Hme u npesume Anexcanzpa Byjko
3Bame BaHpeaHHU podecop
Vika Hayuna, yMeTHHYKA OXHOCHO Ty A
crpy4na obmacr
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Cunrupynym ExonoMmuja xpane
Ipuponno-
MaTeMaTHIKK
Hoxropat 2011 ¢axyunrer, Typusam
VHugrepsurer y
Hosom Cany
Macrep numioma 2008 TIC, yHHBengTeT Typuszam
[purpesna akanemuja
Ipupoano-
MaTeMaTHYKU
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Crncax qucepTanuja-10KTOPCKHX yMETHHIKAX POjeKaTa a Y KOJUMA je HACTABHK MEHTOD MJIH je GHo MenTop
y nperxoannx 10 roxuna

HacnoB pucepraumje-
P.b. JIOKTOPCKOT YMETHUYKOT Nwme xangunara *IprjaBbeHa ** onbparbena
npojexra

YTunaj arpotypusma Ha
1 KPEHPae¢ KOHLENTA OJ(PIKHBOT Anexca [Tanuh na 21.11.2024.
pa3Boja pypaIHUX JAeCTHHALIL]A

Koncept slov turizma kao
2 indikator odrzivog razvoja Hapuja Jlynuh na 11.02.2025.
turistickih destinacija

KoHnenTyanHu 1 eMIupujcku
MOZEJI CUHEePruje Typu3Ma 1
OJPXKUBOT IIPUBPEHOT Pa3Boja
Lipue 'ope

Jbwibana Pakoyeruh na 29.10.2026.

KomnapaTusna ananmmsa
HAMKaTOpa roceOHUX 06JnKa
4 Typu3Ma y (QyHKUUjU OAPIKUBOT Mapruna Apcuh oa 18.10.2026.
pasBoja Cokobame U eBPOICKUX
Oarba

*Topuna y K0joj je AucepTaLHja-I0KTOPCKA yMETHUYKH ITPOjeKaT TIPHjaBIbCHA-TIPUjABILEH (CaMO 32 JACepTaLlHje-
JOKTOPCKE YMETHHUKE IPOJEKTE KOje €y y TOKY), ** 'ofuua y k0joj je AucepTaluja-A0KTOPCKH YMETHHYKH IIPOjeKaT
on0pabena (CaMo 3a AMCEPTaLIHje-TOKTOPCKO YMETHHUKE NPOJjEKTE M3 pAHM]er Heproaa)

Kareropusaunja nybdiaukanuje nayqnnx pagosa u3 06JacTH JaTOr CTYAHjcKOr nporpaMa npema
Kinacuguraunju pecopuor MunueTapersa npocsere, Hayke H TEXHOMOUIKOT PA3B0ja a Yy CKAAAY € AONYHCKHM
3aXTEBEBHMA CTAHIAPAA 34 JATO No/be (MHHIMANHO S He Bume ox 20)

Kareropmsauuja myGanxaunje ymernnuknx pedepenun mns 061acTH JaTor CTYANjCKOr nporpaMa npema
Knacudukaunjn u3 Yyrerpa 3a Npunpemy TOKyMeHTANMje 32 AKPeXHTALM]Y CTYIHjCKOr NporpaMa a y
CKJIa/ly ca XOMYHCKHM 3aXTeBeBHMA CTAHJAPAA 32 IATO Nojbe (MHHIMAIHO 5 He BHIIE o 20)
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