Hme u npesume

Hpana bpaap

3Bame penosuu npodecop

Yika nayqna, yMeTHHUKA 0/IHOCHO CTPY4HA Mapiemnin

ob.nacr

Akajemcka kapujepa Topuna Uncruryuuja ggiié;ay‘ma’ e G DL
YHUBEP3UTET :

W36op y 3Bame 2026 CHHTHIYHYM MapxeTunr

- VYHUBEP3UTET .

JloxTopart 2016 CHUHTHIYHYM MenayuMent u GU3HIC — MCHAUMENT Y TYpU3MY

Macrep 2009 VHIBEESH TR ExonoMmcKke Hayke — Typu3am u XOTeujepeTBo
CUHTMIYHYM Y p Iep
YHMBEP3UTET
CUHTHUYHYM,
Daxynrer 3a

Junnoma 2008 YA Exonomcke mayke — MEHAIIMEHT Y TypH3My
XOTEJTHjEPCKH
MEHAlIMEHT

Crneax AuCcepTAUMja-A0KTOPCKUX YMETHHUKHX KPOjeKaTa a y Kojuma je nacraBuk menTop win je 6uo MenTop y

nperxoanux 10 roguna

Hacnos aucepranuje- noxropckor

P.B. ;
YMETHHYKOT IPOjeKTa

Wwme xanauaara

*pujaBibeHa

** onbpamena

VYnora u 3Hayaj KBanUTETA y
yUpaBbaiby 3a/J0BOJECTBOM
KOPHCHHUKA FACTPOHOMCKHX yCIIyra
y xoTemama ca 4* u 5* y Cpbuju

Munomw 3puuh

2023.

PasBoj Mozena 3ajeHuuKor
Kpeupaiba HCKyCTBa 3a roseharbe
3aJI0BOJLCTBA KOPUCHHUKA YCIIyTa Y
racTPOHOMCKOM TYPHU3MY

Janujena Crojanosuh

2026.

Vruuaj arpubyra Gpenna u
MapKEeTHHIIKUX KOMYHHKAIKja Ha
KYIOBHE HaBUKE II0TpoILaya pode
IIXPOKE MOTPOIIHE

Maja O6panosuhi

2026.

3a10B0JLCTBO YUeCHHKA 00PA3OBHOT
4 IpOLECa AUTHTATHOM
TpaHc(opMaIlljoM BHCOKOTD
obpasoBamwa y Peny6muuu Cpbuju

Kpucruna bojuh

2024.

Pa3Boj u Banunanuja Mojena 3a
MpoLeny U yHanpeheme

5 KOHKYPEHTHOCTH WEJLIHECC ITOHY JIC
3JIpaBCTBEHO-PEXA6MITHTAIIHONIX
yeranosa y PemyOnunu CpGuju

Wean Xuskosuh

2025.

3amTuTa NOTpoIIaYa u npuMeHa

6 BEIITAYKE HHTCIUICHLIH]e
YOTKpHBaIby JUTHTATHUX [IpeBapa y
e-TYpU3MY

Msan Tpudynosuh

2026.

*l'oquna y X0joj je aucepraniija-10KTOPCKH YMETHHMKH NPOjEKAT MPUjaBIbEHA-IIPHjaBIbCH (CaMO 3a JMCEpTalL]e-TOKTOPCKE
YMETHHHUKE [IPOjeKTe Koje Cy y TOKy), ** I'oxuna y kojoj je aucepTauja- I0KTOPCKH YMETHAYKH npojexar onbparmena (camo
38 IUCepTallije-IOKTOPCKO YMETHIYKE NPOjEKTE M3 PAHM]Er MepHO/Ia)

Kareropusauuja ny6aukauuje nayanux pagoea u3 o0J1acTi AaTOT CTY/HjCKOT NPOrpama npema KjiacHpuranmjn
pecoprHor MunucTapeTBa npocseTe, HayKe H TEXHOMTOUIKOT Pa3Boja a 'y CK/IAAY €a JOMYHCKUM 3aXTeBeBHMa cTanjapaa

3a AT no/be (MUHNMasIno S ne suure o 20)

Kareropusaunja nyGimkauunje yMernuakux pedepenun u3s 06/1acru aTor CTYAMjCKOT IIporpamMa npema
Kiaacupukaunji u3 Yayrcrea 3a npunpemy J0KymMeHTaUnje 3a AKpPEAUTALM]Y CTYAMCKOr NporpaMa a y CKIAAy ca
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Viynas 6poj nurara, 6€3 ayTouuTara Google Scholar - 751

Yxyman 6poj panosa ca SCI (wiu SSCI) muere 3

TpeuyTHO yyeuhie Ha IpoOjeKTHMA Jlomahu: MeljyHaponuu
2016. — 3aBpiueHa obyxa

Vcappiuanana 3a HACCP
aJIMMHMCTpaTOpa

JIpyru mojauy Koje cMaTpare PeeBaHTHUM

Penosuu unan CpIiCKOr yApyKer-a 38 MapKeTHHI
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