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3614[)““ nmoaamM HAYYHEe aKTHBHOCT HACTABHMKA

361/IPHH nmoaauu YMETHUYKE AKTHBHOCT HACTABHUKA

VYxynan 6poj Lurara, 63 ayToruTara Google Scholar - 709

VYxynan 6poj panosa ca SCI (umu SSCI) nucre 2

TpenyrHo yyeulie Ha pojeKTHMA JHomahu: Mebhynapoauu
2016. — 3aBpirena obyka

VYcaspiuasama 3a HACCP
aMHHHUCTPATOPA

Jlpyru nogamu Koje cMaTpare pelneBaHTHUM

Penopru unan Cprickor yapyKemba 3a MapKeTHHT

MaxkcumanHa gyxuHe HecMe 6uTH Beha on 2 crpanuue A4




Hme n npe3nme

Usana bprap

3Bame BaHPEAHU Ipodhecop
Vika HayYHa, YMETHHYKA OXAHOCHO CTPYyYHa MapKeTHar
obacT
Aok Kapuiens oares Hisromiteyt Vixa Hay4Ha, yMETHHUYKA OJHOCHO CTPY4YHA
obnact
VHUBEP3UTET
UsGop y 3Bame (pensdop) 2021 (2025) CAHTMIYHYM MapKeTuHr
VHUBEP3UTET
Hoxropar 2016 CYHTHIYEYM MeHayMeHT 1 OU3HKUC — MEHAMEHT Y TypH3MY
YHUBEP3UTET .
Macrep 2009 CHAHTUIYHYM ExoHOMCKE HayKe — TypU3aM K XOTEIM]ePCTBO
YHUBEP3UTET
CUHI'MAYHVYM,
Junnoma 2008 DARYIILET 3 ExonoMmcke Hayke — MEHAIMEHT Y TYPH3MY

TYPUCTUYKH U
XOTENHjePCKI
MEHAIIMEHT

Cnucak AMCepTANMja-I0KTOPCKUX YMETHHYKHAX IIP0jEKaTa a Y KOjUMa je HACTABHK MEHTOP HJIM je 610 MeHTOp ¥

nperxoanux 10 roquna

Hacrnos pucepranuje- JOKTOPCKOT

PB. :
YMETHUYKOL [IPOJEKTA

Hme xanauoaTa

*IIpHjaBJbEHA

** onbpameHa

Viora u 3Ha4aj KBaIUTETA Y
ynpaBbamy 3a/I0BOJLCTBOM
KOPHUCHHUKA TaCTPOHOMCKHX YCIIyra
y xorenuma ca 4* u 5* y Cpuju

Munom 3pruh

2023.

Pa3Boj mojena 3aje THIIKOT
Kpevparba MCKyCTBa 3a NoBchame
3a[0BOJHCTBA KOPUCHHUKA YCIIyTa Y
racTPOHOMCKOM TYPH3MY

Janujena CrojanoBuh

2026.

Vrtuuaj atpudyTta 6peHna u
MapKeTHHIIKAX KOMYHHKAIH]a Ha
KYTIOBHE HaBHKE IIOTpoIIada pode
LIMPOKE OTPOILIELE

Maja O6panosuh

2023.

3aI0BOJBCTEO YIECHHKA 0OPa3OBHOT
4 IpoLeca AUTHTAIHOM
TpaHCchHOPMALIHjOM BUCOKOT
obpasoBama y Peny6uuun Cpbuju

Kpuctuna bojuh

2024.

Pazgoj u panuparmja Mojena 3a
npoueHy u yHanpeheme

5 KOHKYPEHTHOCTH WeTTHECC MTOHYIE
31PaBCTBEHO-PeXaOHIHTAIIHOHHX
ycraHoBa y Penyonuuu Cpouju

Wsan XXusxosuh

2025.

3awTUTa IOTpOUIAYA U MPUMEHA

6 BEITaUKEe HHTSIUICHIHjE Y
OTKpHBABY AUTHTAIHIX [IPEBApa y
e-TypHU3MY

Usan TpudyHosuh

2026.

*['OfMHA Y KOjO] je AMCepTAIH]ja-IOKTOPCKH YMETHHYKH IIPOjeKaT IIPHjaBIbCHA-IIPH]aBIbCH (CaMO 3a IHCEPTAIH]je-AOKTOPCKE
Y K0JO] ] 24 J PCKH Y. KH TTDO] Py pHJ . pramy) i%
YMETHHYUKE POjeKTe Koje ¢y ¥ TOKY), ** [omuHa y K0joj je AMcepTaluja-IoKTOpCKH YMETHHYKY IpojeKaT oflpareHa (camo

3a UCepTALKje-L0KTOPCKO YMETHHYKE IIPOJEKTE M3 PaHHjETr IEPHOIa)

KaTeropusanuja nmy6/uKanuje HAYIHHX PafoBa U3 00JACTH ZATOT CTYIHjCKOT POrpamMa mpema KiIacHpuKauuju
pecopHor MHHHCTAPCTEA NPOCBETE, HAYKE H TEXHOJIOIKOr Pa3Boja ay CKIaay ca I0IyHCKAM 3aXTeBeBHMA CTaHAApia

32 IaTO NoJbe (MUHUMAIHO 5 He BHuIe o1 20)

Kareropuszanuja nmyGiuKaumje yMeTHUIKHX pedpepeHny U3 00/1aCTH IATOT CTYAMjCKOT porpamMa npema
KIacupuKanKju w3 YIOyTcTBa 32 NpUIpeMy XOKYMEHTAIMje 32 aKPeJUTAHjY CTYAH]CKOr IPorpama a y ckiany ca




