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1. UVOD

1.1. Predmet istraZzivanja

Turizam se razvija prepoznavanjem novih potreba i1 preferencija potrosaca. Usled sve
veéeg uticaja globalizacije u svim zivotnim oblastima, putovanja su postala dostupna $iroj
narodnoj masi, ukljucujuéi i turiste sa nizim primanjima §to dovodi do pojave masovnog
turizma, koji je u relativno kratkom vremenskom periodu postao veoma popularan (Mavri¢,
Ogretmenoglu, & Akova, 2021). U skladu sa tim doslo je do naglog porasta neodrzivih
masovnih turistiCkih destinacija (PelleSova, 2020). Poslednjih godina svedoci smo pojave
novih, odrzivih oblika turizma: ekoturizam, zeleni turizam, kulturni turizam, turizam nasleda,
zdravstveni turizam. Autor Moore (Moore, 2012) isti¢e kako su u osnovi ovih oblika dve
pokretacke snage: sa jedne strane, to je odrzivost Zivotne sredine, a sa druge strane, li¢na
dobrobit potrosaca. Navedene pokretacke snage ¢ine osnovu posebnog oblika odrzivog turizma
— slow turizma.

Podsticanjem potrosaca ka ovom i ostalim oblicima odrzivog turizma ostvaruju se
mnogobrojni benefiti, kako za destinaciju i lokalnu zajednicu, tako i za same turiste (Conway
& Timms, 2012). OdrZivi turizam smanjuje negativan uticaj poslovnih aktivnosti na prirodno
okruzenje 1 uti¢e na poboljSanje kvaliteta Zivota, kao 1 na standard lokalnog stanovniStva
(Nasti¢, Vujko, & Dragosavac, 2024).

Usporavanjem tempa svog putovanja, turisti su u mogucnosti da se kvalitetnije povezu
sa mestima, ljudima 1 lokalnom kulturom (Caffyn, 2012). Pored toga, pandemija Covid-19 je
znatno uticala i1 prouzrokovala promene na turistiCkom trziStu tako Sto je dovelo do pojave
novih trendova u putovanju, naroCito domaci turizam 1 slow putovanje (da Silva Lopes,
Remoaldo, Ribeiro, & Martin-Vide, 2021).

Koncept slow turizma je relativno nov. Slow turizam je jedna od najbrze rastucih
trziSnih nisa 1 posmatra se kao oblik odrzivog turizma (Le Busque, Mingoia, & Litchfield,
2022). Interesovanje za ovu temu raste 1 na akademskom nivou tako da se broj radova na temu
slow turizma iz godine u godinu povecava (Balletto, Milesi, Ladu, & Borruso, 2020). Vaznost
ove teme ogleda se i u tome §to slow turizam pruza moguénost za odrziviji i ekoloski oblik
turizma u destinaciji, tako da se s/low koncept moze iskoristiti kao deo marketinske strategije u

destinacijama (Walker, Lee, & Li, 2021).



Slow turizam je nastao iz drustvenih pokreta Slow food i Slow cities koji su se pojavili
u Italiji devedestih godina proslog veka (Fullagar, Markwell, & Wilson, 2012). Autori
Dikinson i Lumsdon (Dickinson & Lumsdon, 2010) definiSu slow turizam kao konceptualni
okvir koji ukljucuje ljude koji putuju ,,sporije” i krace, ali ostaju duze u odabranoj destinaciji
gde koriste lokalne oblike transporta, uzivaju u lokalnoj, autenti¢noj kuhinji i obilaze lokalne,
kulturne znamenitosti. Vrednost s/ow turizma ne podrazumeva samo Zelju da se tradicija oseti
i dozivi na pravi nacin, ve¢ teznju da se s/low nacin putovanja dozivi kao put ka ostvarivanju
autenticnog iskustva (Shang, Qiao, & Chen, 2020).

Osnovni principi na kojima se zasniva slow turizam su: posvelivanje vremena
odredenoj destinaciji i1 izgradnja odnosa sa ljudima, mestima, kulturom, tradicijom i
okruzenjem (Yurtseven & Kaya, 2011). Sa druge strane, potrosaci smatraju da je usporavanje
prilikom putovanja nacin da fizicki i mentalno pobegnu od uzurbane svakodnevnice (Serdane,
Maccarrone-Eaglen, & Sharifi, 2020).

Slow turizam obuhvata nekoliko klju¢nih dimenzija (Caffyn, 2012):

1) mesto (lokacija, svojstvenost, pejzaz, naslede, okruzenje);

2) ljudi (zajednica, kultura, lokalna preduzeca i biznisi, kuhinja, ugostiteljstvo,

autenticnost);

3) vreme (tempo, relaksacija, neuzurbanost);

4) putovanje (udaljenost, brzina, nac¢in, niska emisija ugljen-dioksida) i

5) pojedinac (dobrobit, zadovoljstvo, rekreacija, uzivanje, ucenje).

U stvarnosti se situacija razlikuje u zavisnosti od destinacije. Ve¢i broj inkorporiranih
elemenata znaci 1 odrZiviji turizam. Tako, s/low turizam kao amalgam razli¢itih elemenata moze
ponuditi ,,win-win-win” reSenje — odrZivi oblik turizma sa ekonomskim benefitima za lokalnu
zajednicu 1 destinaciju uz zadovoljstvo turista. Kao takav slow turizam predstavlja antitezu
masovnom turizmu, jer je potencijalno drustveno, ekonomski i ekoloski odrziv (Conway &
Timms, 2012). Slow turizam ne doprinosi samo dobrobiti turista, ve¢ predstavlja novu
mogucénost za odrzivi razvoj ruralnih oblasti (Li, Xu, Zhou, Lv, & Chen, 2024).

Koncept slow turizma neophodno je posmatrati kao deo Sireg socio-kulturnog konteksta
(Fullagar, Markwell, & Wilson, 2012). Zelja za usporavanjem svakodnevnog tempa Zivota
(push motiv) ogleda se u pokusaju pronalaZzenja nacina za smanjenja stresa odabirom slow

destinacije (pull motiv).



Na potrosacima je da odaberu gde ¢e putovati, kako ¢e putovati i koliko dugo ¢e se
zadrzati u odabranoj destinaciji, jer slow putovanje podrazumeva svesno donosenje odluka
(Gardner, 2009). Ovaj pokret se protivi masovnom turizmu, apelujuci na one koji traze bekstvo
od urbane buke i harmonije sa prirodom.

Osnovna filozofija je promovisanje ekoloski prihvatljivog, zdravog i kulturno
imerzivnog putovanja, podsticuci posetioce da na pravi nacin iskuse kulturu, istoriju i prirodno
okruzenje destinacije (Walker, Lee, & Li, 2021).

Prema filozofiji slow putovanja turista ¢e imati veéi dozivljaj putovanja ukoliko
detaljno upozna 1 istrazi jedno i manje mesto u odnosu na povrSan obilazak viSe razlicitih
destinacija. Slow putovanje, prvenstveno, omogucava beg od svakodnevnog, stresnog Zivota.
Zatim, ovakvo putovanje je prihvatljivije za budzet. Naime, slow turisti odsedaju u
iznajmljenim smestajima, uglavnom seoskim domacinstvima koji su jeftiniji u odnosu na
hotele, koriste lokalne proizvode u pripremi hrane ili probaju tradicionalna jela lokalne kuhinje.
U vezi sa tim, autor Georgica istie kako turisti iskustvom slow putovanja postaju deo Zivota
lokalne zajednice odabrane destinacije, te se na taj nacin povezuju sa mestom, ljudima i
kulturom (Georgica, 2015).

Slow turizam ukljucuje razlicite aspekte:

1) lokalizaciju (Gardner, 2009);

2) ekoloski transport (Werner, Griese, & Bosse, 2022);

3) zastitu prirodnog okruzenja (Losada & Mota, 2019) 1

4) teznju za visokim kvalitetom zivota (Manthiou, Klaus, & Luong, 2022).

Manthiou isti¢e da postoji 6 osnova slow turizma:

1) fleksibilnost,

2) socijalno povezivanje,

3) konzumiranje lokalnog,

4) poboljsanje iskustva destinacije,

5) percepcija vrednovanja i

6) dozivljaj trenutka.

Ova saznanja bi¢e od koristi turistiCkim menadzerima u dizajniranju, brendiranju,
marketingu i inovaciji turistickih proizvoda (Li, Xu, Zhou, Lv, & Chen, 2024).

Slow turizam u nekim evropskim zemljama, narogito u Italiji, Spaniji i Portugalu nudi
Sirok asortiman turisti¢kih proizvoda 1 ima sve veci uticaj na turistickom svetskom trzZistu

(Balletto, Milesi, Ladu, & Borruso, 2020).



Kao drzava u kojoj je nastao slow pokret, Italija svakako prednjaci kada je u pitanju
stepen razvoja slow turizma i ponuda turistiCkih paketa. Upravo iz tog razloga jedan deo
istrazivanja bice uraden u Italiji, kao primer dobre prakse i na osnovu analize te destinacije
dobijene smernice trebalo bi da budu od znacaja za razvoj slow turizma destinacije Vojvodine

kao faktora odrzivog razvoja.

1.2. Cilj istrazivanja

Osnovni cilj istrazivanja jeste da na osnovu utvrdivanja i analize turistickih resursa
Vojvodine i analize nekoliko italijanskih regija, po prirodno geografskim karakteristikama
slicnih Vojvodini, i u kojima postoji dobar model primene s/low turizma, da se izvedu smernice
¢ija bi realizacija doprinela razvoju slow turizma Vojvodine.

U skladu sa tim izdvajamo sledece ciljeve istraZivanja:

1. Identifikacija i istraZivanje koncepta slow turizma koji ¢e biti prepoznat, pre svega od

strane turista, kao i menadZera destinacije

Koncept slow turizma usko je povezan sa ekoturizmom, kulturnim i istorijskim
turizmom, gastronomijom i ruralnim turizmom, a poseduje i elemente aktivnog, sportskog
turizma. U radu su proSirena dosadaSnja saznanja na temu s/low turizma. Detaljno su obradena
dosadasnja saznanja, dimenzije 1 definicije. Uvidom u dosada$nju literaturu doSlo se do
zakljucka da je ovaj oblik turizma joS uvek nedovoljno istrazen, niti je istraZivanje ovog tipa
sprovodeno ranije na ovim prostorima, te u skladu sa time ocekuje se znacajniji naucno

drustveni doprinos.

2. Analiza turisticke destinacije Italije i odredenih turistickih proizvoda kao primer

dobre prakse implementacije slow turizma u kontekstu odrZivog razvoja

Analizom turistiCke destinacije Italije, kao i njenih turistickih proizvoda poput
biciklizma, peSacenja, enogastronomije, prirodnih 1 kulturnih resursa doSlo se do novih
saznanja, s obzirom na to da je Italija jedna od vodecih drzava u svetu po pitanju odrzivog

razvoja i primenjenosti slow turizma.



Budu¢i da je slow turizam nastao u Italiji gde je veoma dobro razvijen, jedan deo
istrazivanja u formi intervjua sproveden je u nekoliko italijanskih regija. Analiza teritorije kao

i rezultati istrazivanja ¢e biti od pomo¢i u primeni dobre prakse na teritoriju Vojvodine.

3. IstraZivanje turistickih potencijala Vojvodine u cilju kreiranja turistickih proizvoda

slow turizma

Cilj ovog rada je bio i da se istrazi i analizira stanje postojecih turisti¢kih resursa na
teritoriji Vojvodine kako bi se uzela u razmatranje moguénost primene saznanja koja su
dobijena analizom Italije kao slow destinacije u cilju iskori§¢avanja postojeceg potencijala.
Izdvojeni su upravo oni turisti¢ki proizvodi koji su prethodno navedeni kao primer dobre

prakse na teritoriji Italije.

1.3. Nau¢ni doprinos

Tema doktorske disertacije je relativno novi oblik turizma — slow turizam i sa njim
povezani turisticki proizvodi koji u zna¢ajnoj meri mogu doprineti konkurentnosti turistcke
destinacije. U teorijskom smislu nauc¢ni doprinos istraZivanja ogleda se u sistematizaciji
postojecih saznanja 1 konceptualizaciji pojma slow turizma, metodom analize 1 deskripcije. U
osnovi je definisanje modela turistickog razvoja ruralnih oblasti, na teritoriji Vojvodine,
zasnovanog na slow turizmu. Posle obavljenih empirijskih istraZivanja za potrebe doktorske
disertacije, oc¢ekivani druStveni doprinos ogleda se u teorijskoj 1 empirijskoj analizi kao 1
identifikaciji turisti¢kih resursa Vojvodine koji bi mogli doprineti razvoju ovog vida turizma.
IstraZivanje je sprovedeno i u Italiji, u viSe regija, u cilju analize najboljeg modela i programa
implementacije s/low turizma na osnovu ¢ega su izvedeni zakljucci, odnosno smernice koje ¢e
posluZiti kao osnova za formiranje kvalitetnog 1 prepoznatljivog turistickog proizvoda koji
moze bitno doprineti pozicioniranju Vojvodine kao turisti¢ke destinacije. Rezultati istrazivanja
mogu da doprinesu unapredenju atraktivnosti Vojvodine kao turisticke destinacije
ukljucivanjem elemenata slow turizma u ponudu. Na taj nacin, Vojvodina bi u buduénosti

mogla biti mapirana kao znacajna s/low turizam destinacija.
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1.4. Hipoteze istrazivanja

Na temelju definisanog problema 1 predmeta istrazivanja, u radu je definisan hipoteticki

okvir koji se sastoji od osnovne hipoteze koja je ras¢lanjena na vise posebnih i pojedina¢nih

hipoteza. Osnovna hipoteza od koje se polazi u doktorskoj disertaciji glasi:

HO Teritorija Vojvodine poseduje turisticki potencijal i sve neophodne resurse za

razvoj slow turizma u cilju ostvarivanja pozitivnih efekata turisticke industrije i privrede

Srbije

Na osnovu polazne hipoteze, u disertaciji su navedene i1 detaljnije hipoteze istrazivanja:

» HI Identifikacija i utvrdivanje turistickih resursa Vojvodine su klju¢ni elementi za razvoj

slow turizma

» H2 Postoji razlika u delovanju push i pull faktora prilikom motivacije slow turista za posetu

Vojvodini (deskriptivna metoda da se utvrdi koji faktori jace deluju na motivaciju turista)

» H3 Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju karakteristike sporih (s/low) turista (deskriptivna

metoda prvog dela ankekte — nacin putovanja i boravka u Vojvodini)

H3a Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju spor tempo putovanja

H3b Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju za cilj putovanja da se opuste

H3c Turisti koji poseéuju Vojvodinu su zadovoljni ishodom putovanja i
preporucice Vojvodinu kao destinaciju

H3d Turisti koji posecuju Vojvodinu imaju razvijenu svest o znac¢aju okruzenja

u kom borave

» H4 Postoji razlika u motivaciji turista za posetu Vojvodini prema njihovim

sociodemografskim karakteristikama

H4a Stavovi turista se razlikuju prema polu

H4b Stavovi turista se razlikuju prema obrazovanju

H4c Stavovi turista se razlikuju prema tipu prebivaliSta
H4d Stavovi turista se razlikuju prema godinama starosti

H4e Stavovi turista se razlikuju prema mese¢nim primanjima

» HS5 Postoji razlika u ciljevima i ishodima turista za posetu Vojvodini prema njihovim

sociodemografskim karakteristikama

H5a Stavovi turista se razlikuju prema polu

HS5b Stavovi turista se razlikuju prema obrazovanju
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® HS5c Stavovi turista se razlikuju prema tipu prebivaliSta

® HS5d Stavovi turista se razlikuju prema godinama starosti

® HS5e Stavovi turista se razlikuju prema mese¢nim primanjima
H6 Turiste koji pose¢uju Vojvodinu privlace multikulturalnost i autenti¢nost Vojvodine
H7 Postoji pozitivha povezanost izmedu motiva turista 1 ritma putovanja turista koji
posecuju Vojvodinu
HS8 Analiza postojeceg stanja ukazuje na nedovoljno poznavanje koncepta slow turizma od
strane menadzera turistickih destinacija i lokalne samouprave u Vojvodini. Njihovo
poslovanje je u skladu sa odlikama slow turizma
H9 Analizom 1 istrazivanjem viSe regija destinacije Italije — best practise, kao dobrog
modela implementacije slow turizma identifikujemo turistcke proizvode koje ¢ée nam
posluziti kao smernice u cilju razvoju slow turizma u Vojvodinu. Turoperatori u Italiji
dobro poznaju i primenjuju slow turizam koncept

® HO9a Promotivne aktivnosti i ukljucenje lokalne zajednice su klju¢ni faktori

razvoja slow turizma kao turisti¢kog proizvoda u destinaciji Vojvodina

» HI10 Promotivne aktivnosti na nivou lokalne zajednice su klju¢ni faktori razvoja slow

turizma kao turistickog proizvoda u destinaciji Vojvodina.

1.5. Metodologija istraZivanja

IstraZivanje obuhvata dva podjednako vazna segmenta: teorijski i empirijski, u kojima

su se koristile razli¢ite metode prikupljanja, obrade i analize podataka koje je moguce podeliti

na osnovne, opSte-naucne metode 1 tehnike prikupljanja podataka. Kada je re¢ o osnovnim

metodama, primenjena je analitiCko-sinteticka metoda sa ciljem raS¢lanjavanja predmeta

istrazivanja na delove kako bi se utvrdila njegova obelezja, a zatim povezivanje izdvojenih

delova u celinu.

U radu su primenjene sledece opStenaucne metode: indukcija, istorijski 1 statisticki

metod. U cilju prikupljanja primarnih 1 sekundarnih podataka primenjen je metod ispitivanja i

analiza sadrzaja.

U prvoj fazi istrazivanja vrSic¢e se kabinetsko istraZivanje (engl. desk research) koje

podrazumeva prikupljanje domace i strane literature koja se odnosi na slow turizam.
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Za potrebe prikupljanja iskaza, iskustva i1 stavova koristée se metod ispitivanja,
odnosno anketiranja. U tu svrhu formirana su 3 anketna upitnika.

U cilju prikupljanja podataka prvi upitnik poslat je online turistima koji su boravili u
nekoj od destinacija Vojvodine. Anketni upitnik je popunio 221 ispitanik.

Drugi upitnik — intervju, razgovor ¢e se obaviti sa zaposlenima u turistickim
preduze¢ima, lokalnim samoupravama i poslovnim udruzenjima iz oblasti turizma u cilju
prikupljanja primarnih podataka o stavovima u pogledu razvoja slow turizma u Vojvodini.
Terenski rad podrazumeva ukupno 5 razgovora. Oni ¢e se obaviti sa predstavnicima lokalne
turisticke privrede koji su ukljuceni u turisticku ponudu, sa predstavnicima iz oblasti nauke,
kao 1 sa kljuénim osobama iz Turisticke organizacije Vojvodine.

Treci upitnik - intervju tehnika je uraden u nekoliko regija Italije sa ispitanicima koji
se ovom temom bave na akademskom nivou, zatim turoperatorima i agentima koji dobro
poznaju 1 primenjuju koncept slow turizma u praksi, u cilju spoznaje primera dobre prakse kao
smernica za razvoj slow turizma u Vojvodini. Empirijska analiza podataka je uradena putem
prikupljanja podataka (nacionalne, regionalne, lokalne normative) i 6 intervjua sa klju¢nim
osobama iz date oblasti — key informant. Istrazivanje je sprovedeno na teritoriji Italije u
slede¢im regijama: Toskana, Umbrija, Kampanja, Pijemont i1 Lacio.

IstraZivanje je sprovedeno u periodu od 1.12.2023. do 1.7.2024. godine koriS¢enjem
tehnike polustrukturisanog intervjua koji sadrzi 10 pitanja. Prikupljeni podaci su obradeni u
statistickom paketu za istrazivanja u druStvenim naukama SPSS23 — Statistical Package for

the Social Science uz primenu odgovarajucih statistickih procedura.

1.6. Struktura rada

Rad sadrZi 6 delova koji obuhvataju teoretska razmatranja i istraZivanje.
U uvodu rada definiSe se problem i predmet istraZivanja, cilj rada i istrazivanja, te
metode koje su se koristile pri istrazivanju. Prvi deo obuhvata uvodna razmatranja i povezanost

sa predmetom ovog istrazivanja.

Drugi deo rada sastoji se od opste definicije i pojma slow turizma, kao i njegov
dosadasnji razvoj. Detaljno su opisani pokreti iz kojih je nastao ovaj vid turizma, Slow food
koji se ti¢e enogastronomije, kao 1 Cittaslow — koncept sporih gradova.
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Razradena je i1 standardizacija dimenzija s/low turizma — odrzivost, autenti¢nost, vreme.
U ovom delu je analiziran 1 profil slow turiste, sa posebnim akcentom na motivaciju, odnosno
push i pull motive koji direktno uti¢u na ishod ovakve vrste putovanja. Turisti borave u
ruralnim sredinama u cilju rekreacije i oslobadanja od svakodnevnog stresa.

U tre¢em delu rada opisan je uticaj koncepta slow turizma na odrzivi razvoj destinacije.
U tom kontekstu opisan je pojam odrzivosti 1 odrzivog razvoja turisticke destinacije. Analiziran
je slow turizam kao turistic¢ki proizvod i indikator odrzivog razvoja.

Cetvrti deo rada posvecen je analizi Italije, u kojoj je ovakav model turizma uspe$no
primenjen, sa posebnim akcentom na regiju Kampanja, kao primer dobre prakse. Analizom
turisticke ponude date oblasti, kao i turistickih proizvoda doslo se do koncepta dobrog modela
razvoja 1 implementacije slow turizma, kao faktora odrzivog razvoja. Posebna paznja je
posvecena turistiCkim proizvodima Italije koji su izdvojeni kao kljucni faktori u cilju dobre
implementacije ovog vida turizma.

U petom delu rada analizirana je turisticka destinacija Vojvodinu, kao 1 resursi sa
kojima raspolaze. Prvo, analizirano je stanje i perspektiva za razvoj slow turizma u Vojvodini.
Posle toga, fokus je na potencijalima koji bi mogli da se transformiSu u turisticke proizvode
koji ¢e doprineti razvoju ovakvog vida odrzivog turizma. Navedene su mogucénosti razvoja
slow turizma u ovoj oblasti Srbije, moguénost implementacije modela prethodno analizirane
oblasti u Italiji.

Sesti deo rada sadrzi anlizu anketnog upitnika, kao i empirijsko istraZivanje koje je
sprovedeno metodom polustrukturisanog intervjua (nacionalne, regionalne 1 lokalne
normative), bilo da je u pitanju teritorija koju smo odabrali kao primer dobre prakse ili teritorija
na kojoj bi mogao da bude primenjen ovakav vid turizma koji bi doprineo razvoju turizma u

Vojvodini.
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2. SLOW TURIZAM KAO OBLIK ODRZIVOG TURIZMA

2.1. Odrzivi turizam

Usled razvoja savremenog saobracaja, novih tehnologija, urbanizacije gradova kao i
porasta broja stanovnika, turisticka privreda ucinila je paket aranzmane pristupacnijim i
turistima sa nizim prihodima, tako da je masovni turizam uzeo maha (Mavri¢, 2021).

Usmeravanje velikog broja ljudi ka turistickim destinacijama dovelo je do odredenih
ekoloskih, kulturnih 1 drustvenih posledica koje su uslovile potrebu za preispitivanjem samih
osnova onog §to se danas podrazumeva pod pojmom turizma (Popesku J, 2016). Brz razvoj
turizma 1 opSte promene drustvene svesti dovode do drugacijeg posmatranja turizma koje bi
trebalo da pociva na novom odnosu prema radu i zivotnim idealima. U tom kontekstu slobodno
vreme treba da bude pokreta¢ promena vrednosti i da ima sledeca obelezja: sopstvenu aktivnost
ljudi, spontanost, druStvene kontakte, opustanje i razonodu (Krippendorf, 1986).

Pojam masovnog turizma podrazumeva kretanje turista brzim ritmom, vrlo ¢esto u
organizovanim grupama koji putuju u daleke destinacije pri ¢emu od prevoznih sredstava
najcesce koriste avionski prevoz. Putujuéi na takav nacin, turisti vrlo teSko ostvaruju kontakt u
destinaciji sa lokalnom zajednicom. Pristalice ovakvog vida putovanja nemaju priliku da na
pravi nacin dozive mesta koja su posetili zbog nedostatka vremena i Zelje da tokom boravka u
destinaciji obidu Sto viSe atrakcija (Moira, Mylonopoulos, & Kondoudaki, 2017).

Da bi se izbegli negativni efekti razvoja masovnog turizma, bilo da su ekonomski,
socio-kulturni i ekoloski, potrebno je da se razvoj turizma zasniva na takav nacin da doprinese
kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva 1 zastiti prirodnog 1 druStvenog okruzenja. Globalizacija
je uticala na porast turisticke potraznje za novim, drugacijim i neotkrivenim destinacijama,
narocito masovnim konzumiranjem turisti¢kih proizvoda (PelleSova, 2020).

S druge strane, deSavaju se promene na globalnom nivou kada je u Citavom svetu
proglaSena pandemija Covid—19 2020. godine S§to se odrazilo 1 na turizam, globalna putovanja
1 slobodno kretanje ljudi. Turizam je jedna od grana privrede koja je najvise pogodena virusom
korone usvajanjem strategija i mera zdravstvene zasStite kao §to su socijalno distanciranje,
samoizolacija, preporuke da se ostane kod kuce, zabrana putovanja i ograni¢avanje kretanja

(Bozovi¢, Blesi¢, Nedeljkovi¢ Knezevi¢, Peri & Pivac, 2021).
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Pandemija ostavlja dugorocne negativne posledice na globalnu turisti¢ku industriju, ali,
s druge strane, postaje prekretnica i Sansa za kvalitetnija buduca turisticka iskustva, tako Sto ¢e

Brz tempo zivota doveo je do toga da ljudi usled nedostatka slobodnog vremena gube
interesovanje za ucenje, upoznavanje kulture 1 lokalnog stanovniStva u destinaciji u kojoj se
nalaze zbog ¢ega manje uzivaju i manje postuju zivotnu sredinu (Luni¢, Micera, & Stanisic,
2020). Usled ekspanzije i negativnih efekata masovnog turizma, sve veci broj ljudi oseca
potrebu za usporavanjem tempa Sto dovodi do pojave i razvoja slow turizma. Usporavanjem
tempa svog putovanja, turisti se nalaze u mogucnosti kvalitetnijeg povezivanja sa mestima,
ljudima 1 lokalnom kulturom. Slow turizam podrazumeva koriStenje lokalnih resursa (prirodni,
kulturni 1 istorijski potencijal) koji motivisSu posetioce da ucestvuju u turizmu (Bozovié,
Miljkovi¢, & Mikuli¢, 2021).

Odrzivost 1 odnos prema nasledu, kao lokalnoj zajednici su dve osnovne karakteristike
sporog turizma koji je na svoj nacin i u okvirima turizma vezan za §iri koncept, koncept slow
zivota koji predstavlja kulturolosku tendenciju nastalu osamdesetih godina uz veliku
ekspanziju tokom perioda pandemije Covid-19 i privileguje usporavanje ritma, vezivanje za
tradiciju na uStrb freneti¢nosti modernog vremena (Chessari, 2023). Najopstija definicija slow
turizma opisuje ga kao konceptualni okvir u okviru kog su ukljuceni turisti koji putuju sporijim
tempom 1 blize svojoj mati¢noj destinaciji, ali se trude da na odabranoj destinaciji ostanu duze.
Takode, ti turisti uzivaju u lokalnoj kulturi 1 znamenitostima, konzumiraju autenti¢nu lokalnu
huhinju 1 najcesce koriste lokalne oblike transporta (Dickinson & Lumsdon, 2010). Teznja ka
kvalitetu u odnosu na kvantitet, kao i duzi boravak u destinaciji privlaci razlicite profile turista,
narocito one koji su ekoloski osveséeni i teze ka odrzivom razvoju (Mavri¢, Ogretmenoglu, &
Akova, 2021). Autori smatraju da turisti koji ostaju duze u destinaciji vise istrazuju region §to
vodi ka pozitivnoim ekoloskim, ekonomskim i drustvenim napretkom lokalne zajednice.

Slow turizam je vrsta odrZivog turizma u kojoj su glavni ucesnici putnici koji Zele da
dozive posebno iskustvo 1 dozivljaj odredene destinacije kroz upoznavanje lokalne kulture,
istorije, tradicije 1 gastronomije. Na taj nafin oni istrazuju destinaciju bez vremenskih
ogranic¢enja 1 svojim tempom boravka, bez unapred odredenih programa i rasporeda. Putnici
borave u ruralnim, odrZivim, kulturnim i eko-destinacijama koje su manje naseljene, ali bogate
prirodnim, kulturnim 1 istorijskim vrednostima (Bozovi¢, Miljkovi¢, & Mikuli¢, Goals and

outcomes of slow tourism: case study od Vojvodina Province, 2021).
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U tom kontekstu, slow turizam je znacajna alternativa i odgovor masovnom turizmu i
u potpunosti ispunjava zelje novih turista koji su motivisani da istrazuju autenti¢nost tokom
samog puta i boravka u destinaciji (Mavri¢, Ogretmenoglu, & Akova, 2021).

Premda koncept slow turizma poslednjih godina postaje vazna tema izucavanja, od
velikog je znacaja detaljnije istrazivanje na akademskom nivou, kao i Sirenje svesti o znacaju
ove teme. U nekim evropskim zemljama, narocito u Italiji, ova vrsta turizma pruza Sirok spektar
kad je u pitanju turisticka ponuda i ima sve ve¢i uticaj (Balletto, Milesi, Ladu, & Borruso,
2020). S obzirom da je Italija zemlja u kojoj je nastao i razvio se koncept slow pokreta iz koga
se kasnije 1 razvio slow turizam, ocekivano je da zauzima lidersku poziciju u odnosu na druge

drzave, kad je re€ o turisti¢koj ponudi i1 proizvodima ove vrste turizma.

2.2. Razvoj slow turizma: od Slow food-a do slow turizma

Jedan od negativnih efekata globalizacije je i brz tempo zivota §to se ogleda u svim
zivotnim aspektima: u poslu, kupovini, putovanju i ostalom, a ima zaista ozbiljno lose
posledice. Opste je poznata Cinjenica da je stres uzronik mnogih bolesti. Brza hrana 1 loSe
navike u ishrani takode ostavljaju negativne posledice na zdravlje. Ipak, neki ljudi su poceli da
negoduju 1 da pruzaju otpor novim Zivotnim navikama (Lackova & Rogovski, 2014).

Sam pojam 1 ideja slow turizma nastao je od novog pokreta u gastronomiji - Slow food
pokreta. Pokret nastaje poc¢etkom osamdesetih godina u Italiji kao reakcija i pobuna lokalnog
stanovniStva prilikom otvaranja prvog lanca McDonald restorana u Rimu. Osnivac¢ je Karlo
Petrini koji je imao ideju da sacuva nacionalnu kuhinju 1 lokalnu tradiciju od globalizacije koja
sve viSe uzima maha, a samim tim da zaStiti 1 lokalno stanovni$tvo od negativnih uticaja
globalizacije (www.slowfood.it, n.d). Filozofija Slow food pokreta se prosirila u nekoliko
pravaca: Cittaslow — koncept sporih gradova, Slow travel and tourism — koncept sporog
putovanja i turizma, Slow religije 1 Slow potro$nje (Bac Dorin, 2014).

Slow pokret se javlja kao jedan od mnogobrojnih pokreta i inicijativa kao alternativa
neodrzivim trendovima brzog potrosackog drustva. Filozofija sporog pokreta nastaje kao
odgovor na brzi tempo zivota koji ukljuuje obedovanje, putovanje i niz drugih aktivnosti.
Takva vrsta Zivotne filozofije bila je lako primenjiva i na oblast turizma i1 putovanja na nacin
da ljudima pruza mogucnost da putuju, rade 1 zive na drugaciji nac¢in u odnosu na brzi zivotni

tempo na koji su navikli (Fullagar, Markwell, & Wilson, 2012).
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Slika 1. Logo pokreta Slow food (Izvor: https://www.slowfood.com/)

O

Slow Jlf(_}od@

Kroz pregled literature uo¢avamo da neki autori ne prave razliku izmedu pojma slow
putovanja i slow turizma. Prema autorima Konveju i Timsu postoji bitna razlika izmedu ova
dva pojma. Kad govorimo o slow putovanju akcenat je na samom putovanju do odredene
destinacije - sam nacin putovanja, a s druge strane slow turizam posmatramo iz perspektive
ponude sa naglaskom na iskustvo i dozivljaj turista tokom boravka u destinaciji (Conway &
Timms, 2012).

Autori Dickinson 1 Lumsdon daju najpriblizniju (Dickinson & Lumsdon, 2010) i
najopstiju definiciju slow turizma 1 predstavljaju ga kao konceptualni okvir u okviru kog su
ukljuceni turisti koji putuju sporijim tempom 1 blize svojoj mati¢noj destinaciji, ali se trude da
na odabranoj destinaciji ostanu duze. Takode, ti turisti uZivaju u lokalnoj kulturi i1
znamenitostima, konzumiraju autenti¢nu lokalnu huhinju 1 naj¢es¢e koriste lokalne oblike
transporta. Koncept sporog turizma se javlja kao noviji oblik alternativnog turizma 1 tek posle
2000. godine postaje atraktivan za izu¢avanje. Prema Gardneru i njegovom manifestu o slow
turizmu novi trendovi 1 prioriteti u turizmu podrazumevaju vecu interakciju turiste sa

destinacijom u kojoj boravi kao 1 pozitivan uticaj turista na destinaciju (Gardner, 2009).

2.3. Slow food koncept

Opste je poznato da su lokalni identitet i lokalna kuhinja usko povezani, uz
konceptualizovanu lokalnu hranu predstavljaju autenti¢ne proizvode koji simbolizuju mesto i
kulturu odredene destinacije (Frew & White, 2011). Tradicija 1 gastronomija su pojmovi koji
nas upucuju na trajne vrednosti i kvalitet.
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Ljudi putuju iz dalekih mesta da bi uzivali u autenti¢noj hrani, karakteristi¢noj za
odredenu oblast 1 na taj nacin se mnoga jela ¢uvaju od zaborava, a uzivanje u njima je oblik
odrzivog turizma. Gastronomski turizam se definiSe kao poseta turista primarnim ili
sekundarnim proizvodacima hrane, festivalima hrane, ugostiteljskim objektima za proizvodnju
1 usluzivanje hrane i odredenim destinacijama za degustaciju i dozivljavanje regionalnih
specijaliteta, pri cemu je hrana primarni motiv putovanja (Vujko, i drugi, 2023).

Gastronomija je postala jedna od najvaznijih stavki za razvoj drustvenog i ekonomskog
potencijala odredene oblasti, ali 1 naCin za oCuvanje prirodnih resursa u cilju unapredenja
zivotnog kvaliteta lokalnog stanvnistva i1 zajednice. Putem oCuvanja i valorizacije autenti¢nih
proizvoda svaka regija moZe da postane znacajna turisticka destinacija.

Gastronomija ima veliki uticaj na posetioce kada je u pitanju odabir destinacije, a
formira se na osnovu kulinarskog iskustva turista (Chang, Kivela, & Mak, 2011).

Takode, hrana moZe da bude simbol nacionalnog identiteta i neizostavna stavka kada
je u pitanju promocija neke destinacije. Vrlo je bitna veza izmedu slike hrane odredene
destinacije i namere da se poseti, kao i porast znacaja hrane u promociji lokalnih proizvoda. U
vezi sa tim, atraktivnost jedne destinacije u velikoj meri je odredena kvalitetom regionalnih
lokalnih proizvoda (Luni¢, Surla, Pivac, & Micera, 2024). Hrana i pi¢e su znacajno sredstvo u
cilju promocije i brendiranja destinacije i njeno sredstvo za unapredenje, a koriS¢enje hrane u
turistickom marketingu 1 menadZzmentu je znacajno poraslo u poslednjih nekoliko decenija. U
nekim destinacijama hrana se koristi da bi privukla paznju turista u broSurama, na snimcima i
televizijskim programima (Zec€evi¢ Stanojevié¢, Vujko, & Zecevié, 2021).

Prema Duarte-u gastronomska iskustva pruZaju razne mogucnosti, kao §to su:

Kusanje tipicnih jela u lokalnim restoranima neke oblasti. Ovaj aspekt, premda moze
da se ucini banalan, jo§ mora da se ukoreni u mnogim turistickim destinacijama. To je siguran
element turisticke potrosnje, ali na zalost joS ne kad je u pitanju turisticka ponuda.

Pijace. Predstavljaju istorijski simbol lokalne kulture, a u gradovima na zahtev turista
1 trgovine nicu nove vrste pijaca u vidu gastronomskog pecata za posetioce. One imaju za cilj
snadbevanje razliCitih tipova turista koji su uvek u potrazi za novim kulinarskim kreacijama 1
gastronomskim iskustvom.

Posecivanje lokalne istorijske destinacije poznate po svojim proizvodima. Ne treba

zanemariti veliko interesovanje za kulturu koja ulazi u odabir gastronomskog iskustva.
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Ovaj element definise gastronomskog turistu, kao 1 turistu koji zadovoljava potrebe za
kulturnim turizmom. Za ovog drugog klju¢no je da poznaje sve istorijske elemente, anegdote i
tradiciju koja se odnosi na neko lokalno jelo ili pice.

Poseta lokalnom poljoprivrednom domacinstvu. To je trend koji je sve viSe u porastu
Sto nam govori da postoji veliko interesovanje za otkri¢e novih i razlicitih tipova mesta za
proizvodnju hrane (Duarte, O neill, Liu, & O Shea, 2013).

Slow food pokret nastao je u cilju ocuvanja tradicije, lokalne hrane i uzivanja u
gastronomiji primenjuju¢i Slow life koncept - spori tempo zivota (Lunié¢, Surla, Pivac, &
Micera, 2024). Ovaj kulturni i politicki pokret predstavlja jedan od najoriginalnijih i
unapredenje svakodnevnih aktivnosti (Corvo, 2015).

Kultura ishrane je oduvek predstavljala identifikacioni trag i autenti¢nost jedne
civilizacije tako da je pokret Slow food nastao kao odgovor globalizaciji 1 uniStavanju
nacionalne kuhinje, kao 1 Sirenju fast food trenda koji je zavladao osamdesetih godina (Luni¢,
Surla, Pivac, & Micera, 2024). Ovakva gastronomska kvalifikacija duguje svoj uspeh na
medunarodnom nivou Slow food udruzenju koje ima za cilj da povrati pravu vrednost hrane
vode¢i racuna o proizvodacu, teritoriji sa koje potice, kao 1 o lokalnoj tradiciji
(www.slowfood.it, n.d). Osnovna ideja Slow food pokreta koju je predstavio osniva¢ Karlo
Petrini odvija se kroz 3 koncepta: hrana mora da bude dobra (eng. Good), Cista (eng. Clean) 1
postena (eng. Fair), kao i da zadovoljava estetsko-Culnu dimenziju 1 socijalno-politicki aspekt
(Payandeh, Allahyari, Fontefrancesco, & Surujlale, 2020). Dobra hrana predstavljena je kao
kvalitetna, ukusna i zdrava, a proizvodi se tako da je naglasak na njenom ukusu kao i uskoj
vezi sa kulturno-geografskim regionom. Cista hrana je odrziva i ne §teti Zivotnoj sredini.
Postena hrana se proizvodi na druStveno odrzive nacine, ima pristupacne cene za potrosace sa
jedne strane, a poStene uslove i plate za proizvodace (Petrini, 2013).

Princip dobra vezan je za organolepticki kvalitet neke namirnice, ali 1 za kompleksnu
sferu identifikacije, seCanja 1 oseaja prema hrani; Cista je vezan za promociju postene
proizvodnje hrane u odnosu na ekosistem i1 okruzenje; postena se odnosi na ispravnu nadoknadu
malih proizvodaca, na pravednost u drustvenim odnosima kako u oblastima proizvodnje, tako
1 u sistemu trgovine (Corvo & Matacena, 2017).

Slow food udruzenje ima za cilj da naglasi znacaj 1 potrebu ocuvanja svega onoga §to
se pocelo gubiti 1 zaboravljati, bilo da se radi o materijalnom ili nematerijalnom nasledu, kao 1

davno zaboravljene ukuse i jela italijanske kuhinje.
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Kako bi uspeli u svojoj misiji, bilo je neophodno da se u centar postave osobe koje su
nosioci tog nasleda 1 da se ponudi alternativni nacin Zivota kao pandan potrosackom i brzom
zivotu koji trenutno zivimo. Bilo je potrebno da se izvr$i konceptualni i semanticki obrt
naglasavajuéi znacaj tradicije, kulture i nacionalnog identiteta.

Takva ideja je poprimila ve¢u dimenziju, razgranala mrezu na svetskom nivou koju
necine samo lokalne zajednice hrane vec i ljudi koji ideoloski dele principe kroz Terra Madre

(Majka Zemlja) projekat, s obzirom da sve vodi poreklo iz zemlje (Petrini C, 2009).

2.3.1. Slow food projekti

Od 1989. godine 1 osnivanja udruzenja Slow food pokret je pored razgranate mreze u

celom svetu uspeo da ostvari niz vaznih projekata od kojih su najznacajniji:

» Terra Madre (prev. Majka Zemlja), projekat koji je nastao 2004. godine na inicijativu Slow
food pokreta 1 ujedinjuje sve one koji nastoje da deluju u promovisanju poljoprivrede,
uzgoja ribe 1 mesa, kao i odrzive proizvodnje hrane koja je u bliskoj vezi sa prirodom,
teritorijom 1 tradicijom (www.slowfood.it, n.d). Projekat je nastao u vidu medunarodnog
dogadaja u Torinu u saradnji sa Internacionalnim salonom ukusa (Salone Internazionale
del Gusto) 1 ukljucio je oko 5000 ljudi predstavnika razli¢itih zajednica hrane. Zajednice
hrane su udruZene sa specificnim regijama 1 mogu da predstavljaju klastere - grupe
proizvodaca koje deluju u istoj oblasti, savezniStva izmedu lokalnih farmera i ljudi koji
obavljaju transfer, kao i kompletne lance ishrane na lokalnom nivou (Petrini C, 2009).

» Presidi (prev. PredstavniStva) obuhvataju zajednice hrane, ucestvuju u ocuvanju
autohtonih vrsta, biljnih sorti, kao i proizvoda poput sireva, suvomesnatih proizvoda i vina.
Projekat favorizuje susrete i jaca vezu izmedu proizvodaca i1 potroSaca i na taj nacin ide se
ka cilju da se stvori veci stepen svesti kako kod proizvodaca tako 1 kod potroSaca. Trenutno
postoji 624 predstavniStva u 79 drzava, od kojih je najveci broj u Italiji (Slow Food. 1
presidi Slow Food, 2015). Srbija takode ima svoje Slow food predstavnistvo.

» Convivia (prev. Zajednice) predstavlja mrezu Clanova Slow food udruzenja koje su
rasporedene u lokalnim sedistima, a pod nadleznos¢u su Convivium lidera koji je zaduzen
za organizaciju kurseva, degustacija i ostalih aktivnosti vezanih za promociju na lokalnom

nivou.
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Na primer: lansiranje kampanja, aktivacija projekata i uces¢e u velikim dogadajima koje
organizuje Slow food udruzenje na medunarodnom nivou. Trenutno postoje zajednice u
viSe od 160 drzava u svetu.

» Arco del Gusto (prev. Riznica ukusa) sakuplja i selektuje kvalitetne prehrambene
proizvode poput razli¢itth vrsta voca, povréa, zivotinjskih sorti, sireva, hleba,
suvomesnatih proizvoda koji pripadaju kulturi, istoriji i tradiciji nekog naroda, a u riziku
su od nestanka i zaborava.

Poljoprivredna industrijalizacija, geneticka erozija, klimatske promene, napustanje
ruralnih podrucja, ali i promene u ljudskoj ishrani dovele su do ugrozavanja
poljoprivredno—prehrambenog biodiverziteta. Zahvaljujuéi istrazivackom poduhvatu
eksperata koji su ujedinjeni u 19 komisija, danas postoji registrovano 1000 proizvoda u 60
drzava medu kojima je i Srbija.

(https://www.fondazioneslowfood.com/it/cosa-facciamo/arca-del-gusto/, 2024).

» Mercati della Terra (prev. Pijace zemlje) imaju za cilj da formiraju medunarodnu mrezu
seoskih pijaca koje bi bile, istovremeno, mesto susreta i upoznavanja proizvodaca i
potrosaca. Proizvodi su lokalnog karaktera, sezonski i proizvedeni uz pomo¢ odrzivih
tehnika u odnosu na okruzenje, a prodaju se po ceni koja ¢e biti poStena u odnosu na
proizvodace i transparentna u odnosu na potrosace.

(https://www.fondazioneslowfood.com/it/cosa-facciamo/mercati-della-terra-slow-

food/, 2024)

» Mille orti in Afiica (prev. Hiljadu afri¢kih vrtova) je Slow food projekat zahvaljuju¢i kome
je napravljeno preko hiljadu skolskih, opstinskih i gradskih vrtova u 27 africkih drzava, a
lokalne opstine daju privilegiju tradicionalnim proizvodima, voc¢u, povréu i lekovitom,
aromati¢nom bilju. Realizacijom dobrih, Cistih 1 poStenih vrtova u africkim Skolama 1
selima podrazumeva i garantuje svezu i zdravu hranu lokalnim zajednicama, ali i
formiranje mreze ljudi koji su svesni vrednosti svoje zemlje, tradicije i1 kulture. Sa druge
strane, radi se o politickom aktu s obzirom da projekat pruza podrSku malim
proizvodacima, podrzava lokalnu ekonomiju 1 kulturu 1 §titi poljoprivredni biodiverzitet
(https://www.fondazioneslowfood.com/it/cosa-facciamo/10000-orti-in-africa-2/, 2024).

» L’Alleanza Slow Food dei Cuochi (prev. Savez Slow food kuvara) je pakt izmedu kuvara i

malih proizvodaca zarad promocije hrane sa odredene teritorije i o€uvanja biodiverziteta.
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Kuvari Saveza Slow food svakodnevno u svojim kuhinjama koriste kvalitetne proizvode
lokalnih seljaka, uzgajivaca, ribolovaca, vinogradara i zanatlija koji proizvode sa stras¢u i
postovanjem prema zemlji. Na njthovom meniju mogu se naci proizvodi iz Riznice ukusa,
Pijaca zemlje 1 Slow food zajednica (https://www.fondazioneslowfood.com/it/cosa-
facciamo/alleanza-slow-food-dei-cuochi/, 2024).

Slow Food Travel (prev. Slow food putovanje) je potpuno nov model putovanja koje ¢ine
susreti 1 razmena iskustva sa poljoprivrednicima, pastirima, pekarima i vinogradarima,
zajedno sa kuvarima koji pripremaju njihove proizvode, a svi zajedno postaju Cuvari i
vodici svoje teritorije u otkrivanju lokalne tradicije.

U pozadini svake teritorije postoje price, gastronomska tradicija, ukusi 1 ru¢na
izrada koji su saCuvani vekovima od zaborava, tako da svaka gastronomska tradicija moze
postati jedinstveno turisticko iskustvo. Cilj putovanja je da se turistima priblizi svest o
ocuvanju biodiverziteta i poznavanju kulture, identiteta i lokalne gastronomije. Ponuda
smestaja dolazi direktno od strane proizvodaca, kuvara i ugostitelja koji su se zauzeli da
vrednuju svoju teritoriju i ponude posetiocima boravak u kome ih vezuje zadovoljstvo i
uzivanje, ne samo kad je u pitanju hrana, ve¢ kultura i nain Zivota
(https://www.fondazioneslowfood.com/it/cosa-facciamo/slow-food-travel/, 2024).
Educazione di Slow Food (prev. Slow food edukacija) podrazumeva promociju hrane medu
mladima, odraslim osobama 1 decom, kao 1 valorizaciju razli¢itosti ukusa 1 mesta kroz
kurseve, seminare, razne kampanje, igre 1 publikacije. Pored toga, jedan od najvaznijih
projekata Slow food pokreta je Univerzitet gastronomskih nauka u Polencu, opstina Bra, u
Italiji koji pruza akademski nivo kad su u pitanju hrana i ishrana i interpretira ih kao
kompleksne multidisciplinarne fenomene

(https://www.slowfood.it/educazione/strumenti-didattici/manifesto-per-leducazione-

di-slow-food/, 2024).

2.4. Cittaslow - definicija i pojam sporih gradova

Pokret sporih gradova (eng. Cittaslow Movement) nastao je u Italiji 1999. godine na

osnovu ideje Paola Santorinija, sa jasnim ciljem da se podrZi odrZivi razvoj odredenih gradova

na takav nacin da se istaknu jedinstvene karakteristike odredenog mesta poput kulturno-

istorijskog nasleda, lokalnih obicaja 1 kuhinje, a na nacin kako bi se ocuvao mir 1 poboljSao

kvalitet Zivota lokalnog stanovniStva.
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Danas pokret predstavlja medunarodnu mrezu gradova, promovise i zastupa Slow food
filozofiju kroz urbanisticki dizajn putem svih segmenata urbanog zivota i planiranja (Yurtseven

& Kaya, 2011).

Gradovi Evrope, ali 1 celog sveta motivisani su da se pridruze ovom pokretu
podrzavajudi principe koje pokret zastupa: promovisanje Slow life koncepta zivota, uvazavanje
i poStovanje zdravlja gradana, autenti¢nost lokalnih proizvoda i dobre hrane, zanatske tradicije,
pozorista, autenti¢ne prodavnice i restorane, netaknute pejzaze kao i postovanje i oCuvanje
tradicije, tithog 1 sporog nacina Zivota

(https://www.cittaslow.org/content/association, 2023).

Paolo Santorini bio je nac¢elnik malog mesta Grave in Chianti, u Toskani kada je doSao
na ideju spoznavanja i razvoja gradova na jedan potpuno drugaciji i nov nacin, u cilju
poboljSanja Zivota kvaliteta zivota lokalnog stanovniStva, ali i moguénost rasta turisticke
potraznje uklju€ivanjem u medunarodnu mrezu Cittaslow. Tu ideju su podrzali 1 pridruzili se
gradonacelnici jos 3 grada u Italiji: Bra, Orvieto i Positano, uz podrsku Karla Petrinija, osnivaca
Slow food pokreta. Ove 4 opstine postaju i prve ¢lanice Cittaslow udruzenja sa glavnim ciljem
da promovisu i razvijaju ideju o boljem i kvalitetnijem nacinu Zivota primenjujudi razlicita
reSenja za bolju organizaciju posla (https://www.cittaslow.org/content/association, 2023).
Prema Cittaslow statutu (https://www.cittaslow.it/statuto, 2024) jasno je definisan cilj pokreta:
,»Odrzavanje 1 oCuvanje identiteta, seCanja, zaStita okruZenja, pravda i drusStvena inkluzija,

zajednica i gradani su vrednosti i aktivnosti koje udruzenje predstavlja.*

Slika 2. Logo koncepta sporih gradova (Izvor: https://www.cittaslow.org/)
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Zivot u sporim gradovima je lagodan, bezbedan, neuzurban, neproduktivan, ali
nesumnjivo ekoloski i mnogo humaniji; naglasak je na ruralnim mestima, selima ili manjim

ostrvima u odnosu na distrikte ve¢ih gradova.
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Ovaj koncept podrzava zastitu lokalnih prehrambenih proizvoda, kao i oCuvanje
tradicionalne kuhinje 1 lokalnih ukusa, ali i kulturu, drustvo, urbanisticko planiranje, energiju,
transport i poljoprivredu (Lowry & Lee, 2011).

Prema nacelima Cittaslow udruzenja (https://www.cittaslow.it/statuto, 2024) lokalna
zajednica treba da bude sposobna da savesno prihvati modernog turistu; da Zivi u sporom gradu
1 upravlja njim, primenjujuci slow koncept Zivota (Slow life) kao osnovne vrednosti koja daje
potpuno nov smisao vremenskoj revoluciji 1 zahvaljujuci istoriji, kulturi i zdravom okruzenju
uspeva potpuno da se odupre ubrzanju koje nosi 21. vek

(https://www.cittaslow.org/content/association, 2024).

Kako bi neki grad dobio Cittaslow status potrebno je da opstina podnese zahtev 1 usvoji
nacela propisana od strane udruzenja. Takode, broj stanovnika ne bi trebalo da prelazi 50.000.
Prema nacelima Cittaslow udruzenja, postoje ukupno 72 kriterijuma podeljena na 7 oblasti:

1. Ekolosko okruzenje — parkovi, zelene povrSine, obnovljiva energija, transport,
reciklaza 1 ostalo.

2. Infrastruktura — podrazumeva implementaciju u vidu biciklistickih staza i svih ostalih
alternativnih oblika mobilnosti...

3. Kuvalitet urbanog Zzivota — ozivljavanje marginalnih podrucja, kablovske mreze u
gradu...

4. Poljoprivreda, turizam 1 zanatstvo — zabrana upotrebe GMO u poljoprivrednom uzgoju,
zaStita originalnih proizvoda, prednost tehnike ru¢ne izrade 1 tradicionalnih zanata.

5. Gostoprimstvo, podizanje svesti i obuke — dobrodoslica i srda¢nost, povecanje svesti
kod turoperatora i trgovaca, transparentnost ponuda i cena, jasno vidljive tarife...

6. DruStvena kohezija — ukljucivanje osoba iz diskriminisanih manjina, inkluzija osoba sa
invaliditetom, smanjenje stope siromastva...

7. Partnerstva — saradnja sa drugim organizacijama i udruZenjima koja promovisu sli¢an
sistem vrednosti, narodnu tradiciju, tradicionalnu hranu...

Pored ispunjavanja ovih kriterijuma, potrebno ja da grad uplati 600000 evra Cittaslow
udruzenju (https://www.cittaslow.org/content/how-become, 2024). Grad ne mora da ispuni sve
uslove kako bi pristupio udruzenju i dobio Cittaslow status, ali je u obavezi da ispuni najmanje
50%. Neki od zahteva su obavezni dok se za neke preporucuje primena tokom vremena (Miele,

2008).
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Sam proces pridruzivanja je dugotrajan 1 prema povelji pokreta, drzave koje imaju
najmanje 3 grada koji su ¢lanovi udruzenja mogu da uspostave Nacionalno koordinaciono telo
koje je odgovorno za sve projekte i aktivnosti unutar zemlje, kao i za saradnju sa centralnim
udruzenjem (https://www.cittaslow.org/content/how-become, 2024). Jedan od glavnih zahteva
za pridruzivanje Cittaslow mrezi gradova je postojanje Slow food convivium zajednice u
samom gradu ili namera da se ista osnuje, jer bi mogla da bude ideoloska platforma na osnovu
koje nastaje Cittaslow grad (Miele, 2008).

Prema podacima iz juna 2024. godine, evidentiran je 301 grad sa statusom Cittaslow,
medu kojima ih je najvise u Italiji, Cak 87 ¢ime se potvrduje da je postojbina 1 drzava osnivac
ovog pokreta. Posle Italije, drzave koje imaju najveci broj sertifikovanih gradova su Poljska
(38), Turska (25), Juzna Koreja (17), Kina (17), Francuska (13), Spanija (11), Holandija (10)
(https://www.cittaslow.org/sites/default/files/content/page/files/246/cittaslow list june 2024.
pdf, 2024).

Zanimljivo je da se uporede podaci iz 2011. godine kada se na listi sporih gradova
nalazio 141 grad iz ukupno 23 drzave. Neke drzave su povecale broj gradova ¢lanova, kao $to
je npr. Italija, sa 69 na 87 dok je Velika Britanija izgubila status za nekoliko gradova te je sa
nekada$njih 9 dos$la do samo 3 grada na Cittaslow listi. Sjedinjene ameri¢ke drzave takode
imaju samo dva grada ¢lana. Nijedan grad u Srbiji jo§ nema status Cittaslow grada, dok u
regionu, susedna Hrvatska ve¢ ima 3 spora grada. (Bale-Valle, Samobor i Makarska). Srbija je
drzava koja poseduje mnostvo prirodnih lepota 1 pejzaza, spomenika kulture 1 bogatu istoriju,
kao 1 prepoznatljivu gastronomiju $to ¢ini dobru osnovu i potencijal za pridruZivanje Cittaslow

udruZzenju, kao i za razvoj novog modela odrZivog turizma — slow turizma.

2.5. Definicija koncepta slow turizma

U naucnoj literaturi jo§ uvek nije definisana jasna i jednoglasna definicija sporog
turizma, iako su mnogi autori (Dickinson & Lumsdon, 2010) (Gardner, 2009) (Babou & Callot,
2009) (Blanco, 2011) (Calzati & De Salvo, 2017) pokusali da predstave ovaj koncept kroz
razliCite aspekte i na taj nain priblize definiciju ovog opredeljenja, bilo da se radi o
socioloskom (analizom ponaSanja i prakse turiste), ili striktno teorijskom aspektu. Iako
poslednjih godina raste broj nau¢nih radova na ovu temu, postoje brojne definicije, ali nijedna

nije potpuna 1 precizna.
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Debata o tome S$ta je slow turizam joS uvek je aktuelna, a slow turizam je predstavljen
kao multidisciplinarni pristup, s obzirom da ga karakteriSe kombinacija vise inovativnih i
prakti¢nih elemenata, sa ciljem da se odgovori na potrebe danasnjih potrosaca. Tendencija
autora je da se koncentri$u na pojedinacne teme kao $to su mobilnost, vrednovanje i dozivljaj
iskustva i vreme kao odlucujuce faktore.

Koncept slow turizma proiziSao je iz potrebe da se suprotstavi masovnom turizmu i
predstavlja oblik alternativhog turizma, a akcenat je na autenticnom iskustvu potrosaca,
usporavanju tempa, o¢uvanju zivotne sredine kroz povezivanje sa lokalnom zajednicom (Moira,
Mylonopoulos, & Kondoudaki, 2017).

Termin slow turizam cCesto se dovodi u vezu sa pojmovima koji se odnose na istu
konceptualnu sferu — slow travel, slow mobilnost ili soft mobilnost i koriste se kao sinonimi
Sto Cesto dovodi do zabune i nerazumljivosti, u potrazi za pravom definicijom. Najveci
nesporazum dolazi oko upotrebe pojmova slow turizam i slow travel. Koncept slow travel
odnosi se na samo jedan deo celokupnog putovanja i podrazumeva sporost kada je u pitanju
odabir prevoznog sredstva do destinacije, vodeci racuna o ekoloskoj odgovornosti. Sa druge
strane, slow turizam je mnogo $iri pojam i podrazumeva sporost kao zajednicki 1 neizostavan
faktor celokupnog turistickog iskustva (Di Clemente, Hernande Mogollon, De Salvo, & Cerro,
2015).

Lumsdon 1 Mekgrat (Lumsdon & McGrath, 2011) definiSu s/low turizam kao socio-
kulturoloski fenomen, fokusiraju¢i se ne samo na tzv. holidaymaking ve¢ 1 na zadovoljstvo
posetioca tokom jednodnevnih boravaka prilikom ¢ega se ceni licno vreme turiste. Vrednuje
se spori tempo putovanja i boravka, a sam put do destinacije je sastavni deo celokupnog
iskustva 1 dozivljaja. Nacin transporta, kao 1 aktivnosti potrosac¢a tokom boravka u destinaciji
kroz model sporog tempa ¢ine bogatijim njegov dozivljaj putovanja. Putovanje je poseban
pojam 1 moze da bude destinacija samo po sebi, a doZivljaj lokalnog okruZenja se mnogo vise
vrednuje, kao 1 vreme provedeno u putu ili tokom boravka u destinaciji.

Dikinson i Lumsdon definiSu spori turizam kao konceptualni okvir koji se odnosi na
turiste koji putuju sporije 1 blize destinaciji, ostaju duze, koriste lokalne 1 ekoloski odrZive
oblike transporta, konzumiraju isklju¢ivo autenti¢nu lokalnu hranu i pic¢a specifi¢na za tu
destinaciju i povezuju se sa lokalnim stanovniStvom i kulturom (Dickinson & Lumsdon, 2010).
Slow turizam simbolizuje duboko razmisljanje 0 modernom nacinu Zivota, davanje prioriteta
interakciji sa lokalnom zajednicom i poStovanju zivotne sredine, koji nudi nove poglede i

odrzive rute u cilju odrZivog razvoja turizma.
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Sa sve ve¢im globalnim fokusom na odrzivost turizma, spori turizam ¢e nastaviti da se
prilagodava, otvaraju¢i nove moguc¢nosti za buducnost turisticke industrije (Li, Xu, Zhou, Lv,
& Chen, 2024).

Kao $to moze da se uoci iz slike 3, osnovni elementi u definisanju slow turizma
prvenstveno se odreduju iz perspektive turiste i turisticke potraznje: daju prednost lokalnim
aktivnostima umesto da se distanciraju 1 posecuju razli¢ita mesta u destinaciji u kratkom
vremenskom periodu ili u tranzitu; radije koriste prevozna sredstva koja se krecu sporije, ali
niske energetske potroSnje i manjeg stepena zagadenja, itd. Odgovornost prema zivotnoj
sredini naznacena je kao klju¢na komponenta sporog turizma, jer usvajanje eticki i ekoloski
odgovornog ponasanja tokom celokupnog odmora u destinaciji doprinosi ne samo vecem

zadovoljstvu koje proizilazi iz iskustva potrosaca ve¢ ima i pozitivan uticaj na prirodno naslede
(Calzati, 2016).

Slika 3. Konceptualni okvir (Lumsdon Les M., McGrath P., 2011)
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Na osnovu istrazivanja Matosa (Matos, 2004), turisti¢ka destinacija je polazna osnova
za implementaciju slow turizma, koji on u svom radu pominje kao slow travel 1 kao osnov za
razvoj turistickog trzista u Alpskoj regiji 1 adekvatan odgovor na degradaciju zivotne sredine u

toj oblasti.
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On definiSe dva osnovna principa od kojih se jedan odnosi na vreme kao neophodnu
kategoriju kako bi se usvojila i spoznala kultura i nacin zivota mesta u kom se boravi,
obrac¢ajuci paznju posebno na komponentu prirode, a drugi se tice specificnosti samog mesta u
odnosu na njegove posebne karakteristike (arhitektura, tradicija, lokalna kuhinja, itd). Na kraju,
Matos naglaSava da se principi odrzivosti u svojoj generickoj definiciji moraju posmatrati kao
osnov filozofije 1 nacela sporog turizma.

Babu i Kelu (Babou & Callot, 2009) tumace slow turizam kao savrSen sklad izmedu
vremena i prostora. Ove dve vremensko prostorne komponente su osnova u definiciji turisticke
industrije 1 iziskuju novi nacin vrednovanja aktuelne turisticke prakse, uz veliki uticaj savesnog
1 ekoloski odgovornog turiste. Integrisanu viziju 1 kriticki osvrt na temu dali su Konvej i Tims
koji smatraju da se glavni ciljevi ove vrste turizma moraju uzeti u razmatranje kao
komplementarni nekim drugim alternativnim i odrzivim oblicima turizma poput ekoturizma,
odgovornog turizma, turizma zajednice koji proizilazi iz predloga teritorijalnog razvoja koji su
kompatibilniji sa ovim argumentom (Conway & Timms, 2012).

Moreno Zago, rukovodilac projekta Slow Tourism Italia-Slovenia, smatra da je slow
turizam priblizavanje ponudi i koriS¢enje turistickih proizvoda koji podsti¢u medusobnu
povezanost sa zajednicom domacina (kontaminacija), naglaSavaju specificnosti mesta
(autenticnost), umanjuju lo§ uticaj na Zivotnu sredinu (odrzivost), iziskuju planiranje u cilju
poboljSanja kvaliteta (vreme), favorizuju neuzurban ritam (sporost), ukljuuju iskustvo
proisteklo iz viSe razli¢itih osecanja (emocija) (Zago, 2011).

Pesek (Pécsek, 2014) tvrdi da slow turizam podrazumeva 4 dimenzije:

e lokalnu dimenziju (lokalna gastronomija, kultura, prodavnice, radna snaga..),
e odrzivost (profitabilnost, ekoloski odrZive investicije, duzi boravak u destinaciji,..),
e drustveno blagostanje (ispravno donoSenje odluka, zadrzavanje lokalnog stanovnistva,

rast blagostanja, kohezija zajednice...) 1

e cksperimentalnu (nestandardna ponuda, pojedinacne atrakcije, aktivni program,
kolektivno iskustvo...).

Savoja definiSe slow turizam kao kvalitetnu turisti¢ku formu ukoliko zadovoljava sve
stejkholdere, ne samo turiste putem selektivnih oblika ogranicenja potro$nje, kao Sto je slucaj
sa svim ostalim oblicima turizma koji se mogu pripisati ideji odrzivog razvoja.

On predlaze da odgovornost, kao jedna od glavnih komponenti ponude sporog turizma
ne treba da bude izolovana od eticke sfere i dobre turisticke prakse, Stavise, pozeljno je da

postane sastavni deo turisticke ponude (Savoja, 2011).
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Autor Kafin (Caffyn, 2012) izdvojio je osnovne komponente s/low turizama:

¢ minimiziranje distance putovanja (distanca destinacije); maksimiziranje duzine ostanka
na destinaciji;

e psiho-fizicka relaksacija;

e istrazivanje lokalne kulture i obi¢aja kroz kontakt sa lokalnim stanovniStvom;

e obilazak lokalnih radnji i restorana; rad na licnom razvoju kroz usvajanje novih vestina;
minimalna upotreba internet tehnologija;

¢ minimalna kupovina sa naglaskom na lokalnim proizvodima;

¢ maksimiziranje autenticnog iskustva i dozivljaja, kao 1 ekoloska odrzivost i redukcija
karbon dioksida.
Svi navedeni elementi se razlikuju od destinacije do destinacije, ali §to ve¢i broj

navedenih elemenata, destinacija je sporija.

Kafin takode izdvaja klju¢ne dimenzije slow turizma:
e mesto (lokalno, jedinstvenost, pejzaz, naslede, okruzenje);
e ljudi (zajednica, kultura, lokalna preduzeca, lokalna kuhinja, gostoprimstvo,
autenti¢nost); vreme (ritam, opustanje, smirenost);
e putovanje (distanca, brzina, umanjenje emisije karbon dioksida) i
e dimenzija koja se odnosi na licnost potroSaca — turista (blagostanje, zadovoljstvo,
opustanje, druzenje, ucenje, uzivanje, razumevanje).
S obzirom da postoje razliCite definicije 1 tumacenja slow turizma, tako postoje 1
rasprave da li ova vrsta turizma predstavlja sveukupni pristup turizmu, konceptualni okvir koji
obuhvata razli¢ite vrste turizma ili kao posebna turisticka nisa (Serdane, Maccarrone-Eaglen,

& Sharifi, 2020).

2.6. Dimenzije slow turizma

U dosadasnjem izucavanju, u akademskoj literaturi postoji nekoliko konceptualnih
okvira 1 dimenzija koji se odnose na pojam slow turizma. Usled brzog Sirenja i porasta
dimenzija masovnog turizma, slabljenja ekonomske ekoloske i drustvene odrzivosti, nastaju
novi oblici turizma u €ijoj osnovi je posStovanje prema lokalnoj zajednici i kulturi, okruZenju i

teritoriji.
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Na osnovu bibliometrijske analize literature u vezi sa slow turizmom autor Mavrié¢
prikazuje statistiku studija u period od 1975. do 2020. godine (Mavrié, Ogretmenoglu, &
Akova, 2021). Koncept slow turizma privukao je paznju istraziva¢a od 2000-ih i sprovedeno
je dosta istrazivanja na tu temu, a neki istrazivaci su proucavali slow turizam u kontekstu
alternativnog vida turizma.

U akademskoj literaturi ¢esto nailazimo na primere povezivanja slow turizma sa dugim
vidovima odrzivog turizma. Konvej i Tims (Conway & Timms, 2010) dovode slow turizam u
vezu sa eko turizmom, kao i druStveno odgovornim turizmom. Dikinson i Lumsdon piSu o
sporom turizmu kao o putovanju sa niskim nivoom zagadenja zivotne sredine (Dickinson &
Lumsdon, 2010), dok Murujama i Parker navode da ovakva vrsta turizma obuhvata druge
vidove turizma poput zelenog turizma, eko turizma, zdravstvenog i agroturizma, kulturnog i
gastronomskog turizma (Murayuama & Parker, 2012). Autor Sing (Singh, 2012) dovodi spori
turizam u vezu sa Sirokim spektrom aktivnosti i turisti¢kih proizvoda; navodi verski turizam i

hodocasc¢e, eko turizam 1 ruralni turizam.

Teznja ka jednostavnos$cu, zelja za dubljim i autenticnim dozivaljajem putovanja i
iskustvom koje se bazira na emocijama su osobine koje povezuju sve ove vidove turizma. U
dosadaS$njem istrazivanju ove teme postoji nekoliko konceptualnih okvira koji obuhvataju
dimenzije 1 aspekte sporog turizma.

Model 4L, Landscape (prev. pejzaz), Leisure (prev. uzivanje), Learning (prev. ucenje)
1 Limit (prev. ogranicenje) (Franch, Martini, Buffa, & Parisi, 2008), konkretno obuhvata glavne
oblasti delova koji se odnose na pojam sporog turizma i predlaze da se osnovni motivi
putovanja svrstaju u 4 kategorije. U tom kontekstu, destinacija mozZe ostvariti razvojnu politiku
fokusirajuci se autenticnost 1 specificnost teritorije 1 lokalnog identiteta:

e Landscape (prev. pejzaz), odnosi se na turizam usmeren na dimenziju prirode i
pejzaza teritorije.

e Leisure (prev. uZzivanje) se sadrzi u perspektivi slobodnog vremena, prevazilazi
zabavu poput trazene prilike iz koje proizilazi psiho-fizicko blagostanje.

e Learning (prev. u€enje) kao vid turizma koji proizilazi iz potrebe pojedinca da nauci
1 usvoji nesto novo i na taj nacin obogati svoju licnost (obicaji, tradicija, kultura, kuhinja...)

e Limit (prev. ograniCenje) tice se etiCke svesti 1 prihvatanja ograni¢enja kada je u

pitanju iskori§¢avanje mesta radi ocuvanja resursa.
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Razli¢ite vrste turizma mogu biti podvedene pod okvir slow turizma s obzirom da se
baziraju na slicnim principima.

Istrazivanje koje je uradeno u okviru projekta Italija — Slovenija slow turizam dovelo je
do zakljucka da iskustvo slow turista treba da zadovolji nekoliko dimenzaija koje moraju da
budu medusobno povezane i integrisane, a kriterijumi su: zagadenje, autenticnost, odrzivost,
spori tempo i emocija (Slow tourism Italia-Slovenia, 2023).

Dikinson i Lumsdon navode slede¢e komponente: iskustvo, u destinaciji i tokom
putovanja; svest o ekoloskoj svesti i Cuvanje zivotne sredine; povezivanje sa lokalnom
zajednicom 1 interakcija sa lokalnim stanovniStvom; odvajanje vremena i posvecivanje
celokupnom putovanju (Dickinson & Lumsdon, 2010).

Autor Serdane predstavlja svoj konceptualni okvir dimenzija slow turizma i obuhvata
4 dimenzije: iskustvena, ekoloska, ekonomska i eticka. Iskustvo kao dominantnu komponentu
koncepta sporog turizma istice i Petrini (Petrini, 2013), lokalni karakter kao bitan deo slow
pokreta i filozofije je osnova teorije slow turizma.

Zago (Zago, 2011) turisticko iskustvo naziva slow turizmom ukoliko zadovoljava 6
dimenzija, kako po pitanju turisti¢ke ponude, tako i po pitanju potraznje. U pitanju su: vreme,
sporost, razlicitost, autenticnost, odrzivost i emocija.

¢ Vreme se definiSe kao dimenzija poslovne i teritorijalne organizacije same aktivnosti
(dugoro¢no planiranje, vreme posveceno za unapredenje posla, veza sa potroSacima i
vremenska dostupnost usluga), sa stanovista ponude, kao i pravo da se “povrati lenjost
potrosaca“, oslobadajuci ga osecaja krivice.

e Sporost se odnosi na vreme, lenCarenje, dokolicu, suprotno od nacela “vreme je
novac®. Takva filozofija nalaze koriS¢enje sporih prevoznih sredstava, agendi 1 “spore
asimilacije promene pejzaza“.

¢ Razlicitost definiSe kao “sferu veza izmedu pojedinaca razli¢itih misljenja, verovanja,
znanja 1 kultura” §to dovodi do uspe$ne moguénosti za medusobnu razmenu misljenja.
Prvenstveno je to veza izmedu turiste i lokalnog stanovnistva, turisticka potraznja i sami
posetioci.

e Autenti¢nost objaSnjava kao sposobnost da se kreira 1 ponudi karakteristicno iskustvo
koje je autenti¢no 1 snazno povezano sa lokalnom kulturom 1 tradicijom, $to je suprotno
od standardizovanih 1 globalizovanih servisa i usluga.

e Odrzivost se definiSe kao uticaj turisti¢kih aktivnosti na Zivotnu sredinu, ekonomiju i

drustvo.
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¢ Emocija se navodi kao sposobnost da se generiSu nezaboravni trenuci §to dovodi do

toga da gost napusta destinaciju kao drugacija osoba; karakterise je iskustvo proisteklo

iz istinskog uklju¢ivanja i osecaja zahvalnosti.

Takode, jo$ jedan autor izdvaja 4 dimenzije sporog turizma: lokalnu dimenziju,

odrzivost, iskustvo 1 druStveno blagostanje (Pécsek, 2018). Model proizilazi iz ¢injenice da se

turisti 1 lokalno stanovnistvo nalazu u istoj bazi tako da je u bliskoj vezi sa slow pokretom.

Slika 4. Dimenzije slow putovanja i turizma (Serdane, 2017, cmp. 90)
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Sa druge strane, PeSek navodi da drustvena, ekonomska i ekoloska komponenta

odrZivosti imaju isti uticaj te ih sve treba podjednako razmatrati prilikom planiranja u

destinaciji.
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Slika 5. Model sporog turizma (Pécsek, 2018, cmp. 9)

On je jedan od retkih autora koji navodi ekonomski faktor i znacaj koji ostvarivanje

prihoda i profitabilnost imaju u ulozi odrzivosti destinacije. Ukoliko zainteresovane strane ne

vide benefite od s/low turizma, motivacija ¢e vremenom oslabiti. Takode navodi da je vazno da

novac ostane u okviru lokalne zajednice kako bi bio reinvestiran i upotrebljen u dalji razvoj.

Autor Kafin navodi listu elemenata koji se odnose na slow turizam (Caffyn, 2012):

1. Smanjena distanca putovanja;

2. Planiranje i odvajanje dovoljno vremena za putovanje;

3. Relaksacija, opuStanje uma i tela;

4. Detaljno istrazivanje destinacije 1 pronalazenje atrakcija 1 posebnih kvaliteta lokalne
teritorije;

5. Ostvarivanje kontakta sa lokalnom zajednicom, stanovnistvom 1 kulturom;

6. Konzumiranje hrane u lokalnim restoranima, kupovina proizvoda od malih

proizvodaca, posecivanje ¢okalnih pijaca i degustacija tradicionalnih jela i pica;

7.

Kreativne 1 igre slobodnog tipa za decu;

8. Ucenje i usvajanje novih znanja i vestina unapredujuci li¢ni razvoj;

9. Minimalizacija mehanizacije i upotrebe tehnologije;

10. Ograni¢enje komercijalizacije, lokalni ekonomski multiplikatori;

11. Autenti¢nost i vredna iskustva;

12. Dobrobit i1 blagostanje za sve posetioce.
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Takode, autor isti¢e da lista nije konac¢na i §to je viSe elemenata prisutno tokom samog
putovanja, to putovanje viSe poprima oblike sporog putovanja i pripada vrsti slow turizma.

Model koji je predlozio Zago 2012. definisan je u 6 dimenzija koje odreduju slow
turizam: kontaminacija, autenti¢nost, odrzivost, vreme, sporost i emocija (Zago, 2012).

Kontaminacija se odnosi na interakciju i vezu izmedu dve kulture, domacina i gosta, na
veze medu pojedincima i1 na sposobnost sistema ponude u promociji znacajnih moguénosti
izmedu turiste i lokalne zajednice domacina. Autenti¢nost je ekletian koncept, vremenski
promenjljiv i njegova potraznja podrazumeva otkrice novih mesta, proizvoda, tradicije i
kulturnog aspekta odredene teritorije. Turisticki fenomen treba da se bazira na vrednosti
kvaliteta 1 odrZivosti na duzi vremenski period. Vreme se javlja kao dimenzija ¢ija se usteda

bazira na ubrzanju.

Slow turizam moZe doprineti prepoznavanju prava na lenjost naglasavajuéi je kao
glavnu snagu. Sporost podrazumeva ponovno otkrivanje teritorije 1 osoba koje nastanjuju
teritoriju kroz njihov mentalni stav koji je orijentisan kao obnovi starih vrednosti i duboku
povezanost sa zemljom i ljudima. Slow turizam nas u¢i da uzivamo u luksuzu gubljenja
vremena u samom putovanju. Kada je u pitanju emocija, slow turizam nalaze da udemo u mesto
kroz iskustvo koje se bazira na emociji koja nastaje iz zZelje da se prepustimo dozivaljaju. Autor
govori o emocionalnoj geografiji.

Model se bazira na istovremenoj prisutnosti svih 6 dimenzija, nije dovoljno prisustvo
jedne ili viSe dimenzija ve¢ mora da postoji njihova koegzistencija, i ukoliko se to ne dogodi
onda smo u domenu drugih vidova turizma i prakse poput aktivnog turizma, ekoloskog turizma,
geoturizma, odgovornog turizma, socijalnog, etickog, sportskog, pristupacnog, ekstremnog 1

katastrofalnog turizma, na osnovu prisutnih kriterijuma (slika 6).
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Slika 6 — Dimenzije slow turizma i vrste modernog i postmodernog turizma
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Izvor: Zago (2012)

Isto tako, autor BoZovi¢ (Bozovi¢, 2023) daje svoju definiciju sporog turizma koja
obuhvata tri elementa koja se neizostavno preplicu: kvalitet iskustva, tempo putovanja i
ambijent.

Autor definiSe spori turizam kao: “Spori turizam predstavija vrstu turizma u kojoj
ucestvuju putnici koji Zele da dozive kvalitetna iskustva na putovanju kroz upoznavanje kulture,
istorije, tradicije i gastronomije lokalnog stanovnistva. Kroz spori turizam turisti istraZuju
destinacije svojom brzinom bez unapred odredenog rasporeda ili nametnutih vremenskih
ogranicenja. Spori turizam podrzava boravak u odrZivim ruralnim, kulturnim ili eko-
destinacijama, pri cemu drustvena, ekonomska i ekoloska komponenta odrzivosti destinacije
imaju isti uticaj, te ih sve podjednako treba uzeti u obzir. Stoga, spori turizam se odvija
pretezno u ruralnim, manje naseljenim podrucjima, koja su bogata kako prirodnim, tako i

kulturnim vrednostima”.
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Slika 7. Koncept sporog turizma (bo>xxosuh, 2023)
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2.6.1. Model transporta u slow turizmu

Jedan od pristupa u definiciji sporosti odnosi se na kretanje putnika. Prema Kuperu
mobilnost turista je “sposobnost pojedinca da se krece sa jedne lokacije na drugu” (Cooper,
2008). Na kretanje utiCu razni faktori poput finansijskih sredstava, praznika, vremena,
politickih prava, zdravlja, informacija i obrazovanja, sigurnosti i bezbednosti, porodice, posla,
lokacije, pola i kulture. Usled pojave masovnog turizma dolazi do globalnog povecanja
mobilnosti turista, vremenski i prostorno (Hall, 2015).

Jedna od najvecih dilema, kako na akademskom nivou tako 1 u praksi, je oko toga koji
nacini transporta je kompatibilan sa nacelima slow putovanja. Stradlin 1 Anabel izdvajaju 3
nacCina transporta: samohodni (hodanje, tr¢anje 1 skijanje); proSireni rezim koji zahteva pojacan
telesni napor (veslanje, biciklizam, skijanje), ili oni kojima je fokus na prirodi (jedrenje,
paraglajding); nacini rada sa gorivom (kocije, farmski vagon); ili motorizovani nacin
(automobil, van, motocikl, autobus, kamion, tramvaj, trajekt, voz i avion). Za razliku od
samohodnog nacina kretanja koji je u skladu sa principima s/low putovanja, nacin kretanja ¢ija
sredstva iziskuju gorivo, kao i motorizovani nacin su predmet mnogih diskusija i neslaganja
medu akademicima, industrijalcima pa ¢ak i samim putnicima (Stradling & Anabele, 2008).

Zago je identifikovao razli¢ita sredstva kretanja u sporom turizmu i1 podelio ih je u dve
kategorije: prirodna 1 mehanicka sredstva. U prvoj kategoriji izdvojio je Setnju, biciklizam,

jahanje konja i drugih Zivotinja.
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U drugu kategoriju autor je svrstao automobil, javni prevoz, kampere i neka novija
sredstva poput elektricnog bicikla, deljenje vozila i ostala koja ne zagazuju prirodnu sredinu i
ekoloski su prihvatljiva.

Istice motocikl, Zeleznicu, voznju balonom (let u avionima bez mlaznog pogona, ili
avionima sa mnjim stepenom zagadenja), bilo koju vrsta jedrenja ili veslanja, s obzirom da
ostala nauticka prevozna sredstva zagaduju sredinu i1 neprikladni su u okviru dimenzija slow
turizma (Zago, 2011).

Dikinson i Lumsdon (Dickinson & Lumsdon, 2010) isticu da se u kontekstu sporog
turizma mobilnost dovodi u vezu sa prevoznim sredstvima koje turisti koriste da bi stigli do
zeljene destinacije ,a sami po sebi su turisticka atrakcija. Slow turisti razmisljaju na drugaciji
nacin od turista koji ne pripadaju toj grupi. Turisti koji to nisu nastoje da uvek prvo biraju
destinaciju u koju ¢e i¢i, a tek onda nacin 1 prevozno sredstvo, najéesée je u pitanju avionski
prevoz. Sa druge strane, slow turisti uvek pre biraju nacin transporta, a tek onda zeljenu
destinaciju. To znaci da nacela sporog turizma ne podrzavaju praksu dugackih letova u daleke
destinacije, ili ukoliko spori putnici uzmu u razmatranje neku daleku destinaciju kad odlaze na
duzi odmor biraju avione koji imaju senzibilitet na redukciju ugljen-dioksida ili njegovu
kompenzaciju, poStovanje prema lokalnoj zajednici, odrziva upotreba vremena, i ostalo.

Sto se tiGe vodenih prevoznih sredstava koja su kompatibilna sa nacelima slow
putovanja izdvajaju se razliite vrste Camaca poput kanalskih ¢amaca, kanua, kajaka, trajekta.
Kanali su savrSena lokacija za iskustvo slow putovanja zbog ogranicenja u brzini kretanja, ali
1 mno§tvo moguénosti koje nudi samo okruZenje kao §to je razgledanje pejzaza i komunikacija
sa ljudima. Principi slow putovanja su kompatibilni sa kanalskim turizmom (Fallon, 2012).

Jo§ jedan primer slow putovanja jeste putovanje vozom (Bagnoli, 2016) koje
posmatramo iz dva ugla, kao prevozno sredstvo kojim se stiZze do destinacije, ali i kao turisticki
proizvod sam po sebi. Dikinson i Lumdson prepoznaju putovanje vozom kao idealan nacin
transporta kad je u pitanju slow turizam iz viSe razloga, pre svega iz razloga Sto se smatra
ekolo$im prevoznim sredstvom. Takode, putovanje vozom omogucuje interakciju sa drugim
ljudima 1 zajednicko iskustvo putovanja (Dickinson & Lumsdon, 2010).

Ipak, postoji dilema oko toga da li se brzi vozovi uklapaju u kontekst sporog putovanja,
s obzirom da su po definiciji opozit sporom nacinu transporta. Ipak, pruzaju moguénost
turistima da uZivaju u pejzazima dok putuju sredstvom koje je ekoloski odrzivije u odnosu na

putovanje avionom ili automobilom.
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Biciklizam se navodi kao jo$ jedan bitan segment slow putovanja (Fullagar, Markwell,
& Wilson, 2012). Biciklisti imaju Sirok spektar moguénosti 1 spontanosti tokom putovanja s
obzirom da im je omoguéeno da usput zastanu gde god pozele ukoliko ugledaju nesto
interesantno, ali i da naprave detour sa unapred planirane rute kad god to pozele.

Premda je autobus sredstvo sa visokim stepenom emisije ugljen-dioksida smatra se
kompatibilnim sa sporim putovanjem s obzirom da omogucuje prevoz velikog broja putnika i
samim tim stepen zagadenja po putniku je nizak. Takode, autobuski prevoz omogucava
uklju¢ivanje i interakciju sa ostalim putnicima tokom putovanja.

Tajs 1 Vilson (Tiyce & Wilson, 2012) povezuju hodanje i lutanje sa slow putovanjem s
obzirom da ne ukljucuju nijedno prevozno sredstvo. Jedna od najpoznatijih peSackih staza u
Sjedinjenim ameri¢kim drzavama Apalacka staza je promovisana kao slow travel iskustvo
(Dickinson & Lumsdon, 2010).

Oh Regan (Oh Regan, 2012) dovodi u vezu 1 stopiranje kao nacin slow mobilnosti s
ozirom da se takav nacin putovanja odupire modernom transportu. lako su odredeni nacini
putovanja kompatibilni sa nacelima slow putovanja uvek postoji dilema na koji nacin biciklisti,

kajakasi ili Setaci dolaze do polazne ili ciljne tacke.

2.6.2. Tipologija aktivnosti

Dal Aljo je jedan edan od autora koji je napravio konceptualnu mapu kako bi definisao
veze izmedu odrZivog turizma i turisti€kih aktivnosti. Kao §to je prikazano na mapi ispod
odrZivi turizam sadrZi neke karakteristike koje su zajednicke sa svim drugim aktivnostima:

e Mogucénost ostvarivanja dugoro¢nih benefita za lokalnu zajednicu, okruzenje, turisticke
stejkholdere, bas kao 1 slow turizam.

e Prepoznavanje centralne uloge lokalnog stanovniStva kao nosioca sopstvenog razvoja i
razvoja njihove teritorije (odgovorni turizam)

e Omogucivanje putovanja i pristup osetljivim, divljim i zasti¢enim podrucjima sa
minimalnim uticajem na Zivotnu sredinu (ekoturizam)

e Slediti etiCke ciljeve promoviSuci obrazovanje 1 poStovanje putnika (ekoturizam)

e Nudi kombinaciju okruzenja, edukacije, razgledanja, poStovanja i1 interakcije sa

lokalnim okruZenjem (aktivni turizam)
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Slika 8. Aktivnosti u okviru sporog turizma (Dall Aglio, 2011)

Aktivnosti koje se dovode u vezu sa sporim turizmom obuhvataju Sirok spektar u skladu
sa mastom i zeljama korisnika. Dal Aljo je u svom radu naveo kriterijume prema kojima se
aktivnosti medusobno razlikuju i dele. Kao $§to se vidi na slici postoje dve osovine za
klasifikaciju aktivnosti turista: pasivno-aktivna (horizontalna) i1 individualno-masivna
(vertikalna). Aktivnosti vezane za sporo putovanje nastaju kad se spoje aktivne 1 individualne
aktivnosti, a naznacene su kao ekoturizam, re¢ni turizam, ruralni (agroturizam), trekking,
biciklisti¢ki turizam 1 jahanje konja. S druge strane imamo masovne i pasivne aktivnosti gde
se pojavljuju alternativni oblici poput kruzera, sunca i plaze ili okruZenja (festivali, koncerti...)
Sto bi moglo biti definisano kao mainstream turizam. Na sredini ove dve suprotne strane
pojavljuju se modeli koji bi se mogli shvatiti, ili ne, kao aktivnosti slow turizma u zavisnosti

od okolnosti.

2.6.3. Veza sa lokalnom zajednicom

Ostvarivanje veze sa lokalnim stanovniStvom jedan je od kljuénih elemenata sporog
turizma. Ukljucivanje lokalne zajednice i partnerstva su od esencijalne vaznosti ukoliko je
lokalno stanovniStvo u moguénosti da stvori atmosferu dobrodoslice 1 prijatnog okruzZenja za

turiste.
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Sa druge strane, povratna reakcija od strane turista mogla bi da bude od znacaja kako
bi se podigla svest o vrednosti lokalne kulture u okviru zajednice, a u tom kontekstu slow
koncept je korisno marketinsko sredstvo (Heitmann, Robinson, & Povey, 2011).

Jedan od ciljeva slow turizma jeste da mesto u okviru koga se odvijaju aktivnosti sve
viSe dobija na vrednosti tako da spori turista ne doprinosi samo ocuvanju lokalnog okruzenja i
ekonomskoj dobiti ve¢, razvijajuéi svoje legitimne interese, uvazava i postuje lokalnu tradiciju
1 kulturu. U skladu sa tim Pesek navodi da je lokalna kultura deo turisticke potraznje i da bez
podrske i odobrenja lokalne zajednice nije moguée razvijati i odrzavati takvu vrstu turizma.
Takva vrsta turizma sama po sebi donosi benefit za lokalne zajednice koje su udaljene od
velikih gradova ili politickih centara (poljoprivredna ili planinska podrucja) i kojima preti
opasnost od smanjenja stanovnistva (Pécsek, 2015). Autor dalje navodi da u tom kontekstu
slow turizam moze doprineti razvoju preduzetnickog duha i sposobnosti donosenja odluka u
vezi buduceg razvoja celokupne regije: aktivno uceSc¢e lokalnog drustva moze osigurati Sirok
konsenzus koji vodi ka odobrenju dugoro¢ne strategije turizma u okviru zajednice. Rezultat
zajednickih napora ¢e na taj nacin podstaci koheziju zajednice $to je od vitalnog znacaja za
svaku zdravu i jaku zajednicu. Takode, autor tvrdi da ¢e turisti viSe uzivati u destinaciji ukoliko
je lokalno stanovniStvo zadovoljno i ponosi se svojim turistickim vrednostima.

Povezivanje sa lokalnom zajednicom mozZe se ostvariti i putem konzumiranja lokalnih
jela 1 pica, uCenje lokalnog jezika (Gardner, 2009) i1 upraznjavajuci nacin zivota lokalnog
stanovniStva (Georgica G, 2015).

U dosadasnjoj akademskoj literaturi povezivanje sa mestom je ¢esto predmet diskusije
u kontekstu ose¢aja tog mesta i obuhvata ideju “emotivnog vezivanja za fizicko mesto* (Cutler
& Carmichael, 2010). Osecaj za mesto je uvek socijalno konstruisan, kako od strane lokalnog
stanovniStva tako 1 od strane turista 1 posetioca (Knox, 2005). Osim toga, povezivanje sa
lokalnim stanovniStvom pomaze da se izbegne osecaj “turista potroSac* (De Salvo, Mogollon,
& Di Clemente, 2013).

Jedna od glavnih prepreka za uspostavljanje veze sa lokalnom zajednicom je $to ne Zele
svi stanovnici konekciju sa turistima s obzirom da su uglavnom tretirani kao autsajderi.

Sa druge strane, teSko je i turistima da se povezu sa lokalnim stanovniStvom van
turisticke industrije (Lipman & Murphy, 2012). Takode, stvaranje zajednickog iskustva je
relevantno u kontekstu slow turizma, jer su ljudi aktivni ucesnici u konstrukciji svog iskustva
(Dickinson & Lumsdon, 2010), ali 1 u ostvarenju svog putovanja zajedno sa ostalim ljudima

(Lumsdon & McGrath, 2011).
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Mnogi autori dele misljenje da je autenticnost prepoznata kao jo$ jedna kljucna tacka
sporog putovanja (De Salvo, Mogollén, & Di Clemente, 2013) Heitmann, Robinson, & Povey,
2011) (Timms & Conway, 2011). Poslednja istrazivanja ukazuju na porast turisticke potraznje
za autenti¢nim iskustvom. Autenti¢nost bi trebalo pre svega da se odnosi na lokalne zajednice,
a tek onda treba uzeti u razmatranje posetioce (Parasecoli & de Abreu e Lima, 2012). De Salvo
tvrdi da vestacki stvorena autenti¢nost moze zadrzati potencijalne posetioce, dok slow turisti
tragaju za modernom autenticnoS¢u koja se sadrzi u sadasnjem istorijskom momentu (De
Salvo, Mogollén, & Di Clemente, 2013). Ipak, lokalna gastronomija ne bi trebalo da se ¢uva
radi nekadasSnje autenticnosti ve¢ da se prirodno razvija u samom mestu, a da se, pritom, vodi
racuna o potrebama i Zelji lokalne zajednice. S druge strane, istice se da je lokalna zajednica ta
koja treba da ima razumevanja i da bude ponosna, da istakne svoj identitet i vrednosti kako bi

obogatila svoju kulturu i poboljsala iskustvo turista (Wearing, Wearing, & McDonald, 2012).

2.6.4. Slow turizam i tehnologija

Turizam je veoma vazan faktor za teritorijalni razvoj i kako bi se resursi iskoristili,
lokalne zajednice moraju da se takmice i putem interneta da bi bile prepoznate i odabrane od
strane turista. S obzirom na stalan porast online kupovine kad je u pitanju turisticki sektor i
uticaj korisnika na osnovu komentara koje ostavljaju putem razli¢itih drustvenih mreza, online
prisustvo danas predstavlja vaznu prednost kada je u pitanju konkurencija. Prvo putovanje je
putovanje putem interneta, s obzirom da raste broj potencijalnih turista koji pre bilo kakve
odluke traZe informacije putem interneta (Albanese, 2013).

Aplikacije 1 drustvene mreze turisti koriste ne samo u svrhu trazenja Zeljenih
informacija ve¢ 1 zbog podele iskustva u svim fazama putovanja i na taj nacin doprinose
redefiniciji turisticke ponude. Za lokalne zajednice i njihove poduhvate, turoperatore i ostale
zaposlene u turistickoj industriji, ove inovacije postale su sredstvo uz pomo¢ kojeg crpe korisne
informacije u cilju definisanja marketinske strategije, slike i reputacije destinacije (Marasco &
Micera, 2017).

Zago je pre vise od 10 godina ukazao na to da informacione tehnologije imaju drugaciju
ulogu u slow turizmu u odnosu na mainstream turizam. Ponuda i potraznja u slow turizmu

mogu da pokazu stavove koji ne idu u prilog trajnom povezivanju istih (Zago, 2011).
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Ipak, u 2000-im situacija se radikalno menja. Informacione tehnologije su se razvile na
nacin da ne samo da ne remete turiste ve¢ naprotiv poboljSavaju njihovo iskustvo, kao §to je
aplikacija Augmented Reality (prev. ProSirena stvarnost) i mnoga druga sredstva koja pruzaju
turisti Siri spektar informacija, iskustava i preporuka. Informacione tehnologije takode igraju
znacajnu ulogu promociji mnogih inicijativa odrzivog turizma Sirom sveta Sto se tice turisticke
ponude i olakSavau Sirenje koncepta slow turizma (Luc, Tejwan-Bopp, & Szmanda, 2016).

Ascape (https://www.ascape.com.au) je naziv platforme gde koji profesionalci za
virtuelnu realnost postavljaju svoje video snimke sa putovanja u modalitetu od 360°, a dostupna
je zauredaje Android 110S. Aplikacija nudi moguénost s/low turistima da istraze neku teritoriju
kroz virtuelnu realnost $to je sve popularnija tendencija u turistickoj industriji. To je inovativan
nacin za percepciju pristupa slow turizma jedne destinacije, koriste¢i tehnologiju za istrazivanje
mesta kako bi se stvorila ideja o tome koliko bi lepo bilo licno doziveti takvo iskustvo. Radi se
o alternativnom nacinu promocije destinacije 1ili iskustva kroz slow putovanje.
(https://www.enicbcmed.eu)

Jo$ neke od sli¢énih aplikacija koje su kompatibilne i mogu biti primenjljive na slow

turizam filozofiju su: Authenticitys (www.authenticitys.com), platforma za promociju

aktivnosti 1 iskustva slow turista; Evaneos (www.evaneos.com), platforma koja ima za cilj da

upozna eventualne turiste sa svim slow aktivnostima koje organizuju lokalni turoperatori;
Nexto (www.nexto.i0), namenjena posetiocima koji se ve¢ nalaze u destinaciji i pomaze im da

je dozive na pravi nacin; Routemotion (Www.routemotion.com), sadrzi informacije o lokalnim

restoranima, odrzivom nacinu putovanja, slow turistickim paketima sa detaljnim

informacijama; Whaiwhai (www.whaiwhai.com), platforma koja sadrZzi nekonvencionalne

vodiCe koji pomazu da se unapredi iskustvo ekoloski osveS¢enog turiste otkrivanjem novih

mesta na zabavan nacin, uvek postujuci zivotnu sredinu 1 okruZenje.

2.7. Profil slow turiste

Poslednjih godina turisticka potraznja se razvija u pravcu zahteva potrosaca za linim
dozivljajem turistickog iskustva $to je dovelo do stvaranja i razvoja raznovrsne serije tipoloSkih
trziSta sa specifi¢énim karakteristikama usmerenim na privlacenje razli€itih tipova turista. Medu
njima je i slow turizam koji moze da poprimi razli¢ite forme i odgovarajuce tipolosko trziste u
odnosu na preovladujuce karakteristike (Calzati, 2016).
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Potraznja u turistickom sistemu se izucava sa razliCitih aspekata, a neki od njih su
kvantitativni 1 fokusirani su na statisticku i ekonomsku analizu, identifikaciju broja aktuelnih i
potencijalnih dolazaka, itd (Li, Song, & Witt, 2005). Drugi pristup je kvalitativne prirode i bavi
se izuCavanjem antropolske i1 socioloske dimenzije ove varijable sa ciljem identifikacije
ljudskog karaktera, njegovih potreba, Zelja i motivacije (Song, Li, Witt, & Athanasopoulos,
2011).

Razumevanje razlika izmedu percipiranih slika turista i onih koje projektuju promoteri
destinacije ne samo da utice na odabir slow turista, ve¢ moze da poboljSa njihov pozitivan
utisak stvarajuci trajan utisak o destinaciji (Li, Xu, Zhou, Lv, & Chen, 2024).

Odabir putovanja moze biti klasifikovan na osnovu vremena (od nekoliko sati ili
nekoliko meseci); prostora (u obliznjim mestima ili udaljenim lokacijama); geografskog
ambijenta (prirodni ambijent, umetni¢ki centri, gradovi i mesta na moru) i organizacije
(samoorganizacija ili u organizaciji tre¢eg lica). [zbor putovanja tice se i razli¢itih aspekata kao
Sto su potreba za fizickim odmorom, ponovno trazenje sebe, potreba za ucvrSéivanjem
porodi¢nih veza, ozivljavanje deCijeg ponasanja, potreba za udaljavanjem od svakodnevne
rutine, zelja za prestizom i drustvenom promocijom, potreba za proSirenjem sopstvenih
saznanja, zelja za upoznavanjem drugih osoba, itd (Zago, 2011).

Autori Robins i Co medu prvima sproveli istraZivanje i definisali pojam slow turiste te
su izdvojili 5 aspekta koji motiviSu turiste na spora putovanja: nova iskustva koja turisti sticu
tokom sporog putovanja, opusStanje i1 bekstvo iz svakodnevnice, druStvenu interakciju i
povezivanje sa lokalnim stanovniStvom, nacin putovanja kao i kulturoloske razlike u
razumevanju (Robbins & Cho, 2012). Slow putnici mahom borave u seoskim domacinstvima 1
konzumiraju lokalnu kuhinju tako da za njih takvo iskustvo predstavlja neSto potpuno drugacije
u odnosu na putovanja gde putnici samo slepo ispunjavaju listu sa tackama koje treba da vide
1 posle §to dodu ku¢i shvate da im ustvari treba odmor (Georgica G, 2015).

Razumevanje aspekata i osnovnih karakteristika slow turizma, kao i analiza ponasanja
1 stavova slow turista dovodi do boljeg planiranja turisticke ponude ovog specificnog
proizvoda. Na osnovu istrazivanja u okviru projekta Slow turizam Italija-Slovenija koje je
sprovedeno 2010. godine na uzorku od 800 turista, u predelu italijansko-slovenacke granice,
definisano je 5 dimenzija koje se odnose na sktivnosti slow turista (Zago, 2024):

e Prva dimenzija tie se sportskih aktivnosti. Boravak u destinaciji, bilo da je kratak ili
duzi, koncipiran je kao prilika da se oslobodi viska energije i da se ostvari psihofizicki

balans upraznjavanjem neke sportske aktivnosti.
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Ovaj faktor obuhvata sve aktivnosti koje se odnose na sport, bilo da su u pitanju vodeni
sportovi (jedrenje, plivanje,itd.), zemljani ( jahanje konja, biciklizam, skijanje) ili
vazdusni (zmajarstvo, paraplajding).

Druga je dimenzija kontakt sa kulturom i lokalnim stanovnistvom.Turistu privla¢i nacin
zivota u mestu boravka, prepusta se ukusima tipi¢nih proizvoda, vinima iz lokalnih
kantina u okviru agroturizama i seoskih domacinstava (gde se uglavnom odseda), a
boravak se koristi za pohadanje kurseva lokalne kulture: enogastronomskih, ekoloskih,
istorijskih, itd.

Trec¢a dimenzija je stapanje sa prirodom sporim kretanjem. Turista isklju¢ivo hodanjem
pristupa opservaciji biljnog i zivotinjskog sveta u prirodnom ili zasti¢enom ambijentu,
kao Sto su prirodni rezervati.

Cetvrta dimenzija je upoznavanje istorije mesta. Za turistu to podrazumeva poseéivanje
lokalnog nasleda koje obuhvata crkve, dvorce, rusevine, spoznaju arhitektonskog stila,
ali 1 ostatke 1 reprodukciju proslosti izloZene u istorijskim, etnografskim i arheoloSkim
muzejima.

Peta je dimenzija sporosti. Turista se prepusta ritmu prostora uz odsustvo svih brzih
prevoznih sredstava. Ne odseda u hotelima, vec u agroturizmima, kampovima, seoskim
domacinstvima, itd. Njegovo vreme je uskladeno sa brzinom njegovog koraka ili

pedale.

Ukrs$taju¢i rezulate teritorijalnih 1 socijalno-demografskih karakteristika, za svaku

dimenziju se moze definisati s/low potroSac. Slow turista je subjekat Zeljan da dozivi autenti¢no

iskustvo 1 da prihvati niz odgovornosti u odnosu na destinacije koje posecuje. Potraga za

identitetom se manifestuje kroz volju da se srodi sa destinacijom u kojoj boravi i da je na neki

nacin prisvoji, da izbliza upozna lokalnu zajednicu sluZe¢i se lokalnim uslugama i prevozom.

U tom kontekstu Dikinson 1 Lumsdon predlazu napredniju terminologiju kako bi

precizirali ponaSanje slow turiste (Dickinson & Lumsdon, 2010). DefiniSu pojam hard slow

traveller, teSkog slow putnika koji smatraju da je ambijent i sredina u kojoj borave kljucan

element turistickog iskustva, radije koriste lokalna prevozna sredstva, ne samo iz ekoloskih

razloga ve¢ 1 socijalnih. Za razliku od njih, soft traveller, meki slow turista smatra da je

komponenta ekoloske sredine dodatni bonus koji doprinosi celokupnom iskustvu putovanja.
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Empatija koja se stvara prema samoj destinaciji i prema lokalnoj zajednici je primer
dobre turisticke prakse, valorizacija i zastita teritorije u smislu da turista po povratku sa
putovanja ne dozivljava destinaciju kao nesSto Sto treba da osvoji ve¢ kao nesto Sto je tamo
posedovao tokom boravka.

Profil slow turiste delimi¢no je interpretiran od strane psihoanalitiCara Ploga koji
prikazuje evoluciju turistickog mesta na osnovu liCnosti turiste potroSaca: avanturisti,
znatizeljni 1 Zeljni da posete daleke i manje poznate destinacije.

Drugi teorijski model klasifikacije dao je Koen i u tom kontekstu slow turista moze da
se identifikuje sa dva profila: lutalica (eng. Drifter) i istrazivac (eng. Explorer). Prvi je zeljan
da prihvati nac¢in Zivota i1 vrednosti lokalnog stanovniStva sa kojima je u kontaktu i njegovo
ponasanje je orijentisano ka tendenciji da se prati prirodni ritam stvari i dogadaja, bez unapred
palniranih ruta; drugi radije bira oblasti koje nisu turisticke, ceni novo otkrice, putuje avionom,
voli susret sa razli¢itim narodima 1 kulturama, sam organizuje putovanje (Cohen, 1988).

De Salvo (De Salvo, Mogollén, & Di Clemente, 2013) navodi na osnovu kojih
elemenata se slow turista razlikuje od ostalih turista:

a) turisti kojima je prioritet kvalitet u odnosu na kvantitet, radije ¢e ispuniti vreme
sadrzajima nego simbolikom i odmor dozivljavaju kao li¢nu socijalnu izgradnju;

b) oni su propustljivi, Sto znaci da bolje upijaju lokalnu kulturu i genius loci u odnosu
na ostale, putuju sa pozitivnim pretpostavkama u odnosu na druge ljude i1 razlicitosti
(Canestrini, 2008); ¢) oni su osecajni 1 prikupljaju informacije o destinaciji pre odlaska,
poseduju sva neophodna sredstva (visok nivo kulture 1 znacajna istorija putovanja) koja ih vode
do idealnog turisti¢kog iskustva. Oni savrSeno znaju §ta ne Zele tokom putovanja;

d) tragaju za autenticnim vezama 1 kontekstima, a drze se izvan turistifikacije 1
komercijalizovanih okruzenja (Jansen-Verbeke, 1998);

e) imaju visok osecaj turistiCke odgovornosti kao oskudni potrosaci resursa i deluju u
skladu sa drustvenim i ekonomskim eti¢kim principima;

f) oni su antiteza brzim turistima po svom ponaSanju i odabiru destinacije, ali brzi kada
odlaze vikendom u neku evropsku prestonicu (Savoja, 2011).

Slow turistu Cesto povezuju sa pokretom Slow food, u smislu da imaju sli¢ne

karakteristike kao pristalice ovog udruZenja (Heitmann, Robinson, & Povey, 2011).
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Takode, istrazivanje koje je sproveo Frost 2013. godine pokazalo je da koris¢enje rec
slow na zvanicnim web sajtovima, kada su u pitanju medunarodni festivali hrane koji imaju
elemente Slow food-a ukazuju na prestizni status i elitizam Sto znaci da privlaci osobe sa vecim
prihodima (Frost & Laing, 2013).

Sli¢no ovoj postavci, pojam sporog putnika Cesto se dovodi u vezu sa Cittaslow
kontekstom, pa su autori Jurtseven i Kaja izvrsili klasifikaciju posetioca u prvom turskom
Cittaslow gradu na osnovu principa tog pokreta. Izdvojili su 3 razliite grupe posetioca:
posvecene, zainteresovane i slu¢ajne (Yurtseven & Kaya, 2011).

Prema Robinsonu posetioci Cittaslow gradova vrlo Cesto se ne pridrzavaju slow
principa iako pokazuju brigu za Zivotnu sredinu i generalno podrzavaju elemente odrzivosti
(Robinson, 2011).

Matos tvrdi da slow turista predstavlja novi tip potrosaca koji se odrice brzog i stresnog
putovanja u korist spokoja i mira, a u cilju obnavljanja energije 1 potpunog prepustanja i
uzivanja u putovanju (Matos, 2003) i na taj nacin se razlikuje od turiste masovnog turizma koji
je uzurban, potrosac, nezainteresovan za povezivanje sa teritorijom i lokalnim stanovnistvom i

robuje stereotipima (De Salvo, Mogollon, & Di Clemente, 2013).

2.7.1. Motivacija i ciljevi slow potroSaca

Motivacija je veoma vazna komponenta u oblasti turizma 1 ima znacajnu ulogu, jer daje
odgovore na pitanja: zasto ljudi putuju, kojim aktivnostima Zele da se bave tokom putovanja i
na osnovu ¢ega biraju odredenu destinaciju (Heittman, 2011). Mohamad i Mat Som smatraju
da je ponasanje turista uslovljeno internim faktorima jer putuju da bi ispunili svoju Zelju za
putovanjem 1 eksternim, s obzirom da njihova odluka zavisi 1 od karakteristika same destinacije
(Mohammad & Mat Som, 2010).

Autori Park 1 Jon (Park & Yoon, 2009) isticu da se kontekst motivacije odnosi na
individualne potrebe pojedinca koje ga podstiCu na putovanje 1 kao takva, motivacija
predstavlja najvazniju determinantu potrosaca, turisticko ponasanje (Wong, Musa, & Taha,
2017). Razumevanje motivacije turista podjednako je vazno za marketing menadZere i
menadzere destinacije u cilju kreiranja turistickih proizvoda i usluga na osnovu njihovih

potreba (Ozdemir & Celebi, 2018).
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Na osnovu istrazivanja u oblasti motivacije turista identifikovani su push faktori
(unutrasnji, psiholoski) koji podsti¢u pojedinca da putuju i pull faktori (spoljni, kognitivni) koji
uti¢u na odabir destinacije (Xu & Chan, 2016) (Wong, Musa, & Taha, 2017). Heitman opisuje
interne faktore kao specificnosti li¢nosti samog turiste (zelja za odmorom, opustanje, zdravlje,
drustvena interakcija), a eksterne faktore kao specificnosti destinacije u koju se putuje:
atraktivnosti destinacije, pejzazi, mogucnost za rekreaciju... (Heittman, 2011).

Kada je re¢ o grupi push faktora autori navode psiholoske motive kao sto su beg, odmor,
opustanje, dok u pull faktore ubrajaju karakteristike destinacije poput lokalne hrane,
atraktivnosti, smestaja (Kim, Oh, & Jogaratnam, 2007). S obzirom da su motivi
multidimenzionalni, na odabir destinacije moze uticati 1 nekoliko motiva (Crompton, 1979).
Druga istrazivanja pokazala su da turisti Zele da iskuse nekoliko razlicitih atributa u destinaciji,
kao $to su kulturni i prirodni atributi, kupovina ili no¢ni zivot, i na taj nasin dozive vise od
jednog iskustva tokom svog putovanja (Pyo, Mihalik, & Uysal, 1989).

Istrazivanje po modelu autora Oh, Asafa i1 Baloglua 2016. godine temelji se na
izdvajanju 6 motiva sporog turizma:

e opustanje (beg od stresa, pritiska i napetosti),

e samorefleksija (potreba da se poveze sam sa sobom),

e beg (potreba da se pobegne od svakodnevne rutine),

e traZenje novina (istraZivanje novih mesta, ljudi),

e vezivanje (utapanje sa lokalnom kulturom i okruZenjem) i
e otkrice (potreba za ucenjem i razumevanjem novog).

Izdvajaju 1 dva cilja slow turista: revitalizacija (fiziCko 1 psihicko osvezenje) i1
samoobogacenje (prosirenje li¢ne perspektive), kao 1 3 ishoda: zadovoljstvo, ,ponovni povratak
u buducnosti 1 preporuka (Oh, Assaf, & Baloglu, 2016). Koncept slow turizma posebno
naglaSava potrebu pojedinca da se uspori tempo svakodnevnice, §to je push motiv, kroz
otkrivanje mogucnosti za smanjenje stresa putem odabira destinacije, a to je pu/l motiv.
Potrosaci su ti koji biraju gde ¢e putovati, koliko dugo ¢e se zadrzati na odabranoj destinaciji i
kako ¢e putovati, jer slow putovanje podrazumeva samosvesno donosenje odluka (Gardner,
2009).

Na osnovu istrazivanja koje su sproveli Anti¢, Vujko 1 Gaji¢ 2015. godine dosli su do
saznanja da turisti borave u ruralnim sredinama u cilju rekreacije i bekstva od svakodnevnog

stresa.
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Isti autori isticu tradiciju kao klju¢ni faktor koji ukazuje na autenti¢nost naroda i
okruzenja i u tom kontekstu navode je kao znacajan element turistiCke valorizacije neke
destinacije (Anti¢, Vujko, & Gaji¢, 2015).

Jedan od vaznih aspekata slow turizma prema Kafinu jeste uzivanje turista u lokalnoj
hrani 1 picu Sto je idealna prilika da se povezu sa lokalnim stanovnistvom (Caffyn, 2012).
Lumsdon 1 MekGrat smatraju da turisti treba da ostanu duze u destinaciji, da imaju mogucnost
da Setaju, voze bicikl i uzivaju u pejzazima kako bi doziveli pravo iskustvo destinacije i
celokupnog putovanja (Lumsdon & McGrath, 2011).

U akademskoj literaturi uo¢avamo znacajnu slinost u motivaciji slow turizma i
faktorima motivacije ruralnog turizma. Demirovi¢ tvrdi da su glavni faktori motivacije u
ruralnom turizmu zelja za begom, uzivanje i opustanje, potreba za nezaboravnim iskustvom,
zelja za avanturom i ucenjem, istrazivanje prirode i razgledanje pejzaza, uzivanje u promeni
svakodnevne rutine, potreba za ekoloski ¢istom sredinom. Mozda se najveca razlika ogleda u
tome $to slow turizam ide korak dalje u odnosu na ruralni turizam kad je u pitanju motivacija
turista i uvodi interakciju sa lokalnim stanovniStvom i kulturom kao veoma bitnu komponentu
(Demirovi¢ i ostali, 2019).

Na osnovu modela teorije ciljno vodenog potrosaca (Bagozzi & Dholakia, 1999) autori
Oh, Asaf i1 Baloglu izvrsili su istrazivanje po kome je veci deo ponasanja potroSaca ciljno
usmeren, a ciljevi svrstani na osnovu hijerarhije. Na samom dnu lestvice su podredeni ciljevi
(eng. subordinate goals) ,npr. Stednja u cilju putovanja, zatim slede sredisnji ciljevi (eng. focal
goals), kao Sto je beg od svakodnvnice, dok se na vrhu lestvice nalaze nadredeni ciljevi (eng.
superordinate goals), obogacenje li€nosti putovanjem. Autori tvrde da se sredi$nji ciljevi
primenjuju prilikom definisanja motiva slow turizma dok nadredeni postavljaju ultimativne
ciljeve, a to znaci da §to je motivacija jaca veca je verovatnoca za ostvarenjem ciljeva.

Pojam sporosti je u turizmu je povezan sa mnoStvom nacina ponaSanja turista.
Dostizanjem prvog cilja slow turizma, revitalizacije, potrosaci se osveze i obnove energiju, dok
ostvarivanjem drugog cilja, a to je samoobogacenje, dobiju inspiraciju, Sire svoju perspektivu
1 dublje se povezuju sa destinacijom (Oh, Assaf, & Baloglu, 2016). Ciljevi su definisani kao
osnovne determinante u smislu kako potroSac¢ gleda na datu situaciju, §to znaci da oni ¢ine
konceptualni okvir nacina na koji potrosaci obraduju informacije i deluju na iste (Lindenberg

& Steg, 2007).
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Morena Zago je napisao prirucnik za slow turiste koji sadrzi 10 pravila, u skladu sa

principima i u kontekstu s/low putovanja (Zago, 2011):

Svesno odaberi destinaciju i informisi se o mestu koje nameravas da posetis;

Isplaniraj svoj odmor uz pomo¢ turistickih operatora iz lokalne zajednice mesta u kojim
¢es boraviti;

Zainteresuj se za nova iskustva koje ti nudi mesto u kom ¢e$ boraviti sa zeljom da
spozna$ nove stvari 1 da budes iznenaden;

Kredi se van tradicionalnih okruga destinacije, budi slobodan da pravis pauze i skre¢es
sa puta ukoliko te nesSto privuce, prateci svoj ritam;

Uspostavi autentican kontakt sa osobama sa kojima putujes i sa ljudima koji zive u
mestima tvoje destinacije;

Prilagodi se lokalnim obi¢ajima i navikama i postuj pravila mesta u kome boravis;
Postuj norme ponaSanja tokom aktivnosti i pokazi poStovanje prema prirodnom i
kulturno istorijskom nasledu;

Ne ostavljaj tragove svog boravka u strukturi i potrudi se da se upoznas sa ecofriendly
obavezama i uslugama koje koristis;

Kupuj suvenire i proizvode koji valorizuju teritorijalni identitet;

Na povratku sa putovanja ostavi dovoljno vremena da razmisli§ o iskustvu koje si

doziveo, osobama koje si upoznao i stvarima koje si video.

Slow turizam predstavlja turizam buduénosti kao faktor odrzivog razvoja (Conway &

Timms, Re-branding alternative tourism in the Caribbean: The case for slow tourism, 2010).

Centralno mesto zauzima potrosa¢ — turista ¢ije potrebe moraju biti prepoznate od strane

destinacije 1 lokalne zajednice. Kao takvo, usporavanje moze biti istovremeno 1 motiv 1 cilj

bega u putovanje i posete slow destinaciji (Oh, Assaf, & Baloglu, 2016).
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3. UTICAJ KONCEPTA SLOW TURIZMA NA ODRZIVI RAZVOJ
TURISTICKIH DESTINACIJA

3.1. Pojam turisticke destinacije

Turisticka potraznja je u poslednjih nekoliko godina dozivela znacajne promene i
relevantan razvoj, kako u kvantitativnom tako i u kvalitativnom smislu. S obzirom na period
koji je obelezila pandemija, kao i ogranic¢enja kada su u pitanju kretanja i okupljanja, zabelezen
je znacCajan rast turisti¢kih kretanja, ali u isto vreme promenjen je nacin putovnja, narocito posle
Covid pandemije, jer su se promenile navike turista kako u kori§¢enju tako i u kupovini usluga.
To je dovelo do razvoja novih vidova turizma, zasnovanih na odrZivosti i motivaciji, koje smo
analizirali u prethodnim poglavljima (Minguzzi, 2010).

Turisticka ponuda je morala da se prilagodi, i joS uvek se prilagodava ovim promenama,
prelazeéi iz pasivnog stanja, u odnosu na traznju, na novu organizacionu dimenziju gde se
upravlja turistickim tokovima analiziraju¢i potrebu turiste 1 lokalnog stanovniStva, a ne uticaj
turizma na destinaciju, u cilju trazenja zadovoljstva kupaca pruzanjem proizvoda po njihovoj
meri, ali istovremeno ocuvanjem lokalne bastine i upravljanjem lokalnom zajednicom na
najbolji moguci nacin. Ovakva promena podstaknuta je 1 poboljSanjem usluge transporta, kao
raspolozivosti novih informatickih tehnologija koje s jedne strane omogucavaju skladiStenje
velikog broja podataka 1 informacija, a sa druge doprinose ponudi sve integrisanijih, sloZenijih
1 personalizovanih turisti¢kih paketa (Foglio, 2015).

Da bi se definisala kao turisti¢ki proizvod, teritorija na neki na¢in mora da poseduje
odredene atraktivne faktore koji odreduju konkurentsko pozicioniranje u turistiC¢kim
krugovima. Takode, posedovanje vrednih resursa ne podrazumeva automatsko stvaranje
konkurentnog turistickog proizvoda. Prema Minguciju (Minguzzi, 2010) klju¢no je da se, u
cilju ravnomernog razvoja turizma, svaka pojedinacna lokacija plasira kao aktivni subjekat na
turistickom trzistu, ali tako da stekne sopstvenu autonomiju i da bude vidljiva i prepoznata uz
pomo¢ javnih i privatnih turoperatora. Autor smatra da mora da postoji sposobnost za stvaranje
sistematskog ponasanja u cilju valorizacije resursa.

U kontekstu slow turizma, kai i odrzivog razvoja danas ekoloSka dimenzija sve viSe

predstavlja konkurentski faktor u oblasti turizma.
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Ekoloski korektno upravljanje 1 konkurentski uspeh destinacije su ¢vrsto povezani, a
kljuc je u povezivanju ponudenog proizvoda sa karakteristikama teritorije stvarajuci na taj
nacin jedinstvenu odrzivu uslugu koju ¢e biti tesko replicirati. Neophodno je valorizovati
raspolozive resurse na nacin da vrednovanje bude ekonomske, ekoloske, drustvene, kulturne i
estetske prirode, jer samo ukoliko se obuhvate svi ovi elementi zajedno postoji mogucnost da
se premosti konflikt izmedu iskoriS¢avanja i zaStite zivotne sredine, tj. da se pronade
kompromis. Prema misljenju autora (Minguzzi, 2010) ovaj proces zahteva aktivno ucesce
lokalnog stanovnistva u valorizaciji ekoloske sredine i u stvaranju sistema uklju¢ivanjem
sektora koji indirektno uticu na turizam.

Od krucijalne je vaznosti da se analiziraju faktori koji uticu na motivaciju i odabir
turiste, jer ukazuju na kljuéne resurse i atrakcije koje je potrebno razvijati. Nazvani su klju¢nim
motivatorima i karakteriSu destinaciju na nacin da se razlikuje i izdvaja od drugih, a mogu da
predstavljaju glavni cilj putovanja u pravcu odredene destinacije. Klju¢ni motivatori mogu da
se grupiSu u sledece kategorije:

e Pejzaz, klima, kultura i istorija;
e Skup razli¢itih aktivnosti;

e Organizacija posebnih dogadaja;
e Veze sa trziStem i

e Superstrukture.

3.2. Pojam odrZivog razvoja turisticke destinacije

Kao §to je prethodno reeno, razvoj masovnog turizma i negativne posledice nametnuli
su potrebu da se 1 ova delatnost stavi pod okrilje odrzivog razvoja. Negativni efekti masovnog
turizma povezani su savremenim nacinom zivota, zagadenjem zivotne sredine, sve vece
otudenosti od prirodne sredine, uniformisanosti i standardizacije koju nudi nacin zivota u
urbanim gradskim sredinama (Vujko & Deli¢-Jovi¢, 2024). Ruralni turizam se temelji na
prirodnim resursima, ruralnom nasledu, ruralnom nacinu zivota i aktivnostima u ruralnoj

sredini.
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Odrzivi turizam predstavlja koncept razvoja koji ¢e u ravnotezu staviti ekoloske, socio-
kulturne, ekonomske, komponente sredine 1 zadovoljstvo turista u ruralnim sredinama:
e ckonomski indikatori (prikazuju ekonomske efekte turistickog privredivanja),
¢ indikatori zadovoljstva posetilaca (imaju za cilj optimalno zadovoljavanje turistickih
potreba),
e kulturni indikatori (odrazavaju stepen negovanja i ocuvanja kulturnog identiteta
lokalnog stanovnistva),
e socijalni indikatori (imaju za cilj afirmaciju socijalnog integriteta lokalne zajednice u
turistickoj destinaciji) 1
e ckoloski indikatori (odrazavaju stepen zastite i ocuvanja zivotne sredine) (Boskovi¢,

2022).

Imaju¢i u vidu ovakvu globalnu podelu zastupanih indikatora, odrzivi turizam se
Sematski prikazuje kao jednakostrani¢ni petougao, buduci da treba da doprinese ravnomernom
1 skladnom ostvarivanju ciljeva odrzivosti na 5 razlicitih nivoa.

Tako organizovani odrzivi turizam bi morao da:

(1) garantuje optimalno koriS¢enje resursa zivotne sredine koji ¢ine klju¢ni elemenat
turistickog razvoja, kroz podrZavanje vaznih ekoloskih procesa i zastitu prirodne bastine i
biodiverziteta;

(2) postuje socio-kulturnu originalnost lokalnih zajednica, Stiti njihovo graditetljsko
naslede 1 tradicionalne vrednosti, da doprinosi medukulturnom razumevanju 1 toleranciji i

(3) osigura dugoro¢ni ekonomski rast, obezbedujuc¢i ekonomsku dobit za sve relevantne
ucesnike u procesu (Jovici¢, 2000).

Odrzivom razvoju destinacija doprinose 1 posebni oblici turizma, za koje se u praksi
koriste razli¢iti termini (turizam posebnih interesovanja, selektivni turizam, tematski turizam,
turizam niSa, alternativni turizam, itd). Prema Vujko pojam posebnih oblika turizma
podrazumeva putovanja ciji je primarni razlog ili cilj ostvarenje nekog posebnog interesovanja
i uZivanje u istom, a to moze biti hobi, fizicka aktivnost, odredena tema ili vrsta destinacije, tj.
atrakcije i odvija se u destinacijama u kojima postoje predispozicije za razvoj posebnih oblika
turizma. Kad se radi o posebnim oblicima turizma, doZzivljaj turiste moze biti:

pasivan (odlazak na neki sportski dogadaj, koncert, predstavu),

e aktivan (upraZnjavanje sportskih aktivnosti),
e pustolovan (safari, putovanje kroz dzunglu),

e intelektualan (u€enje jezika lokalne zajednice),
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e kreativan (ucenje pojedinih vestina) i sl.

U svakom slucaju, takav dozivljaj predstavlja kontrast u odnosu na svakodnevnicu, u
vecoj ili manjoj meri (Vujko & Deli¢-Jovi¢, 2024). Za razliku od masovnog turizma i
standardizovanih usluga, selektivni oblici turizma nude fleksibilnost i poseban dozivljaj, a
naglasak je na indivualnosti i licnim potrebama turiste.

Na osnovu istrazivanja autorke dolaze do saznanja da su turisti koji upraznjavaju
posebne oblike turizma (ekoturizam, ruralni turizam, gastronomski i vinski turizam, sportsko-
rekreativni i zdravstveni) ekoloski osvesceni, jer vode racuna o zZivotnoj sredini. Takvi turisti

spadaju u kategoriju pozeljnih turista, a takav vid turizma naziva se odrzivim turizmom.

3.3. Slow turizam kao turistic¢ki proizvod

Turisticki proizvod je skup usluga i dobara jedne teritorije koji u istom sistemu
sac¢injavaju ponudu na na¢in da odgovori potrebama specifi¢nih segmenata turisticke potraznje.
Turisticki proizvod sastoji se od skupa elemenata: atraktivnosti, transporta, smestaja i zabave,
a moze se posmatrati kao paket ili kompleksan proizvod koji se sastoji od pojedinacnih
elemenata (Linee guida per la costruzione di prodotti turistici, 2020).

Koncept slow turizma relativno je nov 1 ukljucuje ljude koji putuju ,,sporije* i krace, ali
ostaju duZe u odabranoj destinaciji u kojoj koriste lokalne oblike transporta, uzivaju u lokalnoj
kuhinji 1 obilaze lokalne, kulturne znamenitosti. Podsticanjem potroSaca ka ovom posebnom
obliku turizma ostvaruju se mnogobrojne prednosti, kako za destinaciju 1 lokalnu zajednicu,
tako 1 za same potroSace (Tomi¢, Lekovi¢, & Stoiljkovi¢, 2018). Slow destinacije su turisticki
manje popularne oblasti u ruralnoj sredini, manje gustine naseljenosti, sa bogatim materijalnim
1 nematerijalnim resursima koji se ogledaju kroz pejzaz, hranu, umetnost 1 kulturu (Pavione,
Pezzetti, & Gazzola, 2017).

Osnovni elementi slow turizma obuhvataju slede¢e (Guiver & McGrath, 2016):

e Znacaj vremena, ideja o sporosti kao opozit brzini, homologaciji i mercifikaciji;

e Svesnost donoSenja odluka koje imaju uticaj na zajednicu 1 teritoriju mesta u koje se
putuje;

e Niska potrosnja energije i redukcija carbon footprint-a;

e Kretanje kao integrisani deo turistickog iskustva;

e Trajanje 1 destinacija putovanja, prvenstveno u ruralnim oblastima;

e Faktor osecanja, kao osnovni faktor za iskustveni 1 autenti¢ni sadrZa;.
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U svojoj analazi turistickih scenarija koje su vezane za momenat i transforamciona
iskustva, izdvaja slow iskustva, jednostavna i autenticna kao tipi¢ne dimenzije procesa
transformacije. Slow turisti su mnogo vise savesni i postuju svoje okruzenje sa tendencijom da
ostvare ¢vrstu vezu sa osobama i ambijentom u kom borave (Sheldon, 2020).

Osnovni cilj slow turiste jeste da se distancira od brzog i1 potroSackog masovnog
turizma, da se poveze sa oblikom turizma koji mu omogucuje kontakt sa prirodom, sa novom
tradicijom 1 obic¢ajima da bi na kraju doziveo iskustvo bega od svakodnevnice. Neke od
osnovnih karakteristika odnose se na ekoloSku svest i poStovanje prema okruzenju,
stanovnistvu, tradiciji 1 lokalnim obic¢ajima §to nam govori da se radi o vrsti turizma koja
evidentira lokalne resurse kao klju¢ne, kao i Zelju turiste za stapanjem sa istim (Albanese,
2013).

Dakle, aspekti ove vrste turizma proizilaze iz potrebe turiste koje se odnose na nacin
putovanja, upravljanje vremenom i promenom svoje svakodnevnice 1 navika koje dovode 1 do
promene na samom putovanju. Faktor slow moze se analizirati sa viSe aspekata, kao $to su
prevoz, smestaj u pansionima manjih kapaciteta, konzumiranje lokalne hrane koja postuje

principe Slow food-a ili kroz uklju¢ivanje u lokalnu tradiciju i kulturu (Bac & Aksoz, 2017).
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4. ANALIZA TURISTICKOG PROIZVODA SLOW TURIZMA NA PRIMERU
ITALIJE

4.1. Italija kao slow destinacija

S obzirom da je slow turizam kao turisticki model nastao iz Slow food pokreta koji vodi
poreklo iz Italije, logicno je da je Italija drzava sa najboljom implementacijom ovakvog vida
turizma. Upravo iz tog razloga jedan deo istrazivanja je uraden u Italiji. Italija je zemlja
jedinstvene lepote $to nam potvrduje i UNESKO, koji je dodelio prestiznu titulu ,,mesta svetske
bastine* za 58 lokacija, rasporedenih po celom poluostrvu (http://www.unesco.it). Ova brojka
joj omogucava da se pozicionira na prvom mestu u svetu kada su u pitanju prirodna i kulturna
bogatstva.

Medutim, ono po ¢emu se Italija zaista razlikuje od drugih drzava je Cinjenica da se
lepota bukvalno nalazi u svakom uglu: budu¢i da je gusto naseljena, nije potrebno i¢i daleko
da se pronadu sela sa drevnim zidovima na ku¢ama ili prelepim crkvama sa freskama, zamkovi
na planinama, renesansne vile, vijugava brda sa nizovima vinograda. S obzirom na takav
potencijal, turisti se prilikom posete ne zadrzavaju samo i isklju¢ivo u ve¢im centrima, Stavise,
istrazivanje mikro destinacija u omogucuje im da otkriju drugu stranu Italije: pronalaZenje
mira, uZivanje u prelepim prirodnim pejzaZima, kulturnim znamenitostima, mirisima i ukusima
lokalne kuhinje. Drugim rec¢ima, pose¢ivanje manje posecenih oblasti od strane masovnih
turista moglo bi da uti€e da se pronade autenti¢nost za kojom tragaju moderni potrosaci.
Autenti¢nost je teSko pronaci u mestima preplavljenim turistima s obzirom da se taj dozivaljaj
postiZze nematerijalnom spoznajom obicaja 1 naina Zivota lokalnog stanovniStva u Zeljenoj
destinaciji (Chessari, 2023). Isti autor dalje smatra da, da bi dozivljaj lepote ostao utisnut u
sjecanju, mora se razmisljati o tome, jer viSe se seCamo slike ili nekog mesta ukoliko je
povezujemo sa emocijama koje smo imali u trenutku posete. Proces internalizacije emocija,
kao i kontemplacija, daleko su od trenutnog, pa ¢ine, vezujuéi se za Mafejevu teoriju, deo
sporog razmisljanja. Primenjujuci ovaj koncept na oblast turizma, moze se rec¢i da je Italiju kao
destinacija potrebno polako istrazivati, kako bi se u potpunosti ostvario autenti¢an dozivljaj, a

slow turizam se pokazuje kao najpogodniji model za razvoj italijanskog turizma.
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Godina 2019. u Italiji je proglasena godinom slow turizma, a Dario Franceskini, tadasnji
ministar turizma i kulturnog nasleda tom prilikom je izjavio: "Godina 2019. kao godina sporog
turizma bice najnoviji nacin za valorizaciju italijanske teritorije koja je manje prepoznata od
strane internacionalnog turizma, kao i njeno plasiranje na odrziv nacin, favorizujuci
inovativno iskustvo putovanja, od istorijskih voznji vozom i uZivanja u pejzazima, kulturoloskih
ruta, pesacenja, biciklistickih staza do jahanja konja. Investiranje u odrZivi turizam je
strategija razvoja koja ima za cilj ocuvanje i inovativno ozivljavanje mesta, secanja, saznanja,
kao i rucne izrade i zanatstva koje nasu zemlju cine jedinstvenom: okruzenje lepota koje je na
neverovatan nacin rasprostranjeno duz cele teritorije i duz vekovne civilizacije. To je osnovna
strategija kojom cemo se upravljati narednih godina u cilju rasta turistickih kretanja."”

(Ministero per i beni e le attivita culturali per il turismo, 2023).
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Slika 9. Mapa Staza Italija. Izvor: sentieroitalia

Te iste godine u proleée je krenuo sa radom projekat Va Sentiero (prev. Staza) voden
nacelima 1 principima slow turizma, koji je imao za cilj da se cela Italija istrazi putem mrezZe
pesackih staza, nazvanom Sentiero d’ltalia (prev. Staza Italije). Re€ je o mrezi peSackih staza
koju ¢ini 7000km koja prozima i povezuje italijanske regije, osmisljena od strane nekoliko
ekskurzionista novinara 1986. godine, a realizovana zahvaljuju¢i CAI udruzenju (Club Alpino

Italiano) (www.sentieroitalia.cai.it).
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Glavni akteri ovog projekta imali su za cilj priblizavanje i povezivanje sa lokalnim
stanovnistvom, njihovom kulturom 1 tradicijom, a osnivaci udruzenja Va Sentiero da podignu
ekonomiju u planinskoj oblasti na visi nivo, s obzirom da usled uticaja globalizacije dolazi do
iseljavanja stanovnistva iz planinskih podrucja, a ovakva vrsta odrzivog turizma mogla bi da
bude resenje za lokalnu ekonomiju.

Slow turizam kao oblik odrzivog turizma je rasprostranjen u planinskim oblastima,
naroCito tokom letnjeg perioda, pre svega iz razloga koji su vezani prvenstveno za klimu, s

obzirom da slow turizam zahteva direktan kontakt sa prirodom (http://www.eurac.edu/it).

4.2. Indikatori odrZzivog razvoja slow turizma Italije

U poslednjih 30 godina globalna ekonomija je pogodena nizom kriznih faktora i
diskontinuitetom Sto je dovelo do impliciranja strukture i sistema na svim nivoima
(individualnom, preduzetnickom, institucionalnom i teritorijalnom). Medu najrelevantnijim su
globalna pandemija COVID-19, konflikt u Ukrajini, nagli rast energetskih i logistickih
troskova, inflacija i poslednji u nizu, rat u pojasu Gaze. Sto se ti¢e ekonomske situacije, turizam
u Italiji se u poslednjih 20 godina naSao u centru promena, tako da je taj sektor morao da
odgovori na: lockdown produktivnih aktivnosti i zabranu kretanja u 2020. godini $to je
prouzrokovalo gubitak od 70 miliona dolazaka u Italiju 1 redukciju od 73% od 2019. do 2020.
godine; energetsku krizu 2022.godine koja je prouzrokovala porast cene goriva i prirodnog
gasa u odnosu na prethodne godine; inflaciju koja se odrazila na hotelsku industriju i uslugu

smestaja 1 potraznja jeftinijih destinacija za odmor od strane italijanskih turista.

4.2.1. Ekonomski indikatori odrZivog razvoja Italije

Turizam kao znacajna grana privrede u mnogim zemljama je jedan od najvaznijih
faktora ekonomskog razvoja. Pored pozitivnog efekta turizma postoje 1 negativni faktori koji
su posledica turisticke eksploatacije odredene teritorije. Jasno je da ekonomski faktor spada u
pozitivni efekat turizma, medutim pored pozitivne ekonomske strane, javljaju se i negativni

faktori prouzrokovani turistickom eksploatacijom pojedinih podrucja.
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Negativni faktori mogu biti ekoloski, ali 1 druSveno-socijalni, izazvani velikim
pritiskom na lokalnu zajednicu, narocito usled prevelikog pritiska na lokalnu zajednicu, a
posebno ukoliko se radi o destinaciji sezonskog karaktera (Khoja, Kovacevi¢, Gardasevié, &
Omer Ali Mohamoud, 2021).

Turisticki sektor Italije pruza znacajan doprinos tranziciji odrzivosti kroz 3 klju¢ne
dimenzije: ekonomsku, socijalnu i ekoloSku. Posmatraja¢i ekonomske indikatore, uprkos
zastoju usled pandemije COVID-19, budzet turistickog sektora zabelezio je rast od 42,9%
godisnje od 2020. do danas. Za 2023. godinu zabelezena je vrednost od preko 134 miliona
dolazaka i 451 milion boravaka u smestajnim strukturama na teritoriji Italije.

U periodu izmedu 2019. 1 2023. Godine broj dolazaka u smestajne jedinice raste za 2,3%
u odnosu na 2019. godinu, dok broj boravaka belezi rast od 3,3%. Dakle, to je 16 miliona
dolazaka vise u odnosu na 2022. godinu, sto je 13,4% i preko 39 miliona boravaka (+9,5%).

Posle perioda pandemije (2020-2022), broj inostranih turista je nadmasio broj domacih:
u 2023. godini 52,4% boravaka se odnosi na inostrane klijente. Takode, broj dolazaka i
boravaka u vanhotelskom smestaju belezi rast od 16,9% 1 11,0% u odnosu na 2022. sto je veéi
rast u poredenju sa hotelskih sektorom (+11,5% e +8,1%). Lacio i Lombardija su regije koje
beleZe najveci stepen rasta u odnosu na 2022. godinu, budu¢i da najveci broj turista posecuje
Rim 1 Milano.

TuristiCku potraznju u danaSnje vreme sve viSe karakteriSe zelja za dozivljajem iskustva
koji se bazira na emotivnom uticaju. U skladu sa tim, bicikloturizam kao jedan od bitnijih
elemenata s/low turizma nastavlja sa trendom porasta u Italiji, u kontekstu aktivnog turizma in
plein air (prev.na otvorenom). Ovakav pozitivan trend potvrdio je i Oservatorij za ekonomiju i
turizam (ital. /’Osservatorio sull’Economia del Turismo delle Camere di Commercio) koji
belezi preko 56 miliona bicikloturistickih boravaka u 2023. godini, §to je 6,7% kompletnih
boravaka. (Viaggiare con la bici: La via italiana sul Cicloturismo, 2024) Na osnovu istrazivanja
o bicikloturizmu koje je sprovedeno od strane Oservatorija za ekonomiju 1 turizam Italije i
analize ponaSanja potroSaca bicikloturista zakljuceno je da oni troSe manje za smestaj i hranu,

ali viSe novca daju na enogastronomske lokalne proizvode 1 rekreativne aktivnosti.
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4.2.2. Socio-kulturni indikatori odrzivog razvoja slow turizma

Pored ekonomskog uticaja postoje i socio-kulturni faktori koji daju autenti¢nost
odredenoj teritoriji i znatno uti¢u na podizanje nivoa same destinacije u turistickom smislu. To
doprinosi privrednoj ravnotezi, jer i destinacije koje nisu valorizovane imaju priliku da postanu
turisticki potencijal. Iz tog razloga autor smatra da turizam kao razvojni potencijal poseduje
mo¢ da unapredi drustveno-ekonomski i demografski razvoj jedne drzave. Njegov bi razvoj u
ovim podrucjima popravio losije ekonomske prilike (Mili¢evi¢ & Trisi¢, 2018).

Ukoliko uzmemo u obzir sve elemente i aspekte slow turizma, kao faktora odrzivog
razvoja u cilju postizanja autenticnog dozivljaja turiste (lokalnu kuhinju, domace rukotvorine,
jezik lokalaca, obicaje i tradiciju, kulturno-istorijsko naslede i aktivnosti) mozemo zakljuciti
da je ova vrsta turizma od izuzetnog znacaja zarad povecanja benefita od turizma i smanjenja
negativnih uticaja. Medutim, kako bi se postigao takav cilj mora da postoji veza izmedu lokalne
zajednice 1 ostalih subjekata s tim §to lokalna zajednica mora da ima klju¢nu ulogu u razvoju
turizma odredene destinacije kroz postavljanje ciljeva i strategiju razvoja. Dozivljaj turista
treba da bude autentican dozivljaj lokalne kulture. Lokalna zajednica, u kontekstu razvoja slow
turizma, moZe da ima viSestruke koristi 1 pozitivne uticaje. Neke od najznacajnijih su prema
(Weaver & Lawton, 2014):

» povecanje sredstava za oCuvanje i revitalizaciju kulturnih dobara i uslova rada ustanova;
ozivljavanje tradicije 1 demokratizaciju kulture;
porast zaposlenosti lokalnog stanovnistva;
povecanje prihoda za pojedince i lokalne poslove;

poboljsanje ekonomskih aktivnosti;

YV V. V VYV V

bolje koriS¢enje gradske infrastrukture 1 drugih pojedinosti.

Prema najnovijem Izvestaju o italijanskom turizmu 2022-2023 istrazivanje o uticaju
turisticke potrosnje u Italiji ima za cilj kvantifikaciju i1 evidenciju direktnih i indirektnih
benefita. Takva analiza ima za cilj da proceni uticaje potroSnje u monetarnom smislu koji se
sastoje u nizu indikatora od kojih su najvazniji bruto domaci proizvod BDP, zaposlenost,

porodic¢ni prihodi i1 poreski prihodi.
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Da bi se metodologija analize primenila na ovo istrazivanje, potro$nja u turizmu je
koris¢ena kao podsticaj ekonomskom modelu za kvantifikaciju direktnog, indirektnog i
indukovanog doprinosa lokalnoj i nacionalnoj ekonomiji u 2023. godini (Marasco, Morvillo,
Maggiore, & Becheri, 2024). U okviru ve¢ pomenutog izvestaja turisticka potro$nja u Italiji
2023. godine, u svim svojim komponentama, deluje na lokalnu i1 nacionalnu ekonomiju,
izazivajuci veliku traznju za lokalnim proizvodima i1 uslugama. Ovakva potraznja direktno
aktivira i1 podstice sektore u kojima se vrsi potrosnja, a propagira se u lokalnoj (i nacionalnoj)
privredi indirektno preko medusobno povezanih sektora i na indukovan nacin kroz troSenje
porodic¢nih prihoda.

U skladu sa tim definiSu se:

Direktni uticaj — uticaj na potraznju za robom i uslugama od strane sektora proizvodnje
koji su ukljuceni u aktivnosti turistickog sektora;

Indirektni uticaj — uticaj determinisan povecanjem ponude i potraznje u aktivnim
lancima snadbevanja i

Indukovani uticaj - efekat ponovnog uvodenja prihoda od rada i kapitala u ekonomski
sistem i reinvestiranje poreskih prihoda u vidu javne potrosnje.

Izdatak za turisti€¢ku potroSnju u Italiji koji je izraCunat kao zbir nastalih troskova u
smeStajnim objektima, u sektoru ugostiteljstva, u sektoru saobracaja i za kupovne aktivnosti,

1znosio je ravno 100 milijardi evra u 2023. godini.

4.2.3. Ekoloski indikatori odrZivog razvoja slow turizma Italije

Danas turizam ima znacajan uticaj na globalnu ekonomiju i drustvo u ¢ijoj osnovi se
nalazi Covek, bez obzira da li je inicijator ili organizator turistickih putovanja, ili ima receptivnu
funkciju. Turizam moze da ima i negativan uticaj na zivotnu sredinu kroz emisiju zagadujuc¢ih
materija, gubitak biodiverziteta, uniStavanje prirodnih staniSta i drugo. U skladu sa tim,
shvataju¢i znacaj izvorne, dobro ocuvane i na odgovarajuci nacin zasti¢ene zivotne sredine za
Zivot uopste 1 turizam posebno, savremeno ¢ovecanstvo na razli¢ite nacine nastoji da je o€uva
za buduénost. Zbog toga je od izuzetne vaznosti da se turizam razvija na odrZiv nacin i da
obuhvati razlicite faktore kako bi se osiguralo ocuvanje prirodnih i kulturnih resursa za buduce

generacije (Todorov, Mihailovi¢, & Brzakovi¢, 2023).
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U naucnoj literaturi mozemo naci dosta primera definicija veze izmedu odrzivosti i
ostalih vidova turizma, a jedan od njih je i1 slow turizam. Slow turizam se dovodi u vezu sa
odrzivim turizmom i poseduju odredene zajednicke karakteristike (Dall Aglio, 2011):

e Moguénost da se dugorocno obezbede benefiti za lokalno okruzenje, zajednicu i
zainteresovane strane u turizmu;

e Prepoznavanje centralne uloge lokalnog stanovniStva kao glavnog aktera razvoja
teritorije (odrzivi turizam);

e Obezbeduje putovanja u divlja i zasti¢ena podrucja i na taj naCin smanjuje uticaj na
zivotnu sredinu (ekoturizam);

e Tezi ka ostvarenju etickih ciljeva kroz promociju obrazovanja i postovanja putnika

(ekoturizam);

e Nudi kombinaciju zabave, obrazovanja, posmatranja, poStovanja i interakcije sa
lokalnom zajednicom (aktivni turizam).

Italijani su poznati kao ekoloski osvesc¢en narod i sve viSe teze ka odabiru odrzivog tipa
putovanja. Blizak kontakt sa prirodom, duza putovanja, boravak u manje posecenim
destinacijama su elementi koji uti¢u na svest o poznavanju odrzivog turizma i ekoturizma. U
skladu sa tim, slow turizam se pokazao kao idealan nacin putovanja.

" x:

Prema XII izvestaju "Italijani, odrzivi turizam i ekoturizam" ¢iji su podaci predstavljeni
u decembru 2022. godine, italijanski turisti zahtevaju relevantniji standard 1 u skladu sa tim
turisticka ponuda se sve viSe zasniva na principima odrzivosti. Za znatnu vecinu Italijana (97%)
hrana, lokalni proizvodi i tradicionalna jela odredene teritorije su osnovni vektori turizma u
Italiji, a samo 51% intervjuisanih smatra da su hrana i tematske rute adekvatno promovisane
od strane institucija.

Prema pomenutom istrazivanju i u skladu sa posledicama pandemije Covid-19, 82%
intervjuisanih radije bira za odmor manje popularnu destinaciju u kojoj nema guzve i kori§¢enje
sopstvenih prevoznih sredstava; za 46% Italijana postoji Zelja za upoznavanjem i istraZivanjem
destinacije, kod 44% postoji Zelja za opustanjem, Zelja za upoznavanjem kulture za 42%, za
zabavu 38% 1 sport 14%.

Elementi kojii ih privlace su: priroda i pejzazi (65%, +2%), umetnost, istorija, kultura,
dogadaji (62%), enogastronomski tipicni proizvodi (28%, +3%). Predvidanja na osnovu
istrazivanja su da ¢e u narednih 10 godina osecaj za odrzivi turizam i ekoturizam porasti za

71% Italijana. (+2% viSe u odnosu na podatke iz prethodnog izvestaja).
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Zabelezen je porast, 86% (+12% viSe u odnosu na prethodnih 6 istraZivanja), kada je u
pitanju nivo poznavanja definicije odrzivog turizma, ekoloske svesti i smanjenja energetske
potro$nje i resursa teritorije u kojoj se boravi. Od ukupnog broja intervjuisanih 76% takav stav
smatra eticki korektnim omogucava im blizi kontakt sa prirodom.

Za ekonomski razvoj turisticke oblasti odrzivost je neophodan faktor (46%) 1 prilika za
razvoj (35%). U momentu planiranja turistickog boravka, uzevsi u obzir destinaciju, prevozno
sredstvo, smestajnu strukturu, za 59% predstavlja problem da donose odluke i biraju na nacin
da ne ugroze okolinu. Na pitanje da li su spremni u tu svrhu da potrose 10 ili 20% vise tokom
odmora, njih 41% je odgovorilo da je raspoloZivo.

Kao pokazatelj ekoloske osvescenosti, za 60% korisnika je to prisustvo solarnih panela,
za 35% je koriscenje sistema za elektri¢nu Stednju, za 28% je usteda vode i za njih 23% je to
Plastic-free. Odrzivi turisti vode racuna i o ponudi usluge i cene bioloski meni ili meni na 0
kilometara (ital. a km zero), njih 42%, sortiranje otpada 39%, predlog za ekoturisticke eskurzije
podrzava 22% Italijana, iznajmljivanje elektri¢nih ili hibridnih automobila istie 9% ispitanika.

Sto se tie transporta 68% se odri¢e automobila ukoliko je Zeljena destinacija dostupna
vozom; 61% ukoliko postoji car sharing; 52% ukoliko u tom mestu postoji bike sharing i 48%
ako postoji mogucnost da autobusom stignu do destinacije, dok je 64% izjavilo da radije bira

voz zbog ekoloskih razloga.

Kod odabira hrane, u porastu je broj ispitanika (93%) u potrazi za restoranima koji nude
lokalne proizvode, na 0 km 1 onih koji koriste proizvode nekog poljoprivrednog gazdinstva
(84%). U prilog ekoturizmu ide i 71% ispitanika koji ga prepoznaju po definiciji kao vid
ekoloski osveS¢enog turizma koji poStuje lokalno stanovniStvo, vrednuje prirodne i kulturno
istorijske resurse teritorije. Internet je omiljeno sredstvo informisanja prilikom organizacije
ovakvog vida putovanja i boravka, za 79% korisnika, narocito putem pretrazivaca (70%) i
sajtova za putovanja, medu kojima TripAdvisor i Booking (81%), blog 1 forum (15%) i

drustvene mreze (19%).
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4.3. Bicklizam kao integralni deo slow turizma

Italija obiluje bogatom mrezom biciklistickih staza, a biciklizam predstavlja deo
tradicije 1 kulture Italijana. S obzirom na rast tendencija i zahteva modernih potrosaca kad je u
pitanju dozivljaj putovanja, a u skladu sa nacelima i zahtevima slow turizma kao novog modela
odrzivog razvoja, mozemo re¢i da se Italija kao turisticka destinacija sa veoma dobro
razvijenim bicikloturizmom savrSeno uklapa u okvire takve turisti¢ke potraznje.

Bicikl postaje sredstvo za istrazivanje poluostrva, formirajué¢i novi tip kretanja u
turizmu, zajedno sa peSaenjem, bilo da su u pitanju urbane ture ili ture u prirodi za odmor koji
se uklapa u dimenzije sporog putovanja. U Italiji postoji mnostvo turoperatera koji se bave
iskljuc¢ivo bicikloturizmom, a neki od najistaknutijih su: Jonas, Girolibero, Zeppelin, Sloways,
a organizacija FIAB, Federazione Italiana Ambiente e Bicicletta (prev. Italijanska federacija
ekologije i bicikla) promovise upotrebu bicikla kao prevoznog sredstva i praksu kad je u pitanju
ekskursionizam, ili kao novi oblik zelenog i ekoloSkog turizma.

Postoje brojne inicijative ove federacije, medu kojima je i Bicitalia, nacionalna
biciklisticka mreza, fizicki, sa nizom tematskih biciklisti¢kih staza, ili virtuelno putem
platforme koja prikazuje karakteristike svih staza 1 nudi sve potrebne informacije
(www fiabitalia.it). Predstavljeno je 20 ruta za 20 razli¢itih zona, sa ukupno 20000km dobro
rasporedenih na specificnoj mapi koja obuhvata razlicite staze osmiSljene od strane FIAB-a.
Zanimljivo je da su uspeli da obuhvate celu unutra$njost Italije, ukljuc¢ujuci 1 ostrva. Jedna od
inicijativa ovog udruzenja je 1 Biciviaggi (prev. Putovanja biciklom) koji organizuju dnevne ili
nedeljne ture za jedan potpuno drugaciji odmor, ali i kao podrSka federaciji u izgradnji
biciklisti¢kih pista 1 obezbedivanju sigurnosti biciklistima na ulici 1 u svakodnevnom Zivotu.
Pored toga zaduzeni su za organizaciju seminara, ekskurzija, izleta i sajmova vezanih za
biciklizam.

Shodno porastu interesovanja za biciklizmom poslednjih godina, u Italiji i celoj Evropi,
nastaju 1 akademije za formaciju stru¢nog osoblja kvalifikovanog za tu oblast. Jedna od njih je
1 l’Accademia Nazionale di Mountain Bike (prev. Nacionalna akademija za planinski bicikl),
prva Skola te vrste u Evropi, osnovana 1996. godine u Milanu za obuku E-bike vodica, ali i
mehanicara specijalizovanih za popravku razli¢itih vrsta bicikla (Accademia Nazionale di

Mountain Bike).
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U kontekstu ugostiteljstva, u poslednje vreme raste broj hotela za bicikliste (engl. Bike
Hotel), strukture koje su osmisljene da zadovolje potrebe 1 zahteve bicikliste, pa se medu
osobljem nalaze i menadZzeri poliglote, mehanicari, recepcionari kvalifikovani za oblast
biciklizma, kao i vodiCi za organizovane tematske biciklisticke ture. Usluge u takvoj vrsti
smestaja variraju, ali obuhvataju iznajmljivanje bicikla 1 prate¢e opreme, garaze sa video
nadzorom, mehanicCarske usluge za popravku i odrzavanje, ali i fizioterapeutske usluge po
zahtevu, teretane i welness centri (www.alicemarmorini.it).
Sli¢no tome postoje i Bici Villaggi, (prev. Biciklisticka sela), kao i platforma albergabici.it koja
se mnogo koristi, a predstavlja sve hotele 1 smeStajne strukture prilagodene biciklistima.
Platforme su medusobno povezane $to omogucuje korisniku odabir odredene biciklisticke
staze, smestajne strukture i uvid u razdaljinu od hotela do Zeljenog cilja (www.fiabitalia.it).

Prema Trecem italijanskom izvestaju o bicikloturizmu u realizaciji ISNART-a (prev.
Nacionalni istrazivacki institut za turizam) snaga takve vrste turizma proizilazi iz povezanosti
koja podrazumeva aktivnost koja je:

o fleksibilna, $to znaci da moze da se praktikuje u razliitim ambijentalnim i teritorijalnim
kontekstima, moze da poveze more, planinu i grad;

e univerzalna, ujedinjuje generacije, a zahvaljuju¢i pojavi elektricnog bicikla ova
aktivnost postaje dostupna i starijim generacijama;

e socijalna, dovodi u vezu osobe razliCitih druStvenih staleza stvaraju¢i prilike za

interakciju 1 socijalizaciju izmedu lokalne zajednice 1 turista 1

e odrziva, bicikloturizam potpuno se uklapa u kontekst odrzivosti $to je veoma znacajno
kod desozanalizacije, s obzirom da se praktikuje i u teritorijama u unutrasnjosti koje su
manje posecene.

Bicikloturizam je kompatibilan sa drugim vrstama turizma:

e prirodni turizam — bicikl omogucuje otkrivanje biljnog 1 Zivotinjskog sveta jedne
teritorije;

e kulturni turizam — obilazak kulturno — istorijskih mesta i spomenika, arheoloskih
nalazista;

e cenogastronomski turizam — biciklom se otkrivaju mirisi 1 okusi nekog mesta, krecuéi se
kroz vinograde, maslinjake i radionice sa ru¢nom proizvodnjom kako bi se ostvario

autenti¢an kontakt sa lokalnom zajednicom 1

e sportski turizam — bicikl je integrisan sa drugim sportovim 1 aktivnim odmorom.
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Svi ovi elementi povezani su u celinu i ¢ine osnovne elemente novog vida odrzivog
turizma sa konstantnim rastom kad je u pitanju turisticka traznja modernog turiste — slow

turizam.
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Slika 10. Mapa nacionalnih biciklistickih staza. Izvor: FIAB, Bicitalia

4.4. Znacaj enogastronomije za razvoj slow turizma

Jedan od razloga zbog kojeg Italiju nazivaju Bel Paese (prev. Lepa zemlja) je svakako
bogata gastronomska ponuda, a italijanska kuhinja predstavlja deo kulturno istorijskog nasleda.
Mnostvo regionalnih jela pripremljenih lokalnim tehnikama na tradicionalan nacin Cesto ostaju
zapostavljeni u kuhinjama na ustrb jela po kojima je Italija poznata na medunarodnom nivou i
za kojima tragaju masovni turisti. Ukoliko je cilj posetioca da dozivi autenti¢an dozivljaj i
proba lokalna jela italijanske kuhinje treba da izbegava restorane u velikim gradskim centrima
1 da traga za gostionama u manjim mestima i selima gde ¢e se susresti sa autohtonim
stanovniStvom koji pripremaju tradicionalna jela iz te oblasti, Cuvana vekovima i prenesena od

svojih predaka.
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S obzirom da gastronomija predstavlja ogledalo jednog naroda, njegove istorije i
kulture, da bi se istinski dozivela Italija kao destinacija, neophodno je do¢i u kontakt sa
lokalnom i autenti¢nom kuhinjom, $to znac¢i da je neophodno posetiti manja mesta off the
beaten path (prev. van utabane staze), nepoznata ljubiteljima masovnog turizma i probati
tradicionalna jela (Vallerani, 2021).

Prema IzvesStaju o enogastronomiji 1 odrzivosti iz 2023. godine (ital. Rapporto di
enogastronomia e sostenibilita) autor Roberta Garibaldi izdvaja kljucne stavke:

Gastronomija je strateski korak ka odrzivosti. Pored toga Sto utie na rast
atraktivnosti destinacije i1 reputaciji lokalnih proizvoda, stvara nove mogucénosti za razvoj
turizma 1 poljoprivrede, uti¢e na ocuvanje 1 valorizaciju enogastronomskog nasleda, povecava
kvalitet i sigurnost namirnica. Klju¢ i najveéa vrednost enogastronomskog turizma lezi u
planinskim ruralnim oblastima. S obzirom da najveci broj stranih turista koji posecuju Italiju
obilazi ve¢e gradove, centre sa kulturnim znamenotistima ili mesta na moru, gastronomija bi
mogla da bude klju¢na karika koja bi posetioce pokrenula u pravcu ruralnih i manje posec¢enih
oblasti. Takva vrsta konekcije je neophodna kao pokreta¢ odrzivosti, a vazno je da se uspostavi
odgovarajuca transportna mreza, kao i formiranje turistickih ruta koje vode ka otkrivanju
manjih mesta i njihove kulinarske kulture.

Turista se menja. Da li se tezi ka novoj, drugacijoj geografiji kretanja? Paznja koju

privlaci enogastronomija bilo da su u pitanju domaci ili strani turisti ima stalnu tendenciju rasta.

Za razliku od stranih turista gde je skoro polovina, 47% 2022. godine posetila samo 6
provincija, domaci turisti, njih 77%, se koncentriSu na ruralne i manje poznate destinacije kako
bi izbegli poznate destinacije preplavljene od strane posetioca. ReSenje moze biti u
enogastronomskom turizmu koji bi pokrenuo turiste 1 ekskurzioniste ka zapostavljenim
ruralnim oblastima.

Ocuvanje enogastronomskog nasleda putem turizma. Gubitak biodiverziteta u
ishrani 1 italijanskoj kulinarskoj kulturi mogao bi ozbiljno da naudi celokupnom sistemu.
Valorizacija enogastronomskog turizma donosi mnostvo benefita u oblasti turisti¢kog razvoja,
za poljoprivredni sistem, ali i u kontekstu ocuvanja 1 vrednovanja kulturne bastine i nasleda.
Kandidatura italijanske kuhinje za UNESKO kulturnu basStinu mogla bi da bude veoma bitna
stavka u cilju o¢uvanja 1 valorizacije. U planu je rad na edukaciji buducih generacija, kao i
valorizacija zanatske proizvodnje i ru¢ne izrade. Vise od jednog od ukupno 3 Italijana tokom

putovanja poseti male radnje sa ru¢no izradenim proizvodima.
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Turisti Zele lokalne proizvode, imaju ekoloSku svest i vode racuna o poslovnoj
etici. Odrzivost je pokreta¢ u odabiru enogastronomskog iskustva, ali postoji ekoloska svest o
oc¢uvanju zivotne sredine $to znaci da pored degustacije lokalnih proizvoda radije biraju
proizvodace koji rade na principu odrzivosti, kao $to je redukcija elektri¢ne i hidro energije.
Otprilike 68% Italijana je raspolozivo da steknu kulinarsko iskustvo tamo gde proizvodnja ima
podrSku lokalne zajednice, a 67% iskoristi mogucénost kupovine kod malih lokalnih
proizvodaca.

Prilikom odabira destinacije vazna je odrZzivost. Italijjanima je od velike vaznosti u
kojoj meri je odrziva destinacija koju nameravaju da posete. Tom prilikom uzimaju u obzir
mogucnost da borave u green (prev. zelenim) strukturama, kao i da dodu do destinacije
sredstvom koji najmanje zagaduje zivotnu sredinu, a najéesée koriste bicikl da bi se kretali

unutar oblasti destinacije.

Jedan od najrelevantnijih projekata udruzenja Slow food o kome je pisano u prethodnim
poglavljima jeste Slow Food Travel, potpuno nov turisti¢ki projekat u okviru koga uzgajivaci,
zanatlije 1 kuvari postaju vodi¢i za sopstvenu zajednicu i1 glavni akteri u sprovodenju
tradicionalnih i1 lokalnih aktivnosti (Slow Food Italia). Autenti¢nu Italiju koju ¢ine mala mesta
1 sela, lokalna jela koja svedoce o antickoj tradiciji, potrebno je otkrivati i upoznavati polako
kao S§to to sugeriSe Slow Food pokret, a prilikom putovanja koristiti posebna sredstva koja

omogucuju sporo kretanje za prelazenje 1 duzih razdaljina (Vallerani, 2021).

4.4.1. Nematerijalna kulturna bastina — Mediteranska ishrana

Meduvladin komitet UNESKO konvencije o kulturnom nasledu je 6. novembra 2010.
godine u Najrobiju, u Keniji uvrstio mediteransku ishranu u listu nematerijalnog kulturnog
nasleda (UNESCO Patrimonio Immateriale, Dieta Mediterranea). Cilj ove odluke, vredne
svake pohvale, jeste da se stavi akcenat na tradiciju, praksu, znanje i kompetencije koje se
prenose iz generacije u generaciju u vecini mediteranskih zemalja. Ovo prestizno priznanje
prihvatilo je kandidaturu Italije, Spanije, Gréke i Maroka, a 2023. godine su im se pridruzili
Portugal, Kipar i Hrvatska. Mediteranska ishrana predstavlja autentican nacin Zzivota i
podrazumeva skup kompetencija, rituala, simbola i tradicije koja se odnosi na uzgoj, berbu,

ribolov, farme, konzervaciju, kuhinju 1, naroc€ito, na podelu 1 konzumiranje hrane.
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Podela jela je osnov kulturnog identiteta i kontinuiteta lokalnih zajednica u srcu
Mediterana gde se neguju vrednosti gostoprimstva, bliskosti medu komsijama, medusobne
komunikacije i kreativnosti koje se ukrStaju sa poStovanjem prema teritoriji i biodiverzitetu
(Frammondino, 2023).

Naziv Mediteranska ishrana predstavlja novu etiketu za vekovnu tradiciju. Zamisao
potice iz sedamdesetih godina od ameri¢kih nau¢nika Ankel 1 Margaret Kejs koji su, u cilju
identifikacije tradicionalnog nacina Zivota, pazljivo istrazivali Mediteransku oblast poc¢ev od
pedesetih godina (www.ricettamediterranea.it). Njihova epidemioloSka istrazivanja o
kardiovaskularnim bolestima po prvi put su prikazala dugovecnost naroda na jugu Italije,
narocito Napulja, Cilenta i drugih oblasti Kampanje, takode Kalabrije, Sardinije i regije Marke,
a odnosila su se na njihove prehrambene navike, drustvene obicaje i lokalnu proizvodnju.
Naucnici su smatrali neophodnim jasno i razumljivo etiketiranje tog kompleksnog skupa
prakse i tradicije, kao 1 promovisanje viSeg standarda kada je u pitanju zdravlje celog sveta,
¢ak 1 medu siromasnim slojevima. Odlucili su da spoje grcku re€ diaita, €ije je znacenje nacin
zivota sa prestiznom anti¢kom civilizacijom Mediterana $to je imalo uspeha, s obzirom da je
danas mediteranska ishrana sinonim za zdravlje i kulinarsku originalnost (Moro, 2021).

Mediteranska ishrana kao savrSen sklad humanizma, nauke i kulture doprinela je
formiranju identiteta koji prevazilazi kulinarske i geografske granice. Postala je model za
konkretno suocavanje sa izazovima ciljeva odrzivog razvoja iz Agende 2030 Ujedinjenih nacija
1 nove evropske strategije Farm to Fork (www.europarl.europa.eu) za redukciju ekoloskog
uticaja u oblasti poljoprivredno prehrambenog sektora.

Stavise, sve je vise prepoznatljiva kao sistem za izgradnju buduénosti koja je
informisana, a pocinje od lokalne dimenzije u cilju postizanja globalnog uticaja, zajedno sa
obrazovanjem 1 budué¢im generacijama kao glavnim ucesnicima ovog procesa

(www.rinnovabili.it).

4.5. Slow turizam nove tendencije

Prema podacima 23. izdanja Holiday barometra 2024. godine fokus Italije je na slow
turizmu kojim se istice odrzivost, lokalna kultura i ceni iskustvo putovanja. Putovanje na slow
nacin podrazumeva otkrivanje manje poznatih mesta, ceni se kvalitet 1 sitni detalji koje

uzurbano putovanje ne prepoznaje.
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Srednja vrednost budZeta za Italijane povecana je za 15% u odnosu na proslu godinu, a
Italija je ostala medu omiljenim destinacijama svih evropskih zemalja, kao i Severne Amerike.
Dominira morski turizam sa 72% (povecanje od 9% u odnosu na proslu godinu), zatim kulturni
centri sa 30% 1 planine 25%.

Kao odgovor na negativne efekte masovnog turizma Italijani reaguju slow turizmom,
gde 78% ispitanika pokazuje interesovanje za ovaj oblik odrZzivog putovanja. 74% njih je
spremno da istrazi manje konvencionalne destinacije da bi izbegli guzvu. Ovakav trend ukazuje
na porast ekoloske odgovornosti i poStovanja prema kulturi i lokalnim resursima.

Italijane pokrecu sledeci ciljevi: (www.quifinanza.it, 2024)

 Zelja za opustanjem (65%)

e Mogu¢énost da provedu vreme u porodici i sa prijateljima (58%)

e Prilika da otkriju nove kulture (53%)

e Volja da nauce nesto novo, sa znatnih 38% stanovni$tva koje doprinosi vaznosti ove
aktivnosti nadmasuju¢i srednju evropsku vrednost.

Medu novim tendencijama sve popularniji je odabir nekog oblika slow i odrzZivog
putovanja kao odgovor na overtourism: 78% Italijana, $to je najveci iznos u Evropi, Zeli da
oproba ovaj oblik turizma u narednim godinama da bi istrazio lokalnu kulturu 1 tradiciju, dok
njih 74% je raspolozivo da putuje u nekonvencionalne destinacije. Generalno, Italijani su od
svih evropskih naroda najotvoreniji da usvoje 1 prihvate odrzivi na¢in putovanja (njih 93%), da
cuvaju resurse 1 lokalnu ekonomiju 1 da ograni€e negativan uticaj na zivotnu sredinu.

Prema istrazivanju Enit-a o ekskurzionom turizmu, Italija je najpoZeljnija destinacija
za slow turizam za veéinu trzista:

« Velika Britanija kao omiljene destinacije isti¢e Italiju (65%) i Spaniju (33%)
o Francuska navodi Italiju (51%), Francusku (39%) i Nemacka Italiju (49%) 1 Austriju

(32%).

Prema navedenom istrazivanju “Italija je destinacija koja treba da se degustira sporim
korakom kako se ne bi izgubile sve specificnosti i elementi koji ispunjavaju svaki deli¢
teritorije. Turizam u cijoj ponudi je mreza od preko 7000km verskih, kulturoloskih, istorijskih,
prirodnih i duhovnih staza moze da doprinese stvaranju novih turistickih atrakcija i jednu
novinu u turizmu uz pomoc¢ koje ce se valorizovati manje poznate teritorije.”

Za slow turizam sporost je sinonim za vracanje vremena, klju¢ni element za
socijalizaciju, sazrevanje, vrednovanje kulture, prirode i lokalne zdrave hrane poStujuci

prirodni ritam svakog bica.
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4.5.1. Benefiti razvoja slow turizma

Siroka rasprostranjenost ovog novog nacina koncepta putovanja opravdana je nizom
prednosti koje ono donosi. Slow putovanje podrazumeva otkrivanje manje poznatih mesta pri
¢emu se ceni kvalitet i sitni detalji teritorije u kojoj se boravi. Na taj nacin, ovim na¢inom
putovanja turisti uspevaju da dozive autenti¢no iskustvo putovanja. Postoji jos jedna prednost
koja opravdava popularnost i sve veci rast ovog fenomena, a tice se odrzivosti. Slow turizam
nalaze da se cene specifinosti i pojedinosti teritorije, uklju¢ujuéi zivotnu sredinu i kulinarsku
kulturu. Konzumiranjem lokalnih proizvoda omogucen je porast lokalne ekonomije, ali i
ocuvanje prirode.

Generalno, ovakva filozofija bazira se na poStovanju prirodnog nasleda posecenih
mesta i teritorije. Ukoliko se putuje na ovaj nacin, potrosac nastoji da bira odrzivija prevozna
sredstva, kao npr.voz ili bicikl koji mu omoguéuju uzivanje u pejzazima, a s druge strane,
ekoloski su kompatibilnija u odnosu na druge vrste prevoza. Autenti¢nost ovog oblika turizma
ogleda se u iskustvu 1 praksi teritorija. Slow turizam podrazumeva razvoj jednog novog i
ekoloski zdravijeg ambijenta, produktivne aktivnosti i ukusa fokusirajuéi se na nove zahteve,
na blagostanje, ¢uvanje zdravlja i oCuvanje teritorije. Slow pristup vremenom moze postati
odskocna daska za lansiranje inovativnih procesa na razliitim nivoima:

e socijalnom nivou, ako posmatramo turizam kao antropoloSko spasenje;

e procesnom, kao rad u lokalnoj mrezi u kojoj u€estvuje zajednica podeljena izmedu
profitnih 1 neprofitnih;

« nivou kvaliteta, putem rigoroznog sistema sertifikacije i procesa stalnog napretka;

o ekonomskom nivou, uz eticko ucesce finansijskog aspekta;

e nivou proizvodnje, uz napredni proces stvaranja kad se radi o autenti¢nosti;

o tehnoloSkom, putem digitalizacije podele vrednosti 1 iskustva.

Slow turizam se namece kao novi vid turizma, koncept na¢ina Zivota za odrZivi turizam
na globalnom nivou, preuzimajuéi na taj na¢in veoma bitnu ulogu zarad stvaranja bogatstva i
blagostanja, zadovoljstva 1 srece turista, ali 1 spaSavanjem lokalne zajednice. Bilo da je rec o
luksuznom 1ili niskobudzetnom slow putovanju, obuhvadene su razliite vrste turizma:
enogastronomski, kulturni, pejzazni, ruralni, ekoloski, aktivni, kreativni, edukativni, banjski,
itd. Podrazumeva razli€ite aktivnosti za bolji doZzivljaj teritorije: biciklizam, jahanje konja,

treking, duge Setnje, eskurzionizam, mototurizam, itd.
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Dozivljaj slow putovanja podrazumeva:

o iskustvo u kontaktu sa prirodom, postujuci biljni i zivotinjski svet za odrzivi turizam i
svesnije putovanje;

e posecivanje manje turistickih mesta i van okruga masovnog turizma, u kojima se cuva
netaknuta istorija i tradicija;

o otkrivanje ukusa 1 teritorija iz proSlosti, uz postovanje zivotne sredine i podrsku
lokalnoj ekonomiji,

e povratak vremena kao kategorije gde covek ponovo pronalazi sebe, svoje blagostanje 1
jedinstveno iskustvo;

e tradicionalni rituali, religiozni 1 folkloristicki.

Sa teritorijalne tacke glediSta odmor moze da se proSiri na nacionalnu teritoriju, a
pojedinac¢na mesta, kao manje destinacije, snazno su okarakterisana su sa kulturno pejzaznog i
identifikacionog stanovista. U srediStu su lokalne zajednice, koje nisu samo pasivna mesta za
posetu, ve¢ aktivni i glavni ucesnici. Praktikovanje slow turizma podrazumeva aktivaciju
rasprostranjenog turizma koji je manje koncentrisan na nacin da se dode do prirodnog i
ruralnog sveta, perifernog i koncentrisanog u odnosu na velike mete 1 klasi¢ne turisticke
atrakcije. Ovaj proces ¢e posluziti za povecanje pristupacnosti i poboljSanje kvaliteta novih
turistickih teritorija.

Podrska preduzecima, strukturama 1 operaterima mora da se odvija u cilju globalnog
kvaliteta, bez naruSavanja njihovog identiteta i poziva, fokusiraju¢i se na kvalitet, dobrodoSlicu
1 gostoprimstvo, 1 u potpunom utapanju kako na ekoloSkom tako i na druStvenom nivou.
Teritorija, sa svim svojim komponentama mora da se valorizuje, promovise i1 Cuva.

Slow turizam podrazumeva 1 aktivaciju relacionog procesa u turizmu prilikom cega se
ucvrSéuju ljudski odnosi u cilju stvaranja bliskosti 1 novog otkri¢a. Trebalo bi pokuSati
aktivirati sistem u kom ¢e se 1 turisti 1 posetioci osetiti kao sastavni deo zajednice gde ¢e se i

za vreme putovanja i odmora osetiti kao u svojoj kuci.
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4.6. Studija slu¢aja — Cilento

Administrativno Italija je podeljena na 20 regija, a svaka regija ima nekoliko provincija.
Kampanja je regija koja se nalazi na jugozapadu Apeninskog poluostrva i jednim delom izlazi
na Sredozemno more, ima 5 provincija: Napulj, koji je ujedno i glavni grad regije, Kazerta,
Avelino, Benevento i Salerno. Na samom jugu provincije Salerno nalazi se oblast Cilento,
teritorija bogata istorijom, kulurom 1 pejzazima koja predstavlja turisticku destinaciju koja jo$
uvek nije toliko poznata i prepoznata od strane turista. S druge strane, ova destinacija moze da
ponudi autenti¢no iskustvo onima koji Zele da otkriju i istraze skrivena blaga Italije, a
nacionalni park Cilento, Valo di Diano i Alburni koji se nalaze na UNESKO listi predstavljaju
zilu kucavicu ove oblasti u kojoj se anticka sela ukrstaju sa netaknutim prirodnim pejzazima.

Nacionalni park Cilento je zastiéena oblast koja predstavlja kombinaciju prirodnih
pejzaza i istorijskih izvora. Ljubitelji prirode mogu da biraju jednu od brojnih ekskurionisti¢kih
staza koje vode kroz vremenske Sume, zelene uvale 1 obale. Od malih mesta na moru Agropoli
1 Acaroli smeStenih na obali dolazi se do unutrasnjosti koja obiluje Sumama sa zaSti¢enim
vrstama poput Apeninskog vuka i 1 Crnog detli¢a. Svaka od staza predstavlja novo otkri¢e, od
obalskih panorama Mitske obale do arheoloskih nalazista Paestum i Velia.

Cilento poseduje i bogatu enogastronomsku ponudu. Proizvodi D.O.P. (Denominazione
di Origine protetta), sa zasticenim poreklom, kao i1 Slow food proizvodi iz te oblasti kao §to su
maslinovo ulje, kestenje iz Monte Cervatija, kao i vino Aljaniko su samo neki od atenti¢nih
proizvoda. Zahvaljuju¢i mediteranskoj klimi, toplim letima i blagim zimama, Cilento je idealna
destinacija za degustaciju i enogastronomske ture. Geografski poloZaj, planine, uvale i
1 odrzivi turizam, uz blizak kontakt sa okruZenjem i lokalnom zajednicom.

Razvoj turizma u regiji Kampanja nastavlja da belezi konstantan rast 1 predvidanja za
2024. godinu su takva da ¢e nadmasiti rekord pre pocetka pandemije. Napulj, Amalfi obala i
ostrva su protagonisti uspeha u oblasti turizma, uglavnom zahvaljuju¢i medunarodnom trzistu.
Medutim, vecina ostalih destinacija u Kampanji nemaju takvu ulogu.

Cilento, destinacija neprocenjive vrednosti §to se ti¢e kulturnih i prirodnih resursa,
registruje negativna turistiCka kretanja, naro€ito kad su u pitanju strani posetioci. Prema
podacima ISTAT-a, Nauénog instituta za statistiku Italije, 2014. godine Cilento je zabeleZio

oko 600000 dolazaka stranih turista. 2023. godine broj turista se smanjio za 67,6%, na 186000.
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Teritorija je bogata istorijom, kulturom 1 prirodnim lepotama, pod zaStitom je
UNESKO-a, postojbina mediteranske ishrane, s druge strane to je mesto u kome se €ini da je
vreme stalo nudeci svojim posetiocima autenti¢no i jedinstveno iskustvo. Postavlja se pitanje
da 1i je lokalna zajednica svesna vrednosti svojih resursa. Neophodno je usvojiti strategijski
pristup, a odrzivi turizam predstavlja kljuc reSenja u ocuvanju bastine ove teritorije, ali 1 za
razvoj lokalne ekonomije. Takav integrisani strategijski plan ukljucuje lokalnu upravu,
turisticke operatere i regionalne institute transformiSu¢i ovu oblast u jednu od omiljenih
destinacija medunarodnog turizma. Akcenat je na razvoju slow turizma i odrzivosti.

Svetska turisticka organizacija predvida da ¢e u 2030. godini preko 2 milijarde osoba
putovati godisnje. Cak i mali deo ovog globalnog trZi§ta mogao bi uticati na ovu teritoriju, pod
uslovom da se radi na projektu desezonalizacije, tj.da se omoguce turisticka kretanja tokom
cele godine. Da bi se konkretizovao ovakav cilj neophodno je da se napravi plan u ¢ijem centru
¢e biti odrZivost 1 valorizacija lokalnih resursa. Saradnja medu opS$tinama i operaterima
turistickog sektora je krucijalna za unapredenje lokalne ekonomije i samo putem koordinisane
akcije biée mogude ostvariti rezultate kad su u pitanju turisticka kretanja u Cilentu na

nacionalnom i medunarodnom nivou.

4.6.1. Nacionalni park Cilento

Nacionalni park Cilento je jedinstven u mediteranskoj oblasti s obzirom da je uvrSten
u Svetsku mreZzu rezervi biosfere (ital. Rete mondiale delle Riserve di Biosfera) koja je
osnovana od strane Svetske bastine. Osnovni cilj je o€uvanje biodiverziteta, a krucijalna uloga
je promocija o€uvanja 1 odrzivog razvoja (www.patrimoniounesco.it/). Bogat biljni 1
zivotinjski svet je rezultat kompleksnog ekosistema, kako morskog tako i planinskog, tako da
se na teritoriji parka mogu na¢i mnogobrojne vrste biljaka i zivotinja, specifi¢nih za ovu oblast
(www.cilentoediano.it). Zahvaljuju¢i kombinaciji prirode 1 ljudskih aktivnosti, prirodna
bastina parka je poprimila danasnji oblik kroz niz istorijskih, dr$tvenih, ekonomskih i
umjetnickih dogadaja koji su se odvijali vremenom.

Jedan od najprivlacnijih geografskih aspekata parka je ukrStanje istoka i zapada, mora
1 planine, kao fuzija nordijske i afri¢ke kulture. Ovi elementi se taloZe na teritoriji Sto se ogleda
u prirodnim resursima, istorijskom nasledu, stazama, uzgoju i naselju. Park danas predstavlja
Zivopisan pejzaz koji je, iako poseduje vaznu ulogu u modernom drusStvu, uspeo da sacuva

tradicionalne karakteristike koje su ga generisale.
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Takve karakteristike odnose se na organizaciju teritorije, organizovane turisticke rute,
strukture uzgoja i sistema naselja 1 kao takav rezultat je spoja razli¢itih naroda 1 kultura unutar
konteksta ekoloskog prozimanja bogatstva biodiverziteta (www.patrimoniomondiale.it).

UNESKO je prepoznao park kao meSovito dobro, prirode i kulture, §to u potpunosti
odgovara kriterijumima S$to se ti¢e prirodnih resursa: predstavlja ekoloski i1 bioloski proces
mediteranskih ekosistema S$to pogoduje Sirokom spektru biljaka i Zivotinja, kako morskih tako
i kopnenih, nordijskih, atlantskih, azijatskih, brdovitih i alpskih (www.discovercampania.it).
Odlikuju ga netaknute obale sa pe¢inama i uvalama, planine podlozne kraskim pojavama i
bogato prisustvo jedinstvenih endemskih biljnih vrsta, stvaraju¢i podrucje izuzetne prirodne
lepote 1 estetske vrednosti. Sa stanoviSta kulturnog nasleda pruza izuzetno svedocanstvo o
kulturnim tradicijama i civilizaciji drevnih mediteranskih populacija kroz sistem puteva,
naselja, svetiliSta i arheoloskih ostataka koji jos uvek postoje.

Ukljuc¢ivanjem Nacionalnog parka Cilento 1 Valo di Diano (ital. Vallo di Diano),
zajedno sa arheoloSkim nalaziStima Paestum 1 Velia na UNESKO listu svetske baStine
potvrduje klju¢nu ulogu koju ove teritorije, ne samo na nacionalnom, ve¢ i na medunarodnom

nivou.

Slika 11. Nacionalni park Cilento. Izvor: https://www.infocilento.it/2015/11/21/il-parco-del-cilento/

4.6.2. Vizija turistickog razvoja - Cilento

Kako bi Cilento ponovo privukao paznju turista od krucijalnog je znacaja razvoj
turistickih paketa koji su atraktivniji 1 kompetitivniji u cilju rasta turisticke ponude Sto ¢e

privu¢i domace 1 medunarodne turiste.
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Ovi paketi bi trebalo da ukljucuju integrisane ponude, ekskurzije, kulinarska iskustva,
posete sa vodi¢em istorijskim i prirodnim nalaziStima, kao i1 kulturne aktivnosti. Ponudom
kombinacije opustanja i iskustva u domenu kulture i gastronomije za posetioca ova destinacija
postaje privlacnija.

Jedna od kljucnih strategija je i desezonalizacija turisticke ponude, $to bi moglo privuci
turiste tokom cele godine na nacin da se iskoriste prirodni 1 kulturni resursi teritorije.

Organizacija enogastronomskih dogadaja (ital. Organizzare eventi enogastronomici,
percorsi di trekking, festival culturali), treking ture, festivali kulture i aktivnosti na otvorenom,
¢ak 1 u jesenjim i zimskim mesecima, omogucila bi odrzavanje konstantnog turistickog
kretanja.

Ovakav pristup i strategija smanjio bi zavisnost od sezonskog turizma, a s druge strane
uticao bi na mogucnost zaposlenja lokalnog stanovnistva. Kako bi privukli i zadrzali $to vise
posetioca neophodno je i unaprediti turisti¢ku infrastrukturu na celokupnoj teritoriji Cilenta.

Unapredenje javnog prevoza, kao $to je autobus i vozovi koji povezuju Cilento sa
glavnim italijanskim gradovima, formiranje peSackih i biciklistickih staza, unapredenje
smestajnih struktura su osnovni koraci ka razvoju turizma i lokalne zajednice. Ipak, za
postizanje ovog cilja pored javnih investicija od krucijalnog je znacaja investiranje od strane
kvalitetnih privatnika.

Takode, podsticaj za otvaranje novih smeStajnih struktura, kao 1 modernizacija
postoje¢ih ucinio bi da ova destinacija postane atraktivnija za turiste razli¢itth kupovnih
mogucénosti. Privatna investiranja su kljucna kad je u pitanju otvaranje novih smestajnih
jedinica visokog kvaliteta koje bi zadovoljile 1 najzahtevnijeg turistu, u isto vreme unapredujuci
kompleksnu sliku teritorije Cilenta.

Klju¢ni element u u cilju razvoja turizma ove destinacije je 1 kreiranje sadriaja na
osnovu turistickog iskustva koji bi bili dostupni na svim jezicima u cilju privlacenja i
medunarodnih turista. Neophodno je imati u ponudi detaljne informatore, vodic¢e i onlajn
sadrzaje na viSe jezika kako bi se upoznali sa svim dostupnim sadrZajima 1 aktivnostima pre
svog dolaska u destinaciju. KoriS¢enjem zivopisnih opisa lokalnih atrakcija, istorije ove
teritorije 1 ponudenih ruta moZe izazvati znatizelju i interes posetioca koji ¢e odabrati Cilento

kao destinaciju za svoj odmor.
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Strategija razvoja podrazumeva i promociju Cilenta uz pomo¢ kampanje i digitalnog
marketinga na medunarodnom nivou $to je od krucijalnog znacaja za privlacenje novih turista,
kao i koriS¢enje drustvenih mreza, turistickih blogova, influensera i digitalnih platformi u svrhu
pripovedanja o Cilentu, naglaSavajuéi prirodne lepote, kulturnu bastinu i autenti¢na iskustva
koja nudi ova destinacija.

Cilento je oblast bogata kulturom i tradicijom, a valorizacijom ovih resursa mogli bi
se privudi turisti u cilju dozivljaja autenticnog turistickog iskustva. Kreiranje kulturnih ruta,
zanatskih radionica, obilazaka sa vodi¢em su samo neke od inicijativa koje bi se mogle razvijati
u cilju turisticke ponude 1 kompletnog dozivljaja italijanske kulture.

U cilju garancije odrzivog i dugotrajnog razvoja kad je u pitanju medunarodni turizam
u Cilentu, neophodna je kompleksna, isprogramirana, konkurentska i iskoordinisana vizija za
narednih nekoliko godina. Vizija mora da bude kreirana i podrzana od strane lokalnih
operatera, uprave, preduzimaca, kulturnih institucija i udruzenja iz cele teritorije.

Osnovno je uspostaviti strategijski plan kojim ¢e se identifikovati jasni ciljevi, sa
naglaskom na aktivnosti neophodne za njihovo ostvarenje. Saradnja izmedu lokalnih aktera
predstavlja osnov za konstrukciju jacanja teritorijalnog i prepoznatljivog identita ove turisticke
destinacije na medunarodnom nivou. Ovakva saradnja omogucice iskori§¢avanje raspolozivih
resursa na najbolji nacina, izbegavajuéi bespotrebno trosenje i dupliranje i na taj nacin ¢e
osigurati da svi turisti¢ki sektori rade udruzeno u cilju promovisanja teritorije.

Cilento ima sve moguénosti da postane vodeca turisticka destinacija §to iziskuje jasnu
viziju 1 kolektivno angazovanje od strane svih lokalnih aktera, jer samo putem ujedinjene i
odrZive turistickog upravljanja moze se garantovati buduénost za ovu destinaciju.

Uz pomo¢ dobro definisane strategije, efikasnog marketinga, konkurentskih turistickih
paketa, znaCajnog unapredenja infrastrukture, javnih i privatnih investicija, Cilento bi kao
destinacija mogao da povrati nekadasnju posecenost od strane turista, ali i da doZivi prosperitet
tako Sto ¢e postati nezaobilazna tacka za putnike iz celog sveta (La strategia d’area del Cilento

Interno, 2019).
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5. VOJVODINA (SRBIJA) KAO PRIMER TURISTICKE DESTINACIJE
SLOW TURIZMA

5.1. Stanje i perspektive razvoja slow turizma u Vojvodini

Vojvodina je autonomna pokrajina koja se nalazi u severnom delu Republike Srbije, sa
povr§inom od 21506km? u kojoj Zivi oko 2 miliona stanovnika. Podeljena je na 3 regiona
(Banat, Srem i Backa) 1 7 okruga sa sediStima u Novom Sadu, Subotici, Zrenjaninu, Kikindi,
Pancevu, Somboru 1 Sremskoj Mitrovici. Ono §to je od velike vaZznosti za turizam Vojvodine 1
Sto je izdvaja od ostatka Srbije jeste veoma povoljan geografski polozaj i blizina Evropske
unije s obzirom da grani¢i sa Madarskom, Rumunijom i Hrvatskom sa kojima gradi uzajamnu
saradnju na regionalnom, privrednom, kulturnom i ekoloskom nivou.

lako je Vojvodina pretezno ravnica, u njoj postoje dve niske planine Fruska gora i
VrSacke planine ¢iju kompleksnost ¢ine klimatske specifi¢nosti, izvori, potoci, Sume, doline,
vocénjaci, vinogradi i manastiri kao deo bogatog kulturno istorijskog nasleda (Program razvoja
turizma u autonomnoj pokrajini Vojvodine za period od 2018. do 2022. godine, 2018). Na taj
nain ravniCarski pejzaZ poprima avanturisticko-pustinjski izgled, specifican za ovaj deo
Evrope 1 samim tim predstavlja veliki potencijal za oblikovanje turisticke ponude (Besli¢,
2004).

Infrastruktura je vazan €inilac u razvoju turizma destinacije. Vojvodina ima povoljnu
saobracajnu infrastrukturu s obzirom n ato da kroz nju vode putevi koji povezuju Centralnu i
Zapadnu Evropu sa Balkanom, gde se isticu po znafaju Koridor X i Koridor VII koji
omogucuju vazne saobracajne tokove od zapada ka istoku. Jedna od znacajnih demografskih
odlika Vojvodine, a ujedno i vazan faktor atraktivnosti turisticke regije je multikulturalnost.
Najbrojnija etnicka grupa su prema popisu iz 2011. godine bili Srbi sa 66%, dok najbrojniju
nacionalnu manjinu ¢ine Madari sa 13% uces¢a u ukupnom broju stanovnika regije. Sledece
manjine su podjednako zastupljene, i to Slovaci, Hrvati 1 Romi sa nesto viSe od 2%, zatim slede
Rumuni 1 Crnogorci sa malo vise od 1%, pa Rusini, Makedonci, Bunjevci, Albanci i drugi
(ispod 1%). Poredenja radi, ukoliko se posmatra celokupan prostor Republike Srbije jedino su
Madari, Bo$njaci i Romi zastupljeni sa postotkom ve¢im od 2, dok su ostali zastupljeni u veoma

malom procentu (Puri¢, 2014).
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Multikulturalizam, u smislu zajednickog zivota viSe kultura, moze znacajno da poveca
turisticku atraktivnost regije, u isto vreme postaju¢i impuls za stvaranje turisticke funkcije 1
promocije regije za kulturni turizam u $irem smislu (Curuvija, Curuvija, & Pavlovi¢, 2021).

Multikulturalnost Vojvodine uticala je i na bogatu enogastronomsku ponudu. S
obzirom da u pokrajini zivi oko 30 nacija ¢ije postojanje nosi odredene specificnosti (tradiciju,
obicaje, veroispovesti 1 sl.) koje su u kombinaciji sa plodnom ravnicom uticale na formiranje
bogate gastronomske ponude. Bermet, Turijska kobasica, Sremski kulen, Futoski kupus, med
iz Delibatske pes¢are samo su neki od prepoznatljivih gastronomskih proizvoda (Demirovié,
2019).

Podru¢je Vojvodine je bogato razlic¢itim prirodnim resursima koji su definisani od
strane Pokrajinskog sekretarijata za zastitu zivotne sredine i odrzivi razvoj, a to su specijalni
rezervati, parkovi i spomenici prirode. Specijalni rezervati prirode na podru¢ju Vojvodine su:
Zasavica, Ludasko jezero, Gornje Podunavlje, Obedska bara, Deliblatska pesScara, Stari Begej-
Carska bara, Slano Kopovo, Bagremara, Pasnjaci velike droplje 1 Koviljsko-petrovaradinski rit.
U okviru zasti¢enih podrucja prirode nalaze se i Nacionalni park Fruska gora, spomenik prirode
Kamenicki park, parkovi prirode Jegricka i Stara Tisa kod Bisernog ostrva, kao i VrSacke
planine, koje su definisane kao predeo izuzetnih odlika. ZaSticena podrucja su znacajan
potencijal razvoja turisticke destinacije, jer doprinose ekonomskim, ekoloSkim i kulturnim
benefitima, s obzirom da se turizam 21. veka sve viSe oslanja na prirodu 1 unapredenje svih
njenih elemenata (Sanchez, Cabrera, & Gomez del Pulgar, 2020).

Bogato kulturno istorijsko naslede Vojvodine je jo$ jedan klju¢ni faktor u cilju razvoja
turisticke destinacije: spomenici kulture (Petrovaradinska tvrdava, Stari dvor u Sremskim
Karlovcima, Gradska kuca u Subotici, itd); arheoloska nalazista (Sirmijum, Celarevo, Staréevo,
Basijana, 1 dr.); manastiri (Staro 1 Novo Hopovo, Krusedol, Ravanica, Mala 1 Velika Remeta,
itd); znamenita mesta (Bac, Sremska Mitrovica, Vrsac, itd). Raznovrsnost i bogatstvo kulturno-
istorijske bastine koje je nastalo kao posledica razvoja visSe kultura na istoj terijtoriji 1 u istim
okolnistima, svakako je komparativna prednost Vojvodine kao turisticke destinacije.

Sto se ti¢e turistitke traZnje, prema zvaniénim podacima Republic¢kog zavoda za
statistiku, u prvih 7 meseci 2024. godine, AP Vojvodinu je posetilo ukupno 411693 turista, $to
predstavlja porast u iznosu od 6,6% u odnosu na isti period prosle godine. Porast dolazaka
domacih turista iznosi 4,5% (203947 dolazaka), dok porast stranih turista iznosi 8,8% (207746

dolazaka), u odnosu na prvu polovinu prosle godine.
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Ukupan ostvareni broj no¢enja od januara do jula ove godine u pokrajini je iznosio
1139033 nocenja, Sto predstavlja ukupan porast od 5,2%.

Domaci turisti su za prvih 7 meseci ove godine ostvarili 539017 noéenja, Sto ¢ini porast
u iznosu od 0,8%, dok su strani turisti ostvarili 600016 nocenja, Sto predstavlja porast u iznosu
od 9,5% u odnosu na isti period 2023. godine. Najposeceniji gradovi bili su: Novi Sad sa
ostvarenih 137477 dolazaka (porast od 3,5%) 1 341460 nocéenja (porast od 2,2%) 1 Subotica sa
ostvarenih 80172 dolazaka i 182813 nocenja turista. Najposecenija banja je Vrdnik, sa
porastom ukupnog broja dolazaka turista u iznosu od ¢ak 30,1% (59266 dolazaka) i porastom
broja no¢enja u iznosu od 18,3% (132783 nocenja), u poredenju sa istim periodom prethodne
godine. Fruska gora je i dalje veoma posecena destinacija, domacih i stranih turista o cemu
svedoce statistiCki podaci o posecenosti nacionalnog parka. Naime, za prvih 7 meseci na
podrucju Fruske gore je ostvareno 62811 dolazaka turista, $to predstavlja porast u iznosu od
cak 30,7%, u odnosu isti period prosle godine. Domaci turisti su ostvarili 41390 dolazaka
(porast od 18,3%), dok je broj dolazaka stranih turista iznosio 21421 dolazak.

Informativni centar Turisticke organizacije Vojvodine u julu ove godine, najvise su
posecivali domaci turisti, dok je od stranih turista, najvise posetilaca bilo iz Nemacke, Rusije,

Spanije, Kine i Slovenije (Republi¢ki zavod za statistiku, 2024).

5.2. Potencijali za razvoj slow turizma u Vojvodini

Na osnovu sprovedenih istraZivanja u okviru Programa razvoja turizma Autonomne
pokrajine Vojvodine 2023-2025 izdvojene su prednosti i potencijali destinacija na podruc¢ju
Vojvodine koji su podeljeni u nekoliko grupa:

» Povoljan geografski polozaj i dobra saobracajna infrastruktura,

» Multikulturalnost, multieti¢nost i interkulturalnost mnogobrojnih naroda i etnickih
zajednica,

» Ocuvanost izvornih seoskih naselja panonskog tipa sa autenti¢nom unutra$njom i
spoljnom fizionomijom,

» Bogato tradicionalno narodno naslede (obicaji, nacin zivota, no$nja, hrana, domace
rukotvorine),

» Zainteresovanost lokalnog stanovni$tva u institucija kulture za razvoj odrzivih oblika

turizma 1

» Bogato kulturno-istorijsko naslede, prirodna i kulturna dobra koja su pod zastitom.
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U poslednjih 20 godina na podru¢ju AP Vojvodine usvojeno je niz strategija i planova
na republickom, pokrajinskom i opsStinskom nivou u kojima se turizam isti¢e kao potencijal i
jedna od najvaznijih privrednih delatnosti na svim nivoima. Na osnovu analiza konkurentnosti
1 ben¢markinga, prateci savremene trendove i kretanja u turizmu, i na osnovu postojec¢ih resursa
identifikovani su mnogobrojni turisticki paketi i usluge. Isticu se City break, MICE 1 turizam
dogadaja, nauticki, ruralni i zdravstveni turizam. S obzirom na bogatu kulturnu bastinu
Vojvodine i veliki broj manastira religijiski turizam je takode veoma razvijen, ali za najveci
broj posetilaca verskih objekata se ne belezi poseCenost (Program razvoja turizma AP
Vojvodine za period od 2023. do 2025. godine, 2023).

U programu razvoja AP Vojvodine navodi se da je jedan od prioriteta razvoja turizma
veée ukljucivanje turistickog potencijala na inostrano trziste i unapredenje kvaliteta usluga u
skladu sa medunarodnim standardima. Na osnovu Marketing strategije AP Vojvodine
(Marketing strategija turizma Vojvodine, 2009) iz 2009. godine prema karakteristikama
destinacije, internoj konkurentnosti i inostranim trendovima turisticke traznje, izdvojeni su
turisti¢ki proizvodi: aktivni odmor, porodi¢ni odmor, istorijska i kulturna bastina, otkrivanje
prirodnih rezervata, lob, ribolov, sajmovi i ostali dogadaji u organizaciji lokalnih samouprava.
U skladu sa tim i na osnovu prethodne analiza svih elemenata i aspekata slow turizma, ovakav
tip odrzivog turizma bi mogao da bude potencijalno resenje u cilju postizanja konkurentnosti i

privrednog razvoja kako na pokrajinskom, tako i na republickom nivou.

5.2.1. Ekoturizam kao faktor odrzivosti turizma

Svest o potrebi odrzivog razvoja turizma doprinela je stvaranju novog oblika turizma
pod nazivom ekoturizam. Ovaj termin se ¢esto koristi za definisanje vrste turizma zasnovane
na prirodnim resursima (engl. nature-based) premda postoje jasni medunarodni standardi koji
ga definiSu. Ekoturizam je definisan putem rezultata o odrZivosti kao §to je zaStita prirode,
edukovanje posetilaca o znacaju odrzivog razvoja i koristi za lokalno stanovnistvo. Pored toga,
ekoturizam podrazumeva i kulturne resurse prostora, savremene i tradicionalne, s tim §to se ta
komponenta ukljucuje u vidu interpretacije za turiste (Vujko & Deli¢-Jovi¢, 2024).

Ekoturizam je jedan od selektivnih oblika turizma koji je od izuzetnog znaCaja za
postizanje odrzivog razvoja turizma, ali i na¢in za pozicioniranje Srbije na medunarodnom

trziStu kao zemlje bogatih prirodnih i kulturnih resursa.
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Nazalost, razvoj ekoturizma po definiciji medunarodnih standarda u Srbiji je joS uvek
na niskom nivou. Razlog tome je nedovoljna promocija i informisanost na nacionalnom nivou,
kao 1 nizak nivo ekoloske svesti koji se gradi decenijama, kako kod stanovnistva, tako i kod
turista (Marketing strategija turizma Vojvodine, 2009). Nedovoljna motivisanost potencijalnih
ponudaca i posrednika nastaje usled niske profitabilnosti §to je ogranicavajuci faktor za razvoj.
Vojvodina poseduje nekoliko ekoloski zaSti¢enih oblasti mezu kojima se izdvajaju Zasavica,
Carska bara i1 Pali¢ — Ludos. Otezavajuci faktor je i ¢injenica da na republickom nivou jos§ ne
postoje jasno definisani zakoni, standardi i programi koji definiSu oblast ekoturizma. Nevladine
organizacije 1 ostali zainteresovani subjekti uz jasnu nacionalnu strategiju bi mogli da uti¢u na
razvoj ovakve vrste turizma i podsticu razvoj ekoloske svesti kod stanovnistva.

Usled $irenja globalizacije i razvoja civilizacije koja je zasnovana isklju¢ivo na novcu
1 brzoj industrijalizaciji zapostavljene su prirodne vrednosti: ista i netaknuta priroda, kultura
zajedniStva 1 sve druge ekoloske vrednosti zajednice. I1zgradnja ekoloske svesti je dug period i
zahteva odgovarajuca sredstva, pre svega, za obuku 1 trening lokalnog stanovniStva, $to bi
mogao biti otezavajuci faktor za razvoj slow turizma kao faktora odrzivog razvoja u Srbiji.

Aktuelni trendovi u evropskom turizmu idu na ruku razvoju ekoturizma u Vojvodini,
jer akcenat je na ocuvanju prirodne sredine i1 odrzivom razvoju, ali i dugoro¢no pozitivan trend
traznje za specificnim doZzivljajima i iskustvima autohtonih ekoruralnih podrucja, odnosno
traznju za proizvodima specijalnih interesa. Sa druge strane, evropska politika ruralnog razvoja
pruza dobru osnovu za integralni razvoj ekoloski oCuvanih 1 ruralnih podrucja Vojvodine.
Razvoj ekoturizma u Vojvodini treba da objedinjuje najatraktivnije turisticke programe vise
zaStiCenih oblasti 1 da ih kombinuje sa specificnim ruralnim doZivljajima 1 proizvodima
posebnih interesa (Jegdi¢, 2010).

Prirodni 1 kulturni turisticki potencijali u zaStienim prirodnim rezervatima i u
Nacionalnom parku Fruska gora u Vojvodini mogu se oceniti najviSom ocenom u skladu sa
primenjenim kriterijumima (prostornim, ekoloSkim, funkcionalnim, itd) i mogu¢im oblicima
turizma zasnovanim na odrzivosti. Postoje brojne aktivnosti poput posmatranja ptica, plovidbe
kanalima, rekreacija u okviru zasti¢enih podrucja sa moguénos¢u organizovanja kulturnih etno
1 folklornih manifestacija i animacija kroz $kole starih zanata u zoniranim oblastima u kojima
je dozvoljena turisticka aktivnost. Savremeni trendovi u turizmu iznedrili su turiste koji sve
vise potrazuju odmor u kom ¢e se povezati sa prirodom tako da je kampovanje sve popularnije,

a glamping kao jedinstveno iskustvo luksuznog kampovanja sve vise dobija na znacaju.

82



Postoji niz podsegmenata usluga eko i kamping turizma na podrucju Vojvodine:
Edukativne rute o biodiverzitetu;

Skole u prirodi;

Posmatranje ptica;

Plovidba kroz zaSti¢ene zone u vlaznim staniStima;

Volonterski kampovi,

Rekreacija;

Glamping 1

YV V. V V V V V V

Drugi oblici kampovanja: ekokamping, kampovanje pored vode, komercijalno
kampovanje

(Program razvoja turizma AP Vojvodine za period od 2023. do 2025. godine, 2023).
Podrucje nacionalnog parka Fruska gora u okviru kog se nalaze mnoga zasti¢ena
prirodna i1 kulturna dobra, dobar su preduslov za razvoj ekoturizma. Fruskogorska sela
vekovima zive u koheziji sa prirodom i1 poseduju kapacitet da zadovolje principe ekoturista.
Glavni nedostatak bi moglo da bude ogranicenje po pitanju smestajnog kapaciteta. Za sada
postoje odredeni smesStajni objekti koji se nalaze u podru¢jima netaknute prirode, ali je,
nazalost, ve¢ina njih van funkcije. Obnavljanje takvih objekata bilo bi odli¢no reSenje za razvoj
ove grane turizma 1 lokalnih zajednica, kao 1 za unapredenje ekoloSke svesti svih

ucesnika (Fruskac, 2024).

5.2.2. Enogastronomija kao turisticki proizvod slow turizma

Proizvodnja 1 zaStita tradicionalnih i1 autohtonih proizvoda, kao i proizvodnja sa
zaStitom geografskog porekla s jedne strane predstavlja znacajan potencijal u brendiranju
konkurentnosti proizvoda na medunarodnom nivou, a s druge strane deluje kao mera u cilju
revitalizacije ruralnih podru¢ja. Poslednjih godina u Srbiji 1 zemljama iz okruzenja pocinje da
se razvija organska poljoprivreda na znacajnijem nivou, s obzirom da nasi prostori obiluju
neiskori§¢enim i1 nekontaminiranim prirodnim resursima koji su pogodni za organsku

poljoprivrednu proizvodnju (Vujko & Deli¢-Jovi¢, 2024).
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Teritorija Vojvodine pogodna je za razvoj svih poljoprivrednih kultura, a razvijeno je
stocarstvo, vinogradarstvo, ribolov i uzgoj divljaci. Karakter hrane oblikuju klimatski uslovi,
kultura i istorija nekog podrucja i kao takve, nacionalne kuhinje predstavljaju vid kulturnog
turizma, tj. kulturno-istorijskog nasleda.

Veza izmedu geografskog prostora, kulture i gastronomije u turizmu se koristi u
stvaranju imidza karakteristi¢ne ili tipi¢ne regionalne ili nacionalne kuhinje. U tom kontekstu,
gastronomski turizam 1 vinski turizam, tj. enogastronomski turizam podrazumeva posetu
destinaciji ¢iji je cilj da zadovolji interesovanje posetioca za nacionalnom i regionalnom
kuhinjom, a podrazumeva konzumiranje hrane i pic¢a, ucenje i kurseve o pripremanju jela
(Smith, Macleod, & Hart Robertson, 2010).

Vojvodina je multikulturalna sredina sa bogatim kulturno-istorijskim nasledem tako da
se nacionalna kuhinja razvijala pod uticajem Nemacke, Austrije, Slovacke i Madarske. Narodi
koji Zive na ovom podrucju su godinama stvarali jedinstvenu nacionalnu kuhinju tako Sto su
generacijama medusobno prenosili svoje obiCaje 1 prehrambene navike. Najveéi uticaj na
kuhinju Vojvodine imali su Nemci koji su dolaskom na ovu teritoriju doneli raznovrsna jela,
obicaje, nacin pripreme zimnice, vino i nafin uzgoja vina i uz interakciju sa madarskom,
crnogorskom, slovackom i rusinskom kuhinjom doprineli stvaranju jedinstvene nacionalne
vojvodanske kuhinje. Skup razli¢itih uticaja ¢ini vojvodansku kuhinju specificnom 1
privlatnom za turiste (Demirovi¢, 2019).

Gastronomski turizam usko je povezan sa drugim oblicima turizma, pre svega vinskim
turizmom, ruralnim, zdravstvenim, kulturnim turizmom, jer izdvaja raznovrsne posetioce koji
posecuju restorane, salaSe i ¢arde pored reka kako bi tokom boravka u destinaciji uzivali u jelu
1 pi¢u. Promocija autenti¢ne hrane i pica na teritoriji Vojvodine odvija se putem gastronomskih
manifestacija 1 predstavljanjem bogatih gastronomskih proizvoda koji dolaze iz domacinstava
razli¢itih naroda koji naseljavaju njenu teritoriju. Gastronomske manifestacije sa svojom
autenti¢no$éu mogu doprineti kreiranju brenda destinacije (Cavié & Mandari¢, 2021).

Postoje brojne manifestacije u cilju promocije hrane 1 pi¢a koje privlace sve vise, kako
domacih tako i stranih posetilaca. Neke od najpoznatijih su Gastro fest u Beceju, Sarmijada u
Backoj Topoli, Rakijada, Kupusijada u Futogu, Cvarak fest u Kaéu, Kobasicijade, itd. Prema
podacima Turisticke organizacije Vojvodine postoji ukupno 194 dogadaja i manifestacije hrane
1 pi¢a koje se odvijaju svakog meseca u godini. Svaka od njih na jedinstven nacin promovise
odredenu hranu ili pi¢e 1 istovremeno oslikava tradiciju 1 kulturu naroda koji Zivi na tim

prostorima (Tourist Organization of Vojvodina, 2023).
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Postoje 1 autenti¢ni proizvodi sa zaSti¢enim geografskim poreklom na podrucju

Vojvodine (Program razvoja turizma AP Vojvodine za period od 2023. do 2025. godine, 2023):

e Sremski kulen (zasti¢eno 1992. godine);

e Sremska domaca kobasica (zasti¢eno 1992. godine);

e Sremska salama (zasti¢eno 1992. godine);

e Banatski rizling (zasticeno 1998. godine);

e Apatinsko jelen pivo (zasti¢eno 2002. godine);

e Vrsacko Sampion pivo (zasticeno 1998. godine);

o Futoski svezi i kiseli kupus (zasti¢eno 2008. godine);

¢ Fruskogorski lipov med (zasti¢eno 2011. godine);

e Karlovacki rizling (zaSti¢eno 2008. godine);

e Biserno ostrvo, muskat krokan (zasti¢eno 2003. godine);

e Petrovska klobasa (zasti¢eno 1992. godine);

e Bermet fruskogorskog vinogorja (zasti¢eno 2007. godine) i

e Somborski sir (zasticeno 2013. godine).

Neki od ovih proizvoda nasli su se na listi Riznice dobrih ukusa Slow food (ital. Arco
del Gusto) udruZenja koje ima svoje predstavni$tvo i na teritoriji Vojvodine $to je svakako
vazan korak za razvoj slow turizma na ovom podrucju.

Kada je re€ o turistickim proizvodima Vojvodine, ne treba zanemariti vinski turizam
koji po definiciji podrazumeva turistiCko putovanje koje ukljucuje posetu vinogradima,
vinskim festivalima i izloZbama vina pri ¢emu je primarna motivacija posetilaca degustacija
odredenih sorti vina. To je specifi¢an oblik boravka u destinaciji gde se pored degustacije vina
obilaze 1 kulturno-istorijski spomenici u odredenoj vinogradskoj oblasti (Vukovi¢ i ostali,
2019).

Region Vojvodinaima 7 rejona, (sremski, suboticki, telecki, potiski, banatski,
juznobanatski 1 backi), 15 vinogorja i 5 vinskih puteva: Srem-Fruska gora, Backa, Subotica,
VrSac i Banat. Svaki vinski region ima veéi broj vinarija i vinskih podruma sa bogatom
ponudom 1 uslugama. Sam oblik turizma predstavlja vid kulturnog turizma, jer su vinarije 1
vinski podrumi deo kulturne bastine Vojvodine sa bogatom tradicijom, posebno na podrucju
Fruske gore 1 Sremskih Karlovaca (Program razvoja turizma AP Vojvodine za period od 2023.

do 2025. godine, 2023).
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5.2.3. Seoski turizam Vojvodine kao turisticki proizvod slow turizma

Autor Smit definisao je ruralni turizam kao forme turistickih aktivnosti koje se
odigravaju u ruralnim podruc¢jima, a koje ukljucuju i lokalnu kulturu tradiciju, privredne
delatnosti, kao i aktivnosti na otvorenom prostoru i dozivljaje ostvarene u nenaruSenom
ruralnom ambijentu. Autor takode smatra da lokalna zajednica igra klju¢nu ulogu u
obezbedenju ruralnog turistickog proizvoda (Smith, Macleod, & Hart Robertson, 2010). Prema
Vujko 1 Deli¢-Jovi¢ ruralni turizam je svaki oblik aktivnosti na selu, a aktivnosti
podrazumevaju ucesce u obavljanju svakodnevnih radnji seoske populacije (Vujko & Deli¢-
Jovi¢, 2021).

Cesto dolazi do nedoumica kad su u pitanju razgrani¢enja pojmova ruralnog,
agroturizma i seoskog turizma. Ruralni turizam je Siri pojam i podrazumeva i druge vidove
turizma poput seoskog, lovnog, ribolovnog, enogastronomskog, verskog, aktivnog, kulturnog
1 zdravstvenog turizma. Ova vrsta turizma odrazava potrebu turista za autenti¢nim iskustvima,
ukljucujuci 1 interakciju sa lokalnim stanovniStvom. Seoski turizam je uZi pojam od ruralnog
turizma 1 vezan je uglavnom za seoski ambijent i njegovu okolinu tako da podrazumeva sve
aktivnosti koje se odvijaju na tom podrucju (gastronomija, poljoprivreda, folklorne
manifestacije, etnologiju i1 dr.) Agroturizam je prevashodno vezan za poljoprivredno
gazdinstvo gde se seoska domacinstva bave turizmom kao dodatnom delatno$¢u. Sam pojam
(ital. agriturismo) nastao je u Italiji gde je ovaj vid turizma izuzetno popularan medu turistima
(Priru¢nik za ruralni turizam, 2023). Seosko turisticko domacinstvo podrazumeva objekte u
kojima se pruzaju usluge smestaja, hrane i pice, a nalazi se u ruralnom okruzenju sa svim
elementima lokalnog nasleda.

Prema kategorizaciji OECD-a, (engl. Organisation for Economc Co-operation and
Development) oko 90% teritorije Vojvodine predstavlja ruralno podrucje. Preciznije, 40 od
ukupno 45 lokalno ekonomskih zajednica, samo 5 se nalaze u podruc¢jima koja se ne smatraju

ruralnim i to su: Novi Sad, Sremski Karlovci, Stara Pazova, Temerin i Pancevo.

Osnovne prednosti teritorije Vovodine koje idu u prilog razvoju ruralnog turizma su:
e Kultura - multietni¢nost Vojvodine uti¢e na atraktivnost proizvoda i ukljucuje
mogucnost upoznavanja kulturno-istorijskog nasleda razlicitih naroda 1 etnickih grupa:

Srba, Hrvata, Rusina, Slovaka, Madara, Bunjevaca i dr.
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Atraktivnost ambijenta - vojvodanski atraktivni pejzaz, u geografskom smislu je
dovoljno prepoznatljiv (ravnica, vinogradarsko-vocaski rejoni, dermovi, uSorena sela
sa baroknim crkvenim tornjevima, stil gradnje seoskih kuca, salasi, etnicka raznolikost
stanovnistva).

Uklapanje u turisticki ambijent - Vecina sela sa prepoznatljivim turisti¢kim
potencijalima nalazi se u neposrednoj blizini znacajnih prirodnih resursa kao sto su:
Fruska gora, Deliblatska pescara, Podunavlje (Specijalni rezervat prirode “Gornje
Podunavlje”), Pali¢ko i Ludosko jezero... i sl.

Geografski polozaj - je veoma povoljan u globalu jer preko potencijalne destinacije
prolazi Isto¢no-mediteranski pravac, kao vazan put turista prema Grckoj 1 Bugarskoj
(Mediteranu), kao 1 znac¢ajna blizina i veza sa Madarskom.

Saobraéajna povezanost - je izmedu vojvodanskih sela i sela sa gradovima dobra, a nisu
ni velike udaljenosti.

Pojedinacne atraktivnosti - koje bi trebalo istaci i na kojima bi trebalo bazirati ne samo
manifestacije, kratke susrete 1 zabave, kratke obilaske, nego i boravak turista, su:
specificnost folklora svake nacionalne grupe - muzika, igra, noSnja; stari zanati:
grncarstvo, kolarstvo, pcelarstvo, domaci vez i Cipke 1 dr; seoska arhitektura - oblik
kuce i okuénice, salaSi i tradicionalni nacini obavljanja kuénih poslova; naivno
slikarstvo 1 drugi oblici naivne umetnosti; izrada predmeta (suvenira) od slame, suvog

bilja... (Marketing strategija turizma Vojvodine, 2009).

Od izuzetnog znacaja za razvoj ruralnog turizma Vojvodine su salasi, stare vojvodanske

kuce koje predstavljaju autenti¢an nacin zivota proslih vekova. Na pojedinim salasima zadrzan

je tradicionalan nacin Zivota, a mnogi su preuredeni 1 prilagodeni savremenim potrebama pa

poseduju bazene, ribnjake, sportske terene, kao 1 ergele konja (Pejanovi¢, Demirovi¢, &

Njegovan, 2013).

U cilju razvoja ruralnog turizma ponovno ozivljavanje salaSa ima visestruke pozitivne

efekte, ne samo za vlasnika ve¢ i za celokupan razvoj ruralne zajednice na kojoj se salas nalazi.

Pozitivni efekti revitalizacije salasa grupisu se na:

ekonomski - ostvarivanjem dodatnih prihoda pruzanjem turistickih usluga;
demografski - zadrZzavanje lokalnog stanovniStva u ruralnim sredinama 1 poboljSanje

starosne strukture;
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e ckoloski - povecanje interesovanja za zivotnu sredinu 1 proizvodnju zdrave i organske
hrane;

e kulturni - povecan stepen interesovanja za ocuvanje tradicije;

e infrastrukturni - podizanje kvaliteta puteva i saobracajne infrastrukture na visi nivo;

e komunalni - izgradnja vodovoda, reSavanje pitanja kanalizacije i otpada i

e integrativni - podstiCe razvoj komplementarnih delatnosti i reafirmaciju starih

zanimanja i delatnosti, zanata i domace radinosti (Dragic¢evi¢, 2007).

Gastronomska ponuda restorana-salasa dovodi se u vezu sa principima Slow food
udruzenja koji su zasnovani na lokalnoj proizvodnji hrane tradicionalnim tehnikama. Na
osnovu istrazivanja zadovoljstva posetioca salaSa ambijentom, Vujko zakljucuje da su salasi
veliki potencijal za razvoj ruralnog turizma u Vojvodini. Takode, smatraju da salasarski
turizam nije u dovoljnoj meri zastupljen u turistickoj ponudi usled nedostatka marketinskih
aktivnosti (Vujko 1 ostali, 2017). Kao podsticaj za revitalizaciju salasa, drzava je preduzela
odgovaraju¢e mere u vidu nov€anih podsticaja 1 subvencija. Ukoliko se izuzmu hoteli, jednu
Cetvrtinu turisticke ponude Vojvodine Cini ruralni turizam, a s obzirom na nedostatak
smestajnog kapaciteta, ovakvi podsticaji i mere su od izuzetnog znacaja za razvoj ruralnog

turizma.

5.2.4. Kulturni turizam kao turisticki proizvod slow turizma

Kultura 1 bogato kulturno-istorijsko naslede znafajan su faktor konkurentnosti
turistickog proizvoda na kojima se zasniva prepoznatljivost zemlje kao turisticke destinacije 1
kao takva predstavlja nezaobilazan deo moderne turisticke ponude. Prema Svetskoj turistickoj
organizaciji (engl. WTO) kulturni turizam je ,kretanje ljudi zbog osnovnih kulturnih
motivacija, kao Sto su studijske ture, umetnicke i kulturne ture, putovanja na festivale i druge
kulturne dogadaje, obilazak istorijskih mesta i spomenika, putovanja zbog ucenja prirode,
folklora ili umetnosti i hodocasca. Kroz ovakav vid turizma se zadovoljavaju potrebe za
razlicitim kulturnim iskustvom i traZenjem mogucnosti za povecavanjem kulturnog znanja,
iskustva i susreta* (UNWTO, 2023).

Kulturna dobra su znacajan vid turistickih atrakcija i jedan od glavnih motiva pri
odabiru odredene destinacije od strane turista tako da njihov znacaj u svetu raste. Moderni
turisti tragaju za dubokim dozivljajem 1 emocijom koju ¢e doziveti tokom putovanja, a to mogu

da pronadu u prirodi i pose¢ivanjem dalekih zemalja i njihovog kulturnog nasleda.
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Ljudi tragaju za novim iskustvom i teze da fizicki i duhovno dozive proslost u
odredenoj destinaciji (Kulturno naslede Vojvodine, 2020). Prema Pivac Vojvodina je,
demografski posmatrano, konglomerat razlicitih naroda i etnickih grupa i kao takvu je i
odlikuje bogatstvo razlicitih kultura. Mozaik ovdasnje kulturne bastine je nesto sto jedino
Vojvodina moze da ponudi na turistickom trZistu Evrope, jer nigde na starom kontinentu ne
postoji tolika etnicka sarolikost™ (www.vojvodinaonline.com).

Kulturni turizam podrazumeva veliki skup institucija, proizvoda, lokaliteta, aktivnosti
i usluga koji su motiv za posetu, kako domadim tako i stranim turistima (muzeji, galerije,
arheoloska nalazista). Posebno bi trebalo izdvojiti etnoturizam, sa rukotvorinama i suvenirima,
kao znac¢ajan segment ponude 1 dodatnog dohotka koji nije zanemarljiv, a pruza moguénost za
unapredenje lokalnog stanovnistva kad su u pitanju finansije i zaposljavanje (Program razvoja
turizma AP Vojvodine za period od 2023. do 2025. godine, 2023).

Etnografsko naslede nacionalnih manjina u Vojvodini ¢ine zgrade i1 nacionalne
gradevine, stambene kuée 1 pomocni objekti, ostvarenja materijalne i duhovne kulture
stvaralaca iz naroda poput narodne nosnje, muzike, slikarstva, vajarstva i tradicionalne kuhinje
i ostvarenja tehnic¢ke kulture koje ¢ine proizvodi raznih starih zanata (Besermenji & Markovic,
2014).

Kulturni turizam kao turisticki proizvod Vojvodine nije viSe ograni¢en samo na posete
kulturno-istorijskim spomenicima ve¢ predstavlja jedan segment Sire turisticke ponude 1
celokupnog imidZa destinacije u koju su podjednako ukljuceni 1 turista i lokalno stanovnistvo.
Vojvodina poseduje mnosStvo kulturnih dobara (arheoloSka nalaziSta, stara gradska jezgra,
seoske ambijentalne celine, etno-parkovi, manastiri, ustanove kulture i dr) tako da ovaj
turisticki proizvod ima osnove za razvoj, s tim S§to je potrebno primeniti odgovarajucu
segmentaciju turistickog trziSta. Kako bi se odgovorilo zahtevima i kulturnim potrebama
razli¢itih grupa potrebno je razvijati i organizovati razlicite ture i putovanja kao §to su istorijska
putovanja, obilazak odredenih umetnickih oblasti, putovanja u prirodu, obilazak crkvi i
manastira (Marketing strategija turizma Vojvodine, 2009).

Veoma zapazen oblik kulturnog turizma kada je u pitanju teritorija Vojvodine jeste i
verski turizam koji se razvija shodno velikom broju manastira, crkva, hramova i ostalih verskih
objekata u njenom posedu. Verski turizam je po definiciji oblik putovanja koji ukljucuje posete
verskim objektima 1 duhovnim centrima i1 bez obzira §to je verskog karaktera obuhvata i
kulturne, istorijske 1 socijalne aspekte. Verska mesta Cesto su kulturno naslede autenti¢ne

arhitekture sa bogatom istorijom.
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Ovakav vid turizma cCesto ukljucuje 1 verske obrede, ceremonije 1 ostale duhovne
aktivnosti, a osnovni motiv posetioca je potraga za duhovnim ispunjenjem, pronalazenjem neke
vrste unutra§njeg mira.

Na teritoriji Vojvodine nalazi se preko 20 pravoslavnih manastira Srpske pravoslavne
crkve koji su ve¢ afirmisani u turistickom smislu, ali iznacajan broj sakralnih objekata poput
samostana, katedrala, crkva, kapela, groblja i spomenika.

Ne treba zanemariti ni hodocasnicki ili poklonicki turizam kao oblik turistickog
kretanja s obzirom da je teritorija Vojvodine multikulturalna sredina sa raznolikom mapom
sakralnih objekata. Postoje tragovi iz doba praistorije, ranog srednjeg veka do savremenih
gradevina koje su vredne posebne paznje i svakodnevno su posefene od strane turista.
Vojvodina je bogata svedocCanstvima pre svega pravoslavne, rimokatolicke, evangelististicke,
grékokatolicke, baptisticke, metodisticke, nazarenske, judaisticke i islamske zajednice.

Iako se ne vodi evidencija poseta i ne postoje podaci o broju posetioca, evidentno je da
se veliki broj turista upucuje na pravoslavne manastire na Fruskoj gori, manastir Bodani sa
cudotvornom ikonom Bogorodice, manastir Kovilj, katoli¢ka crkva u Morovicu, sinagoge u
Subotici i samostan u Bac¢u (www.vojvodinaonline.com, 2023).

U cilju razvoja verskog turizma koji je usko povezan sa drugim oblicima odrzivog
turizma, a najcesce su to vinski i kulturni turizam, potrebno je razradivati tematske rute i ture
kretanja pri ¢emu je od krucijalne vaznosti razvoj pristupnih puteva, gostoprimnica,
suvenirnica 1 ugostiteljskih objekata u blizini lokaliteta (Program razvoja turizma AP

Vojvodine za period od 2023. do 2025. godine, 2023).

5.2.5. Rekreativni i biciklisticki turizam kao turisticki proizvod slow turizma

Sve veca popularnost rekreativnih turistickih aktivnosti tokom putovanja i odmora
beleZi impozantan rast od gotovo 10% godiSnje. Na to najviSe uticu zahtevi savremenog turiste
kad je u pitanju turisticka traznja koji umesto tradicionalne ponude tezi aktivnostima koje
ukljucuju vece fizicko 1 intelektualno angazovanje kao deo turistickog dozivljaja. U osnovi
rekreativnog turizma su slobodno-vremenske aktivnosti €¢iji osnovni motiv je dobrobit za
zdravlje 1 kondiciju, s tim §to rekreacija u turizmu podrazumeva i ozivljavanje Zivotnih

aktivnosti nasih predaka i1 ukljucuje lov, ribolov, sakupljanje plodova ili u¢es¢e u novim igrama

poput voznje biciklom kroz neurbanizovana podruc¢ja (Vujko & Deli¢-Jovic, 2024).
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Sportsko-rekreativna ponuda u turizmu sve je ¢eSce primarni faktor dolaska u neku
destinaciju, Sto podrazumeva potrebu za permanentnim istrazivanjem zelja 1 interesa turista
radi uskladivanja ponude i traznje. Raznolikost i bogatstvo osnovnih uslova turistickog razvoja
treba da budu osnova su razvoj razli¢itih programa u kojima sportsko-rekreativne aktivnosti
imaju vaznu ulogu. One su ukljucene u sve vrste turistickih lokaliteta, a odnose se na razlicite
vrste kretanja, aktivnosti i obilazaka odredenih podrucja.

Bicikloturizam je poseban oblik turizma gde se bicikl koristi kao osnovno sredstvo
prevoza do destinacije ili se koristi u svrhu rekreacije tokom samog boravka u destinaciji. Ovaj
oblik turisticke aktivnosti ima veliki trend rasta na medunarodnom nivou i o¢ekivanja su da ¢e
nastaviti sa rastom za 10% tokom narednih 10 godina. Bicikloturisti samostalno organizuju
putovanje pri ¢emu im je osnovni cilj upoznavanje prirodnih i kulturnih resursa odredene
teritorije, ostvarivanje kontakta sa lokalnim stanovniStvom, probanje autenti¢nih jela lokalne
kuhinje. Tokom putovanja njihova ocekivanja se odnose na dobro oznacenu mrezu puteva i
staza, detaljne mape 1 digitalne vodice, zatim sve usluge i pogodnosti koje ¢e im obezbediti
sigurnost i komfor tokom putovanja (Cur¢i¢ & Bijeljac, 2021).

S obzirom na geografski polozaj i reljef koji je pretezno ravnicarski, Vojvodina ima
znacajan potencijal da postane vazna destinacija u oblasti bicikloturizma, a to joj omogucuje i
ukljucenje u 3 znacajne biciklisticke rute: EuroVelo 6 ili Dunavska ruta, EuroVelo 11 1 13,

jedine 3 staze koje prolaze kroz Srbiju.
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Slika 12. Sematski prikaz EuroVelo ruta

Izvor:https://nl.eurovelo.com/mews/2019-11-29 new-figures-show-there-are-nearly-90-000-kilometres-

of-eurovelo-routes-to-explore-

Na osnovu Sematskog prikaza EuroVelo rute mozemo videti da su 3 vodece zemlje po
broju kilometara Nemacka, Francuska 1 Ujedinjeno Kraljevstvo
(https://nl.eurovelo.com/news/, 2024). Evropska mreZa biciklistickih ruta (EuroVelo)
formirana je upravo sa tim ciljem i pokriva 19 ruta koje se prostiru na oko 9.000km u 42 zemlje,
zahvaljujué¢i ¢emu EuroVelo je postala najveca biciklistiCka mreza na svetu (European Cycle
Route Network, 2024).

Biciklisti¢ka ruta EuroVelo 6 je jedna od najatraktivnijih, jer povezuje Atlantski okean
1 Crno more, a dugacka je 4500km i1 godisnje je prede preko 750000 biciklista. Najvec¢im delom
prati Dunav, pa je poznata pod nazivom Dunavska biciklisticka ruta. U Srbiji ova ruta ulazi na
severu Vojvodine. Osim Dunava, Vojvodinu karakteriSe mogucénost razvoja bicikloturizma uz
jo§ jednu vaznu reku Tisu - Potiska ruta koja krece iz Subotice preko Pali¢kog i LudoSkog

jezera, specijalnih rezervata prirode do Titela (Vojvodina Travel, 2024).
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Takode, vazno je istaci da je na podru¢ju Fruske gore veoma dobro uspostavljen sistem
biciklistickih staza, a posebno interesantan za posetioce je juzni deo planine, jer im pruza
mogucénost obilaska manastira i jezera. Posetioci u okviru Nacionalnog parka imaju moguénost
za razne dodatne sadrzaje i aktivnosti poput posmatranja ptica, hranjenja zivotinja u cilju
postizanja duhovnog i fizickog mira.

Bicikloturizam je usko povezan sa kulturnim turizmom, s obzirom da je osnovni motiv
takvih turista upoznavanje drugih kultura, naroda i obicaja, kao i blizak kontakt sa lokalnom
zajednicom 1 iskustvo autenticnog nacina zivota. Ovaj turisticki proizvod je doziveo svoju
ekspanziju u doba krize prouzrokovane pandemijom i nastavio sa trendom rasta, narocito u
Vojvodini zbog dobro razvijene mreze biciklisti¢kih staza i1 prirodno-kulturnih resursa, $to bi

moglo da bude znacajan faktor za razvoj slow turizma u Vojvodini.
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6. METODOLOGIJA

6.1. Dizajniranje anketnog upitnika

Mesoviti metod istrazivanja koji obuhvata kvantitativno istrazivanje u formi anketnog
upitnika 1 kvalitativno istrazivanje tehnikom polustrukturisanog intervjua pokazao se
najprikladnijim za potrebe ovog rada. Bilo je potrebno dobiti podatke od turista, kad je u pitanju
motivacija za posetu Vojvodini kao destinaciji, ali i ispitati kljucne osobe i Cuti stru¢no
misljenje vezano za razvoj slow turizma. Od posebne je vaznosti §to je ovaj deo istrazivanja
sproveden ne samo u Srbiji, ve¢ 1 u nekoliko italijanskih regija, Sto omogucuje da se dobiju
smernice za razvoj ovog turistickog proizvoda na podruc¢ju Vojvodine, s obzirom da je Italija
jedna od vode¢ih slow destinacija.

Prvi upitnik je sproveden i namenjen osobama koje su nekada posetili jednu ili vise
destinacija u Vojvodini (prilog 1), $to je bio jedini uslov za ucestvovanje u istrazivanju.
Ispitanici su obavesteni da je anketni upitnik anoniman, uces¢e dobrovoljno i da se istraZivanje
sprovodi u nauc¢no-istrazivacke svrhe. U anketnom delu istrazivanja je uc¢estvovao ukupno 221
ispitanik. Drugi upitnik (prilog 2) je u formi polustruktuiranog intervjua koji je obavljen sa
osobama iz nauke, nosiocima turisticke ponude 1 turoperatorima, kao i sa kljuénim osobama iz
javnih institucija koji se bave temom turizma. Ukupno je ucestvovalo 11 ispitanika, 6 iz Italije
15 sa teritorije Srbije.

Anketno istraZivanje je podeljeno u nekoliko segmenata koja prate hipoteze
istrazivanja. IstraZivanje je sprovedeno u periodu od 1.12.2023. do 1.7.2024. godine.
Metodologija primenjena u ovom delu istrazivanja preuzeta je iz rada autora Bozovi¢ i
saradnici (Bozovi¢, Vujici¢, Jovanovi¢, & Pivac, 2022) i delom iz rada Oh 1 saradnici (Oh,
Assaf, & Baloglu, 2016). Prikupljeni podaci su obradeni u statistickom paketu za istrazivanja
u druStvenim naukama SPSS23 — Statistical Package for the Social Science uz primenu
odgovarajucih statistickih procedura.

Prvi deo istrazivanja prikazuje stavove ispitanika o njihovom nacinu putovanja i
navikama prilikom posete Vojvodini, i ovaj segment prikazan je kroz deskriptivnu statistiku.
U anketnom delu istraZivanja je prikazan uticaj motiva na ishode slow putovanja.

Motivi su podeljeni u dve grupe: 1) push motivi (relaksacija, samorefleksija, beg i

ucenje) 1 2) pull motivi (otkri¢e 1 angazovanje).
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6.2. Hipoteze istraZivanja

Hipoteze testirane u radu ukljucivale su:
HO Teritorija Vojvodine poseduje turisticki potencijal i sve neophodne resurse za razvoj

slow turizma u cilju ostvarivanja pozitivnih efekata turisticke industrije i privrede Srbije

® HI Identifikacija i utvrdivanje turistickih resursa Vojvodine su klju¢ni elementi za razvoj
slow turizma
® H2 Postoji razlika u delovanju push i pull faktora prilikom motivacije turista (slow) za
posetu Vojvodini (deskriptivna metoda da se utvrdi koji faktori jac¢e deluju na motivaciju
turista)
® H3 Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju karakteristike sporih (slow) turista (deskriptivna
metoda prvog dela ankete — nacin putovanja i boravka u Vojvodini)
H3a Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju spor tempo putovanja
H3Db Turisti koji posecuju Vojvodinu imaju za cilj putovanja da se opuste
H3c Turisti koji pose¢uju Vojvodinu su zadovoljni ishodom putovanja i preporucice
Vojvodinu kao destinaciju
H3d Turisti koji posecuju Vojvodinu imaju razvijenu svest o znacaju okruzenja u kom
borave
® H4 Postoji razlika u motivaciji turista za posetu Vojvodini prema njihovim socio-
demografskim karakteristikama (T-test, ANOVA)
H4a Stavovi turista se razlikuju prema polu
H4b Stavovi turista se razlikuju prema obrazovanju
H4c Stavovi turista se razlikuju prema tipu prebivaliSta
H4d Stavovi turista se razlikuju prema godinama starosti
H4e Stavovi turista se razlikuju prema mese¢nim primanjima
® HS Postoji razlika u ciljevima 1 ishodima turista za posetu Vojvodini prema njihovim
socio-demografskim karakteristikama (T-test, ANOVA)
H5a Stavovi turista se razlikuju prema polu
H5b Stavovi turista se razlikuju prema obrazovanju
HS5c Stavovi turista se razlikuju prema tipu prebivaliSta

H5d Stavovi turista se razlikuju prema godinama starosti
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HS5e Stavovi turista se razlikuju prema mese¢nim primanjima
® Ho6 Turiste koji posecuju Vojvodinu privlace multikulturalnost i autenticnost Vojvodine
(deskriptivno)
® H7 Postoji pozitivna povezanost izmedu motiva turista i ritma putovanja turista koji
posecuju Vojvodinu (korelacija)
® HS8 Analiza postojeceg stanja ukazuje na nedovoljno poznavanje koncepta slow turizma od
strane menadzera turdestinacije i1 lokalne samouprave u Vojvodini. Njihovo poslovanje je
u skladu sa odlikama s/ow turizma.
® H9 Analizom 1 istrazivanjem vise regija destinacije Italije — best practise, kao dobrog
modela implementacije slow turizma identifikujemo turist¢ke proizvode koje ¢e nam
posluziti kao smernice u cilju razvoju slow turizma u Vojvodinu.
H9a Turoperatori, menadzeri i nosioci turistiCke ponude u Italiji dobro poznaju i
primenjuju s/low turizam koncept.
® HI10 Promotivne aktivnosti na nivou lokalne zajednice su kljuéni faktori razvoja slow

turizma kao turistickog proizvoda u destinaciji Vojvodina.
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7. REZULTATI ISTRAZIVANJA

7.1. Motivi turista prilikom posete Vojvodini

7.1.1 Stavovi ispitanika o njihovom nacinu putovanja prilikom posete Vojvodini

Tabela 1. Pol ispitanika

POL Frekvencija Procenat (%)
Muski 98 443
Zenski 123 55,7
Ukupno 221 100,0

U istrazivanju je uCestvovalo 221 ispitanik od ¢ega je 55,7% Zena, ta¢nije 123 ispitanika
su zene. NeSto manji procenat je muskaraca (44,3%). Rezultati su prili¢no ujednaceni Sto
predstavlja dobar uzorak istrazivanja, premda su relativnho podjednako zastupljeni stavovi i

7ena 1 muskaraca.

Tabela 2. Stepen obrazovanja ispitanika

OBRAZOVANJE Frekvencija Procenat (%)

Osnovna Skola 2 0,9

Srednja skola 51 23,1

Fakultet 80 36,1

Master studije 41 18,6
Magistarske studije 17 7,7

Doktorske studije 30 13,6

Ukupno 221 100,0

Najveci broj ispitanika je fakultetski obrazovan (36,1%), dok su na drugom mestu
ispitanici sa zavrSenom srednjom Skolom (23,1%). Najmanji broj ispitanika ima zavrSenu

osnovnu skolu (0,9%).
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Rezultati pokazuju da su ispitanici obrazovani i visokoobrazovani §to je znacajno za
istrazivanje, jer su ranija istrazivanja pokazala da su obrazovaniji ljudi svesniji svoje okoline,

i dosta putuju, stoga je njihovo misljenje vazno za dalja kreiranja strategija u turizmu.

Tabela 3. Tip prebivalista ispitanika

TIP PREBIVALISTA Frekvencija Procenat (%)
Selo 9 4,1
Mali grad — varoSica (do 16 7,2
10000 stanovnika)
Srad  srednje  veliCine 44 19,9
(10000 — 100000
stanovnika)
Veliki grad (preko 100000 152 68,8
stanovnika)
Ukupno 221 100,0

Cak 68,8% ispitanika dolazi iz velikih gradova, koji broje preko 100000 stanovnika,
dok je jako mali procenat ispitanika koji dolaze iz sela (4,1%) ili iz malog grada (7,2%).

Tabela 4. Godine starosti ispitanika

GODINE STAROSTI Frekvencija Procenat (%)

<18 31 14,0

19-30 52 23,5

31-40 47 21,3

41-50 54 244

51-60 24 10,9

>61 13 5,9

Ukupno 221 100,0

Najzastupljenije starosne grupe medu ispitanicima su od 19 do 50 godina (tabela 4), i
ove grupe su relativno jednako zastupljene. NeSto manje ispitanika je starosti manje od 18
godina (14%) i izmedu 51 i1 60 godina (10,9%). Najmanje su ucestvovali ispitanici koji imaju

viSe od 61 godinu, §to se moZe objasniti time da je anketno istrazivanje sprovedeno onlajn.

Tabela 5. Mesecna primanja ispitanika

MESECNA PRIMANJA Frrekvencija Procenat (%)
Ispod proseka 33 14,9
Prose¢na primanja 61 27,6
Iznad proseka 74 33,5
Nemam primanja 53 24,0
Ukupno 221 100,0

*Mesecna primanja (prosecna plata u Republici Srbiji iznosi 86738 dinara)
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Prema mesecnim primanjima, 1 informaciji da prosecna plata u Republici Srbiji iznosi
86738 dinara, najveci broj ispitanika ima platu iznad proseka (33,5%) ili ima prose¢na primanja
(27,6%). Iznenaduje podatak da cak 24% ispitanika nema primanja, §to se moze objasniti i

ucestvovanjem mlade populacije u istrazivanju.

Tabela 6. Upoznatost sa konceptom sporog (slow) turizma

Da li ste nekada pre culi za Frekvencija Procenat (%)
pojam slow turizam?

Da 98 443

Ne 123 55,7

Ukupno 221 100,0

Kako je tema doktorske disertacije “Slow turizam kao indikator odrzivog razvoja
turistickih destinacija na primeru Vojvodine” bilo je znacajno istraziti da li su ispitanici
upoznati sa konceptom sporog turizma i da li su nekada ranije ¢uli za ovaj pojam. Ne
iznenaduje podatak da je viSe onih koji nisu upoznati sa ovim pojmom (55,7%) jer je ovo
relativno novi koncept koji tek postaje aktuelan. Medutim, podaci su zadovoljavaju¢i jer broj

ispitanka upozantih sa pojmom i nije tako mali (44,3%).

Tabela 7. Glavni razlog posete destinacije u Vojvodini

Frekvencija Procenat (%)
Poslovno putovanje 30 13,6
Odmor i rekreacija 132 59,7
Poseta prijatelju/porodici 59 26,7
Ukupno 221 100,0

Jedini uslov prilikom ucestvovanja u istraZivanju bio je da su ispitanici nekada posetili
neku od destinacija u Vojvodini. Njihovi glavni razlozi su uglavnom bili odmor i rekreacija

(59,7%), dok je mali broj njih Vojvodinu posetio iz poslovnih razloga (13,6%).

Tabela 8. Sa kim su ispitanici najcesce putovali

Putovao/la sam? Frekvencija Procenat (%)
Sam/a 24 10,9
Sa partnerom/porodicom 119 53,8
Sa prijateljem 61 27,6
Sa kolegama 17 7,7
Ukupno 221 100,0
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Ispitanici su najc¢esc¢e putovali sa partnerom ili porodicom (53,8%) 1 neSto manje sa
prijateljima (27,6%), stoga taj podatak treba uzeti u obzir prilikom daljeg razvoja turizma u

Vojvodini.

Tabela 9. Koliko su destinacija ispitanici obisli tokom posete Vojvodini

Tokom putovanja boravio/la Frekvencija Procenat (%)
sam:
Samo u jednoj destinaciji 98 443
Obisao/la sam dve do 3 92 41,6
destinacije
Obisao/la sam vise od 3 31 14,0
destinacije
Ukupno 221 100,0

Kako je slow turizam koncept u okviru koga se akcenat stavlja na tempo putovanja,
izuzetno je pozitivna ¢injenica da su ispitanici prilikom posete Vojvodini najviSe boravili samo
u jednoj destinaciji (44,3%) posvecujuéi joj vreme. Isto tako, oni su se vise odlucivali da posete
eventualno dve do 3 destinacije (41,6%) pre nego da obilaze veliki broj destinacija tokom svog

putovanja.

7.1.2. Stavovi ispitanika o motivima, ciljevima, ishodima i ritmu putovanja u

Vojvodini

Upitnik je prilagoden skali koju su primenili autori Oh 1 saradnici (Oh, Assaf, &
Baloglu, 2016). Sve koris¢ene skale su pouzdane za koriS¢enje: koeficijent Cronbach Alpha za
motive > 0.947; koeficijent Cronbach Alpha za ritam putovanja > 0.923; koeficijent Cronbach
Alpha za ciljeve putovanja > 0.881; koeficijent Cronbach Alpha za ishode > 0.947; koeficijent
Cronbach Alpha za znacaj okruZenja > 0.812; koeficijent Cronbach Alpha za autenti¢nost >
0.922.

Ispitanici su izraZavali svoje stavove i stepen slaganja sa navedenim tvrdnjama na
petostepenoj Likertovoj skali ocenama od 1 do 5 (1 —u potpunosti se ne slazem, 2 — delimi¢no

se ne slazem, 3 — nisam siguran/na, 4 — delimi¢no se slaZzem, 5 — u potpunosti se slazem).

100



Rezultati deskriptivne statistike i stepena slaganja / neslaganja ispitanika sa tvrdnjama
vezanim za motive putovanja u Vojvodini (tabela 10), njihov ritam putovanja (tabela 11),
ciljeve putovanja (tabela 12), ishode putovanja (tabela 13), vaznost okruzenja na putovanju

(tabela 14) i autenti¢nost Vojvodine (tabela 15).

Tabela 10. Motivi ispitanika za posetu Vojvodini
MOTIVI
o=0.947

Min. | Max. Srednja Standardna
vrednost | devijacija (SD)

(SV)

Push motivi
Zeleo/la sam da se opustim na putovanju. 1,0 5,0 4,145 1,1469
Zeleo/la  sam  da pobegnem  od 1,0 5,0 3914 1,2347
svakodnevnog stresa i pritiska.
Zeleo/la sam da pronadem mir / harmoniju. 1,0 5,0 3,747 1,3105
Zeleo/la sam da vise razmislim o sebi. 1,0 5,0 3,222 1,3950
Zeleo/la sam da unapredim svoje duhovne 1,0 5,0 3,448 1,3629
vrednosti.
Zeleo/la sam da pobegnem od uzurbanosti 1,0 5,0 3,905 1,2413
svakodnevnice.
Zeleo/la sam da pobegnem od svakodnevne 1,0 5,0 3,968 1,1693
rutine.

Pull motivi
Zeleo/la sam da imam priliku da upoznam 1,0 5,0 3,661 1,2890
nove ljude i radim neke nove stvari.

Zeleo/la sam da prozivim ovo putovanje 1,0 5,0 3,647 1,3390
avanturisticki.

Zeleo/la sam da se srodim sa prirodom. 1,0 5,0 3,507 1,2990
Zeleo/la sam da se potpuno uklopim u 1,0 5,0 3,303 1,3496
lokalnu kulturu.

Zeleo/la sam da naud¢im vise o neemu 1,0 5,0 3,783 1,1939
novom.

Zeleo/la sam da spoznam §ta destinacija 1,0 5,0 3,937 1,1060
koju sam posetio/la moze da ponudi.

Zeleo/la sam da doZivim destinaciju na 1,0 5,0 3,670 1,2077

drugaciji na¢in nego ina¢e na putovanju.

Kako bi se dobio odgovor na hipotezu 2: “Postoji razlika u delovanju push i pull faktora
prilikom motivacije turista (slow) za posetu Vojvodini” sprovedena je deskriptivna metoda da

se utvrdi koji faktori jace deluju na motivaciju turista.
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Posmatrajuéi tabelu 10 moze se uociti da su ispitanici svim stavkama vezanim za
motivaciju putovanja u Vojvodinu, kako push tako i pull, dali relativno visoke ocene (srednje
vrednosti iznad 3). Sve srednje vrednosti prelaze ¢ak i ocenu 3,5 $to se moze smatrati znac¢ajnim
slaganjem sa tvrdnjama. Jedina tvrdnja koja se isti¢e se odnosi na push motiv putovanja
“Zeleo/la sam da se opustim na putovanju* (SV=4,145; SD=1,1469).

Sa druge strane, postoje 3 tvrdnje Cija je ocena u rasponu manjem od 3,5 ali je 1 dalje
veéa od 3: “Zeleo/la sam da vise razmislim o sebi“ (SV=3,222; SD=1,3950); “Zeleo/la sam da
unapredim svoje duhovne vrednosti (SV=3,448; SD=1,3629); “Zeleo/la sam da se potpuno
uklopim u lokalnu kulturu® (SV=3,303; SD=1,3496). Stoga, na osnovu svih srednjih vrednosti
moze se zakljuciti da je Hipoteza 2 odbijena, te ne postoji razlika u delovanju push i pull
faktora prilikom motivacije turista za posetu Vojvodini.

Da bi se ispitala Hipoteza 3 koja glasi “Turisti koji poseéuju Vojvodinu imaju
karakteristike sporih (slow) turista” sprovedena je deskriptivna metoda prvog dela anketnog
istrazivanja koja se odnosi na nacin putovanja i boravka u Vojvodini.

U okviru ove hipoteze, postavljene su podhipoteze:

H3a Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju spor tempo putovanja
H3b Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju za cilj putovanja da se opuste
H3c Turisti koji posecuju Vojvodinu su zadovoljni posetom i preporuci¢e Vojvodinu kao
destinaciju

® H3d Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju razvijenu svest o znacaju okruzenja u kom
borave

U nastavku su prikazane tabele koje iskazuju stavove ispitanika o ritmu putovanja
prilikom posete Vojvodini (tabela 11), ciljeve putovanja ispitanika (tabela 12), ishode
putovanja (tabela 13), svest o okruzenju prilikom putovanja (tabela 14).

Tabela 11. Ritam putovanja ispitanika prilikom posete Vojvodini

RITAM PUTOVANIJA
o=0.923
Min. | Max. Srednja Standardna
vrednost | devijacija (SD)
(SV)
Sam/a sam organizovao/la svoje putovanje. 1,0 5,0 3,932 1,3915
Putovao/la sam  organizovano  (npr. 1,0 5,0 2,434 1,5140
turisticka agencija, agenti putovanja).
Unapred sam detaljno isplanirao/la svoje 1,0 5,0 3,339 1,2890
putovanje.
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Rezervisao/la sam smestaj koji nije hotelski 1,0 5,0 3,421 1,4332
(airbnb, booking, manji hotel, smestaj u
seoskom domacinstvu, pansion i slicno)

Trudio/la sam se da posetim i vidim §to vise 1,0 5,0 3,729 1,2205
u destinaciji tokom boravka.
Trudio/la sam se da imam §to viSe aktivnosti 1,0 5,0 3,787 1,1851

u destinaciji tokom boravka.

Putovao/la sam prate¢i sopstveni ritam 1,0 5,0
(samostalno  organizovanje  obilazaka,
pauzaisl).

Tokom putovanja smanjio/la, ogranic¢io/la 1,0 5,0
sam  koriS¢enje  drustvenih  mreza
(Facebook, Instagram i sl).

Tokom putovanja bilo mi je bitno da 1,0 5,0 3,824 1,1081
posetim sve najvaznije atrakcije na
destinaciji.

Sam/a sam istrazivao/la destinaciju tokom 1,0 5,0 3,846 1,1770
boravka.

Tokom boravka u destinaciji koristio/la sam 1,0 5,0 3,828 1,2088
lokalni prevoz, pesacio/la sam i sl. za posetu
atrakcijama i aktivnosti u destinaciji?

Tokom boravka u destinaciji konzumirao/la 1,0 5,0 1,0568
sam lokalne proizvode (hranu, pice, itd).
Tokom boravka u destinaciji kupio/la sam 1,0 5,0 3,860 1,2185

lokalne proizvode od lokalnih proizvodaca.

Tokom boravka ucestvovao/la sam u 1,0 5,0 3,403 1,4129
festivalima hrane i1 drugim kulturnim
dogadajima.

Tokom putovanja kupio/la sam neke od 1,0 5,0 3,661 1,3204
lokalnih, autenti¢nih suvenira.

1,1657

1,1649

Istrazuju¢i tempo putovanja ispitanika koji su posetili Vojvodinu, Zelelo se do¢i do
uvida da li ispitanici putuju sporije ili imaju brz tempo putovanja. Na osnovu rezultata jasno je
da su ispitanici privrZeniji da putuju sporije 1 svojim tempom, to dokazuje tvrdnja: “Putovao/la
sam prate¢i sopstveni ritam (samostalno organizovanje obilazaka, pauza i sl).” (SV=4,014;
SD=1,1657).

Takode, posmatrajuci karakteristike sporog turizma, pozitivne rezultate predstavljaju
ocene koje su dobile tvrdnje da su ispitanici sami organizovali svoje putovanje (SV=3,932;
SD=1,3915), da su tokom boravka na destinaciji konzumirali lokalne proizvode (hranu, pice,
itd) (SV=4,077; SD=1,0568) ali i da su tokom putovanja smanjili upotrebu mobilnih telefona
(SV=3,919 SD= 1,1649).
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Isto tako, bitno je napomenuti da je najmanji stepen slaganja ispitanika upavo sa
tvrdnjom: ‘“Putovao/la sam organizovano (npr. turisticka agencija, agenti putovanja)
(SV=2,434 SD=1,5140) sto je u potpunosi sa skladom koncepta sporog turizma. Zakljucuje se
da je Hipoteza 3a potvrdena, te turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju spor tempo putovanja.

Tabela 12. Ciljevi putovanja ispitanika prilikom posete Vojvodini

CILJEVI PUTOVANJA
o=0.881
Min. | Max. Srednja Standardna
vrednost devijacija
(SV) (SD)
Putovanje u destinaciju me je oporavilo tj. 1,0 5,0 1,1148
,»hapunilo mi je baterije®.
Posle putovanja osecao/la sam se mnogo 1,0 5,0 3,982 1,0179
bolje i uravnotezenije.
Putovanje mi je omogucilo da obogatim 1,0 5,0 3,584 1,2092
kompletnu sliku o sebi.
Osecao/la  sam se ispunjeno posle 1,0 5,0 3,982 1,1320
putovanja.

Posmatrajuéi tabelu 12, jasno se zajkljucuje da su ciljevi ispitanika povezani sa
opustanjem i relaksacijom. To se potvrduje ¢injenicom da sve srednje vrednosti imaju visoku
ocenu, a da je najznacajnije ocenjena tvrdnja: “Putovanje u destinaciju me je oporavilo tj.
,hapunilo mi je baterije (SV=4,109 SD=1,1148). Imajuci to u vidu, zakljucuje se da je
Hipoteza 3b potvrdena, jer turisti koji poseuju Vojvodinu imaju za cilj putovanja da se

opuste.

Tabela 13. Ishodi putovanja ispitanika posle posete Vojvodini

ISHODI PUTOVANJA
o=0.947
Min. | Max. Srednja Standardna
vrednost devijacija
(SV) (SD)
Zadovoljan/na  sam  putovanjem u 1,0 5,0 1,0999
destinaciju u Vojvodini.
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Vojvodinu, 1,0 5,0 4,045 1,0987
u istu destinaciju.
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Vojvodinu 1,0 5,0 4,122 1,1113
da bih posetio/la drugu/e destinaciju/e.
Preporu¢i¢cu Vojvodinu kao destinaciju 1,0 5,0 4,181 1,0418
drugima.
Prenosi¢u rodbini, prijateljima 1 sl 1,0 5,0 4,195 1,0545
pozitivne utiske o Vojvodini kao destinaciji.
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Izuzetno su znacajni rezultati prikazani u tabeli 13 koji prikazuju ishode posle posete
Vojvodini. Sve srednje vrednosti imaju izrazito visoke srednje vrednosti (vrednosti preko 4),
Sto znaci da su ispitanici izuzetno zadovoljni posetom Vojvodini §to i sami navode (SV=4,222;
SD=1,0999).

Isto tako, ispitanici u najvecoj meri potvrduju da ¢e ponovo posetiti Vojvodinu i posetiti
istu destinaciju (SV=4,045 SD=1,0987) i da ¢e je preporuciti drugima (SV= 4,181; SD=
1,0418). Na osnovu rezultata, Hipoteza 3¢ se potvrduje, premda su turisti koji posecuju

Vojvodinu zadovoljni posetom i preporucic¢e Vojvodinu kao destinaciju.

Tabela 14. Stavovi ispitanika o vaznosti okruzenja tokom posete Vojvodini

OKRUZENJE
a=0.812
Min. | Max. Srednja Standardna
vrednost devijacija
(SV) (SD)
Bitan mi je kvalitet vazduha u destinaciji 1,0 5,0 3,977 1,1499
Vazno mi je da ne postoji saobracajna guzva 1,0 5,0 3,837 1,0832
unutar destinacije
Vazno mi je da koristim nacina transporta 1,0 5,0 3,480 1,3059
sa niskim intenzitetom ugljenika

Kako je element odrZivosti izrazito vaZan u sporom turizmu, istraZzeni su i stavovi
ispitanika o tome u kojoj meri im je vazno okruzenje u kom borave tokom putovanja. Ispitanici
su naveli da im je kvalitet vazduha u destinaciji veoma bitan (SV=3,977; SD=1,1499), dok im
je vazno 1 da u okviru destinacije koriste nacin transporta sa niskim intenzitetom ugljenika
(SV=3,480; SD=1,3059). Premda su sve tvrde ocenjene visokim srednjim vrednostima
Hipoteza 3d je potvrdena, ¢ime se potvrduje da turisti koji posecuju Vojvodinu imaju
razvijenu svest o znacaju okruzenja u kom borave.

Posmatraju¢i rezultate 4 podhipoteze u okviru opste hipoteze tri, zakljucuje se da je
Hipoteza 3 potvrdena — “Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju karakteristike sporih (slow)
turista” jer su sve 4 podhipoteze takode potvrdene.

Deskriptivna statist¢ka metoda sprovedena je kako bi se utvrdila 1 Hipoteza 6 koja se
odnosi na stavove ispitanika o znacaju i autenti¢nosti Vojvodine. Rezultati su prikazani u tabeli

15.
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Tabela 15. Stavovi ispitanika o autenticnosti Vojvodine

AUTENTICNOST
o=0.922
Min. | Max. Srednja Standardna
vrednost devijacija (SD)
(SV)
Vojvodina je autenticna kao turisticka 1,0 5,0 3,968 1,1693
destinacija
Vojvodinu kao turistiCku destinaciju isti¢e 1,0 5,0 3,914 1,1309
§to u njoj zivi veliki broj razlicitih naroda
Hrana kao turisti¢ki proizvod prezentuje 1,0 5,0 3,973 1,1157
multikulturalnost Vojvodine

Sve srednje vrednosti su izrazito visoke (blizu ocene 4), te se zakljucuje da ispitanici
smatraju da je Vojvodina autenti¢na turisti¢ka destinacija (SV=3,968; SD=1,1499), te da je kao
turisticku destinaciju posebno istice hrana kao turisticki proizvod (SV=3,973; SD=1,1157) i
njena multikulturalnost (SV=3,914; SD=1,1309). Stoga, Hipoteza 6 “Turiste koji posecuju

Vojvodinu privla¢e multikulturalnost i autenti¢nost Vojvodine” je potvrdena.

7.1.3. Razlika u stavovima ispitanika prema njihovim socio-demografskim

karakteristikama

Drugi deo istrazivanja fokusirao se da odgovori na pitanje da li postoji razlika u
stavovima ispitanika prema njihovim socio-demografskim karakteristikama, konkretno razlika
u motivima za putovanjem i ciljevima i ishodima putovanja. Na osnovu toga, postavljena je
prvo hipoteza 4 koja glasi:

H4 Postoji razlika u motivaciji turista za posetu Vojvodini prema njithovim socio-
demografskim karakteristikama. Za potrebe potvrdivanja / odbijanja ove hipoteze sprovedeni
su T-test i ANOVA test. U okviru ove hipoteze formirano je 5 podhipoteza, kako bi se hipoteza
4 utvrdila, one glase:

H4a Stavovi turista se razlikuju prema polu

H4b Stavovi turista se razlikuju prema obrazovanju

H4c Stavovi turista se razlikuju prema tipu prebivaliSta

H4d Stavovi turista se razlikuju prema godinama starosti

H4e Stavovi turista se razlikuju prema mese¢nim primanjima
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7.1.3.1. T-test — razlika u stavovima ispitanika o njihovoj motivaciji za putovanje

u Vojvodinu, prema polu

Analiza T-testa za nezavisne uzorke se upotrebljava za poredenje srednje vrednosti

neke neprekidne promenljive u dve razliite grupe subjekata. Cilj je da se utvrdi da li postoji

statisticki znatna razlika u prose¢nom rezultatu merenja nekog obelezja u dve grupe. U ovom

istrazivanju T-test je upotrebljen kako bi se istrazilo da li postoji razlika u stavovima ispitanika

prema motivima putovanja u Vojvodinu (push 1 pull) u odnosu na njihov pol.

Tabela 16. Prikaz rezultata T-testa

Levene's t-test for Equality of Means
Test for
Equality of
Variances
Push motivi F Sig. |t df | Sig. Mean | Std. Error | 95% Confidence
(2- Differ | Difference | Interval of the
tailed) | ence Difference
Lower | Upper
Equal 8,060 ,005 -2,410 219 ,017 -,3702 ,1536 -,6729 -,0674
Zeleo/la variances
sam da se | assumed
opustim . qu-lal -2,333 174, ,021 -,3702 ,1587 -,6833 -,0570
variances 940
putovanju. | not
assumed
Zeleo/la | Equal 1684 | 196 | -1,939 | 219 | 054 3222 | 1661 -,6497 10052
sam da variances
assumed
pobegnem
od Equal -1,912 194, ,057 -,3222 ,1686 -,6547 ,0102
svakodney | variances 640
¢ . not
nog stresai | \ocimed
pritiska.
. Equal 3,263 ,072 -1,051 219 ,295 -,1864 L1774 -,5360 ,1632
Zeleo/la variances
sam da assumed
pronadem gy 1,032 | 190, | ,303 -1864 | ,1806 -5427 1699
mir/harmo | variances 886
niju. not
assumed
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. Equal ,653 ,420 511 219 ,610 ,0966 ,1892 -,2763 ,4696
Zeleo/la variances

sam da assumed
Vise Equal ,509 204, ,612 ,0966 ,1900 -,2780 4713
razmislim | variances 443
0 sebi. not
assumed
Zeleo/la Equal 1,171 ,280 ,407 219 ,685 ,0752 ,1849 -,2892 ,4396
variances
sam da assumed
unapredim
svoje Equal ,403 200, ,687 ,0752 ,1865 -,2926 ,4429
duhovne variances 418
not

vrednosti. | sssumed

Zeleo/la Equal 7,433 ,007 | -1,387 219 ,167 -,2326 ,1677 -,5632 ,0980
sam da variances
assumed
pobegnem
od Equal -1,354 184, 177 -,2326 L1718 -,5717 ,1064
ururbanost variances 084
. not
L assumed
svakodnev
nice.
Zeleo/la Equal 5,593 ,019 | -,798 219 ,426 -, 1264 ,1585 -,4387 ,1859
variances
sam da assumed
pobegnem
od Equal =779 184, ,437 -,1264 ,1623 -,4467 ,1938
snlkadley variances 228
not

ne rutine. | gequmed

Tabela 17. Prikaz zastupljenosti push motiva kod oba pola (push motivi)

Pol Mean Std. Std. Error Mean
Deviation

Zeleo/la sam da se Muski 3,939 1,3067 0,1320
opustim na
putovanju. Zenski 4,309 ,9762 0,0880
Zeleo/la sam da | Muski 3,735 1,3125 0,1326
pobegnem od
svakodnevnog Zenski 4,057 1,1545 0,1041
stresa i pritiska.
Zeleo/la sam da Muski 3,643 1,4233 0,1438
pronadem
mir/harmoniju. Zenski 3,829 1,2127 0,1093
Zeleo/la sam da vise Muski 3,276 1,4271 0,1442
razmislim o sebi.
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Zenski 3,179 1,3732 0,1238
Zeleo/la sam da Muski 3,490 1,4233 0,1438
unapredim  svoje
duhovne vrednosti. [ 7engki 3,415 1,3178 0,1188
Zeleo/la sam da| Muski 3,776 1,3812 0,1395
pobegnem od
uzurbanosti Zenski 4,008 1,1125 0,1003
svakodnevnice.
Zeleo/la sam da Muski 3,898 1,3042 0,1317
pobegnem od
svakodnevne rutine. [ 7ok 4,024 1,0516 0,0948

Na osnovu pregleda rezultata T-testa iz tabele 16, moze se zakljuciti da postoji
statisticki znatna razlika u stavovima muskaraca i Zena o push motivima putovanja, u slede¢im
tvrdnjama: Zeleo/la sam da se opustim na putovanju (t =-2,410; p (sig.) =0,005); Zeleo/la sam
da pobegnem od uZurbanosti svakodnevnice (t = -1,387; p (sig.) =0,007); Zeleo/la sam da
pobegnem od svakodnevne rutine (t =-0,798; p (sig.) =0,019). Naime, posmatrajuci tabelu 17,
moze se primetiti da su u sve 3 tvrdnje, Zene te koje imaju pozitivnije misljenje o datim
tvrdnjama. Tako, Zene viSe Zele da se opuste na putovanju (M=4,309), zele da pobegnu od
uzurbanosti svakodnevnice (M=4,008) i1 Zene u vecoj meri zele da pobegnu od svakodnevne
rutine (M=4,024).

Tabela 18. Prikaz rezultata T-testa

Levene's t-test for Equality of Means
Test  for
Equality of
Variances
- - 5
Pull motivi F Sig. |t df Sig. Mean Std. Error | 95%
(2- Difference | Difference | Confidence
tailed) Interval of the
Difference
Lower | Upper
Zeleo/la sam Equal 2,401 | ,123 | ,551 219 ,582 ,0964 ,1748 -,2481 ,4409
. variances
da imam
assumed
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priliku da Equal ,544 195,283 | ,587 ,0964 1773 2532 | ,4460
upoznam variances
. . not
nove ljude i
assumed
radim neke
nove stvari.
Equal 1,188 | 277 | -,142 219 ,887 -,0259 L1817 -,3840 ,3323
Zeleo/la sam | variances
da prozivim assumed
. Equal -,141 198,758 | ,888 -,0259 ,1836 -,3880 ,3362
oVo putovanje .
variances
avanturisticki. | pot
assumed
Equal 4,179 | ,042 -,485 219 ,628 -,0855 ,1762 -,4328 2617
. variances
Zeleo/lasam | oo ooq
da se srodim | Equal -,478 193,134 | ,633 -,0855 ,1790 -,4386 ,2676
sa prirodom. variances
not
assumed
v Equal 7,352 | ,007 ,831 219 ,407 ,1520 ,1829 -,2084 5124
Zeleo/la sam ]
variances
da se potpuno | ,.ced
uklopim u Equal 816 190,602 | ,415 ,1520 ,1862 2154 | 5193
lokalnu variances
not
kulturu.
assumed
v Equal 2,637 | ,106 -1,102 219 272 -, 1781 ,1616 -,4966 ,1403
Zeleo/la sam )
variances
da nau¢im assumed
vise 0 Equal -1,084 192,272 | ,280 -,1781 ,1643 -,5022 ,1460
nedemu variances
not
novom.
assumed
Zeleo/la sam | Equal 5409 | ,021 | -2,706 | 219 ,007 -,3995 1477 -,6905 | -,1085
da spoznam variances
d assumed
Sta destinacija
) Equal -2,631 179,717 | ,009 -,3995 L1519 -,6992 -,0999
koju sam variances
posetio/la not
s A assumed
ponudi.
Zeleo/la sam | Equal 317 | 574 | 042 219 1967 ,0068 ,1639 3162 | 3298
da dozivim variances
assumed
destinaciju na
) Equal ,041 199,638 | ,967 ,0068 ,1655 -,3195 ,3331
drugaciji variances

nacin nego
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inace na not

. assumed
putovanju.

Na osnovu rezultata iz tabele 18, uocava se da postoji statisticki znatna razlika medu
stavovima muskaraca i Zena vezano za sledece tvrdnje: Zeleo/la sam da se srodim sa prirodom
(t=-0,485; p (sig.) = 0,042); Zeleo/la sam da se potpuno uklopim u lokalnu kulturu (t= 0,831;
p (sig.) = 0,007); Zeleo/la sam da spoznam §ta destinacija koju sam posetio/la moze da ponudi

(t=-2,706; p (sig.)=0,021).

Tabela 19. Prikaz zastupljenosti push motiva kod oba pola (pull motivi)

Pol N Srednja Standardna Std. Error
vrednost devijacija Mean
(SD)

Zeleo/la sam da Muski 98 3,714 1,3773 0,1391
imam priliku da
upoznam nove ljude [ 7o) 123 3,618 1,2182 0,1098
1 radim neke nove
stvari.
Zeleo/la sam  da Muski 98 3,633 1,4097 0,1424
prozivim ovo
putovanje Zenski 123 3,659 1,2857 0,1159
avanturisticki.

Muski 98 3,459 1,4008 0,1415
Zeleo/la sam da se
srodim sa prirodom. Zenski 123 3,545 1,2164 0,1097
. Muski 98 3,388 1,4688 0,1484
Zeleo/la sam da se
potpuno uklopim u > :
e Zenski 123 3,236 1,2485 0,1126
5 Muski 98 3,684 1,2891 0,1302
Zeleo/la sam da
namerm . VISe 0 T enski 123 3,862 L1112 0,1002
ne¢emu novom.
Zeleo/la sam da Muski 98 3,714 1,2352 0,1248
spoznam Sta
destinacija  koju [ Zenski 123 4,114 9599 0,0865
sam posetio/la
moze da ponudi.
Zeleo/la sam da Muski 98 3,673 1,2663 0,1279
dozivim destinaciju
na drugaliji nacin [ Zengkj 123 3,667 1,1641 0,1050
nego inale na
putovanju.

111



Tabela 19 potvrduje da su Zene te koje viSe zele da se srode sa prirodom (M=3,545), i
da u vecoj meri Zele da spoznaju Sta destinacija koju su posetile moze da ponudi (M=4,114).
Sa druge strane, muskarci su ti koji viSe imaju potrebe da se uklope u lokalnu kulturu
(M=3,388).

Premda se misljenja muskaraca 1 zena razlikuju svega u 3 od 7 tvrdnji kod push i 3 od

7 tvrdnji kod pull faktora, Hipoteza 4a se odbija.

7.1.3.2. ANOVA test — razlika u stavovima ispitanika o njihovoj motivaciji za

putovanje u Vojvodinu, prema socio-demografskim karakteristikama

Analiza relultata dobijenih pomocu jednofaktorske analize varijanse (ANOVA)
upotrebljava se za poredenje prosecnih rezultata u 3 ili viSe grupa. Cilj je da se utvrdi da li
postoji znatna razlika u prose¢nom rezultatu merenja nekog obeleZja u 3 ili viSe grupa. U ovom
istrazivanju, meriée se razlika u stavovima ispitanika o push i pull motivima za putovanje u
Vojvodinu i prema stepenu obrazovanja, tipu prebivaliSta, godinama starosti i mese¢nim

primanjima.

Stepen obrazovanja

U ovom istrazivanju, u odnosu na stepen obrazovanja ispitanici su rasporedeni u 6
kategorija:
e osnovna Skola,
e srednja skola,
o fakultet,
e master studije,
e magistarske studije i

e doktorske studije.
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Tabela 20. Prikaz rezultata ANOVA testa — push faktori motivacije i stepen obrazovanja

ANOVA
Push motivi Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Zeleo/la sam da Between 3,910 5 0,782 0,589 0,708
se opustim na Groups
putovanju. Within 285,456 215 1,328
Groups
Total 289,367 220
Zeleo/la sam da Between 10,510 5 2,102 1,391 0,229
pobegnem od Groups
svakodnevnog [ \Within 324,857 215 1,511
stresa i pritiska. Groups
Total 335,367 220
Zeleo/la sam da Between 2,783 5 0,557 0,319 0,901
pronadem mir / Groups
harmoniju. Within 375,027 215 1,744
Groups
Total 377,810 220
Zeleo/la sam da Between 2,715 5 0,543 0,274 0,927
viSe razmislim Groups
0 sebi. Within 425,420 215 1,979
Groups
Total 428,136 220
Zeleo/la sam da Between 3,649 5 0,730 0,387 0,857
unapredim Groups
svoje duhovne | yyithin 405,002 215 1,884
vrednosti. Groups
Total 408,652 220
Zeleo/la sam da Between 13,762 5 2,752 1,819 0,110
pobegnem od Groups
uzurbanosti Within 325,242 215 1,513
svakodnevnice. Groups
Total 339,005 220
Zeleo/la sam da Between 10,306 5 2,061 1,526 0,183
pobegnem od Groups
svakodnevne Within 290,472 215 1,351
rutine. Groups
Total 300,778 220

1z tabele 20 zakljucuje se da kod push faktora motivacije ne postoji statisticki znatna

razlika u stavovima ispitanika prema njihovom stepenu obrazovanja.
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Tabela 21. Prikaz rezultata ANOVA testa — pull faktori motivacije i stepen obrazovanja

ANOVA
Pull motivi Sum of | df Mean F Sig.
Squares Square
Zeleo/la sam da imam Between 7,390 5 1,478 0,887 0,490
priliku da upoznam nove Groups
ljude i radim neke nove [ Within 358,158 215 1,666
stvari. Groups
Total 365,548 220
Zeleo/la sam da prozivim Between 3,617 5 0,723 0,398 0,850
ovo putovanje Groups
avanturisticki Within 390,853 | 215| 1818
Groups
Total 394,471 220
Zeleo/la sam da se srodim Between 6,360 5 1,372 0,810 0,544
sa prirodom. Groups
Within 364,380 215 1,695
Groups
Total 371,240 220
Zeleo/la sam da se Between 14,829 5 2,966 1,653 0,147
potpuno  uklopim u Groups
lokalnu kulturu. Within 385,858 | 215| 1,795
Groups
Total 400,688 220
Zeleo/la sam da nau¢im Between 21,158 5 4,232 3,111 0,010
vise o necemu novom. Groups
Within 292,417 215 1,360
Groups
Total 313,575 220
Zeleo/la sam da spoznam Between 11,189 5 2,238 1,865 0,102
Sta destinacija koju sam Groups
posetio/la  moze  da [ \yijthin 257,925 215 | 1,200
ponudi. Groups
Total 269,113 220
Zeleo/la sam da dozivim Between 23,778 5 4,756 3,441 0,005
destinaciju na drugadiji Groups
nacin - nego inafe na | yithin 297,109 215 | 1,382
putovanju. Groups
Total 320,887 220

Posmatrajuci tabelu 21, zakljucuje se da postoji statisticki znatna razlika povezana sa
pull motivima putovanja 1 stavovima ispitanika prema njithovom stepenu obrazovanja.

Detaljnije objaSnjenje dato je primenom LSD post hoc testa (tabela 22).
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Naime, rezultati pokazuju da su ispitanici koji su zavrSili srednju Skolu u manjoj meri

smatraju da Zele da nauce nesto vise o neCemu novo i Zele da dozive destinaciju na drugaciji

nacin, nego ispitanici koji su zavrsili fakultet, master ili magistarske studije.

Tabela 22. Rezultati LSD post hoc testa

F - vrednost LSD post
hoc test
Zeleo/la sam da nau¢im vise o neCemu 3111 2<345
novom.
Zve%fzo/levl.sam da .dOZVIVlm destmacpu na 3.441%* 2<345
drugaciji naéin nego inace na putovanju.

(* p<0.05, ** p<0.01)

Premda je statisticki znatna razlika uocena samo kod dve tvrdnje u pull faktorima, dok

se kod push faktora motivacije nije pojavila razlika, Hipoteza 4b je odbijena.

Tip prebivalisSta

Prema tipu prebivalista, ispitanici su kategorisani u 4 grupe:

e selo,

e mali grad — varoSica (do 10000 stanovnika),

e grad srednje veli¢ine (10000 — 100000 stanovnika) i

o veliki grad (preko 100000 stanovnika)

Tabela 23. Prikaz rezultata ANOVA testa — Push motivi i prebivaliste

ANOVA
Push motivi Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Zeleo/la sam da se opustim na Between 8,477 3 2,826 2,183 | ,091
putovanju. Groups
Within 280,890 | 217 1,294
Groups
Total 289,367 | 220
Zeleo/la sam da pobegnem od Between 10,058 3 3,353 2,236 | ,085
svakodnevnog stresa i pritiska. Groups
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Within 325,309 | 217 1,499

Groups
Total 335,367 | 220
Zeleo/la sam da pronadem Between 6,776 3 2,259 1,321 | ,268
mir/harmoniju. Groups
Within 371,034 | 217 1,710
Groups
Total 377,810 | 220
Zeleo/la sam da vise razmislim o Between 23,824 3 7,941 4,262 | ,006
sebi. Groups
Within 404,312 | 217 1,863
Groups
Total 428,136 | 220

Zeleo/la sam da unapredim svoje Between 24,774 3 8,258 4,668 | ,004

duhovne vrednosti. Groups
Within 383,878 | 217 1,769
Groups
Total 408,652 220
Zeleo/la sam da pobegnem od Between 3,800 3 1,267 ,820 | ,484
uzurbanosti svakodnevnice. Groups
Within 335,204 | 217 1,545
Groups
Total 339,005 | 220
Zeleo/la sam da pobegnem od Between 2,518 3 ,839 ,611 | ,609
svakodnevne rutine. Groups
Within 298,260 | 217 1,374
Groups
Total 300,778 | 220

Posmatrajuci push tfaktore motivacije 1 tip prebivaliSta ispitanika, uocava se da postoje

izvesne statisticki znatne razlike u odgovorima ispitanika.
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Rezultati LSD post hoc testa pokazuju da ispitanici koji zive u gradovima srednje

veli¢ine u ve¢oj meri Zele da razmisle vise o sebi 1 da unaprede svoje duhovne vrednosti tokom

putovanja nego ispitanici koji zive u velikim gradovima. Rezultati su prikazani u tabeli 24.

Tabela 24. Rezultati LSD post hoc testa

F - LSD post hoc
vrednost test
Zeleo/la sam da vi$e razmislim o sebi. 4,262%* 3>4
Zeleo/la sam da unapredim svoje duhovne 4,668%* 3>4
vrednosti.

(* p<0.03, ** p<0.01)

Posmatrajuci push faktore motivacije i tip prebivalista ispitanika, rezultati prikazani u

tabelama 25 1 26 pokazuju da postoje statisti¢ki znatne razlike u odgovorima ispitanika spram

toga iz kog tipa prebivaliSta dolaze. Naime, razlika postoji u ¢ak 6 od 7 tvrdnji vezanih za pull

faktore motivacije.

Tabela 25. Prikaz rezultata ANOVA testa — Push motivi i prebivaliste

ANOVA
Pull motivi Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Zeleo/la sam da imam priliku da Between 18,076 3 6,025 3,763 | ,012
upoznam nove ljude i radim neke nove Groups
stvari. Within 347,472 | 217 1,601
Groups
Total 365,548 | 220
Zeleo/la sam da prozivim ovo Between 18,722 3 6,241 3,604 | ,014
putovanje avanturisticki. Groups
Within 375,749 | 217 | 1,732
Groups
Total 394,471 | 220
Zeleo/la sam da se srodim sa Between 16,157 3 5,386 3,291 | ,022
prirodom. Groups
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Within 355,083 | 217 | 1,636
Groups
Total 371,240 | 220
Zeleo/la sam da se potpuno uklopim u Between 34,374 3 11,458 | 6,788 | ,000
lokalnu kulturu. Groups
Within 366,314 | 217 | 1,688
Groups
Total 400,688 | 220
Zeleo/la sam da nau¢im viSe o neGemu | Between 12,941 3 4314 | 3,114 | ,027
novom. Groups
Within 300,634 | 217 | 1,385
Groups
Total 313,575 | 220
Zeleo/la sam da spoznam §ta Between 6,406 3 2,135 1,764 | ,155
destinacija koju sam posetio/la moze Groups
da ponudi. Within 262,707 | 217 1,211
Groups
Total 269,113 | 220
Zeleo/la sam da doZivim destinacijuna | Between 13,658 3 4,553 3,216 | ,024
drugaciji nacin nego inace na Groups
putovanju. Within 307,228 | 217 1,416
Groups
Total 320,887 | 220
Tabela 26. Rezultati LSD post hoc testa
F LSD post
vrednost hoc test
Zeleo/la sam da imam priliku da upoznam nove 3,763* 3>1,4
ljude i radim neke nove stvari.
Zeleo/la sam da proZivim ovo putovanje 3,604* 3>1,2,4
avanturisticki.
Zeleo/la sam da se srodim sa prirodom. 3,291* 3>4
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Zeleo/la sam da se potpuno uklopim u lokalnu 6,788%* 3>4

kulturu.
Zeleo/la sam da naudim vise o ne¢emu novom. 3,114% 3>1,4
Zeleo/la sam da dozivim destinaciju na drugagiji 3,216* 3>4

nacin nego inace na putovanju.

(* p<0.03, ** p<0.01)

Rezultati su istovetni za svih 7 tvrdnji u kojima je statisticka razlika primecena. Naime,
na ispitanike koji dolaze iz gradova srednje velicine, pull faktori motivacije uti¢u u ve¢oj meri
nego na ispitanike koji dolaze iz velikih gradova. Stoga, posmatrajuci kako push tako i pull
faktore motivacije, zakljucuje se da je Hipoteza 4c potvrdena jer se stavovi turista razlikuju

prema tipu prebivalisSta.

Godine starosti

Posmatrajuéi godine starosti, ispitanici su podeljeni u sledece kategorije:

o <18,

e 1930,
e 31-40,
o 41-60,
e 51-60i
. 6.

Tabela 27. Prikaz rezultata ANOVA testa — Push motivi i godine starosti

ANOVA
Push motivi Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Zeleo/la sam da se opustim na Between 9,976 5 1,995 1,535 | ,180
putovanju. Groups
Within 279,391 | 215 1,299
Groups
Total 289,367 | 220
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Zeleo/la sam da pobegnem od Between 23,233 5 4,647 3,201 | ,008
svakodnevnog stresa i pritiska. Groups
Within 312,134 | 215 1,452
Groups
Total 335,367 | 220
Zeleo/la sam da pronadem Between 8,056 5 1,611 937 | ,458
mir/harmoniju. Groups
Within 369,754 | 215 1,720
Groups
Total 377,810 | 220
Zeleo/la sam da vige razmislim o Between 23,684 5 4,737 2,518 | ,031
sebi. Groups
Within 404,452 | 215 1,881
Groups
Total 428,136 | 220
Zeleo/la sam da unapredim svoje Between 10,103 5 2,021 1,090 | ,367
duhovne vrednosti. Groups
Within 398,549 | 215 1,854
Groups
Total 408,652 | 220
Zeleo/la sam da pobegnem od Between 21,458 5 4,292 2,906 | ,015
uzurbanosti svakodnevnice. Groups
Within 317,546 | 215 1,477
Groups
Total 339,005 | 220
Zeleo/la sam da pobegnem od Between 13,787 5 2,757 2,066 | ,071
svakodnevne rutine. Groups
Within 286,991 | 215 1,335
Groups
Total 300,778 | 220
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Tabela 28. Rezultati LSD post hoc testa

F - vrednost LSD post hoc test
Zeleo/la sam da pobegnem od 3,201 %* 4<1,2,5,6
svakodnevnog stresa i pritiska.
Zeleo/la sam da vise razmislim o 2,518* 1<3,4,6
sebi.
2<6
Zeleo/la sam da pobegnem od 2,906* 1<3,4
uzurbanosti svakodnevnice.
4>2,5

(* p<0.03, ** p<0.01)

Kada su u pitanju godine starosti i push faktori motivacije takode postoje statisticki

znatne razlike u odredenim tvrdnjama (tabela 27). Za razliku od tipa prebivaliSta, posmatrajuci

godine starosti ispitanika, razlike u stavovima se razlikuju zavisno od tvrdnji. Tako recimo,

ispitanici koji imaju izmedu 41 1 60 godina u manjoj meri zele da pobegnu od svakodnevnog

stresa 1 pritiska nego ispitanici do 30 godina, kao i oni koji imaju preko 51 godine. Ne cudi

podatak da ispitanici koji imaju manje od 18 godina imaju manju Zelju da razmisljaju vise o

sebi na putovanju od ispitanika koji imaju od viSe od 30 godina, ili $to ispitanici koji imaju do

19 do 30 godina imaju isto tako manju Zelju od ispitanika koji imaju viSe od 61 godine. Sli¢na

situacija je 1 kod tvrdnje koja se odnosi na beg od uZurbanosti svakodnevnice.

Tabela 29. Prikaz rezultata ANOVA testa — Pull motivi i godine starosti

ANOVA
Pull motivi Sum  of | df | Mean F Sig.
Squares Square
Zeleo/la sam da imam priliku da Between 6,604 5 1,321 ,791 | ,557
upoznam nove ljude i radim neke nove Groups
stvari. Within 358,943 | 215 1,670
Groups
Total 365,548 | 220
Zeleo/la sam da proZivim ovo Between 7,882 5 1,576 ,877 | ,498
putovanje avanturisticki. Groups
Within 386,589 | 215 1,798
Groups
Total 394,471 | 220
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Zeleo/la sam da se srodim sa Between 7,798 5 1,560 ,923 | ,467
prirodom. Groups

Within 363,441 | 215 | 1,690
Groups
Total 371,240 | 220

Zeleo/la sam da se potpuno uklopim u Between 15,166 5 3,033 1,692 | ,138
lokalnu kulturu. Groups
Within 385,522 | 215 1,793

Groups
Total 400,688 | 220
Zeleo/la sam da nau¢im vise o ne¢emu Between 13,941 5 2,788 2,001 | ,080
novom. Groups

Within 299,633 | 215 1,394

Groups
Total 313,575 | 220
Zeleo/la sam da spoznam ta Between 5,094 5 1,019 ,830 | ,530
destinacija koju sam posetio/la moze Groups
da ponudi. Within 264,020 | 215 1,228
Groups
Total 269,113 | 220

Zeleo/la sam da doZivim destinacijuna | Between 14,196 5 2,839 1,990 | ,081

drugaciji na€in nego inace na Groups
putovanju. Within 306,691 | 215 1,426
Groups
Total 320,887 | 220

Sa druge strane, posmatrajuci pull faktore motivacije, ne postoji znatna statisticka
razlika prema godinama starosti ispitanika. Premda je statisti¢ki znatna razlika uocena kod
svega 3 od ukupno 14 faktora motivacije, konstatuje se da je Hipoteza 4d odbijena, jer se

stavovi turista ne razlikuju prema godinama starosti.
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Mesecna primanja

Prema statistiCkim biltenima, u trenutku sprovodenja istrazivanja, prosecna plata u
Republici Srbiji iznosila je 86738 dinara. Prema prosecnoj plati ispitanici su se izjasnjavali da
imaju primanja u slede¢im kategorijama:

e ispod proseka,
e proseCna primanja,
e iznad proseka i

e nemam primanja.

Tabela 30. Prikaz rezultata ANOVA testa — Push motivi i mesecna primanja

ANOVA
Push motivi Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Zeleo/la sam da se opustim na Between 4,611 3 1,537 1,171 | ,322
putovanju. Groups
Within 284,755 | 217 1,312
Groups
Total 289,367 | 220
Zeleo/la sam da pobegnem od Between 15,952 3 5,317 3,613 | ,014
svakodnevnog stresa i pritiska. Groups
Within 319,414 | 217 1,472
Groups
Total 335,367 | 220
Zeleo/la sam da pronadem Between 5,262 3 1,754 1,022 | ,384
mir/harmoniju. Groups
Within 372,548 | 217 1,717
Groups
Total 377,810 | 220
Zeleo/la sam da vise razmislim o Between 7,870 3 2,623 1,355 | ,258
sebi. Groups
Within 420,266 | 217 1,937
Groups
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Total 428,136 | 220
Zeleo/la sam da unapredim svoje Between 5,600 3 1,867 1,005 | ,391
duhovne vrednosti. Groups
Within 403,051 | 217 1,857
Groups
Total 408,652 | 220
Zeleo/la sam da pobegnem od Between 9,244 3 3,081 2,028 | ,111
uzurbanosti svakodnevnice. Groups
Within 329,761 | 217 1,520
Groups
Total 339,005 | 220
Zeleo/la sam da pobegnem od Between 7,228 3 2,409 1,781 | ,152
svakodnevne rutine. Groups
Within 293,550 | 217 1,353
Groups
Total 300,778 | 220

Tabela 31. Rezultati LSD post hoc testa

F - vrednost LSD post hoc test

Zeleo/la sam da pobegnem 3,613* 3>1,2,4
od svakodnevnog stresa i pritiska.

(* p<0.05, ** p<0.01)

Statisti¢ki znatna razlika primecuje se samo kod tvrdnje “Zeleo/la sam da pobegnem od
svakodnevnog stresa i1 pritiska” a prema stavovima koji se razlikuju prema mesecnim
prihodima ispitanika. Ispitanici koji imaju primanja iznad proseka u vecoj meri su zagovornici
ove tvrdnje u odnosu na ispitanike u ostalim kategorijama, koji nemaju primanja, imaju

primanja ispod proseka ili imaju prose¢na primanja (tabela 31).
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Tabela 32. Prikaz rezultata ANOVA testa — Pull motivi i mesecna primanja

ANOVA
Pull motivi Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Zeleo/la sam da imam priliku da Between 9,329 3 3,110 1,894 | ,131
upoznam nove ljude i radim neke nove Groups
stvari. Within 356,219 | 217 | 1,642
Groups
Total 365,548 | 220
Zeleo/la sam da proZivim ovo Between 4,109 3 1,370 , 761 | 517
putovanje avanturisticki. Groups
Within 390,362 | 217 1,799
Groups
Total 394,471 | 220
Zeleo/la sam da se srodim sa Between 7,810 3 2,603 1,554 | ,201
prirodom. Groups
Within 363,430 | 217 | 1,675
Groups
Total 371,240 | 220
Zeleo/la sam da se potpuno uklopim u Between 12,370 3 4,123 2,304 | ,078
lokalnu kulturu. Groups
Within 388,318 | 217 | 1,789
Groups
Total 400,688 | 220
Zeleo/la sam da nau¢im vise o ne¢emu | Between 4,194 3 1,398 ,980 | ,403
novom. Groups
Within 309,381 | 217 1,426
Groups
Total 313,575 | 220
Zeleo/la sam da spoznam §ta Between 2,955 3 ,985 ,803 | ,493
destinacija koju sam posetio/la moze Groups
da ponudi. Within 266,158 | 217 | 1,227
Groups
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Total 269,113 | 220
Zeleo/la sam da doZivim destinacijuna | Between 6,565 3 2,188 1,511 | ,213
drugaciji nacin nego inace na Groups
putovanju. Within 314322 | 217 1,448
Groups
Total 320,887 | 220

Tabela 32 pokazuje kako nema statisticki znatne razlike u stavovima ispitanika prema
njihovim mesecnim primanjima, a prema pull faktorima motivacije. Jasno se zakljucuje da je
Hipoteza 4¢ odbijena jer se stavovi turista ne razlikuju prema njihovim mese¢nim primanjima.

Na osnovu 5 podhipoteza, zakljuuje se da je opSta Hipoteza 4 “Postoji razlika u
motivaciji turista za posetu Vojvodini prema njihovim socio-demografskim karakteristikama”
odbijena, jer ne postoji statisticka znatna razlika u 4 od 4 podhipoteza.

Kako bi se sprovelo istrazivanje i da bi se dobili odgovori na pitanje da li se stavovi
ispitanika o njihovim ciljevima 1 ishodima razlikuju spram njihovih socio-demografskih
karakteristika, postavljena je Hipoteza 5, sa svojim podhipotezama.

HS5 Postoji razlika u ciljevima i ishodima turista za posetu Vojvodini prema njihovim
socio-demografskim karakteristikama. Kako bi se hipoteza 5 ispitala, postavljene su sledece
podhipoteze:

e HS5a Stavovi turista se razlikuju prema polu

e H5b Stavovi turista se razlikuju prema obrazovanju

e H5c Stavovi turista se razlikuju prema tipu prebivalista
e H5d Stavovi turista se razlikuju prema godinama starosti

e HSe Stavovi turista se razlikuju prema mese¢nim primanjima

7.1.3.3.T-test — razlika u stavovima ispitanika o njihovim ciljevima i ishodima

putovanja u Vojvodinu, prema polu

U ovom istrazivanju, T-test je upotrebljen kako bi se istrazilo da li postoji razlika u
stavovima ispitanika prema ciljevima i ishodima putovanja u Vojvodini u odnosu na njihov

pol.
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Tabela 33. Prikaz rezultata T-testa

Levene's t-test for Equality of Means
Test for
Equality of
Variances
Ciljevi putovanja - -
jevip J F Sig. |t df Sig. Mean | Std. 95% Confidence
(2- Differ | Error | Interval of the
tailed | ence Differ | Difference
) ence
Lower | Upper
Putovanje u qual 16,324 | ,000 -2,538 219 ,012 -,3785 ,1491 -,6723 -,0846
destinaciju me je Z:S“amnzzs
oL u
oporavilo tj.
,,napunilo mije Equal -2,436 164, ,016 -,3785 ,1554 -,6852 -,0717
baterije. variances 807
not
assumed
Nakon putovanja | Equal 5401 | ,021 | -1,363 | 219 | ,174 -1875 ,1376 -4586 ,0836
osecéao/la sam se Z:sr::lzzs
mnogo bolje i
uravnoteZenije. | Equal 1,330 | 184, | ,185 -,1875 ,1409 -4655 ,0906
variances 009
not
assumed
Putovanje mije | Equal 2,087 | ,150 | -918 219 | ,359 -,1504 ,1638 SA732 1724
omogucilo da ;’:S“iﬂzzs
. Ul
obogatim
kompletnu sliku o | Equal 906 | 196, | ,366 1504 | 1660 -ATT7 ,1769
sebi. variances 025
not
assumed
Osecao/la sam se | Equal 9422 | ,002 | -2,076 | 219 | ,039 -3158 L1521 -6157 -,0160
ispunjeno nakon | Y&rances
R assumed
putovanja.
Equal -2,018 179, ,045 -,3158 ,1565 -,6246 -,0070
variances 558
not
assumed

Posmatraju¢i ciljeve putovanja primecuje se statisticki znatna razlika izmedu muskog 1
zenskog pola kod dve tvrdnje vezane za ciljeve putovanja.

Naime, razlika se uocava u tvrdnjama “Putovanje u destinaciju me je oporavilo tj.
,hapunilo mi je baterije (t=-2,538; p(sig)=0,000) i ,,Posle putovanja osecao/la sam se mnogo
bolje 1 uravnotezenije* (t=-1,363; p(sig)=0,021). Posmatraju¢i tabelu 33, iz rezultata se
zakljucuje da su Zene te koje viSe imaju za cilj da im putovanje napuni baterije (M=4,276) i

one imaju za cilj da se osecaju bolje i uravnoteZenije (M=4,065).
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Tabela 34. Prikaz zastupljenosti ciljeva putovanja kod oba pola

Pol N Srednja Standardna Std. Error
vrednost devijacija Mean
Putovanje u destinaciju me je Muski | 98 3,898 1,3120 ,1325
oporavilo tj. ,,napunilo mi je baterije*. | _ i
Zenski | 123 4,276 ,8990 ,0811
Nakon putovanja osec¢ao/la sam se Muski | 98 3,878 1,1331 ,1145
mnogo bolje i uravnotezenije. V .
Zenski | 123 4,065 ,9120 ,0822
Putovanje mi je omogucilo da Muski | 98 3,500 1,2863 ,1299
obogatim kompletnu sliku o sebi. _ i
Zenski | 123 3,650 1,1451 ,1032
Osecao/la sam se ispunjeno nakon Muski | 98 3,806 1,2735 ,1286
putovanja. i, i
Zenski | 123 4,122 9883 ,0891
Tabela 35. Prikaz rezultata T-testa
Levene's Test | t-test for Equality of Means
for Equality of
Variances
. . F Sig. t df Sig. (2- | Mean | Std. Error | 95%
Ishodi putovanja tailed) | Diffe | Difference | Confidence
rence Interval of the
Difference
Lower | Upper
Zadovoljan/na | Equal 7,093 | ,008 1,949 | 219 | ,053 -2884 | ,1480 -,5800 | ,0033
sam variances
i assumed
putovanjem u
destinacijuu | Equal -1,896 | 180, | ,060 -,2884 | ,1521 -,5884 | 0117
Vojvodini. variances 708
not
assumed
Ponovo ¢u Equal 4,589 | ,033 1,662 | 219 | ,098 2463 | ,1482 -5383 | L0457
izabrati da vanances
. assumed
putyjem u
Vojvodinu, u | Equal -1,623 | 184, | ,106 -,2463 | 1518 -,5457 | ,0531
istu variances 308
destinaciju. ot
assumed
Ponovo ¢u Equal 1,789 | ,182 1216 | 219 | 225 -1828 | ,1503 4791 | 1134
izabrati da vanances
R assumed
putyjem u
Vojvodinu da | Equal 1,196 | 191, | 233 -1828 | ,1529 -4844 | 1188
bih posetio/la | Vvariances 870
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drugu/e not
destinaciju/e. assumed
Preporu¢iéu | Equal | 3451 1,065 | -2599 | 219 | 010 -3619 | ,1392 6363 | -0874
Vojvodinu kao variances
: .. assumed
destinaciju
drugima. Equal 2,531 | 181, | ,012 -3619 | ,1430 6440 | -,0797
variances s14
not
assumed
Prenosicu Equal 5902 | 016 3016 | 219 | ,003 4229 | 1402 6993 | -,1466
rodbini variances
11 s . assumed
prijateljima i sl
pozitivne Equal 22,921 | 175, | ,004 -4229 | 1448 -7087 | -,1372
utiske o variances 7
s "
Vojvodini kao | '
. assumed
destinaciji.

Razlike u stavovima muskaraca i Zena, a prema ishodima putovanja u Vojvodini
primecuju se u slede¢im tvrdnjama: “Zadovoljan/na sam putovanjem u destinaciju u
Vojvodini” (t=-1,949; p(sig)=0,008); ,,Ponovo ¢u izabrati da putujem u Vojvodinu, u istu
destinaciju“(t=-1,662; p(sig)=0,033); ,,Prenosi¢u rodbini prijateljima i sl. pozitivne utiske o

Vojvodini kao destinaciji“ (t=-3,016; p(sig)=0,016).

Tabela 36. Prikaz zastupljenosti ishoda putovanja kod oba pola

Pol N Srednja | Standardna Std.

vrednost | devojacija Error

Mean

Zadovoljan/na sam putovanjem u Muski 98 4,061 1,2337 ,1246
destinaciju u Vojvodini. _

Zenski | 123 4,350 ,9665 ,0871

Ponovo ¢u izabrati da putujem u Muski 98 3,908 1,2191 ,1232
Vojvodinu, u istu destinaciju. _

Zenski | 123 4,154 ,9837 ,0887

Ponovo ¢u izabrati da putujem u Muski 98 4,020 1,2012 ,1213
Vojvodinu da bih posetio/la drugu/e _

o Zenski | 123 4,203 1,0319 ,0930

destinaciju/e.
Muski | 98 3,980 1,1575 ,1169
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destinaciji.

Preporucicu Vojvodinu kao destinaciju Zenski | 123 4,341 9128 ,0823
drugima.
Prenosicu rodbini prijateljima i sl Muski | 98 3,959 1,1921 ,1204
pozitivne utiske o Vojvodini kao v
Zenski | 123 4,382 ,8919 ,0804

Kao i kod ciljeva putovanja, ista je situacija i kod ishoda putovanja, tako da su Zene te

¢ija su misljenja naglasenija. Stoga, Zene su te koje su zadovoljnije putovanjem u Vojvodinu

(M=4,350), vise ¢e preporucivati Vojvodinu kao destinaciju drugima (M=4,341), te e vise

prenositi pozitivne utiske o ovoj destinaciji (M=4,382).

Obzirom da se stavovi muskaraca i Zena znacajno razlikuju u dva od 4 cilja putovanja,

kao iu 3 od 5 ishoda putovanja, zakljucuje se da je Hipoteza 5a potvrdena jer se stavovi turista

prema ciljevima i ishodima putovanja razlikuju prema polu.

7.1.3.4. ANOVA test — razlika u stavovima ispitanika o ciljevima i ishodima

putovanja u Vojvodinu, prema socio-demografskim karakteristikama

Prema stepenu obrazovanja, ispitanici su grupisani u sledece kategorije:

e osnovna Skola,

e srednja Skola,

o fakultet,

e master studije,

e magistarske studije i

e doktorske studije.

Stepen obrazovanja
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Tabela 37. Prikaz rezultata ANOVA testa — Ciljevi putovanja i stepen obrazovanja

ANOVA
Ciljevi putovanja Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Putovanje u destinaciju me je Between 15,478 5 3,096 | 2,581 | ,027
oporavilo tj. ,,napunilo mi je Groups
baterije*. Within 257,916 | 215 1,200
Groups
Total 273,394 | 220
Between 6,186 5 1,237 1,199 | ;310
Nakon putovanja ose¢ao/la sam se Groups
mnogo bolje i uravnotezenije. Within 221,742 | 215 1,031
Groups
Total 227,928 | 220
Putovanje mi je omogucilo da Between 7,561 5 1,512 1,035 | ,398
obogatim kompletnu sliku o sebi. Groups
Within 314,141 | 215 1,461
Groups
Total 321,701 | 220
Osecao/la sam se ispunjeno nakon Between 12,728 5 2,546 2,033 | ,075
putovanja. Groups
Within 269,199 | 215 1,252
Groups
Total 281,928 | 220
Tabela 38. Rezultati LSD post hoc testa
F - LSD post hoc test
vrednost
Putovanje u destinaciju me je oporavilo tj. 2,581% 2<3,4,5
,hapunilo mi je baterije®. c<d

(* p<0.05, ** p<0.01)
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Posmatrajuéi ciljeve putovanja uocena je statistiCki znatna razlika u stavovima
ispitanika prema njihovom obrazovanju samo kod konstatacije da im je putovanje napunulo
baterije.

Na osnovu rezultata LSD post hoc testa zaklju€eno je da ispitanici koji imaju zavrSenu
srednju Skolu u manjoj meri smatraju da im je putovanje napunilo baterije, nego ispitanici koji
imaju zavrSen fakultet, master ili magistarske studije. Isto tako, razlika se primecuje izmedu

ispitanika sa zavrSenim doktoskim studijama i zavrSenum master studijama.

Tabela 39. Prikaz rezultata ANOVA testa — ishodi putovanja i stepen obrazovanja
ANOVA

Ishodi putovanja Sum  of | df | Mean F Sig.
Squares Square

Zadovoljan/na sam putovanjem u Between 16,544 5 3,309 2,850 | ,016

destinaciju u Vojvodini. Groups
Within 249,592 215 | 1,161
Groups
Total 266,136 220

Between 13,366 5 2,673 2,279 | ,048

Ponovo ¢u izabrati da putujem u Groups
Vojvodinu, u istu destinaciju. Within 252,182 215 | 1,173
Groups
Total 265,548 220

Ponovo ¢u izabrati da putujem u Between 14,879 5 2,976 2,491 | ,032
Vojvodinu da bih posetio/la drugu/e | Groups

destinaciju/e. Within 256,822 215 | 1,195
Groups
Total 271,701 220

Preporuci¢u Vojvodinu kao destinaciju | Between 10,556 5 2,111 1,989 | ,081

drugima. Groups
Within 228,204 215 | 1,061
Groups
Total 238,760 220
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Prenosicu rodbini prijateljima i sl Between 15,401 5 3,080 2,889 | ,015
pozitivne utiske o Vojvodini kao Groups
destinaciji. Within 229,232 215 | 1,066
Groups
Total 244,633 220

Sa druge strane, situacija je dosta drugacija kada se posmatraju ishodi putovanja, gde

se statisticki znatna razlika nije uocila samo kod jedne od 5 tvrdnji (tabela 39).

Tabela 40. Rezultati LSD post hoc testa

F - LSD post hoc test
vrednost

Zadovoljan/na sam putovanjem u 2,850* 5>1,2,3,6

destinaciju u Vojvodini. 4>2.6

Ponovo ¢u izabrati da putujem u 2,279%* 2<4,5

Vojvodinu, u istu destinaciju.

Ponovo ¢u izabrati da putujem u 2,491* 2<4,5

Vojvodinu da bih posetio/la drugu/e 6<4,5
destinaciju/e.
Prenosi¢u rodbini prijateljima i sl 2,889% 2<3,4,5
pozitivne utiske o Vojvodini kao destinaciji. 1<5

(* p<0.05, ** p<0.01)

Rezultati iz tabele 40 pokazuju brojne razlike u stavovima ispitanika prema njihovom
obrazovanju i ishodima putovanja. Dakle, ispitanici koji imaju zavrSene master 1 magistarske
studije viSe su zadovoljni putovanjem u Vojvodinu nego ostale grupe ispitanika, ali 1 pre ¢e se
odluciti da ponove posetu Vojvodini u istoj destinaciji nego ispitanici sa zavrSenom srednjom
Skolom. Zanimljiv je podatak da ispitanici sa zavrSenom srednjom Skolom ali i oni sa zavrSenim
doktorskim studijama ¢e ponovo izabrati da putuju u Vojvodinu, ali u drugu destinaciju nego
ispitanici koji su imaju zavrSene master ili magistarske studije. Ispitanici koji su zavrsili
osnovnu ili srednju Skolu u manjoj meri imaju zelju da prenesu pozitivne utiske o destinaciji
koju su posetili.

Kako se statisti¢ki znatna razlika primecuje kod jedne od 4 tvrdnje kod ciljeva i ¢ak 4
od 5 tvrdnji kod ishoda putovanja, zakljucuje se da je Hipoteza S5b potvrdena. Stoga se stavovi

turista o ciljevima I ishodima putovanja razlikuju prema obrazovanju.
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Tip prebivaliSta

Posmatrajuéi tip prebivalista, ispitanici su se izjasnili i svrstali su se u nekoliko

kategorija:
e selo,

e mali grad — varoSica (do 10000 stanovnika),

e ¢rad srednje veli¢ine (10000 — 100000 stanovnika) i

e veliki grad (preko 100000 stanovnika).

Tabela 41. Prikaz rezultata ANOVA testa — ciljevi putovanja i prebivaliste

ANOVA
Ciljevi putovanja Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Putovanje u destinaciju me je Between 5,280 3 1,760 1,424 | ,237
oporavilo tj. ,,napunilo mi je Groups
baterije*. Within 268,114 | 217 1,236
Groups
Total 273,394 | 220
Between 8,419 3 2,806 | 2,774 | ,042
Nakon putovanja osec¢ao/la sam se Groups
mnogo bolje i uravnotezenije. Within 219,508 | 217 1,012
Groups
Total 227,928 | 220
Putovanje mi je omoguéilo da Between 8,131 3 2,710 1,876 | ,135
obogatim kompletnu sliku o sebi. Groups
Within 313,570 | 217 1,445
Groups
Total 321,701 | 220
Osecao/la sam se ispunjeno nakon Between 12,705 3 4,235 3,413 | ,018
putovanja. Groups
Within 269,223 | 217 1,241
Groups
Total 281,928 | 220
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Tabela 42. Rezultati LSD post hoc testa

F - vrednost LSD post hoc test
Posle putovanja osecao/la 2,774* 2<3,4
sam se mnogo bolje i
uravnotezenije.
Osecao/la sam se ispunjeno 3,413* 2<3,4
posle putovanja.

(* p<0.03, ** p<0.01)

Posmatrajuci rezultate prikazane u tabelama 41 i 42, zakljuCuje se da se stavovi
ispitanika razlikuju prema njihovom tipu prebivaliSta a prema njihovim ciljevima putovanja.

Ispitanici koji zive u malim gradovima u manjoj meri su se osecali bolje i
uravnotezenije i ispunjeno posle putovanja, od ispitanika koji su iz gradova srednje veli¢ine i

velikih gradova.

Tabela 43. Prikaz rezultata ANOVA testa — ishodi putovanja i prebivaliste

ANOVA
Ishodi putovanja Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Zadovoljan/na sam putovanjem u Between 12,311 3 4,104 | 3,508 | ,016
destinaciju u Vojvodini. Groups
Within 253,825 | 217 | 1,170
Groups
Total 266,136 | 220
Between 14,138 3 4,713 | 4,068 | ,008
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Groups
Vojvodinu, u istu destinaciju. Within 251,409 | 217 1,159
Groups
Total 265,548 | 220
Between 10,569 3 3,523 | 2,928 | ,035
Groups
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Ponovo ¢u izabrati da putujem u Within 261,132 | 217 1,203
Vojvodinu da bih posetio/la drugu/e Groups
destinaciju/e. Total 271,701 | 220
Preporuci¢u Vojvodinu kao destinaciju | Between 17,325 3 5,775 5,659 | ,001
drugima. Groups
Within 221,435 | 217 | 1,020
Groups
Total 238,760 | 220
Prenosic¢u rodbini prijateljima i sl Between 16,215 3 5,405 5,135 | ,002
pozitivne utiske o Vojvodini kao Groups
destinaciji. Within 228,418 | 217 1,053
Groups
Total 244,633 | 220
Tabela 44. Rezultati LSD post hoc testa
F - vrednost LSD post hoc test
Zadovoljan/na sam putovanjem u destinaciju u 3,508* 2<3,4
Vojvodini.
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Vojvodinu, u istu 4,068%* 2<3,4
destinaciju.
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Vojvodinu da bih 2,928%* 2<3,4
posetio/la drugu/e destinaciju/e.
Preporuci¢u Vojvodinu kao destinaciju drugima. 5,659** 2<3,4
Prenosi¢u rodbini prijateljima i sl. pozitivne utiske o 5,135%* 2<3,4
Vojvodini kao destinaciji.

(* p<0.05, ** p<0.01)

Sa druge strane, kod svih tvrdnji koje navode ishode putovanja uocava se statisticki

znatna razlika u stavovima ispitanika. Zajednic¢ko za sve ishode putovanja je da se razlikuju

stavovi ispitanika koji Zive u malim gradovima tj. varoSicama u odnosu na ispitanike koji Zive

u gradovima srednje veli¢ine ili velikim gradovima. Premda postoji znatna razlika kod dva cilja

putovanja i kod svih ishoda putovanja, Hipoteza 5c se potvrduje jer se stavovi turista razlikuju

prema tipu prebivaliSta a prema ciljevima i1 ishodima putovanja.
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Opsta Hipoteza 5 koja glasi “Postoji razlika u ciljevima i ishodima turista za posetu

Vojvodini prema njihovim socio-demografskim karakteristikama* je potvrdena, jer su 3 od 5

podhipoteza potvrdene.

Godine starosti

Prema starosnim kategorijama, ispitanici su svrstani u sledec¢ih 6 kategorija:

o <18,
e 19-30,
e 31-40,
o 41-50,
e 51-601
e >6].

Tabela 45. Prikaz rezultata ANOVA testa — ciljevi putovanja i godine starosti

ANOVA
Ciljevi putovanja Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Putovanje u destinaciju me je Between 11,040 5 2,208 1,809 | ,112
oporavilo tj. ,,napunilo mi je Groups
baterije*. Within 262,354 | 215 1,220
Groups
Total 273,394 | 220
Between 2,892 5 ,578 ,553 | ,736
Nakon putovanja osec¢ao/la sam se Groups
mnogo bolje i uravnoteZenije. Within 225,036 | 215 1,047
Groups
Total 227,928 | 220
Putovanje mi je omogucilo da Between 4,141 5 ,828 ,561 | ,730
obogatim kompletnu sliku o sebi. Groups
Within 317,561 | 215 1,477
Groups
Total 321,701 | 220
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Osecao/la sam se ispunjeno nakon Between 3,028 5 ,606 ,467 | ,801
putovanja. Groups
Within 278,900 | 215 1,297
Groups
Total 281,928 | 220

Iz tabele 45 se zakljucuje da medu ciljevima putovanja nema statisticki znatnih razlika

prema starosti ispitanika.

Tabela 46. Prikaz rezultata ANOVA testa — ishodi putovanja i godine starosti

ANOVA
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Zadovoljan/na sam putovanjem u Between 8,395 5 1,679 1,401 | ,225
destinaciju u Vojvodini. Groups
Within 257,740 | 215 1,199
Groups
Total 266,136 | 220
Between 7,373 5 1,475 1,228 | ,297
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Groups
Vojvodinu, u istu destinaciju. Within 258,175 | 215 1,201
Groups
Total 265,548 | 220
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Between 12,842 5 2,568 2,133 | ,063
Vojvodinu da bih posetio/la drugu/e Groups
destinaciju/e. Within 258,859 | 215 1,204
Groups
Total 271,701 | 220
Preporuci¢u Vojvodinu kao destinaciju | Between 7,710 5 1,542 1,435 | ,213
drugima. Groups
Within 231,050 | 215 1,075
Groups
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Total 238,760 | 220
Prenosicu rodbini prijateljima i sl Between 12,392 5 2,478 | 2,294 | ,047
pozitivne utiske o Vojvodini kao Groups
destinaciji. Within 232,242 | 215 1,080
Groups
Total 244,633 | 220
Tabela 47. Rezultati LSD post hoc testa
F - vrednost LSD post
hoc test
Prenosi¢u rodbini, prijateljima i sl. pozitivne 2,294* 1<3,4
utiske o Vojvodini kao destinaciji. 5<3.4

(* p<0.05, ** p<0.01)

Posmatrajuci ishode putovanja, moze se primetiti da se razlika uocava u prenoSenju

pozitivnih utisaka posle putovanja. Naime, ispitanici mladi od 18 godina i ispitanici starosti od

51 do 60 godina u manjoj meri ¢e prenositi pozitivne utiske o Vojvodini kao destinaciji od

ispitanika koji imaju izmedu 30 i 50 godina.

Zakljucuje se da je Hipoteza 5d odbijena, te da se stavovi turista o ciljevima i ishodima

putovanja ne razlikuju prema njihovim godinama starosti.

Mesecna primanja

Prema statistiCkim biltenima, u trenutku sprovodenja istraZivanja, prosec¢na plata u

Republici Srbiji iznosila je 86738 dinara. Prema prosecnoj plati ispitanici su se izjasnjavali da

imaju primanja u slede¢im kategorijama
e ispod proseka,
e proseCna primanja,
e iznad proseka i

e nemam primanja.
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Tabela 48. Prikaz rezultata ANOVA testa — Ciljevi putovanja i mesecna primanja

ANOVA
Ciljevi putovanja Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Putovanje u destinaciju me je Between 13,295 3 4,432 3,697 | ,013
oporavilo tj. ,,napunilo mi je Groups
baterije*. Within 260,099 | 217 1,199
Groups
Total 273,394 | 220
Between 7,255 3 2,418 | 2,378 | ,071
Nakon putovanja ose¢ao/la sam se Groups
mnogo bolje i uravnotezZenije. Within 220,673 | 217 1,017
Groups
Total 227,928 | 220
Putovanje mi je omogucilo da Between 6,531 3 2,177 1,499 | ,216
obogatim kompletnu sliku o sebi. Groups
Within 315,171 | 217 1,452
Groups
Total 321,701 | 220
Osecao/la sam se ispunjeno nakon Between 6,429 3 2,143 1,688 | ,171
putovanja. Groups
Within 275,499 | 217 1,270
Groups
Total 281,928 | 220
Tabela 49. Rezultati LSD post hoc testa
F - vrednost LSD post hoc test
Putovanje u destinaciju me je 3,697* 3>1,4

oporavilo tj. ,,napunilo mi je baterije®.

(* p<0.05, ** p<0.01)
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StatistiCki znatna razlika u ciljevima putovanja i mese¢nim primanjima primecena je

samo kod konstatacije da je putovanje napunilo baterije ispitanicima, gde ispitanici sa

primanjima iznad proseka vise dozivljavaju ovu tvrdnju od ispitanika sa primanjima ispod

proseka ili onih koji su bez primanja.

Tabela 50. Prikaz rezultata ANOVA testa — Ishodi putovanja i mesecna primanja

ANOVA
Ishodi putovanja Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Zadovoljan/na sam putovanjem u Between 3,630 3 1,210 1,000 | ,394
destinaciju u Vojvodini. Groups
Within 262,505 | 217 | 1,210
Groups
Total 266,136 | 220
Between 4,276 3 1,425 1,184 | ;317
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Groups
Vojvodinu, u istu destinaciju. Within 261,271 | 217 1,204
Groups
Total 265,548 | 220
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Between 5,181 3 1,727 1,406 | ,242
Vojvodinu da bih posetio/la drugu/e Groups
destinaciju/e. Within 266,520 | 217 1,228
Groups
Total 271,701 | 220
Preporuci¢u Vojvodinu kao destinaciju | Between 2,066 3 ,689 ,631 |,595
drugima. Groups
Within 236,694 | 217 | 1,091
Groups
Total 238,760 | 220
Prenosi¢u rodbini prijateljima i sl Between 1,824 3 ,608 , 5943 | ,653
pozitivne utiske o Vojvodini kao Groups
destinaciji. Within 242,809 | 217 1,119
Groups
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Total 244,633 | 220

Sa druge strane, nema statisticki znatne razlike prema ishodima putovanja i mese¢nim

primanjima ispitanika. Stoga je jasno da se Hipoteza 5e odbija jer se stavovi turista ne razlikuju

prema njihovim mese¢nim primanjima.

7.1.4. Korelacija — povezanost izmedu motiva turista (push/pull) i ritma putovanja

turista koji posecuju Vojvodinu

Statisticka korelacija je analiza koja pokazuje jacinu i smer linearne veze izmedu dve

promenjive. U ovom istrazivanju istrazena je veza izmedu motivacije ispitanika za putovanje

u Vojvodinu (push 1 pull) 1 ritma putovanja ispitanika. Korelacija izmedu navedenih tvrdnji

izrazena je pomocu koeficijenta Pirsonove korelacije.

Kako bi se lakse tumacili rezultati predstavljeni u narednim tabelama, data je legenda

tvrdnji motiva i tempa putovanja:

Tabela 51. Oznake za tvrdnje push i pull motiva

Push motivi

Zeleo/la sam da se opustim na putovanju. Ml
Zeleo/la sam da pobegnem od svakodnevnog stresa i pritiska. M2
Zeleo/la sam da pronadem mir / harmoniju. M3
Zeleo/la sam da vie razmislim o sebi. M4
Zeleo/la sam da unapredim svoje duhovne vrednosti. M5
Zeleo/la sam da pobegnem od uzurbanosti svakodnevnice. M6
Zeleo/la sam da pobegnem od svakodnevne rutine. M7
Pull motivi
Zeleo/la sam da imam priliku da upoznam nove ljude i radim neke nove M8
stvari.
Zeleo/la sam da proZivim ovo putovanje avanturisticki. M9
Zeleo/la sam da se srodim sa prirodom. MI10
Zeleo/la sam da se potpuno uklopim u lokalnu kulturu. M1l
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Zeleo/la sam da nau¢im vise o ne¢emu novom. M12
Zeleo/la sam da spoznam $ta destinacija koju sam posetio/la moze da ponudi. M13
Zeleo/la sam da dozivim destinaciju na drugagiji na¢in nego inade na M14
putovanju.
Tabela 52. Oznake za varijable ritam putovanja
Ritam putovanja
Sam/a sam organizovao/la svoje putovanje. R1
Putovao/la sam organizovano (npr. turisticka agencija, agenti putovanja). R2
Unapred sam detaljno isplanirao/la svoje putovanje. R3
Rezervisao/la sam smestaj koji nije hotelski (airbnb, booking, manji hotel, R4
smestaj u seoskom domacinstvu, pansion i sli¢no)
Trudio/la sam se da posetim i vidim $to vise u destinaciji tokom boravka. RS
Trudio/la sam se da imam $to viSe aktivnosti u destinaciji tokom boravka. R6
Putovao/la sam prateéi sopstveni ritam (samostalno organizovanje R7
obilazaka, pauza i sl).
Tokom putovanja smanjio/la, ograni¢io/la sam kori$¢enje drustvenih mreza R8
(Facebook, Instagram i sl..).
Tokom putovanja bilo mi je bitno da posetim sve najvaznijeatrakcije na R9
destinaciji.
Sam/a sam istrazivao/la destinaciju tokom boravka. R10
Tokom boravka u destinaciji koristio/la sam lokalni prevoz, pesacio/la sam i R11
sl. za posetu atrakcijama i aktivnosti u destinaciji?
Tokom boravka u destinaciji konzumirao/la sam lokalne proizvode (hranu, R12
pice, itd).
Tokom boravka u destinaciji kupio sam lokalne proizvode od lokalnih R13
proizvodaca
Tokom boravka ucestvovao sam u u festivalima hrane i drugim kulturnim R14
dogadajima
Tokom putovanja kupio/la sam neke od lokalnih, autenti¢nih suvenira. R15

U narednoj tabeli 53 prikazana je korelacija izmedu push faktora motivacije (M1 —M?7)

1 prvog dela tvrdnji tempa putovanja (R1 — R7).
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Tabela 53. Prikaz rezultata povezanosti push motiva (M1 — M7) i tempa putovanja (R1 — R7)

R1 R2 R3 R4 RS R6 R7

Pearson Correlation 473" ,147" 314" | 358™ | ,359™ ,404™ 451"
M1 Sig. (2-tailed) ,000 ,029 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221

Pearson Correlation ,520™ 2277 | 304 | 4217 | 416" ,388™ 4717
M2 Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221

Pearson Correlation ,492™ 248" | 334™ | 456" | 372" ,363™ ,398™
M3 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221

Pearson Correlation ,464™ 352" | 360" | 476" | ,385™ ,408™ ,401™
M4 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221

Pearson Correlation ,469™ 3927 | 423" | 394" | 401™ ,425™ ,405™
M5 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221

Pearson Correlation 575 2477 | 324" | 436" | ,499™ ,400™ ,522™

Mé Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221

Pearson Correlation ,638" ,185™ | 321" | ,404™ | ,526™ 451" 5317

M7 Sig. (2-tailed) 1000 006 | ,000 | ,000 | 000 1000 000
N 221 221 221 221 221 221 221

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Sve tvrdnje medusobno imaju veoma jaku korelaciju (povezanost) na nivou znatnosti
sig (2 -tailed) < 0,01, Sto se moze tumaciti da ukoliko su push faktori motivacije znatniji
ispitanicima, znatniji ¢e im biti i (spori) tempo putovanja.

Jedina tvrdnja koja ima nesto slabiju povezanost je “Zeleo/la sam da se opustim na
putovanju” koja je slabije povezana sa tvrdnjom “Putovao/la sam organizovano, npr. turisticka
agencija, agenti putovanja (= 0,147*, sig (2-tailed) =0 ,029) Sto je i veoma razumljivo jer
navedena tvrdnja predstavlja odliku brzog putovanja i razumljivo je da slabije povezana sa
motivom putovanja u Vojvodinu.

Naredna tabela 54 prikazuje korelaciju push faktora motivacije 1 drugi deo tvrdnji
vezanih za ritam putovanja. U ovoj tabeli situacija je ista kao 1 kod prethodne, korelacija svih

tvrdnji je na visokom nivou i korelacija je pozitivna.

Tabela 54. Prikaz rezultata povezanosti push motiva (M1 — M7) i tempa putovanja (R8 — R15)

R8 R9 R10 R11 R12 R13 R14 R15

Pearson Correlation A89** | 464%* | 343%* | 369** | 568** | 441** | 284%* | 363**

M1 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221 221

Pearson Correlation S13%* | 471%% | 391%*% | 346%* | S]7R*F | 524%*k | 3OTHR* | 437

M2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221 221

Pearson Correlation AT8E* | 479%* | 30Dk | 3G5Fk* | ARQF* | 527k | A411%* | 473%*

M3 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221 221

Pearson Correlation ALT** | 475%% | 456%* | 424%% | 355%* | 452%* | AT]** | 537**

M4 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221 221

M5 Pearson Correlation AA4%% | 531K | 443%x | ASSHE | BETHE* | 451** | 520%* | [ 509**
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Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221 221
Pearson Correlation S13%* | 520%* | 494%* | 3QQF* | 500%* | 53Rk | IRTE* | 52]**
M6 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221 221
Pearson Correlation LA90%* | 455%* | 504%* | A415%* | 461** | 5T1** | 313%* | 467**
M7 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221 221

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Naredne dve tabele prikazuju rezultate korelacije medu tvrdnjama pull faktora

motivacije 1 tvrdnji koje opisuju tempo putovanja.

Tabela 55. Prikaz rezultata povezanosti pull motiva (M8 — M14) i tempa putovanja (R1 — R7)

R1 R2 R3 R4 R5 R6 R7

M8 Pearson ,403™ ,209™ ,308" 422 ,415™ ,482™ ,390"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221
M9 Pearson 3737 276" ,307 374" ,419™ 474" ,344™

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221
M10 Pearson ,374™ ,292™ 3317 ,363™ ,434™ ,398" ,368"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221
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M11 | Pearson ,384™ ,338™ ,338™ ,458™ 417 ,362™ ,405™
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221
M12 | Pearson ,459™ ,128 ,349™ ,290™ ,455™ ,446™ ,499™
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,058 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221
M13 | Pearson A37 ,128 J312™ ,3017 415" ,378™ ,530™
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,058 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221
M14 | Pearson ,552™ 268" ,358" 464 ,506™ ,503™ ,533"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221
** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Tabela 56. Prikaz rezultata povezanosti pull motiva (M8 — M14) i tempa putovanja (R8 — R15)
RS R9 R10 | R11 R12 R13 R14 RI15
M8 | Pearson Correlation | ,445™ | ,429™ | 421" | ,569™ |,370™ |,320™ | ,440™ | ,410™
Sig. (2-tailed) ,000 | ,000 ,000 | ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221 221
M9 | Pearson Correlation | ,398™ | ,522" | 407" | ,544™ | 376" |,346™ | ,409™ | ,402™
Sig. (2-tailed) ,000 | ,000 ,000 | ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 221 221 221 221 221 221 221 221
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M10 | Pearson Correlation | ,472™" | ,546™ | 414" | 406" | 452" | 447" | 450 | ,567"

Sig. (2-tailed) ,000 | ,000 ,000 | ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 | 221 221 221 221 221

M11 | Pearson Correlation | ,409™ | ;531" | 467" | ,486™ | 347" |,369™ |,520™ |,543™

Sig. (2-tailed) ,000 | ,000 ,000 | ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221 221

M12 | Pearson Correlation | ,455™ | ,613™ | 452" | 487" | 503" | 441" |,359™ | ,437"

Sig. (2-tailed) ,000 | ,000 ,000 | ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221 221

M13 | Pearson Correlation | ,433™ | ,566™ | ,401" | ,488™ | ,486™ |,398™ |,336™ | ,433"

Sig. (2-tailed) ,000 | ,000 ,000 | ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221 221

M14 | Pearson Correlation | ,436™ | ,557 | 457" | ,459™ | 447" | ,422™ | ,459™ | 508"

Sig. (2-tailed) ,000 | ,000 ,000 | ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 221 221 221 221 221 221 221 221

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Od svih navedenih pull faktora motivacije i tvrdnji vezanih za tempo putovanja, svega
dve tvrdnje nemaju pozitivnu korelaciju. Dakle, negativnu korelaciju ima tvrdnja koja se
odnosi na tempo putovanja “Putovao/la sam organizovano, npr. turisticka agencija, agenti
putovanja” sa tvrdnjama pull faktora motivacije: “Zeleo/la sam da naudim vie o ne¢emu
novom” (r= 0,128, sig (2-tailed) =0,058) i “Zeleo/la sam da spoznam §ta destinacija koju sam

posetio/la moze da ponudi” (r= 0,128, sig (2-tailed) = 0,058).
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Ovo se moze tumaciti na slede¢i nacin: §to ispitanici imaju vecu Zelju da nauce vise o
necemu novom 1 Zele dublje da spoznaju destinaciju, manje ¢e biti voljni da putuju unapred
organizovano, $to predstavlja odlike brzog tj. manje sporog putovanja.

Stoga, posmatrajuéi i push i1 pull faktore motivacije uvida se da postoji znatna i
pozitivna korelacija medu svim faktorima motivacije i tempa putovanja te je Hipoteza 7

potvrdena.

7.2. Potencijali za moguénost razvoja slow turizma u Italiji i Vojvodini

Ovaj deo istrazivanja koji se odnosi na potencijale i moguénost razvoja slow turizma
kao faktora odrzivog razvoja jedne destinacije uraden je tehnikom polustrukturalnog intrvjua.
Ova tehnika se sprovodi na nacin da istraziva¢ postavi niz unapred formulisanih, otvorenih
pitanja ¢ime se omogucava kontrola i pravac razgovora (Wattles, 2019).

IstraZivanje je sprovedeno u nekoliko italijanskih regija (Toskana, Umbrija, Kampanja,
Pijemont i Lacio), kao 1 na teritoriji Srbije. Upitnik je namenjem direktnim pruzaocima usluga
u slow turizmu, ruralnom turizmu, agroturizmu i ostalim odrzivim vidovima turizma, zatim
ispitanicima iz oblasti nauke, koji se bave ovom temom na akademskom nivou, kao i
zaposlenim u turistickim organizacijama 1 institucijama koje se bave strategijom razvoja
turizma.

U istraZivanju koje je sprovedeno na podrucju Italije, uradeno je ukupno 6 upitnika, od
kojih su 4 ispitanika direktni nosioci turisti¢ke ponude slow turizma kao turisti¢kog proizvoda,
2 ispitanika su univerzitetski profesori 1 nau¢ni saradnici €iji je fokus interesovanja ovaj vid
turizma. Ispitanici su italijanske nacionalnosti, starosti od 26 do 63 godine, od kojih je 4 osobe
muskog pola i1 2 osobe Zenskog pola.

Deo istrazivanja koje je uradeno na teritoriji Srbije ukljucuje 5 ispitanika od kojih su 2
ispitanika koji se bave temom slow turizma na akademskom nivou, profesora univerziteta, 2
ispitanika su nosioci turistickih usluga, vlasnici objekata i jedan ispitanik je direktor Turisti¢ke
organizacije Vojvodina. Ispitanici su srpske nacionalnosti, starosti od 26 do 49 godina, od kojih
su 3 osobe Zenskog i1 2 osobe muskog pola.

Ovo poglavlje predstavlja analizu podataka i sadrzi 3 segmenta koja predstavljaju 3

osnovna pitanja po kojima je istrazivanje sprovedeno.
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Prvi deo odnosi se na poznavanje koncepta s/low turizma, s obzirom da je re¢ o relativno
novom turistickom proizvodu, koji jo§S nije dovoljno istrazen i prepoznatljiv od strane
zaposlenih u turizmu i medu nosiocima turisticke ponude, narocito u Srbiji. Drugi deo odnosi
se na potencijale i moguénost razvoja slow turizma na odredenoj teritoriji razmatrajuci trenutno
stanje 1 resurse kojima jedna destinacija raspolaze. Tre¢i deo se odnosi na smernice i strategiju
razvoja slow turizma kada se uzmu u obzir potencijali i resursi kojima jedna destinacija
raspolaze. Ovaj segment pitanja je naroCito vazan u delu istrazivanja koje je sprovedeno u Italiji
upravo zbog dobijenih smernica za razvoj slow turizma Vojvodine u budué¢nosti, uzevsi u obzir

visok stepen razvoja ovog turistickog proizvoda, kao i drugih vidova odrzivog turizma u Italiji.

7.2.1. Razumevanje koncepta slow turizma i veza sa ostalim vidovima odrzZivog

turizma

Kada je u pitanju uzorak ispitanika u delu istraZivanja sprovedenog u Italiji, svih 6
(100%) ucesnika je veoma dobro upoznato sa pojmom i koceptom slow turizma.

Bavim se istraZivackim radom, a fokus mi je enogastronomija. Autor sam vise knjiga
na tu temu. Veoma dobro poznajem i upoznat sam sa celokupnim konceptom slow turizma. Od
pocetka osnivanja pratim Slow food udruzenje ciji sam aktivni ¢lan i poznajem licno osnivaca,
Karla Petrinija. Napisao sam nekoliko ¢lanaka na tu temu. Ovaj vid turizma vidim kao odgovor
na sve negativne efekte masovnog turizma i veliki sam protivnik low cost letova koji dovode do
pojave over turizma. Ovakav vid turizma bi u velikoj meri pomogao lokalnom stanovnistvu i

umanjio negativne posledice masovnog turizma. (P.B, 63 god, Piemonte)

Radim kao turoperator u agenciji koja se bavi razvojem turistickog proizvoda Escape
travel prvobitno specijalizovana za aktivni turizam sa sedistem u Firenci. Od 2015. godine
vlasnici smo brenda Slow Ways, specijalizovanog za aktivni turizam kada je u pitanju
pesacenje i prodajemo usluge direktno klijentima koji prate svoju putanju putem mobilne
aplikacije. Mi rezerviSemo smestaj i deportujemo prtljag tokom njihovog putovanja. Pored

pesacenja, bavimo se i bicikloturizmom i trekkingom. Upoznat sam sa konceptom slow turizma
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koji moze da se dovede u vezu sa razlicitim vrstama turizma, zavisi od fokusa. Slow moze da
bude sve, od ambijenta, kulture, hrane i druge tematike, a mi smo najvise fokusirani na aktivni
slow turizam (pesacenje, biciklizam, treking). Glavni cilj je otkrivanje teritorije na jedan dublji

nacin. (D.M, 33, Toskana)

Bavimo se razvojem turizma manjih mesta (ital. borghi), sa sedistem u Kampanyji,
Ruralis. Nas cilj je razvoj turisticke ponude u mestima koja nisu dovoljno poznata u Italiji.
Trazimo nacin da privucemo paznju turista na neki nacin. Prisutni smo u svim italijanskim
regijama. Nasa platforma dostupna i je stranim turistima. Osnovna karakteristika slow turizma
je odrzivost, a to je ujedno i cilj nase kompanije. Slow turizam i ruralni turizam su dva slicna
koncepta i jos nisu dobro razvijeni, ali imaju jaku tendenciju rasta u poslednjih niz godina,

tacnije od pojave pandemije, s obzirom da raste Zelja turista za upoznavanjem manje poznatih

oblasti. (M.R, 28, Kampanja)

Mi smo najveca italijanska kompanija koja se u pocetku bavila samo agroturizmom, ali
je i prosirila poslovanje na turizam i projektovanje razvoja. Nasa specijalnost je ekonomija
hrane, narocito proizvodi sa zasticenim poreklom. Dobro smo upoznati sa prehrambenom
ponudom, ekspertima za vino, ulje i bavimo se svim elementima koje podrazumeva slow
turizam. Slow turizam pored pejzaza i kulture podrazumeva i hranu, u smislu ocuvanja i
promocije. Narocito dobro poznajem koncept Slow food udruzenja. Mi radimo samo sa stranim
turistima (Kanada, Sjedinjene drzave, Australija, Kina), ne sa Italijanima. Promovisemo celu
teritoriju Italije sa akcentom na manje poznata mesta. Organizujemo turisticke ture poput
branja tartufa, ucesce u proizvodnji i degustacija maslinovog ulja, degustaciju vina ili posete
poljoprivrednim gazdinstvima. Slow turizam usko je povezan sa ruralnim turizmom. (S.A, 41,

Umbrija)
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Profesor sam na Univerzitetu Federiko Il u Napulju, a pored toga clan sam
Nacionalnog istrazivackog saveta i radim na projektima kada je u pitanju razvoj turistickih
proizvoda i smart turizam destinacija, marketing teritorije, slow turizam, citta slow koncept.
Aktivno ucestvujem u izradi Izvestaja o italijanskom turizmu i raznih strategija razvoja. Temu

slow turizma sam detaljno izucavao, a posebno uticaj ove vrste turizma na lokalnu zajednicu.

Potrebno je detaljnije istrazivati ovu temu, narocito elemente koji su izvor
konkurentnosti kao i nacin implementacije tih elemenata u destinaciju. Jedan od tih elemenata
moze da bude i lokalna kuhinja, a tu kljucnu ulogu igra Slow food udruzenje ciji je cilj
promocija tradicionalne i visoko kvalitetne odrZive hrane. Preklapa se sa drugim vrstama
turizma, gastronomskog, kulturnog, sportskog i ruralnog turizma, a moze da bude i indirektan

nacin za razvoj ekoturizma. (R.M, 49, Kampanja)

Predajem predmet Kulturni turizam na Univerzitetu za medunarodne studije u Rimu.
Izmedu ostalog bavim se i temom slow turizma koja me veoma zanima pogotovo sa tacke
gledista stanovnice Rima. Svakodnevno se suocavam sa svim negativnim uticajima masovnog
turizma koji nam otezavaju Zivot. U Rimu je nemoguce iznajmiti stan na duzi period, ne moze
da se nade parking, a da ne pricam o prljavstini, guzvi i buci koju turisti prave. Slow turizam
bi moglo da bude resenje i odgovor masovnom turizmu. Sa naucne tacke gledista zanima me
inkorporacija elemenata slow turizma u lokalnu zajednicu i promocija destinacije slow.
Kulturno naslede je kljucan faktor u procesu brendiranja slow destinacije, stoga je neizostavni
deo kulturni turizam, ekoturizam, aktivni turizam. Koncept plaza, more i suncanje postao je
dosadan za turiste koji danas tragaju za aktivnim odmorom, istinskim dozivljajem i emocijom

koju ¢e poneti sa putovanja. To bi mogao da im omoguci slow turizam. (D.B.V, 60, Lacio)
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Zakljucak je da su svi ispitanici iz Italije veoma dobro upoznati sa konceptom slow
turizma 1 da svaki od njih na svoj na¢in doprinosi razvoju, promociji ili pruzanju usluga kad je
u pitanju ovaj proizvod, bilo da je u pitanju akademski nivo ili direktno pruzanje turisticke
ponude. Vecina ih povezuje koncept slow turizma sa drugim vidovima odrzivog turizma poput
ruralnog, ekoturizma, kulturnog, gastronomskog i aktivnog turizma.

Kada je u pitanju ovaj segment upitnika i ispitanici iz Srbije, vecina (njih 3) jeste dobro
upoznata sa konceptom s/ow turizma. Jedan od ispitanika je prvi put cuo za pojam slow turizam,

a jedan je delimi¢no znao o ¢emu se radi.

Predajem na Univerzitetu Singidunum u Beogradu, Fakultet za turizam i hotelijerstvo
i moja polja interesovanja su ruralni turizam i njegov uticaj na lokalnu zajednicu, kao i
odrZivost turisticke destinacije. Koncept slow turizma je povezan sa nekoliko drugih vrsta
turizma, ukljucujuci ruralni turizam, ekoturizam, i kulturni turizam. Svi ovi oblici turizma dele
fokus na odrzivost, ocuvanje lokalnih tradicija, i minimalizaciju negativnih uticaja na prirodnu
i kulturnu sredinu. Ekoturizam, na primer, ukljucuje posete prirodnim podrucjima sa ciljem
ocuvanja ekosistema, dok ruralni turizam omogucava autenticno iskustvo u ruralnim

podrucjima, Sto se sve moze smatrati aspektom slow turizma. (A.P, 26, Beograd)

Istrazivac sam i suradnik na Katedri za turizam, departman za geografiju, turizam i
hotelijerstvo Prirodno-matematickog fakulteta Univerziteta u Novom Sadu.

Da, upoznata sam dobro sa pojmom sporog (slow) turizma. Kao istrazivac saradnik na
katedri za turizam dugi niz godina bavim se istraZivanjem teme mogucnosti primene koncepta
sporog turizma za potencijalni razvoj turizma i razvoj zajednica u Srbiji.

Spori turizam predstavilja koncept u turizmu koji se intenzivnije izucava posle 2000.
godina. Spori turizam predstavlja vrstu turizma koji se odnosi na tempo putovanja, nacin

putovanja, ali i izbor destinacije turiste. Turisti koji Zele da osete destinaciju u potpunosti,
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imaju interakciju sa lokalnim stanovnistvom, nemaju unapred popunjen gust raspored poseta
razlicitim destinacijama, odlucuju se za ovu vrstu putovanja.

Kroz istraZivanje ovog koncepta uvidela sam brojne potencijale i prednosti ovog vida
turizma koji mogu biti korisni i doneti brojne benefite kako za razvoj turizma u destinaciji, tako

i za lokalno stanovnistvo koje u destinaciji zivi. (T.S, 31, Novi Sad)

Radim u upravi Turisticke organizacije Vojvodina i dobro sam upoznata sa svim
aspektima slow turizma. Svakako, taj turisticki proizvod prozimaju drugi oblici turizma poput
aktivnog turizma, ruralnog turizma, gastronomije i enologije, kao i kulturnog turizma. DDOR
je svojevremeno radio projekat za slow turizam Vojvodine, a mi kao organizacija smo bili
partneri. Smatram da Vojvodina ima osnov za razvoj ove vrste turizma. Vojvodina nije samo
ravnica predvidena za odmor i konzumiranje hrane, ve¢ imamo mnogo toga da ponudimo So
se tice raznovrsne turisticke ponude i proizvoda. Slow turizam je namenjen i za zasticena
prirodna dobra, a pored Nacionalnog parka FrusSka gora koji je jedan od najstarijih u ovom
podrucju, postoje i mnoge druge zasticene oblasti Sto je veoma vazno kad pricamo o razvoju

slow turizma.(N.P, 47, Novi Sad)

Vlasnik sam jednom manjeg salasa na obroncima Nacionalnog parka Fruska gora.
Turizmom se porodicno bavimo 12 godina i za sve ove godine imali smo turiste iz raznih
krajeva sveta. Hranu pripremamo sami, uglavnom tradicionalnu i lokalna jela, a svi proizvodi
dolaze iz naseg uzgoja. Sami pravimo svoj ajvar, pekmez, razne vrste sireva i kobasica, a nasi
gosti mogu da ucestvuju u pripremanju hrane ukoliko Zele. Nas smestajni kapacitet nije veliki,
ali gosti nam odlaze zadovoljni i ponovo se vracaju. Iskreno, nisam cuo za taj termin nikada,
ali na osnovu Vaseg pojasnjenja mogu da potvrdim da se mi godinama bavimo i razvijamo

slow turizam, a da nismo ni znali da se tako zove. Culi smo za termin ruralni (seoski) turizam
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i mislim da su te dve oblasti dosta slicne, iako ne mogu nista detaljnije da Vam kazem na tu

temu. (S.L, 49, Irig)

Menadzer sam u jednom poznatom etno-selu nadomak Sombora. Nase zdanje je u
izvornom stanju od 1901. godine i sacuvan je autentican izgled. Kod nas gosti dolaze iskljucivo
najavljeni.

Sacuvali smo i autentican porodicni namestaj i tradicionalnu nosnju $to moze da se
vidi u izlozbenim sobama. Ponosni smo na nasu tradicionalnu hranu i lokalne specijalitete. Za
termin slow turizam sam cula, ali, iskreno nisam tacno sigurna Sta podrazumeva.
Pretpostavijam da je to neka vrsta seoskog turizma, ili je seoski turizam deo tog koncepta. U
svakom slucaju, mi vodimo racuna i o kulturnom dozZivljaju nasih gostiju, o kvalitetu hrane i
celokupne usluge u sklopu naseg objekta. Imamo mogucnost iznajmljivanja bicikla tako da nasi
posetioci mogu da obidu ceo predeo i uzivaju u prelepim pejzazima. Rekla bih da je upravo to
taj slow koncept. (M.D, 31, Sombor)

Iz ovog dela istraZzivanja moZe se zakljuciti da je koncept slow turizma nedovoljno
poznat kad su u pitanju vlasnici objekata i nosioci turisticke ponude u Vojvodini. O¢ekivano
je da Ce ispitanici koji se bave turizmom na akademskom nivou biti dobro upoznati sa svim
aspektima razvoja ovog turistickog proizvoda. Takode, Turisticka organizacija Vojvodine kao
znacajna institucija je veoma dobro upoznata sa svim elementima slow turizma i postoji niz
strategijskih 1 marketin§kih mera na kojima se radi u cilju razvoja svih odrzivih oblika turizma

na podrucju Vojvodine.
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7.2.2. Potencijali i ogranicenja za razvoj slow turizma u destinaciji

Kada je u pitanju ovaj segment istrazivanja na podrucju Italije, ispitanici su dali
raznovrsne odgovore. Svi su se slozili u navodenju osnovnih resursa i elemenata slow turizma,
a to su priroda i pejzaz, kulturno-istorijski resursi, gastronomska ponuda, aktivnosti i kontakt

sa lokalnom zajednicom.

U regiji Kampanja, turizam je dobro razvijen, narocito u velikim centrima poput

Napulja i Amalfi obale, i tu ve¢ govorimo o masovnom turizmu.

Bio sam na ostrvu Kapri i ono §to sam video nije mi se svidelo uopste, ne mislim da
idem ponovo tamo. Na samo 20km od Napulja, nalaze se prelepa mesta koja nisu turisticki
prepoznata, sa restoranima u kojima se dobro jede, sa prelepim pejzazima u kojima svako moze
pronaci svoj duhovni mir i opustiti se daleko od guzve i vreve. Upravo takve destinacije su

idealne za razvoj slow turizma. (P.B)

Osnovni nedostatak za razvoj ove vrste turizma kod nas jeste nedostatak smestajnog
kapaciteta, kao i nedovoljni stepen informisanosti na svim nivoima uprkos svim resursima za
razvoj koje nasa oblast poseduje. Takode, nedostatak odgovarajuce infrastrukture bi mogao
da bude veliki nedostatak, npr. adekvatnih i dobro oznacenih biciklistickih staza, pesSackih

staza, itd.(M.R)

Slow turizam u Italiji je dobro razvijen. Regija Umbrija nazZalost nema taj stepen
razvoja turizma kao npr. Toskana koja je mnogo vise prepoznatljiva kao destinacija medu
turistima. Bez obzira Sto Umbrija ima mnogo toga da ponudi turistima, Toskana je doZivela
ekspanziju u razvoju turizma posle snimanja filma holivudske produkcije koji se zove Pod

toskanskim suncem. Film, po meni, nema nikakvu vrednost, ali pokazuje toskanske predele na
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najlepsi nacin i posle toga broj turista iz celog sveta rapidno raste. Potrebno je upotrebiti svo
oruzje kojim se raspolaze, na jednoj teritoriji. Npr. ako imate neki dobar prehrambeni
proizvod, pokusajte da ga promovisete. Vi u Srbiji traba da pokusate npr. da privucete turiste

iz Singapura, Kine, s obzirom da imate dobre diplomatske odnose sa Kinom. (S.A, Umbria)

Slow turizam u Italiji je prilicno dobro razvijen, zavisno od oblasti. Mora jos uvek da
se radi na infrastrukturi. Aktivni turizam je deo koncepta slow turizam. Nas osnovni target su
strani turisti. Tesko da ce neki Italijan kupiti paket kod nas, on e radije sam organizovati slow
putovanje u svojoj produkciji. Ne poznajem dobro teritoriju Srbije, ali ono sto mogu da kazem
je da su posljednjih godina mnogo radili na razvoju aktivnog turizma Crna gora i Albanija

koje ranije nisu razmatrane kao turisticke mete.

Dakle, potrebno je razviti mrezu identifikovati koje su to aktivnosti koje mogu da se
razviju na jednoj teritoriji. U Italiji postoji plan razvoja turizma za svaku oblast, regiju pa cak

i na opstinskom nivou. Vlada ulaze dosta novca sto se tice ove oblasti turizma. (D.M)

Postoje mnogobrojni benefiti od razvoja slow turizma kao turistickog proizvoda. Pre
svega, ekonomski gledano, dobrobit za celu zajednicu, takode ekoloski benefiti su vrio bitni.
Zbog velikog broja turista, stepen zagadenja je veliki. Stoga, viada preduzima sve moguce mere
i strategije kako bi umanjila negativne efekte masovnog turizma. Uz razvoj slow turizma
posledice po jednu destinaciju sigurno bi se smanjile. Italijani imaju visok stepen ekoloske
svesti i umeju da brinu o okruzenju, ali problem je veliki priliv turista u gradskim centrima.

R.M)

Bio sam u Srbiji nekoliko puta i cesto odlazim zbog posla. Srbija ima lepu prirodu i to
je pozitivna stvar. Zadrzala je svoju autenticnost. Medutim, turizam u Srbiji je vezan za

gradove, Beograd, pre svega, kao turisticka meta, Novi Sad, Kopaonik. Postoje prelepa mesta
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u Srbiji koja nisu dovoljno istrazena od strane turista, kao npr. Fruska gora koja je carobna
oblast. Ukoliko idete od Kuzmina ka Erdeviku, cela ta putanja je mnogo romanticna, prizori
sa vinogradima i netaknutom Sumom. To je neSto najlepse sto sam video u Srbiji. (P.B,

Piemonte)

Na pitanja iz ovog segmenta upitnika ispitanici iz Srbije su takode iskazali svoj stav.
Pitanja su se odnosila na potencijale za razvoj slow turizma u Vojvodini. Svi su se slozili u
istom, a to je da Vojvodina itekako ima resurse neophodne za razvijanje ovog turistickog

paketa, a koji ukljucuju bogato kulturno-istorijsko naslede, prirodne lepote i lokalne proizvode.

Vojvodina ima znacajan potencijal za razvoj slow turizma, posebno u mestima koja ve¢

imaju razvijenu kulturnu ponudu i ocuvane prirodne resurse.

Sremski Karlovci, Subotica, kao i vojvodanski salasi su primeri mesta koja bi mogla
privuci posetioce zainteresovane za dublje upoznavanje sa lokalnom istorijom, arhitekturom i
tradicijama. Kombinacija bogatog kulturnog nasleda, specificnih lokalnih proizvoda i
ocuvanih prirodnih lepota omogucava kreiranje turistickih proizvoda koji odgovaraju

zahtevima trzZista koje vrednuje autenticnost i odrzivost. (A.P, Beograd)

Smatram da brojne destinacije u Vojvodini poseduju veliki potencijal za razvog sporog
turizma. Prema njegovim karakteristikama, spori turizam moZze se implementirati u gradovima
Vojvodine koji imaju bogatu kulturu (kako bi se usporio tempo turista i kako bi se bolje
upoznali sa gradovima i lokalnom kulturom) a koji nisu turisticki poseceni kao recimo Novi
Sad. Idealan primer bi mogli biti gradovi kao Sto su Subotica, Sombor, Kikinda, Vrsac. Sa
druge strane, spori turizam moZze se implementirati u manjim mestima u Vojvodini kako bi se

dodatno turisticki aktivirali. (T.S, Novi Sad)
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Vojvodina ima mnogo toga da ponudi kad je slow turizam u pitanju, multikulturalnost
koja je uticala na bogatu gastronomiju koja bi mogla da bude glavno obelezZje ovog turistickog
proizvoda kod nas. Kroz Vojvodinu prolaze i 3 biciklisticke staze, a to su EuroVelo 6, 111i 13
Sto je takode veoma bitan faktor. Staze su dobro obelezene, na Fruskoj gori su postavljene i
ekoloski odrzive stanice za bicikliste. Ono Sto manjka kad je Vojvodina u pitanju to je smestajni
kapacitet. Mislim na autenticna seoska domacinstva, salase, carde, etno-kuce koji nemaju tako
veliki kapacitet da smeste veci broj gostiju. Prirucnik za ruralni razvoj Vojvodine koji smo
izdali krajem godine je u velikoj meri znacajan za njihovo ukljucivanje u turizam. (N.P, Novi
Sad)

Pored znaCajnog potencijala 1 resursa koje poseduje Vojvodina, ispitanici isticu i
nedostatke poput nedostatka smesStajnog kapaciteta, nedovoljno razvijenu infrastrukturu u

pojedinim delovime teritorije.

7.2.3. Smernice i potezi u cilju razvoja turisticke ponude slow turizma

Ispitanici su u sklopu upitnika imali 1 nekoliko pitanja koja se odnose na eventualne
mere 1 planove koje bi trebalo preduzeti u cilju boljeg razvoja slow turizma u jednoj destinaciji.
Konkretno, ispitanici iz Srbije odgovarali u vezi sa teritorijom Vojvodine, dok se ovaj segment
istrazivanja u Italiji odnosio na smernice vezano za razvoj slow turizma uopste, s obzirom da
ne poznaju u dovoljnoj meri teritoriju nase zemlje. Pitanje za njih je glasilo koje mere bi po
njihovom misljenju trebalo preduzeti kako bi slow turizam postao znacajan turisti¢ki proizvod
u ruralnim destinacijama. Samo jedan od ukupno 6 ispitanika iz Italije delimi¢no je zbog posla
vezan za Srbiju 1 boravio je u Vojvodini vise puta, tako da je izneo misljenje konkretno za tu
teritoriju. Vecina je istakla promotivne aktivnosti na lokalnom nivou kao klju¢ni element za

pozicioniranje Vojvodine na turistickom trzistu.
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Sa stanovnista nauke, smatram da je spori turizam u Srbiji u samom zacetku i da je
potrebno kontinuirano istrazivati ovaj koncept, njegove koristi za turizam i zajednicu, ali i
davati predloge za buduci razvoj i implementaciju. U Srbiji do sada nije bilo mnogo projekata
vezano za slow turizam. Smatram da bi trebalo da se ugledamo na susedne zemlje kao sto su
Slovenija i Hrvatska, koje su imale projekte vezane za ovu temu. Promocija je veoma vazan
korak. Smatram da je izdanje knjige ,,Riznica ukusa Vojvodine“ jedan od dobrih nacina
promocije autenticnosti gastronomije, i da u tom smeru treba nastaviti.

Potrebno je napraviti jasnu strategiju razvoja turizma i targetirati ciljne grupe kojima
Ce se odredeni turisticki proizvodi plasirati.

Prilikom pravijenja strategije, potrebno je odrediti svoje jake strane i potencijale, i
prikazati najbolje od njih, ali u vidu jedinstvenog turistickog proizvoda Sto moze biti slucaj sa

sporim turizmom. (T.S, Novi Sad)

Turizam u Vojvodini treba razvijati kroz strateski pristup koji ukljucuje odrzivo
koriscenje prirodnih i kulturnih resursa, jacanje kapaciteta lokalnih zajednica, kontinuiranu
analizu i povecanje vidljivosti na medunarodnom trzistu. Kljucne aktivnosti ukljucuju
unapredenje turisticke infrastrukture, razvoj specijalizovanih turistickih proizvoda, i
uspostavljanje partnerstava sa medunarodnim organizacijama koje promovisu slow turizam.
Programi poput INTERREG pruzaju okvir za zajednicke inicijative sa susednim zemljama u
centralnoj Evropi (https://foodpathsnetwork.slowfood.com/), omogucéavajuci razmenu znanja i
resursa. Znacajni projekti ukljucuju razvoj zajednicke turisticke ponude i promociju odrzivih
turistickih praksi u okviru prekogranicnih regiona. Promocija je kljucna za uspesno
pozicioniranje Vojvodine na turistickom trzistu. Efikasna marketinska strategija moze povecati

vidljivost destinacije i privuci ciljnu grupu turista koja je zainteresovana za slow turizam.
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Pored toga, promocija doprinosi izgradnji brenda destinacije, sto je od sustinskog znacaja za

dugorocan razvoj turizma u regionu. (A.P, Beograd)

Kako bi se radilo na povecanju smestajnog kapaciteta, na republickom nivou stupio je
na snagu plan za novcani podsticaj u iznosu od 25000 evra po seoskom domacinstvu za
ulozenih 2500. Takva mera se pokazala delotvornom, kao i Kongres za ruralni turizam gde su
svi zainteresovani mogli da cuju informacije iz prve ruke i dobiju prirucnik koji sam prethodno
pomenula. Dakle, svi oni koji zZele da se bave slow turizmom mogu da iskoriste ova sredstva.
Takode, manastiri bi mogli kroz svoje autenticne proizvode poput vina, voca, raznovrsnih
suvenira da vrSe svoju promociju. ,,Riznica dobrih ukusa“ je izdanje koje u velikoj meri
promovise gastronomiju kao jedan od osnovnih faktora razvoja turizma Vojvodine, upravo

zbog multikulturalnosti na ovim prostorima.

Nasa gastronomska ponuda je toliko raznovrsna i protkana razlicitim uticajima naroda
koji su ikad boravili i borave na teritoriji Vojvodine, tako da od toga moze da se napravi lepa
prica. Medutim, to ne moze da bude jedini sadrzaj za turiste, mora da ukljucuje i dodatne
aktivnosti. Upravo u tome je poenta slow turizma. Mora da se podiZe svest o tome, a pre svega
ljudi moraju da znaju sta je slow turizam, da podrazumeva odmor, obilazak prirode i kulturno-
istorijskih spomenika, autenticna jela i pica... Trebalo bi da se radi na osmisljavanju posebnih
turistickih paketa npr. u okrugu od 10km gde bi oni mogli da obidu sve zanimljivosti iz te

oblasti. (N.P, Novi Sad)

Mislim da je promocija kljucan faktor u razvoju turizma jedne destinacije. Kad
govorimo o slow turizmu koji se zasniva na autenticnom iskustvu turista, vezi sa lokalnom
kulturom i posStovanju zajednice, izdvojio bih nekoliko elemenata. Pre svega, vazno je
uspostaviti saradnju sa lokalnim preduzimacima, proizvodacima organske hrane na primer,

zanatlijama i turistickim vodic¢ima u toj destinaciji. Danas se turizam ne moze zamisliti bez
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digitalizacije tako da je vazno koristiti drustvene mreze, blogove, influensere u cilju promocije
slow destinacije. Takode, dodao bih i razne dogadaje i manifestacije koje ¢e na najbolji moguci
nacin promovisati lokalnu kulturu, tradicionalnu kuhinju i ostale aktivnosti vezane za teritoriju
npr. voznju biciklom, pesacke ture, razgledanje ptica... sve Sto ima kontakt sa prirodom. Na
taj nacin se promovise i ekoturizam kao bitan element slow koncepta. Na kraju krajeva, slow
turizam je pristup koji ¢e da dovede u ravnotezu turizam i ocuvanje kulture i okruzenja. (R.M,

Kampanja)

Veoma vazan aspekt jeste organizacija na lokalnom nivou. U Italiji postoji dosta manjih
struktura i upravnih tela na lokalnom nivou gde je svaka zaduzena za odredenu zonu. S obzirom
da cesto boravim u Srbiji, vidim da kod vas postoje samo velike strukture §to je verovatno

posledica komunizma. Mozda bi od toga trebalo da krenete.

Slow turizam je trend koji danas privlaci sve vise mladih, a cilj je priblizavanje prirodi
u svakom smislu, jesti prirodnu hranu i pobeci iz gradske buke i vreve. Vecina ljudi Zivi u
gradovima i svoj odmor zeli da provede van grada i pobegne od svakodnevnice. Ne znam kako
razmisljaju mladi u Srbiji i da li imaju ekolosku svest i tendencije da budu u kontaktu sa

prirodom kao ovde. (P.B, Pijemonte)

Razvoj ne samo slow destinacije ve¢ turisticke destinacije generalno je put koji traje
dugo, ali ima pozitivne dugorocne efekte. Potrebno je krenuti sa malim stvarima. U Italiji
institucije na drzavnom nivou ne igraju znacajnu ulogu Sto se tice promocije, mnogo su vaznije
agencije i kancelarije na lokalnom nivou koje promovisu turizam, odredene pakete, proizvode,
organizuju sajmove i ostalo. Mislim da i vi u Srbiji to treba da imate na umu. Kreée se malim

koracima, na nivou lokalnih zajednica da bi se stiglo do velikih stvari. (S.A, Umbrija)
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Analizom podataka u ovom delu istrazivanja koje se odnosi na smernice 1 eventualne

mere koje bi trebalo preduzeti u cilju razvoja i implementacije slow turizma u odredenoj

destinaciji, mozemo izdvojiti sledece:

1.

Promotivne aktivnosti na lokalnom nivou - gotovo svi ispitanici istakli su efikasnu
marketinsku strategiju kao glavnu komponentu implementacije slow turizma u
odredenoj destinaciji;

Upoznavanje sa konceptom slow turizma — posebno se odnosi na naucni nivo.
Potrebno je da se Siri svest o benefitima koje donosi ovaj turisticki proizvod
(turoperatori, vlasnici smestajnih struktura, restorana, proizvodaci i dr) na lokalnom
nivou i drzavnom nivou;

Unapredenje turistickih infrastruktura — adekvatne 1 dobro oznacene biciklisticke i
peSacke staze, javni prevoz, obezbedenje ekoloski prihvatljivih nac¢ina prevoza poput
elektri¢nih vozila, bicikli;

Povecanje smeStajnog kapaciteta — prevashodno se odnosi na Vojvodinu i postoje
mere poput nov€éanog podsticaja za vlasnike objekata zarad ukljucivanja u proces;
UceS€e u projektima i partnerstvo sa udruZenjima koja promovisu slow turizam,
Razni dogadaji, manifestacije i sajmovi — na najbolji nacin mogu da promovisu
lokalnu kulturu, tradicionalne proizvode i autenti¢nost.

UcdeSée i zalaganje lokalne zajednice — saradnja sa lokalnim preduzetnicima,
proizvodacima hrane, poljoprivrednicima, turoperatorima i turistickim vodi¢ima.

Koriscenje digitalizacije u cilju promocije — drustvene mreze, influenseri, blogovi.
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8. DISKUSIJA I ZAKLJUCAK

U ovom radu nastojano je da se dode do odgovora na pitanje koje je postavljeno na
samom pocetku, a to je da li bi slow turizam mogao da bude prilika i mogu¢nost za turisticki
razvoj destinacije Vojvodine. Na osnovu sprovedenog istrazivanja proizilaze zakljucna
razmatranja koja se odnose na 3 celine:

e poznavanje filozofije i koncepta slow turizma,

e analiza Italije kao turisticke destinacije i primera dobre prakse i

e turistiCka destinacija Vojvodina 1 moguénosti za turisticki razvoj zasnovan na
principima slow turizma.

Uzevsi u obzir ¢injenicu da je slow turizam nastao iz pokreta Slow food 1 Cittaslow koji
ukljucuju hranu, teritoriju i s/low filozofiju kao nacin zivota, ne mozemo da ga posmatramo kao
tipican turisticki proizvod, ve¢ kao aktivnu praksu koja na razli¢ite nacine i1 uz visok stepen
ekoloske svesti postaje opozit masovnom turizmu. U tom kontekstu, slow turizam je sve vise
pod uticajem novih oblika i modela vezanih za alternativni nacin zivota u kome su slow
filozofija i odgovornost prisutni na svakodnevnom nivou, a ne samo tokom putovanja.

U skladu sa tim, masovni turizam, koji je u italijanskom jeziku poznat i pod nazivom
mordi e fuggi (prev. zagrizi i beZi), a odnosi se na obilazak $to viSe destinacija u Sto kra¢em
vremenskom roku, biva ugroZen brojnim oblicima odrzivog aktivnog turizma i novih
tendencija gde je turista u centru paznje kao glavni lik svog putovanja. Destinacija postaje
idealno mesto u kojoj se on krece i deluje na nacin da doprinese ocuvanju Zivotne sredine, kao
1 sopstvenom, duhovnom 1 fizickom napretku i razvoju. Svakako, poZeljne su destinacije sa
minimalno lo$im uticajem masovnog turizma, naro€ito one u kojima su ruralni pejzaZi i lokalni
identitet duboko ukorenjeni u teritoriju ¢ineci je neprocenjivim blagom koje je potrebno ¢uvati

1 sacuvati za buduce generacije.
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ProglaSenjem Nacionalne godine slow turizma 2019. u Italiji, valorizacija manje
poznatih teritorija i njihovo odrzivo ponovno lansiranje je od fundamentalnog znacaja za
promovisanje turisticCke dimenzije u kojoj vrednost destinacije Cine njeni materijalni 1
nematerijalni resursi. Istrazivanjem viSe razli¢itih italijanskih regija (Umbrija, Toskana,
Pijemont, Kampanja i Lacio) izdvojena je oblast Cilento u regiji Kampanja kao primer dobre
prakse odrzivog razvoja turistiCke destinacije. Teritorija bogata kulturno-istorijskim 1
prirodnim resursima, postojbina mediteranskog nacina ishrane, pod UNESKO zastitom, svojim
posetiocima nudi autenticno iskustvo 1 dozZivaljaj. Geografski polozaj, planine, uvale i
Nacionalni park Cilento namecu spori ritam Zivota u ovoj oblasti ¢ine¢i je idealnom
destinacijom za s/low i odrzivi turizam, uz blizak kontakt sa okruzenjem i lokalnom zajednicom.

Kroz realizaciju postavljenih ciljeva i zadataka istrazivanja uz odgovarajucu naucnu
metodologiju i koriS¢enje domace i strane literature, doslo se do opste hipoteze ove disertacije
koja glasi:

HO Teritorija Vojvodine poseduje turisticki potencijal i sve neophodne resurse za
razvoj slow turizma u cilju ostvarivanja pozitivnih efekata turisticke industrije i privrede
Srbije.

Pored povoljnog geografskog polozaja i dobre saobracajne infrastrukture, Vojvodina
poseduje bogato kulturno-istorijsko naslede zahvaljujuéi prvenstveno multietni¢koj sredini §to
utice na atraktivnost destinacije i ambijenta. Multikulturalnost Vojvodine proizvela je i bogatu
enogastronomsku ponudu S§to je jedan od klju¢nih elemenata za razvoj slow turizma kao
indikatora odrzivog razvoja destinacije. Od izuzetnog znacaja za razvoj turizma Vojvodine su
salaSi Cije ponovno ozivljavanje ima viSestruke pozitivne efekte: kulturne, ekonomske i
ekoloske.

Istrazivanjem se doslo do zakljucka da je koncept slow turizma jo§ nedovoljno poznat
na teritoriji Srbije.
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Potrebno je uticati na Sirenje svesti o znacaju 1 benefitima ovog turistickog proizvoda
na svim nivoima, kako na nau¢nom, tako i na lokalnom i drZzavnom nivou, medu
turoperatorima, vlasnicima ugostiteljskih objekata, agencijama, proizvodacima i ostalim
zaposlenim u sektoru turizma.

Iako Vojvodina kao destinacija obiluje velikim brojem kulturnih dogadaja 1
manifestacija u cilju promovisanja i valorizacije tradicionalne kulture i proizvoda, potrebno je
dodatno unaprediti promotivne aktivnosti pocevsi od lokalnog nivoa. Dobro osmisljena
marketinSka strategija uz adekvatno koriS¢enje digitalizacije mogla bi da bude od klju¢nog
znacaja za turisticki razvoj destinacije Vojvodine.

Motivacija 1 zadovoljstvo turista su kljucni za razumevanje ponaSanja turista, ali i
podjednako vazno za destinacijske i marketing menadzere kako bi bolje projektovali svoje
usluge i proizvode, na osnovu onog §to pokrece turiste (Ozdemir & Celebi, 2018). S obzirom
da je tema o slow turizmu tek u povoju, u literaturi je zabeleZzeno samo nekoliko studija koja
se odnose na motivaciju turista koji praktikuju slow turizam. U skladu sa tim, prvi deo
istrazivanja prikazuje upravo stavove ispitanika o njithovom nacinu putovanja i navikama
prilikom posete.

Na osnovu rezultata istrazivanja i analize teritorije Italije kao primera dobre prakse
implementacije slow turizma, kao 1 analize Vojvodine i svih neophodnih resursa u kontekstu
razvoja ovog turistiCkog proizvoda kao indikatora turistickog razvoja, usvaja se opsta
hipoteza ove disertacije.

U skladu sa tim, potvrdena je i prva hipoteza:

e HI1 Identifikacija i utvrdivanje turisti¢kih resursa Vojvodine su kljucni elementi
za razvoj slow turizma. PoSto su izdvojeni svi neophodni elementi i resursi Vojvodine,
koji su od klju¢nog znacaja za razvoj slow turizma, trebalo bi preduzeti odgovarajuce

korake 1 smernice dobijene na osnovu istrazivanja sprovedenog na teritoriji Italije.
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U anketnom delu istrazivanja je prikazan uticaj motiva na ishode slow putovanja.
Motivi su podeljeni u dve grupe: 1) push motivi (relaksacija, samorefleksija, beg i ucenje) i 2)
pull motivi (otkriCe 1 angazovanje).

Druga hipoteza glasi:

e H2 Postoji razlika u delovanju push i pull faktora prilikom motivacije turista
(slow) za posetu Vojvodini. Koristena je deskriptivna metoda kako bi se utvrdilo koja
grupa faktora jace deluje na motivaciju turista i hipoteza je odbijena. Ispitanici su, bilo
da se radi o push (beg od svakodnevnice, stresa i1 rutine, opustanje, pronalaZenje
duhovnog mira), ili pull (upoznavanje novih ljudi, avanturizam, kontakt sa prirodom,
uklapanje u lokalnu kulturu i nova saznanja) faktorima, dali relativno visoke ocene, iz
Cega proizilazi da se u znatnoj meri slazu sa tvrdnjama i da ne postoji razlika u

delovanju ovih faktora kada je u pitanju motivacija.

e H3 Turisti koji posec¢uju Vojvodinu imaju karakteristike sporih (slow) turista. Za
ispitivanje tre¢e hipoteze sprovedena je deskriptivna metoda koja se odnosi na nacin
putovanja 1 boravka u Vojvodini. U okviru ove hipoteze postavljene su sledece
podhipoteze:

e H3a Turisti koji pose¢uju Vojvodinu imaju spor tempo putovanja. IstraZzujuci
tempo putovanja ispitanika zelelo se do¢i do saznanja da li putuju sporije 1 sopstvenim
tempom ili imaju brz tempo putovanja. U skladu sa principima slow turizma, pozitivne
rezultate predstavljaju ocene ispitanika koje pokazuju da su sami organizovali svoje
putovanje, da su tokom boravka konzumirali lokalne proizvode, ali 1 da su smanjili

upotrebu mobilnih telefona.
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Takode, bitno je napomenuti da je najmanji stepen slaganja ispitanika sa
tvrdnjom da su putovali organizovano uz pomo¢ agencije ili organizatora putovanja.
Ova hipoteza je potvrdena, Sto znaci da turisti koji posecuju Vojvodinu preferiraju
slow tempo putovanja.

e H3b Turisti koji posecuju Vojvodinu imaju za cilj putovanja da se opuste. U sklopu
ispitivanja ove teze, najznacajnije ocenjena tvrdnja je da ih je putovanje u destinaciju
oporavilo i napunilo baterije iz ¢ega proizilazi da je glavni cilj putovanja turista koji su
posetili Vojvodinu vezan za opustanje i relaksaciju te je ova podhipoteza potvrdena.

e H3c Turisti koji posecuju Vojvodinu su zadovoljni ishodom putovanja i
preporuci¢e Vojvodinu kao destinaciju. Od izuzetnog znacaja su rezultati koji
prikazuju ishode posle posete Vojvodini. Sve srednje vrednosti su izrazito visoke §to
govori da su ispitanici veoma zadovoljni posetom, povrduju da ¢e je ponovo posetiti 1
preporuciti drugima.

e H3d Turisti koji posecuju Vojvodinu imaju razvijenu svest o zna¢aju okruZenja u
kom borave. Kako je element odrzivosti kljucan kada se govori o slow turizmu,
istrazeni su 1 stavovi ispitanika u kojoj meri im je vazno okruzenje u kom borave tokom
putovanja. Ispitanici su naveli da im je kvalitet vazduha veoma bitan i da im je vazno
da u okviru destinacije koriste nacin transporta sa niskim intenzitetom ugljenika. Ova
podhipoteza je potvrdena Sto govori da turisti koji posecuju Vojvodinu imaju razvijenu

ekolosku svest 1 brigu o okruzenju.

Hipoteza H3, kao i sve 4 podhipoteze su potvrdene iz ¢ega se zakljucuje da turisti koji
su bar jedanput posetili Vojvodinu poseduju karakteristike slow turiste. Pored sporog tempa
putovanja, glavni cilj je opustanje, a vrlo bitna stavka je da su posetioci ekoloski osvesceni i

da su svesni znacaja okruZenja tokom svog boravka.
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Za potrebe ispitivanja cetvrte hipoteze koja glasi:

e H4 Postoji razlika u motivaciji turista za posetu Vojvodini prema njihovim socio-
demografskim karakteristikama, sprovedeni su T-test i ANOVA test. U okviru ove
hipoteze ispitano je i 5 pothipoteza:

e H4a Stavovi turista se razlikuju prema polu. Odbijena.

e H4b Stavovi turista se razlikuju prema obrazovanju. Odbijena.

e H4c Stavovi turista se razlikuju prema tipu prebivaliSta. Potvrdena.

e H4d Stavovi turista se razlikuju prema godinama starosti. Odbijena.

e H4e Stavovi turista se razlikuju prema mese¢nim primanjima. Odbijena.

Na osnovu dobijenih rezultata, moze se zakljuciti da postoji znatna razlika u stavovima
muskaraca i Zena kada je u pitanju faktor opustanja, beg od svakodnevnice, uzurbanosti i rutine.
Zene su su te koje imaju pozitivnije misljenje o datim tvrdnjama i u veéoj meri Zele da pobegnu
od ustaljene rutine. Dakle, hipoteza H4, kao i sve 4 podhipoteze su potvrdene.

Peta ispitivana hipoteza glasi:

HS Postoji razlika u ciljevima i ishodima turista za posetu Vojvodini prema
njihovim socio-demografskim karakteristikama. Hipoteza HS ima 5 pothipoteza:

o HSa Stavovi turista se razlikuju prema polu. Potvrdena.

e HSb Stavovi turista se razlikuju prema obrazovanju. Potvrdena.

e HSc Stavovi turista se razlikuju prema tipu prebivaliSta. Potvrdena.
e HS5d Stavovi turista se razlikuju prema godinama starosti. Odbijena.

e HS5e Stavovi turista se razlikuju prema meseénim primanjima. Odbijena.

Analizom dobijenih rezultata uocavaju se znatne razlike u polovima kada su u pitanju
ciljevi putovanja, te su osobe Zenskog pola te koje vise teze da tokom putovanja napune baterije

i da se posle putovanja osecaju bolje i uravnotezeno.
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Takode, kada je re¢ o ishodima, opet su zene te koje su zadovoljnije boravkom u
Vojvodini i pre ée preporuditi drugome tu destinaciju u odnosu na muskarce. Sto se tice
obrazovanja, ispitanici sa niZim stepenom obrazovanja u manjoj meri smatraju da ih je
putovanje oporavilo i napunilo baterije u odnosu na ispitanike koji imaju zavrsen fakultet,
master ili doktorske studije. Kada su u pitanju ishodi putovanja, §to je veci stepen obrazovanja,
vedi je 1 stepen zadovoljstva posle posete destinaciji. Stavovi turista se razlikuju u odnosu na
mesto prebivaliSta, te su ispitanici koji zive u manjim gradovima u manjoj meri osecali
ispunjenost i zadovoljstvo posle putovanja. Sto se ti¢e godina starosti, a kad su u pitanju ciljevi
putovanja, ne postoje znacajne razlike medu ispitanicima. Medutim, turisti mladi od 18 godina
1 starosti od 51 do 60 godina u manjoj meri ¢e prenositi pozitivne utiske o Vojvodini kao
destinaciji. Stavovi turista se ne razlikuju znatno u odnosu na njihova mese¢na primanja, s tim
Sto oni sa ve¢im primanjima osecaju veci stepen zadovoljstva posle putovanja.

Sesta hipoteza koja je potvrdena deskriptivnom metodom ispitivanja glasi:

e H6 Turiste koji posecuju Vojvodinu privla¢e multikulturalnost i autenti¢nost
Vojvodine. Multikulturalnost kao motivacioni faktor u turizmu dosad nije bio Cest
predmet istraZzivanja. Kulturna razliCitost je, bez sumnje, faktor koji znacajno moze da
poboljsa turistiCku atraktivnost odredene regije i, u isto vreme, da postane impuls
stvaranja njene turisticke funkcije i promocije regije za Sire shvaceni kulturni turizam.
U tom kontekstu naglasava se vaznost inicijativa podrSke i1 popularizacije nasleda
razli€itih etnickih grupa, tematskih ruta, kulturnih deSavanja (festivali) i slicno.
Vojvodina je destinacija koja moze da se pohvali bogatom ponudom, kada je u pitanju
promocija kulturno-istorijskog nasleda, narocito festivalima hrane. Mulec 1 Wise su na
osnovu istrazivanja zakljucili da je multikulturalnost u okviru nasledenih faktora,

oznadena kao druga po vaznosti za Vojvodinu (Curuvija, Curuvija, & Pavlovié, 2021).
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Sedma hipoteza je ispitana metodom korelacije 1 glasi:

e H?7 Postoji pozitivha povezanost izmedu motiva turista i ritma putovanja turista
koji poseéuju Vojvodinu. Rezultati su pokazali visok stepen povezanosti izmedu push
faktora i slow tempa putovanja. Jedino je tvrdnja koja se ti¢e Zelje za opusStanjem na
putovanju slabije povezana sa tvrdnjom koja se odnosi na organizaciju putovanja preko
turisticke organizacije §to je i razumljivo, jer navedena tvrdnja predstavlja odliku brzog
putovanja. Kada su u pitanju pull faktori, zakljucak je da turisti Sto imaju vecu zelju da
spoznaju nesto novo i dublje upoznaju destinaciju, manje su zeljni da putuju unapred
organizovano, $to jeste odlika slow putovanja. Hipoteza H7 je potvrdena.

Metodom polustrukturisanog intervjua ispitana je osma hipoteza koja glasi:

e HS8 Analiza postojeceg stanja ukazuje na nedovoljno poznavanje koncepta slow
turizma od strane menadZera turdestinacije i lokalne samouprave u Vojvodini.
Njihovo poslovanje je u skladu sa odlikama slow turizma. Na osnovu postavljenog
pitanja da li su upoznati i da li su culi za koncept slow turizma, zakljuceno je da
ispitanici u nedovoljnoj meri poznaju pojam 1 aspekte slow turizma. Medutim, posle
kratkog objasnjenja, potvrdili su da njihovo poslovanje jeste u skladu sa principima
slow turizma. Takode, ispitanici su kroz iznoSenje svojih stavova o resusrima i1 klju¢nim
turistickim vrednostima pokazali da Vojvodina ima osnov za razvoj ovog vida turizma
u budu¢nosti. Dakle, hipoteza H8 je potvrdena.

Metodom intervjua sprovedeno je istrazivanje u Italiji kako bi se ispitala deveta
hipoteza koja glasi:

e H9 Analizom i istraZivanjem viSe regija destinacije Italije — best practise, kao
dobrog modela implementacije slow turizma identifikujemo turistéke proizvode

koji ¢e nam posluziti kao smernice u cilju razvoju slow turizma u Vojvodinu.
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Imajucéi u vidu da je Italija postojbina slow turizma, te samim tim postoji bogata
literatura na ovu temu $to je bila olaksSavajuca okolnost tokom pisanja disertacije, jedan
znacCajan istrazivacki deo uraden je u nekoliko razlicitih italijanskih regija. Rezultati
istrazivanja doprineli su identifikaciji kljucnih turistickih proizvoda na teritoriji Italije
koji su doveli do razvoja 1 konstantnog rasta ovog nacina putovanja, izuzetno trazenog
medu Italijanima. Cilj je bio da se ispitivanjem teritorije Italije, kao primera dobre
prakse, dode do smernica koje bi mogle doprineti ozivaljavanju 1 razvoju slow turizma
na teritoriji Vojvodine, te je hipoteza H9 potvrdena.

U sklopu devete hipoteze definisana je i podhipoteza:

H9a Turoperatori, menadZeri i nosioci turisticke ponude u Italiji dobro poznaju i
primenjuju slow turizam koncept. Ocekivano je da ova podhipoteza bude potvrdena,
s obzirom na rezultate istrazivanja hipoteze H9. Kroz razgovor sa turoperatorima,
menadZzerima, vlasnicima objekata, zakljuceno je da su i te kako dobro upoznati sa
principima s/ow turizma 1 da je njihovo poslovanje apsolutno u skladu sa konceptom 1
aspektima ovog vida putovanja. Takode, oni su organizatori putovanja na regionalnom
nivou namenjenih slow turistima 1 uklju¢uju sve komponente stvarajuci jedinstven
turisticki proizvod. Stavovi se u nekim segmentima razlikuju u zavisnosti od resursa
koje odredena regija poseduje, medutim, principi poslovanja su u potpunosti u skladu
sa principima slow putovanja, narocito kad je u pitanju ekoloSka osvesc¢enost 1 briga o
zivotnoj sredini koju navode kao klju¢nu komponentu. Ova podhipoteza je, dakle,

potvrdena.

Konacno, deseta hipoteza, takode ispitana metodom intervjua, glasila je:
H10 Promotivne aktivnosti na nivou lokalne zajednice su klju¢ni faktori razvoja
slow turizma Kkao turistickog proizvoda u destinaciji Vojvodina. Ova hipoteza je

istrazena intervjuom sprovedenim kako na teritoriji Italije, tako i u Srbiji.
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Ispitanici koji se bave temom s/ow turizma na akademskom nivou, kao i klju¢ni
predstavnici turistickih organizacija slozili su se sa stavom da je od krucijalnog znacaja
unapredenje promotivnih aktivnosti na lokalnom nivou. Potrebno je promovisati
turisticki proizvod na nacin da se krene od lokalne zajednice koja bi mogla da odigra
kljucnu ulogu plasiranjem odredenih proizvoda. Lokalno stanovniStvo takode mora da
bude ukljuceno u sve aktivnosti koje se ticu promovisanja klju¢nih resursa teritorije, uz
pomo¢ digitalnih sredstava, odgovarajucih aplikacija i druStvenih mreza. Zakljucak je

da je hipoteza H10 potvrdena.

8.1. Ogranicenja i predlozi za buduéa istraZivanja

S obzirom da je koncept slow turizma relativno nov i da ne postoji veliki broj
istrazivanja na ovu temu, narocito na podrucju Srbije, rezultati ovog istrazivanja i disertacija
doprine¢e samo jednim delom izgradnji celokupne literature. Potrebno je nastaviti sa
istrazivanjima na ovu temu i na taj na¢in upoznati $iru javnost sa konceptom ovog turistickog
proizvoda.

Ograni¢enje u sklopu istrazivanja bi moglo da bude nedovoljan uzorak ispitanika, s
obzirom da je uslov bio da su bar jednom posetili neku destinaciju u Vojvodinu. Sli¢no
istrazivanje sprovedeno je na teritoriji Zapadne Srbije, tako da bi jedan od predloga za
buduénost moglo da bude 1 istrazivanje u nekoj drugoj oblasti Srbije.

Jedno od ogranicenja predstavljao je 1 nedostatak dosadasnje literature kada je u pitanju
nacin na koji se mogu ispitati stavovi lokalnog stanovniStva i nosioci turisticke ponude o tome
da li zele da se ukljuce i potpomognu razvoju slow turizma u Vojvodini, s obzirom da ne postoje

konkretni faktori za merenje stavova.
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Takode, ova disertacija je fokus stavila na motivaciju turista, tj. ispitanike koji su
posetili Vojvodinu, dok se nedovoljan uzorak odnosi na ponudu u okviru seoskih turistickih
domacinstava i vlasnika ugostiteljskih objekata.

Iz tog razloga buduca istrazivanja treba da razmotre turisticku ponudu Vojvodine §to
moze da dovede do bolje procene stanja u cilju stvaranja brenda zasnovanog na slow turizmu.

Kao sto je prethodno receno, unapredenje promotivnih aktivnosti na lokalnom nivou,
osnivanje udruzenja slow turizma uz adekvatnu digitalnu promociju mogli bi biti od velikog
znacaja kako bi eventualni posetioci mogli da vide sve resurse destinacije i pre nego Sto je
posete. Na taj nacin Vojvodina kao turisticka destinacija nasla bi se na slow turististiCkoj mapi
Sto bi uticalo na razvoj ovog turisti¢kog proizvoda na teritoriji Srbije. IstraZivanjem Italije kao
destinacije primera dobre prakse doSlo se do saznanja da postoji bogata mreza udruzenja na
nivou svake regije, kao i na lokalnom nivou. Nemali broj agencija specijalizovanih za slow
turizam bavi se promocijom 1 oglaSavanjem smeStajnih jedinica 1 ostalih aktivnosti, kako na
regionalnom tako i na republi¢kom nivou.

Na osnovu svega navedenog, moZe se zakljuciti da se menjaju zahtevi turista koji
diktiraju nove trendove u turizmu. Moderni turista je ekoloSki osveS¢en i traga za autenti¢nim
doZivljajem putovanja koje se bazira na ozivljavanju tradicije i povratku prirodi kroz ¢vrst
kontakt 1 identifikaciju sa lokalnom zajednicom. U skladu sa tim, s/ow turizam bi, uz negovanje
lokalne tradicije i1 kulture, mogao da postane znacajan indikator odrzivog razvoja, narocito
ruralnih podrucja, a Vojvodina sa svim svojim resursima, znacajna i svetski prepoznatljiva

turisticka destinacija.

174



10.

11.
12.

13.
14.

15.

9. LITERATURA

Albanese, V. (2013). Slow Tourism e Nuovi Media: Nuove tendenze per il settore
turistico. Bolletino della societa geografica italiana vol 6, 489-503.

Anti¢, A., Vujko, A., & Gaji¢, T. (2015). Tradicija kao pokreta¢ razvoja turizma
ruralnih destinacija. Skola biznisa (2), 9-20.

Babou, 1., & Callot, P. (2009). Slow tourism, slow (r)évolution? Cahier Espaces,
100(56), 46-48.

Babou, 1., & Callot, P. (2009). Slow tourism, slow (r)evolution? Nouvelles mobilities
touristiques, 36-42.

Bac Dorin, P. (2014). From Slow Food To Slow Tourism. Anals of Faculty of
Economics,137-144.

Bac, D., & Aksoz, E. (2017). Contemporary challenges for sustainable tourism—a
regional perspective. Oradea Journal of Business and Economics, 2(2), 37-44.
Bagnoli, L. (2016). Slow tourism and railways: A proposal for the Italian-French Roia
Valley. Dos Algarves: A Multidisciplinary e-Journal, 120-136.

Bagozzi, R., & Dholakia, U. (1999). Goal Setting and GoalStriving in Consumer
Behavior. urnal of Marketing, 63, 19-32.

Balletto, G., Milesi, A., Ladu, M., & Borruso, G. (2020). A dashboard for supporting
slow tourism in green infrastructures. a methodological proposal in Sardinia (Italy).
Sustainability 12(9), 3579.

Besermenji, S., & Markovi¢, S. (2014). Kulturni turizam Vojvodine u funkciji oCuvanja
nacionalnog identiteta nacionalnih manjina. Monografska studija.

Besli¢, V. (2004). Kreiranje brenda Vojvodine kao turisticke destinacije. 52.

Blanco, A. (2011). Una aproximacion al Turismo Slow. El turismo Slow en las
Cittaslow de Esparia, 122-133.

Boskovié, A. (2022). Odrzivost turisticke destinacije na primeru Podgorice. 14-16.
Bozovi¢, T. (2023). Moguénost primene koncepta sporog turizma 1 stvaranja
jedinstvenog turistickog proizvoda zasnovanog na stavovima lokalnih zajednica regije
Zapadna Srbija . Prirodno-matematicki fakultet, Univerzitet u Novom Sadu, 50.
Bozovi¢, T., Blesi¢, 1., Nedeljkovi¢ Knezevi¢, M., Peri, L., & Pivac, T. (2021).
Resilience of tourism employees to changes caused by COVID-19 pandemic. Journal

of the Geographical Institute "Jovan Cvijic", 456-457.

175



16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.
23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Bozovi¢, T., Miljkovi¢, J., & Mikuli¢, K. (2021). Goals and outcomes of slow tourism:
case study od Vojvodina Province. Tourism in South East Europe, 125-135.

travel: A case study of the Vojvodina Province, Serbia. Acta geographica Slovenica 62
(3), 34-45.

Caffyn, A. (2012). Advocating and implementing slow tourism. Tourism Recreation
Research, 77-80.

Calzati, V. (2014, June 2024). Nuove pratiche turistiche e sostenibilita'. I profili del
turista lento in Valnerina. Retrieved from AMS Dottorato Institutional International
Doctoral thesis: https://amsdottorato.unibo.it/7145/

Calzati, V. (2016). Nuove pratiche turistiche e slow tourism. Il caso della Valnerina in
Umbria. Milano: Franco Angeli.

Calzati, V., & De Salvo, P. (2017). Slow tourism: a theoretical framework. In Slow
Tourism, Food and Cities (pp. 33-48). Routledge.

Canestrini, D. (2008). Andare a quel Paese. Vademecum del turista responsabile.
Cavié, S., & Mandari¢, M. (2021). Autenti¢nost gastronomskih manifestacija u funkciji
brendiranja destinacije. Menadzment u hotelijerstvu i turizmu, 89-101.

Chang, R., Kivela, J., & Mak, A. (2011). Attributes Influence the Evaluation of Travel
Dining Experience: When East Meets West. Tourism Management, 32, 307-316.
Chessari, L. (2023). 1l turismo slow come modello di valorizzazione del territorio
ragusano. Sistema bibliotecario ateneo: https://etd.adm.unipi.it/t/etd-06052023-
180452/

Cioban, G., & Slusariuc, G. (2014). The effect of leisure time on touristic resources and
on the quality of life. Ecoforum Journal, 3(1), 50-56.

Cohen, E. (1988). Traditions in the Qualitative Sociology of Tourism. Annals of
Tourism Research, 15(1), 29-46.

Come e perché diventare Bike Hotel: la guida, (2024), https://www.alicemarmorini.it,

Pristupljeno: 12.03.2024.

Conway, D., & Timms, B. (2010). Re-branding alternative tourism in the Caribbean:
The case for ‘slow tourism. Tourism and Hospitality Research, 10(4), 329-344.
Conway, D., & Timms, B. (2012). Are slow travel and slow tourism misfits, compadres

or different genres? Tourism recreation research, 71-76.

176


https://www.alicemarmorini.it/

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

Cooper, C. (2008). Contemporary tourism: an international approach. London:
Butterworth-Heinemann.

Corvo, P. (2015). Food Culture, Consumption and Society. London: Palgrave
McMillan.

Corvo, P., & Matacena, R. (2017). Slow Food in Slow Tourism. Slow Tourism, Food
and Cities: Pace and the Search for the 'Good Life', Routledge, .

Crompton, J. (1979). Motivations for pleasure vacation. Annals of Tourism Research,
6(4),408-424.

Curéi¢, N., & Bijeljac, Z. (2021). Razvojni potencijal cikloturizma u Vojvodini. Fourth
International Scientific Conference ,, Health, Sport, Recreation “.

Curuvija, I, Curuvija, M., & Pavlovié, N. (2021). Primena multikulturalnosti
destinacije u promociji turizma na primeru Vojvodine. Trendovi u poslovanju, 9-19.
Cutler, S., & Carmichael, B. (2010). The dimensions of the tourist experience. In P. L.
M. Morgan, he Experience of Tourism and Leisure: Consumer and Managerial
Perspectives, 3-26. Bristol: Channel View Publications.

da Silva Lopes, H., Remoaldo, P., Ribeiro, V., & Martin-Vide, J. (2021). Effects of the
COVID-19 pandemic on tourist risk perceptions-The case study of Porto.
Sustainability, 63-99.

Dall Aglio, S. (2011, 10 21). Slow tourism seminar. Retrieved from Econstat Strategies
for the Travel Industry: https://docplayer.net/40624488-Slow-tourism-seminar-
stefano-dall- aglio-econstat-strategies-for-the-travel-industry.html

De Salvo, P., Mogollén, J., & Di Clemente, E. (2013). "Repellent" Tourists Versus
"Slow" Tourists. European Journal of Tourism, Hospitality and Recreation, 4(2), 131-
148.

Demirovi¢, D. (2019). Znacaj enogastronomije za turizam Vojvodine. Kulturni centar
Novog Sada.

Demirovi¢, D., Berjan, S., Milentijevi¢, N., El Bilali, H., & Syromiatnikova, Y. (2019).
Exploration of tourist motivation and preferred activities in rural areas. Journal of the
Geographical Institute »Jovan Cviji¢«, SASA 60-1.

Di Clemente, E., Hernande Mogollén, J., De Salvo, P., & Cerro, C. (2015). Slow
Tourism: an alternative model for local and tourist development. Oxford: Chartridge
Books Oxford.

Dickinson, J., & Lumsdon, L. (2010). Slow travel and tourism. Routledge.

177



45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.
58.

59.

Dickinson, J., Lumsdon, L., & Robbins, D. (2011). Slow travel: issues for tourism and
climate change. Journal of Sustainable Tourism, 19(3), 281-300.

Dieta mediterranea: stile di vita e modello di sviluppo (2024), www.rinnovabili.it.
Pristupljeno:16.03.2024.

Dragicevi¢, V. (2007). Turizam kao faktor revitalizacije salaSa - primer Cvetnog i
Majkinog salaSa na Pali¢u. Zbornik radova Instituta za geografiju Jovan Cviji¢, 57,
223-231.

Duarte, A., O neill, M., Liu, Y., & O Shea, M. (2013). actors driving consumer
restaurant choice: An exploratory study from the Southeastern United States. Journal
of Hospitality Marketing & Management,, 547-567.

Dburi¢, V. (2014). Etnokonfesionalni i jezicki mozaik Srbije. Beograd: Republicki zavod
za statistiku.

European Cycle Route Network: http://www.eurovelo.com/en/eurovelos/eurovelo-

6/countries/serbia, Pristupljeno: 23.07.2024.
Fallon, J. (2012). If You're Making Waves Then You Have to Slow Down': Slow

Tourism and Canals. Slow Tourism: Experiences and Mobilities, 143-154.

Foglio, A. (2015). Politiche e strategie di marketing per localita, imprese e
prodotti/servizi turistici. /I marketing del turismo, 210-211.

Frammondino, A. (2023). Identita e territorio: patrimonio materiale e immateriale del
Cilento. Turismo, Cultura, Sostenibilita, 63-65.

Franch, M., Martini, U., Buffa, F., & Parisi, G. (2008). 4L tourism (landscape, leisure,
learning and limit): responding to new motivations and expectations of tourists to
improve the competitiveness of Alpine destinations in a sustainable way. Tourism
Review, Vol. 63.

Frew, E., & White, L. (2011). Tourism and national identities: An international
perspective. Routledge.

Frost, W., & Laing, J. (2013). Communicating persuasive messages through slow food
festivals. Journal of Vacation Marketing, 19(1), 67-74.

Fruskac. (2024). Retrieved from https://fruskac.net/rs/fruska-gora/turizam

Fullagar, S., Markwell, K., & Wilson, E. (2012). Slow tourism: Experiences and
mobilities. Channel View Pubblications.

Gardner, N. (2009). A manifesto for slow travel. Hidden Europe Magazine, 10-13.

178


http://www.eurovelo.com/en/eurovelos/eurovelo-6/countries/serbia
http://www.eurovelo.com/en/eurovelos/eurovelo-6/countries/serbia

60.

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.

72.

73.
74.

75.

76.

Georgica, G. (2015). The Tourist's Perception about Slow Travel — A Romanian
Perspective. Procedia Economics and Finance 23, 1596-1601.

Guiver, J., & McGrath, P. (2016). Slow tourism: Exploring the discourses. Dos
Algarves, 27, 11-34.

Hall, C. (2015). On the mobility of tourism mobilities. Current Issues in Tourism, 18(1),
7-10.

Heitmann, S., Robinson, P., & Povey, G. (2011). Slow Food, Slow Cities and Slow
Tourism. Research Themes for Tourism, 114-127.

Heittman, S. (2011). Tourist Behaviour and Tourism Motivation. Research Themes for
Tourism, 31-44.

Il quotidiano della sostenibilita ambientale (2023), https://www.rinnovabili.it/,
Pristupljeno:08.07.2024.

Italia nell UNESCO, (2023), www.unesco.it, Pristupljeno: 12.10.2023.

Jegdi¢, V. (2010). Model razvoja ekoturizma u Vojvodini. Ekonomski horizonti, 63-78.
Jovic¢i¢, D. (2000). Turizam i Zivotna sredina. Beograd: Zaduzbina Andrejevic.

Khoja, A., Kovacevi¢, M., Gardasevi¢, J., & Omer Ali Mohamoud, O. (2021).
Sustainable Tourism in the function of Economic Development. Ecologica, 28, 355-
362.

Kim, K., Oh, L., & Jogaratnam, G. (2007). Collegestudenttravel: Arevised model of push
motives. Journal of Vacation Marketing, 13(1), 73-85.

Knox, P. (2005). Creating Ordinary Places: Slow Cities in a Fast World. Journal of
Urban Design, 10(1), 1-11.

Krippendorf, J. (1986). Putujuce covecanstvo : za novo poimanje slobodnog vremena i
putovanja. Zagreb: Zavod za istrazivanje turizma.

Kulturno naslede Vojvodine. (2020), Novi Sad: Zavod za kulturu Vojvodine.

La strategia d’area del Cilento Interno. Cilento: Associazione Delle Valli del Cilento
interno. (2019)
https://www.agenziacoesione.gov.it/wpcontent/uploads/2020/07/Strategia_Area Cile
nto_interno.pdf

Lackova, A., & Rogovski, V. (2014). From Slow food to Slow tourism. Annals of
Faculty of Economics.

Le Busque, B., Mingoia, J., & Litchfield, C. (2022). Slow tourism on Instagram: An

image content and geotag analysis. Tourism Recreation Research, 623-630.

179


https://www.rinnovabili.it/
http://www.unesco.it/

77.

78.

79.

80.

81.

82.

83.

84.

85.

86.

87.

88.

89.

Li, D., Xu, D., Zhou, Y., Lv, L., & Chen, X. (2024). Sustainable rural development
through slow tourism images: A case study of Gaochun International Cittaslow " in
China. Journal of Destination Marketing & Management 32(2024), 100903.

Li, G, Song, H., & Witt, S. (2005). Recent developments in econometric modeling and
forecasting. Journal of Travel Research, 44(1), 82-99.

Lindenberg, S., & Steg, L. (2007). Normative, gain and hedonic goal frames guiding
environmental behavior. Journal of Social Issues, 63 (1), 117-137.

Linee guida per la costruzione di prodotti turistici. (2020), Bologna: Promozione e
marketing unitario e coordinato dell’Appennino piacentino e parmense.
https://galdelducato.it/ Pristupljeno: 21.04.2024.

Lipman, M., & Murphy, L. (2012). Make Haste Slowly:Environmental Sustainability

and Willing Workers on Organic Farms. Slow Tourism: Experiences and Mobilities,
84-86.

Losada, N., & Mota, G. (2019). Slow down, your movie is too fast’: Slow tourism
representations in the promotional videos of the Douro region (Northern Portugal).
Journal of Destination Marketing & Management, 140-149.

Lowry, L., & Lee, M. (2011). CittaSlow, Slow Cities, Slow Food: Searching for a
Model for the Development of Slow Tourism. Tourism Travel and Research
Association. Massachusetts: University of Massachusetts - Amherst.

Luc, M., Tejwan-Bopp , M., & Szmanda, J. (2016). Applying Native e-Tourism to
Support the Development of Sustainable Tourism. Journal of Tourism and Hospitality
Vol 5.

Lumsdon, M., & McGrath, P. (2011). Developing a conceptual framework for slow
travel. Journal of Sustainable Tourism, 19(3), 265-279.

Luni¢, D., Micera, R., & Stanisi¢, N. (2020). The Covid-19 Pandemic and Slow
Tourism. SITCON 2020. Beograd: Univerzitet Singidunum.

Luni¢, D., Surla, T., Pivac, T., & Micera, R. (2024). Tenets of the Slow food movement
as motivation for tourists to visit rural tourist households in Serbia. Teme, 207-221.
Manthiou, A., Klaus, P., & Luong, V. (2022). Slow tourism: Conceptualization and
interpretation — a travel vloggers’ perspective. Tourism Management, 93.

Marasco, A., Morvillo, A., Maggiore, G., & Becheri, E. (2024). Rapporto sul turismo

italiano. Roma: Edizioni Consiglio Nazionale delle Ricerche.

180


https://galdelducato.it/

90.

91.

92.
93.

94.

95.

96.

97.

98.

99.

100.

101.

102.

103.

104.

Marasco, M., & Micera, R. (2017). Il ruolo delle comunita virtuali per I’innovazione
dell’esperienza turistica; il caso di MSC FRIENDS. Economia dei servizi, 1, 71-90.
Matos, R. (2003). Can Slow Tourism Bring New Life to Alpine Regions? The tourism
and leisure industry: shaping the future , 91-103.

Marketing strategija turizma Vojvodine, (2009), Sekretarijat za privredu.

Matos, R. (2004). Can “slow tourism” bring new life to Alpine regions? Leisure
Futures, 11.

Mavrié, B., Ogretmenoglu, M., & Akova, O. (2021). Bibliometric analysis of slow
tourism. Advances in Hospitality and Tourism Research, 157-178.

Mavri¢, O. &. (2021). Advances in Hospitality and Tourism Research (AHTR).
Bibliometric analysis of slow tourism, 157-178.

Med Pearls ST Product Creation Manual IT.pdf, (2024) https://www.enicbcmed.eu/,
Pristupljeno: 14.06.2024.

Miele, M. (2008). Cittaslow:Producing slowness against the fast life. Space and Polity,
12(1), 135-156.

Milicevi¢, S., & Trisi¢, 1. (2018). Ekonomski i socio-kulturni efekti razvoja turizma u
turisti;kim destinacijama. Megatrend revija, 21-38.

Minguzzi, A. (2010). Teorie e pratiche per il management della destinazione turistica.
Person, 3.

Ministero per 1 beni e le attivita culturali per il  turismo:
https://www.beniculturali.it/mibac/export/MiBAC/sito-
MiBAC/Contenuti/MibacUnif/Comunicati/visualizza_asset.html 611361093.html,
Pristupljeno: 17.07.2024.

Mohammad, B., & Mat Som , A. (2010). An Analysis of Push and Pull Travel
Motivations of Foreign Tourists to Jordan. International Journal of Business and
Management, 5(12), 41-50.

Moira, P., Mylonopoulos, D., & Kondoudaki, A. (2017). The application of slow
movement to tourism: is slow tourism a new paradigm? Journal of Tourism and Leisure
Studies, 2(2), 1-10.

Moore, K. (2012). Slow tourism: Experiences and mobilities. On the periphery of
pleasure: Hedonics, eudaimonics, and slow travel, 25-35.

Moro, E. (2021). La dieta mediterranea Mito e storia di uno stile di vita. Bologna:

Mulino.

181


https://www.enicbcmed.eu/

105.

106.

107.

108.

109.

110.

111.

112.
113.

114.

115.

116.

117.

118.

119.

Murayuama, M., & Parker, G. (2012). FastJapan,slowJapan’:Shiftingtoslow tourism as
a rural regeneration tool in Japan. Slow tourism: Experiences and mobilities, 54, 170.
Nasti¢, S., Vujko, A., & Dragosavac, M. (2024). Does economic indicators of
sustainable tourism present a promising trend of rural destination development?
Attitudes from Vojvodina rural residents. Ekonomika poljoprivrede, 275-291.

Oh Regan, M. (2012). Alternative Mobility Cultures and the Resurgance of Hitch-
hiking, 19. London: Channel View Publications.

Oh, H., Assaf, A., & Baloglu, S. (2016). Motivations and Goals of Slow Tourism.
Journal of Travel Research, 55(2), 205-219.

Ozdemir, G., & Celebi, D. (2018). Exploring dimensions of slow tourism motivation.
Anatolia, 29(4), 540-552.

Parasecoli, F., & de Abreu e Lima, P. (2012). Eat Your Way through Culture:
Gastronomic Tourism as Performance and Bodily Experience. Slow Tourism:
Experiences and Mobilities, 69-83.

Park, D., & Yoon, Y. (2009). Segmentation by motivation in rural tourism: A Korean
case study. Tourism Management, 30(1), 99-108.

Parchi naturali di Cilento (2022), www.discovercampania.it. Pristupljeno:23.04.2024.

Pavione, E., Pezzetti, R., & Gazzola, P. (2017). Theroleof*slowterritories”in the
development of sustainable tourism. Eur. Sci. J, 13, 238-248.

Pavlovi¢, S. (2013). Indikatori odrzivog razvoja za turisticke destinacije. Nezavisni
univerzitet Banjaluka.

Payandeh, E., Allahyari, M., Fontefrancesco, M., & Surujlale, J. (2020). Good vs. Fair
and Clean: An Analysis of Slow Food Principles Toward Gastronomy Tourism in
Northern Iran. ournal of Culinary Science & Technology 20(1), 1-20.

Pécsek, B. (2014). Gyorsul6 id6, lassul6 turizmus: a lasst turizmus modellez. Turizmus
Bulletin, 16(1), 3-10.

Pécsek, B. (2015). THE role of passages in urban tourism: Trabouler in Lyon. Sitcon:
Singidunum International Tourism Conference.

Pécsek, B. (2018). The role of slow design elements in managing tourist flow on the
example of Bruges, Belgium. Hungarian Geographical Bulletin, 64(2), 143-154.
Pejanovi¢, R., Demirovi¢, D., & Njegovan, Z. (2013). Vojvodanski salasi i1 ruralni

turizam. Poljoprivrednikov poljoprivredni kalendar.

182


http://www.discovercampania.it/

120.

121.

122.

123.

124.
125.

126.

127.

128.

129.

130.

131.

132.

133.

134.

135.

PelleSova. (2020). Globalization and perception of tourism trends by supply and
demand. SHS Web of Conferences 74, 2-5.

Petrini, C. (2009). Terra Madre: Forging a New Global Network of Sustainable Food
Communities. Chelsea: Chelsea Green Pub.

Petrini, C. (2013). Slow food nation: Why our food should be good, clean, and fair.
New York: Rizzoli publications.

Popesku, J. (2016). Menadzment turisticke destinacije. Beograd: Univerzitet
Singidunum.

Prirucnik za ruralni turizam. (2023). Novi Sad: Turisticka organizacija Vojvodine.
Program razvoja turizma u autonomnoj pokrajini Vojvodine za period od 2018. do
2022.godine. Novi Sad: Turisticka organizacija Vojvodine.

Program razvoja turizma AP Vojvodine za period od 2023. do 2025. godine. Novi Sad:
Pokrajinski sekretarijat za privredu i turizam.

Pyo, S., Mihalik, B., & Uysal, M. (1989). Attraction attributes and motivations: A
canonical correlation analysis. Annals of Tourism Research, 16(2),277-282.

Republicki zavod za statistiku. https://www.stat.gov.rs/. Pristupljeno: 29.09.2024.

Robbins, D., & Cho, J. (2012). Slow travellers—who are they, and what motivates them.
Mobilities and Sustainable Tourism (pp. 144-160). Conference Proceedings of BEST
EN Think Tank XII.

Robinson, P. (2011). Contextualising the Slow Tourist. Journal of Hospitality and
Tourism, 9(2), 22-45.

Sanchez, M., Cabrera, A., & Gomez del Pulgar, M. (2020). The potential role of cultural
ecosystem services in heritage research through a set of indicators. Ecological
indicators, 106670.

Savoja, L. (2011). Turismo Lento e Turisti Responsabili. In Territori lenti e turismo di
qualita: prospettive innovative per lo sviluppo di un turismo sostenibile, 99. Milano:
Angeli.

Sentiero — Italia, progetto (2024), www.sentieroitalia.cai.it, Pristupljeno: 16.03.2024.

Serdane, Z., Maccarrone-Eaglen, A., & Sharifi, S. (2020). Conceptualisingslow
tourism: A perspective from Latvia. Tourism Recreation Research, 45(3), 337-350.

Shang, W., Qiao, G., & Chen, N. (2020). ourist experience of slow tourism: From
authenticity to place attachment—a mixed-method study based on the case of slow city

in China. 4sia Pacific Journal of Tourism Research, 25(2), 170-188.

183


https://www.stat.gov.rs/
http://www.sentieroitalia.cai.it/

136.

137.

138.

139.

140.

141.

142.

143.

144.

145.

146.

147.

148.

149.

150.

Sheldon, P. (2020). Designing tourism experiences for inner transformation. Annals of
tourism research, 83, 161-171.

Singh, S. (2012). low travel and Indian culture: Philosophical and practical aspects.
Slow tourism: Experiences and mobilities, 214-226.

Slow Food Italia. (2021). Retrieved from www.slowfood.it:
https://www.slowfood.it/'wp-  content/uploads/2021/02/IT slow food in azione b-
1.pdf

Slow Food. I presidi Slow Food. (2015). https:// www.fondazioneslowfood.com.
[Tpuctymtjeno: 26.07.2024.

Slow tourism Italia-Slovenia. (2023). https://www.slow-tourism.net. Pristupljeno:
14.07.2024.

Smith, M., Macleod, N., & Hart Robertson, M. (2010). Key Concepts in Tourist
Studies. London SAGE.

Song, H., Li, G., Witt, S., & Athanasopoulos, G. (2011). Forecasting tourist arrivals

using time-varying parameter structural time series models. International Journal of
Forecasting, 27(3), 855-869.

Stankov, U., Filimonau, V., & Vujici¢, M. (2020). A mindful shift: an opportunity for
mindfulness-driven tourism in a post-pandemic world. Tourism Geographies, 703-712.
Stradling, S., & Anabele, J. (2008). Individual Transport Patterns. Transport
Geographies: Mobilities, Flows and Spaces, 179-195.

Strategia UE dal produttore al consumatore per alimenti piu sani e sostenibili (2024),

www.europarl.europa.eu, Pristupljeno: 23.04.2024.

Timms, B., & Conway, D. (2011). Slow Tourism at the Caribbean's Geographical
Margins. Tourism Geographies, 14(3), 396-418.

Tiyce, M., & Wilson, E. (2012). Wandering Australia: Independent Travellers and Slow
Journeys Through Time and Space. Slow Tourism: Experiences and Mobilities, 113-
127.

Todorov, P., Mihailovi¢, P., & Brzakovi¢, P. (2023). Ekoloski aspekti odrzivog razvoja
turizma. Turisticko poslovanje, 71-82.

Tomi¢, S., Lekovi¢, K., & Stoiljkovié¢, A. (2018). Uticaj motiva na ishode putovanja —
koncept slow turizma, Skola biznisa, 68-82.

Tourist Organization of Vojvodina. (2023). https://vojvodina.travel/ Pristupljeno:
09.06.2024.

184


http://www.fondazioneslowfood.com/
https://www.slow-tourism.net/
http://www.europarl.europa.eu/
https://vojvodina.travel/

151.

152.

153.

154.

155.

156.

157.

158.

159.

160.

161.

162.

163.
164.

UNESCO Patrimonio Immateriale, Dieta Mediterranea. (2024). www.unesco.it:

https://www.unesco.it/it/Patrimoniolmmateriale/Detail/384 Pristupljeno: 12.05.2024.
UNWTO. (2023). UN World Tourism Organisation: https://www.unwto.org/
Pristupljeno: 19.06.2024.

Vallerani, F. (2021). Lo Slow Tourism come modello di valorizzazione dell’intero
patrimonio storico-naturalistico italiano. Corso di Laurea magistrale in Sviluppo
Interculturale dei Sistemi Turistici , 58-62.

Viaggiare con la bici: La via italiana sul Cicloturismo. (2024) Roma: Isnart
Legambiente.

Vujko, A., & Deli¢ Jovi¢, M. (2021). Koncept kvaliteta i integralnog upravljanja u
ruralnom turizmu. Naucna monografija Univerzitet za Poslovne studije Banjaluka, 143.
Vujko, A., & Deli¢-Jovi¢, M. (2024). Posebni oblici turizma u funkciji odrzivog razvoja
ruralnih destinacija. Banjaluka: Univerzitet za poslovne studije.

Vujko, A., Bojovi¢, R., Popovi¢, V., Risti¢, V., Ljubi¢i¢, N., Filipovi¢, V., &
Stevanovi¢, P. (2023). Gastronomy as a factor of rural development - the example of
vojvodina farms. Village and agriculture, Bijeljina: Univerzitet Bijeljina, 258-273.
Vujko, A., D. Petrovi¢, M., Demirovi¢ Bajrami, D., & Rackovi¢, I. (2017). Vrednovanje
razvoja turizma na salaSima Backe. Agronomika 75, 53-63.

Vukovié, D., Vujko, A., Maiti, M., & Raid, S. (2019). Residents perceptions of wine
tourism on the rural destinations development. British Food Journal, 2739-2753.
Walker, T., Lee, T., & Li, X. (2021). Sustainable development for small island tourism:
developing slow tourism in the Caribbean. Journal of Travel & Tourism Marketing , 1-
15.

Wattles, 1. (2019). Intervju kao istrazivacka metoda: Teorijski aspekti. Civitas, 201-
213.

Wearing, S., Wearing, M., & McDonald, M. (2012). Slow'n Down the Town to Let
Nature Grow: Social Justice and Sustainability. Slow Tourism: Experiences and
Mobilities, 36-50.

Weaver, D., & Lawton, L. (2014). Tourism Management. Sidney: John Wiley & Sons.
Werner, K., Griese, K., & Bosse, C. (2022). The role of slow events for sustainable
destination development. A4 conceptual and empirical review In Events and

sustainability, 175-193.

185


https://www.unesco.it/it/PatrimonioImmateriale/Detail/384
https://www.unwto.org/

165.

166.

167.

168.

169.

170.

171.

Wong, B., Musa, G., & Taha, A. (2017). Malaysia my second home: The influence of
push and pull motivations on satisfaction. Tourism Management, 61, 394-410.

Xu, J., & Chan, S. (2016). A new nature-based tourism motivation model: Testing the
moderating effects of the push motivation. Tourism Management Perspectives, 18,107-
110.

Yurtseven, H., & Kaya, O. (2011). Slow tourists: A comparative research based on
Cittaslow principles. American International Journal of Contemporary Research, 1(2),
91-98.

Zago, M. (2011). Lo slow tourism per il rilancio del turismo transfrontaliero. luies
Journal (n. 1-2), 91-107.

Zago, M. (2012). Definire e operativizzare lo slow tourism: il modello Castle. 2.7
Contributo in Volume (Capitolo,Saggio), 13560.

Zago, M. (2024). L analisi di contesto dell ’area Slow Tourism, rapporto di ricerca del
progetto di cooperazione transfrontaliera Italia-Slovenia 2007-13 Slow Tourism,

www.slowtourism.net. Pristupljeno: 12.03.2024.

Zecevi¢ Stanojevié, O., Vujko, A., & Zecevic, L. (2021). The role and significance of
gastronomic tourism for rural areas of the municipality of Apatin. Ekonomika

poljoprivrede, 1043-1059.

https://www.slowfood.com/about-us/our-history/ (pristupljeno 13.09.2024).
https://www.slowfood.com/about-us/our-philosophy/ (pristupljeno 06.04.2024).
https://www.slowfood.com/about-us/where-we-are/ (pristupljeno 23.11.2023).
https://www.slowfood.com/our-network/slow-food-
communities/(pristupljeno10.02.2024)

https://www.slowfood.it/educazione/strumenti-didattici/manifesto-per-leducazione-di-

slow-food/ (pristupljeno, 16.02.2023)

https://www.fondazioneslowfood.com/it/cosa-facciamo/alleanza-slow-food-dei-

cuochi/ (pristupljeno 04.05.2024.)
https://www.cittaslow.org/content/association (pristupljeno 23.11.2023).

https://www.cittaslow.org/content/how-become (pristupljeno 13.04.2024).

186


http://www.slowtourism.net/
https://www.slowfood.it/educazione/strumenti-didattici/manifesto-per-leducazione-di-slow-food/
https://www.slowfood.it/educazione/strumenti-didattici/manifesto-per-leducazione-di-slow-food/
https://www.fondazioneslowfood.com/it/cosa-facciamo/alleanza-slow-food-dei-cuochi/
https://www.fondazioneslowfood.com/it/cosa-facciamo/alleanza-slow-food-dei-cuochi/

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

https://www.cittaslow.it/statuto (pristupljeno: 24.10.2024.)

https://www.cittaslow.org/sites/default/files/content/page/files/246/cittaslow list june

2024 .pdf. (pristupljeno 06.06.2024)

http://www.eurac.edu/it/research/mountains/remsen/Pages/newsdetails.aspx ?entryid=

135206 (pristupljeno 23.04.2024).

https://quifinanza.it/economia/turismo-slow-tendenze/824588/(pristupljeno

22.10.2024)

https://fiabitalia.it/iniziative/ (pristupljeno 21.05.2024)

https://nl.eurovelo.com/news/. (pristupljeno 12.07. 2024).

https://www.cilentoediano.it/il-parco-nazionale/biodiversita/ (pristupljeno 17.08.2024)

https://www.patrimoniomondiale.it/?p=48 (pristupljeno, 23.03.2023)

https://www.ricettamediterranea.it/chi-era-ancel-keys/ (05.05.2024)

187


https://www.cittaslow.org/sites/default/files/content/page/files/246/cittaslow_list_june_2024.pdf
https://www.cittaslow.org/sites/default/files/content/page/files/246/cittaslow_list_june_2024.pdf
http://www.eurac.edu/it/research/mountains/remsen/Pages/newsdetails.aspx?entryid=135206
http://www.eurac.edu/it/research/mountains/remsen/Pages/newsdetails.aspx?entryid=135206
https://quifinanza.it/economia/turismo-slow-tendenze/824588/
https://fiabitalia.it/iniziative/
https://www.cilentoediano.it/il-parco-nazionale/biodiversita/
https://www.patrimoniomondiale.it/?p=48
https://www.ricettamediterranea.it/chi-era-ancel-keys/

10. SPISAK SLIKA I TABELA

10.1. Spisak slika

Slika 1. Logo pokreta Slow food (Izvor:https://www.slowfood.com/)

Slika 2. Logo koncepta sporih gradova (Izvor: https://www.cittaslow.org/)

Slika 3. Conceptual Framework - Lumsdon Les M., McGrath P., 2011

Slika 4. Dimenzije slow putovanja i turizma (Serdane, 2017, cmp. 90)

Slika 5. Model sporog turizma (Pécsek, 2018, cmp. 9)

Slika 6 — Dimenzije slow turizma i vrste modernog i postmodernog turizma

Slika 7. Koncept sporog turizma (boacosuh, 2023)

Slika 8. Aktivnosti u okviru sporog turizma (Dall Aglio, 2011)

Slika 9. Mapa Staza Italija. Izvor: sentieroitalia

Slika 10. Mapa nacionalnih biciklistickih staza. Izvor: FIAB, Bicitalia

Slika 11. Nacionalni park Cilento. Izvor: https://www.infocilento.it/2015/11/21/il-parco-del-
cilento/

Slika 12. Sematski prikaz EuroVelo ruta Izvor:https://nl.eurovelo.com/news/2019-11-29 new-

figures-show-there-are-nearly-90-000-kilometres-of-eurovelo-routes-to-explore-

10.2. Spisak tabela

Tabela 1. Pol ispitanika

Tabela 2. Stepen obrazovanja ispitanika

Tabela 3. Tip prebivalista ispitanika

Tabela 4. Godine starosti ispitanika

Tabela 5. Mesecna primanja ispitanika

Tabela 6. Upoznatost sa konceptom sporog (slow) turizma

Tabela 7. Glavni razlog posete destinacije u Vojvodini

Tabela 8. Sa kim su ispitanici najcesce putovali

Tabela 9. Koliko su destinacija ispitanici obisli tokom posete Vojvodini
Tabela 10. Motivi ispitanika za posetu Vojvodini

Tabela 11. Ritam putovanja ispitanika prilikom posete Vojvodini
188



Tabela 12. Ciljevi putovanja ispitanika prilikom posete Vojvodini

Tabela 13. Ishodi putovanja ispitanika posle posete Vojvodini

Tabela 14. Stavovi ispitanika o vaznosti okruzenja tokom posete Vojvodini

Tabela 15. Stavovi ispitanika o autenticnosti Vojvodine

Tabela 16. Prikaz rezultata T-testa

Tabela 17. Prikaz zastupljenosti push motiva kod oba pola (push motivi)

Tabela 18. Prikaz rezultata T-testa

Tabela 19. Prikaz zastupljenosti push motiva kod oba pola (pull motivi)

Tabela 20. Prikaz rezultata ANOVA testa — push faktori motivacije i stepen obrazovanja
Tabela 21. Prikaz rezultata ANOVA testa — pull faktori motivacije i stepen obrazovanja
Tabela 22. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 23. Prikaz rezultata ANOVA testa — Push motivi i prebivaliste

Tabela 24. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 25. Prikaz rezultata ANOVA testa — Push motivi i prebivaliste

Tabela 26. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 27. Prikaz rezultata ANOVA testa — Push motivi i godine starosti

Tabela 28. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 29. Prikaz rezultata ANOVA testa — Pull motivi i godine starosti

Tabela 30. Prikaz rezultata ANOVA testa — Push motivi i mesecna primanja
Tabela 31. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 32. Prikaz rezultata ANOVA testa — Pull motivi i mesecna primanja
Tabela 33. Prikaz rezultata T-testa

Tabela 34. Prikaz zastupljenosti ciljeva putovanja kod oba pola

Tabela 35. Prikaz rezultata T-testa

Tabela 36. Prikaz zastupljenosti ishoda putovanja kod oba pola

Tabela 37. Prikaz rezultata ANOVA testa — Ciljevi putovanja i stepen obrazovanja
Tabela 38. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 39. Prikaz rezultata ANOVA testa — ishodi putovanja i stepen obrazovanja
Tabela 40. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 41. Prikaz rezultata ANOVA testa — ciljevi putovanja i prebivaliste

Tabela 42. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 43. Prikaz rezultata ANOVA testa — ishodi putovanja i prebivaliste

Tabela 44. Rezultati LSD post hoc testa

189



Tabela 45. Prikaz rezultata ANOVA testa — ciljevi putovanja i godine starosti

Tabela 46. Prikaz rezultata ANOVA testa — ishodi putovanja i godine starosti

Tabela 47. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 48. Prikaz rezultata ANOVA testa — Ciljevi putovanja i mesecna primanja

Tabela 49. Rezultati LSD post hoc testa

Tabela 50. Prikaz rezultata ANOVA testa — Ishodi putovanja i mesecna primanja

Tabela 51. Oznake za tvrdnje push i pull motiva

Tabela 52. Oznake za varijable ritam putovanja

Tabela 53. Prikaz rezultata povezanosti push motiva (M1 — M7) i tempa putovanja (R1 — R7)

Tabela 54. Prikaz rezultata povezanosti push motiva (M1 — M7) i tempa putovanja (R8 — R15)
Tabela 55. Prikaz rezultata povezanosti pull motiva (M8 — M14) i tempa putovanja (R1 — R7)
Tabela 56. Prikaz rezultata povezanosti pull motiva (M8 — M14) i tempa putovanja (R§ —R15)

190



PRILOG 1

MOTIVI TURISTA PRILIKOM POSETE VOJVODINI

Postovani, anketni upitnik koji se nalazi pred Vama je deo istrazivanja studentkinje Darije
Luni¢ u okviru ispita na doktorskim studijama na Univerzitetu Singidunum u Beogradu.
Rezultati ove ankete ¢e biti koriS¢eni isklju€ivo u naucno-istrazivacke svrhe. Molim Vas da na
sledeca pitanja date Sto iskrenije odgovore i time doprinesete istrazivanju. Anketa je anonimna,
a ucesc¢e dobrovoljno. Unapred Vam se zahvaljujem na izdvojenom vremenu.

Slow turizam predstavlja putovanje tokom kog ljudi putuju ,,sporije” i krace, ali ostaju duze
u odabranoj destinaciji u kojoj koriste lokalne oblike transporta, uzivaju u lokalnoj,
autenticnoj kuhinji i obilaze lokalne, kulturne znamenitosti. Osnovni principi na kojima se
zasniva slow turizam su: posvecivanje vremena odredenoj destinaciji i izgradnja odnosa sa
ljudima, mestima, kulturom, tradicijom i okruzenjem.

Cnopu mypuzam npeocmasba 8pcmy mypusma y Kojoj yuecmayjy nymHuyu Koju sceie 0a
00JfCcU6e KBATUMEMHA UCKYCMBA HA NYMOBAIbY KPO3 YNO3HABAE KVAMYpe, ucmopuje,
mpaouyuje u 2acmpoHoMuje JTOKAIHO2 CMAHOSHULUMEA.

1. Da li ste upoznati sa konceptom sporog (slow) turizma? / Da li ste nekada pre ¢uli za pojam
slow turizam?

Da Ne

Socio-demografske karakteristike

1. Pol:

1) muski
2) Zenski
2. Obrazovanje:

1) osnovna skola

2) srednja Skola

3) fakultet

4) master studije

5) magistarske studije
6) doktorske studije

3. Tip prebivalista
1) selo
2) mali grad — varoSica (do 10.000 stanovnika)
3) grad srednje veli¢ine (10.000 — 100.000 stanovnika)
4) wveliki grad (preko 100.000 stanovnika)
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4. Godine starosti (upisati):

1) <18
2) 19-30
3) 31-40
4) 41-60
5) >61
5. Mesecna primanja (prosecna plata u Republici Srbiji iznosi 86 738 dinara):

1) ispod proseka

2) prosecna primanja
3) iznad proseka

4) nemam primanja

Informacije o putovanju i destinaciji

2. Destinacija koju ste posetili u Vojvodini? (moguce je navesti vise destinacija)

6. Glavni razlog posete destinacije?

1) poslovno putovanje
2) odmor i rekreacija
3) poseta prijatelju/porodici

7. Putovao/la sam:

1) sam/a
2) sa partnerom/porodicom
3) saprijateljem

8. Tokom putovanja boravio/la sam:

1) samo u jednoj destinaciji
2) obiSao/la sam dve do tri destinacije
3) obisao/la sam viSe od tri destinacije

Motivi, rezultati i ishodi slow putovanja

Navedene tvrdnje se odnose na motive, rezultate i ishode VaSeg putovanja na odredenu
destinaciju turizma u Vojvodini. Molim Vas da na skali od 1 do 5 (1 — u potpunosti se ne
slaZzem, 2 — delimic¢no se ne slaZzem, 3 —nisam siguran, 4 — delimi¢no se slazem, 5—u potpunosti
se slazem) procenite Vas stepen slaganja sa navedenim tvrdnjama.

Motivi (BozZovi¢ et al., 2022; Oh et al., 2016)
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Zeleo/la sam da se opustim na putovanju.

Zeleo/la sam da pobegnem od svakodnevnog stresa i pritiska.

Zeleo/la sam da pronadem mir/harmoniju.

Zeleo/la sam da viSe razmislim o sebi.

Zeleo/la sam da unapredim svoje duhovne vrednosti.

Zeleo/la sam da pobegnem od uzurbanosti svakodnevnice.

Zeleo/la sam da pobegnem od svakodnevne rutine.

Zeleo/la sam da imam priliku da upoznam nove ljude i radim neke
nove stvari.

| | [ | = [ = | [ —

[\SRN OSR]I OR] ORI S RESREOR] S}

(USHRUSRRUSHRUS R RUS R EUS R USROS

E R N N N N RN E RN

(A, RV, NV, R RV, AV, RV, R, |

Zeleo/la sam da prozivim ovo putovanje avanturisticki.

Zeleo/la sam da se srodim sa prirodom.

Zeleo/la sam da se potpuno uklopim u lokalnu kulturu.

Zeleo/la sam da nau¢im viSe o ne¢emu novom.

Zeleo/la sam da spoznam §ta destinacija koju sam posetio/la moze da
ponudi.

—_— | [ — | — | —

(NSN]SR ORI\ RES]

[OSHRVSHEUS HEUS R LUS]

RN BRI EES

N[ |

Zeleo/la sam da dozivim destinaciju na drugaciji nacin nego inace na
putovanju.

—_

\S}

W

A

V)]

Ritam putovanja - slow/fast (BoZovi¢ et al., 2021)

Sam/a sam organizovao/la svoje putovanje.

\8}

NN

Putovao/la sam organizovano (npr. turisticka agencija, agenti
putovanja).

Unapred sam detaljno isplanirao/la svoje putovanje.

NN

Rezervisao/la sam smestaj koji nije hotelski (airbnb, booking, manji
hotel, smestaj u seoskom domacinstvu, pansion i slicno)

Trudio/la sam se da posetim 1 vidim Sto viSe u destinaciji tokom
boravka.

Trudio/la sam se da imam $to viSe aktivnosti u destinaciji tokom
boravka.

Putovao/la sam prateci sopstveni ritam (samostalno organizovanje
obilazaka, pauza i sl.).

Tokom putovanja smanjio/la, ogranicio/la sam koris¢enje drustvenih
mreza (Facebook, Instagram i sl..).

Tokom putovanja bilo mi je bitno da posetim sve najvaznijeatrakcije
na destinaciji.

Sam/a sam istrazivao/la destinaciju tokom boravka.

Tokom boravka u destinaciji koristio/la sam lokalni prevoz,
pesacio/la sam i sl. za posetu atrakcijama i aktivnosti u destinaciji?

Tokom boravka u destinaciji konzumirao/la sam lokalne proizvode (
hranu, pice..).

Tokom boravka u destinaciji kupio sam lokalne proizvode od
lokalnih proizvodaca

Tokom boravka ucestvovao sam u u festivalima hrane i drugim
kulturnim dogadajima

Tokom putovanja kupio/la sam neke od lokalnih, autenti¢nih
suvenira.

OKkruZenje

| Bitan mi je kvalitet vazduha u destinaciji
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Vazno mi je da ne postoji saobrac¢ajna guzva unutar destinacije 1 2 3 45
Vazno mi je da koristim nacina transporta sa niskim intenzitetom 1 2345
ugljenika

Ciljevi - goals (kao motivi)
Putovanje u destinaciju me je oporavilo tj. ,,napunilo mi je baterije*. 1 2 3 45
Nakon putovanja osecao/la sam se mnogo bolje i uravnotezenije. 1 2345
Putovanje mi je omogucilo da obogatim kompletnu sliku o sebi. 1 2 3 45
Osecao/la sam se ispunjeno nakon putovanja. 1 2345

Ishodi- Outcomes
Zadovoljan/na sam putovanjem u destinaciju u Vojvodini. 1 2 3 45
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Vojvodinu, u istu destinaciju. 1 23 45
Ponovo ¢u izabrati da putujem u Vojvodinu da bih posetio/la 1 23 45
drugu/e destinaciju/e.
Preporuci¢u Vojvodinu kao destinaciju drugima. 1 2345
Prenosi¢u rodbini prijateljima i sl pozitivne utiske o Vojvodini kao 1 2345
destinaciji.

Autenti¢nost
Vojvodina je autenti¢na kao turisticka destinacija 1 2 3 45
Vojvodinu kao turisti¢ku destinaciju isti¢e $to u njoj zivi veliki broj 1 23 45
razli¢itih naroda
Hrana kao turisticki proizvod prezentuje multikulturalnost 1 2345

Vojvodine
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PRILOG 2

Pitanja za ispitanike iz Srbije

1. Dali ste ¢uli za koncept slow turizma?

2. Dalije po Vasem misljenju koncept slow turizma sli¢an ili povezan sa nekom
drugom vrstom turizma, npr.ruralnog turizma?

3. Dali smatrate da neki grad, mesto u Vojvodini poseduje potencijal za razvoj ove
vrste turizma?

4. Po Vasem misljenju koji su glavni potencijali Vase destinacije kada je u pitanju
razvoj turizma?

5. Koje resurse 1 potencijale bi trebalo iskoristiti u Vojvodini kako bi se razvila ova
vrsta turizma?

6. Dali su to salasi, seoska domacinstva ili je akcenat na autenticnoj hrani,
gastronomskoj ponudi? Ili mozda adekvatne biciklisti¢ke staze?

7. Dali ste ¢uli za udruZenje Slow food i koliko su aktivni na podrucju Vojvodine?

8. U kom smeru 1 na koji nacin je potrebno razvijati turizam Vojvodine u
buduénosti? Koje korake bi trebalo preduzeti kako bi se Vojvodina postala slow
destinacija?

9. Dali postoje projekti prekograni¢ne saradnje i da li biste mogli da pomenete neke
od najznacajnijih?

10. U kojoj meri je vaZzna promocija za pozicioniranje Vojvodine i njene turisticke
ponude?

Pitanja za ispitanike iz Italije

1. Dali ste ¢uli za koncept Sporog turizma (Slow turizma)?

2. Koje su, po Vama, najznacajnije karakteristike ovog vida turizma?

3. Dalije po VaSem misljenju koncept ST sli€an ili povezan sa nekim drugim
oblicima turizma, npr.ruralnog turizma?

Koji resursi su neophodni kako bi neka destinacija razvijala ovakav vid turizma?

5. Po Vasem misljenju koji su glavni potencijali Vase destinacije kada je u pitanju
razvoj slow turizma i turizma generalno?

6. U kojoj meri je slow turizam razvijen u regiji u kojoj zivite, a kako na podrucju
cele Italije?

7. S obzirom da je autenti¢na hrana jedan od osnovnih elemenata kad govorimo o
slow turizmu, da li ste ¢uli za Slow food udruzenje 1 u kojoj meri je zatupljeno i
aktivno u Vasoj regiji?

8. Sta bi trebalo da se preduzme na nacionalnom, a §ta na lokalnom nivou kako bi se
ovaj vid turizma razvijao i kako bi bio prepoznat od strane potroSaca, zaposlenih
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u turizmu 1 lokalne zajednice? U kojoj meri je vaZzna promocija na nivou lokalne
zajednice?

9. Dali postoje projekti prekograni¢ne saradnje i da li biste mogli da pomenete neke
od najznacajnijih? Da li postoji strateski plan razvoja slow turizma za Italiju kao
destinaciju?

10. Da li biste mogli da navedete koje korake bi trebalo da preduzme Vojvodina kako
bi se pozicionirala kao destinacija slow turizma? Koje bi bile prednosti razvoja
ovakvog vida turizma kod nas?
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