Hme u nmpesume 1p Mupocnae Kuexxesuh

3Bame Banpensu npodecop

VYixa Hay4Ha, yMETHHYKA OAHOCHO CTPYYHA TypHaM 1 XOTeNmjepeTRo

obmaact

AxafeMcKa Kapajepa T'opusa Hucturyimja V>ka Hay4Ha, yMETHUYKA OHOCHO CTPY4HA 06JacT
VHusepsurer .

36

300p y 3Bame 2019 [ A—— Typusam u xoTenujepcTeo

b% .

JokTropar 2016 Cﬁ;ﬁ;ﬁ Typusam u X0TeIHjepCcTBO

Marwucrparypa

Macrep nurmioma 2012 Y HEppspT TypHusam 1 X0TeNnujepcTBo
CurrunyHym
YHUBEp3UTET .

2
Jurioma 011 AR TypHu3zaM U XOTeNujepceTBO

Crmcak qucepTanyja-n0KTOPCKHX YMETHHYKHAX NPOjeKaTa 2 y KOjHMA je HACTABHK MEHTOP HJIH je 610 MeHTOp y

nperxoxaux 10 roguna

PB.

HacnoB aucepranuje- moxTopckor
YMETHWYKOT IIPOjeKTa

WmMe xannunara

*IpHjaBbeHa ** onGpamena

“Uticaj atributa restoraterske usluge

1. na ocene zadovoljstva gostiju na

sajtu Tripadvisor”

Bojan XKusanuaosuh

14.9.2023

» IMIEPCTBO ¥ HyHKIWjH

2. yHanpehema KBaJluTeTa yCIIyra y

XotemujepcTBy™

JoBana JloHgap

21.3.2024

*T'opuua y K0joj je MucepTamyja-T0KTOPCKH YMETHHYKHY TIPOjEKAT TPHjaBIbeHA-TIPHjaBIbeH (camo 3a mucepTamje-IOKTOpCKe
YMETHIYKE IPOjeKTe Koje Cy y TOKY), ** T'ojiuHa y X0joj je AucepTalyja-AoKTOPCKM YMETHHUKH TIPOjeKaT onbpamena (camo 3a
AUCEpTalH]je-10KTOPCKO YMETHHUKE IPOjEKTe M3 PaHMjer HepHoa)

Kareropusanuja myGiukanuje Hay9HuX pajosa 3 06JIaCTH JATOT CTYAHjCKOT Iporpama npemMa Kjiacuparanmju
pecopHor MEHHCTapCTBa NPOCBeTe, HAyKe M TEXHOJIOLIKOT Pa3Boja a Yy CKIaAy ca JONYHCKHM 3aXTeBHMa cTaHgapAa 3a
AaTo noJbe (MHHEMAIHO 5 He Bunre ox 20)

Kareropmsanmja mybankammje yMETHHUKHX pedhepeHna H3 061aCTH HaTOT CTYIUjCKOT mporpamMa IpeMa Kjiacapuxanju
u3 YOyTCTBa 3a IPHOpeMYy NOKyMeHTaNHje 32 AKPeJUTALHMjy CTYAHjCKOr IPOrpaMa a y CKJIay A JOMYHCKHM 3aXTeBAMAa
CTaHAAapPAA 32 JaTO Mo/be (MAHMMAJIHO 5 He BumIe o 20)
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30HMpHA HOAANM HAYYHE AKTHBHOCT HACTABHUKA

30MpHH HOJaNH YMETHHYKE AKTHBHOCT HACTABHHKA

Vkynan 6poj murara, 6e3 ayronurara

Yxynan 6poj panora ca SCI (wiu SSCI) mucre

HHomahu
T : ®onn 3a Hayky Pemy6muke Cpbuje, M
PEHYTHO ydemhe Ha MPOjeKTHMA ehyHapomHu

npojekxar UJIEJE, Hazus mpojekTa:
TOURCOMSERBIA

VYcaBpmasama

HJpyTy mopmanu Koje cMaTpare peeBaHTHUM

Maxcumamsa nyxuHe He cMe Gutr Beha ox 2 cTpadune A4




