Nwme n npesume ap Mupocnas Kuexxesuh

3Bame Baunpenuu npodecop

Voka HAy4HA, YMETHHYKA OJHOCHO CTPY4YHA TypH3aM U XOTeNHjepeTEo

obGaacr

AxageMcKa Kapujepa ToguHa Hucruryuuja YKka Hay4Ha, YMETHHYKA OJHOCHO CTpY4Ha 00nacT
YHuBep3UTeT .

W360p y 3Bame 2019 G Typuszam U XOTenHjepcTRO
YHuBep3UTET .

Joxropat 2016 oT— Typuzam 1 X0TenHjepcTBoO

Marucrparypa
YHuBep3uTeT .

Macrep aumnioma 2012 . — Typusam u XoTenujepcTso
VYHugep3urer ;

Huruioma 2011 CHERRI Typusam 1 XOTeNHjepCcTBO

Coucak auceprauuja-10KTOPCKHX YMETHHYKHX NPOjeKaTa a y KOjUMa je HACTABHK MEHTOP MJIM je GO MEHTOp Y

nperxoaHux 10 ronuHa

HacnoB gucepranuje- OKTOpCKor .
P.B. AECERTAINI SR p Hwme xaHnunara *npujaBpeHa ** onOpameHa
YMETHHYKOT MpOjeKTa
“Uticaj atributa restoraterske usluge
1 na ocene zadovoljstva gostiju na sajtu | bojan Xusamunosuh TpHjaBJbEeHA
Tripadvisor”

*l"()zmx-[a K0joj je Jauce Iaun'a-nom()pcm METHHYKH TPOjeKaTt IIpl/l.aBJbeHa-lIpl/l‘aBJbeH caMo 3a uuceplauﬂ‘e-nomo CKE
MCTHHYKEC HpO.eKTC Koje ¢ TOKY ), *¥ TonuHa K0joj je L'[I/ICCpTaI_lPI'a-,ZlOKTOpCKI/I YMCTHHYKH HpO.CKaT 0/16paH>eHa CcaMo 3a

JUCEePTAL]e-IOKTOPCKO YMETHHUKE NPOjeKTe W3 paHUjer Mepuoaa)

Kareropuzauuja ny6ankanuje naygsux pagosa u3 06J1acTH JATOr CTYAHjCKOr IPorpaMa npeMa Kjiacu(puKauuju pecopHor
MuHucTapeTBa NPOCBeTe, HayKe U TEXHOJOUIKOr pa3Boja ay CKJIady ca JOMYHCKHM 3aXTeBMMA CTAHAAPAA 32 AaTO Nojbe
(MuHHMANHO 5 He BHe oy 20)

Kareropuzaumja nyGauxauuje ymerHuuKknx pedepenun u3 o6JacTH JATOr CTYAMjCKOr MPOrpaMa npema KJiacHpUKauuju
u3 YuyTcrsa 3a NpUNpeMy A0KyMeHTalMje 3a aKpeJuTalHjy CTYAUjCKOr IPOrpamMa a y cKjaiy ¢a AoNyHCKHM 3aXTeBHMa
CTAaHAAPAA 32 AaTO N0/be (MHHHUMAIHO 5 He BHIe 0x 20)
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36upHU NOJAUM HAYYHE AKTHBHOCT HACTABHUKA
36upHuU MoAANH YMETHHYKE AKTHBHOCT HACTABHHKA
Vkynau 6poj uurara, 6e3 ayTourara
Vxynau 6poj panosa ca SCI (unu SSCI) nucre
JMomahu
. ®ounn 3a Hayky Peny6nuke Cpouje,
TpenyTHO yuewhe Ha MpojeKTHMa MelyHaponsu
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Jlpyru nojaiu Koje cMaTpare pejleBaHTHUM

Maxcumansa ay>xuHe Hecme 6utH Beha on 2 cTpanune A4




