OCENA KULTUROLOSKE SVESTI STANOVNISTVA

PODRINJA

Tamara Bozovic,
Tatjana Pivac

Univerzitet u Novom Sadu,
Prirodno-matematicki fakultet,
Departman za geografiju, turizam i
hotelijerstvo,

Novi Sad, Srbija

Correspondence:
Tamara Bozovi¢

e-mail:
tamaraabozovic@gmail.com

Sitcon 2018
www.sitcon.singidunum.ac.rs

Rezime:

Podrinje predstavlja oblast koja se pruza duz cele obale reke Drine. Sa svojim pri-
rodnim i stvorenim vrednostima Podrinje se namece kao posebna i zaokruzena
turisticka celina. Osnovna grupa turistickih vrednosti vezana je za hidrografske
osobenosti reka i jezera, zatim je tu atraktivnost okolnog pejzaza, koja se zasniva
na reljefnoj raznolikosti. Cvrsta podloga je i u kulturno-istorijskom nasledu i
kulturi. Osnovni ciljevi ovog rada su da pruzi validne i detaljne podatke koji
mogu ukazati na znacaj koja kulturna dobra imaju za lokalno stanovni$tvo i
koliko su sa njima upoznati. Rezultati ukazuju na veliku upoznatost lokalnog
stanovni$tva sa kulturnim resursima Podrinja, ali i nedovoljnoj posecenosti
pojedinih kulturnih resursa, $to ukazuje da se mora raditi na promociji kulture
medu lokalnim stanovni$tvom, kao nosiocem kulture i razvoja destinacije.

Kljuéne reci:
kulturni turizam, lokalno stanovnistvo, kulturoloska svest, Podrinje

uvoD

Podrinje koje predstavlja oblast oko Drine po mnogo ¢emu je oso-
bena i zanimljiva. Smenjuju se u njoj golo stenje, guste Sume, pitomi
vocnjaci, $ljivici, livade, orahove Sume i ¢itava polja kukuruza i duva-
na (Ristanovi¢, 2000). Tragovi davne naseljenosti, pripadnost drzavi
Nemanjica, prostor brojnih rudarskih sredista, trgovackih, zanatskih,
zemljoradnickih i stocarskih naselja, najduzu i vodom najbogatiju pri-
toku Save ¢ine zonom spajanja i prozimanja, ali i odvajanja i izolova-
nja (Blagojevi¢ et al., 2005).

Podrinjska regija se moze posmatrati kao izrazito tranzitni prostor
obzirom da se nalazi na granici dve drzave. Postojanje brojnih prirod-
nih osobenosti i antropogenih vrednosti ove prirodne regije ukazuje
na polivalentnost. Polivalentnost se pre svega ogleda i u razlic¢itosti
prirodnih lepota u okruzenju i razli¢itih oblika turizma koji su ovde
zastupljeni. Kontaktnost je takode vazan element funkcionalnog po-
lozaja jedne destinacije i kada se govori o Podrinju moze se reci da je
ovde kontaktnost izrazena. Nalazi se na granici dve drzave koje su na
sli¢noj lestvici ekonomskog razvoja, ne tako lo$ politicki odnos takode
doprinosi razvoju turizma koji se ovde ogleda kroz kontaktnost (Ma-
rinoski et al., 2015).
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Imajudi u vidu ogroman potencijal materijalne i duhovne kulture Podrinja, ovo podrucje ima sve potrebno
da mozZe na pravi nacin da ozivi i predstavi tradiciju Srbije, poboljsa ekonomske efekte ovog kraja i ukljuci
lokalno stanovnistvo u sve aktivnosti.

Svi oblici kulturnog turizma koji su zastupljeni na teritoriji Podrinja, medusobno se preplic¢u i ¢ine jednu
celinu. Ni jedan oblik turizma ne moze se pojedina¢no posmatrati i pratiti. Kao i u teoriji, i u praksi je potrebno
napraviti jedinstvenu turisticku ponudu koja bi obuhvatala razlicite ture kako bi privukle sve veci broj turista
i obuhvatile, mozda i nepravedno zapostavljene, resurse koji se mogu ponovo aktivirati u turistickoj ponudi.

Susreti turista sa lokalnim stanovni$tvom znacajni su za gosta, jer mu pruzaju Zeljena saznanja o kraju i
ljudima. Za domacine, ti susreti predstavljaju mogucnost da nesto vise saznaju o svetu i dogadajima (Stoja-
novié, 2007).

PREGLED LITERATURE

Turizam moze doneti niz prednosti, ukljuc¢ujuci poboljsanje ekonomskih mogué¢nosti stvaranjem novih
radnih mesta za stanovnike, pove¢anjem prihoda i stimulacijom ili stvaranjem lokalnih i regionalnih trzista.
Takode, turizam moze pomoc¢i u zastiti prirodnog i kulturnog nasleda, o¢uvanjem vrednosti kroz obrazovanje
i tumacenje, i pomoc¢i u podrici istrazivanju i razvoju dobrih praksi u oblasti zastite Zivotne sredine. Turizam
moze poboljsati kvalitet Zivota kroz poboljsanu infrastrukturu, interkulturalno razumevanje i procenu vred-
nosti po lokalnom nivou ljudi, njihove kulture, njihove bastina i tradicije (Tigu, 2012). Odrzivost turizma
znadi stvaranje radnih mesta za lokalnu zajednicu i obezbedivanje lokalnog uces¢a u procesima planiranja i
donosenja odluka (Minciu et al., 2010).

U turistickim kretanjima, krajem 20. i poc¢etkom 21. veka, ekspanziju dozivljava kulturni turizam. Kul-
turni turizam kao oblik posebnog interesa i iskustvenog turizma zasnovan je na potrazi ili u¢e$¢em u novim
i dubokim kulturnim iskustvima estetske, intelektualne, emocionalne ili psiholoske prirode (Chen, Rahman,
2018). Sira definicija kulturnog turizma bi bila: “posete osoba izvan lokalne zajednice motivisane u potpunosti
ili delimi¢no interesovanjem za istorijski, umetnicki, nau¢ni ili zivotni stil/ponudu na nivou zajednice, regije
ili institucije” (Silberberg, 1995). Kulturne destinacije mogu ukljucivati razlicite lokacije kao $to su muzeji,
festivali, arhitektura, bastina i turisticke atrakcije vezane za hranu, jezik i religiju (Stylianou-Lambert, 2011).
Richards (1996) je predlozio dve razli¢ite definicije kulturnog turizma. Njegova konceptualna definicija se
odnosi na “kretanje ljudi ka kulturnim atrakcijama koje se nalaze van redovnog mesta prebivalista, s name-
rom da prikupe nove informacije i iskustva kako bi zadovoljile njihove kulturne potrebe” (Richards, 1996)
dok tehnicka definicija kaze “Sva kretanja ljudi prema odredenoj kulturnoj znamenitosti, kao $to su lokacije
kulturnog nasleda, umetnicke i kulturne manifestacije, umetnost i drama, a koje se nalaze izvan njihovog
mesta zivljenja” (Richards, 1996).

Kulturni turizam je narocito atraktivan zbog spektra prednosti koje moze pruziti lokalnim zajednicama
da ih razvija uz znacajnu brzinu i neprekidno na vise raznovrsnih na¢ina. Donovan Rypkema u svojim istra-
zivanjima naglasava vezu izmedu ocuvanja nasleda i lokalne ekonomije, daju¢i primere kako dobra praksa
kulturnog nasleda uti¢e na lokalnu zajednicu (Rypkema, 2008). Lokalne zajednice se sve vie uvlace u turizam
ne samo sa strane potraznje, vec i sa strane ponude, posto zajednice postaju svesne potencijala proizvoda koje
mogu ponuditi turistima i ekonomskih dobitaka koji se mogu ostvariti (Telfer & Sharpley, 2008).

Bez obzira na to kako se turizam uvodi i razvija u zajednici, stanovnici su vazni igraci koji mogu uticati na
uspeh ili neuspeh lokalne turisticke industrije. Stanovnici mogu doprineti dobrobiti zajednice kroz njihovo
uce$ce u planiranju, razvoju i funkcionisanju turistickih atrakcija, i prosirenjem svog gostoprimstva turistima
u zamenu za beneficije koje se dobijaju od turizma (Ap, 1992).

METODOLOGIJA

Za potrebe ovog istrazivanja kori$¢ene su tehnike intervjua, upitnika i posmatranja, a sam cilj istrazivanja
jeste ocena kulturoloske svesti i nivoa stanovni$tva okruga Podrinja. Zadaci istrazivanja odnose se na nivo
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zainteresovanosti lokalnog stanovnistva za kulturu Podrinja u zavisnosti od pola, uzrasta, platezne sposobnosti
i obrazovanja istih. Takode zadaci se odnose i na informisanost lokalnog stanovnistva.

Za potrebe istrazivanja kreirana je anketa sa 15 pitanja zatvorenog tipa, koji su ispitanici popunjavali u
odstampanoj tekstualnoj verziji. Nivo uzorka je 100 slu¢ajno izabranih ispitanika, koji su odabrani po geograt-
skom kriterijumu prebivalista u okrugu Podrinju. Tokom anketiranja akcenat je stavljen na opstinu Loznica,
Mali Zvornik, Ljubovija i Bajina Basta. Istrazivanje je sprovedeno u vi$e navrata tokom juna i jula 2018. godine.

|Izgled upitnika

Upitnik, koji je bio namenjen ispitivanju misljenja mestana Podrinja o kulturnom turizmu, sastoji se od
nekoliko segmenata pitanja. Prvi segment odnosi se na socio-demografske karakteristike ispitanika, $to je samo
uvod u daljoj analizi vrednovanja kulturnih resursa.

Drugi segment pitanja, odnosio se na procenu znacaja navedenih kulturnih atrakcija Podrinja kroz kvan-
titativno turisticko vrednovanje, prikazuju¢i ih od najznacajnijih do manje znacajnih.

Sledeci segment pitanja odnosi se na lokalnu posecenost kulturnih resursa, odnosno koliko ¢esto ispitanici
posecuju ve¢ spomenuta kulturna dobra.

U cetvrtom segmentu anketnog istrazivanja pitanja se odnose na valorizaciju navedenih resursa. Elementi
na osnovu kojih su davane ocene su: lokacija i dostupnost, umetnicka vrednost, monumentalnost i jedinstve-
nost, o¢uvanost i zastita, turisticka posecenost, prepoznatljivost, postojanje informativnih tabli, signalizacija
iisticanje u turistickoj promociji.

Peti deo anketnog upitnika istrazuje misljenje ispitanika o turistickoj propagandi i plasiranju informacija
o kulturnim atraktivnostima, koje mogu imati veoma veliki znacaj za buduca turisticka kretanja.

Uzorak

Kada je u pitanju polna struktura ispitanih stanovnika Podrinja, za nijansu je veci broj osoba Zenskog pola
(54%) u odnosu na anketirane osobe muskog pola (46%). Najveci broj ispitanika pripada starosnoj grupi iz-
medu 31 140 godina (30%), Sto ukazuje da je ona najvise zainteresovana za kulturni turizam.

Najmanje ispitanika pripada grupi koja ima od 41-50 godina (12%), dok ispitanika koji imaju vise od 60
godina nema medu anketiranima. Na drugom mestu je starosna struktura koja ima od 21- 30 (26%), a na
trecem mestu nalazi se grupa starosti od 51-60 godina. Kada se posmatra ekonomska struktura stanovnistva
ispitanih gradana Podrinja, uocava se da dominira segment zaposlenih (62%). Na drugom mestu jesu studenti
koje imaju udeo od 16%, a zatim slede nezaposleni i ucenici sa uces¢em od 10%. Na zadnjem mestu nalaze se
penzioneri koji ¢ine 2% ispitanika. Najveci broj ispitanika u posmatranom uzorku ima srednjoskolsko obra-
zovanje (50%). Ispitanici sa zavr$enim fakultetom su na drugom mestu sa 36% ucesca, a na tre¢em mestu su
ispitanici sa zavr§enim master studijama (12%). Najmanji broj ¢ini segment ispitanika sa osnovnom $kolom
(2%), dok ispitanika sa zavrSenim doktorskim studijama nema. Visina primanja stanovnika Podrinja na mesec¢-
nom nivou direktno utice na odluku o putovanjima. Kako je sustina ispitivanja analiza miljenja stanovnistva
o kulturnom turizmu, visina mese¢nih primanja je varijabla koja uti¢e na kretanja na uzem kontraktivnom
podrucju. Najvecu grupu ispitanika ¢ine oni koji na mese¢nom nivou imaju primanja od 301-500€, $to se
objasnjava opstim ekonomskim tokovima na drzavnom nivou. Na drugom mestu sa malom razlikom u broju
ispitanika, jesu ispitanici koji imaju primanja od 101-300€ (26%). Na trecem mestu su ispitanici koji imaju
primanja do 100€, i oni koji su bez primanja. Najmanju grupu ispitanika, sa svega 4% cine oni koji imaju
primanja izmedu 500 i 700€. Geografski kriterijum deli ispitanike na grupe prema opstinama prebivalista u
Podrinju. Najveci odaziv ispitanika bio je iz opstine Loznice sa uces¢em od 36% koji su dali najveci doprinos
istrazivanju. Na drugom mestu su ispitanici iz Ljubovije (28%), dok su ispitanici iz Malog Zvornika i Bajine
Baste ucestvovali podjednako sa 18%.
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Na osnovu prikazane socio-demografske strukture ispitanih stanovnika Podrinja moze se zakljuciti da su za
kulturu, i uklju¢ivanje u kulturne tokove Podrinja, najvise zainteresovani ispitanici izmedu 30 i 40 godina, koji
su zaposleni i fakultetski su obrazovani. Takode, ispitan je i veliki broj mladih ljudi, sto predstavlja pozitivnu
zainteresovanost mladih generacija za promene i poboljsanje ovog vida turizma u Podrinju.

REZULTATI | DISKUSIJA

Jedan od najvaznijih kulturnih resursa na teritoriji Podrinja za stanovnike predstavljaju spomenici kulture
sa prosecnom ocenom 4,46, kao i manastiri i crkve sa prosecnom ocenom 4,36. Manastiri i spomenici kulture
na podru¢ju Podrinja imaju veoma dugu tradiciju, i ne samo umetnicku ve¢ i duhovnu vrednost kod stanov-
nistva kroz vekove i burnu istoriju ovog podneblja. Na tre¢em mestu po vaznosti su gastronomija i pice, kao
zastitni znak Podrinja koji moze biti velika prednost u prezentaciji Podrinja, ¢ak 44% ispitanika smatra da su
gastronomija i pice izuzetno vazni.

Nakon toga po vaznosti su svrstane manifestacije, prostorno kulturno-istorijske celine, arheoloska nalazista
i znamenita mesta i spomen obelezja sa prose¢nim ocenama iznad 4, dok su nesto nizu ocenu imaju narodni
obicaji i vasari (3,86), folklor i nos$nja (3,92), dela sa spomenickim i umetnickim vrednostima (3,9). Muzeji i
galerije za stanovnike Podrinja predstavljaju kulturne resurse sa najmanjom vredno$¢u, svega 3,52 prose¢na
ocena. Ovo govori da se mora viSe uloziti u prezentaciju galerija, muzeja i ustanova kulture kako bi se §to vise
priblizili stanovni$tvu i samim tim da bi se stanovnistvo bolje upoznalo sa radom tih ustanova koje imaju
veliku kulturnu vrednost svakog kraja.

Kada se posmatra posecenost kulturnih resursa od strane lokalnog stanovnistva, moze se zakljuciti da su
arheologka nalazista kulturni resurs koji imaju ujednacenu posecenost, 5% stanovnistva redovno posecuje
nalazi$ta, dok 43% stanovnistva ponekad posecuje, a 35% ispitanika to ¢ini retko. Spomenici kulture nikada
ne posecuje samo 2% stanovnistva, dok 33% stanovnika to ¢ini cesto Sto govori o solidnoj posecenosti ovog
resursa.

Kada se posmatraju manastiri i crkve, kao i prostorne kulturno-istorijske celine, ne postoje stanovnici
Podrinja koji ove kulturne resurse nikada ne posecuju. Manastiri i crkve imaju veliku posecenost, sa ¢ak 50%
stanovnistva koje ¢esto posecuje ove resurse. Prostorne celine najvise su poseceni resursi u celom Podrinju sa
¢ak 41% stanovnistva koje uvek posecuje ove kulturne resurse, i 35% stanovnistva koje to ¢ini cesto.

Znamenita mesta imaju prili¢cno ujednacenu podelu kada su posete lokalnog stanovnistva u pitanju. Ne
postoje ispitanici koji nikada ne pose¢uju ove kulturne resurse. Isti broj ispitanika sa jedne strane uvek, a sa
druge strane retko posecuje znamenita mesta, i taj broj ¢ini 8 %ispitanika. Takode, isti procenat ispitanika
(42%) cesto i ponekad posecuje znamenita mesta, tako da se moze zakljuciti da je posecenost dobra. Muzeji i
galerije uvek posecuje 33% stanovnistva, a 4% i 6% nikada i retko.

Manifestacije su nedovoljno posecene od strane lokalnog stanovnistva, samo samo 14% ispitanika koji ih
Zesto posecuju i 16% onih koji to ¢ine esto. Cak 11% ispitanika navodi da nikada ne posec¢uje kulturne ma-
nifestacije u svom kraju. Manifestacije su veoma vazne za o¢uvanje kulture i tradicije i njeno prezentovanje
kako lokalnom stanovnistvu tako i stranim i domacim turistima koji posete odredeni kraj.

Zakljucuje se da je potrebno vise ukljuciti lokalno stanovnistvo da posecuje, i da ucestvuje u samim mani-
festacijama, jer je stanovnistvo deo kulture koja se predstavlja kroz te iste manifestacije.

U cetvrtom segmentu anketnog istrazivanja pitanja se odnose na valorizaciju navedenih resursa. Elementi
na osnovu kojih su davane ocene su: lokacija i dostupnost, umetnicka vrednost, monumentalnost i jedinstve-
nost, o¢uvanost i zastita, turisticka posecenost, prepoznatljivost, postojanje informativnih tabli, signalizacija
i isticanje u turistickoj promociji. Kulturni resursi su ocenjivani na skali od 1 do 5. U tabeli 1 su prikazani
rezultati koji su predstavljeni kao prosek dobijenih ocena od strane anketiranih lica i nude jasnu sliku vezanu
za kulturne resurse.
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Tabela 1. Lokalno vrednovanje kulturnih vrednosti
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Lokacija i dostupnost 247 406 424 404 404 414 392 372
Umetnicka vrednost 3,38 4 4.4 4,22 4,08 4 3,98 3,76
Monumentalnost i jedinstvenost 3,64 3,8 436 426 396 3,72 3,5 3,76
Ocuvanost i zaStita 2,68 3,8 4,08 3,16 3,8 3,6 3,44 3,48
Turisticka posecenost 2,86 3,66 3,86 3,48 3,42 3,42 3,5 3,6
Prepoznatljivost 3,12 3,86 39 3,76 3,5 3,56 3,8 3,78

Postojanje informativnih table, signalizacije... 2,53 3,43 3,78 3,67 323 336 3,12 347

Isticanje u turistickoj promociji 2,37 3,29 3,71 3,69 3,32 3,32 3,27 3,12

Izvor: Izrada autora

Na osnovu tabele 1 moze se uociti da kada je u pitanju lokacija i dostupnost arheologka nalazista imaju
najmanju prose¢nu ocenu (2,47), dok prema misljenju ispitanika manastiri i crkve imaju najvecu srednju oce-
nu blizu maksimalnoj vrednosti (4,24). Takve prose¢ne ocene odgovaraju realnom trenutnom stanju. Cesto
se arheoloski lokaliteti nalaze na tesko pristupa¢nim mestima do kojih turisti mogu do¢i jedino u slucaju da
veoma dobro poznaju teren.

Umetnicka vrednost kulturnih dobara koji su predmet ocenjivanja od strane ispitanika krece se u rasponu
od 3,76 do 4,4 a sli¢ne srednje vrednosti ima i monumentalnost i jedinstvenost kulturnih dobara. Ni jedan od
kulturnih resursa prema ispitanicima nema maksimalnu umetnicku vrednost. Najvecu ocenu imaju manastiri i
crkve sa 4,4. a zatim znamenita mesta sa prosecnom ocenom 4,22. Spomenici kulture imaju visoku umetnicku
vrednost sa ocenom 4.

Kada se posmatra monumentalnost i jedinstvenost kulturnih resursa, prva dva mesta sa najvisim prosecnim
ocenama pripala su manastirima i crkvama i znamenitim mestima, dok dela sa spomeni¢kim vrednostima
imaju nesto nizu srednju ocenu od 3,5.

Kategorija o¢uvanost i zadtita ima znatno niZe prose¢ne ocene. Donju granicu ocena dodeljenih od strane
anketiranih ucesnika u okviru ove kategorije imaju prostorne celine sa prose¢cnom ocenom 3,4. Turisticka
posecenost najbolje pokazuje u kojoj meri se neko dobro moze nazvati turistickom atraktivnoscu.

Najlosiju ocenu po misljenju ispitanika zasluzuju arheoloska nalazista a odmah zatim muzeji i galerije i
manifestacije, a visoku posecenost uzivaju prostorno kulturno istorijske celine, sa prose¢cnom ocenom 3,6.
Obim posete ostalih kulturnih dobara krece se u rasponu od 2-3. U kategoriji prepoznatljivosti, anketirane
osobe najvisu ocenu od 3,9 dale su takode manastirima, a zatim slede dela sa spomenickim vrednostima i
spomenici kulture. Najnizu ocenu dobile su arheoloska nalazista koja ¢ekaju bolja vremena kada e restaura-
cijom i konzeracijom dobiti pravi izgled i ve¢u vrednost. Po misljenju ispitanika turistickoj promociji treba
posvetiti mnogo vise paznje u svim segmentima kulturnih dobara i ni jedan od pomenutih vrednosti nema
veliku prepoznatljivost. Kao $to se iz prilozenog moze videti, najmanje ocenjen indikator sa 2,37 je isticanje
u promociji, a najveca je 4,26 odnosno monumentalnost i jedinstvenost kulturnih resursa. Iako su stru¢njaci
iz oblasti kulturnog turizma najmerodavniji da daju ocene vezane za umetnic¢ku vrednost, monumentalnost i
jedinstvenost, ¢injenica da ju je lokalno stanovnistvo prepoznalo.

Peti deo anketnog upitnika istrazuje misljenje ispitanika o turistickoj propagandi i plasiranju informacija
o kulturnim atraktivnostima, koje mogu imati veoma veliki znacaj za buduca turisticka kretanja.

Cultural values - diversity and heritage in tourism /
Kulturne vrednosti — raznolikost i naslede u turizmu

319




Na osnovu istrazivanja moze se zakljuciti da najve¢u informativnu ulogu ima preporuka prijatelja koji daju
pozitivna misljenja i iskustva o kulturnoj atrakciji koju su posetili. Informativne table predstavljaju znacajan
nedostatak na teritoriji okruga, ali bez obzira na to koli¢ina informacija koja se putem njih dobija je relativno
dobra. Procenat onih koji se ne slaze sa tim je 24%. Kroz razgovor sa stru¢nim licima, odnosno zaposlenima
u muzejima, galerijama i drugim institucijama, predstavnicima turistickih organizacija mogu se dobiti zna-
¢ajne informacije i procenat ispitanika koji se slazu sa tom tvrdnjom je 33%. Organizovanje nau¢nih skupova
i seminara na kojima postoji interakcija stru¢njaka i publike, moze znac¢ajno izmeniti ovu statistiku. Moze se
primetiti, takode, da je veliki broj informacija koje se koriste dobija preko internet promocije, koja je sa na-
pretkom tehnologije, drustvenih mreza i dr. u sve vecoj ekspanziji i ima sve vecu vaznost.

Poslednji segment anketnog upitnika bio je namenjen za sugestije i komentare stanovnistva za poboljsanje
kulturnog turizma u Podrinju. Najveci broj ispitanika ukazao je na nezadovoljstvo sada$njim marketinskim
aktivnostima, jer ve¢ina lokalnog stanovnistva nije ¢ulo za pojedina kulturna dobra i manifestacije u svojoj
okolini. Ispitanici smatraju da je potrebno vise dati na znacaju promociji i viSe je unaprediti. Zato bi trebalo da
se lokalne vlasti u saradnji sa turistickim organizacijama povezu sa osnovnim i srednjim $kolama i organizuju
ekskurzije kako bi se, na prvom mestu, daci upoznali sa istorijom i kulturom svoje okoline. Na ovaj nacin
putem ekskurzija, ne samo omladine, ve¢ i Sire grupe segmenata, stvaraju se uslovi za razvoj navika posetilaca.

ZAKLJUCAK

Lokalno stanovni$tvo mora postepeno sticati i negovati kulturne navike kako bi se razvio podsticaj za po-
vezivanje kulture i turizma. Edukacija za najmlade stanovnike je ulaganje u budu¢nost kroz kreiranje intere-
sovanja za kulturne vrednosti. Programi prilagodeni uzrastu omogucavaju laksa ucenja i usvajanja informacija
o istoriji i umetnosti. Vremenom, oni postaju najmerodavniji pokazatelji kulturnog nivoa stanovnistva i vazni
¢inioci turistickih kretanja. Za razvoj kulturnog turizma jednog grada moze biti iskoris¢eno industrijsko na-
slede, koje je postalo veoma popularno krajem dvadesetih godina.

Sve ono kako se nekada radilo, kako se i od ¢ega pravilo, ¢ime se proizvodilo, moze da bude posebna atrak-
cija za turiste. NeiskoriS¢ene industrijske zgrade mogu biti pretvorene u galerije, studije za umetnike, radionice,
skolski prostor i mesto drugih aktivnosti za koje trenutno ne postoji adekvatan prostor.

Pored promovisanja kulturnih dobara neophodno je promovisati i manifestacija, kao i uvodenje jos veceg
broja istih. Ispitanici smatraju da je Podrinje veoma pogodno podrudje i da ima veliki potencijal i osnovu za
osnivanje raznih manifestacija i da to vise treba iskoristiti. Manifestacije su atrakcije koje imaju veliku popular-
nost i gde je neophodno raditi na osvezavanju programa kako bi se one i zadrzale i privukle veliki broj turista.
Neophodno je ¢es¢e organizovati skupove na kojima bi se prezentovalo etnografsko naslede, odnosno folklor,
narodna nosnja i gastronomija i na taj nacin pribliziti kulturu samog kraja.

Ispitanici su naglasavali neophodnost turistickog uredenja prostora. Najveci akcenat je stavljen na kon-
kretnu zastitu dobara od propadanja i kroz usvajanje novih strategija konzervacije, sto se posebno odnosilo
na manastire i arheoloska nalazista.

Najbolji primer sinergije vise turistickih motiva u jedan prostor jeste kombinacija kulturno-istorijskih
spomenika i prirodnih lepota u Podrinju. Razvoj turisticke privrede, na direktan ili indirektan nacin moze
doprineti boljitku, uklju¢ivanjem lokalnog stanovnistva. To se moze uciniti na razne nacine, preporukom
prijatelja, ukljuc¢ivanjem volontera u turisticke akcije i dr.

Na osnovu dosadasnje analize kulturnog turizma u Podrinju, zakljucuje se da se radi o turisticki nedovoljno
razvijenom podrudju. Turizam je prepoznat kao razvojna $ansa ovog dela Podrinja, medutim njegov razvoj jo$
uvek se nalazi u pocetnoj fazi i zahteva znatno unapredenje. Turizam na ovom prostoru ima dugu tradiciju,
ali za dalji razvoj neophodno je ulagati pre svega u infrastrukturu, bolju opremljenost smestajnih kapaciteta,
uredenju i opremanju turistickih lokaliteta, razvoju novih atraktivnih proizvoda, itd. Turizam zahteva kon-
stantna ulaganja, inovacije, prilagodavanje ljudskim potrebama i navikama savremenog doba, turizam zahteva
vizionarstvo.
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ASSESSMENT OF THE CULTURAL AWARENESS OF THE
POPULATION OF PODRINJE

Abstract:

Podrinje represents an area that is spreading along the whole river bank of
the Drina River. With its natural and created values, Podrinje is imposed as a
special and rounded tourist unit. The basic group of tourist values is related to
the hydrographic characteristics of rivers and lakes, then there is the attractive-
ness of the surrounding landscape, which is based on relief diversity. It is also
a solid foundation in cultural and historical heritage and culture. The main
aims of this paper are to provide valid and detailed data that can indicate the
importance of cultural heritage to the local population and how familiar they
are with them. The results point to the great familiarity of the local population
with the cultural resources of Podrinje, as well as the insufficient attendance of
certain cultural resources, which indicates that the culture must be promoted
among the local population as the bearer of culture and the development of
the destination.

Keywords:
cultural tourism, local population, cultural awareness, Podrinje
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