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REZIME:
U ovom radu opisane su tehnologije optimizacije Web sajtova prema zahtevima
pretrazivaca (SEO), njihova struktura, svrha, faktori rangiranja pretrazivaca. Takode
uradena je i analiza sajta nakon izvrSene optimizacije, donet je zakljucak koji od faktora
rangiranja i koje tehnologije su zapravo najbolje za optimizaciju sajta prema zahtevima
pretraZivaca.

ABSTRACT:

This essay describes Search Engine Optimisation (SEO) technologies, SEO structures,
their purpose and SEO ranking factors. Also the analyzation of Website after optimization
has been made and it’s placed conclusion which ranking factor and technique are better
for Search engine optmisation.
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1. UVOD

1.1 UOPSTENO O OPTIMIZACIJI SAJTOVA

Optimizacija Web sajtova prema zahtevima pretrazivaca (SEO - Search Engine
optimization ili SEM — Search Engine Marketing) je jedna od tehnologija koja se koristi u
Internet marketingu sve u cilju vece posecenosti vaSih sadrzaja na Webu a danas i
povecanju vaSeg profita u okviru on-line poslovanja. Poznata vam je sve veca upotreba
Interneta na naSem podrucju, ta upotreba nije jos uvek dostigla razmere zapdanih zemalja
ali je u velikom naletu i uzurbano hrli ka tome.

Ve¢ dugi niz godina na zapadu je dosta zastupljen vid takozavnog ON-LINE poslovanja,
oni koji nemaju veze sa ovim vidom poslovanja pokusavaju da udu na Internet scenu ne bi
li pospesili svoje poslovanje predstavljajuci svoji biznis na Internetu i oni se na kraju
okrecu opet nekom vidu ON-LINE poslovanja koris¢enjem raznih solucija koje olakSavaju,
ubrzavaju i pospeSuju poslovanje. Posledica ovoga jeste haoti¢an, ogroman asortiman
“onih” koji nesto prodaju, kupuju, pruzaju neke usluge, ili zele samo da predstave svoje
poslovanje drugima. 1z ovoga zakljucujemo da je pretraga, ustvari, trazenje znatno oteZzano
I iz tog razloga pretrazivaci postavljaju kriterijume po kojima razvrstavaju i rangiraju
sadrzaje. U danaSnje vreme pogotovu u zapadnim zemljama pozicija na pretrazivacima
moze znatno uticati na poslovanje u pozitivnom ili negativnom smislu u zavisnosti od
samog ranga. SEO se zapravo time i bavi, pospeSuje sam rang na pretraziva¢ima i
omogucuje korisnicima — potencijalnim klijentima da za unetu kljuc¢nu rec¢ ili frazu dobiju
rezultate koje vam pospeSuju poslovanje kojom god delatnoS¢u da se bavite. Ba$ iz tog
razloga je SEO jedan od vidova Internet marktinga i u kombinaciji sa drugim vidovima ne
samo Internet marketinga ve¢ i nekog od klasi¢nih vidova marketinga daje fenomenalne
rezultate.

Optimizacije se vrSe da bi vasi Web sadrzaji bili Sto bolje rangirani na pretrazivacima za
odredene klju¢ne re¢i ili fraze. Sto je bolji rang vaseg Web sajta to je veéi broj posetilaca
na vaSem sajtu a samim tim i veci broj vasSih potencijalnih musterija bilo kojom delatnoS¢u
da se bavite.Sama optimizacija Weba prema zahtevima pretrazivaca je sloZeni proces jer
pretrazivaci stalno menjaju algoritam i kriterijume (najstroze cuvane poslovne tajne
pretrazivac¢a) po kojima se sajtovi rangiraju i iziskuje dosta vremena, odredene tehnike,
neophodna stru¢na znanja iz razlicitih oblasti informacionih tehnologija, margetinga,
istraZzivanja kao i temeljitost i istrajnost.
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1.2. OSNOVE OPTIMIZACIJE WEB SAJTA

Optimizacija Web sajtova prema zahtevima pretrazivaca se sastoji od niza aktivnosti.
Struktura je sloZena koliko i sama optimizacija i zahteva znanja iz razli¢itih oblasti kao $to
su marketing, istrazivanje, poznavanje trzista, tehni¢ka znanja iz oblasti racunara (HTML,
CSS) i poznavanje tehnologija zastupljenih na Internetu.

Osnovne SEO aktivnosti za jedan projekat bi izlgedale ovako:

. Odredivanije ciljeva koje treba posti¢i optimizacijom
. Uzimanje uzorka klju¢nih reci ili fraza

. Analiza i istraZivanje kljucnih reci ili fraza

. Analiza i izveStaj rangiranja konkurencije

. lzvestaj o stanju rangiranja pre optimizacije

. Postavljanje tehnickog plana optimizacije

. Primena plana i sama implementacija

. Prijava sadrzaja na postojece pretrazivace

. Analiza postojecih sadrzaja slicne tematike

10. Prac¢enje i analiza stanja nakon optimizacije

11. Izrada plana daljih aktivnosti za odrZavanje ranga
12. Zavrsni izveStaj optimizacije

OO ~NOoO ol WN -

1.2.1. Ciljevi koje treba postici optimizacijom

Prva aktivnost optimizacije jeste svakako postavljanje ciljeva, sa klijentom za kojeg se
optimizacija vrsSi. Sklapa se usmeni ili pismeni dogovor onoga Sta treba postici
optimizacijom nakon kojega usleduju naredne aktivnosti. Ni najbolji eksperti u oblasti
SEO ne mogu na osnovu prvog razgovora reci da su ciljevi izvodljivi, da ¢e se realizovati
do odredenog datuma, da ¢e se u potpnuosti realizovati. Mogucnost kao i realnost ciljeva je
poznata tek nakon prvih pet koraka SEO aktivnosti gde su uglavnom razne analize
postojeceg stanja kao i moguénost realizacije samih ciljeva.

1.2.2. Uzimanje uzoraka Kljucnih reci ili fraza

Uzimanje Kkljuénih reci ili fraza jeste prva aktivnost SEO i bave se odabirom klju¢nih reci
ili fraza koje najbolje opisuju VaSe poslovanje. Zatim se odabrane klju¢ne reci ili fraze
analiziraju u donosu na postojece stanje na pretrazivacima, koriguju ili menjaju.

Na primer:

Firma se bavi proizvodnjom kartonske ambalaze, klju¢ne reci i fraze koje bi bile idealne
jesu: Kartonska ambalaZa, ambalaZa, ambalaZza od kartona, kartonske kutije, karotnske
¢ase... Naravno u zavisnosti od podruc¢ja na kojem poslujete obi¢no se doda jos i naziv
grada ili drzave kako bi pretraga bila suZena, a i zbog toga $to korisnici Interneta kod nas
jako retko koriste domace pretrazivace, vec¢ su skoncentrisani na strane pretrazivace pa se
onda za trazenu kljucnu re¢ ili frazu dobijaju rezultati svih okolnih drzava. Pretrazivaci su
usavrseni do te mere da mogu da razaznaju jezike pa cak i drzave ali zbog velikog

-2-
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prisustva domacih sadrZaja na stranim serverima to znatno otezava posao. A takode i
sli¢nost jezika kao Sto je ¢injenica na nasim prostorima. Sigurno da bi neko rekao a zasto
ne mogu klju¢ne rec¢i da budu i ,,ime firme i kartonske kutije” ili ,kutije od kartona“.
Ovakve kljucne reci ili tome sli¢ne nisu pogodne da budu klju¢ne za pretrazivace jer tako
niko nece traziti vas proizovd na Internetu. Neophodno je sve posmatrati iz ugla korisnika
Interneta, kako oni razmiSljaju i sve prema tome isplanirati. Naravno da bi bilo idelano
kada bi uspeli da za neku ili joS bolje za sve klju¢ne reci ili fraze dobijemo rang sajta na
prvom mestu ili medu prvih deset ali to sve zavisi od postojeceg stanja. Tu nastupa analiza
postojeceg stanja za te kljucne reci. Koja je mogué¢nost da se sajt visoko kotira, analiziraju
i formiraju se primarne i sekundarne klju¢ne reci ili fraze na osnovu analiza mogucénosti.

1.2.3. Analiza i istraZivanje klju¢nih reci ili fraza

Ovo je druga SEO aktivnost strukture i bavi se analizom uzorka klju¢nih reci i fraza u
odnosu na postojece stanje. To bi tacno znacilo da se kljuc¢ne reci ili fraze koje su uzete za
uzorak proveravaju na pretrazivacima. Na osnovu rezultata se formiraju primarne i
sporedne kljuc¢ne reci ili fraze na osnovu broja strana pronadenih za trazene klju¢ne reci,
tacnije primarne postaju one na osnovu kojih bi mogao da se povec¢a rang na
pretrazivac¢ima.

Na primeru to izgleda ovako:

Ako su unete kljucne rec¢i koje su uzete za uzorak u pretraziva¢ i dobijeni rezultati
izlgedaju ovako:

Ambalaza 9457 stranica
Kartonske kutije 5467 stranica
Kartonska ambalaza 3635
Kartonske ¢aSe 987

Ambalaza kao i kartonska ambalaza bile bi sekundarne, a primarne druge dve u prvoj fazi,
a u drugoj fazi ukoliko bi je bilo fokusirali bi smo se samo na sekundarne. Ambalaza je
evidentno najteza da se probije rang pored ovolikog broja strana za datu klju¢nu frazu a i
ne dovodi nam uvek ciljnu grupu jer se firma u primeru bavi kartonskom ambalazom, a
pod ambalazom mozemo imati i plastnicnu, staklenu, drvenu... Samim tim spada u
sekundarne, dok i kartonske kutije ne moraju uvek da nam dovedu ciljnu grupu ali u
svakom slucaju je veliki broj strana za datu klju¢nu frazu. Kartonska ambalaza je pun
pogodak za naSu delatnost jer je to ono $to mi zapravo plasiramo na trZiSte kao i kartonske
caSe. Glavni akcenat je bacen zapravo na kartonske case jer je najlakSe dobiti ciljnu grupu i
imati dobar rang pa onda zatim na kartonsku ambalaZzu jer je takode najveci broj posetilaca
ciljna grupa i na osnovu toga su odredene pirmarne i sekundarne reci ili fraze i prelazi se
na sledec¢u aktivnost.

Na slici broj 1.1 moZete videti jedan od besplatnih alata pretraZivaca Google za istraZivanje
I broj upita za unete kljucne reci ili fraze. Ovaj alat se nalazi na adresi:

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal .
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ANaTka 33 KIby4He pe4u

KOpHCTHTE aNaTky 23 Kby YHE peul a GUcTe 2oGHNK HAEJS 28 HOBE KIBYYHE DEYN. YHECHTES HCMOZ HEKONUED OMUCHUX DEYY UNK dpaza. CassTza
ANaTHy 28 KIEVYHE DEYN

BaHa HanoMmeHa: He MoxeMo ga rapaHTyjeMo Aa fie 0BE KbYYHE peyl NoGo bWaTH YCMEWHOCT BAWE KAaMNatke. 3aap¥aBamMo Npaso fa He
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HE KpLW Hnjegat Samehin 3aKoH,

PesynTaTh c& Kpoje 2a: cpncky, CBe ap#ase W TepuTopHje zmeri

Kako menuTe ga reHepuIeTe WAEjE 28 KIbyYHE peun’? YHECHTE [EOHY KIBYUHY ped uni dipasy v cEakn pea:

& Onuche peun uni paze ambalaza ;I

i ¥roTpedn cCHHOHNME

b DUNTPUPAE] MOjE PESVATATE

Igeje sa Kiby4He peun |

Slika 1.1. Alatka za kljucne reci

Kao $to moZete zapaziti alat je na Srpskom jeziku, potpuno je prilagoden Srpskom jeziku i
veoma je jednostavan za upotrebu. Prilikom klika na dugme ,ldeje za kljucne reci*
dobijate rezultat kao na slici broj 1.2 gde se mogu vide upiti za predhodni mesec kao i
prose¢na vrednost upita za neki period Sto u ovom sluc¢aju iznosi 2400.

Maabepute KonoHe 3a npukas: (2
Mpnkas/cakph] KonoHe j

Tun nogyaaparsa: (2

Ornawaea4ka MpubnuiHn obum MpubnuxaH npocedH oBum
Krby4He peyn KOHKYpeHUuwja (2 npetpare: jyn (2 npetpare (2 ||-|-|"‘F3UKD 'I
Kmby4He pe4w y Ee3n ca yHETMM TEPMUHKMMA - COPTUPAHO N0 PENEBAHTHOCTH (2 i
ambalaza ] 1.600 2.400 03]
ambalaza ] 720 1.000 Noaaj
Hema aoBoikHo :
" 7
pvc amhbalaza 1 R 170 Ooga
Hema aoBoikHo :
pet amhalaza 1 s 480 Ooaa
ambalaZe ] 320 390 Noaaj
Hema aoeoreHo :
ambalaza od ] ik 170 Noga
: Hema aoBorkHo :
45
stiropor ambalaza 1 o 45 Ooga
" Hema aoBorkHO .
ambalaza od 1 s 140 Oona
i Hema aoBorkHo 5 1
ambalaZa za ] e 720 Nona
plasticna ambalaza Hema poBorsHo = ;
za L1 nogaraka 13 doag
kartonska amhalaza Hema aoBoikHo .
za L nogaraka 3 fogaj

Slika 1.2. Rezultati kljucnih reci



Srdan Radivojevi¢ Optimizacija za web pretraZivace

1.2.4. Analiza i izvestaj rangiranja konkurencije

Iz predhodne aktivnosti imamo analizu i vidimo ko je medu prvih deset rangiranih na
pretraziva¢ima za naSe klju¢ne reci ili fraze, kao i koliko ozbiljno je nasa konkurencija
pristupila svemu ovome, ili je samo nasumi¢no na osnovu samo nekih od faktora
jednostavno prva za te kljucne reci. Tu se rezimira zapravo koje ¢e tehnike biti koriSéenje,
da li ¢e trebati izdvojiti joS sredstava za neki od vidova Internet marektinga, i koliko ¢e biti
jednostavan/slozen proces probijanja na neko od privih mesta za zadate klju¢ne reci. Ovo
je zavrSna aktivnost u kojoj se vide realnost postavljenih ciljeva kao i moguénost samog
izvidenja. Takode se u ovoj aktivnosti mogu videti neophodni dodatni troskovi neophodni
za realizaciju kao i vreme neophodno da se ciljevi ostvare.

Kada je re¢ o analizi rangiranja konkurencije postoje mnogobrojni besplatni alati na Webu.
Izdvojio bih pre svega SeoQuake toolbar za Mozilla Firefox koji vam sve informacije
prezentuje na jednom mestu vezano za sajt koji trenutno gledate, a mozete ga videti na slici
broj 1.3.

¥ Serbian Cafe - Mozilla Firefox

Eile Edit Wew History EBookmarks Took Help

*Q;El L™ = @ ﬁ !|_| htkp: v serbiancafe, comjlat/maticay :" I}; 'Y!';‘hhur.‘

&.v‘ 4 Pri ‘ I: 75,400 | WLt ‘ w7 LD: 164 | £7 13620 | B rark: 10122 | LM age: Apr 14, 1997 | . ] | £ whais ‘ source ‘ g Densicy | fud Int. links: 83(2) | fub Ext, links: 4

|| Serbian Cafe 5] |

|%| 8 PR: g|l§|l: 75, 4nn|‘!rrL: 1 |wu:|: 184 |f' I: 3sznﬁn-nk: mlzzllll Age: Apr 14, 1997!.'1: gl & whnis!snnr(!IRnhn: Hlsil!map: no [Ihngnsilghhl Links: 83(2)]4 |4 &

Slika 1.3. SeoQuake toolbar za Mozilla Firefox

Klikom na pojedine atribute alata mozete dobijati detaljnije prikaze. Ovaj ToolBar je
potpuno besplatan i moZete ga besplatno instalirati ukoliko koristite Firefox.

Postoje mnogobrojni sli¢ni alati ali ovaj alati koje pretrazivaci sami daju kao $to je Google
toolbar, Yahoo toolbar, Alexa toolbar i mnogi drugi. Izdvojio bih SeoQuake toolbar ispred
svih ostalih jer objedinjuje informacije, daje kompletne neophodne rezultate za pracenje,
vrlo je pregledan. U kombinaciji sa joS nekim alatima daje izvanrednu sliku potrebnu za
bilo kakvu SEO analizu.

1.2.5. IzvesStaj o stanju rangiranja pre optimizacije

Ova aktivnost obuhvata analizu trenutnog stanja Web sadrzaja pre projekta optimizacije
kako bi se ustanovio trenutan polozaj (rang) i uopste vidljivost na pretraziva¢ima i to sve
pod uslovom da sadrZaj veé postoji na Webu. Cesta je pojava da se projekat optimizacije
sprovodi uporedo sa kreiranjem sajta a da predhodni Web sajt nije ni postojao a samim tim
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ni predhodni rang na pretrazivacima. Kada se tako planirano kreira sajt i prvi put plasira na
Web, takav Web sajt ima odli¢ne preduslove da stekene reprezentativnu on-line reputaciju
kao i dobar rang na pretrazivacima.

Neke analize sajta moZete dobiti uz pomo¢ ve¢ pomenutog alata SeoQuake ali u

kombinaciji sa alatom Google Analytics ¢iji interfejs mozete videti na slici broj 1.4.

Goc )8]&3 Analytics . |Seftings | kv Account| Help| Sian Out
Dashboard Jul 25, 2008 - Aug 24, 2008

Saved Reports Comparing to Site (&

Visitors Export = || -3 Email
Traffic Sources Graph by: =] Day | = Week | = Month | == Visits
Content L 40

20.\.._."/.\.—-'/\.’.\././.\-/ '\o—.-—-o—-/ ‘\. -

Goals

@
TN

Email

July 28, 2008 August 4, 2008 August 11, 2008 August 18, 2008

Help Resources 5
About this Report O

Conversion University A A n
ey wWhwron - 533 visits VNN 17.64% Bounce Rate
Common Questions
i 1,776 pageviews wWWAN - 00:02:06 ava. Time on Site
oo™ 3 33 Pagesivisit T 84.99% % new visits

Slika 1.4. Google analytics interfejs

Da bi ste mogli da radite analize uz pomo¢ ovog softvera koji je potpuno besplatan i nalazi
se na adresi www.google.com/analytics gde je neophodna besplatna, jednostavana
registracija (morate biti vlasnik sajta). MoZzete videti analize ovog on-line softvera bilo kog
Web sajta iako niste vlasnik ukoliko dobijete neophodne parametre za pristup od vlasnika
sajta, Sto nije cest slucaj kada vam je to potrebno za konkurentske Web sajtove.

Pre optimizacije mogli bi ste da otovrite nalog na ovom on-line alatu, i da dok proces
projekta optimizacije pratite Sta se deSava. Google analytics ne moZe da prati aktivnosti pre
otvaranja naloga zato dok projekat traje bice idealan vremenski period kako bi se moglo videti
stanje pre optimizacije koje bi valjalo zabeleZiti kako bi se videlo napredovanje.

1.2.6. Postavljanje tehnickog plana optimizacije

Postavljanje tehni¢kog plana optimizacije jeste jedna od aktivnosti SEO strukture koja se
bavi planiranjem, projektovanjem samog plana koji treba biti implementiran u veé
postojeci Web sajt ili se uporedo sa kreiranjem implentira u Web sajt. U ovoj aktivnosti se
vrsi odabir tehnika optimizacije koje ¢e biti uvrscene u plan kako bi se najefektivnije i
najbrze postigli Zeljeni rezultati. Plan se formira na osnovu predhodnih analiza i Zeljenih
efekata koje treba postiéi.

1.2.7. Primena plana i sama implementacija

Projketovani plan iz predhodne aktivnosti se primenjuje i implementira u ve¢ postojece
Web sadrzaje ili tokom izrade potpuno novih sadrzaja. Pod primenom i implementacijom
se podrazumeva izmena postojeceg HTML kao i CSS koda, izmena sadrZaja na osnovu
Kljucnih reci i fraza, eventualna izmena rasporeda elemenata kako na naslovnoj tako i na
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ostalim stranama i razne druge izmene. Tehnicari koji vrSe implementaciju moraju se
striktno pridrzavati plana kao i razli¢itih napomena kako bi optimizacija bila Sto uspesnija.

1.2.8. Prijava sadrzaja na postojece pretrazivace

Nakon primene plana treba uslediti prijava sadrzaja na pretraZivace. To podrazumeva da se
na pretrazivace prema kojima se vrsila optimizacija prijave sadrzaji, pogotovu ako su ve¢
postojali. Svi pozantiji pretrazivaci imaju sekciju unutar koje se mogu prijaviti sadrZaji kao
potpuno novi, mada je dosta polemike vodeno oko toga da se sadrzaji uopste ne prijavljuju,
ve¢ ¢e mnogo bolji rang biti ukoliko ih pretraziva¢ sam otkrije. Mnogi pretraZivaci, kao sto
je Google, nude opcije za Web administratore gde mogu prijaviti sadrzaje, prijaviti sajt
mape, kao i priliku da vide sugestije koje on nudi bas za vaSe klju¢ne reci i za vas sajt.

1.2.9. Analiza postojecih sadrzaja slicne tematike

Analiza posotjecih sadrzaja slicne tematike se vrsi u procesu optimizacije sajtova prema
zahtevima pretraZzivaca kako bi ste rezmenili linkove medusobno. Naime re¢ nije o
sajtovima konkurencije ve¢ upravo o0 sajtovima koji se bave tom oblas¢u iz druge
perspektive u odnosu na Vasu.

Na primer. Kako se Vasa firma bavi plasiranjem softvera na domacem trzistu pretraZivaci
su pronasli oko sto sajtova koji se bave raznim diskusijama, analizom, testiranjem i slicnim
poslovima vezanim za softver. Treba uspostaviti kontakt sa vode¢im sajtovima iz ovih
obalsti koji su usko povezani sa vasim poslovanjem kako bi razmenili linkove u cilju veceg
broja posetilaca. Mnogo je ¢eS¢e da ¢e neko koga to interesuje gledati kakav je neki softver
upravo na sajtovima koji se bave diskusijama, i ukoliko mu se svidi da ima odamah link do
vaSe firme koja ga distriburia. Dosta ovakvih servisa postoji na Internetu koji bi vam to
naplatili ali ima i onih koji ne vrSe novcanu nadokandu za takve vidove usluga.Ovakve
sadrZzaje moZete pronaci svakako uz pomo¢ pretraZzivaca postavljanjem odredenih upita
pretrazivac¢ima (kada pronadete neki sajt koji se bavi time Sto vama treba mozete odabrati
opciju sliénih sadrzaja kako bi pretraziva¢c ponudio sadzaje slicne tim) ali i uz pomo¢
raznih alata koji su najceSc¢e besplatni. Neki od ovih alata jesu i takozvani toolbar-ovi
(alexa, google page rank...) koji pokazuju rangiranje sajta i pomazu SEO stru¢njacima.

Jedan od ovakvih toolbarova moZete videti na slici broj 1.5

GO.13|£ | G L! Go Jlr e E - | %7 Bookmarksw |'I:"’99.F“’“k - g] 307 blocked | "g’l
% < @ | ‘ Cached Snapshot of Page
== ) B8 ciil panee

& Similar Pages

<3 Backward Links

Slika 1.5. Google toolbar — opcija slican sadrzaj

U pitanju je Google toolbar koji vam za Web sajt koji trenutno gledate klikom na dugme
PageRank u padajucem meniju kao na slici daje listu sajtova sli¢ne sadrzZine.
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1.2.10. Pracenje i analiza stanja nakon optimizacije

Pracenje i analiza stanja nakon optimizacije je vazna iz tog razloga $to je neophodno pratiti
stanje i smer u kojem se kre¢e rang kao i posecenost nakon optimizacije. Vrlo je
jednostavno pratiti stanje kao i svakodnevne promene uz pomo¢ danasnjih alata na trzistu.
Jedan od najboljih a uz to i besplatan (za jedan nivo koris¢enja) je svakako Google
analytics koji je ve¢ pomenut.

Google analytics nudi prac¢enje na nivou dnevnih pa ¢ak i ¢asovnih promena. Omogucava
uvid u broj poseta (unikatnih, povratnih), odakle posetioci dolaze, koje kljucne re¢i koriste
da vas poronadu preko pretraZivaca, koji sajtovi poseduju link ka VaSem sajtu, koliko vam
svaki od tih sajtova dovodi posetilaca... Postoji joS ovakvih servisa ali se po mom iskustvu
I iskustvu SEO struc¢njaka najbolje pokazao a uz to je i besplatan bas Google analytics.

1.2.11. Izrada plana daljih aktivnosti za odrzavanje ranga

Pored plana koji se pravi za optimizaciju pravi se i plan aktivnosti kojim ¢e se postojeci
rang (poboljSan, u porastu) odrZati ili poboljSati do krajnjeg postavljenog cilja, u zavisnosti
od njegove realizacione moci. U planu se striktno navodi ¢ega treba da se pridrzava Web
administrator, koliko cesto treba da menja sadrZaj, koje i na koji nacin da upotrebljava
kljucne reci ili fraze za koje se optimizacija vrSila.

1.2.12. Zavrsni izvesStaj optimizacije

Kada se projekat zavrSi mora se postaviti izvestaj Sta je uradeno, koje su tehnike korisc¢ene,
do kad i da li je optimizacija izvrSena do krajnjeg cilja, kako je bilo pre optimizacije a kako
je stanje nakon optimizacije. lzveStaj treba da bude sveobuhvatan, iscrpan, precizan kao i
jednostavan za brzi pregled sa istaknutim najvaznijim delovima koji treba da su lako
uocljivi. Ovim izveStajem struktura SEO aktivnosti za jedan projekat bi bila zavrSena.

1.3. STRUKTURA HTML-A 1 OPTIMIZACIJA SAJTA

Kada se radi optimizacija Web sadrzaja prema zahtevim pretrazivaca mora se takode
obratiti paznja i na samu strukturu HTML koda sadrZzaja Web stranica. Danas postoje razni
alati koji na jednostavan nacin automatski generiSu HTML kod jednostavnim prevlacenjem
miSa sa palete u radni prozor. Tac¢nije, danas mozete napraviti kompletan Web sajt bez
poznavanja HTML jezika i CSS-a. Takvi generatori kodova uglavnom nisu dobri jer ne
znate kako kod ispod izgleda, svi sadrZaji ¢e biti pozicionirani na Web ¢itacima u vidu
tabela, postojace dosta nepotrebnih kodova i tako dalje. DanaSnja tehnologija izrade Web
¢itaca potpuno podrzava nedovrsene kodove, nezatvorene tagove i razne druge propuste u
izradi Web stranica. Odnosno i ako nepravilno napiSete-generisete HTML kod Web
stranica ¢e u nekim slucajevim izgledati potpuno isto kao i da nema greSaka.

Pretrazivaci Weba ne toleriSu ove greSke kada je rangiranje u pitanju tj. kako je u samom

uvodu nazanceno to je samo jedan od vidova po kome se sajtovi rangiraju jer ih trenutno
ima jako puno. Veoma je teSko i naporno sve to izrangirati i da pri tom bude sve pravedno
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odradeno. Stoga najpoznatiji pretrazivaci kao $to su Google, Yahoo, MSN i drugi danas
bolje rangiraju pravilno kodovane Web stranice. Neophodno je odlicno poznavanje
HTML- i CSSa prilikom izrade Web stranica zapravo mozda je najbolja kombinacija
znanja sa nekim od generatora kodova kako bi se olaksao i skratio posao.

Jedan pravilno kodovan sajt treba da u svojoj strukturi sadrzi zaglavlje u kojem se nalazi
vrsta jezika kojom ce biti pisana (kodirana) sama stranica kako bi Web ¢itaci znali o kojoj
verziji HTML jezika je reci i prikazali Web stranicu baS onako kako je kodovana. Mada
kao Sto je ve¢ pomenuto, danasnji ¢itaci toleriSu razne greSke pa ce i izostanak ove linije
koda biti totalno zanemaren a stranica biti prikazana bez ikakvih problema. Pored zaglavlja
naravno mora da sadrzi glavu (<HEAD>) i telo-sadrzajni deo (<BODY>). Postoje
odredeni kodovi koji se pidu isklju¢ivo u HEAD delu kao i oni koji se samo piSu u BODY
delu. Neizbezni tagovi koji moraju stajati unutar HEAD taga jesu meta tagovi, title tag,
style link i poZeljno link za ikonicu.

<!DOCTYPE  html PUBLIC "-//W3C//DTD  XHTML 1.0
Transitional//EN"
"http://www.w3.0org/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-
transitional .dtd">

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml">

<head>

<meta http-equiv="Content-Type"
content="text/html;

charset=utf-8" />

<title>PRAZNA STRANICA</title>

Slika 1.6. HTML kod potpuno prazne Web strane sa zaglavljem

Na primeru na slici broj 1.6 je prikazan izgled jedne potpuno prazne Web stranice na kojoj
se moze uociti da je zaglavlje deo u kome se jasno definiSe da ¢e u toj stranici biti koris¢en
XHTML verzije 1.0 i adresa do date datoteke koja sepecificira ovaj jezik. Zatim, vidite da
je otvoren takozvani HTML tag koji sadrzi adresu do W3 konzorcijuma jezika XHTML.
Sledi deo glave koji pocinje sa tagom <HEAD> koji u sebi sadrzi osnovni META tag koji
opisuje da je na ovoj stranici sadrzaj HTML tj. tekst kao i enkodovanje (set karaktera koji
se koristi kako bi bila prikazana slova naSe abecede), title tag koji je ustvari naslov same
stranice Kkoji ¢e biti prikazan sada na tabovima Internet ¢itaca a ranije i u samoj naslovnoj
liniji Web ¢itaca. Cesto ste u prilici da vidite Web sajtove koji uvek imaju isti naslov strane
a veoma je vazno dati naslov strane posebno ako je tematika strane razlicita na svakoj
strani. Mozete primetiti da je u HEAD delu ostao jos$ link tag koji nije pomenut.To je tag
koji u sebi sadrzi adresu do CSS datoteke u kojoj se nalaze sva stilska podeSavanja. Sledi
deo za sadrzaj koji je u ovom primeru prazan i vidite da je na kraju zatvoren html tag Sto
znaci da je tu kraj html dokumenta. U BODY tagu sa prikaz sadrzaja treba iskljucivo
koristiti CSS stilizaciju i DIV tagove a nikako TABEL tag. TABLE tag sluzi upravo da
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prikaze tabelu i zato ga ne treba koristiti za kreiranje celih stranica. Tekst koji se objavljuje
na stranama obavezno treba da stoji u P tagovima, nabrajanja u LI tagovima.

<::jjbod}.rjj::»

<div 1d="sadGlave">

<div 1d="logo" title="Logo DESIGNanonymus, pod mojim svetlom, WEB
DESIGN, web dizajn" ><img src="anonymusDesign-logo.gif" alt="Logo"
width="322" height="65" /></div>

<1-- kraj logoa -->

<div 1d="tr1"><1mg src="home01.gif" alt="Pocetna strana DESIGNanonymus"

name="tr1" width="21" height="22" hspace="10" border="0"/><a
href="www.designanonymus.com/mapa-sajta.html"><img src="map02.gif" alt="Mapa
sjata DESIGNanonymus" hspace="2" border="0" title="Mapa sajta
DESIGNanonymus" [></a><a href="www.designanonymus.convkontaktirajte-

designanonymus.html"><img src="mail02.gif" alt="Kontaktirajte DESIGNanonymus"

Slika 1.7. Primer upotrebe kodova u sadrzajnom delu

Na slici 1.7. je prikazan primer upotrebe kodova u sadrZzajnom delu. Primetite da je u ovom
kodu upotrebljen DIV tag koji sadrzi paramtar id. Parametar id je definisan upravo u CSS
stilu kako bi se pozicionirao bas gde mi Zelimo na strani i jo$ niz podSavanja koja su
moguca podesiti uz pomo¢ CSS-a. Slede¢i deo je DIV tag za deo logo, id parametar logo
nam to govori (sami imenujete id parametre u CSS dokumentu) kao i parametar title u
kome mozete svakom DIV tagu davati naslov Sto je svakako preporucljivo zbog
ponavljanja kljuénih rec¢i na strani. DIV tag logo u sebi sadrZi tag za sliku. U ovom primeru
vidimo i primenu P taga za objavljivanje teksta na Web stranama koji ima stil pod nazivom
“textStrane”. Uocavamo da postoje i dva linka u ovom delu koda gde se jasno vidi da je u
pitanju apsolutno adresiranje Sto je bolje kada je SEO u pitanju. U ovom primeru nije
obuhvacen H1 tag kao ni H2, H3 i ostali H tagovi koji su obavezni za upotrebu, a sluze da
se u njima upisuju naslovi c¢lanaka kao i objavljenih tekstova koji ¢e biti prikazani na
samim stranama.

Treba spomenuti i tagove za liste (UL i OL) koje treba koristiti kada se neSto nabraja u
vidu listanja, ¢esto se moze primeniti kada je meni u pitanju. Stilovi objavljenih tekstova
na Web stranicama imaju uticaj na SEO, ta¢nije upotreba bold ili italic stila ima poseban
znacaj i treba ih primenjivati kada je to potrebno ali nikako na kompletan tekst. Kada je
SEO u pitanju treba potpuno zaboraviti na izradu sajtova koristec¢i okvire (frames) Sto je
vrlo cesta pojava pogotvu kod pocetnika, jer generatori HTML koda vrlo lako
omogucavaju kreiranje takvih strana. Koris¢enje okvira nije dozvoljeno u izradi Web
strana kada se radi SEO zato Sto pauci pretrazivaca ne znaju koju stranu da indeksiraju jer
je jedna prikazana strana sacinjena od minimum dve strane. META tag koji ste imali
prilike da vidite u primeru na slici broj 1.6 za SEO treba da izgleda malo slozenije i
obimnije a takav kod moZete videti na primeru na slici broj 1.8.
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<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf{-8" />

<meta name="Keywords" content="Poslovni magazin Biznis
Surfer,banke,osiguranja,vesti iz oblasti poslovanja" />

<meta name="Description" content="Poslovni Magazin Business Surfer - vesti

1z poslovanja,berze,akcije,poslovna edukacija,banke osiguravajuca drustva. Posetite
www noslovnimasazin hiz" />

Slika 1.8. Meta tag

Izuzetno je vazna upotreba META taga u stukturi HTML koda je SEO u pitanju. Jer se u
njemu nalaze informacije koje ¢itaju pauci pretraZzivaca kako bi znali koliko cesto se
menjaju sadrzaji Web strana — koliko ¢esto da obilaze te sadrzaje, koje strane smeju da se
indeksiraju koje ne, ko je autor sadrZzaja Web stranica i na kraju najvazniji deo kojim
klju¢nim rec¢ima se mogu opisati sadrzaji koji se nalaze na Web stranicama. Na slici broj
1.9 moZzete videti Sta predstavlja META description, Sta je TITLE tag na pretrazivac¢ima a
samim tim se moze zakljuciti njihova vaznost.

Web Images Groups MNews Froogle Local™™ maore s

Google Coao) szt

Web

f
www NexTag com/Mortgages  Get Up To 4 Free Offers In Minutes Just 1 Easy Form w/ No Obligation

Hard Money Lenders & Bridge Loans Nationwide | Avatar Financial €= Title Tag
Direct, Hard Money Lenders for deats from SS00K-$10mik+ in all 50 states Apply for 3

bridge loan onling and receive an answer within 2 hours & " b i
v avatadinancial.cony - Mk - Cached - eta Description

Hard Money Lenders Hard Money Loans Hard Money Financing

Direct hard money and bridge loan lender for deals nationwide ... Hakensack, M) based
hard money lender specializing in bridge loans for commercial and raw ...

www rebuz comiDirectony™ard % 20MoneyR20Lenders htm - 60k - Mov 13, 2005

i 8 - ST DE0ES

Slika 1.9. Meta tag znacenja u rezultatima pretraZzivaca

Na samom kraju strukture HTML-a u SEO svrhe treba napomenuti da je ispravnost samog
kodiranja takode bitna i da se svaki kod treba proveriti na stranama W3 konzorcijuma na
adresi http://www.w3.0rg/QA/Tools/#validators gde se moZe izabrati koji je jezik koda u
pitanju 1 sa prostim akcijama copy-paste mozete videti eventualne greSke kao i savete
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(warnings) Sta bi valjalo da se promeni. Postoje tri opcije validacije kodova: unoSenjem
URL adrese ukoliko je sadrzaj na Webu (prikazano na slici broj 1.10.)

Validate by URI Validate by File Upload Validate by Direct Input

Validate by URI

“Yalidate a document online:

Address:

»* More Options

Character Encoding |(detect automatically) j I~ Only if missing

Document Type | (detect automatically) =] 7 Only if missing

& |ist Messages Sequentially ¢ Group Error Messages by type

[T Show Source I Clean up Markup with HTRL Tidy
[T Show Outling I walidate error pages [ werbose Output
Check

Slika 1.10. W3C validator HTML koda — provera validnosti koda putem URL adrese
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2. FAKTORI RANGIRANJA SAJTOVA NA PRETRAZIVACIMA

2.1. KLASIFIKACIJA FAKTORA RANGIRANJA

Faktori rangiranja Web sajtova na pretrazivacima jesu pravila koja bi trebalo da se poStuju
kako bi se poboljsao rang na pretrazivacima. Klasifikaciju fakotora kao i same faktore
postavila je grupa profesionalaca koja ¢ini tim SEO zajednice SEOmoz.org jedne od
najrelevantnijih izvora inofrmacija na Internetu kada se SEO oblast istrazuje. Grupa
profesionalnih ¢lanova SEOmoz.org je postavila ove faktore na osnovu predloga i glasova,
tacnije na osnovu predhodno stecenog iskustva u svojoj profesiji, a 0 ¢emu su javno
raspravljali i donosili odluke koji je rang koliko vazZan. Postavili su prvo klasifikaciju da
postoje pozitivni, kontraverzni i negativni faktori.

Pozitivni faktori:

e Upotreba kljucne re¢i u TITLE tagu

¢ Linkovanje ka sajtu u vidu teksta
Globalna popularnost linkova sajta
Starost sajta
Populatnost linkova unutar interne strukture linkova
Relevantnost linkova ka sajtu
Popularnost sajta u tematski sli¢cnim zajednicama
Kljucna re¢ upotrebljena u tekstu u telu sajta
Globalna populatnost na sajtovima za linkovanje
Tematska povezanost linkovanih strana

Kontraverzni faktori:

¢ Relevantnost sajta zavisi od odgovora na zahtev posetioca

e Participacija u Seme linkovanja ili aktivna prodaja linkova

e Ponavljanje naslova kao i meta tagova na viSe strana

e Globalna populatnost na sajtovima za linkovanje
Kvalitet sadrzaja strane(meren algoritamskim putem)
Ekstenizija domena sajta za linkovanje ka sajtu
Dostupnost servera za botove
Linkovi od sajta ka sajtovima loSeg kvaliteta ili spam sajtovima
Visoka reputacija domena najviSeg nivoa(.gov, .edu, .mil. ...)

Negativni faktori:

Nedostupnost servera za botove

Sadrzaji sli¢ni ili isti postoje¢im sadrzajima koji su indeksirani
Linkovi od sajta ka sajtovima loSeg kvaliteta ili spam sajtovima
Participacija u Seme linkovanja ili aktivna prodaja linkova
Ponavljanje naslova kao i meta tagova na vise strana
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2.2. POZITIVNI FAKTORI RANGIRANJA

2.2.1. Upotreba kljucne reci u TITLE tagu

Kao pozitivan faktor rangiranja sa ocenom vaznosti 4.9 jeste upotreba kljuc¢ne reci za koju
se radi optimizacija u naslovu strane. Sto prvenstveno znaéi da nije poZeljno koristiti isti
TITLE TAG za sve strane na Web sajtu, ve¢ naravno treba da nosi naziv te strane koji bi u
sebi sadrzao kljuénu re¢ za koju se optimizacija vrSi. Ne bi valjalo da klju¢na re¢ ili reci
budu u svakom naslovu u istom kontekstu kao i da se klju¢na re¢ ne nalazi na toj strani u
kojoj je upotrebljena u naslovu strane.

2.2.2. Linkovanje ka sajtu u vidu teksta

Strategija linkovanja govori upravo o vaznosti eksternih linkova ka sajtu za koji se
optimizacija radi ali klju¢na vaznost je upravo u tome da ti linkovi moraju biti tekstualnog
oblika. Preciznije to znaci da kada neki Web sajt koji iz bilo kog razloga hoce da linkuje
neki deo sadrzaja ka vaSem sajtu trebalo bi da taj link upravo bude tekstualnog oblika, ne u
vidu sli¢ice a pogotovu ne u vidu flash animacije. Taj vid linkovanja je najpogodniji posto
se automatski ta recenica, koja je ujedno i link ka vaSem sajtu, uzima za relevantnu
asosijaciju na vas sadrZaj koji je iza tog linka Sto pretraZivaci izuzetno poStuju i cene u
vidu rangiranja .

2.2.3. Globalna popularnost linkova sajta

Globalna popularnost linkova sajta je jedan od vaznijih faktora rangiranja i jako uticu na
rang. To upravo znaci da na sajtu treba imati veoma dobro osmisljenu navigaciju kako ne
bi imali takozvane slepe ulice a takode da taj sadrzaj iza linkova bude kvalitetan. Ne uzima
se u obzir samo koli¢ina linkova ve¢ i kvalitet sadrZaja. Preporucuje se da na svakoj strani
postoji navigacija i da uvek korisnik sajta moze imati indikaciju gde je sada, i gde odatle
moZze otiéi.

2.2.4. Starost sajta

Starost sajta je jedan od faktora o kome su stru¢njaci seoMoz asosijacije dosta polemisali i
zakljucili da je zapravo stari sajt mnogo bolje rangiran nego neki novi sa boljim
sadrzajima. Svakako da takav rang ne bi ostao veoma dugo u tom slucaju jer sadrZaj je
zapravo taj koji pobeduje uvek. Starost nekog sajta bi zapravo bilo vreme kada je sajt
postao vidljiv na pretrazivaéima na bilo kojoj poziciji Sto se ranga tice, stari sajtovi
mozemo slobodno reé¢i imaju bolju reputaciju od novijih jer novim sajtovima tek slede
provere, ne samo kvaliteta sadrzaja ve¢ i svih ostalih bitnih tacaka provere kada je
rangiranje u pitanju.

2.2.5. Popularnost linkova unutar interne strukture linkova

Interna struktura linkova ili popularnije nazvano navigacija sajta treba da se uradi sa
posebnom paznjom kako bi Web strane koje su cilj optimizacije stekle odredenu
popularnost. To ustvari znaci da link ka strani koja je cilj optimizacije treba da bude na Sto
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je viSe moguce mesta na sajtu, naravno da ne treba da sada na svaku stranu stavite veliki
broj linkova koji ¢e i¢i ka toj strani bez ikakvog smisla vec¢ treba da se sve to ukomponuje i
stopi u Web sajt, kako bi dalo utisak da nema toliko puno linkova ka jednoj strani.

Na ovaj nacin postojace veca popularnost tih linkova jer se nalaze svuda i vecéa je

optimizacije.

2.2.6. Relevantnost linkova ka sajtu

Veoma je vazno ko linkuje ka sajtu za koji se optimizacija vrsi. To je upravo ono $to je vec
pomenuto da nije vazan samo kvantitet linkova ka sajtu ve¢ vec¢ i kvalitet. Ukoliko sajtovi
sa loSom reputacijom od strane pretrazivaca linkuju ka sajtu za koji se vrsi optimizacija to
¢e nepovoljno uticati na njegov rang kao i suprotno u koliko neki sajt koji uZiva veliku
reputaciju od strane pretrazivaca linkuje ka sajtu za koji se optimizacija vrsi to ¢e povoljno
uticati na rang.

2.2.7.Klju¢na rec upotrebljena u tekstu u telu sajta

Kompletna optimizacija se svodi na koris¢enje klju¢nih reci za koje se optimizacija za sajt
I vrSi i vazno je da se te reci ili fraze upotrebljavaju unutar tela (BODY) sajta na Sto je vise
moguce mesta a da se smisao teksta ne izgubi. Tu nastaje drugi problem, jer ukoliko se na
jednoj strani napiSe ogroman broj puta klju¢na rec ili fraza algoritmi pretraZivaca lako to
otkrivaju, a ujedno ni posetioci sigurno ne Zele to da vide, to ¢e veoma nepovoljno uticti na
rang sajta. Ukoliko se uradi balans, i u kontekst teksta se na neprimetan nacin, na prvi
pogled, utope klju¢ne reci, a posetioci dobiju informacije koje su traZili to je upravo
najbolji moguc¢i rezultat kada mozete zadovoljiti posetioce i pretrazivace istovremeno na
¢emu se kompletna optimizacija zasniva. Malo je teZe napisati tekst za pretraZivace na
Srspkom jeziku ili na bilo kom jeziku koji ima padeze jer postoje odstupanja u klju¢noj
reci, zbog toga mora da se dosta obrati paZnja kada se piSu tekstovi za pretraZivace.

2.2.8. Globalna populatnost na sajtovima za linkovanje

Kada je rang u pitanju popularnost na sajtovima za linkovanje moze biti od velike vaznosti
ne samo Sto ¢e to dovesti veliki broj posetilaca na sajt nego Sto automatski i pozitivno utice
na rang sajta na pretrazivacima. Zapravo, sajtovi za linkvanje su obi¢no sajtovi koji se bave
tematikom kojom se i bavi i sajt za koji se optimizacija radi ali iz drugog ugla. Takvi
sajtovi mogu biti da se na njima vode rasprave, debate ili mogu biti sajtovi koji vrse
testiranje razlic¢itih proizvoda u koje spada i proizvod Kkoji se nalazi na sajtu za koji se
optimizacija vrsi. Ovaj faktor je veoma vazan ne samo za rangiranje ve¢ zato $to dovodi
upravo ciljnu grupu na sajt za koji se optimizacija vrSi, mozemo slobodno re¢i ne
potencijalne musterije ve¢ prave musterije.

2.2.9. Tematska povezanost linkovanih strana

Veci deo optimizacije sajtova za pretraZivace svodi se na linkovanje stoga se mora dobro
obratiti paznja kada se projektuje navigacija sajta. Ne samo da se mora obratiti paznja koja
se strana sa kojom povezuje ve¢ i gde ¢e se te strane nalaziti. Veoma je vazno da se
povezane strane tematski dodiruju ili jo$ bolje nadovezuju, to je ono Sto pretrazivaci cene.
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PretraZivaci to primecuju na veoma jednostavan nacin tako Sto se tako napravi navigacija i
Web sajt da neko kada poseti jednu stranu mora da poseti i drugu jer ima veze sa
predhonom i tako za mnogo posetilaca moZe da se zapazi isto ponaSanje, pretraZivaci to
registruju kao da su strane tematski nerazdvojive. Preplitanje strategije linkovanja kao i
projektovanje structure sajta se ovde zapaZaju a ujedno i cinjenica da su sve oblasti
optimizacije za pretrazivace veoma povezane.

2.3. KONTRAVERZNI FAKTORI RANGIRANJA

2.3.1. Relevantnost sajta zavisi od odgovora na zahtev posetioca

Veza izmedu naslova koji je posetilac uneo sa tematikom celog sajta je sporan faktor iz tog
razloga $to se vecina struénjaka ne slaze sa tom ¢injenicom jer tematika celog sajta moze
biti viSe strana i ne mora biti striktno vezana ni za jednu temu. 1z ovih razloga postoji dosta
veliko neslaganje kod ovog faktora medu stru¢njacima. Neki do njih misle da to nikako ne
moze uticati na sam rang sajta a pogotovu ne ukoliko su posetioci zadovoljni tim
sadrZzajem iako nije stirktno vezan za tematikom, Sto se meri brojem povratnih poseta na
sajt i na tu stranu.

2.3.2. Participacija u Seme linkovanja ili aktivna prodaja linkova

Jos jedan od najkontraverznijih faktora koji je kod stru¢njaka izazvao veliko neslaganje
unutar interne polemike o faktorima rangiranja. Jedna strana smatra da ukoliko vi kupite
linkove od sajtova koji se time bave a pre toga procenite da je to ciljna gurpa koja upravo
odgovara potrebama sajta to je onda pun pogodak. PretraZivaci nec¢e uzeti za zlo to $to su
linkovi kupljeni ukoliko je sadrzaj dobar i ukoliko su posetioci zadvoljni. Druga strana
misli da je to totalni promaSaj i da ima veoma nepovoljan uticaj na rangiranje sajta na
pretrazivacima jer nece postici zeljeni efekat. Obe strane su donekle u pravu jer moze biti
mac sa dve ostrice jer ima dosta i prednosti i mana.

2.3.3. Ponavljanje naslova kao i meta tagova na viSe strana

Ve¢ je pomenuta vaznost naslovnog taga i meta taga pa samim tim je sa jedne strane
veoma jasno neslaganje stru¢njaka oko ovog faktora. To se moZe videti i sa ovog primera
da u novinama svaki ¢lanak ima isti naslov, niko ne bi znao Sta je procitao i Sta zapravo
Zeli da progita. Cesta je praksa da se naslovni tag ponavlja na svim stranama a da se meta
tag ni ne promeni jer velika vec¢ina koristi generatore HTML koda.

2.3.4. Globalna populatnost na sajtovima za linkovanje

Kada je rang u pitanju popularnost na sajtovima za linkovanje moze biti od velike vaznosti
ne samo Sto ¢e to dovesti veliki broj posetilaca na sajt nego Sto automatski i pozitivno utice
na rang sajta na pretrazivacima. Zapravo, sajtovi za linkvanje su obi¢no sajtovi koji se bave
tematikom kojom se i bavi i sajt za koji se optimizacija radi ali iz drugog ugla. Takvi
sajtovi mogu biti da se na njima vode rasprave, debate ili mogu biti sajtovi koji vrse
testiranje razlicitih proizvoda u koje spada i proizvod Kkoji se nalazi na sajtu za koji se
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optimizacija vrsi. Ovaj faktor je veoma vazan ne samo za rangiranje ve¢ zato $to dovodi
upravo ciljnu grupu na sajt za koji se optimizacija vrSi, mozemo slobodno re¢i ne
potencijalne musterije ve¢ prave musterije.

2.3.5. Kvalitet sadrzaja strane (meren algoritamskim putem)

Merenje alogritamskim putem kvaliteta sadrZaja na stranama je joS uvek veoma teSko
izvodljiv jer je bi bio neophodan mnogo robustan algoritam koji bi bio totalno zasnovan na
vestackoj inteligenciji $to bi samim tim znatno uvecalo cenu samog softvera ali i kvaliteta
njegove provere. Stoga danas se kvalitet nekog sadrzaja meri iskljucivo brojem povratnih
poseta, brojem novih posetilaca kao i na prvom mestu mozda brojem linkova ka tom
sadrzaju. Oko ovog faktora postoje dosta velike nesuglasice medu SEO stru¢njacima
upravo zbog toga zauzima poziciju unutar najkontaverznijih SEO faktora.

2.3.6. Ekstenizija domena sajta za linkovanje ka sajtu

Mnogo stru¢njaci misle da rang sajta moze porasti ukoliko ka sajtu za koji se optimizacija
vrsi linkuju uravo domeni koji se smatraju relevantnim kao $to su .GOV, .EDU ili na
primer .MIL jer se ti domeni ne mogu kupiti ve¢ ih dobijaju ustanove koje su veoma
relevantne kao Sto su drzavne institucije, univerziteti ili pak vojne ustanove. Pa neki
stru¢njaci zbog ovih ¢injenica smatraju da je upravo to razlog zbog kojeg moze porasti
rang sajta dok se manjina ne slazZe sa tim. Za ovaj faktor su misljenja stru¢njaka podeljena.

2.3.7. Dostupnost servera za botove

Ukoliko server na kojima se hostuje sajt za koji se radi optimizacija za pretrazivace ¢esto
nije pristupacan i vidljiv na Internetu pa samim tim pauci pretrazivaca ne mogu da
pristupaju sadrZajima moZe loSe uticati na rang sajta. Postoji veliko neslaganje medu
stru¢njacima oko ovog faktora jer jedni smatraju da ukoliko su sadrzaji kvalitetni i ako
posetioci i pored toga $to je sajt nekada nedostupan na Internetu dolaze da vide te sadrZaje
to upravo govori da taj sadrzaj treba da ima ve¢i rang. Dok na drugoj strani stru¢njaci
misle da takvi sajtovi ne mogu da uzivaju veliki rang ukoliko imaju problema sa hostingom
I da su zapravo veoma bitni tehni¢ki SEO aspekti.

2.3.8. Linkovi od sajta ka sajtovima loSeg kvaliteta ili spam sajtovima

SEO strucnjaci su se slozili da ukoliko dajete linkove ka sajtovima koji imaju loSu
reputaciju od strane pretraZivaca to ¢e imati lo§ uticaj na vaSe pozicioniranje na istim.
Gledano sa ove strane da ukoliko vi nekome dajete poverenje time Sto linkujete ka
njegovom sajtu vi time pospeSujete njegov negativan uticaj na posetioce a samim tim vi
podrZavate njegov oS uticaj. Pretrazivaci to gledaju kao saucesnistvo.

2.3.9. Visoka reputacija domena najviSeg nivoa(.gov, .edu, .mil. ...)

Domeni najviseg nivoa imaju visoku reputaciju i mnogo lakse se probijaju na sam vrh rang
liste pretraZivaca jer te domene mogu imati samo institucije za koje su namenjeni. Ti
domeni kao i sajtovi se smatraju vrlo relevantnim izvorima informacija. Stru¢njaci su se
podeljeno sloZili oko ovog faktora.
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2.4. NEGATIVNI FAKTORI RANGIRANJA

2.4.1. Nedostupnost servera za botove

Ukoliko server na kojima se hostuje sajt za koji se radi optimizacija za pretrazivace ¢esto
nije pristupacan i vidljiv na Internetu pa samim tim pauci pretraZivaca ne mogu da
pristupaju sadrzajima moze loSe uticati na rang sajta. Postoji veliko neslaganje medu
stru¢njacima oko ovog faktora jer jedni smatraju da ukoliko su sadrZaji kvalitetni i ako
posetioci i pored toga Sto je sajt nekada nedostupan na Internetu dolaze da vide te sadrzaje
to upravo govori da taj sadrZaj treba da ima ve¢i rang. Dok na drugoj strani stru¢njaci
misle da takvi sajtovi ne mogu da uzivaju veliki rang ukoliko imaju problema sa hostingom
i da su zapravo veoma bitni tehni¢ki SEO aspekti.

2.4.2. SadrzZaji slicni ili isti postojec¢im sadrzZajima koji su indeksirani
Postoje algoritmi koje poseduju pretrazivaci kako bi otkrili sli¢ne ili iste sadrZaje na
stranama nekog Web sajta. Ukoliko pretrazivaci to otkriju sajt gubi na reputaciji a samim
tim i opada mu rang na pretrazivac¢ima. Stru¢njaci smatraju da ponavljanje sadZaja veoma
loSe utic¢e na rangiranje sajtova na pretrazivac¢ima stoga se ovaj faktor smatra kao jedan od
negativnijih faktora za rangiranje sajtova na pretrazivacima. Struc¢njaci su se podeljeno
slozili oko ovog negativnog faktora.

2.4.3. Linkovi od sajta ka sajtovima loSeg kvaliteta ili spam sajtovima

SEO struc¢njaci su se slozili da ukoliko dajete linkove ka sajtovima koji imaju loSu
reputaciju od strane pretraZivaca to ¢e imati lo§ uticaj na vaSe pozicioniranje na istim.
Gledano sa ove strane da ukoliko vi nekome dajete poverenje time Sto linkujete ka
njegovom sajtu vi time pospeSujete njegov negativan uticaj na posetioce a samim tim vi
podrzavate njegov oS uticaj. Pretrazivaci to gledaju kao saucesnistvo.

2.4.4. Participacija u Seme linkovanja ili aktivna prodaja linkova

Jos jedan od najkontraverznijih faktora koji je kod stru¢njaka izazvao veliko neslaganje
unutar interne polemike o faktorima rangiranja. Jedna strana smatra da ukoliko vi kupite
linkove od sajtova koji se time bave a pre toga procenite da je to ciljna gurpa koja upravo
odgovara potrebama sajta to je onda pun pogodak. PretraZivaci nec¢e uzeti za zlo to $to su
linkovi kupljeni ukoliko je sadrzaj dobar i ukoliko su posetioci zadvoljni. Druga strana
misli da je to totalni promaSaj i da ima veoma nepovoljan uticaj na rangiranje sajta na
pretrazivacima jer nece postici zeljeni efekat. Obe strane su donekle u pravu jer moze biti
mac sa dve oStrice jer ima dosta i prednosti i mana mada je vec¢ina ipak na strani da ovaj
factor treba biti medu negativnim faktorima.

2.4.5. Ponavljanje naslova kao i meta tagova na viSe strana

Ve¢ je pomenuta vaznost naslovnog taga i meta taga pa samim tim je sa jedne strana
veoma jasno neslaganje stru¢njaka oko ovog faktora
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3. TEHNOLOSKA STRANA OPTIMIZACIJE

3.1. OPTIMIZACIJA SAJTA I WEB HOSTING

3.1.1. Vrste hostinga i SEO

Prilikom odabira vaSeg hosting provajdera morate voditi racuna o nekim detaljima
tehnicke prirode kako bi vasi sadraZaji imali veci rang. Da ne obra¢camo puno paZznje na
tehnicke stvari kao Sto je uptime servera na kome se vasi sadrzaji hostuju, koliko je
pouzdan va$ hosting provajder, usluge tehni¢ke pdrSke kao i sam protok (bandwith) , ali
svakako moramo obratiti paznju na vrstu hostinga koju kupujemo za nase sadrzaje i koliko
je naSa delatnost vezana za Internet. Moramo obratiti paZznju prilikom odabira naSeg
hosting provajdera da li ¢emo odabrati neku od sofisticiranijih tehnologija hostinga ili neku
od jeftinijih varijanti, naime, re¢ je izmedu dve vrste hostinga, shared Web hosting i
dedicate ili virtual dedicate server. Naravno razlike ne samo u mogu¢nosti nego i u ceni su
neizbeZzne ali sve to u okvirima vasih potreba. Dakle, ukoliko vaSe poslovanje zahteva
sofisticirane potrebe kakva pruza dedicate i donekle virtual dedicate server tehnologije
hostinga onda c¢ete svakako da se opredelite za njih ali sa stanovista SEO oni su
preporuceni iz tog razloga Sto je na vama i vasim server administratorima kako i na Kkoji
nacin ¢ete organizovati vaSe resurse, vaSe fajlove, vaSe poddomene i domene, tehnologije
koje ¢e biti upotrebljene i vas sadrzaj ¢e biti sam ili sa joS par sadrzaja u zavisnosti od
hostinga koji ste izabrali (dedicate ili virtual dedicate).

Ukoliko se opredelite za shared Web hosting necete imati dosta navedenih sloboda tako da
¢ete biti uslovljeni koli¢inom svih resursa (ali ne hardverski ve¢ iskljucivo softverski),
nemoguc¢noS$¢éu organizacije i totalne slobode koje bi ste imali tamo i konacno, ne bi
reputacija vaSih sadrzaja zavislia od drugih drugih sadrzaja koji nisu vasi. To znaci da
ukoliko se na jednom serveru, kada je u pitanju shared Web hosting, nalazi oko hiljadu
Web sajtova razlicitih sadrzaja izmedu ostalog i vas, i neki od tih sajtova koji su pored
vaSeg na serveru pretrazivaci zabrane (banning), moZze se desiti da i vasSi sadrzaji koji nisu i
ne trebaju biti zabranjeni budu iz tehnickih razloga. Ovako, ako server na kome se nalazi i
vas sajt je konfigurisan za name-based hosting, kada takozvani pauci (spiders) koje koriste
pretrazivaci za pregled i indeksiranje vasSih sadrzaja naidu na zabranjen sadrzaj oni u tom
mometnu Salju zahtev za zabranu ip adrese servera na kome se nalazi Va$ hosting, jer
sumnjaju da postoji jos sadrzaja. Posto je u pitanju based-name u tom slu¢aju pretrazivaci
zabrane ceo blok ip adresa i samim tim i vasS sadrZaj jer Vas sadraZaj kao i ostali nemaju
zasebnu ip adresu ve¢ se razlikuju po imenu (kako se i zahtev Salje na server ip + ime).
Ishod je fatalan jer teSko da ¢ete ikada moci da povratite va$ rang na pretrazivacima sve
dok se ne ustanovi koji je sadrzaj zabranjen i dok se ne ukloni, potom vam ostaje da
ocekujete da pauci opet pregledaju taj isti blok i ne nadu niSta nepoZeljno jer se u tom
slucaju nikada nece vratiti. Kompletna procedura je u najve¢em broju slucajeva fatalna, tj.
nikada viSe ne vidite va$ sadrzaj na pretrazivacima, a i kada nije, veoma je dugotrajna u
samom otkrivanju problema a i u odklanjanju, Sto znatno usporava, organicava ili potpuno
onemogucuje vaSe poslovanje. Koris¢enjem ovog vida hostinga vaSe poslovanje ne moze
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koristiti razne tehnicke moguc¢nosti kao Sto su SSL jer nije tehni¢ki omoguéeno.
Tehnologija je malo zastarela jer se radi o http 1.0 protokolu ali i danas, posebno na nasim
prostorima, ima takvih hosting provajdera. Ukoliko je server na kome je vaS sajt
konfigurisan za ip-based vrstu hostinga, imacete malo prigodniju situaciju nego sa name
based, moZe se desiti da pauci zabrane ceo blok ip adresa ukoliko utvrde da se na tom
bloku nalaze viSe nedozvoljenih sadrzaja i samim tim zabrane i Vasu ip adresu iako imate
zasebnu ali se naknadnom softverskom proverom obraduju tacno odredeni sadrzZaji koji su
zabranjeni i zato cete ubrzo biti vraceni na pretrazivac tj. nece biti zabranjen ceo blok ip
adresa ve¢ samo one adrese koji imaju nedozvoljene sadrzZaje.

U najcesc¢oj studiji slucaja kada se odlucujete za odabir hostinga ni ne znate da li je vas
shared hosting name-based ili ip-based, zato ukoliko vodite racuna o SEO obavezno se
raspitajte ili ukoliko vaSe potrebe zahtevaju dedicate ili virtual dedicate tip hosinga onda
ne morate brinuti jer imate samo jednu ip adresu za jedan server pa samim tim ne zavisite
uopSte od drugih pa c¢ak i kada je u pitanju virutal dedicate.

3.1.2. Upotreba multiple ip i multiple DNS hostinga u SEO svrhe

Multiple ip hposting je hosting koji Vam omogucava da za jedan fizi¢ki hosting (deo nekog
deljenog hard diska na Web serveru) imate viSe ip adresa po kojima se moze vrsiti upit za
taj isti hosting tj. Web sajt (u ovom sluc¢aju je jedan hosting — jedan Web sajt). To je u
svrhe SEO-a prednost, jer vi unutar jednog Web sajta imate sadrZzaje koji su povezani
hipervezama koje pretraZivaci tretiraju kao poziv potpuno novog, tj. drugog Web sajta, a u
stvari je to jedan isti Web sajt samo sa drugom ip adresom. Sto znagi da sami sebi pravite
link-buliding na jedan BLACK SEO nacin ali pretrazivaci novu ip adresu, tretiraju kao
potpuno drugi sadrZaj samim tim va$ sajt postaje relevantniji jer vise “razli¢itih” sajtova
daje link ka vaSem sajtu. Naravno ovo je jedan od BLACK SEO varijanti ali se tice
tehnickih aspekta. Tehnicki se ovaj vid hostinga izvodi po sistemu virtual hostinga, ta¢nije
prilikom konfigurisanja Web servera bilo da je to I1S ili APACHE nacin je isti za jedan isti
hosting. KofiguriSe se viSe ip adresa a samim tim i domena. | kada se pretvara domenska
adresa primera radi: www.vets.edu.yu Prilikom razreSavanja ove adrese u DNSu www
kao alias je standardizovan i govori nam da se radi o http protokolu.

U danadnje vreme je to sigurno verzija 1.1 zatim vets.edu.yu se pretvara u ip adresu
vets.edu.yu=195.252.117.142 koja nas dovodi do hostinga gde se nalaze ovi sadrzaji.
Ukoliko bi imali joS jednu domensku adresu koja bi vodila na isti sadrZaj kao na primer:
www.visaskola.edu.yu ali da je prilikom razreSavanja adrese u DNS-u dobijena ista ip
adresa sa istim sadrzajem, visaskola.edu.yu=195.252.117.142 §to nama i treba, pretraziva¢
bi primetio da se radi o istoj ip adresi pa i istim sadrzajima i tako bi ih tretirao, pa i same
hiper veze unutar sajta. Ali ukoliko se iza domenske adrese nalazi neka druga ip adresa
visaskola.edu.yu=195.252.117.254 koja nas vodi na isti hosting bice tretirana kao potpuno
novi sajt i vrednovanje hiper veza ostalih sajtova bice uzeto u obzir. Tehnicki je lako i
jednostavno izvesti ovaj vid SEO ali nam je nophodna administracija servera sto ¢e nam
omoguciti samo Dedicated ili virtual dedicated server vid hostinga, naravno i nekoliko ip
adresa c klase i isto toliko razli¢itih domena.

Multiple dns hosting je jedna od vrsta virtualnih hostinga koja se u poslednje vreme
svrstava pod naziv SEO hostinga jer se moZze koristiti u svrhe optimizacije za pretraZivace.
Naime, ova ,,vrsta“ hostinga postoji ve¢ jako dugo i koristi se u tehnoloSke svrhe, kada se
domenskim serverima za neki sadrZaj na Web-u $alje viSe upita u jedinici vremena koju on
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moZe obraditi onda se ukljucuje u rad takozvani sekundarni DNS ili tercijalni, a moze ih
biti i viSe sve u zavisnosti od posec¢enosti Web sajta u jedinici vremena kao i od koli¢ine
DNS upita koje taj server moze obraditi istovremeno. Ceo ovaj vid hostinga je samo jedan
mali deo admnistracije Web servera u zavisnosti od potreba. Najbolje ¢e se videti na
primeru. Ukoliko imamo jedan Web sajt koji je jako posecen (u naSem slucaju neka to
bude viSe stotina poseta u sekundi) i svi ti zahtevi za prikaz sadrzaja naseg sajta Salju se na
razreSenje DNS-ovim, naS DNS ima resurse takve da on u jednoj sekundi ne moze da
razreSi viSe od osamdeset upita u sekundi, onda se on konfiguriSe da automatski prebacuje
na sekundarni DNS u koliko je on slobodan, ako ne na prvi slede¢i koji je na raspolaganju.
Ovo su samo fiktivne vrednosti i retko da je jedan DNS posvecen samo Vasem Web sajtu
ali bitna je sustina koja lezi u optere¢enosti a samim tim i u ozbiljnosti koja je bitna za rang
na pretraZzivacima. Kako se sve ovo koristi u SEO svrhe. Tako $to se za sajt koji nema
toliku posecenost i nema potrebe za prebacivanje sa jednog DNS-a na drugi ve¢ se to
konfiguriSe tako kao da ima, i onda kako VVam nailaze posetioci jednog ¢e opsluZziti jedan
DNS drugog drugi i tako koliko konfiguriSete a pretrazivaci ¢e sve to shvatiti kao ozbiljnu
aplikaciju koja zbog rastere¢cenja DNS-ova mora tako da radi i smatrace Vas sadrzaj dosta
ozbiljnim i bolje ¢e Vas rangirati.

3.1.3. Poddomeni i domeni u SEO svrhe

Kombinacijom domena i poddomena mozete napraviti fantasticne rezultate, jer ukoliko
pravite prezentaciju, i Zelite u tom da Vas$ sajt bude pokazan za vise razli¢itih klju¢nih reci,
to ¢ete postici upravo ovom tehnikom. Dakle, vazno je da napravite da Vas sajt ima mikro
sajtove. To se postize organizacijom samih fajlova na serveru kao i nekih podeSavanja na
istom a ulaz u vas mikro sajt treba biti mogu¢ sa: http://www.imedomena.com/kljucna-rec2
http://kljucna-rec2.imedomena.com U ovom sluc¢aju bilo bi poZeljno imati i posebne
domene koje takode imaju tu novu kljucnu re¢ koja je obelezena kao klju¢na re¢ dva.
http://kljucna-rec2.com Sigurno se pitate kako sada to pretraZivaci ne tretiraju kao
duplirani sadrzaj na vise lokacija $to ¢u Vam lako objasniti. Sve velike kompanije koje
reklamiraju svoj brend plasiraju na trZiste razne brendove koje su pod njihovom
kompanijom i najéeSce imaju svoj mikro sajt u okviru globalnog sajta kompanije a i imaju
svoj zaseban sajt kao Sto je slucaj sa svim velikim, ozbiljnim kompanijama koje vode
racuna o svom imidzu i drze do svojih korisnika.

Kao primer naves¢u Vam sledeci sluc¢aj koji upravo postize to da se u okviru sajta
kompanije LG na adresi. http://www.lge.com nalazi njihov proizvod koji na adresi.
http://www.lge.com/products/ke850.jhtml i poseban mikro sajt vezan za njihovu proizvod
koji oni iz nekog razloga dodatno Zele da istaknu http://www.pradaphonebylg.com. Dizajn
je promenjen i raspored elemenata ali naravno da je sustina ostala ista, ne identi¢na, to je
jako vazno. Na taj naci postiZete da ujedno upitima na pretraZziva¢ima dobijate za viSe
Kljucnih reci bas Vas sadrzaj.
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3.2 ADMINISTRACIJA WEB SERVERA U SVRHU OPTIMIZACIJE

Sva tehni¢ka podeSavanja koja su opisana u predhodnom poglavlju se upravo odvijaju na
Web serveru osim DNS podeSavanja koja se obavljaju u okviru DNS-a na serveru. S tim
Sto ¢emo se u ovom poglavlju baviti na koji nacin se menjaju imena nekim fajlovima i
kako izgleda njihov pristup. Kada podignete neki od Web servera bilo da je to pod
Microsft-ovom platformom ili pod nekom od ovih besplatinh platofrmi po standardnim
podeSavanjima je da je prva strana na sajtu index.html ili ve¢ neka druga ekstenzija.
Naravno taj naziv index moZzete promeniti u reci tj. frazu za kljucne rec¢i za koje se radi
optimizacija. To znaci da se vaSa pocetna strana sajta ne mora zvati index samo je potrebno
podesiti to u zavisno od hostinga, to moZete sami promeniti ili zahtevati od hosting
provjadera da to uradi. Naravno da ¢e naziv vaSe strane doprineti boljem rangiranju
ukoliko se ne zove index ve¢ neka fraza koja je odabrana za vase poslovanje.

3.3. XML U VEZI SA OPTIMIZACIJOM

XML ili Extenseble Markup Language je programski jezik koji sluZi za pisanje sadrzaja za
Web slican je SGML-u ali je noviji i unapredeniji. Najc¢eSce se sa njim mozete sresti
prilikom koriS¢enja Google Web Master Tools-a kada Vam na pocetku trazi da napiste
mapu vaSeg sajta u xml formatu sa xml ekstenzijom na kraju. Naravno programerima je
veoma dobro poznat. Xml se u Seo svrhe upotrebljava za kreiranje kompletnih stranica,
zbog vece upotrebe klju¢nih reci za koje Zelimo da imamo bolji rang na pretrazivacima.

3.3.1. Kreiranje sitemap-e za Google

Svi Web sajtovi bi trebali da imaju sitemap, zato Sto se u njemu prakti¢no stavi Google-u
do znanja kako su rasporedeni Vasi sadrzaji, koliko ¢esto se menaju tj. koliko ¢esto da
pregleda vaSe strane u slucaju da se nesto izmenilo. Naravno ovo ne mozete zloupotrebiti
jer ukoliko mu Vi podesite da dolazi na svakih pet minuta a Vi niste niSta promenili na tim
stranama on ¢e upmatiti i moze imati loS i nepovoljan uticaj po Va$ rang na njegovim
stranama. Pored navedenih sajt mape sluZze Google-u kao sadrZaj na pocéetku neke knjige
pomaze paucima, indeksiranju, tragacima (crawler). Neophodan je prilikom koris¢enja u
Google Web Master Tools-u jer je to prva i osnovna opcija koju morate zadovoljiti. Mapa
sajta se pise u XM jeziku. Naravno primer je fiktivan i treba izmeniti imena domena kao i
strane i dodati jo$ strana, atribut chagefreq govori koliko ¢esto Google da ocekuje promene
na nasem sajtu a to moze biti na sat, dnevno, nedeljno, mesecno... Kompletnu specifikaciju
ovog programskog jezika moZete pronac¢i na adresi: http://www.w3.org/XML. Ovakav
dokument napravite u nekom od tekst editora (nikako Word, ve¢ notepad ili njemu sli¢ni) i
snimite ga sa ekstenzijom xml i podignete je na Vas$ sajt pod nazivom sitemap.
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3.3.2. Kreiranje kompletnih stranica u XML jeziku

Kako se Web strane kreiraju u HTML jeziku na isti na¢in samo drugom sintaksom se
mogu kreirati i u XML jeziku Sto je bolje za SEO. Znamo da je zlatno pravilo SEO Sto se
vise ponavlja kljuc¢na re¢ za koju Zelimo bolji rang to je bolje. Upravo nam XML jezik
omogucava da pored tekstova koji ¢e biti vidljivi na sajtu nasu kljulnu re¢ ubacimo i u
delove koda koji nece biti vidljivi ali ¢e ih pretrazivaci videti i ubrojati i u one vidljive

delove teksta. Ovo ¢e Vam biti znatno jasnije na primeru Kkoji je ispod.

Jedna Web strana kreirana u HTML jeziku za klju¢nu re¢ NOKIA na slici 3.1

<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.0l Transitional//EN"
"http://www.w3.o0org/TR/html4/loose.dtd">
<html>
<head>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8">
<meta name="keywords" content="Nokia,mms,mobilni">
<title>Untitled Document</title>
</head>
<body>
<Normal class=Default><A
name=9000001></A>0daberi neku od preko hiljadu mobilnih pozadina za
tvo] mobilni. Ukoliko ima&sceron; Nokia, Ericsson, Sharp, Samsung,
Panasonic 1li, <br></Normal>
</body>
</html>

Slika 3.1 Web strana kreirana u HTML jeziku za kljucnu re¢ NOKIA

| jedna Web stana kreirana u XML jeziku takode za klju¢nu re¢ NOKIA na slici 3.2

<?xml version="1.0" encoding="IS0-8859-1"7>
<?xml-stylesheet href="document.css" type="text/css"?>
<Document zmlns:html="http://www.w3.0rg/TR/REC-html40">
&nbsp <html:titleredi-1-1.xml</html:title>
&nbsp <html:meta name="keywords" content="Nokia,mms,mobilni"
/>
&nbsp <html:body>
&nbspé&nbsp <html:blockquote>
<Nokia>
<Normal class="Default">
&nbspa&anbsp&énbsp <html:a name="9000001"> </html:a>
&nbsp&nbspé&nbsp Odaberi neku od preko hiljadu mobilnih
pozadina za tvo]j mobilni. Ukoliko ima&sceron; Nokia, Ericsson,
Sharp, Samsung, Panasonic ili, probaj neku od naé&scaron;ih
pozadina. Skidanje je omogu&#263;eno odmah.
&nbsp </Normal>
</Nokia>
</html :blockquote></html :body>

Slika 3.2. Web strana kreirana u XML jeziku za klju¢nu re¢ NOKIA
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Kao Sto vidimo iz datih primera za klju¢nu re¢ nokia u prvom primeru imamo je samo na
dva mesta i mogli smo je imati i na pedeset mesta ali u drugom primeru ¢emo uvek imati
za dva viSe. XML nam omoguc¢ava da umesto koris¢enja standardizovnih reci (tagova)
koristimo neke naSe reci koje mogu biti kljuéne uz predhodno predefinisanje u skladu sa
samim XML jezikom.Kompletnu specifikaciju XML-a imate na adresi: www.w3.0rg/XML
Treba samo naglasiti da je sajt izgledom identic¢an prilikom i jedne i druge izrade, takode je
omoguceno koriséenje CSS tehnologije i sa XML-om kao i razne kombinacije drugih
skript jezika kao Sto su Java script, PHP, ASP...

3.4. DINAMICKI WEB SADRZAJI 1 OPTIMIZACIJA

Dinamicki sadrzaji su uvek bili malo ozbiljniji problem $to se ti¢e optimizacije sadrZaja na
Webu za pretrazivace. Probelm lezi upravo u tome Sto se upravo kroz linkove (hiper veze)
prenose podaci za kreiranje druge strane. To izgleda ovako, posto je link niSta drugo nego
zahtev pisan u jeziku koji server moze procitati tj. danas moze razreSiti, kojim se prenose i
razne informacije, vrednosti nekih variabli, moZda korisni¢ko ime. Na osnovu prosledene
adrese i podataka, server obraduje podatke i na osnovu prosledenih podataka vraca stranu
koju vi trebate da vidite na osnovu podataka koje ste uneli. Za svakog sledec¢a strana moze
biti drugacija u zavisnosti Sta Salje uz adresu na server kao zahtev. Znamo da jedna staticka
apsolutna adresa izgleda ovako:

http://www.vets.edu.yu/ispiti.htm

A da jedna dinamic¢ka apsolutna adresa izgleda ovako:

http://vets.gonadarian.info/viewforum.php?f=12&sid=4a0bbb203f080268233a234586bf

Kao Sto vidimo da je re¢ o PHP tehnologiji, isto vidimo da ne moZemo razaznati o kakvoj
tj. 0 kom sadrzaju je re¢ po nazivu strane zato Sto je preneto kroz adresu variabla f=12 kao
i sid = hexadecimalni broj koji je samim tim kriptovan i ne trebamo da ga vidimo. Kao $to
se zakljucuje ova adresa nije kako se to joS kaze ,,search engine friendly” jer pretrazivaci
ne mogu da znaju Sta je iza tog linka, znamo da je naziv linka jako bitan za pretrazivace.
ReSenje ovog problema lezi u skriptovima koji prepisuju dinamic¢ke adrese u adrese
vidljive za pretraZivace kao na sledecem primeru:

http://www.vets.edu.yu/predmeti/projektovanje-pomodéu-racunara-2-1615

Zakljucéujemo iz predhodne adrese tacno o kojoj strani je re¢ i koji je sadrZaj iza ovog
linka. Ti brojevi na kraju su neophodni jer su to one variable koje server treba da obradi
kako bi vam dao stranu sa vaSim zahtevom. Kopletan posao na strani servera koji dugacke
I necitljive adrese prevodi u pogodne za pretrazivace i1 korisnike obavljaju upravo
programski moduli za Web servere pod nazivom MOD REWRITE. Oni moraju biti
instalirani na serveru dok ih Vi sami posle morate konfigurisati koje karaktere u Sta da
prevodi kada vraca adresu.
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4. VREDNOVAN]JE STRANICE I GRADENJE LINKOVA

4.1. VREDNOVANJE STRANICE - PAGE RANK

Page rank je zapravo link popularnosti vaseg sajta, nacin vrednovanja sajta koji je razvio
google. Re¢ je o tome da su Webmasteri zapravo glasaci. Jer ako je neki sajt popularan,
onda ¢e se link ka njemu verovatno nalaziti na drugim sajtovima. Google sve to prati. A
naravno bitno je da ti povratni linkovi (back link) budu sa stranica sa Sto boljim page
rankom. Google obnavlja page rank bazu svakih par meseci, tako da ako neko postavi link
ka naSem sajtu google to ne¢e odmah registrovati. Da bi pratili sopstveni page rank
potrebno je da imamo google toolbar koji se moze na¢i na sledec¢oj adresi:

http://toolbar.google.com

E‘S‘*— DL R RN $- @]

Slika 4.1 Google toolbar — Page Rank

4.2. UOPSTENO O GRAPEN]JU LINKOVA - LINK BUILDING

Jedna od najbitnijih aktivnosti SEO jeste strategija linkovanja ili poznatije kao Link
Building. Link ili hiperveza prema nekom sajtu se u SEO svetu naziva valuta poslovanja.
Najvazniji SEO faktori kao i aktivnosti SEO su upravo vezane za linkove na sajtovima,
stoga je i ocigledna vaZnost strategije linkovanja. Strategije postoje za sve i obi¢no su tajna
uspeha mnogih strué¢njaka ali se u velikoj vecini strategija linkovanja upravo zasniva na
slede¢im oblastima:

e Tekst u dolaznim linkovima
Razmena linkova
Zahtevanje linkova
Vrednovanje kvaliteta linka
Besplatni linkovi i kupljeni linkovi
Interno linkovanje
Cekanije rezultata
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Kao i na samom pocetku napomenuto je da je upravo sadrZaj sajta, za koji se optimizacija
vrsi, taj koji najviSe moze pomoéi da sajt zazume najvise moguce polozaje na
pretraziva¢ima. Sve ostale aktivnosti, pa i sama strategija linkovanja, su tu samo da
potpomognu toj nekoj zadatoj poziciji na pretraziva¢ima. Potrebno je napraviti razliku
izmedu inbound linkova i outbound linkova i shvatiti njihovu vaznost. Inbound linkovi su
linkovi Kkoji sa drugih sajtova dolaze ka sajtu za koji se optimizacija vrsi dok su outbound
linkovi oni koji od sajta za koji se optimizacija vrSi odlaze ka drugim sajtovima.
Neophodna je upotreba i jednih i drugih vrsta linkova kako bi se napravila dobra strategija
linkvoanja. Strategija linkovanja je u stvari jednim delom i sama navigacija Web sajta,
ukoliko se vidljivo i ¢itko ispiSe sadrzaj neke knjige ali i njeni naslovi. To ¢e ¢itaocima
omoguciti lakSe kretanje i pronalazenje sadrzaja koje njih interesuju, ali ako sama knjiga
nije interesantna ili korisna ¢itaocima upravo sadrZaj kao i strategija pravljenja gubi svaki
smisao.

4.2.1. Tekst u dolaznim linkovima

Tekst u dolaznim (inbound link) linkovima znaci da neki sajt koji linkuje ka sajtu za koji se
optimizacija za pretraZivace radi jeste tekstualnog oblika, ali ne da piSe “klikni ovde” ili
tome sli¢no, ve¢ da bude povezano sa tematikom strane na koju taj isti link vodi. Danas
mnogi pretrazivaci pa i sam Google ima algoritam koji ¢e prepoznati da je sadrZaj linka
vezan sa tim sadrzajem odakle se linkuje pa ¢ak i da link nije tekstualnog oblika. Stru¢njaci
smatraju da je i dalje veoma vaZna njegova upotreba kao i da veoma pozitivho utic¢e na
bolji rang a samim tim na celokupan SEO projekat.

Sama jacina tekstualnih linkova ka nekom sajtu se moze videti iz jednog primera. Naime,
mnogi korisnici blogova su za frazu ,,miserable failure* davali link upravo na biografiju
DZordza BusSa kao i na oficijalni sajt Bele kuc¢e. To je u jednom momentu dovelo da kada
na pretrazivacu Google-u ukucate tekstualnu frazu ,,miserable failure* upravo na prvom
mestu rezultata dobijate ba$ biografiju predsednika Amerike kao i oficijalni sajt Bele kuce.
PretraZivaci su ovo nazvali bombom i uklonili to sa prvog mesta tako da trenutno dati
primer nije vidljiv u praksi. U jednom periodu su pretrazivaci smanjili vrednost tekstualnih
linkova kao pospeSujuceg faktora rangiranja a povecali starost sajta i ekstenzije domena.
Mada i nakon ovog smanjivanja tekstualni linkovi ka sajtu zauzimaju vazan cinilac u
procesu optimizacije. Veoma je lako pribaviti sajtove koji ¢e hteti da linkuju ka sajtu za
koji se optimizacija vrsi ali u tom sluc¢aju treba obratiti paznju na pisanje ¢lanaka za sajt.
Najbolje bi bilo da u naslovima ¢lanaka stoji klju¢na re¢ ili fraza za koju se vrSi
optimizacija bez previse oficijalnih naznaka sa Sto bolje obradenom tematikom.

Upravo je naslov taj koji drugi stavljaju za link, stoga ¢e to biti pun pogodak za
pretrazivace. Linkovanje je jedna od najvaznijih aktivnosti SEO upravo zato Sto kada
Webmasteri stave link ka nekome sajtu to upravo ima jedan odredeni visi znacaj jer nema
pristrasnosti nikakve, ve¢ naprotiv Webmasteri jedni na druge gledaju kao konkurenciju,
stoga je velika vrednost nekog linka ukoliko je od strane Webmastera. Sve je ovo naravno
pod velikim uslovhom da link nije kupljen, da nemam nekakvih interesa medu
Webmasterima ve¢ samo koriSéenje informacija ili dodatno informisanje posetilaca. Kako
bi pribavili Sto je moguce veci broj linkova ka Web sajtu za koji se optimizacija vrsi bilo bi
preporucljivo prijaviti se na razne besplatne Web direktorijume. Na Webu postoje
mnogobrojni Web direktorijumi poznatiji kao Web adresari i tome sli¢no. Prijavljivanje na
ovakve Web sajtove je vrlo jednostavno ali kako bi postigli najbolji efekat bitno je obratiti
paznju na neke stvari. Treba prijaviti Web sajt u pravu kategoriju, u pravu pod oblast.
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Kako bi oni koji traze delatnost kojom se bavi sajt za koji se optimizacija vrSi mogli da ga
pronadu a i kako sajt ne bi bio izbacen iz direktorijuma. Treba procitati savete koji obi¢no
postoje na direktorijumima i treba ih se pridrzavati. Trebalo bi da se pre upisa u
direktorijume pregleda kako izgleda struktura direktorijuma, gde idu koje informacije, gde
¢e Sta biti publikovano. Ukoliko se previSe obraca paznja na linkovanje i linkove a mnogo
manje na sam sadrzaj Web sajt strategija gubi smisao i mnogo je bolje pristupati svemu
ovome pa i samoj optimizaciji sa stanovista da je bolje troSiti viSe energije i vreme na
pravljenje kvalitetnih sadrzaja a manje na linkovanje i SEO.

4.2.2. Razmena linkova

Jedna od naj¢eS¢ih ponuda na interentu sa parolom lako do posetilaca jeste razmena
linkova. Velika je greSka ljudi koji lakoverno prihvataju ovakve ponude. Mnogi eksperti su
dali svoje miSeljenje o razmeni linkova ili kako je to joS poznatije kao razmena banera
medu Web masterima. Prosta logika moze dovesti do zakljucka da je ovaj vid dovodenja
posetilaca na va$ Web sajt ne samo besmislena ve¢ moZe i negativno uticati na vas rang na
pretrazivac¢ima. Gledano iz ugla ponude razmene banera moze se zakljuciti da zapravo ti
koji vam nude takav vid marketinga imaju loSu reputaciju od strane pretrazivaca i zato
traze partnere kako bi sebi doveli posetioce na taj nacin. Sto znadi da vas baner na
njihovom sajtu ili nekom slicnom ne bi imao mnogo smisla jer ni oni nemaju ba$ neki
zavidan nivo posetilaca ¢im pristaju na takav poduhvat. Sa iste te strane gledano ciljna
grupa koja vam dolazi na sajt vam u najve¢em broju slucaja nije pogodna za vas biznis ili
mozda neki mali broj. Takode mozete svom sajtu privuéi loSu reputaciju na pretrazivacima
i sniziti sebi rang, samo zato Sto ste se prikljuc¢ili razmeni banera a va$ baner je bio na sajtu
koji spamuje ili ima nedozvoljene sadrzaje Sto veoma nepovoljno uti¢e na rangiranje i
reputaciju kod pretraZivaca. Postoje razne linkerske mreze na Webu kao Sto su
links4Trade, Link Market, Links Manager, Link Metro i mnoge druge ali sve one u
krugovima svojih mreza imaju ljude koji imaju isti problem kao i vi mozda joS uz to i
sadrzaj. Svi oni misle da je tu reSenje problema, tako Sto ¢e te se vi medusobom izlinkovati
i da ¢e te napraviti jedan nivo poplarnosti ali to i ako uspe da probije usavrSene algoritme
pretrazivaca brzo se otkriva i kratkog je veka. Sve linkerske mreze vam u najvecem broju
slu¢ajeva nude upravo linkove koji nisu tekstualnog tipa Sto jos loSije uti¢e na popularnost
ovakvog vida linkovanja. Pretrazivaci na Internetu ne pridaju mnogo znacaja na linkerske
mreZe ba$ zato $to se to smatra veStackim nabijanjem broja linkova ka vasem sajtu i to nije
prava slika vaSe reputacije stoga to spada u Black Hat SEO.

4.2.3. Zahtevanje linkova

Jedna od aktivnosti u strategiji linkovanja jeste svakako i zahtevanje linkova. Kada se SEO
radi analize konkurencije i sajtova sa istom tematikom kao i sajta za koji se optimizacija
radi su neophodne. Sajtovi sa istom tematikom kao i vas sajt samo iz drugog ugla nikako
vam nisu konkurencija niti oponent. Logi¢no je ukoliko vas$ sajt plasira odredene proizvode
na trziSte da vama sajtovi koji vrSe analize, testiranja, komentarisanja, ocenjivanja takvih 1
sliénih proizvoda nisu konkurencija. Upravo takvi sajtovi su najbolji za ovu aktivnost
strategije linkovanja. Takvi sajtovi obi¢no imaju zavidnu reputaciju na pretrazivacima jer
daju zbirne informacije na Internetu koje posetioci oboZavaju jer Stede njihovo vreme a
¢esto i novac. Stoga bi linkovi od takvih sajtova ka sajtu za koji se optimizacija vrsi bili
idealni jer bi dovodili pre svega ciljnu grupu, popularnost linkova bi bila velika, sajt koji
vam daje link ima odli¢nu reputaciju i mnogi drugi faktori. Ovakavi sajtovi ne rade
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razmene linkova ili tome sli¢ne aktivnosti kako bi na lak i jednostavan nacin mogli da
dobijete link od njih ka vasem sajtu. Zato postoji mogucnost kako bi vi do njih mogli da
zahtevate link, tako Sto im poSaljete e-mail sa tekstom kako postojite na trziStu i kako bi
vam bilo drago da u nekoj od sekcija postoji vas link. Tu je problem Sto jako puno ljudi
ovo pokuSava i stalno isprobava na isti nacin da dobije link. Zato uvek kada neSo traZite od
nekoga pokusSajte da smislite Sto je moguce intrigantniji naslov za onoga ko ga ¢ita jer je to
pola obavljenog posla, a onda pokuSajte da budete Sto je moguce li¢niji i detaljniji oko
sajta kako bi se stekao utisak da ste vi dobro analizirali njihov sajt. Najc¢eS¢e u zahtevima
linkova vi ne nudite niSta za uzvrat, samim tim je mnogo teZe do¢i do samog cilja, ali
ukoliko imate sadrzaj koji bi interesovao nekoga od koga link traZite treba da imate
samopuzdanja. Postoji mogué¢nost da sajtovi koji se bave slicnom tematikom kao i vas sajt
samo iz drugog ugla sami daju link ka vama i traZze od vas dozvole za to. To je svakako
moguce i mnogo je bolje nego kada vi morate od nekoga da zahtevate link ali je za to
neophodan odli¢an sadrzaj, veoma dobra reputacija, relevantnost informacija, dobar broj
posetilaca. U takvim slucajevima sajtovi koji se bave analizama, kritikama, testovima sami
daju linkove ka vaSem sajtu, piSu 0 vama pa cak i preporucuju vas drugima. Na Webu
postoje tri grupe korisnika i neformalno ¢u ih podeliti na:

- Kilijenti i potencijalni Klijenti

- Pretrazivaci, ¢itaci, istrazivaci

- Linkerati (blogeri, forumeri...)

Ocigledno je da su linkerati zapravo najpovoljnija vrsta korisnika Interneta za potrebe
strategije linkovanja. Na slici broj 4.2 mozete videti koli¢ine postavljenih linkova u odnosu
na kategoriju korisnika Interneta na mese¢nom nivou.

i# of Links Created / Month

Browsers Customers Linkerati

Slika 4.2 Graficki prikaz broja linkova u odnosu na kategoriju korisnika.
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Vaznost linkerata je ocigledna. Linkerati su zapravo grupa korisnika Interneta koja ima
mnogo slobodnog vremena i svoje vreme provode na Internetu ali ne kao pasivni
posmatraci ve¢ Zele da budu deo velikog lanca Interneta. NajceSce su to blogeri, kreatori
foruma, hobisti, novinari, kreatori direktorijuma (adresara). Upravo ovi korisnici Interneta
su vazan deo lanca strategije linkovanja i od njih treba zahtevati link ili odlicnim
sadrzajima pridobiti njihovu paznju. Druge dve grupe korisnika su beskorisne u procesu
strategije linkovanja.

4.2.4. Vrednovanje kvaliteta linka

Ukoliko ste ve¢ i dosli do odredenog broja inbound linkova a mozda ni sami ne znate
koliko sajtova linkuje ka vasem sajtu, a ¢esto se deSava da ne znate ni koji su to sajtovi,
postoje razni alati na Webu koji to mogu pronaci. Oni vam pruzaju moguénost da vidite ko
sve linkuje ka vama, kakav je njihov rang na aktuelnim pretraZivac¢ima, koliko vam ko
dovodi posetilaca i mnoge druge korisne informacije. Jedan od najboljih alata za razne
analize ali i za inbound linkove kao i ko linkuje ka vama jeste besplatan Google-ov alat
Google analytics. Gde sa besplatnom registracijom i ulaskom u deo Traffic sources vidite
spisak sajtova koji vam dovode najveci broj posetilaca kao i broj¢ani i procentualni prikaz.
To mozete videti na slici broj 4.3

All traffic sources sent a total of 533 visits

-xr““\i\,-m. 14630/0 Direct Traffic B Search Engines
304.00 (57.04%

v r - 28.33% Referring Sites ‘ W Referring Sites

151.00 (26.33%

B Direct Traffic
T8.00 (14.63%)

whoresaes 5T .04% search Engines

Top Traffic Sources

Sources Visits % visits Keywords Visits %y visits

aooale (groanic) 298 5591% 68 22.37%

{direct) ((none}} 78 14.63% 51 16.78%
- (referral} 48 8.63% 35 11.51%
(referral) 43 8.07% 24 7.80%

(referral) ] 1.69% ] 2.96%

view full report

Slika 4.3. Google analitycs — pregled poseta

Postoji veliki broj sli¢nih alata koji vam mogu pomoc¢i da u stvari vidite koliko je vredan
neki link koji ste dobili, platili ili razmenili. Na isti na¢in mozete videti koliko su neki
linkovi ka vaSem sajtu beskorisni ili ¢ak moZda i loSeg uticaja na vaSu reputaciju.
Nepravilna upotreba vise domena moze samo da Steti rangiranju i link strategiji Sto se
moZe videti na slici broj 4.4.
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WORSE BETTER

A\‘.\(J.{/F B-- C& /D./E :
WL L

YourDomain.com

YourDomain.com

Slika 4.4. Nepravilna upotreba vise domena.

Slova abecede su linkovi koji dolaze ka vaSem sajtu dok je slovo G drugi domen koji nije
na pravilan nacin povezan sa sajtom na samom Web serveru. | svi linkovi poentiraju na
njega a onda na pravi domen i na osale linkove. NajceS¢a upotreba vise domena je upravo
ovakvog tipa kako ne valja jer svi uglavhom gledaju da nakupuju veci broj domena a ne
obracaju paznju na hosting koji kupuju i onda to izgleda ovako. Na slici ispod natipisa
Better vidite kako to prirodno izgleda kada imate samo jedan domen ili kada se pravilno
konfiguriSe Web server za upotrebu vise domena. Svi linkovi su prosledeni direktno na
sadrZaje a ne na domen pa preko domena na pravi domena iza kojeg se sadrZaji nalaze.

4.2.5. Besplatni linkovi i kupljeni linkovi

Vodeni ¢uvenom izrekom, da su najbolje stvari na svetu besplatne, stru¢njaci za SEO su se
slozili sa time kada je besplatan link u pitanju. Stru¢njaci kazu da su besplatni linkovi
ustvari najbolji za SEO projekte jer tu nema nikakvog interesa a samim tim znaci da iz tog
linka stoji kvalitet. Zapravo to i jeste najbolji SEO - faktor kvalitet sadrzaja. Cesto se u
praksi deSava da se linkovi plate kako bi se povecao broj posetilaca, pa i sam rang ali to
veoma cesto nema tog efekta. Zapravo moze biti a i ne mora uspesno placeno linkovanje.
Kupovina linkova moze biti ma¢ sa dve ostrice, ukoliko kupite preveliki broj linkova ka
vaSem sajtu a broj ljudi koji se viSe ne vrac¢a bude veoma mali to moze u mnogome uticati
na vaSu reputaciju na pretraziva¢ima. To znac¢i da ¢e va$ sajt u jednom trenutku imati
odli¢nu reputaciju i rang ali da ¢e se to ubrzo srozati i pasti ispod nivoa nego Sto je bilo jer
¢e pretrazivaci protumaciti tako nagli porast linkova ka sajtu kao nekakv trik ili varku a
pogotovu ukoliko nema provratnih poseta na sajt. Isto tako potroSena novéana sredstva na
veliku koli¢inu linkova odjednom mogu biti rasporedena na duzi vremenski period ili se
mozda tim sredstvima moze poboljSati proizvod ili sadrzaji na sajtu Sto ¢e bolje uticati na
sam rang i reputaciju. Kako bi privukli paznju na svoj sajt i lako pridobili linkove drugih
sajtova, morate imati ili veoma poznat brend, veoma kvalitetan proizvod, korisne aplikacije
za posetioce, razne zabavne zanimljivosti ili kvalitetan i koristan sadrZaj u vidu informacija
za posetioce. Kombinacijom nekog od ovih stavki je zapravo najbolji magnet za linkere,
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direktorijume, sajtove koji se bave analizom, testiranjima ¢iji su linkovi uglavnom najbolji
I njavredniji. Kada imate dobre ideje ili neke savete to mozete prijaviti direktorijumima
koji se time bave i oni ¢e vam dovesti odreden broj posetilaca i uticati na povecanje ranga
na pretrazivacima.

Neki od tih sajtova su:

e SearchGuild (http://www.searchguild.com/)
e SEO News Journal (http://www.seojournal.com )
e Sticky Sauce (http://www.stickysauce.com/)
e LilEngine (http://www.lilengine.com/)

¢ Internet Search Engine Database (http://www.isedb.com/)

Besplatne linkove takode mozete dobiti otvaranjem naloga na nekim od socijalnih mreza
na Internetu poput Myspace-a, Facebook-a, Hi5-a na kojima moZete okupljati fanove vasih
proizvoda ili mozda cak predstavljati neke svoje nove mogucnosti. Naravno, linkovi slika
koje bi bili publikovane na ovim socijalnim mreZzama bi bili upravo sa vaSeg sajta kao i
ostali sadrzaji. Dosta posetilaca posecuje ove socijalne mreze svakodnevno, a pogotovu Sto
bi ciljna grupa bili svi posetioci koji bi primera radi bili fanovi vasih proizvoda. Pre nego
Sto se odlucite da kupite negde linkove trebalo bi napraviti dobru analizu postojeceg stanja
Sto bi zapravo znacilo da se utvrdi da li sajt posluje ili funkcioniSe savrSeno. Kada provere
produ tek se onda smete upustiti u kupovinu linkova. Jako je vazno da sve funkcioniSe
kako treba jer kada placate za link a posetilac dolazi na Web sajt i imate nekih problema ili
imate mrtve linkove, nepostojece strane, to je automatski beskorisno utroSen novac.
Postoje razne vrste kupovine linkova ali jedna od najpoznatijih je svakako pay per click
metoda i mozda jedna od najefektivnijih metoda linkovanja. Zato Sto plac¢ate samo kada
neko dode do vaseg sajta preko nekog linka koji ste vi zakupili. Ranije su postojali trikovi
da se taj broj uvecava, dovodili su se lazni posetioci kako bi marketinSke agencije uzimale
viSe novca, ali danas postoje mnogi softveri za proveru tako da ovaj vid kupovine linkova
nije tako los.

Jos jedan vid kupovine linkova koji je dobar jeste kupovina kljucnih reci na pretraziva¢ima
kako bi ste bili izlistani na prvom mestu ili sa strane u odeljku za placena pretrazivanja. Taj
vid kupovine nije lo$ na samom pocetku nekog posla na Web-u ali je ujedno i jako skup
vid kupovine linka.

4.2.6. Interno linkovanje

Samo projektovanje navigacije Web sajta jeste jedan od vidova strategije linkovanja. Sami
sebi mozete povecavati rang na pretrazivacima ukoliko imate odli¢no smisljenu navigaciju
i neke tehnicke karakteristike. Najbitnije od svega kada je u pitanju unutrasnje linkovanje
razraditi Sematske analize kada je sadrzaj ve¢ osmisljen i prikupljen. Pravi raspored strana
kao i samog sadrZaja na stranama je klju¢an faktor u unutraSnjem linkovanju. Posetiocima
sve mora biti na dohvat ruke. Ne bi ste smeli da dopustite da posetioci izgube puno
vremena traZze¢i ono $to ih interesuje, zato je navigacija jako bitna. U svakom momentu
posetioci moraju znati gde se nalaze na sajtu, gde odatle mogu oti¢i, koji su sli¢ni sadrzaji
tome, teme i ¢lanke koje mogu pregledati a tematski su vezani sa to $to trenutno gledaju.
Pored ovoga jako je vazno imati svuda precice do pocetne strane, mape sajta, eventualno
kontakt strane. Linkovi trebaju biti jasni, vidljivi, istaknuti (ne preterivati), pregledni i pre
svega ukoliko je moguce tekstualnog oblika. Slike, Flash animacije, Gif animacije trebalo
bi izbegavati za klju¢ne linkove. Bilo bi idealno da se unutar sadrZaja (u ovkiru body
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teksta) nalaze linkovi ka drugim stranama tematski vezanim sa tim sadrzajem. Ukoliko
imate multiple ip hosting mozete sami sebi praviti link buildnig ali do odredenog nivoa,
naravno ovo je jedan od Black Hat SEO tehnika. Upotrebom ovog vida hostinga Sto je
omoguceno isklju¢ivo kada je u pitanju Dedicate Server ili kao Virtual Dedicate Server ,
zavaravate pretraziva¢ prezentuju¢i mu identican sadrZaj na dve razlic¢ite ip adrese kao dva
potpuno razlicita sajta koji linkuju jedan ka drugom u vidu mreze Sto drasticno dize
reputaciju, pogotovu ako nisu u pitanju samo dve ip adrese nego veci broj to je onda
idealno. Stru¢njaci na strani pretrazivaca veé¢ sada razvijaju softver kojim ¢e moéi da
otkrivaju ovakve poduhvate, dok to ve¢ uveliko koriste sofisticiraniji Web sajtovi. Bilo bi
idealno kada bi se prilikom projektovanja navigacije odnosno internog linkovanja obratila
paznja da se ne stvore takozvane slepe ulice, ve¢ da sadrzaji teku jednim svojim tokom. Da
se sa svake strane moZe oti¢i negde dalje, to je veoma teSko izvesti, jer trebate napraviti
krug sa linkovima a da je sadrzaj i dalje tematski povezan. Isto tako bi bilo pozeljno praviti
male pokazivace gde ste ta¢no nalazite, kako bi posetioci uvek znali gde su i da imaju
utisak da je sve pregledno i ocigledno. Sva ova pravila i savete treba uklopiti u dizajn,
svrhu i ciljnu grupu kojoj je namenjeno. Odstupanja od svih ovih pravila je neminovna u
praksi jer je nemoguce pridrzavati se svega, da celokupna slika lepo izgleda, da privilaci
posetioce a pogotovo zbog ciljne grupe.

4.2.7. Cekanje rezultata

Napomenuto je da je SEO jedan dugotrajan i iscrpan proces u kome je neophodno mnogo
strpljenja. Mnogi Webmasteri izgube strpljenje cekaju¢i da koriscene tehnike urode
plodom, odustaju ili prelaze na mnogo rizi¢nije tehnike Black Hat SEO. Neophodno je
stalno pracenje, poboljSavanje kao i nove ideje kako bi se dostigli zeljeni ciljevi. Nekada je
neophodno ¢ekati i po tri meseca kako bi se videli rezultati ali do tada se savetuje kreiranje
novih sadrzaja, smiSljanje novih ideja i taktika koje bi trebalo primeniti nakon uvida u
rezultate predhodnih. Savetuje se rede menjanje SEO tehnika ili bilo kakvih aktivnosti jer
to moze dovesti to zbrke, da ne znate Sta vam zapravo donosi dobar a Sta loS rang. Sama
strategija linkovanja kao tehnika optimizacije sajtova pretraZivaca je veoma dugotrajna jer
treba mnogo vremena da pretrazivaci reindeksiraju sajt koji vam daje link pa da onda
povezu te sadrZaje sa sadrZajima sajta koji vam daje link. Nakon toga dolazi period provere
protoka samog linka tj. koliko zapravo posetilaca dolazi tim linkom i koliko su ti ljudi
zadovoljni tim sadrZajima, koliko i da li se uopste vracaju na vaSe sadrzaje. Sve ovo ¢e
uzeti mnogo vremena, jer sa porastom broja linkova ka vasem sajtu raste i vreme provera
na strani pretraZivaca, tako da ¢esto moZete imati i privremene rezultate koji nekada mogu
biti preuranjeno dobri ili l03i. Istrajnost i strpljenje su zapravo prave osobine na kojima
treba raditi kada je strategija linkovanja kao SEO disciplina u pitanju.
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5. ANALIZA SAJTA NAKON IZVRSENE OPTIMIZACIJE

5.1. PRIKAZ STANJA PRE OPTIMIZACIJE

Pomoc¢u raznih besplatnih alatki kao i pomoc¢u alata koje nudi va$ hosting provajder
moZzete imati stalni uvid u posec¢enost Vaseg sajta, statistiku posete, pomoc¢u kojih klju¢nih
reci posetioci nalaze Vas sajt iz kojih zemalja su posetioci , i joS mnogo toga. Sajt koji je
analiziran se bavi prodajom pravoslavnih ikona Sto znaci da su kljucne reci: ( pravoslavne
ikone, ikone, imena svetaca , galerija ikona itd..) Sajt se nalazi na adresi www.ikone.iz.rs.

Summary
Reported period Month May 2009
First visit 10 May 2009 - 17:37
Last visit 31 May 2009 - 11:16
Unique visitors Number of visitz
. _— 26 33
Viewed traffic (1.26 visits/visitor)

Mot viewed traffic *

* Mot viewed traffic includes traffic generated by robots, worms, or replies with special HTTF status codes.
Slika 5.1. Statistika posete pre optimizacije - Maj
Kao $to vidimo na slici 5.1 , za 30 dana sajt pre optimizacije je imao svega 26 poseta 5to je

¢ak ispod jedne posete dnevno u proseku. Od toga su svi posetioci dosli na sajt putem
direktnog linka bez posredstva pretrazivaca.

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May May

Slika 5.2. Statistika posete pre optimizacije po danima - Maj
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5.2. PRIKAZ STANJA NAKON OPTIMIZACIJE

Nakon zavrSene optimizacije mozemo pogledati kako stoji nas rejting na pretrazivacima za
Zeljenu Kljuénu re¢ npr “Pravoslavne Ikone”. Rezultat pretrage mozemo videti na slici 5.3

GOUS[(? Pravoslavne Ikone i

® Search the Web () Search Serbian pages

Web [# Show options... Results

Image resulis for Pravoslavne lkone - Report images

IKONE PRAVOSLAVNE - WWW PRAVOSLAVLJE NL - [ Translate this page ]
Pravoslavne ikone - Parchija SPC Nijmegen - Deciji radio - Video & Audio arhiva - Info.
stranica .... PRAVOSLAVNE IKONE SA ATOSA ...

www_pravoslavije nl/ikone_htm - Cached - Similar

pravoslavne ikone - [ Translate this page ]

OpnabepuTe W HApYJWTe BAWy CN3BCKY MKOHY Ha Hajeefo] ranepwjn pyyHo OCAMKAHWX
NpagocnaBHWX MKOHA HAa WHTEpHETY. Pok uCnopyke [ 40 OBE HeJelke. ...

www. sveti-pantelejmon.com/pravoslavne%20ikone htm - Cached - Similar

Pravoslavne lkone - Orthodox Icons - [ Translate this page ]

Pravoslavne lkone su oslikane na lipovim daskama , Vizantijskom tehnikom. Pravoslavni
Sveci. Pogledajte galeriju pravosalnih ikona.

www_ikone.iz.rs/ - Cached - Similar

Slika 5.3. Rezultat na pretraZivacu za kljucnu rec¢

Kao $to vidimo na slici 5.3, za ovu Kkljué¢nu re¢ na$ sajt je za samo sedam dana nakon
optimizacije, na fantasticnom tre¢em mestu, sada treba pogledati koliko je to uticalo na
samu posecenost sajtu narednih meseci.
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Summary
Reported period Month Jun 2009
First visit 01 Jun 2009 - 21:24
Last visit 30 Jun 2009 - 23:37
Unique wvisitors Number of visits
- - 439 613
Viewed traffic (1.39 visits/visitor)

Mot viewed traffic *

* Not viewed traffic includes traffic generated by robots, worms, or replies with special HTTP status codes.

Slika 5.4. Statistika posete nakon optimizacije - Jun

Kao $5to je prikazano na slici 5.4 u slede¢em mesecu poseta sajtu je porasla neverovatnih 15
puta i nastavila da raste narednih meseci. Od toga je 48.8 % posetioca u junu mesecu doslo
na sajt putem direktnog linka , 32,2% putem izgradenih linkova i 18,7% putem google

pretrazivaca.

Summary
Reported period Month Aug 2009
First visit 01 Aug 2009 - 00:54
Last visit 31 Aug 2009 - 23:57
Unigue visitors Number of visits
. - 671 956
Viewed traffic (1.42 visits/visitor)

Mot viewed traffic *

* Mot viewed traffic includes traffic generated by robots, worms, or replies with special HTTF status codes.

Slika 5.5. Statistika posete nakon optimizacije - Avgust

Na slici 5.5 mozemo videti statistiku poseta u avgustu mesecu i primeticemo da je sada veé
razlika u odnosu na maj mesec 25 puta veca posecenost sa prosekom od 22 posete dnevno.
Od toga je ovoga puta na sajt putem direktnog linka doSlo 40.8% posetilaca , putem
izgradenih linkova 12.7% i velika porast putem pretraZivaca 46.3%. posetilaca. Statistika
narednih meseci govori da dolazak posetioca na sajt putem pretrazivaca nastavlja da raste i
do 60 — 70% a samim tim i sam broj jedinstvenih poseta sajtu raste svakog meseca.

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug Aug

Slika 5.6. Statistika posete nakon optimizacije po danima - Avgust
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6. ZAKLJUCAK

Domaca scena jako malo paznje pridaje ovoj oblasti i vidu marketinga iako je posetioca
sve vise pa samim tim i potencijalnih klijenata. Tacnije, vrednost linkova je najbolji
pokazatelj koliko zapravo moze da vredi jedna reklama na ovakvom nekom sajtu, koliko je
to i iskoris¢eno bas i sumnjam. U svetu biti prvi na pretrazivacima za neku kljuénu rec¢
zanc¢i imati ogroman potencijal da se od toga napravi profit, dok kod nas nije bas slucaj to
je definitivno i razlog ovakvih rezultata analize gde nijedan od Web sajtova nije preSao
80% a da ni ne pominjem da nijedan Web sajt nema poptpuno validan HTML ili CSS kod.
Svakako da ni sadrzaji domacih sajtova nisu na nekom zavidnom nivou jer bi onda ukupna
poseta domacih Internet sadrzaja bila drasti¢no ve¢a u odnosu posete inostranih sadrZaja
Sto nikako nije slu¢aj kod nas. Naime, koliko god da se dobro odradi optimizacija sajtova
za pretrazivace ili ne sadrZaj je uvek onaj koji ¢e graditi reputaciju. Pravljenje kvalitetnog
sadrzaja, korisnog, lako dostupnog i vidljivog je uvek na prvom mestu ispred svake
optimizacije. Sledila bi onda svakako strategija linkovanja koja kao rezultat daje broj
backlinks ili link poluranost. Zatim bi stavio tehni¢ku optimizaciju pa zatim sve ostale
SEO aktivnosti. Kada broj domac¢ih sadrzaja na Internetu bude dovoljno porastao kvalitet
¢e biti odskoc¢na daska kako bi se probili medu svom tom haoticnom masom sajtova na
Internetu. Tada ¢e i ova grana Internet marketinga imati mnogo veci zanacaj i vodice se
viSe racuna o SEOQ, do tada ¢e rezultati izgledati baS ovako.

Ono Sto sa sigurno$¢u mozemo reci da utice na dobru optimizaciju sajta i njegovo dobro
rangiranje je:

o Koris¢enje kljucne reci u title tagu stranice

e Kaoriscenje klju¢ne reci u samoj stranici

e Kiljucna re¢ u URLu stranice

e Kiljucna re¢ u heading tagovima (h1, h2, h3)

Kljucna re¢ u nazivu domena

Google PageRank

Koris¢enje kljuéne rec¢i u anchoru linka (interno linkovanje)
Kori$¢enje klju¢ne reci u anchoru linka (prema domenu)
Broj linkova prema stranici

Kvalitet linkova prema stranici

Tematika linkova prema domenu

Linkovanje relevatnih stranica

Starost domena

Starost linkova
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