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uvoD

Tema ovog naucno-istrazivackog rada je da se sagleda polozaj Japana na
medunarodnom turistickom trzistu, tj. da se sagleda skup odnosa ponude i traznje u
podrucju usluga i dobara, a sve to u svrhu podmirenja turistickih potreba Japana. U okviru
teme, dat je poseban osvrt na Hokaido, iz razloga sto ostrvo Hokaido ima velike turisti¢ke
potencijale, a samim tim perspektive za razvoj turizma su ogromne.

Tema je i zasnovanost turizma na ocCuvanju prirodnih i kulturnih resursa i mogudi
doprinos turizma zastiti Zivotne sredine, socijalnog i ekonomskog integriteta i unapredenju
prirodnih, stvorenih i kulturnih vrednosti.

Rad istrazuje odnose ponude i traznje, koji nastaju pod uticajem turistic¢kih kretanja.

Predmet i ciljevi istraZivanja:

Predmet istrazivanja ée biti analiza turistickog trZista Japana i nacin na koji se
postavlja i sagledava njegovo mesto na medunarodnom turistickom trzistu.

U radu ¢ée se prvo analizirati Japan kao turisticka destinacija, kao i resursi za razvoj
turizma Japana, medu koje spadaju prirodni resursi, kulturno-istorijski resursi, kapaciteti za
smestaj i ishranu i najvazniji turisticki centri Japana.

Zatim ée se napraviti osvrt na karakteristike dosadasnjeg razvoja turizma Japana i tu
obrazloziti turisticki promet, turisticka potrosnja, struktura stranih turista i organizacija
turizma u Japanu.

IzneSena su sveobuhvatna predvidanja razvoja japanskog turizma sa aspekta
kulturno-istorijskog nasleda, zatim, promocione politike i prespektive razvoja.

Takode, u predmetu rada bic¢e definisane i mogucnosti i problemi orzivog razvoja
turizma i pristup planiranju odrzivog razvoja turizma na Hokaidu, jednog od najlepsih ostrva
Japana.

Cilj istraZivanja je da se istraze i objasne elementi koji uti€u na strategijsko
pozicioniranje Japana na turistickom trzistu i koji diferenciraju Japan od ostalih turistickih
destinacija i da se kroz njih izvede zaklju¢ak o daljem pravcu razvoja Japana kao turisticke
destinacije sa definisanjem ciljne grupe stranih turista.

Cilj rada ukazuje i na faktore koji utiCu na polozaj Hokaida na medunarodnom
turistickom trzistu, kao i koncepti odrZivosti, dosadasnji rezultati na odrzivom razvoju
turizma i pristupu u ostvarivanju ovog koncepta u buducnosti.

Naucno-istrazivacki rad baziran je na problemu istrazivanja gde su dati odgovori:
zaSto bas ova tema, radoznalost, Sta je to bilo atraktivno i aktuelno za ovu destinaciju. Posto
istrazivanje u najvecoj meri potice iz znatizelje, u radu se u najvec¢oj meri istrazuje ono Sto je
Sirim masama nepoznato i takode nedovoljno obradeno, pogotovo na nasim prostorima. Iz
tog razloga dat je osvrt bas na Hokaido.

Koris¢ene su afirmativne hipoteze, koje ¢e ovo istrazivanje potvrditi u svim
procesima i pojavama u objektivnoj stvarnosti.

Jedna od metoda u ovom radu je metoda dokazivanja i opovrgavanja i u radu se
dokazuje da su afirmativne hipoteze istinite, a u radu su i potvrdene.



Kao generalna hipoteza, postavljeni su prirodni i kulturno-istorijski resursi Japana,
kao najbitniji faktori koji povoljno uti¢u na razvoj turizma Japana.

Generalna hipoteza je takode, da Hokaido raspolaze svim potrebnim resursima
(prirodni, kulturno-istorijski, odli¢ni kapaciteti za smestaj i dr.) za razvoj u znacajnu i odrZivu
turisticku destinaciju.

U delu rada koji se odnosi na Hokaido, takode je primenjena i komparativha metoda
(vezano za odrZivi razvoj planinskih regija u Svajcarskoj). Koris¢en je i deduktivni proces
istrazivanja, kojim se doslo se do konkretnih zaklju¢aka, vezano za perspektivu razvoja
Hokaida.

Sto se ti¢e drZave Japana, deduktivnim procesom istraZivanja doslo se do konkretnih
zakljucaka, vezano za perspektivu razvoja. U radu je obuhvaéen period od 11 godina (2000. -
2011.), gde se pratila dinamika razvoja, kao i prorodne promene koje na nju mogu da imaju
uticaja.

Koris¢ena je i kvantitativna analiza gde su obuhvadeni statisticki podaci koji su
definisali smer i dinamiku turistickog razvoja Japana.

Za metode i tehnike prikupljanja podataka, koris¢eni su primarni i sekundarni izvori.
Primarni su dobijeni od pojedinaca koji su boravili u Japanu, kao i od drzavljana Japana, dok
su sekundarni dobijeni iz velikog broja knjiga, tv reportaza, dokumentarnih filmova, raznih
¢lanaka i turistickih ¢asopisa. Dostupnost podataka bila je veoma mala, a najvecu zahvalnost
dugujem Drustvu srpsko-japanskog prijateljstva "Tagai".

Jo$ od malih nogu zavoleo sam Japan, neobi¢nu i zanimljivu zemlju i ponekad toliko
razli¢itu od svih, da deluje kao da pripada nekom drugom svetu.

U pocetku je to bilo vise neko divljenje nindzama, samurajima i ,putevima ratnika“, a
posle je to preraslo u neSto mnogo vece. Istorija, kultura, obicaji, radan, vredan, civilizovan i
moralan narod, zdrava hrana, misti¢na religija, sofisticirana arhitektura, predivni vrtovi i
baste, briga o ekologiji, tehnoloski izumi zbog kojih se kaze da je Japan zemlja 22. veka,
nestvarni prirodni resursi... Sve to je doprinelo do toga da Japan postane zemlja koju izrazito
volim i cenim. Samim tim Zeleo sam da piSem o ovoj zemlji i 0 njenom pozicioniranju na
svetskom turitickom trZistu.

Prve asocijacije kada se spomene Japan, nesumnjivo su neverovatna tehnicka
dostignudéa, divni, vredni, pozitivni i disciplinovani ljudi, budisti¢ki hramovi, samuraji, tresnjin
cvet, a jedna od asocijacija je na Zalost i ta, da je Japan jedna od najtrusnijih zemalja u svetu
(oko 90 % zemljotresa je u njegovom okruzenju).

Treba ista¢i da ova zemlja ima tradicionalno dobre i tople prijateljske odnose sa
Srbijom, jo$ od uspostavljanja prvih diplomatskih odnosa (pre oko 130 godina), te da je uvek
svesrdno pomagala Srbiji, zbog ¢ega u nasem narodu budi najpozitivnija oseéanja.

Japanci svoju drzavu zovu Nihon - Nipon i pisSu je sa dva znaka: prvi oznacava sunce, a
drugi knjigu ili poreklo, Sto bi trebalo da znadi: poreklo sunca ili zemlja izlaze¢eg sunca.
Pisu kineskim ideogramima i on je u zvani¢noj upotrebi.



Drustveno uredenje: Japan je jedina preostala carevina u svetu. Car ima ulogu
simbola nacije i on je pocasni Sef drzave, a zemljom upravlja parlament i vlada. Carska palata
se nalazi u centru Tokija i veoma je skromna. Od 1868. godine, glavni grad je Tokijo, sa preko
12 miliona stanovnika, grad koji Zivi po principima iz proslosti, a tehnologijama buduénosti.

Geografski podaci: Japan ima preko hiljadu ostrva, mnogo jezera, Suma i vulkana.
Ostrvaska je zemlja i proteze se uzduz isto¢ne obale Azije. Najveca ostrva su Hokaido, Honsu,
Sikoku i Kjusu, a arhipelag obuhvata oko 3.000 manjih ostrva, hridina i sprudova. Japan
zapljuskuje vise mora: na severu Ohotsko, na istoku Japansko i Zuto more. Na istoku i
jugozapadu su beskrajni prostori Pacifickog okeana i Kineskog mora.

Japan je i planinska zemlja, a vrhovi tih visokih planina su vulkanskog porekla, izbile iz
dubokog okeana. Iz mnogih surovih kamenih gromada izlazi dim, a zemlja podrhtava oko
njih. Tu viSe nema ni malo uglja, gvozda, zlata i srebra Sto je nekada bilo u njima, ostao je
samo kamen. Japanci smatraju planinu Fudi svetom planinom i ona zauzima posebnu ulogu u
mitologiji i kulturi Japana. Visoka je 3.776 m na cijem se vrhu nalazi vulkan. U Japanu ima
preko 60 zivih vulkana, mnostvo mineralnih izvora i gejzira.

Drzava je podeljena na osam regiona i to: Tohoku, Kanto, Cubu, Kinki, Cugoku, Sikoku,
Kjusju i Hokaido.

Gustina naseljenosti: Japan je prenaseljena zemlja. PovrSina Japana iznosi oko
377.688 km? i na toj povréini zivi preko 150 miliona stanovnika, zbog &ega Japan ima najvecu
gustinu naseljenosti na svetu. Na jedan kvadratni kilometar prosecno zivi 335 Japanaca, Sto
je oko devet puta vise od svetskog proseka, a to je oko 40 osoba na kvadratnom kilometru.
Takode i u gradskim teritorijama, Japan ima najvecu koncentraciju u svetu. Od ukupne
povrsine, samo oko 13 % su ravnice pogodne za nastanjivanje i poljoprivredu.

Stanovnistvo: Oko 98 % cine Japanci. Ostali su stalno naseljeni strani drzavljani,
najviSe Koreanci, Kinezi i Brazilci. Starosedeoci Japana su narod Ainu. Njihov broj je veoma
mali (oko 50.000) i oni iskljucivo Zive na ostrvu Hokaido. Japanaca koji su na privremenom
radu u Evropi, Americi i drugim zemljama ima preko milion, a oko 600.000 je trajno napustilo
Japan.

Privreda: Japanski narod ima sve mogucnosti za povecanje poljoprivrednih povrsina
odavno iskoristio. Ostalo im je samo more i te obalske povrSine koriste kao zemljiSte za
proizvodnju hrane. Oni to ¢ine veoma uspesno i u¢esée proizvoda mora, biljnog i Zivotinjskog
porekla u ishrani je sve znacajnije.

Pod impresivnim utiskom razvoja japanske industrije, ostao je u senci niSta manje
spektakularan razvitak japanske poljoprivrede. Visoko razvijena industrijska zemlja je u
samom svetskom vrhu po izvozu Ccelika, automobila, robota, televizora, kamera,
videorekordera, satova, itd. Znamo da je japanski narod obrazovan, vredan, disciplinovan,
Stedljiv, itd. i da su radom samo jedne generacije stvorili visoko razvijenu industrijsku zemlju
koja se svrstala odmah iza najmoénijih Sjedinjenih Americkih Drzava. Logi¢no se postavlja
pitanje u kakvim su uslovima i na kakav nacin sve to postigli, bez premca u svetu?!



Znamo da je Japan danas, druga industrijska, tehnoloska i finansijska sila sveta, ali
nemamo odgovore kako su to oni radom samo jedne generacije od zemlje razrusene u ratu i
privrede u rasulu, dosli do toga Sto su danas.

Evropljani su za Japan jos u 16. veku govorili da je ,, delo Svevisnjeg” i nije slucajno, sto
su danasnji posetioci Japana impresionirani onim Sto se tamo moze videti, govoreci da Japan
,hije delo ljudskih ruku®.

Japanski narod je izuzetno radan i preduzimljiv i veoma, veoma organizovan. U
nastojanju da nadoknade vekovno zaostajanje dotad zatvorenog Japana, drzava je intenzivno
pocela da se bavi privredom, sve svoje akcije podredili su njenim interesima. Japanci su brzo
hvatali korak sa drustvenim i privrednim promenama, prihvatajuéi zapadnu tehnologiju i
izume. Brz razvoj, osvajanja, ratovi, pobede i porazi, doveli su do toga da se u Japanu
isprepletu stari obicaji, verovanja i nacin Zivota sa novim, zapadnjackim. Nakon Drugog
Svetskog rata, Japan belezi izuzetan privredni rast, posebno zahvaljujuéi brzom prihvatanju
novih tehnologija, kvalifikovanoj i Skolovanoj radnoj snazi, a danas je jedna od najvecih
ekonomskih sila u svetu.

Japan je zemlja ,izlazeéeg sunca“, koja obiluje mnogim posebnostima stvorenim na
izvorima japanske tradicije i pe¢atom na drevne isto¢njacke kultove i religije (najbrojniji su
sledbenici budizma i Sintoizma), zatim specificne geoloske prilike i geografski smestaj koji je
omogucio svojevrsnu izolaciju, negu i opstanak kulturoloSkog fenomena u eri sve vece
globalizacije.

Japanska nacionalna zastava je Hinomaru (kako je japanci zovu) i ima crveni krug na
beloj pozadini.

| TURISTICKA PONUDA JAPANA

1. Resursi za razvoj turizma Japana

1.1. Prirodni resursi

Na pocetku, treba re¢i da Japancima priroda predstavlja neSto prema ¢emu se oni
odnose sa naklonos¢u. Priroda je izvor razvoja i plodnosti, a ne samo nesto Sto im je Bogom
dano.

Japancima planine predstavljaju najznacajnije objekte posStovanja i njima to
predstavlja najveci potencijal ¢udesnog i sve Sta je u njima sadrZano. Zato se u planinama
nalaze najvedi rezervoari svetilista i budistickih hramova.

planinom i ona zauzima posebnu ulogu u mitologiji i kulturi Japana. Visoka je 3.776 m na
¢ijem se vrhu nalazi ugaseni vulkan. Planina Fudi i avanturisticko putovanje sa osam stanista
do vrha i no¢enje na osmom staniStu na oko 2.500 metara nadmorske visine. Neosporno je
da popeti se na Fudi planinu predstavlja posebnu turisti¢ku atrakciju.

Fudi planina predstavlja posebno mesto u japanskoj kulturi. Ona je osvajana i
pomocu pesnikovih reci i slikarevog dara, pomoéu divljenja i gledanja i pomoc¢u nogu. Ova
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planina, ne samo da je budila odusevljenje, nego i strah. Posle serije zemljotresa koji su
pogodili Japan 1707. godine, proradila je snazna erupcijja planine Fudi, koju je opisao Arai
Hakuseki, ¢ovek koji je tada imao visoku funkciju na Sogunskom dvoru:

..."Prosle noci poce da se trese zemlja... odjeknuSe udari groma. Istréao sam iz kuce i jasno
ugledao kako pada beli pepeo, kao da pada sneg. Pogledao sam na jugoistok, tamo su se
kovitlali crni oblaci... Dvadeset petog dana nebo ponovo potamne... a uvece ponovo poce da
pada pepeo. Ljudi su govorili da je tog dana iz Fudi pokukljala vatra koja je przila zemlju...”

Najlepse misli izreCene o Japanu i njenim prirodnim bogatsvima nasao sam u re¢ima
A. N. Krasnova:
...“Pod vasim nogama nije samo Japan sa njegovim gradovima, rekama, planinama i
Sumama, vec vi to lebdite iznad najveliCanstvenijeg okeana na svetu, tamo gde on razbija
svoje talase o poslednji komadié kopna... Ovde je prirodni oltar sveta za Sunce. Magla se
brzo topi i vi polinjete sve jasnije i jasnije da razlikujete konture mora i zemlje, obrise planina
i planinskih lanaca. Pojavljuju se siluete jezera, rasprostrtih izmedu planinskih grupa i vi u
slabom jutarnjem sumraku pocinjete da razlikujete Sume, pasnjake i naselja koja su se
pruzila medu njima sve do obale mora. Zemlja pod nogama blista od jezerskih ogledala,
tajnovitih oblika planina, izbledelog zelenila Suma smestenih pored srebrnastih traka reka,
Sto se u nizinama vijugaju. Vi iz ptiCije perspektive vidite jednu od najlepsih zemalja na
svetu.”!

Japanski vrt je u stvari priroda kao umetnost, tj. priroda koju je uredio covek. Nastali
su jo$ od prvih naseljenih mesta i palata, zahvaljujuéi izobilju gradevinskog materijala i
dokolici visih klasa raznih civilizacija.

U vrtovima je priroda fizi¢ki ogradena bastenskim zidom pravougaonog oblika. Zbog
svog prirodnog okruzenja i raspolozivog materijala Kjoto je bio odlicno mesto za pravljenje
lepih basti.

! Aleksandar Mescerjakov - ,,Planina Fudi: Izmedu zemlje i neba” str. 143



Japanska basta nije cvetna basta, niti je sainjena u cilju gajenja bilja. U 9 od 10
sluc¢aja, neke u sebi nemaju ni¢ega zelenog, iako prelepe, sastoje se gotovo samo od
kamenja, stenja i peska. Po pravilu, japanska basta je pejzaina basta, pa opet njeno
postojanje ne zavisi od veli¢ine prostora. Ona se moze prostirati na jednom ili viSe jutara
zemlje, ali moze biti smedtena i na 1 m>. Kod nas u Beogradu u okviru Botanitke baste postoji
manji deo gde je izgraden jedan ovakav vrt.

Ono sto se svakako moze nazvati mini japanskim vrtom je Bonsai. To je umetnost
gajenja patuljastog drvecda u posudi, koja je stigla iz Kine, ali je unapredena od strane Japana.
Grane i korenje se godinama usmeravaju, krate i oblikuku, kako bi drvo, iako malih dimenzija
(u proseku 60 cm visine), izgledalo kao i u prirodi, te se posebne posude nalik saksijama
uredeuju kamenci¢ima, ¢ak i minijaturnim potoci¢ima kako bi bonsai dobiu tu pravu sliku
prirode, koja Japancima veoma mnogo znaci.

Idealno vreme za posetu Japana je svakako proleée, jer u to vreme cvetaju tresnje, pa
je cela zemlja u ruZicastom. TreSnjin cvet predstavlja japanski nacionalni cvet i simbol sreée.
Zbog toga, vec¢ hiljadama godina stara tradicija, koja se naziva Ohanami, Sto na japanskom
znaci i¢i i gledati treSnjin cvet, i dan danas Zivi u ovoj zemlji. Cvetanje tresanja, svakog aprila,
predstavlja veliki dogadaj u Japanu. Izuzetno je tesko opisati stanje u kojem se tada Japanci
nalaze.

U vreme cvetanja tresSnje, svi pri¢aju samo o tome. U hotelima su tada popunjena sva
mesta, na radio i televizijskim stanicama se jedan deo programa odvaja za davanje detaljnog
izveStaja o njenom cvetanju, isto tako i novine su preplavljene slikama ovog cveta.

Ovaj dogadaj predstavlja prekretnicu u Zivotima Japanaca svake godine. Tada pocinje
Skolska godina za dake, ali i fiskalna godina za privrednike. S obzirom na to da se veruje da
cvet treSnje svima donosi uspeh, mladenci, za srecu, piju ¢aj od treSnjinog cveta, a porodice
provode ceo dan ispod procvetale tresnje.

Pored simbola srece, cvet tresnje predstavlja i simbol prolaznosti i Cistote, ali takode i
simbol ratnika. On se osipa dok je jos mlad i na vrhuncu lepote, , ne plaseéi se odlaska“, kao
Sto se i ratnik ne plasi smrti dok je jos mlad i u naponu snage. Tresnjin cvet je karakteristi¢an
po tome Sto kada pada, on padne odjednom.

1.2. Kulturno-istorijski resursi

Koncept japanskog Zivota i coveka odreden je istorijskom istinom, duboko prozet
religijskom i psiholoSkom inkarnacijom zemlje, a usko vezan uz more.

U proslosti, zemljom je vladala vojska sa strogim pravilima ponasanja i zakonom casti
(plemiéi i samuraji). U vreme kad su vladali Soguni, samuraji su imali stalez vitezova koji su
sledili kodeks ¢asti i ,,busido”, put ratnika, a ukoliko bi izgubili ¢ast, pocinili su samoubistvo
,harakiri”. lako samuraja odavno nema, njihovi obicaji i pravila Zive u svakodnevnom Zivotu i
ophodeniju.



Do 8. veka u Japanu su prestonice gradene za svakog vladara. Oko 710. godine je
uspostavljena prva stalna prestonica u gradu Nari i to je pocetak cvetanja kulture. Grade se
hramovi i palate, a i piSu prvi znacajni knjizevni tekstovi.

Taj period od 593. godine do 710. godine je Asuka preroid i poklapa se sa pocetcima
istorijskog doba Japana.

Prvi budisticki hram u vidu kompleksa pagode poceo je sa gradnjom 588. godine.
Kada je 593. godine na presto stupila carica Suiko, objavila je prihvatanje budizma i
podsticala je izgradnju hramova.

Prema nekim popisima iz 624. godine, bilo je 46 hramova. U periodu Asuka, kultura je
predstavljala asimilaciju kineske kulture, a koju su u Japan preneli korejski doseljenici. U
brojnim oblastima oni su bili veliki poznavaoci i stru¢njaci. Sa sobom su doneli muziku i ples
koji je bio deo ceremonije sa kineskog dvora. Doseljenici su bili svestenici, izradivaci krovnih
crepova, svestenici, a sva umetnicka dela tog perioda bila su i vezi sa budisticikm
verovanjima.

Znacajni primerak slikarstva tog doba, predstavljaju slike na drvenim plocama, sa
scenama iz predhodnog Zivota Bude.

Era Nengo, trajala je dvadesetak godina (729. - 749.). Tada je nastala Tempjo kultura
tj. kada su se obnovili odnosi sa kineskom dinastijom Tang. U Kinu su isli japanski izaslanici, a
putovanja preko mora su bila rizi¢na i Cesto fatalna, ali to ukazuje na zarku Zelju Japanaca da
uce od Kine. Medu tim izaslanicima je bilo dosta ucenika i naucnika, koji su po povratku
doprineli bogatsvo Tempjo kulture.

Mnogi stranci iz centralne i zapadne Azije dolazili su u Japan daju¢i Tempjo kulturi jo$
vecu snagu i raznolikost. lako zvuci paradoksalno, sa prosirenjem stranog uticaja, kultura je
ostala jedinstveno japanska.

Japanski jezik je ostao netaknut iako je usvojen kineski nacin pisanja. U 9. veku
nastaje razvoj Kana pisma Sto je omogudilo procvat knjizevnog stvaralastva, jer je
omogucéeno pisanje na japanskom jeziku, bez upotrebe kineskih znakova.

Stvorena su Hiragana i Katakana japanska fonetska pisma koja se sastoje od 46
slogova ili glasova. Deca u Skolama uce prvo Hiraganu koja se koristi za pisanje vecine
tekstova, pa tek onda Katakanu koja sluzi viSe za pisanje stranih reci i izraza.

U tom periodu pored knjizevnosti i umetnost pokazuje izuzetni razvitak, narocito
skulpturai slikarstvo.

Kjoto postaje prestonica 794. godine sve do 1868. godine kada prestonica Japana
postaje Tokijo. Grad Kjoto je poznat po tome Sto je to grad hramova i svetilista. Ima ih oko
2.000 i smatra se najznacajnijim sredistem japanske kulture. Kjoto je uvrsten u popis svestke
bastine UNESCO-a.

U gradi¢u Osafune, postoji radionica za pravljenje pravih
samurajskih maceva - katana na identi¢an nacin kao Sto se to radilo nekada. lzrada jedne
katane traje i po dva meseca, a cena ide i do 10.000 €. Izrada katane je simbol, a i mit.
Katana predstavlja viSe od ostrog i tvdog komada celika, to je produzeni, britki duh ratnika.
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Katana je duh davnog vremena, simbol i nacin prihvatanja zivota i smrti, svetinja klase
ratnika - samuraja. Ceremonija ispijanja ¢aja je zasnovana na zen-budistickom nacelu
samokontrole i meditacije, a bila je deo Zivota samuraja i Soguna. Osafune je postao
turisticka atrakcija, bas zbog tih radionica za izradu katana i turisti mogu da vide ceo proces
proizvodnje za sat vremena.

Kamikaze: U 13. veku oluja je unistila mongolsku flotu u osvajackom pohodu na
Japan i Japanci su zbog ¢udesno otklonjene ratne opasnosti oluju nazvali kamikaze Sto znaci
“bogovi vetra” (kami - bog, kaze - vetar). Naziv kamikaze koristio se i tokom Drugog Svetskog
rata kada su se japanski piloti samoubice, strovaljivali sa bombarderima na americke ratne
brodove.

Tanka i Haiku: Tanka je vrsta pesme koja se satoji od pet stihova i obi¢no izrazava
osecéanja pesnika prema prirodi, promenama i prema zivotu, dok je Haiku pesma jo$ kraée
forme i daleko poznatija Sirom sveta od Tanka pesama. Sastoji se od samo tri stiha i takode
govori o odnosu Coveka prema prirodi i Zivotu, a obaveza pesnika je da u nekoj formi
pomene godisSnje doba.

lkebana, poznata i kao kado - put cveda, je umetnost aranZiranja cveca, u pocetku
vezana za verske ceremonije u budistickim hramovima. U 16. veku zajedno sa
popularizacijom c¢ajne ceremonije, postaje neizostavno aranziranje i u prostorijama
odrzavanja ceremonije. Osnova svakog aranziranja su cvetovi i grane koji simbolizuju nebo,
zemlju i Coveka. Danas je toliko popularno i rasprostranjeno Sirom sveta, a svuda se koristi
originalni izraz.

Cajna ceremonija: Prvi pomen ispijanja ¢aja u Japanu datira iz 729. godine, kada je
car Sjomu pozvao stotinak budistickih monaha da uZivaju u tom toplom napitku zajedno sa
njim. Ali od tada je proslo c¢ak cetiri veka dok gajenje caja, donetog iz Kine, nije postalo
popularno u Japanu. Ono $to se zove ¢ajna ceremonija - Canoju dobilo je svoj oblik tek u 16.
veku, a za oca ovog rituala smatra se car Sjuko, &ija prostorija za ¢ajne ceremonije jo$ postoji,
ocuvana unutar vile nazvane Kinkaku-Di u Kjotou, nama poznatija kao Zlatni Paviljon.

Origami, umetnost savijanja papira i pravljenje razli¢itih figura, bukvalno znaci
savijanje papira. Najpopularnije figure u origamiju su ptice Zdralovi, koje se smatraju
simbolom zdravlja i dugovectnosti, te se cesto nose bolesnima u bolnice od strane njihove
porodice.

Muzi¢ki intrumenti: Samisen je instrument sa tri svilene Zice, duZine oko jedan
metar, Cije je telo izradeno od drveta japanske dunje, a najceSée prevuceno macijom il
pseéom koZzom. Dosta li¢i na gitaru, a umesto trzalice se koristi plektrum. Koristi se u
japanskim folklor pesmama i kao prateci instrument u pozoristima, pogotovo u Bunrakuu,
lutkarskom pozoristu, koje je poteklo od uli¢nih sviraca i zabavljaca koji su pricali price uz
ritmicko lupanje lepezama. Pored njega postoji i Koto, instrument sli¢an citri, sa 13 Zica, Biva,
instrument sli¢an lauti, sa 5 Zica, kao i Vadaiko bubnjevi Ciji sviraci sve viSe postaju popularni
Sirom sveta, kao na primer Jamato bubnjari, koje je i publika Srbije mogla da Cuje 2 puta u
zadnje dve godine.
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1.3. Kapaciteti za smestaj i ishranu

Postoji toliko mnogo tipova smestajnih kapaciteta dostupnih u Japanu. Pored tipi¢nih
japansih i zapadnjackih stilova hotela, takode ima i nekonvencionalnih oblika smestajnih
kapaciteta.

Japanski stil smestajnih kapaciteta

Japanski stilovi smestajnih kapaciteta se obi¢no nazivaju Riokan, Minsuku ili pansioni.
Riokan su tradicionalne japanske gostionice koje su se pre koristile za pruzanje smestaja
putnicima. Danas su ti Riokani mozda malo promenili stil, ali tradicija se nije promenila ni
malo. Ako Zelite da uZivate u Zivotu sa tradicionalnom japanskom porodicom, Riokani su
najbolji izbor. Prostor ée imati tatami strunjace, sto sa ajem i klizna vrata koja se zovu Sodi.
Futon, tradicionalni japanski tip kreveta, ¢e biti dostupan za spavanje. Opste karakteristike
Riokana su komunalno kupatilo, japanski doruc¢ak i ukusna vecera. Kupaonica, naravno, moze
da se koristiti privatno. Usluga ¢e biti prijateljska i superiorna.

MinSuku su manje verzije Riokana. Usluge mogu biti osnovne, a hranu priprema
porodica, kod koje ste odseli, na tradicionalni japanski nacin. Kupaonice su takode manje i
one se mogu koristiti privatno. Prijateljski servis je specijalnost MinSuku tipa. Oni su jeftiniji
od Riokana, jer nisu toliko elegantni kao Riokan.

Pansioni su viSe nalik Misuku tipu, ali su sobe u zapadnjackom stilu. Takode su
poznati po prijateljskoj usluzi.

Zapadnjacki ili poslovni stilovi hotela

Svi glavni gradovi Japana imaju ove tipove hotela sa pet zvezdica. Oni mogu biti hoteli
nekog od internacionalnih lanaca hotela ili hoteli u japanskom vlasnistvu. Ovi hoteli imaju
sve sadrzaje koje zapadnjacki hotel moze da pruzi. Ako je hotel jeftiniji, onda mozda neée
imati restoran ili bar, ali imaée automate koji prodaju sve. Ako je neki high end hotel u
pitanju, onda ée naravno gotovo sve biti dostupno u sobi.

Hoteli kapsule

Postoje vrste hotela u Japanu koji imaju tako malu sobu samo za spavanje i oni su
posebno dizajnirani za ljude koji su propustili poslednji autobus ili voz. Oni nude sobu samo
za nocenje. lako mnogi ovakvi hoteli ne zabavljaju strance i Zene, oni su udobni tip smestaja
za hitne slucajeve.

Hoteli ljubavi

Ljubavni hoteli su najpre osnovani za mlade parove kao bi imali malo privatnosti za
sebe. Ali polako je stekao popularnost u seksualnoj industriji. Ovakve sobe se iznajmljuju na
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satnoj osnovi ili za noc¢enje takode. Sobe su opremljene u romantiénom konceptu i tematski
su za ljubavnike.

Internet ili Manga Kafe

Ova mesta su najnoviji dodatak smestajnim kapacitetima Japana. Naravno, oni su za
Stedljive putnike koji ¢e se smestiti u ovim internet kafi¢cima. Sadrze sanitarne objekte sa
privatnim kabinama. Oni mozda nisu veliki objekti za smestaj, ali za nesto manje od 1.000 ¥
po noci moze se bukirati soba. Jeftiniji su od hotela ljubavi.

Sukubo

Sukubo je zaista tip smestaja koji po karakteristikama podseéaju na samostan.
Nemaju apartmane, a hrana se obicno posluzuje u sobi i iskljuCivo je vegetarijanskog tipa.
Turisti su uglavhom pozvani da uéestvuju u meditaciji i molitvi. Sukubo je ritualan i miran
oblik smestaja.

Budzet hoteli

Ovi hoteli su veoma disti i izgledaju izvrsno, takode imaju pije¢u vodu i odli¢cnu hranu.
Standardi usluge su takode visoki i no¢enje moze da kosta od 2.500 do 4.500 ¥.

Omladinski hosteli

Ovi hosteli su u sustini low cost tipovi smestaja kao i ostali hosteli Sirom sveta. Nema
potrebe da postanete ¢lan hostela i sobe su obi¢no spavaonice sa 4 do 8 gostiju u sobi.
Dorucak je obi¢no ukljuéen. lznajmljivanje soba je skuplje od Minsukua, ali jeftinije od
hotela.

Samostalni smestaj

Ove vikendice i apartmani namenjeni su za ljude koji borave duze. Mnogo ovakvih
smestaja nice. Kljuéni rizortovi imaju veliku ulogu u ovakvom tipu smestaja.

Ski kolibe
Kako i sam naziv govori, ove kolibe sluze potrebama skijasa. Japan je postao dobro

poznata ski destinacija u poslednje vreme i za ovakve turiste napravljene su ski kolibe u
blizini skijaskih staza.
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Kapaciteti za ishranu

S e 4 Kultura ishrane u Japanu je sasvim drugacija od one na koju su
Evropljani navikli, pa zato ona izgleda veoma ¢udna i egzoti¢na.

Tradicionalna kultura ishrane Japanaca je utemeljena na morskoj hrani. Najrazliditije
vrste ribe, lignji, Skoljki, rakova, algi i raznih drugih morskih Zivotinja i biljaka, ali uz znacajno
izrazeno ucesce i ,kopnene” biljne hrane, svakodnevno cine gotovo iskljucivi sadrzaj
jelovnika najveéeg broja domadinstava u Japanu. Pirina¢ konzumiraju u velikim koli¢inama,
ali zato hleb ili ,crveno meso” skoro nikada. Da je orijentacija na zdravu hranu sustina
japanske kulture ishrane vidi se i po tome $to oni tradicionalno, retko koriste masnu i pecenu
hranu.

U danasnje vreme i pod uticajem globalizacije u Japanu mozZe se nadi razne vrsta
hrane i ishrana im se donekle pribliZila nekim globalnim standardima kulinarstva (na pr. pica,
pljeskavice...).

Po restoranima je i ,evropski meni“ sa viSe mesa i hleba. Ipak u Japanu je dominantna
tradicionalna kuhinja, svakako zbog toga sto se duboko ukorenjene hiljadugodisnje tradicije
ne mogu lako iskoreniti bez obzira koliko bio jak uticaj globalizacije.

Specijalizovani japanski restorani
Mnogi restorani u Japanu se specijalizuju za samo jednu vrstu hrane.
Susi-ja

Susi-ja su restorani koji se specijalizuju u spremanju susija i saSimija, presna riba ili
drugi morski plodovi sa pirinéem zavijeni u susene alge obicno, uz koje se servira vasabi,
japanski ren zelene boje koji po ljutoéi parira najlju¢éim meksickim paprikama. U vecini susi-
ja, posetioci mogu da sednu bilo za normalni sto ili za Salter (susi bar), iza kojeg susi majstor
sprema.

Kaiten-zusi

Kaiten-zusi su susi restorani, gde su susi jela predstavljena kupcima na tanjiru na
pokretnoj traci. Kupci mogu slobodno odabrati jela koja im se svidaju kako ona prolaze
ispred njih ili naruditi jela koja nisu dostupna na traci. Na kraju, broj tanjira sluzi za
odredivanje cene. Tu su obi¢no nekoliko vrsta tanjira (razli¢itih boja ili uzorka), a svaki od njih
je povezan sa odredenom cenom od tipi¢no od 100 do 500 ¥. Kaiten-zusi ima tendenciju da
bude jeftiniji od Susi-Ja.
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Soba-ja

Soba-ja se specijalizuje u udon, rezanci od pSeni¢nog brasna u toploj supi sa soja
sosom i soba jelima, rezanci od heljdinog brasna takode u supi sa krompirom i kuvanim
jajima. Vecina jela sa testeninom je ili ohladeno sa umakom ili je pripremljeno u toploj supi
sa razli¢itim prelivima. Meni se cesto menja sa godiSnjim dobima, sa hijasi (hladnim)
rezancima popularnim u letnjim mesecima i nabejaki (toplim) rezancima popularnim zimi.

Ramen-ja

Ramen-ja se specijalizuju u Ramen jelima, kineski stil rezanaca u supi sa raznim
prelivima. Svaki Ramen-ja je razvio vlastitu supu, najvazniji sastojak za uspesnost ovakvih
restorana. Nekoliko drugih jela kineskog porekla, kao Sto su gioza (valjusci) i przeni pirinac,
obi¢no su dostupna u Ramen-ja. U gradu Nagoja postoji jedan ovakav restoran koji se zove
Fua-ramen (fully automated ramen) i u njemu sve rade roboti, od pripremanja hrane do
serviranja, pa ¢ak i simuliraju borbu u duelu, kako bi animirali goste.
Kare-ja

Kare-ja su restorani koji su specijalizovani za jela sa kari pirincem (kare raizu). To je
neka vrsta gulasa od mesa i povréa zacinjeni indijskim karijem. Barem jedan Kare-ja ilii jedan
Ramen-ja mora da postoji unutar ili oko bilo koje glavne Zeleznicke stanice.

Tonkacu-ja

Tonkacu-ja sluze tonkacu, duboka przene pohovane svinjske kotlete. Koroke i ostale
duboko przena jela su takode dostupna u mnogim tonkacu-ja restoranima.

Gjudon-ja

Gjudon-ja specijalizuju u gjudon (govedina sa pirinéem i crnim lukom u raznim
sosovima). Gjudon-ja imaju tendenciju da budu jeftini fast food restorani u stilu.

Okonomijaki-ja

Okonomijaki-ja se specijaliziju u okonomijaki (japansko jelo nalik pici). Gosti obi¢no
pripremaju svoje okonomijaki sami na vrucoj ploci koja je izgradena u stolu.

Jakitori-ja
Jakitori-ja se specijalizuju u jakitori, pileci raznji¢i na zaru. Oni su posebno popularni

medu ,salarymen” (japanski naziv za ljude koji imaju fiksnu platu i radno vreme) posle posla.
Uz Ramen-ja, oni su takode popularna mesta za noénu zakusku nakon izlazaka.
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Tempura-ja

Tempura-ja se specializuju u tempura jela, pohovana riba, raci¢i, morski plodovi
servirani uz poseban sos. Jelo je u Japan stiglo iz Holandije.

Unagi-ja

Unagi-ja se specijalizuju u unagi (jegulje) jelima, koje se jedu obi¢no leti, jer, kako
japanci veruju, povoljno utic¢e na organizam tokom vrudina.

Sukijaki-ja

Sukijaki-ja se specializuju u sukijaki, tanko govede meso koje se dinsta sa povréem,
tofuom (sir od sojinog mleka) i pecurkama u soja sosu. Uglavnom su skupi i nema ih u
velikom broju.
Generalni restorani

Evo nekih vrsta restorana koji nude Siri raspon jela od specijalizovanih prodavnica.
Izakaja

Izakaja je mesto u kojima postoji veliki izbor piéa, ali takode i razli¢ita mala jela, poput
robata (japanski nacin rostilja) na Zaru, salate i meze, dosta podeseéa na kafanu. To je
verovatno najpopularnija vrsta restorana medu Japancima. lzakaja ima tendenciju da bude
neformalan, a ljudi za jednim stolom obi¢no dele sva jela, nego da narucuju i jedu
pojedinacna jela.
Porodiéni restorani i Sokudo

Porodic¢ni restorani (famiresu) nude niz zapadnih, kineskih i japanskih jela kako bi
udovoljili svim €lanovima porodice. Sokudo takode nudi niz jela, medutim, pojam vi$e nije u
upotrebi, a razlika u odnosu na porodi¢ne restorane je mala.
TeiSoku-ja

Teisoku-ja su restorani koji prodaju teiSoku (set meni tj. obrok). Set meni obi¢no se
sastoji od glavnog jela kao Sto su przena riba, cinija kuvanog pirin¢a i malih priloga. TeiSoku-
ja posebno su brojni u poslovnim podrucjima i popularni su u vreme rucka.
Strana kuhinja

Mnogi restorani u Japanu se specijalizuju u stranu kuhinju. Posebno korejsku, kinesku

i italijansku kuhinju, kao i americki stil fast food-a koji uziva veliku popularnost medu
Japancima.
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Jakiniku-Ja

Jakiniku-ja se specijalizuju u korejskom stilu rostilja, gde su mali komadi mesa peceni
na rostilju na stolu. Ostala popularna korejska jela kao sto su bibimbap (mesano meso) su
obi¢no dostupni u Jakiniku-ja.

Kineski restorani

Postoje mnogi kineski restorani u Japanu. Mnogi od njih sluze nesto japanizovane
verzije kineskih jela, dok drugi nude vise autenti¢nu kinesku hranu.

Italijanski restorani

Italijanska kuhinja je veoma poplarna Sirom Japana. Mnogi restorani imaju paste sa
ukusom japanske kuhinje na svom meniju, pored naravno i tradicionalnih italijanskih
recepata.

Fast Food restorani

Postoje mnogo fast food restrana Sirom Japana. U njih spadaju veliki americki lanci
poput Mc Donald’s-a, ali takode i japanski lanci kao $to su Mos Burger i Lotteria.

JoSoku-ja

Josoku-ja se specijalizuju u joSoku riori (zapadna hrana). Jela koja se posluzuju su
veoma japanizovane verzije zapadnih jela, kao Sto su omuraisu i hajasiraisu.

Etnicka kuhinja

U Japanu, etnicka kuhinja podrazumeva jugoistocnu azijsku hranu, kao Sto su
tajlandska, indonezijska i vijetnamska hrana.

Ostali tipovi restorana
Kisaten i kafici

Kisaten su kafi¢i koji nude zapadni stil slatkisa, kao Sto su torte i sladoled, pored
osvezavajucih napitaka. Lanaca kafi¢a poput Starbucks-a takode ima veoma mnogo.
Kaiseki Riori Riotei

Kaiseki Riori se moZe nazvati Japanskom ,Haute” (visoka) kuhinjom. To je prefinjen
stil kuvanja povezan sa ceremonijom ispijanja ¢aja, koji naglasava koncept poput
jednostavnosti i elegancije. To se moZe uZivati u posebnim kaiseki riori restoranima ili u
riotei, skupi i ekskluzivni japanski restorani za poslovne bankete i slicne dogadaje.
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Jatai i Rotenso

Jatai su pokretne tezge sa hranom koje se mogu naéi po prometnim ulicama. Oni
ponekad uklju¢uju sede¢a mesta unutar Satora. Jela koja se obi¢no nude u Jatai ukljucuju
Udon i Ramen. Rotenso su Standovi sa hranom privremeno konstruisani za festivale i druga
velika dogadanja. Okonomijaki (riba ili morski plodovi sa jajima i povréem umesani u brasno,
nalik palacinkama) i sukijaki su samo neke od mnogih jela koja se obi¢no prodaju u rotensu.

1.4. Najvazniji turisticki centri

Tokijo

el N o B Tokuo glavni grad Japana, jedan je od najvecih gradova na
svetu, sa populacuom od 13 miliona, takode je i najveéi grad od 47 okruga Sirom Japana.
Njegova duga istorija prosperiteta zapocinje 1457. godine kada je napravljen, a sa
osnivanjem Sogunata na Celu sa Tokugava lejasu u 1603. godini, postaje i prestonica. U to
vreme, Tokio se zvao Edo, koji je u 18. veku izrastao u ogroman grad sa vise od milion ljudi. U
septembru 1868. godine kada je prestao da bude Sogunat, car Meidi je naredio da Edo bude
preimenovan u Tokio, Sto znali prestonica istoka. Sada je japanski centar za politicke,
ekonomske, kulturne, i razne druge aktivnosti, kao i izvor za Sirenje informacija.

Smesten geografski oko sredista japanskog arhipelaga i u juznom delu podrucja
Kanto, Tokio deli granice sa Ciba prefekturom prema istoku duz reke Edogava, sa Jamanasi
zapadno duz planine, Kanagava na jugu uz Tamagava reku, a Saitama na severu. Budu¢i da je
oko 2.200 km? povrsine, podrudje metropole zauzima samo 0,6 % drzavnog zemljista, treca
po redu najmanja od 47 administrativne podele zemlje.

Kako se zemlja razvija, od istoka do zapada, postoje brezuljci, ploce, i planine razasute
oko grada. Mali kao sto jeste, Tokijeva geografska obelezja su bogata raznolikos¢u, koja se
sastojie od male zemlje samo cetiri metra iznad nadmorske visine mora i planinska podrudja
viSe od 2.000 metara. Osim toga, mora da se navede da odredena vulkanska ostrva u
Pacifiku, kao Sto su lzu i Ogasavara ostrva takode pripadaju Tokiju. Upravni okrug sadrzi 23
odeljenja, koji su posebno oznaceni, 26 gradova, pet naselja i osam sela.
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: Tokom pedesetih i Sezdesetih godina dvadesetog veka
Japan je cesto opisivan kao ,ekonomsko ¢udo”, koje je transformisalo drzavu od ratom
razorene zemlje do druge ekonomske sile na svetu 1966. godine.

Glavni grad Japana je najveca metropola sveta. Sastoji se od 26 gradova, Sest gradi¢a i
osam sela, koji su tokom vekova srasli u jednu celinu, koja se prostire na vise od 2.000 km? i
broji blizu 40 miliona stanovnika. Mada je ovo toliko masivan grad, ulice nisu zagusene
automobilima, a svi njeni gradani striktno postuju pravila ponasanja - iskljucuju zvona na
mobilnim telefonima u podzemnoj Zeleznici, a svoj otpad nose kudi i recikliraju.

Kako je Japan zemlja elektronike, Akihabara je idealno mesto za one koji Zele da se
upoznaju sa istorijom ove grane nauke i najnovijim dostignu¢ima. Nalazi se u malom delu
blizu Cuo-dori avenije, zapadno od Akihabara stanice sa vie od 250 prodavnica elektronike,
a podseca na pravu pijacu naucne fantastike, jer se ovde prodaju najnoviji tehnicki uredaji
svih vrsta.

Kada su u pitanju turisticke atrakcije drevnog Japana, tu je svakako Carska palata,
koju mnogi smatraju srcem Tokija. Nalazi se na ruSsevinama nekadasnjeg Edo zamka. Posete
u samoj palati nisu moguce, ali je mogude obici okolinu i neke od basta. U blizini je i muzej,
koji je zanimljiv za posetioce, jer izmedu ostalog, sadrzi i uznemirujuée eksponate i slike, kao
Sto je plan kamikaze za napad.

Tokijski Diznilend je kopija kalifornijskog Diznilenda. MozZete i¢i kroz dZunglu, penjati
se na svemirsku planinu ili u grad Diznijevih likova. U sklopu ovog parka su i vodeni park i pet
hotela.

Za ljubitelje umetnosti, tu je i ¢uveni Edo-Tokio muzej, posveéen gradskoj istoriji,
umetnosti, kulturi i arhitekturi. U postavci se mogu videti mape, fotografije, portreti zanatlija
i obi¢nog stanovnistva, kao i jedna replika iz Kauki pozorista.

U Tokiju je otvoren park posveéen jednom od najvecih knjizevnika 16. veka, Vilijemu
Sekspiru. Park obuhvata izgradenu kucu u kojoj je Vilijem roden 1564. godine u Henli ulici u
Stratfordu na Ejvonu. Organizatori su odlucili da dom prikazu doslovno, pa su kucice
napravljene od hrastovog drveta, koji je dopremljen iz Engleske, a cela izgradnja je
obogacdena tradicionalnim motivima i metodama, karakterisiténim za gradnju tog doba. Cak
su i baste zasadene cvecem i biljem koje je bilo najrasprostranjenije tokom ovog istorijskog
perioda.
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Kompleks obuhvata i ,Globe” pozoriste, pa posetioci ovog parka mogu doziveti
autentic¢no iskustvo i povratak u vreme kada je jedan od najvecih dramaturga i pisaca kako
engleske, tako i svetske knjizevnosti stvarao, kao i kucu u kojoj je Ziveo u poznijem dobu.
Kompleks je izgraden od strane britanske arhitektonske firme "Julian Bicknell and
Associates", a predvida se da ¢e privuéi turiste Sirom sveta i postati jedna od vodecih
turistickih atrakcija u Tokiju.

Tokio je grad koji je po predanjima nastao u sedmom veku na mestu gde su dva brata
pronasla zlatnu statuu boginje Kanon. Oko, na tom mestu, napravljenog hrama Sensodi
polako je poceo da se stvara grad Tokio. Svoje sadaSnje ime dobija 1869. godine kad
Imperator Meidi seli svoje sediste iz Kjota u Edo. Danas Tokio predstavlja jednu od najvecih
urbanih celina na svetu, u kojoj se Zivot odvija tempom nezamislivim na drugim
destinacijama.

Kako su Japanci postali vesnici onoga Sto se danas vidi golim okom, smenom
civilizacijske dominacije planetom, to svakako treba upoznati njihovu filozofiju, ukoliko se
spremate da sa njima otpocnete bilo kakvu saradnju ili posao.

Poseta Japanu i Tokiju otkri¢e vam svet pun razumevanja za sadasnje najnaprednije
tehnologije i potrebu ocuvanja Zivotne sredine, ali i duboko ukorenjenu poterbu za
ocuvanjem najdubljeg nasleda sopstvenog naroda.

Postovanje tradicije i ukorenjeni moralni sistem vrednosti svakako su jedan od
dominantnih stubova japanskog drustva. PoStovanje Cara (drZzave), smisao je duboko usaden
u pojedinca koji je vaspitavan da drzava mora da se brine o svim svojim pojedincima i da im
ona osigurava stabilnost i prosperitet porodica i pojedinaca, koji za uzvrat moraju da pre
svega rade i uvek samo rade ne misle¢i samo o koristima koje mogu imati za sebe.
Pozirtvovanje kada se i Zivot naizgled bezsmisleno zrtvuje (kamikaze) za drzavu, stvorio je
zajednicu koja se i posle katastroficnih deSavanja u Drugom Svetskom ratu, veoma brzo,
bukvalno izdigla iz pepela.

Nasi putnici koji Zele da uspostave neki vid saradnje sa privrednicima iz Japana
svakako najbolju moguénost imaju da se preko japanske ambasade u Beogradu upoznaju sa
eventualnim poslovnim moguénostima u Japanu. Sistem u ovoj izuzetno dobro
organizovanoj zemlji podrazumeva da u svim njihovim predstavnistvima po svetu (pa tako i u
Beogradu), omogucava dobar kontakt i prave informacije o nivou saradnje koju mozZete
ocekivati u poslovhom smislu. Japan koji uvozi preko 80 % svih potrebnih sirovina,
energenata pa i hrane, duboko je vezan za odrzavanje dobrih odnosa sa potencijalnim
dobavlj¢ima za sve te potrebstine. | tako mali potencijal koji ima Srbija u odnosu na ogromno
japansko trzisSte moZze se pokazati interesantnim za pojedine firme. Kako smo mi izuzetno
pogodni za  proizvodnju organske hrane, visoko pozicionirane u  svim
visokoindustrijalizovanim zemljama poput Japana, to je prvenstvena Sansa za mogucnost
ograni¢ene saradnje, pre svega zbog nasSih tradicionalnih aljkavosti, a potom i malih
kapaciteta i moguénosti kontinuirane saradnje. Japanska privreda koja je medu prvima
postala globalna i na tome napravila pravi svetski bum, ima savrSeno organizovan sistem
prodaje i distribucije po svetu, tako da je neko mastanje o zastupanju ozbiljnih svetskih
kompanije na ovom podrucju samo sanak pust.

No, pored najveéeg dela japanske industrije koji je vezan za globalne svetske
proizvodace, svakako, postoji stotine hiljada malih, potencijalno interesantnih, firmi koje
proizvode neka od tehnoloskih ¢uda, koja jos$ nisu nasla prostor kod nas(zahvaljujuéi tome
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Sto smo zaista malo trzisSte), pa je moguée uz malo rada i sre¢e naci proizvod koji moze
doneti dobar profit.

Prilikom boravka u Tokiju svakako morate obiéi i najpoznatije turisticko kulturne
delove grada kakvi su Ginza, Jokohama i Akihabara. Vecernje Setnje Ginzom pretvorice se u
Soping po najatraktivnijim lokalima, veCere u nekom od hiljade pravih malih kulinarski
carstava japanske hrane i poseta hiljadama igraonica iz kojih dopiru zaglusujuéi zvuci svih
mogucih aparata za igre ili kockanje. Naci¢ete se u nepreglednom moru nasmejanih lica koja
traze zabavu i prema strancima su izuzetno ljubazni i predusretljivi.

Buka koja podseca na najprestiznije naucno fantasti¢ne filmove i zvuke svih udaljenih,
kako ih veéina zamislja, planeta prosto vas lansira u neki novi svet ili vek. Nikako ne treba
propustiti priliku da se pogleda Carska palata i vrtovi oko nje, posebno ako imate sreée da ste
u Tokiju u vreme carevog rodendana kad su vrata palate otvorena i za posetioce.

Ukoliko se sa vama na putu nade i neko koga istorija posebno interesuje imace priliku
da se u muzejima i hramovima upozna sa izuzetnom, nama egzotichom priCom o
srednjevekovnom Japanu, koji joS uvek veoma mnogo Zivi i u danasnjim stanovnicima i
predstavlja njihov smisao postojanja. Svakako vam preporucujem da odete u ovaj deo sveta,
jer je on predodreden da u narednim decenijama bude najinteresantnije podrucje planete.

Kjoto

domaceg) turizma, a istovremeno i sediSte drevne kulture. Svetski putnik ¢e primetiti da
Kjoto sa svojih ne mnogo manje od dva miliona stanovnika ostavlja utisak impozantnog
urbanog naselja kakvo se, s obzirom na sacuvane ostatke proslosti, malo gde moze nadi.

Grad okruzuju Sume, jezera i izvori. Okolna brda, koja su kroz vekove erodirala, bila su
nezne padine sa nekoliko smelih vrhova.

Pesnici su ga odavno nazvali izloZbom vecite lepote i biserom Japana, i to sa punim
pravom. Iz vremena kada je bio sediste dvora, od 8. veka do 19. veka, u njemu je sacuvano
visSe od 1.500 budistickih i 200 Sintoistickih hramova. Takode, Kjoto je centar tkacke
industrije svile i brokata, kao i jednog starog umetni¢kog zanata koji proizvodi veoma
kvalitetne prelepe predmete od kamena i porcelana, od laka i bronze, a isto tako i kréage,
bokale i lutke (od kojih se bar jedna, makar najmanja, mora kupiti). Ime grada izvedeno je iz
prvobitnog prestonickog naziva Uda sa poetskim nadimkom Hajn-Kio, Sto znadi ,,grad mira“ i
danas je staniste spokoja i lepih odnosa medu ziteljima, koji svi, bez obzira na stepen
obrazovanja, do tancina znaju sve znamenitosti svog grada.

Ne treba propustiti posetitu Kinkaku-bBi hramu, ili Zlatni Paviljon, kako ga stranci zovu.
Zlatni Paviljon je po drugi put sagraden 1955. godine, tac¢no u stilu originalne zgrade iz 14.
veka, jer je pet godina ranije izgoreo u velikom pozaru. Bila je to nenadoknadiva Steta koja je
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ipak brzo i do sitnica odstranjena. Obavezno obidite i hram NiSi Hongvandzi iz 13. veka, koji
je po re¢ima poznavalaca najlepsi primer budisti¢ke arhitekture uopste. O mnogim drugim
ne manje vaznim hramovima saznaéete mnogo iz prica kako turistic¢kih vodica tako i obi¢nog
sveta, Zitelja ovog grada. Ipak, poznajuéi znatizelju stranaca, oni nec¢e propustiti da vam kazu
ponesto i o sadasnjem trenutku Japana. Pri tome ¢e svakako naglasti da Japan ne tezi da se
posto-poto izjednaci sa nekim drugim, dalekim i naprednim kulturama, da Japanci, vise od
novina i mode, cene i tradiciju svoje svakodnevice. Recimo, i dan-danas morate, ulazeci im u
kucu, da skinete cipele i obujete papuce spremne za goste. A ako se desi da stupite u sobu
Ciji je pod prekriven posebnim tepisima od trske i slame zvanim tatami, nisu dozvoljene ni
papuce, samo bosa ili u ¢arapu obuvena noga sme da stane na njih i tako, vekovima.

Kjoto je grad na zapadu HonsSua u Japanu, severoistocno od Osake, sa oko 2.500.000
stanovnika. Prostire se na 610 km”. Kjoto je bio prestonica Japana, a u gradu je boravila
carska porodica vise od 1.000 godina (794. - 1868.). Kada je osnovan, ovaj grad se zvao
Hejankjo, Sto na japanskom jeziku znaci ,,grad mira i spokojstva”. Tek 1185. godine grad je
dobio danasnji naziv. Na japanskom jeziku Kjoto znaci ,,glavni grad”.

U Kjotou se nalazi 15 % svih japanskih kulturno-istorijskih spomenika i gradevina.
Mnogi od tih spomenika i gradevina su pod zastitom organizacije UNESCO i smatraju se
svetskom istorijskom bastinom. Jedna od jedinstvenih basti u svetu je Suva basta Kjotoa. Ova
zanimljiva basta je napravljena tako da na mestima gde ocekujete da tece voda, prelivaju se
zrna peska, a tamo gde je ocekivano videti drvo, vidite kamen. Najinteresantnije u svemu
tome je to Sto se ova glavna razlika od ostalih basti jedva primecuje.

Budisti¢ki hramovi (kojih ima preko 1.600 u gradu) i Sinto svetilidta nalaze se po
celom gradu i okolini. U gradu ima mnogo malih radionica, koje proizvode tekstil i porcelan.
Takode, ovo je jaka regionalna industrijska oblast i proizvodni centar. Obrazovne institucije,
ukljuéuju Kjoto Univerzitet, koji je osnovan 1897. godine i DosiSa Univerzitet osnovan 1875.
godine. Kroz grad proticu reke Kamo i Katsura, a sam grad je sa tri strane ograden
planinama. Mnogi znacajni istorijski spomenici i gradevine su stradali u brojnim
zemljotresima u ovom gradu i posebno u Drugom Svetskom ratu.

Kjoto predstavlja jedan od najvecih turistickih centara Japana. Ovde se redovno
odrzavaju mnogi tradicionalni japanski festivali (najve¢i medu njima je Gion Matsuri),
religijski obredi, a takode, ovde su sediSta mnogih organizacija tradicionalnih japanskih
borilackih vestina. Gion Matsuri je festival/karneval koji se odrzava u julu i koji okuplja
desetine hiljada ljudi, koji u¢estvuju u ovom karnevalu.

Ovo je jedan od retkih gradova sa preko 100 muzeja. Pored 20 javnih, postoji i blizu
100 privatnih muzeja razlic¢itih tematika. Najvazniji je Nacionalni muzej Kjoto, osnovan 1897.
godine kao Carski muzej. Zanimljivo je i da jednu petinu stanovnistva ovog grada cine
Koreanci, koji su ovde dovodeni kao robovi pocetkom 20. veka, kada je Japan kolonizovao
Koreju.
Statistika govori, da ovaj grad svake godine poseti 30 miliona stranih i domacih turista.
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Okinava

Okinava je najjuznije i sigurno najlepse japansko ostrvo. Danas je ono Japancima
omiljena turisticka destinacija pre svega zbog svog geografskog polozaja i prirodnih lepota.
Ostrvo pripada Rjukju arhipelagu (159 ostrva od kojih je 37 naseljeno i koje ¢ine prefekturu
Okinava), nalazi se u suptropskom klimatskom pojasu sa vrlo blagom zimom (temperatura se
ne spusta ispod 17 °C) i pravim tropskim letom. Obiluje peséanim plazama, ali i gustim
Sumama. Geografski nema mnogo veze sa ostatkom Japana, nalazi se nekih 2.000 km juzno
od Tokija, a ¢ak je i na drugoj tektonskoj plodi, pa su zemljotresi na ovom ostrvu retkost.
Gledajuc¢i mapu, Rjukju arhipelag izgleda prilicno usamljeno u vodama Pacifika - od Japana je
udaljen isto koliko i od Kine.

Posetioci, privu€eni razgranatoj primamljivosti Okinave, mogu ucéestvovati u morskim
sportovima u prekrasnom moru prepunom koralnim grebenima svetske klase ili pobedi u
obilazak i do¢i licem u lice sa velicanstveno$éu prirode u Sumskim domovima mnogih retkih
Zivotinja i biljaka. Ako su odmor i luksuz ono Sto trazite, onda postoje i mnoge rizort opcije
ukljucujuci estetske i spa objekte. Pre mnogo godina, kraljevstvo pod nazivom Rjukju cvetalo
je na ovom ostrvu. Danas, ostaci tog drevnog vremena joS uvek odjekuju tradicionalnom
egzotiénom kulturom i jedinstvenim obicajima Okinave koji su prosli kroz niz generacija.
Obicaji i kultura ovog ostrva su posebno popularni medu posetiocima.

Okinava sadrzi devet lokaliteta svetske bastine koji se popularno nazivaju ,Rjukju
svet”. Devet gradevina i ruSevina simbolizuju eru Rjukju kraljevstva i registrovani su kao
,Gusuku lokaliteti i srodna vlasniStva Kraljevine Rjukju”. Pod Gusuku se smatraju utvrdenja
regionalnih poglavica Rjukju doba i to su: rusevine zamkova Zakimi, Nakidin, Katsuren,
Nakagusuku, park zamka Surido, kamena kapija Sonohjan Utaki, svetilite Sefa Utaki koje je
Rjukjuancima bilo od najveceg znacaja, Tamaduun kraljevski mauzolej i Sikine-en basta.

Osaka

Osaka je grad u Kansai regiji japanskog glavnog ostrva Honsu, grad pod lokalnom
samoupravom zakona, glavni grad Osaka prefekture i najveci deo Keihansin podrucja, koje
predstavljaju tri veoma znacajna grada u Japanu, Kjoto, Osaka i Kobe. Smesten na uscéu reke
Jodo na Osaka zalivu, Osaka je treci po veli€ini grad po broju stanovnika, nakon Tokija i
Jokohame.

U istoriji kao komercijalni centar Japana, a danas Osaka predstavlja jedan od
zapovednih centara japanske ekonomije. Osaka se nekad nazivala i "kuhinjom nacije" u
feudalnom Edo periodu, jer je bio srediste trgovine pirinca, stvarajuéi prvo moderno trziste
razmene dobara u svetu.

Neosporno, ono Sto bi turisti trebalo da vide u Osaki su Osaka akvarijum, Osaka
zamak i Dotonbori ulica.

Osaka Akvarijum, koji se zove Kaidukan, je jedan od najveéih javnih akvarijuma na

svetu. Nalazi se u oblasti Minato u Osaki blizu Osaka zaliva. Akvarijum prikazuje nekoliko
stanisSta riba u 16 rezervoara, koji ukljuuju i morski Zivot unutar njih. Stanista poticu iz
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oblasti Vatreni Prsten na Pacifiku. Najve¢u rezervoar sadrzi 5400 m? vode i raznovrsnost riba
koje ukljucuju manta raze i morske pse.

Osaka zamak je japanski zamak u Cuo-Ku delu Osake. Prvobitno nazvan Ozakajo, on je
jedan od najpoznatijih dvoraca Japana, a igrao je vaznu ulogu u ujedinjenju Japana tokom 16.
veka u Azuéi-Momojama razdoblju. Osaka zamak nalazi se na parceli od oko 1 km?. Sagraden
je na dve podignute platforme podrzane strmim zidovima rezanog kamena, koristeci tehniku
zvanu cicak piling, svaka sa pogledom na jarak. Sredisnja zgrada zamka ima pet spratova
spolja, a osam iznutra, koja je izgradena na vrhu visokih kamenih temelja kako bi zastitili
svoje stanare od napadaca sa macevima. VazZi za jedan od najposecenijih zamaka Japana.

Dotonbori je jedna od glavnih turistickih odrediSta u Osaki. To je jedna ulica, koja se
prostire duz Dotonbori kanala izmedu Dotonboribasi mosta i Niponbasi mosta. Poznatija je i
kao ulica Zadovoljstva zbog svojih pozorista (od kojih su mnoga na Zalost zatvorena danas),
radnji, kafi¢a, restorana i klubova. Takode je poznata po svojim mnogim neonskim i
mehanic¢kim znakovima i reklamama koje deluju nestvarno.

2. Karakteristike dosadasnjeg razvoja turizma Japana

2.1. Turisticki promet

Moze se reci da je turisticko trziste skup odnosa ponude i traznje u podrudju usluga i
dobara, tj. odnosa ponude i traznje koji nastaju pod uticajem turistickih kretanja.

Treba ukazati i na to da su prirodni i istorijski resursi Japana osnovni faktori koji uti¢u
na preduzimanje turistickih putovanja i da se i turisticke usluge velikim delom pruzaju na tim
mestima. Znadi, turisticka traznja usmerava se prema turisti¢koj ponudi.

Kao i u svakoj regiji i u Japanu najvazniji su procesi kretanja turistickih tokova,
boravak turista kao i njihove aktivnosti.

Vaino je to da su Japanci razdvojili povrsine u kojima dominira turizam, od onih koji
ih ugrozava (prljava industrija i sl.)

Dosadasnji razvoj turizma Japana prvenstveno je baziran na ocuvanju prirodnih
resursa tj. na uzdrzanom koriséenju, koje obezbeduje i buduéim generacijama bar isti nivo
korisé¢enja.

lzuzetnu paZnju poklanjaju  turistickoj receptivi  tj. hotelijerstvu, turisti¢ko
posedovanje i putnicki prometni kapaciteti koji su dominantno namenjeni potrebama
turistickog prometa.

Demografske promene koje se desavaju u svetu, sve vise fiksiraju turisticku traznju i
ponudu. Rast svetskog stanovnistva takode uvecava grupe potrosaca, sa izdiferenciranim
obelezjima i definisanom ekonomskom modéi.

U cilju objektivnog sagledavanja trenutnog polozaja Japana na medunarodnom
turistickom trziStu, mora da se sagleda turisticki promet koji je on ostvario u prethodnih 10
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godina. 2000. godina je bila solidna godina kako za svetski tako i za turizam Japana, te ce biti
uzeta za baznu godinu, s obzirom da u njoj nije bilo znacajnih negativnih ekonomskih i
politickih dogadaja. Tabela 1 prikazuje priliv inostranih turista u periodu od 2000. godine do
2005. godine, dok tabela 2 prikazuje priliv inostranih turista u periodu od 2006. godine do
2011. godine.

Tabela 1: Inostrani turisti¢ki promet Japana u periodu od 2000. godine do 2005. godine

Pl 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Januar ‘ 335.621 416.490 392.588 450.847 538.334 516.280
Februar ‘ 360.621 315.483 400.081 394.869 417.519 519.460
Mart ‘ 365.689 401.054 434.034 456.614 488.778 557.640
April ‘ 443.028 449.934 460.377 354.054 546.662 584.406
Maj ‘ 381.053 390.515 438.537 288.562 500.830 530.752
Jun ‘ 400.139 403.477 441.123 352.431 505.003 551.134
Jul ‘ 483.849 479.822 516.013 515.692 610.190 669.172
Avgust ‘ 423.361 433.490 484.771 550.380 567.869 618.655
Septembar ‘ 379.753 354.578 401.407 457.574 481.570 540.462
Oktobar ‘ 443.862 403.181 471.813 527.859 539.353 599.539
Novembar ‘ 378.910 354.484 404.537 444.435 486.403 526.229
Decembar ‘ 361.260 369.047 393.682 418.408 455.394 514.197
UKUPNO 4.757.146 4.771.555 5.211.725 5.649.229 6.137.905 6.727.926

Tabela 2: Inostrani turisti¢ki promet Japana u periodu od 2006. godine do 2011. godine

Pl 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Januar ‘ 613.596 617.885 711.350 580.673 640.346 714.099
Februar ‘ 513.906 631.278 696.326 408.628 664.982 679.398
Mart ‘ 579.197 684.654 731.619 568.586 709.684 352.666
April ‘ 672.319 714.014 779.909 626.313 788.212 295.826
Maj ‘ 586.326 664.489 736.122 485.713 721.348 357.783
Jun J 557.600 631.874 681.563 424.427 677.064 432.883
Jul ‘ 701.527 807.737 825.012 633.000 879.100 561.489
Avgust ‘ 655.488 757.473 742.022 679.586 802.725 546.503
Septembar ‘ 573.627 689.183 641.235 535.544 717.756 538.727
Oktobar ‘ 699.605 785.207 738.832 655.481 727.278 615.701
Novembar ‘ 595.069 686.747 553.491 565.089 634.818 551.571
Decembar ‘ 585.817 676.428 513.354 626.896 648.380 572.101
UKUPNO 7.334.077 8.346.969 8.350.835 6.789.936 8.611.693 6.218.747

Izvor: JNTO, statistike iz 2012. godine

Na osnovu navedenih podataka, moZe se zapaziti znacajan rast inostranog turistickog
prometa uz manje varijacije. 2009. godina bila je krizna godina, ne samo za Japan, vec i za
ceo svet, usled ekonomske krize (koja se znacajno odrazila i na Japan, s obzirom da je Tokijo
pored Nju Jorka i Londona jedan od 3 sedista svetske ekonomije), politickih nereda u Iranu i
¢injenice da se Severna Koreja spremala da testira nuklearno naoruzanje na Pacifiku.

Medutim, 2010. godine je zabelezen ¢ak veci broj turista u odnosu na 2008. godinu.
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2011. godine Japan su zadesile 3 nepogode, kojih se stanovniStvo Japana najvise plasi
i sve tri u relativno kratkom vremenskom razmaku, te je bas prosla godina zabelezena kao
najlosija godina za Japan ikada. Cunami, zemljotres i eksplozija nuklearnih reaktora u
Fukusimi su doveli do znatnog pada priliva inostranih turista u odnosu na prethodne godine i
prema nezvani¢nim podacima JNTO-a, ovu cifru ukupnog turistickog prometa, vise od
polovine cine ekipe iz celog sveta koje su dosle u Japan, kako bi pomogli u sanaciji i
sprecavanju Sirenja Stete, kao i zbrizavanju i evakuaciji ljudi iz opasnih i pogodenih sektora.

Ako pogledamo prethodnu deceniju, u periodu od 2000. godine do 2010. godine,
Japan je 2010. imao skoro duplo veci broj turista u odnosu na baznu godinu, a prosecna
godisnja stopa rasta turistickog prometa inostranih turista je 6,6 % i nastavila bi da raste da
nije bilo elementarnih nepogoda u 2011. godini. Ovim se moze zakljuditi da je turisticka
dinamika Japana bila pozitivna.

2010. godine Japan je prema broju dolaska inostranih turista bio na osmom mestu u
svom regionu Azija i Pacifik, sa 4,2 % uces¢a, Sto i nije tako loSe, s obzirom na to da je Kina na
prvom mestu sa Cetvrtinom ucesca u regionu, ne racunajuc¢i Hong Kong, Makao i Tajvan, a
ostale konkurentne zemlje su za manje od 1 % pretekle Japan.?

2.2. Struktura stranih turista

Vec je reCeno da je inostrani turisticki promet Japana bio pozitivan prosle decenije.
Kao posledica istorijskih migracija stanovnistva u Japanu Zivi dosta stanovnistva korejskog i
kineskog porekla, pa je i razumljivo to da jedan deo ostvarenog turistickog prometa odlazi na
turiste iz Juzne i Severne Koreje i Kine radi porodic¢nih poseta. Pored toga, Japan ima veoma
dobre diplomatske i ekonomske odnose sa Nemackom i Amerikom, i turisti sa tih prostora su
brojni Sto podstice turisticku dinamiku izmedu ovh zemalja. a buduéi da su Nemci najvedi
putnici, oni dolaze u Japan ne samo zbog porodi¢nih poseta i poslovnih putovanja nego cesto
i zbog razonode, razgledanja i odmora.

Veliki broj turista posecuje Japan iz profesionalnih razloga, samim tim njihova
kretanja su usmerena prema velikim poslovnim i industrijskim centrima kao Sto su: Tokijo,
Jokohama, Osaka, Nagoja, Kjoto (iako velikim delom kao centar kulturno-istorijske bastine,
takode ima vedi broj objekata za poslovne prezentacije i sajmove), Saporo itd.

Posetioci koji pripadaju ovom turistickom profilu najvise dolaze iz SAD, razvijenih
evropskih zemalja kao Sto su Nemacka, Velika Britanija, Francuska, takode iz Juzne Koreje i
Kine. Najces¢e odsedaju u luksuznim hotelima poznatih svetskih lanaca.

Turisti koji posecuju Japan radi odmora i razonode najées¢e borave u Tokiju
(nesumiéno da je ovaj grad najveci turisticki centar za bilo koji vid turizma da se odludite),
Kjoto ili Osaku. | koriste razne tipove smestaja, od omladinskih hostela, preko Riokana do
hotela sa 4 ili 5 zvezdica. Zastupljen je i veliki broj ekoturista, koji je u svetu iz dana u dan sve
popularniji, s obzirom da je Japan mozda ekoloski najsvesnija zemlja. Uglavnom se odlucuju
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za posetu planini Fudi ili da uzivaju u nestvarnoj prirodi koju pruza Okinava sa svojim
okolnim ostrvima. Pored klasi¢nih tipova smestaja, koriste i kamp kucice, a oni koji su
avanturisticki nastrojeni koriste i Satore.

Kako bi se bolje razumeli faktore koji uti¢u na turisticki promet Japana, mora se
obrazloziti koji tip turista posecéuje Japan i iz kojih razloga. Za baznu godinu ¢u uzeti 2006. i
izostavi¢u 2011. zbog katastrofalnih elementarnih nepogoda u Japanu.

Tabela 3: Podela inostranih turista prema motivu posete

Turizam*
4.981.035

5.954.180

6.048.681

4.759.833

6.361.974

Posao**
1.523.013

1.575.858

1.455.284

1.192.622

1.394.586

Ostalo***

830.029

816.931

846.870

837.203

854.615

* Obuhvata odmor, razonodu, klasi¢ne tipove turizma
** poslovni sastanci, sajmovi, prezentacije...

***poseta rodbini, zdravlje, sport...

Izvor: JNTO - Visitor Arrivals by Purpose of Visit (2006 - 2010)

U sledecoj tabeli dat je prikaz turisticke poseéenosti Japana prema regionima sveta.

Tabela 4: Podela inostranih turista prema regionima

Azija 5.247.125 6.130.283 6.153.829 4.814.001 6.528.432
EUOR: 797.961 877.531 886.723 800.085 853.166
Severna

Amerika 1.001.501 1.017.018 967.124 874.617 905.896
SZhapimenlke 33.799 37.001 38.567 33.481 39.481
Okeanija 230.747 260.788 278.987 246.213 260.872
Afrika 21.896 23.408 24.498 20.621 22.665
Ostale zemlje 1.048 940 1.107 640 663

Izvor: JNTO - Foreign Visitors to Japan by Nationality (2006 - 2010)

Iz tabele 4 se jasno vidi pad u turistickom prometu 2009. godine od strane svakog
regiona. Takode je ocigledno da je Japan definitivho najposeéeniji od strane turista iz Azije,
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tj. susednih zemalja, a potom Severne Amerike i Evrope. Ipak, detaljnijim pregledom se

izdvajaju 15 drzava diji stanovnici najfrekventnije idu u Japan.

Juzna Koreja - 2.439.816 (28,3 %)
Kina - 1.412.875 (16,4 %)

Tajvan - 1.268.278 (14,7 %)

SAD -727.234 (8,5 %)

Hong Kong - 508.691 (5,9 %)
Australija - 225.751 (2,6 %)
Tajland - 214.881 (2,5 %)

Velika Britanija - 184.045 (2,1 %)
Singapur - 180.960 (2,1 %)

. Kanada - 153.303 (1,8 %)

. Francuska - 151.011 (1,8 %)
. Nemacka - 124.360 (1,4 %)
. Malezija - 114.519 (1,3 %)

. Indonezija - 80.632 (0,9 %)

. Filipini - 77.377 (0,9 %)

Sve ostale drZzave zajedno ostvarile su u¢esce od 8,8 % turista u Japanu.

2.3. Turisticka potrosnja

Receno je vec¢ da su najznacajniji izvori inostrane turisticke traznje Azija, Severna
Amerika i Evropa. Ukoliko se izuzmu turisti koji dolaze iz Koreje i Kine radi porodi¢nih poseta,
najveci broj turista dolazi u poslovne svrhe i sa motivom odmora ili razonode. Svaki turista na
osnovu svojih potreba i plateznih moguénosti bira odredeni tip smestaja koji mu odgovara i
koli¢inu novca koji ¢e da potrosi na putovanju.

2010. godine Japan je od potrosnje turista zaradio oko 1149 milijarde ¥, Sto je tada
iznosilo odprilike oko 12.500.000.000 US $. Kada bi Srbija imala ovakavu zaradu samo od
strane turista, onda bi za 2 godine skoro odplatila svoje dugove svetskoj banci. Zanimljivo je
to Sto Japanu turizam nije primarna grana.
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Tabela 5: Raspodela inostrane turisticke potrosnje prema nacionalnosti

Nacionalnost

turista Milijarde ¥

Hong Kong

Ostale zemlje

UKUPNO
1.149

Izvor: Japan Tourism Agency - Inbound Tourism Statistics 2010

U tabeli 5 prikazana je potrosnja inostranih turista u 2010. godini prema drzavama iz
kojih dolaze. Zanimljivo je to Sto su top 5 zemalja zajedno ostvarile uces¢e od skoro dve
tre¢ine celokupnog profita Japana od turizma, dok su sve ostale zemlje ostvarile jednu
tre¢inu. Takode se moze zapaziti ¢injenica da su turisti iz Kine, kojih je bilo skoro polovina
manje od turista iz Koreje, potrosili oko 53 milijardi ¥ vise.

Kako bi dobili bolji uvid u turisticku potro3nju u Japanu, neophodno je da se sagledaju

tipovi usluge ili proizvodi na koje su turisti ovih zemalja najvise novca utrosili i to je prikazano
u tabeli 6.
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Tabela 6: Iznos potrosnje inostranih turista prema tipu usluge ili proizvoda u ¥ po osobi i procentima

Transport

Nacmr!alnost Smeétaj Hra'r’1a i Zabava. .I eeilir Ostale UKUPNO
turista pice . ... rekreacija usluge
destinaciji
Kina 36.543 25.393 10.338 12.601 86.752 | 5.157 (2,9
(20,7 %) (14,4 %) (5,8 %) (7.1%) (49,1 %) %) 176.784
Koreja 27.565 18.163 9.456 3.379 20.458 | 1.494 (1,8
(34,1%) (22,5 %) (11,7 %) (4,6 %) (25,3 %) %) 80.875
Tajvan 26.700 18.584 7.529 6.424 39.129 | 5.521 (5,3
(25,7 %) (17,9 %) (7,2 %) (6,2 %) (37,7 %) %) 103.888
61.851 36.353 23.161 6.580 30.036 | 1.432(0,9
(38,8 %) (22,8 %) (14,5 %) (4,1 %) (18,8 %) %) 159.414
Hong Kong 31.575 25.080 10.541 4.580 43.956 850
(27,1 %) (21,5 %) (9 %) (3,9 %) (37,7 %) (0,7 %) 116.582

Izvor: Japan Tourism Agency - Inbound Tourism Statistics 2010

Kao $to se vidi u tabeli 6, turisti iz Kine imaju i najve¢u potrodnju u jenima po osobi i
najviSe troSe na Soping, dok Koreja, koja ima najviSe turista u Japanu, trosi najmanje ¥ po
osobi, a ni SAD nije daleko od Kine po potrosniji.

Prosecan strani turista u Japanu najvise potrosi na smestaj, hranu i piée i u Sopingu.
Sto se ti¢e $opinga, izdvojiéu nekoliko proizvoda koji se u Japanu najvie kupuju. To su:
kimona, tradicionalna odeéa i obuca, digitalni fotoaparati, video kamere, satovi, audio
oprema, kao i manga stripovi i anime (japanski animirani filmovi). Vecinu ovih prozvoda
turisti mogu kupiti u svojim zemljama, ali ovde, u zemlji porekla proizvoda, su sigurni u
kvalitet i cena je daleko pristupacnija nego ,kod kuce”. Za put do destinacije se najcesée
koristi avio prevoz, a naravno i vodeni saobracaj, pogotovo za turiste iz okolnih azijskih
zemalja. Cena rent-a-car sluzbi je povoljna, dok je cena litre benzina 1,8 US §, $to je nesto
jeftinije nego kod nas u Srbiji, ali treba uzeti u obzir njihov visok Zivotni standard, tako da za
Japance ova cena nije toliko visoka. Takode se u transportu u destinaciji koristi i Sinkansen,
japanski brzi voz poznatiji u svetu kao ,Voz metak”, koji je prava turisticka atrakcija. Voz
dostize brzinu i do 350 km/h, a unutrasnjost i komfor se poistoveéuju sa onim iz aviona
vodedih svetskih avio kompanija. Wellness i Spa centri takode dosta profitiraju, jer je jasno
da je ovaj koncept i nastao u ovom delu sveta. Nocni klubovi i barovi izuzetno dobro posluju,
pogotovo za ljubitelje elektronskog zvuka. Ali, neosporno je da kulturno-istorijske atrakcije
najvise profita donose.
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2.4. Organizacija turizma i promociona politika

Glavni organ koji se bavi turizmom u Japanu je Japan Tourism Agency ili JTA. Kreirana
je 1. oktobra 2008. godine, sa sedistem u Tokiju i saCinjena je od Ministarstva zemljista,
infrastrukture, transporta i turizma. Ona predstavlja najznacajniji administrativni auoritet i
zaduZena je za pravljenje planova, strategija, projekata i programa, kao i za njihovo
upravljanje, koordinaciju i kontrolu. Radi na promovisanju i marketingu Japana kao turisticke
destinacije na svetskom turistickom trzistu. Glavno lice JTA je komesar i on ima ulogu
generalnog direktora, odnosno ministra za turizam.

Sektori JTA-a su:

Divizija za opste poslove (planiranje osnovne politike poslovanja, planiranje promovisanja i
strategija i statisticko istraZivanje)

Divizija za turisti¢ku industriju (razvoj, poboljSanje i koordinacija turizma)

Divizija za politiku internacionalnog turizma (koordinacija sa imigracionim sektorom i
koordinacija i pregovaranja sa svetskim turistickim organizacijama kao $to je UNWTO)
Divizija za promovisanje internacionalnog turizma (kreatori Visit Japan kampanje, promocija
inbound i outbound inicijative, bilateralna razmena i privlaéenje i odrzavanje MICE-eva)
Divizija za regionalni razvoj (razvoj atraktivnih i internacionalno konkurentnih turistickih
destinacija)

Divizija za turisti¢kih resursa (o¢uvanje, negovanje i razvoj turistickih resursa i ohrabrivanje i
pomoc¢ u ljudskim resursima)

Japanska turisticka agencija ima viSe svojih predstavnistava u svakom od osam
regiona i oni su zaduZeni za promociju svojih regija na turistickom trzistu.

Pod svojim pokroviteljstvom drzi i Japansku Nacionalnu Turisticku Organizaciju ili
JNTO. INTO je uklju¢ena u veliki broj aktivnosti vezanih za turizam Japana, kao Sto su:
upravljanje turistickim info centrima ili TIC-evima, uredenje objekata za strane posetioce,
promovisanje turizma Japana na medunarodnim konvencijama i sajmovima, sprovodenje
istrazivanja vezanih za turizam, objavljivanje medijskog sadrzaja za turiste, itd. Takode ima
13 kancelarija u najveéim gradovima sveta, kroz koje se sprovodi Sirok spektar aktivnosti za
promovisanje Japana. Svaka kancelarija je zaduzena za neki deo sveta i svaka od njih ima cilj
da promocionom politikom privuce i ohrabri Sto viSe ljudi da posete Japan. Pruzaju up-to-
date informacije vezane za Japan generalno, ucestvuju u lokalnim turistickim sajmovima i
izlozbama, podpomazu razvoj tura u Japan, snabdevaju dato trziSte besplatnim brosurama,
kao i prikazivanje izvrsnih turistickih filmova o Japanu koji su i viSe puta nagradivani.

Sediste je takode u Tokiju i pored mnoStva kancelarija Sirom Japana imaju tri u
Severnoj Americi (u Nju Jorku, Los Andelesu i Torontu), tri u Evropi od kojih je kancelarija u
Londonu zaduZena za severni deo Evrope, deo Afrike u kome je englesko govorno podrudje i
za Bliski Istok, zatim u Frankfurtu koja je zaduZena za Nemacku, Austriju, Svajcarsku
(nemacko govorno podrudje), Poljsku, Cesku, Slovacku, Madarsku, Rumuniju, Bugarsku,
Albaniju i bivie zemlje SFRJ i poseduju jo$ jednu u Parizu za Francusku, Spaniju, Portugaliju,
Belgiju, Holandiju, Luksemburg, Italiju, Grcku, Gibraltar, Andoru, Monako, San Marino,
Vatikan, Svajcarsku (francusko govorno podrudje) i za deo Afrike u kome je francusko
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govorno podrucje. Postoje i 7 kancelarija u Aziji i Pacifiku, od kojih su tri u Kini (Peking, Hong
Kong i Sangaj), u Koreji (Seul), Tajlandu (Bangkok), Singapuru (Singapur) i u Asutraliji (Sidnej).

Vistit Japan (Posetite Japan) kampanja je lansirana kako bi ostvarili cilj od 10 miliona
inostranih turista u Japanu u 2010. Predlozena je od strane tadasnjeg premijera Juniciro
Koizumija 2003. godine u svom politickom govoru.

Japanski turisti¢ki apel je izazvao empatiju u stranim drzavljanima. To je doprinelo
medusobnom razumevanju kroz jedan-na-jedan razmenu i dolasku medunarodnih turista
koji je rezultovao u regionalnoj revitalizaciji kao i Sirenju poslovanja. Iz tih razloga, javni i
privatni sektori su radili kao jedan na celu sa Japanskom Turistickom Agencijom koja
koordinira JNTO.

Sprovodene su ogromne promocione aktivnosti usmerene ka dvanaest zemalja i
regiona (Koreja, Kina, Tajvan, Tajland, Hong Kong, Singapur, SAD, Kanada, Velika Britanija,
Nemacka, Francuska i Australija), koje su slali veliki broj turista u Japan i upravo ova trzista su
oznacena kao prioritetna. Kao dokaz da je ova kampanja ,urodila plodom“ potvrdeno je u
prethodnim poglavljima, pogotovo u listi od 15 zemalja ¢iji turisti najviSe posecuju Japan, od
kojih su svih 12 na listi. Pored toga, tri zemlje (Rusija, Malezija i Indija) su oznacene kao
obecavaju¢a emitivna trzista 2007. godine i na njima se sprovode velika marketinska
istrazivanja kako bi povecali dolazak turista u Japan.

2008. godine poceo je projekat Visit Japan Upgrade u kojima se radilo na tome da se
doprinese povecanju satisfakcije turista kako bi ih podstakli da ponovo dodu u Japan, kao i
na momentalnom odgovaranju na Zalbe svih turista pojedinacno. S obzirom na to da je 2009.
godina bila krizna godina za svetski turizam i na cinjenicu da se od 2003. godine do 2010.
godine multiplikovao broj turista za 3 miliona, ova kampanja je bila viSe nego uspesna, iako
nisu uspeli da privuku ciljnih 10 miliona turista.

2010. godine turisticki slogan ,Cool Japan“ je zamenio mnogo bolji i efektivniji ,,Japan
- Endless Discovery” (beskrajno istrazivanje). Odnosi se na Japan kao zemlju neiscrpnih
uzitaka. Slogan izrazava nadu da ce turisti doéi u Japan viSe puta i ste¢i razumevanje za

mnostvo razli¢itih resursa koje ova zemlja ima da ponudi. Logo je jednostavan i lako pamtljiv.
Prikazuje granu tresnjinog cveta, naslonjenu na izlazeée Sunce.

e Japan.

‘Endless
- Discovery.
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Il TURISTICKA PONUDA HOKAIDA

1. Osnovne odlike Hokaida

Kada bi doslovno preveli sa ideograma u toponimu, Hokaido znadi ,put severnog
mora®“.

Hokaido je najsevernije i najnerazvijenije, drugo po
veli¢ini japansko ostrvo. Njega zapljuskuju dva mora, Ohotsko na severu i Japansko na
zapadu, kao i Tihi okean na istoku.

Od industrijske proizvodnje najrazvijenija je mlekarska industrija (90 % sira i putera
Japana, proizvodi se na Hokaidu). Ribolov takode predstavlja znacajnu industrisjku granu,
bas zbog svog prirodnog okruzenja, sa godisSnjim ulovom od preko 6 miliona tona ribe.

Klima na Hokaidu se odlikuje hladnim letima, koje privlaci veliki broj turista iz drugih
delova Japana. Prose¢na temperatura u letnjim mesecima iznosi oko 22°C . Zime su ledene i
duge. Snega i vejavica ima dosta, tako da je ostrvo Hokaido idealno za zimske sportove.

Hokaido je 21. po redu najveée ostrvo na svetu po veli¢ini. To je ostrvo koje
zadovoljava veliki broj razli¢itih segmenata turisticke traznje. Hokaido fascinira mesavinom
pejzaza, izuzetnim biodiverzitetom, dragocenim bogatsvom Suma, Cistog vazduga i vode.
Postoje mnoge atrakcije na Hokaidu, ukljuCujuéi cetiri karakteristicna godisnja doba,
netaknutu prirodu i ukusnu hranu. Svaka sezona ima svoje razli¢ite karakteristike, nudedi
raznolike predele i aktivnosti, kao i hranu, koja svake godine privlaci veliki broj posetilaca,
kako domacih tako i stranih, a posebno iz susednih azijskih zemalja.

Hokaido se prostire na povrsini od oko 83,5 km? koja &ini 22 % ukupne povrsine
zemlje i broji oko 5,5 miliona stanovnika. Glavni grad je Saporo i on je peti po velicini grad u
Japanu. Saporo je izvedeno ime sa Ainu jeziku, ,Sari-Poro-Pet”, Sto bi u slobodnom prevodu
znatilo ,reka koja proti¢e kroz ravnice”. Okolina Sapora obiluje bujnim zelenilom.?

U kratkom vremenskom razdoblju, Saporo je postao urbani grad od oko 1,9 miliona
stanovnika i srediste je ekonomije, kulture i mnogih drugih aspekata u severnom Japanu.
Saporo ima za cilj da postane idealan grad severne regije. Postoje mnogi Soping centri te on
predstavlja mesavinu prirodnih i urbanih okruzenja koje stvaraju otvoren i snazan osecaj i
utisak.

Zbog svoje netaknute prirode, Hokaido privlaci mnoge strance, ukljucujuéi skijase i
snoubordere, u zimskom periodu, kao i planinare, kampere i bicikliste u letnjem periodu, od
juna do septembra.

3 Dragan Milenkovié - ,Japan za pocetnike” str. 192
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Niseko je najbolji ski centar u Japanu. Sezona traje od novembra pa ¢ak do maja
meseca. Epitet najboljeg je dobio zbog svoje infrastrukture, veli¢ine, kao i klime. Najvise
turista-skijasa dolazl iz Australije.

Za razliku od ostalog dela Japana, Hokaido nema viSestruke prefekture, nego Cetiri
glavna okruga koji su podeljeni na subprefekture.

Centralna regija (Douou)

Centralna regija ukljucuje Saporo, najveci grad u Hokaidu. lako regija ima najveci grad
u blizini, ona takode ima idilicne brdske zone na samo 90 minuta voZnje automobilom.
Priroda se prelepo uklapa sa funkcijom grada. Podrucje je puno uzbudenja i velika je ponuda
razli¢itih aktivnosti.

JuZna regija (Donan)

Donan je podrucje na juznom delu Hokaida. Ovo podrucje je vrlo privlacno, kako
istorijski, tako i Sto je bogata prirodnim lepotama. Najvedi grad ove regije je Hokodate, koji je
bio prestonica Ezo republike. Ova regija ima izrazene promene godiSnjih doba. Postoje
mnoge stvari koje treba videti u tom podrucju, ukljuujuéi njegove egzoticne ambijente. Ova
regija je bogata plodovima mora. Najpopularni grad je Hakodate i on predstavlja centar juzne
regije.

Istocna regija (Doto)

U isto¢noj regiji postoji mnogo netaknute divljine i prirode. Najveci grad je Kusiro koji
ima koo 200.000 stanovnika. U ovoj regiji se nalazi poluostrvo Siretoko koje je 2005. godine
registrovano kao lokalitet pod zasStitom UNESCO svetske bastine i ima nezamenljive
vrednosti ekosistema i bioloske raznolikosti (biodiverziteta). Siretoko nacionalni park, koji se
nalazi na poluostrvu Siretoko u istoénom Hokaidu, jedan je od najljepih nacionalnih
parkova. Poluostrvo je dom raznih divljih Zivotinja, ukljucujuéi i medvede. Zahvaljujuéi svojoj
misterioznoj atmosferi koje podruéje odiSe, moze se uZivati u predivnhom pogledu na celo
ostrvo.

Severna regija (Dohoku)

Severna regija Dohoku je najreprezentativnija u pogledu ocuvanosti. Njegove
veli¢anstvene planine, gruba obala i prekrasno cvece ne ostavljaju ravnodusnim ni jednog
posetioca. Najveéi grad ove regije je Asahikava, koji je takode drugi grad po veliCini na
Hokaidu i nezvanic¢no je najhladnije naseljeno mesto u Japanu.

2. Resursi za razvoj turizma na Hokaidu

2.1. Prirodni resursi
Opsta karakteristika bioloske raznolikosti Hokaida je veliki geneticki (skup gena svih

postojecih Zivih bic¢a) i ekosistemski diverzitet (raznovrsnost stanista), kao i svih procesa koje
vrsi organizam u sklopu ekosistema.
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2.2. Biodiverzitet i reliktne vrste

Poluostrvo Siretoko nalazi se severo-isto¢no od Hokaida. Lokalitet obuhvata prostor
od srednjeg dela poluostrva do svog vrha (Siretoko rt) kao i okolne morske povrsine. On
pruza izvanredan primer interakcije morskih i kopnenih ekosistema, kao i izvanrdnu
produktivnost ekosistema, uglavnom pod uticajem formiranja sezonskog leda na najmanjoj
Sirini na severnoj hemisferi. Siretoko, gde su leta kratka, a sante leda se mogu videti zimi,
pripada istoj zoni kao subarkticki deo Rusije i Kanade. U klimatskom okruzenju koje se
smatra prilicno jedinstvenom u Japanu, ekosistemi kopna i mora u stalnoj su vezi jedni sa
drugima i na taj nacin stvaraju spektakularan ciklus Zivota. Uz retke mesSavine Cetinarskih i
Sirokolisnatih drveca koja bogato rastu ima i viSe od 100 alpskih biljaka, koje su zajedno
rasporedene sve do ivica obale. Neverovatno koliko ima vrsta Zivotinja poput jelena,
medveda, lisica, tuljana, orlova, lososa i kitova koji uestvuju u lancu Zivota ove regije, a koja
po povrsini nije tako velika. Od posebne je vaznosti jer predstavlja stanista brojnih morskih i
kopnenih Zivotinjskih kao i biljnih vrsta. Neke od njih su ugrozene i endemicne, kao Sto su
Blekistonova riblja sova i biljka Viola kitamiana. Lokalitet je i globalno vazan za ugrozene
morske ptice i ptice selice, kao i za morske sisare, ukljucujuci Steler morskog lava i neke vrste
kitova.

Siretoko poluostrvo, na severo-istoénom kraju japanskog arhipelaga i proteie se
3.000 km od severa prema jugu, upisano je na listu UNESCO-ve svetske prirodne bastine u
julu 2005. godine. Njegovo ime je izvedeno iz jezika Ainu naroda Sto znadi ,kraj sveta".

Da bi se u potpunosti uzivalo u ovom rtu koji je jos uvek divlja regija, mora se prici sa
morske strane. Postoje dve ture krstarenja iz Utoroa i Rausua. Koristeéi obe ture krstarenja
omogucava se da se jasno vide razlike u terenu, odnosno da se diferencira, pitoma juzna
strana sa pescanim obalama, sa severnom stranom i strmim i hrapavim liticama koje se Cine
kao da im nema kraja. Mnogi jedinstveni topli izvori, ukljucujuci otvorene kupke koje nestaju
u moru tokom plime, takode spadaju u atrakcije Siretoko regije.

Sferne mahovine

Odredene su kao posebno prirodno bogatstvo marta 1952. godine. Mogu se videti na
mestima kao $to su jezero Akan, Eko muzeju kao i na izlozbama na ostrvu Curui. Postoji i
Ainu festival koji se odrzava u oktobru sa ceremonijama pozdravljanja i ispracaja sfernih
mahovina.

2.3. Vulkanske pojave

Sova-$inzan je vulkanska lava kupola u Sikotsu-Toja nacionalnom parku koji se nalazi
odmah pored brda Usu. Planina je nastala izmedu 1944. i 1945. godine. U pocetku, serija
snaznih potresa pogodila je podrucje i polja pSenice, a potom se naglo uzdigla. Lava je
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probila na povrsinu i tako se stvorio danasnji vrh. Najvisi vrh je sada 398 m visok, koji se i
dalje aktivno dimi. Sam po sebi je ekstremno redak fenomen i tako privliac¢i vulkanologe
Sirom sveta.

Naziv Sova-inzan doslovno zna¢i ,Sova nova planina", kao $to je formirana za vreme
vladavine cara Hirohita, poznato kao Sova razdoblje. Kada se Sova-$inzan prvi put pojavila,
japanske vlasti su bile zabrinute da bi se to moglo protumacditi kao lo$ predznak za rat, a
njeno postojanje je bila strogo ¢uvana tajna. Veliki deo informacija o formiranju vrha tokom
ovih godina dolazilo je od lokalnog upravnika poste Masaa Mimatsua, koji je belezZio detaljna
merenja napredka.

Vulkansko jezero Toja, nalazi se u jugozapadnom delu Hokaida, pripada Sikotsu-Toja
nacionalnom parku. Ovo jezero se proteze 11 km od istoka na zapad, 9 km od juga na sever i
43 km okolo. Aktivni vulkan koji ponosno stoji u blizini jezera sa belim dimom koji se dize
iznad njega je na planini Usu. To je jedan od najaktivnijih vulkana sa repetivnim erupcijama
na svakih 30 do 50 godina. Njegova poslednja erupcija bila je 2000. godine. Zivi krateri i
ostatci lave u erupciji mogu se pazljivo posmatrati. Prvi u Japanu registrovan je u svetskom
Geoparku 2010. godini. Topli izvori jezera Toja, spadaju u jedne od najboljih spa rezortova u
Hokaidu. Razli¢iti dogadaji poput vatrometa, odrzavaju se tokom cele godine. G8 Hokaido
Tojako samit odrzan je u 2008. godini. Mnogi ljudi iz celog sveta okupili su se na jezeru Toja.
Sa prirodom u izobilju, to je izvrsno mesto za razmenu pogleda na svet na globalnom
okruzenju i na klimatske promene. Postoje mnoga interesantnih mesta oko jezera Toja
ukljuéujuci Naucni muzej vulkana gde se prikazuju vizuelne slike erupcija koje su se dogodile
u 1977.i2000. godine, zajedno sa posebnim zvuénim sistemom i efektima.

lezero Toja je jezero bez leda, tj. nikada se ne zaledi, ¢ak ni zimi kada temperatura
padne drasti¢no. Dakle, lepota jezera bez leda se moze uzivati bilo kada tokom godine. Na
sredini postoje Cetiri velika i mala ostrva nazvana Nakadima, a na njima je Sumski muzej
Tojako, koji je deo ture razgledanja brodom. Sportski ribolov na pastrmke i snetce je vrlo
popularna aktivnost na i oko jezera. Kampovi koji su tamo napravljeni, zadovoljavaju sve
potrebe i u potpunosti su opremljeni.

2.4. Nacionalni parkovi

Hokaido ima veliki broj nacionalnih parkova, koje mnogi posetioci svrstavaju u
najatraktivnije destinacije, posebno zato Sto nude neograni¢ene mogucénosti za planinarenje.

Nacionalni park Daisecuzan, u Asahikavi najveéi je
nacionalni park u celom Japanu. Prostire se na povrsini od preko 225.000 hektara i nalazi se
u srediStu Hokaida. Daisecuzan gusto je poSumljen i ima gotovo netaknute divljine. Planinski
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kompleksi pokrivaju 16 vrhova iznad 2.000 m. Regija je bogata vodenim resursima: mnogo
jezera, vrucih izvora vode, vodopada. U viSim delovima, zastupljena je ¢etinarska Suma, dok
je u nizim listopadna Suma. U nizim delovina su ogromne povrsine poljskog cveca.

Na ovom prostoru, Zivotinjski svet je veoma rasporostranjen. Tu se mogu naci veliki
sisari, poput mrkog medveda, Ezo jelena, kao i mnostvo divljih ptica poput crnog detli¢a. U
nacionalnom parku Daisecuzan i u okolini ima mnosStvo hotela. Pored hotela visoke
kategorije, postoje i drugi brojni smestajni kapaciteti, a svaki od njih ima svog radnika, koji je
zaduZen da ukaZe turistima na mere predostroznosti (bezbednosti turiste i zastiti prirodnih
vrednosti), kada je planinarenje u pitanju. Ministarstvo Zivotne sredine Japana, objavilo je
priru¢nik o ovom parku na vise jezika.

Akan nacionalni park nalazi se u istoénom delu Hokaida, Park je prepoznatljiv po
svoja tri prekrasna jezera: jezero Akan, Masu i Kusaro.

Nacionalni park se sastoji iz dva odvojena dela. Zapadni deo je manji i sadrzZi jezero
Akan, a u ve¢em istoénom su jezera Masu i Kusaro.

Masu jezero je jedno od najprovidnijih i najjasnijih jezera na svetu, sa jasno plavom
bojom. Japanci ga smatraju za najlepsSe jezero. Jedno je i od najdubljih jezera.

Jezero Akan
divne zelene loptice.

Pored jezera je grad Akankohan sa hotelima koje imaju terase sa pogledom na jezero.
Na istoénom kraju grada su pesacke staze koje vode kroz Sumu ili pored jezera. U Akankohnu
se nalazi i Eko muzej. U blizini je i malo selo Ainu Kotan, koji ima svoju osnovnu ulicu sa puno
suvenira, napravljenih u Ainu radionicama. Na kraju ulice se nalazi muzej koji prikazuje
tradicionalne zanate Ainu naroda, zatim odedu, kao i svakodnevni pribor za Zivot.

e staniSte za mnoge vrste algi, koje se formiraju u

Sikotsu-Toja je jedna od najpopularnijih turisti¢kih destinacija Japana. Ovaj nacionalni
park ima puno toplih vulkanskih izvora. Impresivno deluje i kanjon Mosi, kao i kaldera jezera.

Risiri-Rebun-Sarobecu nacionalni park ima nizijsku povrsinu od preko 20.000 hektara.
Planina Risiri po obliku neodoljivo podseca na planinu Fudi, pa je zato i zovu planina RiSiri-
Fudi. Uzdize se 1.721 metar iznad povrSine mora. Vrh je izuzetno lep, idealan za pesacenje,
kao i za one koji uzivaju u lepom pogledu. Dugacka obala se proteze izmedu reke TeSio i
Vakanai i predstavlja prekrasan kraj, koji se zaista ne moze videti ni na jednom drugom
mestu. U gornjem delu Sarobecu nizije, postavljene su drvene pescane staze za upoznavanje
mocvara i retkih vodenih biljaka, kao Sto je ljubic¢asti drenak. Penke i Panke mocvare su
izuzetno staniste za retke vrste biljnog i Zivotinjskog sveta.
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2.5. Svetska kulturna bastina

Na UNESCO World Heritage listi nalazi se Gokajama i Sirakava-go sela koja leze u
ravni sa Sogava re¢nom dolinom u udaljenim planinama koje se prostiru od Gifu do Tojama
prefekture. U istorisjkom smislu sela Gokajame i Sirakava-go su krasni primeri tradicionalnih
ljudskih naselja, savrseno prilagodeni svom okruzenju. U selu Ogimadi, istorijske zgrade se
sastoje od 117 kuca i 7 drugih objekata, od kojih su neke stare visei do 250 godina, paralelno
uskladene sa So rekom, dajuci impresivnu sliku.

Ainokura selo nalazi se na terasastim platoima iznad reke So. Istorijskih kuéa Ga$o
ima oko dvadeset i sve su sa pogledom na reku.

Najraniji pisani dokumenti govore da podrudje Sirakava-go datira jos iz sredine 13.
veka, a Gokajama od 17. veka. Gokajami je malo teze pristupiti i zahteva presedanje
autobusa u Ogimaciu. Manje razvijena i manje naseljena nego Sirakava-go, njena sela su
intimnija i sa manje upada modernih zgrada.

Gokajama je mesto strmih planina i dubokih dolina koje se
nalazi u jugo-istocnom delu TOJama Smatra se da je Gokajama, Sto znadi ,pet dolina“, tako
nazvana jer je to bilo selo medu pet dolina: Akao-Dani, Kami-Nasi-dani, Simo-Nasi-dani,
Otani i Toga-dani uz So-gava reku. Kuée u tom podrucju su izgradene u stilu koji se zove
,gaso-zukuri” Sto znali ,izgradena kao ruke pri molitvi“, jer farmerski strmi krovovi
podsecaju na ruke budisti¢kih monaha sklopljene kao za molitvu. Arhitektonski stil razvio se
tokom mnogih generacija i imaju tri ili Cetiri etaze. DefiniSe ih krov u obliku trougla. U ovoj
viSeslojnoj gradevini, spratovi su posebno karakteristicni jer prikazuju mudrost farmera koji
su upravo ovaj deo gradevine predoredili za gajenje svilenih buba ¢ak i po ostroj zimi.
Podrucje za svilene bube je na tavanu, gde se topline sa prvog sprata i prizemlja, koji su puni
ljudi i aktivnosti, dize gore. Strmi krovovi su nagnuti na impresivnih 60 stepeni kako bi se
sprecilo gomilanje gustog snega na njih (ponekad i 4 m visok), a ekseri nisu koris¢eni u
gradnji tih kué¢a. Ovo planinsko selo, koje ima grupu gaso-zukuri kuca, privuklo je paznju
$irom sveta kada je ovo naselje zajedno sa Sirakava-go iz Gifua stavljeno pod UNESCO-vu
listu Svetske kulturne bastine u decembru 1995. godine.

Osmatracnica u Ogimaci dvorcu je popularno mesto sa kojeg se moze videti Sirakava-
go Ogimaci selo, gde su 59 kuca zajedno skupljene. Ovaj brdovit vidikovac je savrSen za
panoramski pogled na sela u gasho stilu, tokom cele godine, jer svako godisnje doba ,prica
svoj deo price” ovog neverovatnog mesta. Vada kuca i Nagase kuca u Ogimaci selu su
otvorene za javnost i nude priliku da posetioci nau¢e o tome kako su ljudi Ziveli davno na
ovim podrucjima. Mnogi turisti Zele da posete ovo mesto posebno zbog starog sistema
isteka vode koji se izvodi poslednje nedelje oktobra svake godine. Ogimaci, najvece selo
Sirakava-go regije je glavna atrakcija kao i sjajno izleti$te iz Takajame ili mesto za odmor
izmedu Takajame i Kanazave. Najbolji nac¢in da se ovo mesto doZivi je ako turisti ostanu da
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prenoce u jednoj od seoskih kuéa, od kojih mnoge sada sluze kao minsuku (japanski stil
smestaja).

Krajolik planinskih sela se savrSeno uklapa sa prirodom svakog godisnjeg doba. Zeleno
lis¢e u prolece, zatamnjeno braon lisée u jesen, sneg zimi, sva ta atmosfera koja stoji rame uz
rame sa etno ku¢ama, ¢ini ovo mesto toliko nestvarno da podsecéa na predeo iz neke bajke.

U Gokajami je preporucljiva poseta Ainokura selu u Taira podrudju, gde stoji 24 kuéa
uz pozadinu planina kao i Suganuma selo u Kami-Taira podrucju sa devet kuca, ukljucujudi
dve koje su izgradene tokom Edo razdoblja (period u kome je Japanom vladao Tokugava
Sogunat). Takode vredi posetiti i sledece kuée, koje su oznadene kao vazna kulturna dobra
Japana: Murakami kuca gde glava porodice objasnjava istoriju Gokajame turistima dok sede
oko ognijista, Haba kuca koja je zadrzala vecinu dobro ocuvane gasho strukture sa vrlo malo
obnove, Ivase kuca, koja je najveca kuca u gaso stilu sa pet spratova, a unutrasnjost je
izgradena od ,,zelkova” drveta. Ainokura gaso selo ima nekoliko gaso-zukuri pansiona koji su
dostupni turistima. U Toga podrucju, festival Svetske Drame se odrzava svakog leta i
pozorisne trupe iz razli¢itih zemalja Sirom sveta okupljaju se tamo kako bi odradili
performans svojih predstava. Ainokura i Suganuma sela su odredena kao vredne kulturne
imovine koje ¢e biti saCuvane za kasnije generacije.

2.6. Najvazniji turisticki centri

Nesumljivo je da gradski turisti¢ki centri izuzetno privlace turiste. Razvoj turizma u
urbanim podrucjima je veoma stara pojava. Gradovi u Japanu prepoznaju sve moguénosti
urbanog turizma i u tom pogledu turistima se nude razliciti sadrzaji i aktivnosti, odnosno,
liéni multifunkcionalni ambijenti u kome se kriju mogucnosti zadovoljenja razlicitih potreba
turista i njihovih posebnih interesovanja.

U ovom delu bi¢e rec¢i o nekim vaznim i atraktrivnim gradskim i ski turisti¢kim
centrima.

Gradski turisticki centri

Svakako u najvaznije turisticke centre spadaju glavni grad ostrva Saporo, kao i
Asakihava, koji je drugi po velicini grad na Hokaido.

Saporo, je Cetvrti po veli¢ini grad u Japanu po broju stanovnika, a najveci grad na
severnom japanskom ostrvu Hokaido. Nalazi se u ISikari prefekturi. Grad pokriva oko 1200
km? povréine na kojoj Zivi oko 2 miliona stanovnika.

Saporo je poznat izvan Japana po tome $to je bio domacin Zimskih olimpijskih igara
1972. godine, prve zimske olimpijske igre koje su odrzane u celoj Aziji. Poznat je i po
godisnjem Juki Macuri festivalu, koji se medunarodno naziva Saporo Snezni Festival, koji
privlaci vise od 2 miliona turista iz celog sveta. Grad je takode dom poznate Saporo pivare i
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poznatog keksa sa belom cokoladom koji se zove ,Siroi koibito” tj. ljubavnici u belom i
isklju¢ivo se prodaje na Hokaidu.

Saporo Snezni Festival, jedan od najvecih japanskih zimskih dogadaja, privlaci sve veci
broj posetioca iz Japana i inostranstva svake godine. Svake zime, oko dva miliona ljudi ¢e
dodi u Saporo da bi videli stotine prekrasnih sneznih i ledenih skulptura koje su postavljenje
duz Odori parka, parcele kod kupole Cudome i u glavnoj ulici Susukino. Za sedam dana u
februaru, ovi kipovi i skulpture (velike i male) pretvaraju Saporo u zimsko carstvo iz snova od
leda poput kristala i belog snega

Moerenuma park, ¥ koji je napravljen u Saporu, prosto je
nestvaran predeo. Vajar Isamu Nogua je posetio Saporo 1988. godine. PaZljivo je posmatrao
povrsinu Moere Marsa, koji je bio pokriven snegom i ledom. Sve je to ostavilo snazan utisak
na Nogucija. Ovom priznatom dizajneru i vajaru, uprava Sapora je poverila dizajniraje parka.
Iznenada je umro ali izgradnja parka prema planovima Nogucija je realizovana.

Moerenuma Park je jedan od moderno uradenih parkova, koji podseéa na veliku
skulpturu, sa svim svojim razli¢itostima i delovima. U njemu ima puno umetnickih dela, kao i
dosta travnatih povrsina i mesta za opustanje, kao predeo iz snova.

Odori Park deli gradski centar na sever i jug i proteze se oko 1,5 km od 12 blokova sa
tv tornjem. U svakom bloku ovog parka, nalaze se atrakcije, spomenike, umetnic¢ka dela,
podrucja za decu, fontane, a da ne spominjemo lepotu sezonskog cveca i drveéa. Medu
umetnickim delima, veliko delo Isamu Nogucija je dobro poznato.

Sve zajedno u parku ima oko 4.700 stabala 92 vrste biljaka poput ljiljana, brestova,
japanskih zelkova, azaleja i oko 50 stabla tresnje.

Otaru je stari grad Sapora i definitivno ga vredi posetiti zbog svoje lepote, dobre
hrane i puno atraktivnih mesta u svakoj sezoni.

U staro vreme, kada su trgovacki brodovi plovili iz HonSua do Hokaida, ovaj grad je
igrao vaznu ulogu kao centar trgovine. Takode je bio znacajan samim tim i za ribare Hokaida.
Glavne ulice grada drugacije su od drugih mesta u Japanu, sa mnogo izmesanih stilova
arhitektura, Sarmantnosti i nostalgije na stara vremena.

U gastronomskoj ponudi dominiraju svezi morski plodovi i riba iz Japanskog mora.
Susi je mozda najpopularnije jelo za turiste, osim toga, u svakom restoranu se sluze razne
vrste dobre hrane, kao Sto su rezanci, zapadnjacka ili kineska jela ka i dezerti.

Kako je ovaj grad bio uspesan u ribarstvu vekovima, najpoznatija znamenitost ovde je
Otaru kanal kroz koji su ribari dolazili na tegljacima kada bi se vratili sa pecanja i onda bi
prolaznicima pokazivali i hvalili se svojim ulovom.

U Otaru se mogu videti ostatci glavne industrije, mnostvo staklo-keramickih radniji.
Kako su oni pravili mnogo staklenih bova, svetala za ribare, imali su mnoge staklo-keramicke
fabrike, gde su pravili razne vrste proizvoda kako bi privukli posetioce. Takode postoji prilika
da turisti uZivaju gledajuéi prelepe predmete od stakla iz Italije u Venecijanskom muzeju
stakla i unutra imaju priliku da uz pomo¢ majstora sami napravite neku staklenu figuricu.
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Jedan od takode vrlo vaznih turistickih centara je Asahikava, po veli¢ini, drugi grad
na Hokaidu. U ovom gradu prvi put je upotrebljen led kao vajarski materijal. Asahikava je
veoma poznat turisticki grad, narocito zbog Svetskog festivala leda koji se odrzava u njemu.
Kada je festival leda u pitanju, ne sme se zaobici jedno ime sa ovih prostora. Naime, radi se o
Crnogorcu Radovanu Boskovi¢u, koji je ziveo i radio na Hokaidu, osvojivsi brojne nagrade u
pravljenju skulptura od leda. Festival se odrzava u februaru, kada je prose¢na temperatura -
20 stepeni, a nocu se spusta i do -37 stepeni.

S

+« Ta hladnoca je jeziva i predstavlja pravi test psiho-fizicke izdrzljivosti
vajara. Na obliznoj planini u neposrednoj blizini Asahikave, postoji i Muzej leda. Ovaj festival
leda je drugi po veli¢ini na svetu i ima najveée snezne skulpture.

U blizini Asahikave se nalazi i Daisecuzan nacionalni park o kome je receno ranije u
istrazivackom radu.

Glavna turisticka atrakcija ovog grada je zooloski vrt Asahijama, koji je uzgred
najpoznatiji zooloski vrt u Japanu i drugi po posecenosti. Asahijama zooloski vrt ima vise od
800 Zivotinja iz oko 150 vrsta. Prilicno velik broj kada se uzmu u obzir poteskoce povezane sa
odrzavanjem Zivotinja tokom vrudéih leta i izuzetno hladnih zima. Ono Sto je atrakcija ovog
vrta je to §to omoguéava posetiocima da posmatraju Zivotinje iz razli¢itih uglova. Setnjom
kroz stakleni tunel, omoguéeno je da se posmatraju podvodni letovi ptica, bazeni sa
pingvinima i sli¢no. Svaki odsek sa Zivotinjama je ureden do savrSenstva, tako da se stice
utisak kao da se ne nalazite u zooloSkom vrtu, nego u prirodnim staniStima tih Zivotinja.

Noboribetsku RS ! je deo Sikocu-Toja nacionalnog parka. Ovaj centar
jos zovu ,Vruée prolece”, jer nudi ¢ak jedanaest razlicitih vrsta termalnih voda, koje spadaju
u najbolje termalne vode Japana. Centar ima veliki broj bazena u koje ulazi sedam ralicitih
toplih proleé¢nih voda, razlicite kiselosti i mineralnog sadrzaja.

Furano | je grad sa prekrasnim lavandinim cvetnim poljima.
Najbolje vreme za posetu je u Ietnjem periodu, narocito u julu, kada cveta lavanda. Ovaj grad
je poznat po svojim divnim | slikovitim ruralnim predelima. Lavanda se uzgaja u Hokaidu vise
od 50 godina. Kada je doslo do smanjenja potraznje za lavandom, lokalne vlasti su iskoristili
ova divna polja kao turistic¢ku atrakciju.

U Furanu nalazi se fabrika sira ,Kobo“, koja omogucava posetiocima da posmatraju
ceo proces proizvodnje, a sve vrste koje se tu prave, turisti mogu probati, ¢ak i one obojene
sa mastilom od lignje. Turisticka atrakcija su i ru¢ne radionice, gde posetioci mogu pokusati
da naprave sir, hleb, puter i sladoled. U zimskom periodu, Furano ima za ponudu atraktivo
skijaliste. Pored skijanja i snouboradinga, posetiocima se nudi i rafting na snegu.
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Ski centri

Moze se reéi da skijaski centri predstavljaju jednu od najznacajnijih turistickih
rezortova, uredenih i organizovanih na taj nadin da omogudéuju bezbedno i kvalitetno
pruzanje usluga u smislu zadovoljenja turistickih potreba, a narocito rekreativnih potreba.

Ne treba zaboraviti da je Japan jedna od vodedih skijaskih nacija i glavna ski zemlja u
Aziji. Postoje vise od 500 japanskih skijalista. Ski sezona najduze traje na Hokaidu, bas zbog
klime i snezni pokrivac ostaje dugo veliki i dubok.

Niseko je ' najvedi i najpoznatiji skijaski centar na
Hokaidu. Liftovi u Niseku, povezuje sva skijaliSta u okruzenju. Skijaliste se nalazi na
jugoistocnoj strani Anupuri, najviSeg vrha Niseko Ski oblasti. Oblast je podeljena na Hirafu i
Hanazono podrucje. Oba imaju velike prostrane padine. Pored hotela Niseko Alpen nalazi se
snrezni park, a takode i zooloski vrt gde deca mogu da komuniciraju sa pingvinima i drugim
Zivotinjama.

Ovaj skijaski centar ima veoma duge i Siroke staze. Nedaleko se nalazi i planina lotei,
koja ima skoro savrsenu vulkansku kupu, koja se moze videti i iz Niseka.

Niseko se nalazi se na Annupuri planini, koji ima tri glavna odmaralista, koji su
povezani jedni sa drugim na vrhu planine, a ,Satl autobusima“ su povezani sa bazom Niseko.
Ovde je najvece odmaraliste Hirafu, koji ima puno hotela i vikendica, a takode i veliki broj
restorana sa raznolikom kuhinjom, (kako japanskom tako i svetskom) i mnostvo barova sa
aktivnim no¢nim Zivotom.

Pristupi Niseko skijaSkom centru su veoma pogodni: autobusi se zaustavljaju bas na
skijaliStu, dok se Zeleznic¢ka stanica nalazi par kilometara od skijaliSta. Ovaj skijaski centar
obilazi veliki broj stranaca, posebno Australijanaca.

Pored toga Sto je turisticki vazan za zimski turizam, Niseko je znacajan zbog toga sto
od Niseko odmaralista voze brodovi do RiSiri vulkanskog ostrva koji je deo RiSiri-Rebun-
Sarobecu nacionalnog parka, koji se uzdize iz mora. Ostrvo je nastalo od izumrlog vulkanskog
vrha brda Risiri. Ovo je nezaboravna atrakcija i avantura za turiste.

Saporo Teine ski centar gde su odrZane zimske Olimpijske igre 1972. godine. Staze su
oblikovane prema pejzazima i dugacke su i do 6 km. Ovo skijaliSte ima predivan pogled na
ISikari zaliv.

Kiroro Snow World je najpopularniji centar, koji je otvoren samo kada ima dosta
snega. Nalazi se na 40-ak km od grada Otaru. Ovaj centar nudi i decije akademije gde se za
kratko vreme nauce skijaske vestine, a takode, za decu postoji veliki Snow Park. U Kiroru su
smestajni kapaciteti odli¢ni, narocito hotel ,Piano” i Mountain Hotel, smesten pored padina.
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Rusucu Resort je najveée pojedinacno skijaliste u Hokaidu i ima 37 kombinacija vozniji
na duZini od 42 km i smatra se jednim od najboljih skijaliSta u Hokaidu. U blizini se nalazi i
jezero Tona (Toiako). Veliki hotelski kompleks, nalazi se u samom centru.

Pored skijanja ovaj centar nudi brojne atrakcije za turiste, ukljuujuéi restorane,
bazene, vruce kupke, sportski kriket, a za letnje aktivnosti su ukljuceni u golf i zabavni park
koji nudi preko 60 atrakcija.

U centralnom Hokaidu, nalazi se atraktivan ski centar visoke
kategorije Tomami, udaljen svega 80 km od Sapora. Veoma je moderno uraden i pruza
gostima puno atrakcija. Ski tereni su na dve planine sa velikim brojem staza. Pored toga, ovaj
centar ima i snezni park, koji pruza raznolika zadovoljstva mladoj populaciji.

Atrakcija ovog ski centra je i ,Ledeno selo”, zbirka kupola izgradenih od snega i leda.
U selu se nalaze brojni restorani, barovi, prodavnice i brojne radionice, gde se moze saznati
sve o snegu i ledu.

111 ODRZIVI RAZVOJ TURIZMA NA HOKAIDU

1. Pristup razvoju turizma i zastita Zivotne sredine

Turizam je znacajan faktor i ocuvanja i degradacije prostora, u zavisnosti od toga kako
se usmerava. Hokaido raspolaze kvalitetnim prirodnim i kulturnim resursima, ali to samo po
sebi nije dovoljno. On se, kao i sve regije zemalja sveta, susreée sa globalnim klimatskim
promenama, nepredvidivim delovanjem prirodnih sila i problemom ograniéenih resursa. Da
bi se postavili temelji za uspesan razvoj turizma, neophodno je primeniti strategije odrzivog
razvoja u svim njegovim dimenzijama.

Termin odrzivost, oznacava sposobnost trajanja, a potice od latinske reci sustineo, u
bukvalnom prevodu, odolevati, trajati. Prirodna ili ekoloSka odrzZivost je ocigledna u
primerima prasuma i velikih Sumskih sistema koji opstaju vekovima i hiljadama godina i koji
se sami obnavljaju kroz prirodne procese odumiranja i rasta novog Zivog sveta u njima.”*

U danasnje vreme, koncept odrzivosti, ili odrzivog razvoja zauzima centralno mesto u
razmatranju dugorocne perspektive opstanka i napretka ¢ovecanstva.

Hokaido je pretezno planinsko ostrvo te strategije odrzivog razvoja turizma treba da
se baziraju na odrzivom razvoju planinskih destinacija.

Stratesko planiranje odrzivog razvoja Hokaida bi trebalo da bude proces dugorocnih
ciljeva i pronalazenje najboljih pristupa da bi se ti ciljevi ostvarili.

* Vukagin Pavlovié - ,Odrzivi razvoj“ str. 17
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Klju¢no polaziste strategije bi trebalo da bude zastita ovog prirodno o€uvanog ostrva i
njegove divlje lepote koje je izuzetno dobar okvir za razvoj turizma. Raznovrsnost predela,
razudenost reljefa i oCuvan pejsazi, biodiverzitet, autohtoni biositemi, ekoloske i predeone
celine, bogatstvo Sumama i vodotocima, raznovrsna flora i fauna, predstavljaju velike
turisticke atraktivnosti Hokaida, koje treba odrzivo koristiti za razvoj turizma.

Definicija koju je sacinila Svetsla komisija za Zivotnu sredinu i razvoj tkz. Bruntland
komisija, 1987. godine kaze da je sustina odrZzivog razvoja to da pravo sadasnje generacije
na iskoris¢avanje resursa i Zivotne sredine, ne sme ugoroziti isto takvo pravo narednim
generacijama.

Na osnovu pomenute definicije, drugo polaziSte strategije bi trebalo da bude da se
saCuvaju stare ambijentalne celine i stilovi gradnje u njima, kao i negovanje
multikulturalnosti.

Na teritoriji Hokaida nalaze brojni i raznovrsni turisticki atrakteri kao Sto su zasti¢ena
prirodna dobra i drugi resursi Hokaida koji su veoma povoljni i pogodni za razvoj turizma
(Sume, planine, mineralne vode, jezera, biodiverzitet, kao i ocuvanu Zivotnu sredinu i vode).

Izuzetna lokacija izmedu dva mora i jednog okeana, kao i dobra infrastruktura,
omogucavaju razvoj Hokaida kao turisticke destinacije.

Zasti¢ena prirodna dobra imaju veliki kako ekoloski tako i turisticki znacaj, jer svako
zaStiéeno prirodno dobro ima svoju kategoriju u skladu sa kategorijama koje propisuje
Medunarodna unija za zastitu prirode IUCN - Medunarodna unija za konzervaciju prirode
(IUCN - "International Union for Conservation of Nature").

Dostupnost i povezanost turistickih mesta i atraktera na teritoriji Hokaida je odli¢na i
ekoloski prihvatljiva, buduc¢i da postoje sistemi pesackih i biciklistickih staza koje povezuju
znacajna turisticka mesta oblasti i rekreativne prostore, Sto pored turisticke, uvecdava i
rekreativne kvalitete.

U narednom periodu, Hokaido bi trebalo da ima sveobuhvatnu strategiju odrzivog
razvoja turizma, kao i posebne programe upravljanja nacionalnim parkovima i kulturnim
nasledem.

Velike povrsine pod Sumom pruzaju visestruke koristi Hokaida obezbedujudéi sirovine
za obnovljive i ekoloski zdrave proizvode i imaju vaznu ulogu u ekonomskom blagostaniju,
bioloskoj raznovrsnosti i vodnom bilansu, stoga su veoma bitne za razvoj ekoloskih,
zdravstvenih i turisti¢ko-rekreacionih usluga, te predstavljaju stub odrzivog razvoja.

Opsta karakteristika bioloske raznovrsnosti Hohaida je veliki geneticki i ekosistemski
diverzitet. Najvazniji izvor bioloSkog diverziteta predstavljaju bas Sume. One imaju kljucnu
ulogu u odrzavanju ekoloskih procesa i ekoloske ravnoteze na lokalnom, nacionalnom,
regionalnom i globalnom nivou, Stite¢i osetljive ekosisteme i izvorista voda. One
predstavljaju skladiste bioloskih resursa. Zato je neophodno preduzeti mere za ocuvanje
biodiverziteta u Sumama, kao i odrzivo koriséenje njegovih komponenti.

Pogodnost je to Sto je Japanska Vlada donela strategiju razvoja Sumarstva za celu
drzavu koja definiSe i optimalno koriséenje Suma. Strategija obuhvata smanjene rizika od
prekomernog koris¢enja Suma i postojecih ugrozavajuc¢ih faktora u odnosu na Sumske
ekosisteme, zatim, obrazovanje i razvijanje javne svesti o znacaju Suma za ocuvanje i kvalitet
Zivotne sredine.
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Glavni cilj strategije razvoja Sumarstva na Hokaidu je da ocuva i unapredi genetski
potencijal, brojnost i kvalitet populacije divlja¢i primenom odgovarajuc¢ih mera planiranja i
kontrole gazdovanja Sumama i divljaci. Briga o divlja¢i podrazumeva stvaranje optimalnih
uslova za unapredenje stanja autohtonih divljaci i njihove reintrodukcije.

U Japanu su potpuno is¢eznule dve vrste sisara, japanska vidra i jedna vrsta medveda,
koja je nekada Zivela u Sumovitim planinama. Ministarstvo Zivotne sredine Japana objavilo je
da se na listi ugrozenih vrsta nalazi viSe od 3.000 sisara, ptica i gmizavaca. Na Hokaidu Zive
Ezo mrki medvedi, samuri, prugaste veverice, crvene lisice i mnoge druge. Lovci koriste pse
,Hokaido“. Cetrdesetih godina proslog veka ova rasa objavljena kao ,zahvalnost prirode" i
preuzela je ime regiona u kome je stvorena. Rasa nosi i ime ,Ainu-ken", jer su Ainu,
prastanovnici Hokaida ove pse gajili za lov na medvede i ostale divljaci. Izuzetno je snazne
grade i veoma je hrabar, poslusan i veran, a robustna priroda Hokaida, osposobljava ih da
podnose ledenu hladnodu i debeli snezni pokrivac.

Kada je rec o zastiti Zivotne sredine, treba istadi da je svest stanovniStva Hokaida na
visokom nivou. To se narocito ogleda u koris¢enju biomase i vetrom generisane elektrane tj.
obnovljivih izvora energije.

Ako se biomasa koristi kao obnovljivo gorivo podrazumeva se materija sadinjena od
biline mase u vidu proizvoda, nusproizvoda ili otpada i ona predstavlja biorazgradivi deo
proizvoda, otpada i ostataka u poljoprivredi (ukljucujuéi biljne i Zivotinjske supstance), u
Sumarstvu i pripadajucoj industriji, a isto tako i biorazgradivi deo industrijskog i gradskog
otpada.

Biomasa u proizvodnji energije predstavlja veoma Sirok pojam koji, izmedu ostalog,
obuhvata sve oblike organske materije kao S$to su drvo, organska materija zeljastih biljaka,
poljoprivredne useve, poljoprivredne ostatke, vodenu vegetaciju, dubriva Zivotinjskog
porekla i komunalni ¢vrsti otpad.

Podrucje Hokaida ima najveci broj vetrom generisanih elektrana u
Japanu. Zadnjih pet gdina u pogonu su bile ¢ak 250 postrojenja, a o¢ekuje se mnogo vise. Pre
desetak godina u grad Hamatonbecu, gradani su finansirali vetro-turbine ili agregate i taj
pokret ,Hokaido Zeleni fond”, pustio je snaznu poruku kako za jako malu cenu, moze mnogo
da se uradi za buducnost zemlje. Vetroturbine izgledaju veoma lepo, pa su i one postale
turisticka atrakcija.

Kod grada Honoribe, na krajnjem severu Hokaida, postavljeno je 57 vetroturbina i to
se mesto naziva ,Cape Soya Wind Farm“. Na brdovitom terenu se nalazi visine 40 m i
izgledaju fascinantno. Grad Horonobe izlozen je jakim sezonskim vetrovima. Njihova
Zeleznicka stanica je pocela sa radom 2003. godine korsteéi snagu vetra. Tamo se nalazi 28
vetroturbina visine i do 99 m poredane na udaljenosti od 3 km.

Grad takode koristi biomasu u proizvodnji energije, koristec¢i poljoprivredni otpad,
izmet, a rade i na pokusaju da sneg i led pretvore u energiju. Takode, koris¢enjem Sumskih
ostataka, godisnje se ustedi na milione tona nafte.
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Neadekvatno postupanje sa otpadom je jedan od najozbiljnijih problema u Zivotnoj
sredini.

U mestu UtiSinai na Hokaidu postoje prva postrojenja na svetu koja uniStavaju sve
vrste otpada, osim nuklearnog. Rec¢ je o revolucionarnom nacinu uniStavanja otpada na
temperaturama visim od onih na povrsini Sunca, kojom se plazmom otpad razgraduje na
molekule i doslovno pretvara u plin, koji se kasnije koristi za proizvodnju elektriéne energije.
Plazma isparavanja bez sagorevanja moZe unistiti bilo Sta: komunalni, industrijski,
rafinerijski, medicinski, infektivni otpad, mulj koji ostane nakon precis¢avanja kanalizacionih
voda, itd. Sve to je Cistije i jeftinije nego spaljivanje, a proizvodi metal, gradevinski materijal i
struju. Zanimljivo je da su japanski inzenjeri prilikom izrade ovog veéeg postrojenja na
Hokaidu jednostavno kopirali i povecali prethodni projekt u Mihama-Mikati.

U Mihama-Mikati, plazma postrojenju u Japanu, unistavaju komunalni otpad i mulj
koji ostane od otpadnih voda nakon procis¢avanja. U njemu se nalazi kontrolna soba u kojoj
se 24 sata na dan u cetiri smene upravlja celim postrojenjem. Upravo iz kontrolne sobe
najbolje se vidi celi proces: kamioni sa otpadom istovaruju svoj teret u jamu duboku desetak
metara, iz koje kranom kupe smece i ubacuju ga u reaktor cilindricnog izgleda gde se,
zahvaljujuc¢i plazma bakljama, na temperaturi od nekoliko hiljada stepeni otpad razgraduje
na gasove uglen monoksid, vodonik i kiseonik, pa nema dima i emisije Stetnih gasova.
Anorganski spojevi u obliku lave izlaze u donjem delu cilindra i hlade se u vodi. Rezultat je
ostakljeni kamen za koji tvrde da je bezopasan i kojeg Japanci upotrebljavaju za izradu
ivicnjaka, a neki od njega rade i nakit.

2. Klju¢ni problemi odrzivog razvoja turizma na Hokaidu

Jedan od kljuénih problema odrzivog razvoja turizma u Hokaidu je nedostatak
drustvene odgovornosti, kao i nedovoljna promocija turisticke ponude i potencijala, koja je
narocito izrazena u lovu i se¢i Suma. Primer je nestajanje pojedinih vrsta Zivotinja. Razvoj
turizma moze da pomogne da lokalno stanovnistvo shvat znacaj ocuvanja retkih vrsta i da
mu se omoguce novi izvori prihoda tako da napusti lov na retke vrste. Treba edukovati
stanovnistvo i podiéi nivo svesti o znacaju Zivotne sredine te na taj nacin smanijiti
prekomernu eksploataciju pojedinih resursa.

Mada se pocelo raditi na tome, kroz brojne seminare, trebalo bi jos viSe jacati viziju o
razvoju odrzivog turizma.

Jedan od problema odrzZivog razvoja turizma na Hokaidu, na koji bas i ne moze puno
da se utice, su prirodne katastrofe - zemljotresi, cunami... koji em $to unistavaju prirodne
resurse, unistavaju ljudske Zivote, imaju teske ekonomske posledice, sto dovodi do velike
nestasice hrane. Japan svake godine beleZi 20 % najsnaznijih potresa na Zemlji.

Ono Sto takode predstavlja problem je migracija stanovnistva iz ruralnih predela u
gradove. To je veliki problem, ¢ak i u selima gde su prevazisli neke probleme ekonomsog
prosperiteta. Mnogo je napustenih imanja i farmi, a viSe od polovine stanovnistva Japana su
stariji od 65 godina. Starenje populacije i migracija iz sela u grad je veliki problem, mozda ¢ak
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i nestajanja pojedinih ruralnih mesta. Postavlja se pitanje, Sta bi se desilo sa Sumama, i
farmama, ako bi pojedine ruralne zajednice nestale, ako ne bi bilo ljudi? Na ovom problemu
se mnogo radi, narocito da se privuku mladi bez posla koji bi svoje uhlebljenje nasli u
Sumarstvu ili u oblasti poljoprivrede, stvaranju malih porodi¢nih imanja i dopunskim
poslovima u turizmu.

Predivni ruralni predeli Japana, mogu da opstanu jedino sa ljudima koji se brinu o
zajednici.

Vec je mnogo izgubljenih terasastih polja pirin¢a na planinskim padinama, sto
je dovelo do kliziSta i uniStavanje reka. Nizi delovi reka nece imati struju, Sto je problem sa
vodosnabdevanjem gradova.

Ako nema stanovnistva u selima, divlje Zivotinje koje Zive u planinama (madvedi,
divlje svinje, majmuni...), silazi¢e u napustena sela i ostetiti zemlju, a doslo bi i do biljnih
bolesti nesrazmerne veli¢ine.

Da bi se sto bolje resili problemi odrZivog razvoja turizma Hokaida treba napraviti
komparativhu metodu sa Svajcarskom ¢&iji se turizam uglavnom bazira na planinskom.

Iskustva Svajcarske, moze doprineti jo$ boljem razvoju planinskih regija i ski centara,
iako se radi o potpuno razli¢itim lokacijama i klimatskim uslovima ekosistema.

Pojedina mesta ruralnog turizma u planinskim delovima Svajcarske, najpre su se
razvijala kao zimski centri, a kasnije su poceli da ih posecuju i drugi turisti tokom cele godine.
Danas, sa pravom za Svajcarsku moZe da se kaZe da je jedna od najvaZnijih zemalja u razvoju
modernog skijanja, i najpoznatijih skijaliSkih odmaralista i skijalista uopste (Gstad, St. Moric,
Vengenu, Grindeluald, Vilar, Klosters, Davos, Krans Montana i mnogo drugih). Dakle,
Svajcarci su za turiste koji preferiraju zimske sportove, napravili odmaralidta i skijalita
rajskog i bajkovitog ugodaja.

Kada se uporeduju ove dve zemlje treba istaéi vainost infrastrukture Svajcarske, u
koju se puno ulaze. Hokaido ima veoma uske puteve na kojima se moze naci i zemlja, jer suu
blizini farme. U zimskom periodu, na putevima se malo ili ni malo ne koristi so ili pesak, tako
da su na putevima velike naslage snega i leda.

Na osnovu komparativnih metoda treba odrediti strateske pravce odrzivog razvoja
planinskog turizma Hokaida, a na osnovu raspolozivih resursa i poboljsanje infrastrukture.

Neophodno je definisati primarne i sekundarne turisticke destinacije i prioritete
njihovog razvoja. Vrlo je vazno proceniti obim kapaciteta i strukturu turistickih programa u
turistickim destinacijama, kao i da se procene prihodi i efekti od buduéeg razvoja planinskog
turizma na japansku privredu uopste.

Na osnovu analize turistickog potencijala tj. onoga ¢ime raspolaze Hokaido, sve govori
na neogranicene mogucnosti razvoja turizma, koji su nedovoljno iskoriséeni. Dakle, treba
iskoristiti prirodna bogatsva ostrva i povecati stopu rasta turisticke delatnosti.
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Razvoj turizma u 21. veku prema predvidanjima WTO, WTTC, ETC i nekih drugih
uglednih turistickih organizacija bazirace se na eko turizam, koji se prosirio na putovanja sa
prirodnom komponentom, tematski i avanturisti¢ki turizam kao i na krstarenja.

Eko-turizam u najsSirem smislu nudi kako razvojne Sanse tako i mogucnosti da se
finansiraju zasticene zone, koje se ve¢inom nalaze gotovo na celom ostrvu. On zahteva
diferencijaciju na male grupe sa specijalnim interesovanjima i na veliki obim onih koji odmor
na skikalistu povezuju sa jednodnevnom posetom prirodnih rezervata, kao delom svojih
dozivljaja na godisnjem odmoru i zabave.

Tematski turizam koji se odnosi na turizam usmeren na veoma specificna
interesovanja i predstavlja jedno relativno malo trziste. Specificna interesovanja imaju
prednosti, ali i druge aspekte, kao Sto su klima ili lokacija. Fokusiran na tri velika "E" -
Entertainment, Excitement i Education (Zabava, Uzbudenje, Obrazovanje), tematski turizam
moze delovati kao katalizator razvoja.

Avanturisticki turizam je oblik turizma koji predstavlja malu, ali veoma rastuéu trzisnu
nisu. S obzirom na okolnosti da je gotovo svaki kutak zemlje ispitan, ovaj segment preferira
interesovanje za istrazivanje vrhova planina, dubine mora itd. A Hokaido je za ovakvu vrstu
turizma idealna regija,

Glavna karakteristika krstarenja ogleda se u tome Sto je pruzena mogucnost da se u
kratkom vremenu mnogo toga vidi Naime, takvu karakteristiku nema ni jedan drugi nacin
putovanja, osim ovog.

Iz navedenih megatrendova razvoja turizma u 21. veku vidi se da bi perspektiva
odrzivog razvoja turizma na Hokaidu trebalo da pociva na svim megatrendovima, jer
potencijale za to ima gotovo na celom ostrvu.

3. Eko turizam

Eko turizam u najsirem smislu nudi kako razvojne Sanse tako i mogucnosti da se
finansiraju zastiéene zone, koje se ve¢inom nalaze gotovo na celom ostrvu. On zahteva
diferencijaciju na male grupe sa specijalnim interesovanjima i na veliki obim onih koji odmor
na skijaliStu povezuju sa jednodnevnom posetom prirodnih rezervata, kao delom svojih
dozivljaja na godisnjem odmoru i zabave

Ruralni predeo je ekoloski, ekonomski i kulturno specifican ambijent u kome se mogu
odvijati razne turisticke aktivnosti, zbog ¢ega ruralni turizam verovatno predstavlja i
najkompleksniji oblik danagnjeg turizma.’

Drustvo Ekoturizam Japana osnovano je 1998. godine i ono saraduje i u vezi je sa
svim ekoturizmima. To je najstarija i najve¢a organizacija ekoturizama. Predstavlja jednu
organizaciju koja radi na uspostavljanju nacionalne mreze turoperatera, istrazivaca i
stru¢njaka, a glavni zadatak je revitalizacija lokalnih zajednica kroz ekoturizam. Naglasak je
Cesto na pronalazenju nacina da koegzistiraju sa prirodom.

Ekoturizam u Japanu ukljuuje ture koje se fokusiraju na ucenju o kulturi, istoriji
regije ili mesta i on se ¢esto tumaci kao sredstvo za razvoj lokalne zajednice koja podrzava

5BramslavRabotié—,,SeIektivniobliciturizma”
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razlicite lokalne resurse. Na taj nacin, ekoturizam razmatra ekolosku edukaciju i kulturnu
razmenu izmedu gradskih kvartova i ruralnih sredina.koturizam u Japanu

U poslednjih 15 godina, Japan daje izuzetni znacaj bas ovoj vrsti turizma: uZivanje u
vulkanskim aktivnostima koje zagrevaju mineralne vode, te one postaju idealne kupke za
turiste, zatim planinarenje, rafting, ronjenje u ,koralnim morima“, ribolov i jo§ mnogo toga
Sto zeleni turizam omogucava u letnjim periodima.

Japanska vlada je u proteklih pet godina uvela ograni¢enja na ekoloski osetljivim
podrucjima, kao i turoperator ogranic¢enja i uvela je urbanisti¢ko planiranje koje ima veoma
veiliki uticaj na Zivotnu sredinu.

U Japanu, ekoturizam ima naglasak na pronalaZenje nacdina da se koegzistira sa
prirodom, kroz interakciju u lokalnom okruzenju.

Najvazniji zadatak je da se revitalizuju ruralne zajednice i zadrzati mlada populacija,
koja Zeli da napusti svoju zajednicu jer nema dovoljno moguénosti za zaposljavanje, osim u
poljoprivredi. Sansa je u ekoturizmu i to ne samo za mlade stanovnistvo, veé i za njihove
roditelje, babe, dede koji ée doprineti da se razvije ovaj trend.

Prelepe planine, bistre reke i potoci, ukusna i sveza domaca hrana, tradicionalne
rukotvorine, lokalni obicaji, cvrkut ptica i zvukovi insekata, prelepi zalasci Sunca, predivni
pejzazi i izuzetno prijateljski i gostoljubiv narod, sve je to ono Sto pruza seoski Zivot, a Sto se
nikada ne moZe osetiti u gradovima.

Treba reCi da je na Hokaidu nezakonito hraniti Zivotinje. Na primer lisica ima
Ehinokokus parazit, sto moze biti kobno za ljude, jer se ovaj parazit Siri i kroz vodu, a na
Hokaidu vode i jezera ima svuda naokolo.

Zahvaljuju¢i brojnim edukativnim seminarima i ekoturisti¢kim projektima ruralno
stanovnistvo Hokaida je shvatilo kakvo bogatstvo imaju - svoje prirodne resurse i kulturno
naslede. Na ovaj nacin ekoturizam doprinosi da se podstaknu mladi ljudi i da ostanu u svojim
zajednicama, jer postoji mnogo ekoturistickih aktivnosti, kao $to su smestaj, prevoz, usluge
restorana, prodavnica, prodaja domacih rukotvorina...

Razvoj ekoturizma u ,Ainu Hokaidu” je na zavidnom nivou bas iz razloga Sto
starosedeoci imaju kulturu ¢uvanja prirode. Mudrost starosedelackog naroda obuhvata Sirok
spektar uvida u upravljanju resursima, koji su negovali kroz mnogo vekova i zaista ima
mnogo toga da se nauci od njih u pogledu koris¢enja resursa na odrzivi nacin. Ovo u
mnogome doprinosi ocuvanju prirodnih resursa, kao i nove moguénosti za buducnost.

4. Eko oznacavanja

Eko oznacavanje razvijeno je u mnogim delovima sveta i ono sluzi kao vodi¢ za izbor
proizvoda. Proizvodi sa eko-etiketom imaju neospornu prednost na trziStu, a ljubav
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potroSaca za te proizvode uticade i na ostale proizvodace da redizajniraju svoje proizvode,
procese i ambalaZe. Eko-oznacavanje je put ka boljem i sigurnijem svetu. Boljem, jer se eko-
oznake dodeljuju samo proizvodima i uslugama koje poStuju stroge kriterijume
ograni¢avanja uticaja na Zivotnu sredinu, a sigurnijem, jer su kriterijumi stvoreni tako da
minimiziraju Stetne uticaje na zivotnu sredinu.

Japan primenjuje 44 eko oznake od kojih su ¢ak 10 iskljucivo japanske, na ¢elu sa ,,Eco
Mark Japan“ oznakom.

Eco Mark Japan je stvoren od strane ,Japan Environment Association” (JEA) t;j.
Japanske Asocijacije za Okolinu. Da bi resili danasnje ekoloske probleme, od kojih mnogi
poti¢u iz svakodnevnog Zivota i redovnih poslovnih aktivnosti, ljudi treba ne samo da
razmisljaju i uée o okolini, nego da uzmu okolinu u razmatranje i da budu svesni da svaka
akcija na okolinu ima svoju reakciju. Cilj je da ta reakcija bude pozitivna.

Od svog osnivanja 1977. godine, JEA je posvetila svoju energiju na jacanje svesti

javnosti i da pomaze ljudima aktivnostima za o€uvanje okoline.
Zajedno sa Ministarstvom zaStite Zivotne sredine i raznih drugih japanskih organizacija koje
se bave ocuvanjem okoline, JEA je stremila ka cilju da formira jedno odrzivo drustvo sa eko
svesnim stilom Zivota. To im je i uspelo, s obzirom da Japan vazi za jednu od naj ,eco
friendly” drzava na svetu.

Eco Mark Japan je osnovan 1989. godine. Program sluzi za promovisanje eco friendly
stila Zivota kroz mudar izbor proizvoda. Odbor sastavljen od akademika, vlada, potrosackih
grupa i struénjaka iz razli¢itih industrija postavlja standarde i sprovodi sertifikaciju. Eko Mark
se dodeljuje proizvodima sa manje Stetnih uticaja na okolinu u odnosu na sliéne proizvode,
tokom celog svog Zivotnog ciklusa, od vadenja i prikupljanja materijala, proizvodnju,
distribuciju, koriS¢enje i potroSnju, odstranjivanje i recikliranje. Nakon prikazivanja eco-
friendly proizvoda podnesenih na odobrenje od strane proizvodaca, JEA potvrduje i
objavljuje proizvode kvalifikovane za Eko Mark program. ISO standardi koji su zastupljeni u
Japanu su I1SO 14020 ISO 14024.

Kupci tehnike, posebno eko osetljivi, mogu na proizvodima potraziti CNET Asia Green
etiketu, koja se dodeljuje proizvodima koji imaju najmanje dve priznatih eko oznake.

Green IT oznaka koja je nastala 2008. godine daje naznaku o zelenim akreditivima
koje poseduju Fujitsu proizvodi (U vreme nastanka oznake i dalje je brend bio Fujitsu
Siemens).

Kako bi postigli zelenu etiketu, proizvodi moraju ispuniti niz klju¢nih kriterijuma
vezanih za metode proizvodnje, materijal, recikliranje i energetsku efikasnost.

Oznaka koristi jednostavan sistem od tri zvezdice koji pokazuje koliko je odredeni
proizvod zelen. U rasponu od jedne za najmanje zeleni proizvod do tri za najzeleniji
proizvod.

Eco-Rail oznaka je pokrenuta od strane japanskog ministarstva zemljista,
infrastrukture i saobracaja 2005. godine i ova eko oznaka ukazuje na sertifikovane proizvode
i firme koje se aktivno trude da zastite okolinu kroz modalni prelaz na zeleznicki prevoz i cilj
im je da se od ukupnog transporta robe makar 70 % obavlja Zelezni¢kim prevozom.
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Carbon Footprint of Products (CFP) je sistem, takode iz Japana osnovan 2008. godine,
koji prikazuje emisije ugljen-dioksida proizvoda na pakovanje te omogucuje korisnicima da
dobiju pouzdane informacije o gasovima staklene baste i tako naprave ispravne odluke. Cilj
CFP-a je da omogudi potrosacima da nacine prvi korak prema smanjenju emisije kroz
promociju proizvoda sa najnizZim sadrzajem ugljen-dioksida. Program takode promovise i
kompanije koje konzumiraju eko proizvode i odlazu ih na odrziv nacin ili recikliraju.

CASBEE (Comprehensive Assessment System for Built Environment Efficiency) t;.
sistem sveobuhvatne procene za efikasnost eko izgradnje je japanski sistem za sertifikaciju
gradevina koji pokriva: energetsku ucinkovitost, ucinkovitost resursa, lokalnu okolinu i
unutrasnje okruzenje odredene gradevine. Nastao je 2002. godine.

Postoje Cetiri CASBEE alata koji sluze u svakoj fazi procesa dizajna: CASBEE za Pre-dizajn,
CASBEE za novu gradnju, CASBEE za postojece zgrade i CASBEE za renoviranje postojecih
zgrada.

Svaki alat je namenjen za posebnu svrhu i ciljne korisnike, te je dizajniran za Sirok spektar
koriséenja (office zgrade, skole, apartmani, itd.). Takode postoji i CASBEE akreditovani sistem
profesionalne registracije koji sluzi za specijalizovanje inZenjera i gradevinskih radnika kako
bi stekli znanje iz oblasti eko gradnje i eko gradevina.

EcolLeaf oznaka, takode iz 2002. godine, se koristi metodu procenu Zivotnog ciklusa
proizvoda kako bi kvantitativno prikazala eko informacije o proizvodu kroz faze Zivotnog
ciklusa od ekstrakcije resursa za proizvodnju, montazu, distribuciju, koris¢enje, odbacivanje i
recikliranje. Na kraju procene ta¢no se zna u kojoj meri odredeni proizvod ima uticaje na
Zivotnu sredinu i da li su ti uticaji pozitivni ili negativni.

Energy Saving Labeling Program tj. Program oznacavanja ustede energije
Prema Zakonu o energetskom potrosnj, oznacavanje energetske efikasnosti proizvoda je
obavezno. Postoji od 200. godine. Oznaka mora da sadrZi naziv proizvoda, model, energetsku
efikasnost i snagu tj. potroSnju goriva odnosno energije.

GreenPla oznaka sluZi da bi se usvoijila tehnologija biorazgradive plastike (GreenPla) i
prisvojila svakodnevna komercijalna upotreba. Postoji od 1989. godine.

Japanese Agricultural Organic Standard (JAS)
JAS standardi za organske biljke i organski preradenu hranu biljnog porekla su osnovani
2000. godine. JAS sistem je 2005. godine unapreden sa dodatkom za organske stocarske
proizvode, organski preradene hrane Zivotinjskog porekla i kona¢no organske hrane inace.

Ostale medunarodne eko oznake koje su u upotrebi u Japanu su: Audubon
International, Australian Certified Organic, Blue Angel, bluesign® standard, Bonsucro,
C.A.F.E. Practices, California Certified Organic Farmers - CCOF, Compostability Mark of
European Bioplastics, Design for the Environment (DFE), DIN-Gepruft, Dolphin Safe / Dolphin
Friendly, EarthCheck, Ecocert, Eco-Schools, EIZO Eco Products, EPEAT, EU Ecolabel, Fairtrade,
Forest Stewardship Council (FSC) Chain of Custody Certification, Forest Stewardship Council®
(FSC) Forest Management Certification, Global Organic Textile Standard, GREENGUARD,
Green Key (internacionalna eko oznaka za turisticke proizvode), HAND IN HAND, IMO
Certified, Marine Stewardship Council, Passivhaus, Programme for the Endorsement of
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Forest Certification (PEFC) schemes, Rainforest Alliance Certified, SFC Member Seal,
Sustainable Agricultural Network, TCO Certified, UPS Carbon Neutral i UTZ Certified.

Green Key (Zeleni Kljué) je dobrovoljna eko-oznaka za turisticke objektie koja podstice
odrzivi turizam i ima za cilj da doprinese prevenciji klimatskih promena dodelom i
zastupanjem objekata sa pozitivnim inicijativama za zaStitu okoline. Green Key je poceo u
Danskoj 1994. godine, a usvojena je od strane FEE (Foundation for Environmental Education
tj. Fondacija za edukaciju o okolini) u 2002. godini kako bi postala njihov peti medunarodni
program. Od tada se prosirila na 28 zemalja i dalje raste u broju Sirom sveta.

Green Key edukuje i osnaZuje turisticke aktere, ukljucujuéi preduzeca, goste i lokalne
zajednice da menjaju neodrzive nacine ponasanja i da postanu vise ukljuceni u zastiti svoje
okoline. Turisticki objekti kojima je dodeljena ova oznaka moraju se pridrzavati nacionalnih ili
medunarodnih Green Key kriterijima. Kriterijumi su dizajnirani tako da ih svaki turista lako
razumeje, izvodljivi su za turisti¢ku industriju i da se jasno mogu proveriti kroz kontrolne
preglede.

U Japanu ima 5 objekata sa ovom ozbakom od kojih su 3 hotela (Kyoto Yoshimizu,
Hotel Rich & Garden Sakata i Ginza Yoshimizu), 1 hostel Myojinkan i DNP Hakone trening
centar.

Marine Stewardship Council (krace MSC) vodi uzbudljiv i ambiciozni program u
saradnji sa partnerima da bi transformisali svetsko trziSte morske hrane i promovisali odrzive
nacine ribolova.

Vizija MSC-a je lezZi u svetskim okeanima prepunim Zivota i da se njihovi plodovi
cuvaju kako za sadasnje tako i za buduée narastaje. Fokusira se na saradnju sa ribarima,
trgovacima, potrosacima i drugima kako bi ostvarili promenu na bolje, da ucesnici nikada ne
dovode okolinu i standarde u kompromis i da se nastavi Sirenje eko svesti ka Siroj javnosti i
svetskoj populaciji.

Eko oznacavanje je na neki nacin pokazatelj koliko neka odredena zemlja brine o
ekologiji i zastiti Zivotne sredine, a Japan je jedna od najsvesnijih zemalja na svetu kada je rec¢
o tome. Uglavnom sve eko oznake se primenjuju na Hokaidu, pogotovo u poljoprivredi, a sa
razvojem eko turizma u saradnji sa Ainu starosedeocima polako je krenulo i u turizmu.
Japanska vlada u skorijoj buduénosti treba da realizuje plan da u svakoj prefekturi u drzavi
postoji barem jedan turisticki objekat koji ¢e biti eco friendly, odnosno, da u svakom delu
Japana postoji smestajni objekat sa Green Key oznakom, pa tako i na Hokaidu.

5. Primeri ocuvanja kulturnog nasleda i odrzivog razvoja turizma

Buduéi da odrzivi razvoj u turizmu podrazumeva, pored ekonomskih i
envajronmentalnu zasnovanost tj. zastitu i odrzivu upotrebu dobara za sadasnje i buduée
generacije, isto tako podrazumeva i socio-kulturne aspekte, te bi se trebalo pozabaviti i sa
ocuvanjem tekovina kulture i tradicije.
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Primer ocuvanja tradicije i populacije starosedelaca

Ainu narod je prvi narod koji je naselio danasnja japanska ostrva. Re¢ ,Ainu“ znaci
,ljudi, a njihova zemlja se zove ,Ainu Mosiro“, Sto znaci “Zemlja mirnih ljudskih bic¢a.”
Predpostavlja se da su naselili Japan tokom ledenog doba pre vise od osamnaest hiljada
godina. To je jedna specificna ljudska zajednica, ciji pripadnici nemaju ni malo sli¢nosti sa
Japanskom populacuom Odlikuju se belom koZzom i veoma gustom kosom i bradom.

Odakle je Ainu narod doSao, potpuno je nejasno. Mogli bi se
povezat| sa dva naroda koji jo$ Zive u Sibiru, ali i sa autohtonim kanadskim plemenima, po
¢emu bi bili daleki rodaci americkih Indijanaca. Na indijanske religije svakako li¢i animalisticki
kult Ainua gde dominira Veliki Sveti Medved. U istoriji, animalizam nije bio retkost, tako da
to ne mora nista da znadci, a medved je svakako jedan od najpopularnijih, ,,moc'nih” simbola
Andamanskih ostrva u Induskom okeanu, dok neki |stra2|vaC| tvrde da su bliski i
starosedeocima Australije, Aboridzinima.

Jedini stanovnici Hokaida, do 15. veka bili su Ainui. Ziveli su od lova, ribolova i
zemljoradnje. Pod najezdama juZnjaka sve visSe su se povlacili i krajem 19. veka su
desetkovani. Morali su da uzmu japanska imena, kao i da ne koriste svoj jezik. Japanska
drzava je nastojala da ih potpuno asimiluje. Japanci su im se rugali i podsmevali zbog
dlakavog izgleda i njihovih obi¢aja. Smatrali su ih ,zaostalima”. Sve je izgledalo da ¢e Ainu
narod potpuno nestati. Samo retki etnolozi koji su proucavali njihovu kulturu i obicaje,
ustajali su u njihovu odbranu.

Japanska vlada je u drugoj polovini 19. veka osnovala Kolonijalni biro za ekonomski
razvoj Hokaida. Takva uredba je ohrabrila doseljenike iz drugih delova Japana koji su poceli
da naseljavaju ostrvo koje je do tada bilo prilicno pusto. Vlada Japana je nastojala da
promovise razvoj Hokaida. Uz ovaj razvoj, Ainu narod gubi zemlju, sredstava za Zivot i gasi se
tradicionalna kultura i nacin Zivota. Postali su Zrtva brze industrijalizacije.

Situacija se znatno promenila posle Drugog svetskog rata, jer sa razvojem turizma
nastaje ideja da bi taj neobi¢ni narod mogao da bude zanimljiv za posetioce. Pocela su da se
grade tipicna sela Ainua za turisticke obilaske. Tada, njihova kultura pocela je da se vrada i
etnicka grupa koja je zaista izumirala ponovo nalazi svoj identitet. Na Zalost, postoji podatak
da je ostalo samo 15 Ainua koji te€no govore maternjim jezikom.

Religija Aiunu naroda, zasnivala se na obozavanju prirodnih fenomena. Njihovo
verovanje je bilo da sve u prirodi sadrzi ,, kamui” - bozanski duh, koji je sastavljen od zemlje
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tj. vatre, planinskog , kamuija“ - Zivotinje i ,kamuija mora” - sva morska bic¢a. Svestena lica
nisu imali, a molili su se bogovima pre jela.

U gradu Ja-omante, odrzava se najvaziniji Ainu festival koji je posvecen sovi i
medvedu, grad koji naprosto oboZava medvede. Tada se tri dana odaje to postovanje, uz
molitve, ples i pevanje. Nakon tri dana medveda ubijaju strelama, zatim mu glavu ukrasavaju
i postavljaju na oltar, a ostatak mesa pojedu seoske zahednice. Ainu narod veruje da je
tokom boravka na ovom svetu, duh privremeno bio u obliku medveda. Najbolja zbirka
tradicionalnih elemenata, nalazi se u Muzeju Aiunu Sigeru Kaiane u Siraoi - jugoistoéni
Hokaido.

Tradicionalne aktivnosti kao Sto su lov, ribolov, gajenje prosa i sakupljanje divljih
biljaka, a sredinom devetaestog veka, zamenili su te aktivnosti u komercijalni ribolov i
uzgajanjem rize, proizvodnjom mleka, Sumarstvom, rudarstvom. Vez, tkanje i rezbarenje su
najvazniji simboli popularne umetnosti koji ovu regiju oslikava, a kasete urezanog medveda
se €¢uvaju kao atrakcija.

Danas Ainu narod predstavlja malu nacionalnu manjinu u Japanu. Japanski parlament
je zvanicno priznao narod Ainu kao posebnu etnicku grupu tek jula 2008. godine. Konacno su
priznati i na neki nacin Ainu su dobili bitku. Ima ih oko 25.000 i oni su uglavnom lovci i ribari.
Vrlo su gostoljubivi i sa gostom bi podelili sve.

Verovatno da je Tokijo nasao nacina da iz njihovog novog statusa izvuce neku korist.
Pretpostavka je da ¢e ih iskoristiti da bi reSili pitanja Kurilskih ostrva, koje je kamen
spoticanja izmedu Japana i Rusije, jer obe drzave priznaju da su Ainu starosedeoci tih ostrva.

Primer negovanja multikulturalnosti i socio-kulturne odrzivosti

U narednom izlaganju obrazloZeno je saznajne i drustveni preduslovi Hokodatea koji
potpomazu ,susret kultura“ u modernim drustvima, kao Sto je japansko drustvo. Te
interkulturalne veze i odnosi moguci su samo ukoliko postoje i razvijaju se razne kulture,
podkulture i njihovi varijeteti, tako je i interdisciplinarnost moguéa samo ukoliko se razvijaju
raznovrsni vidovi saznanja. Klju¢no pitanje multikulturalnosti je kako osigurati razvoj manjih
kultura u modernom svetskom drustvu, kako svet postaje jedno veliko ,globalno selo”, svi
oni polako pocinju da lice jedni na druge u smislu da Zive jednakim stilom. Vrlo je tesko
razvijati male kulture u modernom svetu.

Takode je samo po sebi razumljivo da ¢e se u mnogim Zivotnim situacijama manjina
prilagoditi vecini, da ¢e vedinska kultura usmeravati dogadanja, ali i od vecinske se kulture
mora ocekivati spremnost na odricanje od isklju¢ivo monokulturalne usmerenosti, jer bi
inace multikulturalnost zakrzZljala i svela se na puki alibi za obiénu majorizaciju-
neravnopravan poloZaj. Dakle potrebno je kulturno i svako drugo uvazavanje manjina.
Drzava mora da se socijalno stara i prihvati civilizacijske tekovine, kao ljudska prava.

Na primeru Hokodate dolazimo do zaklu¢ka da je dato vise slobode ljudima, bez
velikog uticaja drzave.
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Jos u 19. veku, Hokodate je bio razvijeni lucki grad, a stranovnistvo se uglavhom
bavilo trgovinom sa inostranstvom. Nalazi se na jugo-zapadu Hokaida i to je treci, po veliini
grad u Japanu.

Posle 200 godina japanske izolacije, 1853. godine, Hokodate je jedan od prvih
gradova koji se otvorio prema strancima, najpre ka SAD, a kasnije nekoliko zemalja otvara
svoje konzulate.

Hokodate je bio glavni grad republike Ezo i to je bila jedina republika u
monarhisticCkom Japanu i to od 1868. do 1869. godine.

Oblast oko Motomaci odrazava blizak spoj japanske i zapadne kulture. ,0ld Public
Hall of Hakodate Ward“ je kulturno vazina, prelepa gradevina, gde je bio stari britanski
konzulat, sa velikim salonom za c¢ajanke.

U velikom parku Hokodatea nalazi se Goriokaku tvrdava iz 1866. godine. lzgradena je
u evropskom stilu i podseca na petokraku zvezdu. Park je sada veoma popularano mesto na
Hokaidu.

Takode, ne moze se zaobiéi ni stara Ruska pravoslavna crkva, koja
sada pripada japanskoj pravoslavnoj crkvi.

Na Hokaidu postoje dosta porodica pravoslavne veroispovesti. Medu njima je i
gospoda Miho Ocijan, rodena u u Hokadateu, koja je studirala teologiju na Tokijskom
univerzitetu, a dalje se usavrsavala iz oblasti teoloskih nauka u Kanadi, Kaliforniji i Berkliju.
Interesantno je za ovu Japanku, da je odrzala predavanje i u nasoj zemlji na temu: ,Istorija
Pravoslavne crkve u Japanu®.

_ Pogled sa vrha planine, do kog se moze dodéi kolima,
pesSackom stazom ili Zicarom, jedan je od najlepsih prizora u celom Japanu.
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Primer ocuvanja kulturnog predela

Macumae je najseverniji dvorac grad u Japanu i on je igrao sredisnju ulogu u Hokaidu,
predvodedi u politici, kulturi i ekonomiji.

Macumae dvorac (Matsumae-Jo) je pripadao feudalcima koji su vladali juznim
delovima Hokaida, izmedu 17. i 19 veka. Pre njega je bio, Fukujama dvorac, koji je zavrsen
1606. godine, koji je obnovljen 1854. godine i koncipiran je tako da bude baza za pripreme i
napad na strane brodove. Opremljen je sa tri trospratna tornja, a zamak je imao 15 kapija i
25 topova, postavljenih izvan zidina dvorca.

Sadasnji tornjevi na dvoracu, izgradeni su od betona i obnovljeni su 1961. godine.
Kameni zidovi i jarak ostali su kao $to su i prvobitno bili u starim vremenima, a kapija glavnog
kudista je odredena kao vazno kulturno dobro Japana.

Dvorac pruza puno informacija o lokalnoj istoriji. U Macumae-Koen parku, koji je
stvoren oko rusevina zamka, ima oko 10.000 stabala visnje sa oko 250 razli¢itih sorti. To je
idealan park za opustanje i rekreaciju. |z tog razloga, dvorac je danas poznat i po nazivu
,Cherry Blossom” (dvorac cvetanja tresnje), jer se oko dvorca pa ¢ak | u brdima oko njega,
prostiru stabla sa raznolikih sorti tresanja.

i Pojedine sorte imaju cvetove i sa desetak latica i datiraju ¢ak iz
Edo razdoblja.

U Macumaeu se odrzavaju i mnogi festivali poput Cherry Blossom festivala u prolede,
koji je najpoznatiji u celom Japanu zbog brojnih sorti tresanja i Joka-matsuri festival (festival
samuraja) koji se odrzava u letnjim mesecima.

Odrzivi razvoj Macumaea uzet je bas iz tog razloga, Sto Japan imperativno mora da
saCuva tradiciju negovanja i uzgajanja stabala tresnje, kako sadasnjim, tako i buduéim
generacijama. Zdrava okolina Macumaea i visevekovno negovanje i uzgajanje razlicitih sorti
stabala tresnje ne sme da ugrozi pravo narednim generacijama.

IV PERSPEKTIVE RAZVOJA TURIZMA JAPANA SA POSEBNIM
OSVRTOM NA HOKAIDO

1. Kulturno-istorijski spomenici
Japanski narod ima veliko poStovanje tradicije. Ukorenjeni moralni sistemi vrednosti

su jedan od dominantnih stubova japanskog drustva. Japan je zemlja koja je najneobicnija i
najprivlacnija turisticka destinacija Dalekog Istoka.
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10.

11.

12.

13.

14.

Turista koji je dosao u Japan danas moZe, tako reé¢i na svakom koraku, pored
poslednjih dostignuca tehnike, doZiveti i osetiti i ve¢ne vrednosti i lepote koje su se u duhu
Japanaca stvarale tokom njihove duge i bogate istorije, kao i njihov osecaj za lepo i
prefinjeno. Zato je klju¢ za uspeh njihovog turizma kulturno-istorijski spomenici.

Kulturno-istorijski resursi Japana su ono $to Japan izdvaja od svih ostalih zemalja. Nekim
turistima ti spomenici lice jedan na drugog, kao bilo gde na Dalekom istoku., ali naravno nije
tako. Mozda je koncept arhitekture je sli¢an, ali i tu ima velikih razlika.

Ono $to bi svakako trebalo da bude akcenat kulture i istorije i njenih spomenika je
svakako UNESCO-ova lista svetske bastine. Japan je prihvatio UNESCO 1992. godine i do sada
16 spomenika kulture je upisano u listu, dok joS dvanaest ¢eka odobrenje, Sto stavlja Japan
na 14. mesto na svetu po broju lokaliteta, a drugi u Aziji, posle Kine, a kada jos$ 12 lokaliteta
bude upisano bice 6. u svetu.

Lokaliteti UNESCO svetske bastine u Japanu su:
Budisticki monumenti u Horju-di oblasti Nara prefekture (Upisani u listu 1993. godine.
Datiraju iz 7. veka i jedne su od najstarijih postojec¢ih drvenih gradevina. Sadrze 21-u
gradevinu u isoténom hramu, 9 u zapadnom hramu, 17 manastira i pagodu.)
Gusuku lokaliteti i srodna vlasnistva Kraljevine Rjukju (Nalaze se na ostrvu Okinava i sadrze 9
lokaliteta Rjukju ostavstine, Upisani u listu 2000. godine.)
Himedi zamak (Nalazi se u Himeji-u, Hjogo prefektura i upisan je u listu 1993. godine. MoZda
najznacajniji i sigurno najspektakularniji zamak u Japanu, savrseno ocuvan i nikada nije
unistavan od strane rata ili zemljotresa.)
Hiraizumi - hramovi, vrtovi i arheoloski lokaliteti koji predstavljaju Cistotu Budisticke Zemlje
(Grupa od 5 lokaliteta iz 11-og veka koji su upisani u listu 2001. godine.)
Memorijal Mira u Hirosimi (Upisan je u listu 1996. godine. Rusevina zajedno sa parkom sluzi
kao spomen ploca poginulim od strane atomske bombe u Drugom Svetsom ratu.)
Istorijski spomenici Drevnog Kjotoa (Upisani u listu 1994. godine i sastoje se od 17 lokaliteta
od kojih su 13 budisti¢ki hramovi, 3 Sinto svetilista i Nido zamak.)
Istorijski spomenici Drevne Nare (Upisani 1988. godine. Sacinjavaju ih 8 lokaliteta stare
prestonice Nare od kojih je 5 budisti¢kih hramova, 1 Sinto svetiliste, palata i prastara Suma.)
Istorijska sela Sikarakava-Go i Gokajama (1995. godine upisani u listu i saginjavaju ga 2 sela i
recna dolina. Posebno je interesantno po Gaso-zukuri stilu gradnje sto znasi ,gradnja od
strane ruku onog koji se moli“)
Icuku$ima Svetili$te (Sinto svetili§te koje stoji u moru, mozda najpoznatine na svetu preko
razglednica iz Japana. Primljeno na listu 1996. godine.)
Ivami Ginzan rudnik srebra i njegov kulturno-istorijski pejzaz (Najveéi rudnik u istoriji Japana
koji je funkcionisao preko 400 godina. dodat na listu 2007. godine.)
Ogasavara ostrva (Ostrva koja su stavljena na listu 2011. godine, zbog biljaka i Zivotinja koje
su zapocele jedinstvenu evoluciju, posto ostrva nisu nikada bila spojena sa kontinentom.
Cesto nazivana ,Galapagos Orijenta“.)
Nacionalni park Sireteko (Upisan u listu 2005. godine i postoji predlog da se mostom spoji sa
Kuril ostrvima u Rusiji kako bi se stvorio prekograni¢ni Park Mira.)
Sveta mesta i rute hodocaséa planinskog venca Ki (Nalazi se na poluostrvu Ki i od 2004.
godine je na listi.)

......

Suma netaknuta od strane ¢oveka.)
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15.

16.

Svetilista i hramovi Nikoa (Obuhvata 103 gradevine i prirodno okruzenje oko njih, na listi je
od 1999. godine.)

Jakusima (Jedno od Osumi ostrva prepuno biljnog sveta koje neprekidno sveta. Poseti ga
300.000 turista godiSnje. Ova drevna Suma je na listi od 1993. godine.)

Da bi sacuvali kulturno-istorijsko naslede Japanci su napravilii plan optimalnog
koris¢enja i zastite kulturno-istorijskih, a i ostalih resursa, uz ocuvanje ekoloskih procesa i
prirodnog nasleda. lzuzetno postuju socio-kulturnu jedinstvenost i Cuvaju svoju kulturu,
tradiciju i vrednosti koje ona ima, $to doprinosi velikom medukulturnom razumevanju.

Japan je izgradio jaku turisti¢ku infrastrukturu, svestan svoje velike dobiti u poslednjih
50 godina, bas iz ove grane privrede. Znajuéi da im je u danasnje vreme, kulturno-istorijsko
naslede najposeceniji, a i najprofitabilniji turisticki resurs, uspeli su da kod turista izazovu
visok nivo zadovoljstva i ostvarenje ocekivanih dozivljaja.

2. Promociona politika

Stranih turista u Japanu poslednjih godina ima sve viSe i viSe. Rekordna godina je bila
2010. zahvaljujuéi mnogim posetiocima iz Azije. Ono $to moze da se zapazi iz tabele 4 je da
evropskih turista u Japanu ima malo.

Na sajmu turizma u Madridu u Spaniji, u januaru ove godine, ¢elnici UNWTO-a su
predstavili produZenu verziju prezentacije o predvidanju turizma za 2030. godinu koja je prvi
put predstavljena u Oktobru 2011. godine u Gjangduu u Koreji.

Prema njihovim predvidanjima, kao i predvidanjima mnogih stru¢njaka u turizmu iz
celog sveta, pa i nase zemlje, region Azije i Pacifika ¢e imati najveé¢u godisnju stopu rasta i
bi¢e drugi najposeceniji region sveta, posle Evrope, za koju interesovanje polako opada. Do
2010. Azija je vec prevazisla Ameriku, dok ¢e do 2030. godine Ciniti trecinu medunarodnoh
turistickog kretanja. | bas subregion Severo-isto¢ne Azije, kome i Japan pripada, ée imati
najviSe dolazaka stranih turista. Takode se zapaZa neverovatan rast u kretanju turista iz
Evrope od &ak 900 miliona turista.® Znati, promociona politika Japana bi trebalo da se najvide
skoncentrise na Evropu.

Receno je veé da INTO ulaZze izuzetne napore u promocionu politiku u Rusiji, Indiji i
Maleziji. Ono Sto takode mozZe da bude jedno od ciljnih trziSta su zemlje Skandinavije.
Poslednjih par godina inostrani turisticki promet Finske, Svedske i Norveske najvise ¢ine
turisti iz Japana. Sto ukazuje na priliku koju bi po meni Japan trebalo da iskoristi. U jednoj od
ovih zemalja treablo bi da se otvori Cetvrta evropska kancelarija koja bi pokrivala trziste
Skandinavije, Finske i Islanda.

S obzirom da japanske turiste nesto interesuje kod ovih zemalja, verovatno postoji i neko
interesovanje od strane Skandinavaca ka japanskim turistiCkim resursima. Ono Sto bi

® UNWTO - Tourism Towards 2030 - Global Overview
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skandinavske turiste moglo da zainteresuje je sigurno juzni deo Japana, specificno Okinava,
zbog eko i avanturistickog turizma, kao i zbog tople klime koja se znatno razlikuje od one u
njihovim zemljama. Buduéi da dolaze iz uspesnih zemalja i zemalja sa najve¢im GDP-jem,
putovanje stanovnicima skandinavskih zemalja nije problem, problem je napraviti plan i
program promocije i istraZiti ono Sto najviSe privlaci ovu ciljnu grupu na putovanjima i Sta
najvise ocekuju od turisticke destinacije.

Prema statistici japanskog ministarstva spoljnih poslova i dijaspore, van Japana
najviSe japnskih drzavljana ima u Brazilu i u Juznoj Amerci generalno, dok turista iz Juzne
Amerike ima veoma malo u Japanu. Verujem da bi ovo trziSte moglo vise da doprinese
turizmu Japanu. Jo$ jedna opcija je da se u Brazilu otvori kancelarija JNTO-a za region Latino
Amerike. Svi ve¢ dobro znamo da je ovaj deo sveta, moze se reci, opsednut festivalima i
paradama zabavnog karaktera. Japan ima mnostvo festivala koji bi mogao da zaintrigira
populaciju ovih zemalja. Obicaji, pesme i plesovi nekog naroda su Zivi materijal njegove
kulturne istorije. Jedan od japanskih autoriteta o njihovim festivalima (matsuri, kako ih oni
zovu) Haga Hideo na jednom mestu je napisao:  ,Festivali su ostvarenje snova. Japanski
festivali proizilaze iz verovanja nasih predaka koji su molili da se obistine Zelje koje su gajili u
svom duhu. Jednostavna bela papirnata vrpca, sjajna povorka, mitoloska drama, brojne
baklje u mrkloj nodi; niSta od toga nije kreacija pojedinacnog genija, ve¢ plod mudrosti i
vestine naroda jedne pokrajine. Japanski su festivali zajednicko delo nasih predaka. Lepota
oblika, originalnost u zamisli i bogata smisao za godiSnje doba jo$ uvek su sveZi u nasem
osecéanju. A zZar i gorljivost onih Sto prisustvuju festivalima i u¢estvuju na njima, duboko nas
se doimlje.”’

Region Jugo-isto¢ne Evrope spada u jedan od regiona sa najveéim rastom u privredi i
ekonomiji i za nekih 10 godina verujem da ¢emo i mi kao i nasi susedi stati na noge i da ¢e
nam se standard povecéati makar na nivo Slovenije, tako da éemo moci sebi da priustimo
neko putovanje u egzoti¢ne i nama neistrazene delove planete. Danas polako opada traznja
ka evropskim destinacijama koje su veé Siroj masi veoma poznate, polako nas vuée misticni
istok. Profesor doktor Slobodan Unkovié, koji je bio ambasador SRJ u Kini, sam moze toliko
toga da ispri¢a o fascinantnosti neverovatnog Dalekog Istoka i njegovih ljudi. Nas pocasni
fudbaler Dragan Stojkovi¢ ,Piksi“ je veé skoro 15 godina u Nagoji u Japanu, gde je zavrsio
karijeru i sada je menadzer Nagoja Grampus fudbalskog kluba. On zajedno sa svojom
porodicom kaZe da je 15 godina malo da se Japan upozna. Svaki dan nesto novo sazna i vidi
Sto ga tolotalno obuzme i natera da Japan zavoli jo$ vise. Vladimir Devidé, hrvatski
matematicar, knjizevnik i japanolog, koji je na zZalost preminuo pre 2 godine, je u toliko svojih
knjiga preneo cari ove zemlje, koje bi svaki ljubitelj Japana trebalo da procita. Siguran sam da
kada bi imali izbor izmedu neke evropske drzave ili azijske vec¢ina naroda sa nasih prostora bi
se opredelila da poseti istok, upravo zbog toga Sto je sve drugacije i ,Cudnije”. Jedina
prepreka nam je novac i cena aranZmana. MoZzda ¢e ba$ nas region biti jedno od ciljnih
trziSta Japana za nekih desetak godina.

7 Vladimir Devidé - ,Japan: Tradicija i suvremenost” str. 153
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3. Negativni uticaji na turizam Japana

11. marta 2011. godine Japan je pogodio katastrofalan Tohoku zemljotres, najjaci u
istoriji Japan i kazu najjaci u svetu poslednjih hiljadu godina. Naravno, sasvim je prirodno da
nesto Sto se desi jednom u hiljadu godina proleti nekako ispod radara najsavremenije
svetske tehnologije za rano otkrivanje zemljotresa i cunamija i to je ono Sto Japance posebno
brine. Po¢etkom proslog veka u ovoj zemlji se govorilo da se prosecan Japanac boji samo 4
stvari: vatre, groma, zemljotresa i strogog oca. Ocevi odavno nisu strogi, vatra i gromovi
danas malo koga u Japanu plase, a do pocetka prosle godine verovali su da se i sa
zemljotresima moze izaéi na kraj. Godinama su ocekivali jaci zemljotres, ali niko nije mogao
da predpostavi zemljotres ovolike razorne moci kao i cunami koji je odneo oko 30.000 Zivota
i napravio $tetu od oko 300 milijardi US S. Sto je najgore od svega, efekat zemljotresa se
osetio i u Fukusimi gde su smesteni japanski nuklearni reaktori. Ovo je nateralo stanovnistvo
Japana da im se vrate najgori strahovi i no¢ne more o poveéanoj radijaciji. Sve ovo dovelo je
do toga da se Japan u roku od desetak minuta nade u najgoroj mogudoj situaciji, joS od
Drugog Svetskom rata.

Geolozi i seizmolozi su utvrdili da se zemljotresi najéesce javljaju u delovima ¢uvenog
vatrenog prstena Sto opasuje ogromnu Tihookeansku plocu na kojoj lezi najveéi okean na
planeti. A to podrucje se prostire izmedu zapadne obale Severne i Juzne Amerike (Cileanske),
Aljaske i Japana. Ujedno je ta oblast nacickana mnogim velikim vulkanima. Zemljotresi i
vulkani su svojevrsni ,blizanci” prirode, veoma Cesto prate jedni druge.

Nakon megazemljotresa i rezultata cunamija koji su napravili ogromnu Stetu, ubrzo je
eruptirao i Sinmoedake vulkan na jugo-zapadu Japana, slenjem pepela koji je zatvorio nebo.
Eksplozije, polupani prozori u radijusu od 4 km su dodali teroru koji je zemlja pretrpela
tokom proteklih dana. Prostor od oko km na ostrvu Kjusu oko vulkana je evakuisan. Ovo je
bila erupcija vulkana ja¢ine 3 od mogucih 5.

U meduvremenu, Japan se borio da izbegne nuklearnu katastrofu kako su reaktori 1,
2 i 3 iskusili totalno topljenje. Uspeli su da islkjuce reaktor 4, 5 i 6. Medutim nakon nekoliko
dana spoljna eksplozija je napravila dve rupe u reaktoru 4 koji je poceo da curi i da Siri
nuklearni otpad. Po¢etkom aprila japanci su poceli da koriste masine na daljinsko upravljanje
u saniranju Stete. U oktobru je vlada odvojila 13 milijardi US $ za sanaciju i ¢iS¢enje otpada
od nuklearnih reaktora i do decembra stanje je bilo stabilizovano. Tada je pocela akcija
temeljnog CiS¢enja otpada koja prema japanskoj vladi bi trebalo da potraje 40 godina dok ne
dostignu ,,zero radiation level” tj. nivo bez radiacije.

Kao i na sve ostale vidove privrede, ova stravi¢na katastrofa se odrazila i na turizam.
Cik turisticke sezone u Japanu je bio odmah iza ¢oska, s obzirom da pocetkom aprila pocinju
treSnje da cvetaju. Medutim, svi putevi su bili otkazani i Japan je bio oste¢en i za nekoliko
miliona turista. Americka vlada, kao i vlade jo§ mnogo zemalja, je objavila upozorenje da
putnici koji su planirali odmor i odlazak u Japan ne idu ni u kojem slucaju, osim ako je nesto
od ,Zivotne“ vaznosti. Te godine zabelezen je pad u turistickom prometu za ¢ak 27,8 %. Sto je
nesto manje od trecine, a prema statistici JNTO-a kada se oduzmu spasilacke i volonterske
ekipe, 2011. godine bi bilo samo oko 4 milion turista.
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Svetska turisticka organizacija je ubrzo pocela sa projektom opravka turizma u
Japanu. Svakim danom su obavestavali preko sajta i newsletter-a o svemu Sto se dogada u
Japanu, o stanju drzave, nivoima radijacije u svakom podrucju.

UNWTO-ova regionalbna podrska za Aziju i Pacifik, Cije je sediste u Osaki, je lansirala
specijalizovani vebsajt sa namerom da promovise oZivljavanje japanske turisticke industrije.
Na casovnoj bazi su davali najnovije informacije o turistickim podrucjima, kao i putne
informacije, te su ohrabrivali ljude da posete Kansai regiju, jednu od najznacajnijih regija sa
kulturno-istorijskim nasledem. Glavni cilj je bio da prenesu poruku da je Japan ponovo
otvoren za turizam i da je narod Japana spreman da doceka posetioce sa njihovim
,Omotenasi no kokoro“ tj. svetski poznatim ugostiteljstvom.

Broj mrtvih i suma Stete bi bila neuporedivo vecéa da Japanci nisu toliko stoicki, hrabar
i disciplinovan narod koji pokazuje svoje najveée kvalitete upravo u ovakvim teskim
situacijama, a od znakova panike ni traga. Jedno je sigurno, Japan ¢e se oporavati i vratiti
tamo gde je bio pre 11. marta, verovatno jaci nego ikada.

4. Hokaido

Polozaj Hokaida i prirodni potencijali, pruzaju veoma dobre uslove za razvoj turizma.
Dinamika razvoja u poslednjih pet godina bila je izuzetno povoljna.

Turisticki proizvodi Hokaida trebalo bi da imaju adekvatnije kanale prodaje. Potrebno
je prevaziéi neorganizovanost u popunjavanju kapaciteta turistickih objekata u predelima
Gokajama i Sirakava-go i vrsiti prodaju preko turisti¢kih agencija. Organizovan nacin prodaje
u mnogome ¢e doprineti boljem susretanju ponude i traznje za takvom vrstom odmora i
svakako pomodéi domacinima da do kraja valorizuju ucinjena ulaganja.

Pozicioniranje turistickog proizvoda ove dve regije zasnivaée se na ocuvanosti
prirodne sredine, raznolikosti samog turistickog proizvoda, bogatstvu kulturnog nasleda
(arhitekture, tradicije, proizvoda starih zanata), kao i na gostoljubivosti i srdacnosti
domicilnog stanovnisStva, Ainu naroda. U tom smislu, perspektive za za razvoj eko turizma su
ogromne.

Od posebnog znacaja su i ulaganja u infrastrukturu (putna mreza), kao i ouvanje i
zaStita zivotne sredine u cilju sprecavanja nekontrolisane urbanizacije.

Nesumljivo da sportski lov i ribolov predstavlja veoma atraktivan potencijal kada je u
pitanju turizam, ali sa visokim nivoom kontrole i brige prema ugrozenim vrstama, kao sto je
prethodno u radu receno.

Ono S$to ovakav tip turisticke destinacije ¢ini atraktivnom su kultura, istorija i nacin

Zivota zajednice. | zato je ucinak Ainu naroda u turizmu Hokaida sve vise i viSe pozitivan i
prakticno neophodan. Medutim, turizam na Hokaido takode donosi dobit i korist za Ainu u
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svim podrucjima kao S$to su politika, sociologija, ekonomija i kultura. Oko 33 % Ainua su
aktivno ukljuéeni u turisti¢koj industriji Hokaida, dok se tokom sezone na neki nacin i ostatak
ukljuci, pogotovo tokom Ainu festivala, tradicionalnih plesova i proslava. To sve je doprinelo
kako kulturnom razvijanju Ainu zajednice tako i razvijanju Hokaida kao turisticke destinacije.

Hokaido je prefektura koja je ulozila mnogo novca i truda u promovisanju turizma.
Drzi prvo mesto medu 40 prefektura u ukupnim prihodima kao i u prefekturijalnim
subvencijama koje odlaze na turizam. Prepuno potencijala za razli¢ite drustveno-privredne
aktivnosti, ostrvo je privuklo mnoge ljude kroz njegovu istoriju razvoja. Sada Hokaido igra
ulogu najvece regije za proizvodnju hrane u Japanu, kao i jedne od glavnih turistickih
destinacija. U 21. veku, kada se najviSe reCi vodi oko brige o globalnim ekoloskim
problemima, Hokaido bi trebalo da bude vodeca svetska regija odrzivosti, gde razliciti ljudi
Zive u harmoniji sa okolinom i koji su veoma odrzivo samosvesni. Da bi se uspostavila takva
regija koja doprinosi boljoj buduénosti zemlje, japanska nacionalna vlada formulisala je
sveobuhvatni plan razvoja Hokaida, nacionalni program koji ¢e realizovati puni potencijal ove
regije. Plan se temelji na Sirokom spektru mera za razvoj infrastrukture kao Sto su putevi,
luke i aerodromi, da se sprece poplave, da se podsti¢e poljoprivreda i turizam, da se
unaprede pionirski projekti za reSavanje pitanja zaStite okoline i Ciste energije i da se
unaprede udobnosti Zivotne sredine tokom ostre i hladne zime.

Na strani traznje, saglasno svetskim iskustvima, uocavaju se tendencije koje govore o
vecoj sofisticiranosti turistiCke traznje i njenoj probirljivosti u odnosu na kvalitet, sadrzaj,
cenu i druge elemente konkretnih destinacija. Generalni je stav da ¢e u turisti¢koj traznji sve
viSe dolaziti do izrazaja individualizacija zahteva sa orijentacijom na posebna interesovanja.
U perspektivi, Hokaido svakako svojim velikim brojem i raznolikosti potencijala ide u prilog
generalnom stavu svetske turisticke traznje.

ZAKLJUCAK

Iz gore navedenog izlaganja uvida se da je Japan zemlja bogata resursima, i da
zadovoljava najrazliCitije potrebe coveka 21. veka. Samim tim i obezbeduje dalji uspesan
razvoj turizma. Kao izuzetno vredan i radan narod, Japanci su izgradili svoje brendove sa
veoma jasnim i definisanim proizvodima. Unapredili su marketing koncepciju i na nivou
poslovne, a i turisticke politike.

Takode su prisli planskom pristupu, tj. sagledali su sopstvene snage, a i slabosti u
odnosu na druge ponudace. Utvrdivanje odgovarajuc¢ih prednosti u odnosu na druge
ponudace- konkurencije u turizmu, postao je krucijalni uslov napredovanja.

Strategijsko planiranje im je zasnivano na odgovarajucoj viziji razvoja turizma, kao i

njenim ciljevima koje Zele da ostvare i politikama i strategijama koji im omogucéavaju
realizaciju postavljenih cilljeva, Sto daje fantasticne rezultate. Japanski turizam je okrenut
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buduénosti i inspirisan je Zeljom za poboljSanjima kako bi se i na kraci i na duzi vremenski rok
postigli planirani rezultati.

Ovaj istrazivacki rad takode ukazuje na obim i kvalitet turistickih resursa, kojim
raspolaze Hokaido. Taj varitet je nemerljiv. Smatra se da je ovo ostrvo najlepsa regija u
Japanu, koje turiste nikako ne moze da ostavi ravnodusnim.

Raznovrsnost posebnih atraktivnosti i dobro izgradena turisticka infra i
suprastruktura (ugostiteljski objekti, zabavni objekti, sportsko-rekreativni sadrzaji, izloZbeni
objekti...) idu u prilog razvoju ove delatnosti. U prilog svemu tome, treba dodati i
stanovnistvo Hokaida (posebno autohtonog stanovnistva ostrva Hokaido, Aiunu narod), koji
je veoma gostoljubiv i srdacan i koji bi podelio sve Sto ima sa svojim gostom.

U istrazivatkom radu dolazi se do zakljucka da se na Hokaidu preduzimaju opsezne
mere za oCuvanje i zastitu prirodnih i kulturnih resursa. U poslednjih pet godina vlada Japana
je prisla holistickom pristupu oc€uvanja Zivotne sredine Hokaida, zarad dobrobiti celog
drustva i planete uopste.

Nacionalne strategije odrzivog koris¢enja resursa izuzetno uticu na smanjenje
pritisaka na prirodne resurse. Takode su postavljeni prioriteti zastite Zivotne sredine uz
océuvanje bioloske i kulturne raznvrsnosti i postovanje specifi¢nosti lokalnih zajednica.

Na primeru Hokaida, uvida se koliko prirodni uslovi i ekologija Zivotne sredine,
odreduju karakter naroda i njegova shvatanja, kao i koliko je japansko drustvo sposobno da
definisSe strategiju nacionalnog razvoja prilagodenu realnim uslovima.

Definisane su primarne i sekundarne turisticke destinacije, kao i prioriteti odrzivog
razvoja Hokaida. Primat je dat na odrzivom korisé¢enju resursa, posebno planinskih regija, koji
je od sustinskog znacaja za ocuvanje prirodne sredine, ukljucujudi i urodenicki narod Ainu
koji gaji bogato znanje i iskustvo u upravljanju resursima, bas zbog njihove prisnosti sa
okruzenjem tokom dugog vremenskog perioda. Medutim, u urbanistickom planiranju na
Hokaidu, u nekoliko navrata doslo je do loSih procena, tako da je ¢iS¢enjem pojedinih terena
doslo do izumiranja pojedinih retkih vrsta Zivotnja i ptica.

Ministarstvo Zivotne sredine Japana objavilo je da se na listi ugrozenih vrsta nalazi
viSe od 3.000 sisara, ptica i gmizavaca. |z tog razloga bi trebalo jacati kapacitete za stratesku
procenu uticaja urbanistickog planiranja.

Svesni Cinjenice da poslednjih godina Hokaido, postaje homogena turistic¢ka regija tj.
da turizam postaje glavna delatnost, koja ée povezati sve ostale delatnosti, ¢elnici Japana i
Hokaida ulazu velike napore u smislu odrzivosti turistickih resursa. U tom smislu, trebalo bi
proceniti obime i kapacitete, kao i strukturu turistickih programa za sve destinacije na
Hokaidu, koja ée nesumljivo imati velike finansijske efekte na japansku privredu uopste.

Istrazivacko-razvojni projekat turizma Japana ima za cilj da sagleda stanje i
perspektive brzeg ukljucivanja zemlje kao turisticke destinacije na domace i medunarodno
turisticko trziste.

Novi milenijum doneo je sa sobom mnoga razliita pitanja u oblasti turizma kao na
primer: koji oblici turizma ¢e interesovati turiste ili koji oblici turizma su preferentni u
odnosu na druge oblike? Da li ¢e turiste interesovati dubine mora ili okeana, Antarktik ili
mozda neka svenirska prostranstva? Jos mnogo sli¢nih pitanja postaju izazov 21. veka i traze
odgovore.
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Ako uzmemo period od 1950. godine do 2000. godine, turisti¢ka kretanja su iSla od 25
miliona turista da bi u 2000. godine dostigla 700 miliona turista. Prognoze govore, da ¢e se
broj turista povecéavati, odnosno da ¢e u narednim decenijama u medunarodnim turistickim
kretanjima ucestvovati viSe od milijardu ljudi. Nagli rast turizma, ponajvise se oslikava u
ostvarenom turistickom prometu, kao i u funkcijama turizma (kulturna, socijalna, politicka,
zdravstvena, itd.).

Najobuhvatnije predvidanje daje WTO i istice nekoliko mega-trendova: kulturno-
istorisjki turizam, tematski (usmeren je na veoma specificna interesovanja i predstavlja jedno
malo trZiste). Specijalna interesovanja imaju prednosti, ali i druge aspekte, kao sto su klima
ili lokacija. Oni su bazirani na Entertainment, Excitement, Education (Zabava, Uzbudenje,
Obrazovanje) - tematski turizam moZze delovati kao podsticaj i katalizator razvoja.

Ako bi uzeli samo ova dva trenda ili joS dodali i avanturisticki koji preferira
interesovanjem za istrazivanjem vrhova planina, dubine mora, poloZaj Japana na
medunarodnom turistickom trzistu bi bio na samom vrhu.

Japan je idealna i raznolika destinacija tako da svaki turista pronade nesto Sto ga
posebno privuce te su motivi turista da posete Japan visestruki. Osnovno je to Sto ima jasnu
prepoznatljivost i sa tim u vezi povezane jasne asocijacije, Japan budi potencijalnom turisti,
njegovu kristalnu turisticku ponudu. Vrlo Zivopisno podrucje prirodnih i istorijskih
ambijenata i tradicija, svakako doprinosi visokom pozicioniranju Japana na medunarodnom
trzistu.
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