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UVOD | METODOLOGIJA RADA

Bogato istorijsko i kulturno naslede turistickog podruc¢ja Donjeg Podunavlja,
ukljucujuéi arheoloske nalaze iz neolita, ostatke Rimske kulture, srednjevekovne
manastire i utvrdenja i spomenike iz novije istorije zajedno sa netaknutom prirodom,
zivopisnim seoskim domacinstvima i ljudima u njima ¢ine ovaj prostor jednim od
turisticki najatraktivnijih destinacija u Srbiji.

Turizam je jedan od klju¢nih faktora rasta i razvoja, ne samo pojedinih
turistickih destinacija i zemalja, ve¢ i globalne ekonomije. Rast turistiCkog prometa i
potrosnje uticao je da turizam postane jedna od vodecih grana privrede. Upravo zbog
svojih potencijala, "Donje Podunavlje" bi trebalo da pronade i iskoristi svoju Sansu u
turizmu 1 tako postane vazan deo ukupne turisticke ponude Srbije.

Savremene informacione tehnologije danas su prisutne i primenjuju se u skoro
svakom domenu nauc¢nog i prakti¢nog rada. Geografski informacioni sistemi, kao deo
ovih tehnologija, sve viSe dobijaju na znacaju i postaju jedan od glavnih oslonaca u
oblastima poput marketinga i prodaje, transporta i distribucije, zdravstva i sl. |
turizam danas sve ¢esce koristi nove tehnologije u upravljanju i kontroli turisti¢kih
aktivnosti, kao i u podrsci procesu odlucivanja i planiranja.

PREDMET I PROBLEM ISTRAZIVANJA

Predmet istrazivanja ovog rada obuhvata analizu resursa turistickog podrucja
Donjeg Podunavlja, koji predstavljaju osnovni preduslov za razvoj turizma jedne
destinacije. Analizom ¢e biti obuhvacen 1 trenutno dostignuti stepen razvoja turizma
kroz analizu turistickog prometa, postoje¢ih vidova turizma i smeStajnih kapaciteta.

Predmet istrazivanja bice i analiza dosada$njih nauc¢nih saznanja 0
mogucénostima primene geografskih informacionih sistema. Takode, predmet rada
vezan je 1 za uticaj ovih sistema na turisticke tokove, zbog njihovog potencijala da
olakSaju razmenu informacija i povec¢aju njihovu dostupnost.

Ovaj rad pozabavicCe se 1 analizom postojecih marketing aktivnosti na podrucju
opStina Donjeg Podunavlja, koji su polazna osnova za inicijativu da se geografski
informacioni sistemi po¢nu koristiti u marketingu ove destinacije. Bice recii o
prioritetima i merama za trzi$no pozicioniranje destinacije Donje Podunavlje, kako u
opsStem, tako 1 u smislu koji se odnosi na koris¢enje GIS tehnologije.

Znacaj ovog rada je krucijalan za sagledavanje potencijala i mogucnosti
razvoja turizma Donjeg Podunavlja, kao 1 na¢ina na koji se taj razvoj moZe postici.
Kao veoma bitan faktor razvoja se namece upotreba geografskih informacionih
sistema u svim podruc¢jima planiranja i upravljanja, a narocito u marketingu ove
buducde turisticke destinacije.

CILJ ISTRAZIVANJA

Cilj ovog rada se sastoji u tome da se istraze uslovi, odnosno mogucnosti
razvoja turizma podruc¢ja Donjeg Podunavlja na osnovu postojecih resursa i da se
odrede pravci buduceg razvoja turizma na ovom prostoru. Cilj je i da se ukaze na
obim postojecih i1 vaznost buduc¢ih marketing aktivnosti kao najznacajnijih za razvoj
ukupnog turistickog proizvoda Donjeg Podunavlja. Jedan od vaznijih ciljeva je i
ukazivanje na potrebu inicijative i ucesc¢a svih interesnih grupa u razvoju turizma



ovog podrucja, radi postizanja §to boljih rezultata. Ovaj rad raden je i sa ciljem da se,
na osnovu sprovedenih istrazivanja, ukaze na znacaj primene geografskih
informacionih sistema u svim oblastima savremenog poslovanja, a naro€ito u turizmu,
1 da se istraze uslovi primene ovih sistema na destinaciji Donje Podunavlje, imajuci u
vidu pre svega oblast marketinga.

STRUKTURA RADA | OSNOVNI POJMOVI

Pristupni rad sastoji se iz Cetiri poglavlja i uvoda i zakljucka kao posebnih
celina. Pocetno izlaganje sadrzi uvodne napomene, postavku problema, kao i samu
metodologiju izrade ovog rada. U prvom poglavlju sadrzana je prostorna i drustveno
ckonomska analiza opStina Donjeg Podunavlja, zatim je izvrSena analiza turistic¢kih
resursa, kao i analiza trenutnog stepena razvijenosti turizma koji ¢e biti iskazan kroz
trziSnu analizu. U sklopu istog poglavlja izdvojen je Nacionalni park "Perdap" kao
resurs od posebnog znacaja. U drugom poglavlju u fokusu paznje su marketing
aktivnosti posvecéene strateSkom pozicioniranju analiziranog podrucja, kao 1 predlozi
za njihovo osavremenjavanje i poboljsanje. Analizirace se interni resursi, turisticki
proizvod, cena, promotivne i distributivne aktivnosti. Zbog svoje vaznosti za
formulisanje globalne marketing strategije, bitan deo ovog poglavlja je i definisanje
misije, ciljeva i smernica za razvoj destinacije, kao i identifikacija strategije
pozicioniranja destinacije i klju¢nih interesnih grupa. Potom je naredno, trece
poglavlje posveceno objasnjenju osnovnih pojmova vezanih za geografske
informacione sisteme, kao i njihovoj primeni i uticaju na turizam. To je posebno
vazno, jer primena GIS-a u oblasti turizma, kao jednoj od najbrze rastucih privrednih
grana, donosi ogromne prednosti 1 olakSice prilikom upravljanja ¢itavom turistickom
privredom. Cetvrto poglavlje obuhvati¢e primenu GIS-a u opstinama Donjeg
Podunavlja koja je u pocetnoj fazi, a u veCem delu ovog poglavlja bice reci o
predlozima 1 koracima koji se mogu preduzeti kako bi se uspesno izgradio sistem
oslonjen na GIS koji bi dao znacajan doprinos marketingu destinacije Donje
Podunavlje. Poslednji deo, zakljucak, predstavlja rezime celokupnog rada.

Osnovni pojmovi koji ¢e biti koris¢eni u ovom pristupnom radu su turisticki
resursi, marketing u turizmu i geografski informacioni sistemi (GIS).

Turisti¢ki resursi podrazumevaju turisticki atraktivne elemente prirodne i
drustvene sredine koji imaju podsticajno dejstvo na kretanja turista u cilju
zadovoljenja kulturnih i rekreativnih potreba. *

Marketing u turizmu je sistematsko i koordinirano prilagodavanje poslovne
politike turistiCkih preduzeca i turisticke politike drzave na lokalnom, regionalnom,
nacionalnom i medunarodnom nivou, da bi se dostiglo optimalno zadovoljavanje
potreba odredenih grupa potrosSaca i tako ostvario odgovarajuéi profit.(J. Kripendorf)2

Geografski informacioni sistem (GIS) je kompjuterski sistem za pakovanje,
upravljanje, integrisanje, rukovanje, analizu i prikazivanje podataka koji su prostorno
vezani za Zemlju.

! Secibovi¢ R., Maksin-Mi¢i¢ M., Komlenovié¢ ., Mani¢ E., Uvod u geografiju turizma sa osnovama
prostornog planiranja, Ekonomski fakultet, Beograd, 2006., str. 41

2 Baki¢ O., Marketing u turizmu, Cigoja Stampa, Beograd, 2005., str. 23

¥ Jovanovi¢ V., Globalna geografija, Megatrend univerzitet primenjenih nauka, Beograd, 2005., str.
134



POLAZNE HIPOTEZE

Ovim radom Zelimo da dokazemo sledece hipoteze na osnovu podataka
dobijenih iz sekundarnih izvora:

e Podrucje Donjeg Podunavlja ima velike potencijale za razvoj turizma koji
najve¢im delom nisu iskoristeni.

e Savremene informacione tehnologije ¢e uci u sve pore drustvenog zivota, pa
samim tim nec¢e zaobici ni oblast turizma.

e Mogucnosti koje nude savremene informacione tehnologije, a narocito GIS,
kao podrska marketingu turisticke destinacije Donje Podunavlje su
neogranicene i mogu se iskoristiti samo uz saradnju i zajednicki napor
turistickih subjekata i odgovarajucih drzavnih organa koji su nadlezni za
oblast turizma.

Da bi se ove hipoteze proverile i verifikovale, kroz rad ¢e se analizirati svi
resursi koje podruc¢je Donjeg Podunavlja poseduje, kao i njihovo trenutno stanje 1
iskoristenost. Pored toga, veliki deo rada bice posveéen geografskim informacionim
sistemima i njihovoj potencijalnoj primeni u oblasti marketinga u turizmu.

METODE ISTRAZIVANJA

Prilikom izrade ovog rada koris¢eno je nekoliko razlicitih nau¢nih metoda.
Metode su bazirane na dostupnoj stru¢noj literaturi, kao i zakonskim i planskim
aktima u oblasti turizma i savremenih informacionih tehnologija.

1. Deduktivna metoda je omogucila da od analize postignutih rezultata
primenom savremenih informacionih tehnologija na svetskom nivou dodjemo
do analize mogucénosti postizanja sli¢nih rezultata na podruc¢ju Donjeg
Podunavlja.

2. Deskriptivna metoda je upotrebljena da bi se upoznali sa osnovnim
karakteristikama opS$tina Donjeg Podunavlja, njihovim turistickim resursima i
trenutnim stanjem turizma u njima, kao i da bi saznali nesto vise o pojmu
geografskih informacionih sistema i prednostima njihove primene.

3. Analiza podataka prikupljenih koriS¢enjem raspolozive inostrane i domace
literature, kao 1 razliCitih ¢lanaka 1 elektronskih izvora omogucila je da se
istraze 1 identifikuju mogucnosti primene geografskih informacionih sistema u
oblasti upravljanja marketingom turisticke destinacije Donje Podunavlje.

4. Kako bi se pokazao turisticki potencijal podru¢ja Donjeg Podunavlja kroz
podatke o turistiCkom prometu, kori§¢ena je metoda statisticke analize.

5. Metoda sinteze koriS¢ena je da bi se doneo odgovarajuci zakljuc¢ak, na osnovu
prethodno upotrebljenih deskripcija i izvrSenih analiza.

Ovim radom, na osnovu kori$¢ene literature 1 upotrebom gore pomenutih
metoda istrazivanja, dokazana je glavna hipoteza da primena geografskih
informacionih sistema kao podrSke marketingu moze imati ogroman znacaj za
uspesan razvoj turizma podruc¢ja Donjeg Podunavlja, ako se tome posveti posebna
paznja od strane nadleznih opstinskih organa zaduZenih za oblast turizma, u saradnji
sa svim turistickim subjektima ovog podrugja.



I PROSTORNA I TRZISNA ANALIZA TURISTICKOG
PODRUCJA DONJE PODUNAVLJE

1. PolozZaj i osnovne drustveno-ekonomske karakteristike turistickog
podruéja Donje Podunavlje

Kroz Srbiju prolaze dva evropska saobracajna koridora — kopneni koridor X i
koridor VII koji povezuje 10 evropskih zemalja koje izlaze na plovni deo reke Dunav.
saobracaj plovnog puta Dunav-Majna, poc¢etkom 90-tih godina proslog veka. Dunav
je, posle Volge, druga reka po duzini na evropskom kontinentu — od njegovih 2850
kilometara, plovno je 2411 km, od ¢ega svih 588 km kroz Srbiju.4

Slika 1: Koridori VII i X
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Izvor: www.emins.org/sr/aktivnosti/projekti/dunav/ll_1_Goran_Petkovic.pdf (pregledano 25.07.2012)

Donje Podunavlje pripada podrucju Srednjeg toka Dunava koji po€inje kod
naselja Genje a zavrSava se kod Drobeta- Turnu Severin, mesta u krajnjem
jugozapadnom delu Rumunije, na samoj granici sa Srbijom. Prostire se duz leve obale
Dunava, na podrucju izmedu Velikog Gradista i us¢a Timoka. Udaljeno je 130 km od
Beograda.

Donje Podunavlje ima neosporne turisticke potencijale. Na ovom podrucju se
prozimaju prirodne atraktivnosti sa kulturom, istorijom i tradicijom ljudi koji su na
ovim prostorima Ziveli i onih koji tu danas Zive. Ono® ima veoma bogatu i raznovrsnu
strukturu potencijalnih turistickih atrakcija. Posebno treba naglasiti reku Dunav,
Nacionalni park ,,Derdap" sa Perdapskom klisurom, arheolosko nalaziste ,,Lepenski
vir". Karakteristike reke Dunav (dubina, $irina, suZenja klisura Gvozdenih vrata, prirodno
okruzenje 1 sl.) koja prolazi kroz najatraktivniji deo svoga toka, pruzaju pogodnost
razvoja veceg broja turistickih proizvoda i aktivnosti (nauticki turizam, odmori u
prirodnoj i ocuvanoj ekoloskoj sredini, interesovanje za kulturno-istorijsko naslede i dr.).
Pojacano je interesovanje inostranih putnickih brodova za pristajanje na ovom delu
Dunava. Perdapska klisura je najveca klisura Evrope dugacka 98 km. Nacionalni park

* www.dunavskastrategija.rs/sr/?p=27 (pregledano 25.7.2012)
® www.razvojturizma.rs/location.php?id=30 (pregledano 25.7.2012)



,Derdap", predstavlja zasSti¢eni prostor sa visokom koncentracijom geomorfoloskih,
hidroloskih i biogeografskih resursa, kao i zna¢ajnim spomenicima kulture. Lepenski
vir predstavlja nepokretno kulturno dobro od izuzetnog znacaja i datira iz perioda
6500-4500 godina pre nove ere. Pored navedenog, na podruc¢ju Donjeg Podunavlja
postoje brojna lovista, ribolovna podrucja, biciklisticke i pesacke staze kao 1 veliki
broj pecina, tvrdava i drugih kulturno-istorijskih spomenika. S obzirom na raznolikost
ovog podrucja postoji veliki potencijal za razvoj gotovo svih vrsta turistickih
proizvoda, a dobar deo njih je vec i razvijen.

Posmatrano podrucje se moze smatrati privredno nerazvijenim, pre svega zbog
loseg polozaja preduzeca koja su nekada uspesno poslovala. Takode, postoje i druge
prepreke 1 otezavajuci faktori koji koce privredni razvoj. To su loSa saobracajna
povezanost sa glavnim kopnenim koridorima, nepovoljna starosna i obrazovna
struktura stanovnistva, visoka nezaposlenost i dr. Ulaganje u turisti¢ki sektor moze da
bude jedan od mehanizama privlacenja kapitala i pokreta¢ razvoja opstina koje
pripadaju ovom podrucju.

Turisticko podrucje ,,Donje Podunavlje* obuhvata pet opStina u isto¢noj Srbiji.
To su Veliko Gradiste, Golubac, Majdanpek, Kladovo i Negotin, pa su granice
turistickog podrucja definisane upravo administrativnim granicama pomenutih
opstina. Zbog detaljnije analize, u nastavku su pojedina¢no analizirane opstine koje
pripadaju podrucju Donjeg Podunavlja.

Slika 2: Opstine turistickog podrucja Donje Podunavlije
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lzvor: Master plan turisticke cije “’Donje Podunavije’’, Ekonomski fakultet, Beograd, 2007.,
str. 16

2. Prostorna i trziSna analiza opStine Negotin

2.1. Prostorni i drustveno-ekonomski polozaj opstine Negotin

Opstina Negotin je smeStena u severoistocnom delu istocne Srbije 1 obuhvata
najveci deo Negotinske Krajine, sa kojom se danas geografski uglavnom



poistovecuje. Prostire se izmedu planina Deli Jovan 1 Veliki Greben na zapadu 1
tokova reka Dunav i Timok na severoistoku. Severna granica opStine nije izrazita i
predstavlja potez izmedu Grabovice i Brze Palanke, dok se na jugu od crnorecke
oblasti odvaja grebenom Stola i kosama koje se od planine Deli Jovan spustaju

razvodem izmedu Bele i Jelasnicke reke prema Timoku.
Slika 3: Polozaj opstine Negotin u Republici Srbiji

Izvor: http://sr.wikipedia.org/sr-el/Omuruna_Heroruu (pregledano 29.08.2010)

U administrativnom smislu, opStina Negotin se grani¢i sa opStinom Kladovo
na severu, opStinama Majdanpek 1 Bor na zapadu i1 opStinom Zajecar na jugu. Na
severoistoku reka Dunav deli ovu opStinu od Rumunije, dok se na jugoistoku opstina
grani€i sa Bugarskom. Stoga se opStina Neogtin nalazi na tromedi tri drZzave: Srbije,
Rumunije i Bugarske.®

Opstina Negotin ima pretezno brdsko — planinski reljef. Na njenoj teritoriji
izdvajaju se tri reljefne celine: ravnice na istoku, blago zatalasano pobrde (povrs$) u
srediSnjem dijelu 1 planine na zapadu. Planinskoj celini pripadaju planine Deli Jovan 1
Veliki Greben, koje spadaju u nize planine. Veliki Greben predstavlja zaravan srednje
visine 1 na njemu se istice Veliki Crni Vrh sa visinom od 655m. Najvisi vrh planine
Deli Jovan je Crni Vrh koji se nalazi na visini od 1135m i gotovo je u sredini, a 0sim
njega isticu se i Veliki Goli Vrh (1039m) na severu i Mali Deli Jovan (972m) na jugu.
Najvecu reljefnu celinu ¢ini Krajinska povrs. Ona je re€nom erozijom ras¢lanjena u

® http://aurora.ekof.bg.ac.yu/~mmilic_ng/o_negotinu.htm (pregledano 16.4.2009)



prostrane zaravni, Siroke doline 1 brezuljke. Isto¢nom, ravnicarskom delu opstine
Negotin pripadaju negotinska depresija i aluvijalne ravni pored Dunava, Timoka i
drugih tokova.

Najvisa tacka na teritoriji opStine je na planini Deli Jovan na visini od 1135m,
dok je najniza tacka u negotinskoj depresiji, sa 40m nadmorske visine.

Teritorijom opStine Negotin proticu dve velike reke — Dunav i Timok, kao i
cetiri manje reke, Sikolska, Jasenicka, Slatinska reka i Zamna.

Klima opstine Negotin i Negotinske Krajine je kontinentalna, $to je posledica
velike udaljenosti ovog podrucja od mora i specifi¢ne reljefne strukture. Negotinska
Krajina je sa zapada zatvorena planinama §to sprecava prodiranje vlaznih okeanskih
vazdu$nih masa, ali je otvorena prema Vlaskoj niziji i zato je ¢esto pod uticajem
hladnih vazdusnih struja iz isto¢ne Evrope.

U poredenju sa drugim podrucjima u isto¢noj Srbiji, zime u Negotinskoj
Krajini su najhladnije a leta najtoplija. Apsolutna maksimalna temperatura u Negotinu
je 41,6°C, dok je apsolutna minimalna temperatura -26,5°C.

Sneg se na ovom podrucju zadrzava prose¢no 50 dana u nizim i 60 dana u
viSim oblastima. Pojavljuje se pocetkom decembra i zadrZava se do pocetka marta.
Ovo podrucje odlikuje se ve¢im brojem vedrih i mraznih dana u toku zime nego druga
podrugja istocne Srbije, $to sa dugim periodom pod sneznim pokrivacem u planinskim
predelima predstavlja odli¢an klimatski uslov za razvoj planinskog turizma.
Maksimum padavina je krajem proleca, u junu, dok je minimum padavina u avgustu.
Najcesci vetrovi na ovom podrucju su oni iz pravca zapada i severozapada, a zatim
vetrovi iz isto¢nog pravca. U toku zime u Negotinskoj Krajini preovladuju koSavski
vetrovi.

Negotinska Krajina ima najve¢i broj vedrih dana u Srbiji. Preko 200 suncanih
dana godisnje, kao 1 veliki broj dana sa temperaturama iznad 15°C pruZaju povoljne
klimatske uslove za obavljanje raznih turistickih aktivnosti, kao i za razvoj razli¢itih
vidova turizma.

Opstina Negotin prostire se duz Dunava 1 udaljena je od Beograda 240 km, a
od Nisa 140 km. Tokovima Dunava i Timoka opS$tina Negotin je povezana sa
Podunavljem u evropskom smislu, kao i sa Pomoravljem i Ponisavljem. Ukupna
duZina puteva na teritoriji opStine Negotin iznosi 444 km, od ¢ega je pod savremenim
kolovozom 343 km. Zelezni¢kom prugom (42km), Dunavskim plovnim putem
(31km) i magistralnim putevima (89km) opstina Negotin je dobro povezana sa
susednim opStinama 1 zemljama, a regionalnim (134km) i lokalnim putevima (221km)
ostvarena je dobra povezanost naselja i podrucja unutar teritorije opstine. Medutim,
najvedi broj jako atraktivnih turistickih motiva kao §to su Manastir Vratna i
Vratnjanske kapije, Vrelo Sarkamen, Rajacke i Rogljevacke pimnice, povezan je
lokalnim putevima, tako da je pristup do njih otezan, narocito za turisticke autobuse.
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Slika 4: Saobracajni poloZaj opstine Negotin sa prikazom vaznijih putnih pravaca
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Izvor: http://planplus.co.rs (pregledano 10.09.2010)

Glavni magistralni put koji ovu opStinu povezuje sa ostatkom zemlje jeste
M25.1 (Beograd - Kladovo), sa kojim je Negotin povezan regionalnom
saobra¢ajnicom Kladovo — Negotin — Zajecar - Ni§. Za ovo podruéje vazan je i
Koridor X (Beograd - Nig), od koga se kod Parac¢ina odvaja regionalni krak Parac¢in —
Zajecar - Negotin. Drugi magistralni put od znacaja za saobracajno povezivanje
opstine Negotin je put M24, koji polaza od Bregova na bugarsko-srpskoj granici i
preko Kobrsnice, Negotina i Stubika predstavlja vezu sa Pozarevcem, odnosno
Beogradom. Magistralnim putem opStina Negotin je povezana i sa Bugarskom
(Negotin — Vidin), kao i sa Rumunijom, magistralnim putem prema Kladovu (Turn
Severin).

Regionalna putna mreZa je znacajna sa stanoviSta dopune magistralne mreze u
pogledu prihvatanja saobrac¢ajnih tokova, znacajnih za opstinu 1 Sire podrucje.
Zelezni¢ka pruga Beograd-Nis, sa ogrankom Ni§ — Bor — Majdanpek — Negotin -
Prahovo, koja prati tok Timoka, ¢ini okosnicu Zeleznickog saobracaja ovog dela
zemlje.

Opstina Negotin se svojim isto¢nim delovima oslanja na medunarodni plovni
put - Koridor VII, reku Dunav, kojom je i na ovaj nacin povezan sa Beogradom,
Rumunijom i Bugarskom, a na kojoj danas postoji jedna teretna luka u Prahovu i
jedno priveziste u Novom Mihajlovcu. Duz ovog re¢nog puta, kada je rec o
turistickim linijjama, plove tenutno samo strani turisti¢ki kruzing brodovi.

Vazdusni saobracaj na teritoriji opstine nije razvijen, a najblizi aerodrom
Negotinu je aerodrom ,,Konstantin“ u NiSu na 140 km udaljenosti, do koga se dolazi
putnim pravcem Negotin — Zajecar — Svrljig - Nis.

Opstina Negotin zauzima prostor povrSine 1089km?. Prema popisu iz 2002.
godine, na teritoriji opStine zivi 43418 stanovnika, razmestenih u 39 naselja. Gustina
naseljenosti iznosi 39,9 st/km? §to je oko 2,5 puta manja gustina naseljenosti u odnosu
na centralnu Srbiju i Sto svrstava ovu opstinu u retko naseljeno podrucje. Prirodni
priraStaj je negativan i ima vrednost —9,7%0.
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Slika 5: Satelitski snimak opstine Negotin
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Izvor: http://sh.wikipedia.org/wiki/ edano 22.4.2010)
U pogledu obrazovne strukture, opstina Negotin sledi trend ¢itavog podrucja.
Nesto je veéi procenat visokobrazovanih u odnosu na druge opstine u okruzenju i
iznosi 7,2% populacije iznad 15 godina strosti. Medutim, udeo stanovnika starijih od
15 godina bez Skolske spreme iznosi 8,2%, dok je onih bez zavrSene osnovne $kole
31,6%.
Broj gradskog stanovnistva pokazuje tendenciju rasta, tako da prema popisu iz 2002.
godine grad Negotin ima 17758 stanovnika.
Privreda Negotina ostvaruje rezultate ispod proseka Republike i u velikoj meri
se bazira na poljoprivredi. Turizam bi trebalo da ima mnogo ve¢i znac¢aj u privredi
Negotina, ukoliko se adekvatno iskoriste postojeci resursi.

Tabela 1. Struktura zaposlenosti po sektorima
delatnosti u 2009. godini
Uc€eSée u
odnosu na
Delatnost ukupni
broj
zaposlenih
Poljop.lov, Sumarstvo i vodoprivreda 1,70%
Ribarstvo 0,00%
Vadjenje ruda i kamena 0,14%
Preradjivacka industrija 11,74%
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Proiz. el. energije, gasa i vode 12,45%
Gradjevinarstvo 4,13%
Trgovina na veliko i malo, opravka 11,46%
Hoteli i restorani 1,15%
Saobracaj, skladiStenje i veze 8,75%
Finansijsko posredovanje 1,06%
Poslovi sa nekretninama, iznajmljivanje 5,21%
Drzavna uprava i socijalno osiguranje 8,41%
Obrazovanje 14,75%
Zdravstveni i socijalni rad 16,90%
Druge komunalne, durstvene i li¢ne usluge 2,15%
Ukupno 100%

lzvor: Opstine u Srbiji 2010, Republicki zavod za statistiku, Beograd, 2010.

Po podacima sa kraja 2009. godine, u opstini Negotin ukupno je zaposleno
6431 lice, dok broj nezaposlenih iznosi 2794. Od 6431 zaposlenih, 4887 je zaposleno
u privrednim drustvima, preduze¢ima, ustanovama, zadrugama i organizacijama, a
1545 njih su preduzetnici, lica koja samostalno obavljaju delatnost i zaposleni kod
njih.

Na osnovu analize zaposlenosti po sektorima delatnosti u opstini Negotin
(tabela 1.), uzimajucéi u obzir lica zaposlena u privrednim drustvima, preduzecima,
ustanovama, zadrugama i organizacijama, dolazimo do zaklju¢ka da najvecu
zaposlenost generiSu Zdravstveni i1 socijalni rad sa pribliznim uceS¢em od 17%, kao 1
Obrazovanje koje belezi priblizno ucesc¢e u ukupnoj zaposlenosti sa oko 15% na nivou
opstine Negotin. Hoteli i restorani imaju uc¢escée od samo 1,15% u ukupnoj
zaposlenosti u Negotinu.

2.2. Pregled turistickih resursa opstine Negotin

Prirodne karakteristike 1 kulturno naslede opstine Negotin opredeljuju ovo
podrucje kao jedno od perspektivnih za razvoj turizma.

Seoski turizam je vid turizma koji postaje sve privlacniji za turiste iz Srbije,
ali 11z Evrope. Na teritoriji opStine Negotin postoji veliki broj autenti¢nih sela koja se
nalaze u atraktivnom prirodnom okruZenju. Teritorija opStine Negotin moZe uslovno
da se podeli na tri karakteristi¢na, potencijalno turisticka podrucja, kada je u pitanju
razvoj seoskog turizma. ’ To su brdsko — planinsko, vinogradarsko i ravniarsko
podrucje.

Brdsko — planinsko podrucje u ¢ijem su zaledu planine Deli Jovan i Veliki
Greben obuhvata sledeca seoska naselja: Sikole, Brestovac, Trnjane, Karbulovo,
Popovica, Sarkamen, Plavna, Stubik, Jabukovac, Vratna i Urovica. Podruéje obiluje
¢istom prirodom, bogatom florom i faunom, lovnom divljaci 1 zanimljivim
lokacijama.  Ravnicarsko podrucje u priobalju Dunava, Timoka i drugih tokova
obuhvata sela Slatina, Mihajlovac, DuSanovac, Prahovo, Radujevac, Srbovo, Bukovce
1 Kobisnica. Na ovom podrucju, osim izvanrednih uslova za razvoj poljoprivrede,
postoje 1 dobri uslovi za ribolov 1 nauticki turizam. Pored Dunava je izgraden veliki

" 7iki¢ R.V., Milenkovi¢ S., Comié Lj., Stojanovié¢ S.D., Program razvoja seoskog turizma u opstini
Negotin, Prirodno-matematicki fakultet, Kragujevac, 2005., str. 30
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broj vikendica, hidroelektrana ’Perdap 2’ i ugostiteljski objekti koji mogu da se
ukljuce u turisticku ponudu. Vinogradarsko podrucje koje se blago spusta prema
reénim ravnicama obuhvata Tamnié, Rajac, Rogljevo, Smedovac, Bracevac, Recka,
Veljkovo, Mokranje i Cubra. To je podrugje sa izuzetnim terenima za gajenje
kvalitetnih sorti vinove loze.

Slika 5: Razmestaj turistickih resursa na teritoriji opStine Negotin
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Izvor: Master plan turzstzcke destznacye "Don]e Podunavlje’’, Ekonomskl fakultet, Beograd, 2007 .,
str. 82

Negotinske pimnice predstavlaju kompleks vinarskih podruma gradenih u
toku XVIII i poc¢etkom XIX veka u nekoliko timockih sela: Rajcu, Rogljevu,
Smedovcu i Stubiku. One zajedno sa starim grobljima u Rajcu i Rogljevu predstavlaju
zasti¢eno kulturno dobro o kome brine Zavod za zastitu spomenika kulture. Pimnice
su nastale u vremenu kada je podruc¢je Negotinske krajine bilo svetski poznata
destinacija po proizvodnji vina, jer se vino odatle izvozilo u Francusku,
Austrougarsku, Nemacku 1 Rusiju.8 Tradicionalan nacin podizanja vinograda, rezidbe,
obrade i pravljenja vina kao i tip zemljista, nadmorske visine od 150m do 250 m,
visoka insolacija 1 ekoloski €ista sredina, bili su idealno podrucje i receptura za
najkvalitetnija vina.

Kompleksi pivnica udaljeni su oko 15 km od grada Negotina i dostupni su
lokalnim putem od Negotina preko sela Mokranje do Rogljeva, Smedovca i Rajca,

® Turisti¢ka organizacija opstine Negotin, Pivnice, Negotin, Opstina Negotin, 2009., 3. str
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odnosno iz pravca ZajeCara sa juzne strane regionalnim putem Zajecar-Negotin i
lokalnim putem preko sela Brusnik i Tamnic.

Slika 6: Polozaj kompleksa negotinskih pimnica
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lzvor: Master plan turisticke destinacije “’Donje Podunavije’’,Ekonomski fakultet, Beograd, 2007.,
str. 352

Turizam na Dunavu se moze izdvojiti kao poseban turisticki resurs, kada je u
pitanju ops$tina Negotin. Dunav i njegovo priobalje sa nizom manjih sela predstavlja
znacajan turisticki resurs 1 potencijalno razvojno turisticko podrucje. Moze se reci da
opstina Negotin ima ispunjene osnovne uslove za razvoj turizma na Dunavu.
Programom turisti¢ke valorizacije priobalja Dunava predloZene su mere unapredenja
prostora u atarima sela Slatina, Stari i Novi Mihajlovac, Maloj Kamenici, selu
Dusanovcu, kod Prahova, u selima Srbovo, Radujevac i Bukovce.

Imaju¢i u vidu duzinu toka Dunava koji ide granicom opstine u duzini od oko
40km, moze se re¢i da veli¢ina ovog prostora pruza moguénosti za izgradnju
raznovrsnih turistiCkih sadrzaja. Ako bi se izgradio odredeni broj brodova — restorana,
sportsko-rekreativnih objekata, kao i odgovarajuce pristaniste sa objektima za nauticki
turizam, Negotin bi se mogao delom preseliti na obale ove za sada turisticki potpuno
neiskoris¢ene reke.

Staro jezgro grada Negotina — predstavlja prostorno-istorijsku celinu koja
obuhvata prostor carsije, stare i nove, ali i zgrade, spomenike, ¢esme i park u
neposrednom okruzenju Carsije. Rec je o zasticenom kulturnom dobru u ¢ijem se
sastavu nalaze jos$ i: rodna kuca Stevana Mokranjca, konak kneza Todorceta - sada je
to Muzej hajduk Veljka sa galerijom u prizemlju, muzej ,,Krajina‘““- spomenik kulture,
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zgrada Pedagoske akademije iz XIX veka — spomenik culture i saborna crkva
Sv.Trojice iz XIX veka.

U blizini manastira Vratna, na planinskoj recici Jabuci, bistroj i pogodnoj za
ribolov, nalaze se ogromna kamena vrata — Vratnjanske kapije. Njih je priroda
nacinila ’bez dleta i ¢eki¢a’’. Prva kapija nosi naziv Velika prerast, druga Mala
prerast, a tre¢a Suva prerast. Ceo kompleks Vratne, selo, manastir i kapije, okruzen je
rekama i Sumama i predstavlja jednu od najinteresantnijih turistickih atrakcija
Negotinske Krajine. Ovi dragoceni pokloni prirode su od Negotina udaljeni tridesetak
kilometara. U neposrednoj blizini nalazi se ugostiteljski objekat HE ’Perdap’’ sa
nekoliko soba, ali on trenutno nije u upotrebi.

Slika 7: Turisticka karta opstine Negotin
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Izvor: www.traveleastserbia.org/turisticke_karte.htm (pregledano 20.4.2009)

Zapadno od Negotina, na udaljenosti od 25km, nalazi se kasnoanticki lokalitet
Vrelo Sarkamen. Vrelo Sarkamen je rezidencijalno-memorijalni tetrarhijski carski
kompleks koji potice s kraja III 1 pocetka IV veka.? Arheoloski radovi izvodeni su na
jednom od pet vidljivih objekata, a to je mauzolej kraljice majke, u kome je 1996.
godine otkriven set zlatnog carskog nakita koji se danas nalazi u Narodnom muzeju u
Beogradu.

Znacajan anticki lokalitet je i rimski grad Ad Aquas, koji se nalazio na obali
Dunava kod sela Prahova 1 u vremen svog procvata krajem II 1 pocetkom III veka

® Master plan kulturnoistorijske rute Put rimskih careva (‘’Felix Romuliana’’), sazeta verzija,
Ekonomski fakultet, Beograd, 2007, str. 4
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imao izmedu 15 i 20 hiljada stanovnika. Pored Prahova je postojala velika luka u
kojoj su pronadeni ostaci rimskih lada i nekoliko nadgrobnih spomenika koji se nalaze
u muzeju Krajine u Negotinu.

lako se u starim spisima pominjalo pet manastira na teritoriji Negotinske
Krajine, do danas su o¢uvani samo manastiri Bukovo i Vratna, kao i oSteceni, ali
saCuvanih zidova i konzerviran manastir Koroglas.

Osim pomenutih manastira, vazan kulturno-istorijski spomenik je i stara
negotinska crkva sagradena 1803. godine.

Od kulturno — istorijskih spomenika treba jos pomenuti zgradu Muzeja
Krajina, zgradu Pedagoske akademije, zgradu Doma za decu i omladinu "Stanko
Paunovi¢", zgradu JNA, staru gradsku kucu u ulici Dobrile Radosavljevi¢, kucu sa
arkadama — konak Kneza Todor&eta, Pokine vodenice, Stubitke pimnice,
Smedovacke pimnice, kompleks starih ¢esama u centru sela Vidorvac i stara groblja u
Rogljevu i Rajcu.

Kada je u pitanju izletnicki turizam, postoji nekoliko popularnih lokalnih
izletiSta.

Desetak kilometara juzno od Negotina, u blizini sela Mokranje, Sokolska reka
je, kréeci put do Timoka kroz pitoma brda Negotinske Krajine, stvorila zanimljiv
vodopad i podno njega zivopisno jezero. Ovo mesto koje nosi ime Mokranjske stene,
omiljeno je izletiste i1 kupaliSte meStana okolnih sela 1 Negotinaca.

U podnozju Deli Jovana, na nadmorskoj visini od 480m, smestene su
Stevanske livade. Udaljene su oko 30km od Negotina i po prirodnim i klimatskim
uslovima su u ravni sa najpoznatijim vazdusnim banjama u Srbiji.

Nedaleko od grada Negotina nalazi se brdo Badnjevo. Shvativsi znacaj ovog
brezuljka, stanovnici Negotina su od zapusStenog brda sa nekoliko pimnica i kuéeraka
stvorili odli¢no izletiste.

Jos§ jedno zanimljivo mesto je Bratujevacki lipar koji predstavlja rekreativno-
Setnu stazu pored Negotina i koji u vreme cvetanja lipe postane jedna jako zanimljiva
atrakcija, jedinstvena u ovom kraju Srbije.

Bogatstvo biljnog i Zivotinjskog sveta, raznovrstan reljef, kao 1 veliki broj
vodenih tokova predstavljaju prirodnu osnovu za razvoj lovnog i ribolovnog
turizma.

Loviste *’Negotinska Krajina’’ prostire se na povrSini od 96423ha. O turistima
1 lovcima brinu vodici stru¢ne sluzbe koja broji deset profesionalaca i poseduje
odgovarajuca terenska vozila za obilazak lovista. U lovatkom domu *’Bukovo’’ je
mogu¢ smestaj sa pansionom sa Sest lovaca istovremeno. Ovim loviStem gazduje
Lovacko udruzenje *’Hajduk Veljko™’.

Na podrucju opstine Negotin postoje 1 ogradena lovista za krupnu divljac
kojim upravlja javno preduzece ’’SrbijaSume’’ iz Beograda. Loviste *’Vratna’ se
prostire od manastira Vratna prema kanjonu reke Vratne. U lovistu *’Alija’’ koje
obuhvata delove atara okolnih sela Tamni¢, Recka, Rogljevo, Smedovac i Mokranje
postoji spomen dom Krajinskog partizanskog odreda koji sluzi kao lovacki dom u
kome postoje sobe za prenociste. LoviSte *’Deli Jovan’’ se prostire na istoimenoj
planini i obuhvata strogi rezervat prirode Deli Jovan.

Ribolovno podrucje na teritoriji opStine Negotin uglavnom je vezano za obalu
Dunava, i to od Brze Palanke na severu, pa do us¢a Timoka na jugu. Bogatsvom riba
odlikuju se 1 druge Ciste reke - Zamna, Jasenicka reka i Slatinska reka.

Bogato kulturno-istorijsko naslede, ukljucujuéi arheoloska nalazista iz neolita,
ostatke rimske kulture iz doba tetrarhije, srednjovekovne manastire i spomenike iz
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novije istorije, zajedno sa netaknutom prirodom i razvijenim seoskim turizmom mogu
da ¢ine Negotin jednom od najatraktivnijih turistickih destinacija u Srbiji.10

2.3. TrziSna analiza opstine Negotin

Struktura smestajnih kapaciteta u opstini Negotin je raspodeljena tako da u
njoj dominiraju odredene vrste smestajnih kapaciteta, dok su pojedine vrste
smestajnih kapaciteta veoma malo, ili nisu uopste zastupljene.

Opstina Negotin raspolaze smeStajnim kapacitetima u hotelu “’Inex Krajina’’
u Negotinu, u motelima "Stojkovi¢" u Kusjaku, "Dimi¢" u DuSanovcu, "Takaé" u
MiloSevu, u vilama "Tea" , “’Delux’’ 1 “’Kristina’’ u Negotinu, kao i u nekoliko
prenocista i brojnom privatnom smestaju.

Tabela 2. Struktura smestajnih kapaciteta opStine Negotin za 2012. godinu.

Delovi Broj objekata za smeStaj
opStine : . : Restoran sa | Privatni
Negotin Hateli Mateli Vile preno¢iStem | smeStaj
Grad 1 - 3 2 -
Sela - 3 - 3 58
Ukupno 1 3 3 5 58

Izvor: Turisticka organizacija opstine Negotin

U strukturi smestajnih kapaciteta najvise je zastupljen privatni smestaj i u tom
segmentu postoji 1 najveci broj lezaja.

Tabela 3. Broj lezaja po vrstama smeStajnih kapaciteta u opstini Negotin

Delovi Broj lezaja

opStine . : : Restoran sa Privatni

Negotin Hateli Moteli Vile prenodistem smestaj
Grad 33 - 84 23 -
Sela - 43 - 26 336

Ukupno 33 43 84 49 336

Izvor: Turisticka organizacija opstine Negotin

Prema podacima iz tabele, moZe se videti da ukupan broj leZaja u funkciji u
smestajnim kapacitetima u gradu Negotinu iznosi 140, dok se u selima, ukljucujuci i
privatan smestaj nalaze smesStajni objekti sa ukupnim kapacitetom od 405 lezaja.
Dakle, za smestaj turista na opstini Negotin ukupno je na raspolaganju 545 lezaja.

Kada su u pitanju kategorije smestajnih kapaciteta, smestajne jedinice su nizeg
kvaliteta. Jedini hotel u opstini Negotin, Garni hotel “Beograd” je hotel kategorije 2
zvezdice, dok je privatni smesStaj uglavnom II i III kategorije. Za ostale vrste smestaja
ne postoje podaci o kategorijama.

Povrsina lezaja je uglavnom 6m? u svim smestajnim objektima.

Po podacima iz 2008. godine najvise zaposlenih je bilo u hotelu “’Inex
Krajina’’ i njihov broj je iznosio 60, dok ih je znatno manje bilo zaposleno u drugim
vrstama objekata za smestaj, ali je po informacijama dobijenim u Turisti¢koj

1% Negotin, destinacija za investiranje, Opstina Negotin, Negotin, 2008., str. 2
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organizaciji opstine Negotin taj hotel sada u stecaju. Hotel “Inex Krajina” je prema
podacima iz 2008. godine imao smestajni kapacitet od 300 lezaja, od kojih je njih 190
bilo u funkciji.

Lovacki domovi nisu ukljuc¢eni u dosadasnji pregled jer se oni smatraju
potencijalnim smestajnim kapacitetima. Za njih postoji velika zainteresovanost
domacih i stranih turista, i to ¢esto onih koji pripadaju krugovima turista sa visokim
plateznim mogucénostima, pa je neophodno da budu kvalitetno pripremljeni za
turisticko trziste. Lovacki domovi u Bratujevcu i na Aliji su jo$ uvek u izgradnji, dok
je onima na Deli Jovanu i u rezervatu Vratna potrebno renoviranje, kao i regulisanje
imovinskog statusa kako bi presli u vlasnistvo subjekata koji se bave turizmom 1
lovom.

U opstini Negotin po poslednjim statistikama postoji 148 prijavljenih
ugostiteljskih radnji od kojih neke imaju vise objekata.'* Ovakvo stanje pokriva
potrebe trenutnog turistickog prometa. Sa druge strane, kvalitet usluge u vecini ovih
objekata nije na neophodnom nivou.

Na podrucju opstine Negotin je u 2010. godini ostvareno 3529 dolazaka
turista, po osnovu ¢ega je realizovano 11402 noéenja.12 Prosecna duZzina boravka
turista bila je 3,2 dana. Veca duzina boravka se moze realizovati ve¢om afirmacijom
Rajackih pimnica, boljom ponudom lovnog turizma ili eventualnom organizacijom
skola u prirodi i sli¢no.*®
Ukupno ostvaren turisticki promet u periodu od 1997. do 2010. godine prikazan je u
slede¢im tabelama.

Tabela 4. Broj dolazaka stranih i domacéih turista u opS$tini Negotin u periodu
1997 — 2010. godine

Godina Broj dolazaka Broj dolazaka Ukupan broj
domacih turista stranih turista dolazaka turista
1997. 4247 465 4712
1998. 4516 246 4762
1999. 3937 147 4136
2000. 3047 167 3214
2001. 2574 146 2720
2002. 4672 222 4894
2003. 4791 285 5076
2004. 5441 270 5711
2005. 5170 378 5548
2006. 5047 393 5440
2007. 5340 413 5753
2008. 2947 582 3529
2009. 4233 536 4769
2010. 3817 709 4526

Izvor: Republicki zavod za statistiku

1 Nikoli¢ K., Program razvoja opstine Negotin za period 2005-2010. godine, Negotin, 2005., ctp. 59
12 Zvani¢ni podatak Republickog statistikog zavoda

B Cugulovié R., Cutulovié A., Turisti¢ka valorizacija optine Negotin, Glasnik Srpskog geografskog
drustva, 2010., str. 97.
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Relativno uces¢e ukupnog broja dolazaka turista u opstini Negotin u ukupnom
broju dolazaka u Srbiju, u poslednje tri analizirane godine, iznosi prosecno svega 0,23
%, dok je relativno ucesce u broju nocenja jo$ manje i iznosi 0,16 %.

Tabela 5. Ostvarena noc¢enja domacih i stranih turista u opstini Negotin u periodu 1997 — 2010.

godine
Godina Broj Broj Ukupan | Prosetan | Prosetan | Prosecan

nocenja nocenja broj broj broj broj

domacih stranih noéenja noc¢enja | nocenja | nocenja

turista turista turista domacih | stranih turista

turista turista

1997. 19175 718 19893 4,5 1,5 4,2
1998. 14922 444 15366 3,3 1,8 3,2
1999. 10690 199 10889 2,7 1,4 2,6
2000. 14712 212 14924 4,8 1,3 4,6
2001. 12498 183 12681 4,9 1,3 4,7
2002. 13048 351 13399 2,8 1,6 2,7
2003. 10618 445 11063 2,2 1,6 2,2
2004, 8212 395 8607 1,5 1,5 1,5
2005. 8869 536 9405 1,7 1,4 1,7
2006. 11064 540 11604 2,2 1,4 2,1
2007. 9755 510 10265 1,8 1,2 1,8
2008. 10583 819 11402 3,6 1,4 3,2
20009. 8217 971 9188 1,9 1,8 1,9
2010. 9552 1297 10849 2,5 1,8 2,4

Izvor: Republicki zavod za statistiku

Najveci deo turistickog prometa opstine se ostvaruje po osnovu domaceg
turizma. UceS¢e domacih turista u ukupnom broju turista se krece preko 80%.
Relativno ucesce inostranog turistickog prometa je jo§ uvek skromno, mada se
primecuje tendencija njegovog rasta. Ukupan broj dolazaka inostranih turista u 2007.
godini je bio 413, Sto predstavlja 7,18% od ukupnog broja dolazaka, dok je broj
nocenja bio 510, $to predstavlja 4,97% od ukupnog broja no¢enja. U 2010. godini
stanje je bilo malo drugacije, pa je ukupan broj dolazaka inostranih turista u 2010.
godini bio 709, $to predstavlja 15,67% od ukupnog broja dolazaka, dok je broj
njihovih noc¢enja bio 1297, §to predstavlja 11,95% od ukupnog broja nocenja.
Relativno ucesce inostranog turizma, a narocito niske apsolutne vrednosti broja
dolazaka 1 broja no¢enja inostranih turista, ukazuju na nerazvijenost inostranog
turizma u opstini Negotin. Na slede¢im grafikonima su predstavljeni odnosi
turistickih prometa ostvarenih po osnovi dolazaka domacih 1 inostranih turista u 2010.
godini.
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Grafikon 1: Odnosi turistickog prometa ostvarenog po osnovu dolaska domacéih i inostranih turista u
2010. godini

Izvor: Republicki zavod za statistiku

Apsolutno najvecdi broj stranih turista, 875, registrovan je 1991. godine.
Najmanji broj stranih turista koji je iznosio 146 zabelezen je 2001. godine.

U prethodnih deset godina zapaza se tendencija smanjenja prose¢nog broja
noc¢enja domacih turista, pa je tako prosecan broj no¢enja domacih turista 2000.
godine bio 4,8, dok je 2010. on iznosio 2,5. Izuzetak je 2008. godina gde je prose¢an
broj no¢enja domacih turista bio 3,6. Rekordna godina po prose¢nom broju nocenja
turista bila je 1985. i tada je taj broj iznosio 5,9, dok je dve godine kasnije ostvaren
rekord sa najve¢im prose¢nim brojem nocenja stranih turista od 2,9.

Ne postoje zvani¢ni podaci o prose¢noj ni ukupnoj potrosnji turista koji su
posetili opstinu Negotin. Ta podatke ne poseduju ni opstina Negotin, ni Turisticka
organizacija opStine Negotin, kao ni druge nadlezne organizacije ni ustanove poput
Turisti¢ke organizacije Srbije 1 Republi¢kog zavoda za statistiku.
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3. Prostorna i trziSna analiza opStine Veliko Gradiste

3.1. Prostorni i druStveno-ekonomski polozaj opstine Veliko Gradiste

Opstina Veliko Gradiste nalazi se u podnozju venaca Karpatskih planina, koje
se, iz susedne Rumunije, prostiru pravcem sever-jug preko teritorije istocne Srbije.
Svojim
severnim granicama, opsStina Veliko Gradiste se oslanja na tok Dunava u duzini od 20
km, dok isto¢nim granicama prolazi dolinom reke Pek. Zapadnu granicu opstine, u
geomorfoloskom smislu, ¢ini pobrde — vododelnica izmedu sliva Velike Morave i
Peka.

Veliko Gradiste je u pravom smislu reci ,,predvorje* Perdapa.

U administrativnom smislu opstina Veliko Gradiste se granici sa opStinom
PozZarevac na zapadu, opStinom Malo Crni¢e na jugozapadu i jugu, na istoku sa
opstinama Kucevo i Golubac, a severnu granicu predstavlja drzavna granica sa
Rumunijom i reka Dunav. Cinjenica da se nalazi na samoj srpsko-rumunskoj granici
povecava turisticku vrednost Velikog Gradista

U neposrednoj blizini us¢a Peka u Dunav se nalazi pes$cani rt, jedino vise
zemljiSte na prostoru od Rama do Golupca, na kome je izgradjeno Veliko Gradiste.
Opstina Veliko Gradiste je pretezno ravnicarskog karaktera jer 60% njene teritorije
¢ine nizije, dok ostatak ¢ine breZzuljkasti tereni. NajviSa tacka opStine nalazi se na
brdu Lipovacka i iznosi 362 m nadmorske visine, a najniza je na us¢u Peka u Dunav
(68 m nadmorske visine). Duz same obale Dunava, od sela Rama do susednog
Golupca, a preko sela Zatonja, Velikog Gradista 1 sela PoZezana, nekada se prostirala
Ramsko-golubacka pescara (70 km duzine), koja je danas ,,umrtvljena“ vestackim
zasadima bagrema. Reljef Velikog Gradista nema dovoljno atraktivnih motiva koji se
mogu neposredno ukljuciti u turisticki promet, odnosno nema samostalne turisticke
motive. Medjutim, nekoliko pes€anih dina velikih dimenzija i1 zone lesa, mogu se
smatrati komplementarnim turistickim motivima.

Glavni hidrolo8ki resurs opstine je reka Dunav, koja tee severnom granicom
opstine u duzini od 20 km 1 mestimi¢nom Sirinom 1 do 2 km. Nakon izgradnje HE
,Derdap I, nivo Dunava je porastao i voda je zasla u jedan od njegovih starih
rukavaca, stvarajuci tako Srebrno jezero. Jezero je dugacko 14 km, Siroko od 100-300
m, a prosecne je dubine od 8-9 m. Drugi zna¢ajan vodotok za opstinu Veliko Gradiste
je reka Pek koja kroz opstinu prolazi svojim donjim tokom, gde se uliva u Dunav,
stvaraju¢i manji zaliv.

Klima opstine je umereno-kontinentalna, sa veoma toplim letima (Cesto je
temperatura vazduha u julu mesecu preko 25°C) 1 hladnim zimama. Srednja godiSnja
temperatura vazduha Velikog Gradista iznosi 11,2°C, a prose¢na godisnja koli¢ina
padavina je 672 mm. Najhladniji je mesec januar sa srednjomese¢nom temperaturom
vazduha od -0,57°C. Najvisu prosec¢nu temperaturu ima juli sa 21,08°C. Koliko zime
mogu biti hladne, toliko leta mogu biti zarka jer se zabeleZeni ekstremi krecu od -
27,1°C (17.1.1956.god.) do 40,6°C (16.8.1952.god.). Ovako velika temperaturna
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kolebanja poticu od termickih osobina kopna i jakih vetrova. Jesenji meseci su topliji
od prole¢nih. Prose¢na temperatura prole¢nih meseci je 11,5°C,a jesenjih 13,0°C.

Opstina Veliko Gradiste se proteze duz leve obale Dunava, u duzini od 20 km,
a od Beograda je udaljena 110 km. Ukupna putna mreZa na teritoriji opStine iznosi 97
km 1 u celosti pripada savremenom kolovozu. Duzina magistralnih puteva u opStini
iznosti 28
km, regionalnih 69 km, dok lokalna mreza puteva nije uopSte evidentirana. Glavni
saobracajni koridor za opstinu predstavlja magistralni put Beograd - Kladovo, kojim
Se
opstina vezuje za Koridor X sa jedne, odnosno za podruc¢je Nacionalnog parka
,Derdap®, sa druge strane.

Od izuzetnog znacaja za opStinu jeste mogucénost razvoja vodenog saobracaja
na Dunavu, posebno ako se zna da se u Velikom Gradistu nalaze pristaniste i
carinarnica za sve strane brodove koji plove na ovom sektoru.

Zelezni¢ki saobracaj nije razvijen na teritoriji opstine, te se u buduénosti ovaj
vid saobracaja ne smatra vaznim za razvoj turizma.

NajbliZza vazdusna luka opStini Veliko Gradiste je aerodrom ,,Nikola Tesla* u
Beogradu.

Opstina zauzima povrSinu od 344 km?, obuhvata 26 naselja i prosecna gustina
naseljenosti opstine iznosi 26 st’/km?. Na teritoriji opstine Veliko Gradiste, prema
popisu stanovnistva iz 2002. godine, zivi 20.659 stanovnika. SediSte opstine je grad
Veliko Gradiste koji broji oko 6.500 stanovnika i predstavlja administrativni,
privredni i Kulturni centar opstine.

Visu 1 visoku Skolsku spremu ima 4,7% stanovni$tva starijeg od 15 godina,
dok je onih bez Skolske spreme 5,5%. Osnovnu $kolu nije zavrsilo 32,8% stanovnika
starijih od 15 godina, §to zajedno sa prethodno pomenutim kategorijama ¢ini vrlo
nepovoljnu obrazovnu strukturu stanovnistva opStine Veliko Gradiste (¢ak 38,3%
stanovniStva starijeg od 15 godina nikada nije uSlo u sistem srednoskolskog
obrazovanja).

Privreda Velikog Gradista ostvaruje rezultate ispod proseka Republike i u
velikoj meri se bazira na poljoprivredi. Turizam sve vise dobija na znacaju, s obzirom
na znacajna ulaganja i1 velike potencijale, pa se o¢ekuje s pravom da postane jedna od
vodecih privrednih grana opstine.

Tabela 6. Struktura zaposlenosti po sektorima
delatnosti u 2009. godini
UceSée u
odnosu na
Delatnost ukupni
broj
zaposlenih
Poljop.lov, Sumarstvo i vodoprivreda 10,15%
Ribarstvo 0,00%
Vadjenje ruda i kamena 0,00%
Preradjivacka industrija 19,61%
Proiz. el. energije, gasa i vode 1,57%
Gradjevinarstvo 11,16%
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Trgovina na veliko i malo, opravka 9,38%
Hoteli i restorani 2,27%
Saobracaj, skladiStenje i veze 5,06%
Finansijsko posredovanje 1,44%
Poslovi sa nekretninama, iznajmljivanje 0,81%
Drzavna uprava i socijalno osiguranje 8,75%
Obrazovanje 16,69%
Zdravstveni i socijalni rad 12,62%
Druge komunalne, durstvene i liéne usluge 0,49%
Ukupno 100%

lzvor: Opstine u Srbiji 2010, Republicki zavod za statistiku, Beograd, 2010

U opstini Veliko Gradiste, po podacima iz 2009. godine, ukupno je zaposleno

2.538 lica, dok broj nezaposlenih iznosi 1025. Na osnovu analize zaposlenosti po
sektorima delatnosti u opstini Veliko Gradiste, dolazimo do zakljucka da najvecu
zaposlenost generiSe preradivacka industrija od oko 20%, zatim oblast obrazovanja
priblizno 17%, kao i poljoprivreda, trgovina na veliko i malo, opravka, zdravstvena
zaStita i socijalni rad, koji u protekle dve godine beleze priblizno istu stopu
zaposlenosti 1 u¢esée u ukupnoj zaposlenosti sa oko 10% na nivou opstine Veliko
Gradiste. Hoteli 1 restorani ucestvuju sa 2,27% u ukupnoj broju zaposlenih.

3.2. Pregled turistickih resursa opStine Veliko Gradiste

Na teritoriji opstine Veliko Gradiste najveca koncentracija turistickih resursa
nalazi se u neposrednoj blizini Dunava.

Reka Dunav sa Srebrnim jezerom je najznacajniji turisticki resurs opstine.
Na ovom sektoru toka Dunav dostiZe Sirinu i do 2000 m i sa pravom moZze poneti
epitet ,,dunavskog mora*. Osim ¢injenice da je Dunav plovni put kruzera, ovaj sektor
Dunava ima dobre uslove za aktivnosti na vodi (jedrenje, veslanje, kajak). Kod sela
Zatonja postoje odli¢ni uslovi za jedrenje jer vetrovi iz pravca jugoistoka, istoka i
severoistoka duvaju 200 dana godiSnje. Pregraduju¢i nasipom rukavac Dunava, u
neposrednoj okolini Velikog Gradista, stvoreno je Srebrno jezero, dugacko 14 km,
Siroko od 100-300 m i duboko od 8-9 m. Zahvaljuju¢i snaznim pumpama, u jezeru je
nivo vode stalno nizi od Dunava i obezbedjuje dotok sveze vode. Na svom
podzemnom putu voda se filtrira kroz brojne pesc¢ane dine §to omogucuje da voda
bude besprekorno Cista i bistra. Da bi takva 1 ostala, iz nacionalnog investicionog
plana, obezbedjeno je milion 1 300 hiljada evra za ¢iS¢enje jezera od mulja. Srebrno
jezero bogato je ribom 1 predstavlja pravi raj za pecarose.

Turisti¢ka zona ,,Beli bagrem* nadovezuje se na dunavsku obalu i prostire
se sve do pozarevackog puta na jugu. Cela zona je obrasla mladom bagremovom
Sumom, a ispresecana je livadama 1 poljoprivrednim povrSinama, kao i ve¢im brojem
kanala.

Staro jezgro Velikog Gradista obuhvata Staru GradiStansku ¢arsiju, gde jos$
uvek postoje ocuvane kuce i zgrade iz XVIII 1 XIX veka, koje govore o razvijenoj
varoS$i tokom proslih vremena. Gradsko jezgro se otvara Siroko prema Dunavu,
odnosno pristanistu, a drugim delom se naslanja na park i crkvu sv.Arhangela Gavrila.

Srednjovekovna tvrdava Ram nalazi se na 1km nizvodno od sela Ram i na
oko 15km uzvodno od Velikog Gradista. Ram je sagradio Bajazit II, 1483. godine,
odmah posle podizanja grada Kuli¢a. Danas tvrdava predstavlja spomenik kulture u
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kategoriji arheoloskih nalazista. Tvrdava je teze dostupna sa kopna jer je u
neposrednoj blizini okruzena privatnim stambenim objektima.

Na podrucju opstine nalaze se dva poznatija izletiSta.

Brdo Gorica se nalazi nizvodno od sela Ram. Prekriveno je listopadnom i
Cetinarskom Sumom. Na severnoj i isto¢noj strani brda postoji viSe neuredenih i
neoznacenih vidikovaca, sa kojih se pruza pogled na Dunav, Vojvodinu i Rumuniju.
Na jugoisto¢noj strani brda postoji poletiste za paraglajdere.

IzletiSte Jaz smesteno je 1km uzvodno od us¢a Peka u Dunav. Uredeno je za
potrebe kupaca. Izgradnjom HE ,,Perdap* i podizanjem nivoa Dunava, na us¢u Peka
formirao se manji zaliv koji je vrlo brzo postao staniste za mnoge pti¢je vrste.

Od ostalih turistickih atrakcija treba pomenuti Ostrvo koje predstavlja veliku re¢nu
adu koja se nalazi izmedu Dunava i Srebrnog jezera, i Adu Cibukliju — re¢no ostrvo
na Dunavu u neposrednoj blizini sela Ram. Ada Cibukljija je, zapravo, srediste jedne
Sire zone zimujucih ptica koja se prostire od us¢a Velike Morave u Dunav do
Golupca. Trenutno, Ada Cibuklija predstavlja veliki potencijal za fotosafari, a 2006.
godine je proglasena rezervatom prirode.

Najvazniji sakralni objekti su Manastir Nimnik (Marijanski manastir), koji se
nalazi na 2km od sela Kurjace i posveéen je prazniku prenosa mostiju svetog oca
Nikolaja, i Crkva sv.Arhangela Gavrila, koja je smestena centru Velikog Gradista i
datira iz iz X1X veka.

Na podrucju opstine veliko Gradiste postoji loviste “Ramski rit“.Lovistem
gazduje Lovacko udruzenje ,,Golub®, koje poseduje lovacki dom povrsine 200 m2 i
lovacki kuéu od 50 m2 sa pola hektara zemlje.

Ribolovna podruéja pruzaju se duz obale Dunava od Rama do Golupca.

3.3. Trzis$na analiza opSstine Veliko Gradiste

Najveci deo smestajnih kapaciteta opstine Veliko GradiSte nalazi se u
podrucju oko Srebrnog jezera. Samo mali broj objekata za smestaj turista je lociran u
samom gradu. Na teritoriji opstine Veliko Gradiste od smestajnih kapaciteta postoje
hotel “Srebrno jezero” sa 240 lezajeva, vila “Lago” sa 41 lezajem, motel “Kod Brke”
sa 25 lezajeva, “Madera” sa 17 lezajeva, i kamp na Srebrnom jezeru.

Hotel "Srebrno jezero" je hotel koji je kategorisan sa 3 zvezdice i nalazi se na
samoj obali jezera. U hotel dolaze sportisti na pripreme, $kolska deca na nastavu u
prirodi, turisti na odmor 1 vikend. Odrzavaju se seminari i savetovanja.

Tabela 7. Ukupni smeStajni kapaciteti u Opstini Veliko Gradiste za 2009. god.

Broj Broj lezaja
Lokacija tur. Broj soba . .
objekata Ukupno Stalni Pomo¢éni
Srebrno jezero 75 363 943 915 28
Veliko Gradiste 3 22 58 50 8
Ukupno 78 389 1001 965 36

Izvor: Turisticka organizacija opstine Veliko Gradiste
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Iz tabele se moze videti da je ukupan broj leZaja za smeStaj turista u opstini
Veliko Gradiste u 2009. godini iznosio 1001. Novije podatke nije bilo moguce dobiti

od nadleznih ustanova.

Na podru¢ju opstine Veliko Gradiste je u 2010. godini ostvareno 9236
dolazaka turista, po osnovu Cega je realizovano 18819 nocenja. Prose¢na duzina
boravka turista bila je 1,8 dana. Ukupno ostvaren turisti¢ki promet u periodu od 1998.
do 2010. godine prikazan je u slede¢im tabelama.

Tabela 8. Broj dolazaka stranih i domadih turista u opStini Veliko Gradiste u periodu 1998 —

2008. godine
Godina Broj dolazaka Broj plolazgka Ukupan brpj
domadih turista stranih turista dolazaka turista

1998. 5187 75 5262
1999. 4729 25 4754
2000. 6096 84 6180
2001. 6082 50 6132
2002. 8663 184 8847
2003. 7818 111 7929
2004. 9662 155 9817
2005. 9683 236 9919
2006. 7818 111 7929
2007. 17053 330 17383
2008.1 20582 973 21555
2009. 14967 817 15784
2010. 8978 258 9236

Izvor: Republicki zavod za statistiku

Relativno uces¢e ukupnog broja dolazaka turista u opstini Veliko Gradiste u
ukupnom broju dolazaka u Srbiju u 2010. godini iznosi svega 0,46 %, dok je relativno

ucesce u broju noc¢enja jos manje i iznosi 0,29 %.

Tabela 9. Ostvarena no¢enja domadih i stranih turista u opstini Veliko Gradiste u periodu 1998 —

2010. godine
Godina Broj Broj Ukupan Prosecan | Prosean | Prosefan
nocenja nocenja broj broj broj broj
domacéih | stranih nocéenja nocenja | noéenja | nocenja
turista turista turista domaéih | stranih turista
turista turista
1998. 31373 144 31517 6,0 1,9 6,0
1999. 21278 70 21348 4,5 2,8 4,5
2000. 27830 226 28056 4,6 2,7 4,5
2001. 27610 147 27757 4,5 2,9 4,5
2002. 26935 443 27378 3,1 2,4 3,1

Y Podaci za 2008. godinu dobijeni su od odseka Republickog zavoda za statistiku u Smederevu, ¢ijoj

nadleznosti pripada opstina Veliko Gradiste
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2003. 25126 257 25383 3,2 2,3 3,2
2004. 30419 257 30676 3,1 1,7 3,1
2005. 32926 376 33302 3,4 1,6 3,4
2006. 25126 257 25383 3,2 2,3 3,2
2007. 31027 572 31599 1,8 1,7 1,8
2008.* 37849 1314 39163 1,8 1,4 1,8
20009. 29220 1162 30382 2,0 1,4 1,9
2010. 18360 459 18819 2,0 1,8 2,0

Izvor: Republicki zavod za statistiku

Najveci deo turistickog prometa opstine se ostvaruje po osnovu domaceg
turizma. UceS¢e domacih turista u ukupnom broju turista se krece preko 90%.
Relativno ucesce inostranog turistickog prometa je skromno. Ukupan broj dolazaka
inostranih turista u 2010. godini je bio 258, Sto predstavlja 2,79% od ukupnog broja
dolazaka, dok je broj noc¢enja bio 459, sto predstavlja 2,44% od ukupnog broja
nocenja.

Ne postoje zvani¢ni podaci o prose¢noj ni ukupnoj potrosnji turista koji su
posetili opstinu Veliko Gradiste. Ta podatke ne poseduju ni opstina Veliko Gradiste,
ni Turisti¢ka organizacija opStine Veliko GradiSte, kao ni druge nadlezne organizacije
ni ustanove poput Turisticke organizacije Srbije i Republickog zavoda za statistiku.
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4. Prostorna i trziSna analiza opStine Golubac

4.1. Prostorni 1 druStveno-ekonomski poloZaj opstine Golubac

Opstina Golubac nalazi se u severoisticnom delu Srbije 1 Brani¢evskog
okruga. Vazna karakteristika geografskog polozaja ove opstine jeste da se nalazi u
kontaktnoj zoni jugoisto¢nog obodnog dela Panonskog basena i Karpatskog
planinskog sistema, odnosno na obali reke Dunav kod ulaska u Perdapsku klisuru.
Isto¢ni delovi opstine predstavljeni su padinama Severnog Kucaja. Geomorfolosko-
hidrolosku granicu opstine predstavlja dolina reke Pek na zapadu, i blago zatalasna
pobrda na jugu i istoku (padine Severnog Kucaja - Kornavski vis 632 m nadmorske
visine i Somrda 735 m nadmorske visine).

U administrativnom smislu, opStina Golubac se grani¢i na zapadu sa opStinom
Veliko Gradiste, a na jugu, jugoistoku i istoku sa opstinama Kucevo i Majdanpek.
Severnu granicu opstine, u duzini od 52 km, ¢ini Dunav, duz koga se proteze 1
drzavna granica sa Rumunijom.

Zapadni deo opstine predstavlja prostor vrlo slozeneog reljefa - dolina Peka,
delovi Pozezenske pescare 1 blago zatalsano pobrde. U istocnom delu opStine
preovladavaju brdsko-planinski tereni.
klisura, koja je prva klisura u nizu kompozitne doline Perdapa. Nakon Golubacke
klisure, Dunav ulazi u Ljupkovsku kotlinu, duzine 12 km, gde se nalazi i potopljeno
usc¢e Dobranjske reke. U krajnjim istocnim delovima opstine, zapoc€inje klisura
Gosodin vir, prepuna podvodnih stena i dzinovskih lonaca u kojima su izmerene
najvece dubine Dunava.

Teritoriju opstine Golubac zapljuskuje velik broj re¢nih tokova. Golupcu
pripada i 40 km desne obale Dunava u koji se na ovom prostoru ulivaju Tumanska
reka, Brnjica, Cezava, Dobra i Kozica. Drugi po veli¢ini tok na teritoriji opstine je
reka Pek, ali ona kroz opStinu proti¢e samo jednim manjim, zapadnim delom njene
teritorije.

Klima opstine Golubac je umereno-kontinentalna, sa srednjom godi$njom
temperaturom vazduha od oko 11°C. Januar je najhladniji, a juli najtopliji mesec.
Maksimum padavina je krajem proleca i poc¢etkom leta, sa prose¢nom koli¢inom
padavina oko 700 mm godis$nje. Najdominantniji vetar u ovom delu Srbije je koSava,
koja duva iz jugoisto¢nog pravca.

Opstina Golubac je od Beograda udaljena 130 km magistralnim pravcem
M25.1
Beograd - Kladovo, koji je za opstinu ujedno i najznacajniji putni koridor (Perdapska
magistrala). Ukupna duZina puteva na teritoriji opStine Golubac iznosi 139 km, od
¢ega savremenom kolovozu pripada celokupna mreza. Magistralni putevi imaju
duzinu od 44 km, regionalni 27 km, a najduza je mreza lokalnih puteva koja iznosi 68
km. Za drumski saobracaj u opStini znacajana su jos tri regionalna pravca: R108
Branic¢evo — Lje$nica dolinom Peka, R256 Golubac - Turija i R108a Golubac —
Malesevo - Zelenik.
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Recni saobracaj na teritoriji opStine ima veliki potencijal zahvaljujuéi
plovnom putu Dunava. Komparativne analize velikih re¢nih plovnih sistema Evrope
(Dunava, Volge, Rajne i Elbe) pokazale su da je Dunav potencijalno najisplativiji
saobracajni pravac.

Zelezni¢ki saobracaj na teritoriji opitine Golubac nije razvijen.

Kad je u pitanju vazdus$ni saobracaj, najblizi aerodrom je ,,Nikola Tesla* u
Beogradu.

Opstina Golubac prostire se na povrsini od 368 km2 sa proseCnom gustinom
naseljenosti od 24 st/km?2 i obuhvata 24 naselja. Prirodni prirastaj je negativan i
iznosi ¢ak -11,2% o.

Obrazovna struktura stanovniStva opstine je dosta nepovoljna jer visu i visoku
Skolsku spremu ima samo 3,4% populacije starije od 15 godina, dok je udeo
stanovnistva bez Skolske spreme 8,4%, a zavrSenu osnovnu skolu nema ¢ak 32,7%
stanovnika strijih od 15 godina.

Privreda Golupca ostvaruje rezultate ispod proseka Republike i zato ova
opstina spada u red nedovoljno razvijenih opstina. S obzirom na velike potencijale,
turizam bi trebalo da postane jedna od vodecih privrednih grana u opstini.

Tabela 10. Struktura zaposlenosti po sektorima
delatnosti u 2009. godini
Delatnost UceSée u
odnosu na
ukupni
broj
zaposlenih
Poljop.lov, Sumarstvo i vodoprivreda 13,10%
Ribarstvo 0,00%
Vadjenje ruda i kamena 12,77%
Preradjivacka industrija 10,01%
Proiz. el. energije, gasa i vode 7,38%
Gradjevinarstvo 0,00%
Trgovina na veliko i malo, opravka 10,32%
Hoteli i restorani 4,14%
Saobracaj, skladistenje i veze 2,91%
Finansijsko posredovanje 0,00%
Poslovi sa nekretninama, iznajmljivanje 1,21%
Drzavna uprava i socijalno osiguranje 7,84%
Obrazovanje 17,26%
Zdravstveni i socijalni rad 10,92%
Druge komunalne, durstvene i liéne usluge 2,14%
Ukupno 100%

lzvor: Opstine u Srbiji 2010, Republi¢ki zavod za statistiku, Beograd, 2010.

Po podacima sa kraja 2009. godine, u opstini Golubac ukupno je zaposleno
1024 lica, dok broj nezaposlenih iznosi 533.

Na osnovu analize zaposlenosti po sektorima delatnosti u opstini Golubac za
2009. godinu (tabela 3.), dolazi se do zakljucka da najvecu zaposlenost generise
obrazovanje, oko 17%, a zatim oblast poljoprivrede, lova, Sumarstva i vodoprivrede i
vadjenje ruda i kamena koje protekle godine beleze priblizno istu stopu zaposlenosti i
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ucescée u ukupnoj zaposlenosti od oko 13% na nivou opstine Golubac. Hoteli i
restorani imaju ucesce od 4,14% u ukupnoj zaposlenosti u Golupcu.

4.2. Pregled turistickih resursa opStine Golubac

Na teritoriji opStine Golubac najveéa koncentracija turistickih resursa je uz
priobalje Dunava.

Dunav je u svom toku kroz opstinu Golubac (58 km) najsiri (5-6 km). U ovom
delu Dunav predstavlja ogromnu vodenu povrsinu, pogodnu za razvoj razli¢itih
aktivnosti na vodi i u njenom priobalju. Od Golubacke tvrdave zapocinje velelepna
Golubacka klisura duzine 13,5 km sa strmim stenovitim stranama i do 300 m visine
iznad nivoa reke.

Golubacka tvrdava je izgradena na steni, pred samim ulazom u Perdapsku
klisuru. Podignuta je tokom XIV veka i njen vladar bio je Stefan Lazarevi¢, da bi
kasnije potpala pod vlast Turaka, a u jednom kra¢em periodu i pod vlast Madara.
Smatra se da je tvrdava jedno od najbolje ocuvanih srednjovekovnih utvrdenja i starih
gradova. Golubacka tvrdava zasticena je i proglasena za nepokretno kulturno dobro
od izuzetnog znacaja.

Od Golubacke tvrdave pocinje Nacionalni park ,,Derdap* i strogi rezervat
prirode ,,Golubacki grad*.

Golubac je naselje na samoj obali Dunava, koji je u prethodnom periodu, usled
prigrani¢nog polozaja, nerazvijenih komunikacija i fizicko-geografskih ogranicenja,
ostalo po strani od glavnih razvojnih tokova u Republici. | pored prirodnih
predispozicija, Golubac nije svoje priobalje priveo nameni - ima nedovr§enu marinu
bez adekvatne infrastrukturne opremljenosti i neuredeno priobalje u duzini od 12 km.

Vinci i Usje su vikend naselja koja se nalaze uzvodno od Golupca, na samoj
dunavskoj obali. Re€ je o dva, gotovo medusobno srasla naselja, za koja ne postoji
prethodna planska dokumentacija (oko 250- 300 bespravno podignutih objekata).
Naselja imaju vodovod, dok kanalizaciona mreZa ne postoji (postoji sistemi septickih
jama). U toku je proces legalizacije objekata (oko 100 objekata do sada legalizovano),
a neophodno je izraditi program privodena ovih naselja infrastrukturi i planskom
uredenju.

Turisti¢ka atrakcija koju takode treba pomenuti je Cezava. To je lokalitet potopljenog
kulturnog dobra koji se nalazi na prostoru izmedu sela Brnjice 1 Dobra, na manjem
poluostrvu ispod Derdapske magistrale. Tu je identifikovan arheoloski lokalitet
,Nove*“. Rec je o ostacima rimskog utvrdenja sa podgradem, pristaniStem 1
nekropolom, na levoj obali Cezave, koje datira iz perioda od I-IV veka nove ere.
Danas se najveci deo lokaliteta nalazi pod vodom.

Vazan turisticki resurs su i peSacke staze — ,,Staze zdravlja®.

Kanjon Brnjicke reke je staza dugacka 21 km. Njenu atraktivnost isti¢e
kanjon Brnjicke reke, ¢ije se strane uzdizu i do 300 m visine. Brojni su slapovi i
virovi pored kojih se prolazi. Naselje Rakovica kroz koje prolazi staza obuhvata 10-ak
salasa, tako da se tu moze uzivati u lepotama narodnog etnonasleda. Najlepsi
vidikovac na ovom podrucju je Crni vrh (624 m nv) odakle se pruza pogled na
Nacionalni park, Dunav i Rumuniju.

Deo staze Bosman —Sokolac prolazi kroz istoimeni strogi rezervat prirode,
penjuci se uz litice iznad Dunava 1 prolazeci pored veceg broja vidikovaca sa
pogledom na klisuru Gospodin vir i rumunski park sa druge strane.
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Od sakralnih objekata treba pomenuti manastir Tuman koji se nalazi 10 km
juzno od Golupca i posvecen je Sv. Arhangelu Gavrilu, i crkvu Svetog Stefana
Prvovencanog u selu Dobra.

Na podrucju opstine Golubac postoje dva lovista. To su loviste "Tumanska
reka’” kojim upravlja Lovacko udruzenje ,,Golubac* i loviste “’Lipovaca’’.

Ribolovna podruéja prostiru se celom duzinom obale Dunava, mada sama
opstina Golubac nema ribolovacki klub.

4.3. Trzi$na analiza opStine Golubac

Struktura smestajnih kapaciteta u opstini Golubac je raspodeljena tako da u
njoj dominiraju odredene vrste smestajnih kapaciteta, dok su pojedine vrste
smestajnih kapaciteta veoma malo, ili nisu uopste zastupljene.

Opstina Golubac raspolaze smestajnim kapacitetima u hotelu *’Golubacki
grad’’ u Golupcu, kao i privatnim smestajem na podrucju grada Golupca iu
naseljima Dobra, Vinci i Ridan.

Tabela 11. Struktura smestajnih kapaciteta opstine Golubac za 2012. godinu.

e vie Broj lezajeva
Delovi opstine Golubac Hoteli Privatni smestaj
Grad 130 40
Sela 0 109
Ukupno 130 149

Izvor: Turisticka organizacija opstine Golubac

Hotel "Golubacki grad" je kategorisan sa dve zvezdice. Hotel raspolaze
jednokrevetnim, dvokrevetnim sobama i apartmanima. Pored hotela se nalazi uredeni
kej duzine 2 km sa koga se pruza pogled na golubacko jezero Sirine 8km 1 na
golubacku tvrdavu.

Tabela 12. Kategorizacija smeStajnih kapaciteta opStine Golubac za 2012. godinu.

Kategorija Broj objekata Broj lezaja
4.(*) 4 43
3.(**) 2 18
2.(%**%) 3 20
1 . (****) 6 68

Izvor: Turisticka organizacija opstine Golubac

Na osnovu tabele 12. moze se videti da je kvalitet smestajnih kapaciteta u
privatnom smestaju relativno dobar, s obzirom da se 45% leZajeva nalazi u objektima

najvise kategorije.

Po podacima Turisticke organizacije opStine Golubac za 2012. godinu,
povecao se broj kategorisanih objekata u domacoj radinosti i sada njihov broj iznosi
21. Njihov ukupni kapacitet sada iznosi 177 leZaja. Iz ovoga se moze zakljuciti da
ukupan broj lezaja za smestaj turista u Golupcu po poslednijm podacima iznosi 307.

Na podrucju opstine Golubac je u 2010. godini ostvareno 5323 dolazaka
turista, po osnovu ¢ega je realizovano 8061 nocenja. Prose¢na duzina boravka turista

31




bila je 1,5 dana. Ukupno ostvaren turisti¢ki promet u periodu od 1998. do 2010.
godine prikazan je u slede¢im tabelama.

Tabela 13. Broj dolazaka stranih i domacdih turista u opS$tini Golubac u periodu

1998 — 2010. godine

Broj dolazaka Broj dolazaka

Ukupan broj

Godina domadih turista stranih turista dolazaka turista
1998. 6116 161 6277
19909. 4909 37 4946
2000. 5915 118 6033
2001. 6990 80 7070
2002. 5356 244 5600
2003. 4320 210 4530
2004. 3721 284 4005
2005. 5145 241 5386
2006. 4320 210 4530
2007. 4305 295 4600
2008.° 7489 747 8236
2009. 4119 699 4818
2010. 4879 444 5323

Izvor: Republicki zavod za statistiku

Relativno uces$ée ukupnog broja dolazaka turista u opstini Golubac u ukupnom
broju dolazaka u Srbiju u 2010. godini iznosi svega 0,24%, dok je relativno ucesce u
broju noéenja jo§ manje i iznosi 0,13 %.

Tabela 14. Ostvarena nocenja domacih i stranih turista u opstini Golubac u periodu 1998 — 2010.

godine
Broj Broj Ukupan Prgsegan Prgsegan Prose¢an
Godi nocenja nocenja broj ,rOJ. ,mj . broj
odina e ; L . nocenja nocenja o .
domacih stranih nocenja b ih nocenja
turista turista turista dom.a“h strani turista
turista turista
1998. 9117 260 9377 1,5 1,6 1,5
1999. 8082 94 8176 1,6 2,5 1,7
2000. 9946 134 10080 1,7 1,1 1,7
2001. 11939 159 12098 1,7 2,0 1,7
2002. 8794 550 9344 1,6 2,3 1,7
2003. 7589 314 7903 1,8 1,5 1,7
2004. 5740 347 6087 1,5 1,2 1,5
2005. 6836 715 7551 1,3 3,0 1,4
2006. 7589 314 7903 1,8 1,5 1,7
2007. 7296 375 7671 1,7 1,3 1,7
2008.* 12225 1126 13351 1,6 1,5 1,6
20009. 6711 979 7690 1,6 1,4 1,6
2010. 7513 548 8061 1,5 1,2 1,5

Izvor: Republicki zavod za statistiku

> Podaci za 2008. godinu dobijeni su od odseka Republickog zavoda za statistiku u Smederevu, ¢ijoj
nadleznosti pripada opstina Veliko Gradiste
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Najveci deo turistickog prometa opstine se ostvaruje po osnovu domaceg
turizma. Uces¢e domacih turista u ukupnom broju turista se krece preko 90%.
Relativno ucesée inostranog turistiCkog prometa je skromno. Ukupan broj dolazaka
inostranih turista u 2010. godini je bio 444, Sto predstavlja 3,34% od ukupnog broja
dolazaka, dok je broj nocenja bio 548, Sto predstavlja 6,8% od ukupnog broja nocenja.

Ne postoje zvani¢ni podaci o prosecnoj ni ukupnoj potrosnji turista koji su
posetili opstinu Golubac. Ta podatke ne poseduju ni opstina Golubac, ni Turisticka
organizacija opStine Golubac, kao ni druge nadlezne organizacije ni ustanove poput
Turisticke organizacije Srbije i Republickog zavoda za statistiku.
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5. Prostorna i trziSna analiza opStine Majdanpek

5.1. Prostorni i drustveno-ekonomski polozaj opStine Majdanpek

Opstina Majdanpek nalazi se u severoisto¢nom delu centralne Srbije, u
vodotoku tri reke: Dunava, Peka i Porecke reke, obuhvatajuéi u juznim delovima
brdsko-planinski prostor venca Karpatskih planina (deo Severnog Kucaja i planine
Miro¢). Geomorfolosku granicu opstine ¢ine Somrda na zapadu, venci Homoljskih
planina, Malog 1 Velikog KrSa na jugu, dok sa istoka granicu opstine predstavlja
venac Deli Jovana.

U administrativnom pogledu, opstina Majdanpek granici se na severozapadu
sa opstinom Golubac, sa opstinama Kudevo i Zagubica na zapadu i jugozapadu, dok
njenu granicu prema jugu predstavlja opstina Bor, a prema istoku opstine Negotin i
Kladovo. Sevenu granicu opstine ¢ini reka Dunav, odnosno drzavna granica sa
Rumunijom.

Teritorija opstine Majdanpek je pretezno brdsko-planinska, gde su
(929 m nv), Veliki kr§ (1065 m nv), Deli Jovan (1136 m nv) i planina Starica (796 m
nv). Brojni vodotoci izgradili su specifi¢ne re¢ne doline: DPerdapsku klisuru koja se na
teritoriji opStine Majdanpek prostire isto¢nim delom klisure Gospodin vir,
Donjomilanovackom kotlinom (duzine 19 km, gde Sirina jezera dostize 2 km) 1
zapadnim delom klisure Veliki Kazan, kanjon Boljetinske reke i kanjon reke
Gradasnice.

Kre¢njacki sastav planina stvorio je predispozicije za formiranje povrSinskih 1
podzemnih oblika kraskog reljefa: Rajkova peéina na 3 km od Majdanpeka, na
izvoristu Malog Peka, pec¢ina Grada$nica na padinama Miro¢a, Rakin ponor — jedna
od najdubljih jama u Srbiji, jama u Lanis$tu, Ibrin ponor i Buronov ponor - na planini
Miroc.

Dunav je najznacajniji tok na podrucju opsStine Majdanpek 1 tece severnom
granicom u duZzini od 54 km. Od drugih hidroloskih resursa vredno je pomenuti
Porecku reku, Zlaticu, Boljetinsku reku, Pek, manja jezera Balta AluSontu (ili Zlatno
jezero), jezero Kazanskog potoka, jezero Veliki zaton i brojne izvore na teritoriji
Nacionalnog parka.

Racunajuci i zastitinu zonu Nacionalnog parka, ukupna povrsina zasti¢enih
oblasti na teritoriji opStine Majdanpek iznosi 636km?2.

Klima opstine Majdanpek je umereno-kontinentalna sa naznakama
mikroklime jer su, u odnosu na okolne oblasti, zime relativno blage a leta nisu tako
zarka. To je posledica zaklonjenosti terena od hladnih kontinentalnih vazdu$nih masa
i blizine velike vodene mase Dunava. Kupali$na sezona traje vise od 50 dana, od kraja
juna do kraja avgusta. Sneg pocinje da pada krajem novembra, a u planinskom zaledu
zadrZi se do druge polovine aprila. Prosecan broj dana sa sneznim pokriva¢em je 32.
Padavine su obilnije nego u susednim oblastima i prosecno iznose 786 mm godisnje.
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Opstina Majdanpek je povezana sa Beogradom magistralnim pravcem
Beograd — Kladovo (Perdapska magistrala), od koga je udaljena 190 km. Sa
Koridorom X, opstina Majdanpek je povezana preko Pozarevca (131 km) i preko
Paracina (170 km).

Ukupna duzina puteva na teritoriji opStine Majdanpek iznosi 406 km, ali je
savremenim kolovozom prekriveno samo 221 km. Magistralnim pravcima pripada
115 km, regionalnim 94 km, a lokalnu mrezu puteva ¢ini 197 km. Najznacajniji putni
pravci su: magistralni put M24 (Pozarevac — Kucevo — Majdanpek — Negotin) i
magistralni put M25.1 — Perdapska magistrala (Pozarevac — Veliko GradiSte —
Golubac — Donji Milanovac — Kladovo). Regionalni putevi u opstini Majdanpek su:
R-104 (Brza Palanka — Miroc - Pore¢ki most — Majdanpek - Debeli Lug — Jasikovo -
Zagubica), R-1042 (Jasikovo — Vlaole — Gornjane - Bor) i R-106 (Porecki most —
Miloseva kula — Zagradje — Zajecar - Bor), a drumske komunikacije upotpunjuju i 172
km lokalnih nekategorisanih puteva.

Recni saobracaj se odvija Dunavom, koji u duzini od 54 km tece severnom
granicom opstine Majdanpek. Ovaj plovni put predstavlja deo Koridora VII (Rajna —
Majna — Dunav - Crno more). Jedino pristaniSte na teritoriji opStine Majdanpek je u
Donjem Milanovcu na 990-om km od Crnog mora, ali je nepostojanje domace re¢ne
flote znatno umanyjilo znacaj re€nog saobracaja za opstinu i celo podrucje.

Zeleznit¢ku mreZu na teritoriji opstine Majdanpek &ini pruga Beograd —
Kucevo - Pozarevac i1 zeleznicki pravac prema NiSu, preko Bora i Zajecara.
Zeleznicom su neposredno povezana samo &etiri naselja u opstini: Debeli Lug,
Vlaole, Jasikovo i Leskovo.

Vazdus$ni saobrac¢aj na teritoriji opStine nije razvijen, a najblizi aerodrom je
»Konstantin“ u NiSu na 180km udaljenosti.

Opstina Majdanpek prostire se na povrsini od 932 km2 i ima gustinu
naseljenosti od svega 24 st/km2. Obuhvata 14 naselja. Na teritoriji opStine Majdanpek
zivi 23.703 stanovnika. Prirodni priraStaj je negativan i iznosi -6,7%.

U pogledu obrazovne strukture, procentualni udeo lica starijih od 15 godina sa
viSom 1 visokom stru¢nom spremom iznosi 5,1%, dok je udeo onih bez Skolske
spreme 9,4%. ZavrSenu osnovnu Skolu nema 19,2% stanovnika, §to u celini
posmatrano, predstavlja povoljniju obrazovnu strukturu u odnosu na druge opstine
turistickog podrucja Donje Podunavlje.

Privreda Majdanpeka ostvaruje rezultate ispod proseka Republike. Kada je u
pitanju razvoj turizma, veoma je bitno da se ekoloski Cista podrucja ne ugroze, a da se
ugrozena podrucja revitalizuju ukoliko se utvrdi da mogu da imaju znacajnu turisticku
primenu.

Tabela 15. Struktura zaposlenosti po sektorima
delatnosti u 2009. godini
Ucesée u
odnosu na
Delatnost ukupni
broj
zaposlenih
Poljop.lov, Sumarstvo i vodoprivreda 1,92%
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Ribarstvo 0,00%
Vadjenje ruda i kamena 26,73%
Preradjivacka industrija 27,65%
Proiz. el. energije, gasa i vode 5,08%
Gradjevinarstvo 1,07%
Trgovina na veliko i malo, opravka 2,13%
Hoteli i restorani 2,52%
Saobracaj, skladistenje i veze 2,68%
Finansijsko posredovanje 0,52%
Poslovi sa nekretninama, iznajmljivanje 0,62%
Drzavna uprava i socijalno osiguranje 5,35%
Obrazovanje 9,76%
Zdravstveni i socijalni rad 9,75%
Druge komunalne, durstvene i li¢ne usluge | 4,22%
Ukupno 100%

lzvor: Opstine u Srbiji 2010, Republicki zavod za statistiku, Beograd, 2010.

U opstini Majdanpek ukupno je zaposleno 5355 lica, dok broj nezaposlenih
iznosi 2103.

Na osnovu analize zaposlenosti po sektorima delatnosti u opstini Majdanpek
(tabela 4.) dolazi se do zakljucka da najvecéu zaposlenost generiSe preradivacka
industrija sa oko 28%, zatim oblast vadenje ruda i kamena koja u ukupnoj
zaposlenosti zauzima oko 27%, dok su ostale delatnosti ispod 10% uces¢a u
zaposlenosti na nivou opstine Majdanpek. Hoteli i restorani imaju ucesée od 2,52% u
ukupnoj zaposlenosti prema zvanicnoj statistici, ali je navedeni pokazatelj potcenjen s
obzirom na prisustvo sive ekonomije.

5.2. Pregled turistickih resursa opStine Majdanpek

Turisticki resursi opStine Majdanpek su najvise skoncentrisani u zoni
dunavskog priobalja i Nacinalnog parka ,,Derdap* i u zoni grada Majdanpeka i
njegove Sire okoline.

Dunav u svom toku kroz opstinu Majdanpek pravi veliki ,,lakat* u ¢ijem se
temenu nalazi Donjomilanovacka kotlina sa gradom Donjim Milanovcem. Tu je
Dunav $irok oko 1800 m, postojanog vodostaja 1 mirne povrsine, tako da postoje
povoljni uslovi za jednostavno pristajne brodova, ali i aktivnosti na vodi.

Donji Milanovac — nalazi se na samoj obali Dunava i nastao je nakon
izgradnje HE ,,Perdap I*“.Danas je Donji Milanovac atraktivan grad i potencijalni
turisti¢ki centar, smesten u ,,srcu“ Nacionalnog parka i Perdapske klisure.

Porecki zaliv — nalazi se nizvodno od grada Donjeg Milanovca, na us¢u
Porecke reke u Dunav, koje je nakon izgradnje HE ,,Derdap I potpoljeno 1 pretvoreno
u veliki zaliv. Porecki zaliv je idealan prostor za projektovanje i uredenje za
rekreativne i takmicarske sportove na vodi jer se re¢ni saobracaj ne odvija u samom
zalivu.

Arheoloski lokalitet ,,Lepenski vir“ nalazi se uzvodno od Donjeg Milanovca
1 predstavlja nepokretno kulturno dobro od izuzetnog znacaja (datira iz perioda 6500-
4500 godina p.n.e.). Smesten je na plovnom putu, odnosno delu Koridora 7, Rajna —
Majna — Dunav — Crno More, a celo podrucje bogato je prirodnim i kulturno-
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istorijskim znamenitostima. ,,Lepenski vir predstavlja jedno od najznacajnijih
arheoloskih lokaliteta u Evropi. To je jedinstvena spomenicka celina koja se sastoji od
dislociranih stambenih i

kulturnih objekata-naselja praistorijskih ljudi. Nad arheoloskim nalazistem podignuta
je zastitna konstrukcija, a izgradeni su centar za posetioce, etnoselo, pesacke staze i
parking.

Lepenski Vir je kulturno dobro od izuzetnog znacaja, pa pored dosadasnjih radova
zasluzuje 1 izgradnju planiranih novih objekata — nau¢no-istrazivackog centra sa
smestajnim kapacitetima, pristaniSta za brodove, jahte i ¢amce, kao i plaze, bazena,
restorana i uredenog parka.

Perdapska klisura se u svom toku kroz opstinu Majdanpek manifestuje
Donjomilanovackom kotlinom i klisurom Veliki Kazan koja zapoc€inje u istocnim
delovima opstine. Ova klisura se smatra najlepSom u komozitnoj dolini Dunava. U
Velikom Kazanu ima vrlo dubokih virova (do 71m dubine) ¢ija dna dopiru ispod
nivoa mora. Jedan od najlepsih vidikovaca na ¢itavom sektoru Dunava, upravo se
nalazi nad ovom klisurom, a re¢ je o vidikovcu Strbac, koji je ureden za posete i u
¢ijem se blizem okruzenju nalazi mali smestajni kapacitet apartmanskog tipa.

Nedaleko od Donjeg Milanovca, na uzviSenju pod kojim se sastaju reke
Crnajka i Saska, 7 km od sela Rudne Glave, nalaze se ostaci zidina grada koje datiraju
iz XIV veka, a u narodu poznate kao MiloSeva kula. Zidine Miloseve kule sli¢ne su
manastirskim zidinama.

Na arheoloskom lokalitetu “Okno” kod sela Rudna Glava, stru¢njaci Muzeja
rudarstva i metalurgije iz Bora i Arheoloskog instituta SANU u Beogradu, otkrili su
1968. godine tragove praistorijskog rudnika starog oko 6000 godina. Po brojnosti i
ocuvanju arheoloskih nalaza, ovaj lokalitet je jedinstven u svetu. Zbog svoje velike
naucne vrednosti proglaSen je za kulturno dobro od izuzetnog znacaja.

U podruéju Miro¢€ planine nalazi se selo Miro¢ koje predstavlja predeonu i etno
ambijentalnu celinu. Posebnu atrakciju predstavlja Gerulatis — ostaci rimskog
utvrdenja kroz koje je prolazio put koji je povezivao antiCku Talijatu (danasnji Donji
Milanovac) i Egetu (danasnju Brzu Palanku).

Rajkova pecina, izuzetno znacajna speleoloSka, geomorfoloska i turisticka
retkost 1 atrakcija, nalazi se na samo tri kilometara od Majdanpeka, na izvoriStu reke
Mali Pek. Po svojim speleoloSkim karakteristikama, posebno po vrsti 1 kvalitetu 1
izgledu pecinskog nakita (snezno beli, iskricavi, koralni), po hidroloSkim i klimatskim
osobinama, Rajkova pecina je najvece otkrice 1 jedinstvena pojava u krasu Balkana. U
pecini je konstantna temperatura 8§°C i vlaznost vazduha je 100%.

Mreza Setnih staza - ,,Staze zdravlja“ obuhvataju prostor Nacionalnog
parka, odnosno nekoliko strogih rezervata prirode u neposrednom zaledu dunavskog
priobalja, pocev od lokaliteta ,,Lepenski vir pa sve do ulaska u klisuru Veliki Kazan.
Ovoj mreZi pripadaju staze Bosman — Sokolovac , Koo brdo - Coka Njalta,
Ciganski potok - Somrdski kamen, Kanjon Boljetinske reke — Greben, Jezero
Baltu AluSontu — Glavica, Pefina GradasSnica, Buronov ponor i Veliki i Mali
Strbac.

Lokalna izletista Majdanpeka su planina Starica (705 m nv) u neposrednoj
okolini grada Majdanpeka (ha udaljenosti od 2km) koja je veoma je pogodna za Skolu
planinarenja, obzirom na to da je karakteriSu blagi usponi, idealni za planinare-
pocetnike, ali i ostre litice namenjene izazovima profesionalnih planinara, i jezero
Veliki zaton, akumulaciono jezero izgradeno 1973. godine radi vodosnabdevanja
grada Majdanpeka, koje se nalazi u samom podnozju planine Starice.
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Lovista na podrucju opstine Majdanpek su loviste “Derdap” kojim gazduje JP
Nacionalni park ,,Perdap sa sediStem u Donjem Milanovcu i loviste LU "SRNA"
Majdanpek koje se zove jo$ i "Todorova reka".

Ribolovno podrucje na teritoriji opStine Majdanpek je sastavni deo velikog
ribolovnog podrucja u okviru Nacionalnog parka ,,Derdap*.

5.3. Trzi$na analiza opStine Majdanpek

Struktura smestajnih kapaciteta u opstini Majdanpek je raspodjeljena tako da u
njoj dominira hotelski smestaj. Ostale vrste smeStajnih kapaciteta, poput one u
domacoj radinosti, su manje zastupljene.

Tabela 16. Promene u strukturi smestajnih kapaciteta opstine Majdanpek u periodu 2006 — 2012.

godine.
Broj C s
kategorisanih Lo Broj lezajeva u
: - h Broj lezajeva u objektima
Godina Broj hotela objekata u . .
. hotelima domace
domacoj . .
. . radinosti
radinosti
2006. 2 0 570 0
2007. 2 10 570 49
2008. 2 27 570 109
2012. 2 42 520 213

Izvor: Turisti¢ki info centar opstine Donji Milanovac

Postoje dva hotela na opStini Majdanpek. To su hoteli "Lepenski Vir" koji je
kategorisan sa tri zvezdice i1 koji raspolaze sa 500 leZajeva i hotel "Golden Inn" koji
takode ima tri zvezdice 1 raspolaze sa 70 lezajeva.

Hotel "Lepenski Vir" je najveci smesStajni objekat na podru¢ju Donjeg
Podunavlja. U hotelu je renovirano 28 soba i 2 apartmana koji sada pruzaju potpuni
komfor. Preuredena su kupatila i renoviran je namestaj. Sve sobe imaju TV sa
satelitskim programom, mini bar, WC i balkon. U sklopu hotela je bazen sa prate¢im
sadrzajima kao $to su teretana, sauna, stoni tenis itd. Hotel okruZuju sportski tereni za:
fudbal (Cetri travnata terena), mali fudbal, tenis, koSarku 1 odbojku.

Hotel "Golden Inn" je obnovljeni, nekadasnji hotel Kasina. Strukturu smestaja
¢ini sedam apartmana, sedam luksuzno opremljenih soba sa satelitskom televizijom,
mini barom, klima-uredajem, dvanaest dvokrevetnih soba, deset trokrevetnih i dve
Cetvorokrevetne sobe, sve sa kupatilom, terasom ili balkonom. U sastavu hotela su
restoran sa 300 mesta, sale “banket” i “prezident”, konferencijska sala, kafe-bar i
kasino-Klub.

Smestaj u domacoj radinosti je veoma raznovrstan (sobe, apartmani, kuce za
izdavanje 1 seoska domacinstva). Na teritoriji opStine postoje 42 aktivna domacinstva
sa 177 osnovnih lezajeva i 36 pomo¢nih, ukupno 213.

1z sledece tabele moze se videti struktura ugostiteljskih objekata u opstini Majdanpek.
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Tabela 17. Struktura ugostiteljskih kapaciteta opstine Majdanpek u periodu 2006

-2008. godine

i . Broj mesta u Broj kafe Broj mesta u
Godina Broj restorana . ;
restoranima barova kafe barovima
2006. 15 580+340 16 480+240
2007. 17 660+390 16 480+240
2008. 17 660+390 16 480+240

Izvor: Turisticki info centar opstine Donji Milanovac

Na podrucju opstine Majdanpek je u 2010. godini ostvareno 25980 dolazaka
turista, po osnovu ¢ega je realizovano 61140 nocenja. Prose¢na duzina boravka turista
bila je 2,4 dana. Ukupno ostvaren turisticki promet u periodu od 1998. do 2010.
godine prikazan je u slede¢im tabelama.

Tabela 18. Broj dolazaka stranih i domacih turista u opstini Majdanpek u periodu 1998 — 2010.

godine
Godina Broj dolazaka Broj plolazqka Ukupan brpj
domadih turista stranih turista dolazaka turista
1998. 32619 905 33524
1999. 16114 535 16649
2000. 29398 522 29920
2001. 24552 502 25054
2002. 29094 1677 30771
2003. 29961 1147 31108
2004. 28516 1415 29931
2005. 28026 2069 30095
2006. 29961 1147 31108
2007. 34124 2246 36370
2008. 29673 2883 32556
2009. 23216 2666 25882
2010. 22373 3607 25980

Izvor: Republicki zavod za statistiku

Relativno uces¢e ukupnog broja dolazaka turista u opstini Majdanpek u
ukupnom broju dolazaka u Srbiju u 2010. godini iznosi svega 1,3 %, dok je relativno
ucesce u broju nocenja jo§ manje i iznosi 0,95%.

Tabela 19. Ostvarena noé¢enja domacih i stranih turista u opstini Negotin u periodu 1998 — 2010.

godine
. . Prosecan | Prosecan «
Broj Broj Ukupan broj broj Prosecan
Godina nocenja nocenja broj no¢enja | nocenja broj
domacih stranih nocenja A : nocenja
. . . domacih | stranih .
turista turista turista ; . turista
turista turista
1998. 85160 2297 82863 2,5 2,5 2,5
1999. 54823 1754 56577 3,4 3,3 3,4
2000. 99395 2471 101866 3,4 4,7 3,4
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2001. 60767 868 61635 2,5 1,7 2,5
2002. 56002 4874 60876 1,9 2,9 2,0
2003. 57552 2799 60351 1,9 2,4 1,9
2004. 58708 3188 61896 2,1 2,3 2,1
2005. 66778 4065 70843 2,4 2,0 2,4
2006. 57552 2799 60351 1,9 2,4 1,9
2007. 62144 4852 66996 1,8 2,2 1,8
2008. 72550 5375 77925 2,4 1,9 2,4
20009. 51836 6599 58435 2,2 2,5 2,3
2010. 52055 9085 61140 2,3 2,5 2,4

Izvor: Republicki zavod za statistiku

Najveci deo turistickog prometa opstine se ostvaruje po osnovu domaceg
turizma. Uces¢e domacih turista u ukupnom broju turista se krece preko 80%.
Relativno ucesce inostranog turistickog prometa je skromno, ali pokazuje tendenciju
rasta. Ukupan broj dolazaka inostranih turista u 2010. godini je bio 3607, $to
predstavlja 13,88% od ukupnog broja dolazaka, dok je broj no¢enja bio 9085, $to
predstavlja 14,86% od ukupnog broja nocenja.

Ne postoje zvani¢ni podaci o prose¢noj ni ukupnoj potrosnji turista koji su
posetili opstinu Majdanpek. Ta podatke ne poseduju ni opstina Majdanpek, ni
Turisti¢ka organizacija opStine Majdanpek, kao ni druge nadlezne organizacije ni
ustanove poput Turisticke organizacije Srbije i Republickog zavoda za statistiku.
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6. Prostorna i trziSna analiza opStine Kladovo

6.1. Prostorni i druStveno-ekonomski polozaj opstine Kladovo

Opstina Kladovo se nalazi na krajnjem severoistoku Srbije i povrSinom od
63000 hektara zahvata oblast Klju¢, koji se naziva po velikom dunavskom meandru.
Osim podrucja Kljuca, odnosno dela Vlaskopontijske nizije, opsStina se u zapadnom
delu prostire na brdskim terenima planine Miro€. Prirodne granice opstine Kladovo
predstavljaju, sa jedne strane planine Miro¢, Veliki Graben i Deli Jovan, a sa druge
reka Dunav.

U administrativnom smislu, opstina Kladovo se granici sa opStinama
Majdanpek na zapadu i Negotin na jugu i jugoistoku, dok reka Dunav predstavlja
njenu severnu granicu i drzavnu granicu prema susednoj Rumuniji.

Teritorija opstine Kladovo je pretezno brdsko-planinska, sa izuzetkom
najisto¢nijih delova koji pripadaju Vlasko-pontijskoj niziji (nadmorska visina opStine
varira od 20m na u$¢u Slatinske reke u Dunav, do 626m na planini Miro¢). U
geomorfolo§kom pogledu, teritorija opStine se moze podeliti na dve reljefne celine:
Donji Klju¢ (obuhvata 50,3% ukupne povrSine opstine) koga predstavljaju: nizija
Kljuca, dunavske terase i aluvijalna ravan Dunava, 1 Gornji Klju¢ (obuhvata 324 km?2,
odnosno 49,7% teritorije opstine), koji obuhvata brdsko-planinski teren planine
Miro¢.

Najznacajnij hidroloski resurs opstine je reka Dunav, koja kroz opstinu
Kladovo proti¢e u duzini od 91km. Osim Dunava, na teritoriji opStine Kladovo treba
pomenuti i druge vodotoke koje teku sa padina planinskog zaleda i ulivaju se u Dunav
- Velika reka,

Podvrska reka. Nedaleko od tvrdave Fetislam nalaze se i1 dva jezera — jedno kupalisno,
a drugo retenziono koje trenutno sluzi kao recepijent atmosferskih voda. Na
celokupnoj

teritoriji opstine postoji veliki broj izvora, od kojih je jedan broj i termalnih: u dolini
Povrske reke 1zvori Banje, izvor Banjica u dolini Recke reke 1 izvor Beledreje.
Njihova temperatura krece se od 17,5-19,50C.

Klima opstine Klaovo je umereno-kontinentalana sa jasno izrazenim
godisnjim dobima i velikim temperaturnim amplitudama u toku godine (maksimalne
temperature mogu se popeti i perko +35°C, a minimalne mogu pasti i ispod -15°C).
Padavine su prosecne za ovaj deo Srbije (izmedu 600 1 700 mm godiSnje). Snezni
pokriva¢ se znatno duze zadrzava na brdsko-planinskom delu opstine, dok je u
priobalju kratkotrajniji, najvise zbog toplotnog kapaciteta Dunava.

Opstina Kladovo ima izrazito periferan saobracajni poloZaj u odnosu na
glavne kopnene koridore u Republici. Opstina je od Beograda udaljena 270 km, a od
NiSa 200 km. Ukupna duZzina puteva na teritoriji opstine Kladovo iznosi 262 km, od
¢ega je 136 km sa savremenim kolovozom. Magistralni putevi imaju duzinu od 64
km, regionalni 54 km, a lokalni 144 km. Najznacajni saobracajni koridori na teritoriji
opstine Kladovo su: magistralni put M 25.1 (Pozarevac — Veliko Gradiste — Golubac —
Kladovo) u duzini 39,5 km prolazi kroz opstinu Kladovo, magistralni put M 25
(Kladovo — Negotin — Zajecar — Ni$) koji se na teritoriji opStine Kladovo prostire u
duzini od 29,5km, regionalni put R 250 (Kladovo — Korbovo — Vajuga — Milutinovac)
u duzini od 31,2 km na teritoriji opstine i regionalni put R 104 (Kupusiste — Slatina —
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Donji Milanovac). Jedan od problema izgradnje saobracajnica na teritoriji opstine
Kladovo jesu pojave i klizista.

Recni saobracdaj u opstini Kladovo nedovoljno je iskoris¢en u odnosu na
potencijal kojim opstina raspolaze (plovni put Koridor VII). Iako su izgradnjom
odgovarajuc¢ih brodskih prevodnica reseni svi problemi plovidbe na teSkom
derdapskom sektoru, posebno oni koji su ranije ogranicavali plovidbu na sektoru
Sipskog kanala, i dalje je domaci recni saobracaj skromnih razmera. Opstina Kladovo
ima pristine za putnicki saobracaj u Tekiji, Kladovu i Brzoj Palanci, i pristaniste za
teretni saobracaj u brodogradilistu u Kladovu.

Na podrucju opstine Kladovo ne postoji zeleznicka infrastruktura (pruga i
objekti), niti je razvijen vazdusni saobracaj. Najblizi aerodrom je aerodrom
»Konstantin“ u Nisu na 200 km udaljenosti.

Opstina Kladovo prostire se na povrsini od 629 km?2 sa srednjom gustinom
naseljenosti od 23 st/km2 i obuhvata 23 naselja, od kojih je Kladovo kao
administrativni 1 privredni centar opStine najvece sa 9.142 stanovnika. Stopa
prirodnog prirastaja iznosi — 6.2%o0. Vise i visoko obrazovano stanovnistvo ¢ini 6.3%
populacije starije od 15 godina, ali je znatno veéi procenat stanovnika bez Skolske
spreme i iznosi 12.4%. Situacija u pogledu obrazovanosti je jo$ negativnija ako se u
obzir uzmu 1 kategorije stanovnika koje nemaju zavrSenu osnovnu $kolu, a ¢iji je udeo
u ukupnom stanovni$tvu starijem od 15 godina 26%.

Privreda Kladova ostvaruje rezultate ispod proseka Republike i ulaganja u
turizam bi mogla da podignu visinu drustvenog proizvoda ove opstine, s obzirom na
velike
turisti¢ke potencijale koje Kladovo ima.

Tabela 20. Struktura zaposlenosti po sektorima
delatnosti u 2009. godini
Uc¢esce u
odnosu na
Delatnost ukupni
broj
zaposlenih
Poljop.lov, Sumarstvo i vodoprivreda 2,17%
Ribarstvo 0,31%
Vadjenje ruda i kamena 0,08%
Preradjivacka industrija 30,87%
Proiz. el. energije, gasa i vode 16,58%
Gradjevinarstvo 0,23%
Trgovina na veliko i malo, opravka 11,22%
Hoteli i restorani 1,71%
Saobracaj, skladistenje i veze 2,66%
Finansijsko posredovanje 0,34%
Poslovi sa nekretninama, iznajmljivanje 0,66%
Drzavna uprava i socijalno osiguranje 6,16%
Obrazovanje 8,88%
Zdravstveni i socijalni rad 15,31%
Druge komunalne, durstvene i liéne usluge 2,82%
Ukupno 100%

lzvor: Opstine u Srbiji 2010, Republicki zavod za statistiku, Beograd, 2010.

U opstini Kladovo, po podacima sa kraja 2009. godine, ukupno je zaposleno
4027 lica, dok broj nezaposlenih iznosi 2203.
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Najvecu zaposlenost u opstini (tabela 5.) generiSe preradjivacka industrija sa
oko 31%, zatim prozvodnja elektricne energije 1 gasa sa u¢es¢em od oko 17%,
Zdravstveni i socijalni rad sa 0ko15%, dok su ostale delatnosti uzimaju ispod 10%
ucesca u zaposlenosti na nivou opstine Kladova, osim trgovine koja ima oko 11%
ucesca u ukupnoj zaposlenosti opstine. Hoteli i restorani ucestvuju sa 1,78% u
ukupnom broju zaposlenih.

6.2. Pregled turistickih resursa opStine Kladovo

Turisticki resursi na teritoriji opStine Kladovo skoncentrisani su u dosta uskoj
zoni dunavskog priobalja i prate tok Dunava.

Dunav i Perdapska klisura predstavljaju najznacjaniji resurs opstine
Kladovo. Perdapska klisura se zavrSava na teritoriji ove opstine (deo Velikog Kazana,
klisura Mali
kazan, OrSavska kotlina 1 Sipska klisura). Veliki i Mali Kazan su najatraktivniji deo
¢itave Perdapske klisure i prostiru se u duzini od 20 km, a medusobno su odvojeni
malim proSirenjem kod rumunskog sela Dubova. Strmestrane ove klisure mestimi¢no
se uzdizu i preko 300 m iznad reke, a Sirina reke na tim sektorima dostize 150-200 m.
Na levoj obali Dunava, neposredno pre OrSave — nekadasnje rimske Dierne, nalazi se
poznata atrakcija novijeg doba, monumentalna figura dackog kralja Decebala,
uradena u prirodnoj steni kod us¢a Mrakonije u Dunav. Rec€ je o dackom kralju i
vojskovodi koji se sukobio sa rimskim imperatorom Trajanom na njegovom pohodu
ka Dakiji.

Tekija je prvo naselje opstine Kladova iz pravca zapada. Nalazi se iznad
potopljene Stare Tekije, a na izlazu iz Kazana, u veoma zivopisnom pejsazu.
Sapotapanjem Stare Tekije, potopljeni su i brojni anticki lokaliteti koji su govorili o
burnoj proslosti ovog naselja (rimska tvrdava Transdierna). Najomiljenije, i
tradicionalno zanimanje stanovnika uz Dunav, jeste bilo ribarenje, a Stara Tekija je
bila pravi primer ribarskog mesta. Danas se u Tekiji odrZava i tradicionalna
manifestacija ,,Zlatna bu¢ka” — ,, lov soma na bucku”.

Tajanova tabla (Tabula Traiana) nalazi se ispod Derdapske magistrale i
danas je dostupna samo sa vode. Re€ je o spomeniku kulture iz perioda 100 godina
p.n.e., kada je na potezu od Golupca do Kladova, u strmim liticama desne obale
Dunava, uklesan put (rimski Limes) 1 povezan sistemom utvrdenja, mostova i
pristanista.

Diana-Zaves predstavlja rimsko i ranovizantijsko utvrdenje iz perioda 102-
103. g.n.e., na dominantnom uzvisenju kraj same obale Dunava, ¢ine¢i jedno od
najvecih rimsko-vizantijskih utvrdenja. Podizanje Diane se vezuje za zavr$nu fazu
izgradnje strateSko fortifikacionog poteza od Beograda do Kostola, koji je okonc¢ao
car Trajan oko 110. godine. Utvrdenje Diana opasuju bedemi cetvorougaonog oblika
sa zaobljenim uglovima. Arhitektonska konstrukcija, oblici i dimenzije sacuvanih
delova objekata potvrduju prvobitnu izgradnju Diane kao vojnog logora koji je
vremenom prerastao u civilno naselje (ostaci naselja juzno 1 isto¢no od lokaliteta su
delimi¢no oCuvani, a oni zapadno su potpoljeni izgradnjiom HE ,,Derdap 1%).

Fetislam je kladovska tvrdava (srednjovekovna otomanska tvrdava) koja
datira iz XII veka, a obnovljena je od strane Turaka u X1V veku. Danas se unutar
zidina Fetislama nalaze dva stadiona, jedan teren za mali fudbal, igralista za kosarku i
rukomet, teren za streljastvo, dva objekta svlacionica i uredena staza do ovih objekata.
U okviru Malog grada postoje ostaci nekadasnje pozornice, koja je sada potpuno
zapustena.
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Starogradska arhitektura ambijentalne celine starog gradskog jezgra
Kladova naslanja se na SetaliSte pored Dunava. Veliki broj zgrada u ovoj celini je pod
zaStitom drzave koja nadgleda njihovo obnavljanje i adaptaciju, kako bi se sa¢uvao
izgled 1 duh nekadasnjeg starog gradskog jezgra. Posebno mesto zauzima Arheoloski
muzej Perdapa u Kladovu ¢ijim se otvaranjem 1996. godine realizuje jedan od
najznacajnijih ciljeva Projekta ,,Derdap® - stalna zastita i prezentacija pokretnih
nalaza Zbirke Perdap i bastine
Perdapa. Setalistem pored Dunava, od starog gradskog jezgra moze se doéi do hotela
,Derdap“ i novijeg elegantnog hotela Aquastar Danube, na koji se nastavlja uredena
plaza u duzini od 900 m.

Pontes — Trajanov most nalazi se 4 km nizvodno od Kladova, u ataru sela
Kostol, naspram rumunskog grada Turn-Severina. Most datira iz perioda 103-105
g.n.e., a gradio ga je Cuveni graditelj Apolodor. Pontes predstavlja monumentalnu
gradevinu rimske civilizacije u ovom delu sveta, koja je po prvi put u istoriji povezala
srpsku i rumunsku obalu Dunava.

Na mestu starog naselja Brze Palanke postojalo je rimsko naselje Egeta
(rimsko i
ranovizantijsko utvrdenje sa naseljem, putem i pristaniStem), ali je nakon izgradnje
HE ,,Perdap II staro naselje Brza Palanka potopljeno, a sadasnje naselje poseduje
sacuvane samo neke od objekata iz starog naselja.

Balon stanice — predstavljaju deo industrijske bastine. Nalaze se u
najatraktivnijem delu Donje Klisure Perdapa, ispod litica Strpca, uz magistralni put
Beograd-Kladovo, a na samom ulazu u teritoriju opsine Kladovo iz pravca zapada.
Oba objekta se koriste: jedan kao likovna i vajarska Galerija zatvorenog tipa
(akademskog slikara Radisava Trkulje), a drugi, kao restoran-vidikovac sa koga se
moze krenuti u razgledanje Trajanove table.

Turisticke atrakcije opStine Kladovo su i tvrdave Fort Elizabet-Pevrin -
srednjovekovna tvrdava koja datira iz XVIII veka i nalazi se Skm nizvodno od Tekije
(naspram ostrva Adakale), i Rtkovo - kasnoanti¢ka tvrdava — burgus koja datira iz IV
veka i nalazi se 2km od sela Rtkovo.

Od sakralnih objekata treba pomenuti manastir sv.Trojice u selu Manastirica,
crkvu sv.Porda iz XVIII veka u Kladovu i crkvu u Korbovu (zaduzbina porodice
Karadordevic).

6.3. Trzisna analiza opstine Kladovo

Najvazniji smestajni kapaciteti u Kladovu su hoteli. Ostale vrste smestaja su
vrlo malo ili nisu uopste zastupljene. Kada je u pitanju privatni smestaj, njegova
kategorizacija, kao i registracija i prebrojavanje kapaciteta su u toku.®

Hotel "Aquastar Danube", koji je otvoren u septembru 2008. godine
kategorisan je sa 4 zvezdice. Gostima su na raspolaganju dva restorana, dva kafe bara,
koktel terasa sa pogledom na plaZzu i Dunav, zatvoreni bazen sa slanom vodom, saune,
dakuzi, aroma terapija, fitness centar, masazeri, fizikalna terapija i jo§ mnogo toga.17
Hotel poseduje 14 jednokrevetnih soba, 31 dvokrevetnu sobu, 6 studio apartmana i 4
lux apartmana.18 Ovo je hotel najvisSe kategorije na podrucju Donjeg Podunavlja.

16 Zvani¢ni podatak Turistitke organizacije Opstine Kladovo
7 \www.ekapija.com/website/sr/page/274608 (pregledano 23.12.2009.)
18 www.odmornadunavu.rs/index-1.html (pregledano 23.12.2009.)

44



Hotel ,,Perdap’’ je lociran na samoj obali Dunava, u centru Kladova. Sa svojih
osam spratova dominira gradom, pruzajuci gostima pogled na reku i susednu
Rumuniju. Nedavno je kompletno renoviran sedmi i osmi sprat hotela.

Tabela 21. Broj leZaja i kategorizacija hotela opstine Kladovo

Hotel Broj lezaja Kategorija
"Perdap"’ 330 3*
""Aquastar Danube"" 106 4*

Izvor: Turisticka organizacija opstine Kladovo

Kao $to se moze videti iz tabele 21, ukupan broj lezaja za smestaj turista u
Kladovu u hotelima iznosi 436.

Na podrucju opstine Kladovo je u 2010. godini ostvareno 30542 dolazaka
turista, po osnovu ¢ega je realizovano 85855 noc¢enja. Prosecna duzina boravka turista
bila je 2,8 dana. Ukupno ostvaren turisti¢ki promet u periodu od 1998. do 2010.
godine prikazan je u slede¢im tabelama.

Tabela 22. Broj dolazaka stranih i domacih turista u opstini Kladovo u periodu
1998 — 2010. godine

Godina Broj dolazaka Broj _dolazqka Ukupan br(_)j
domacih turista stranih turista dolazaka turista
1998. 20761 472 21233
1999. 7782 122 7904
2000. 24588 237 24825
2001. 28047 363 28410
2002. 30439 458 30897
2003. 24332 711 25043
2004, 23114 948 24062
2005. 21849 1334 23183
2006. 24332 711 25043
2007. 20411 2106 22517
2008. 21592 1528 23120
20009. 24741 2458 27119
2010. 28158 2384 30542

Izvor: Republicki zavod za statistiku

Relativno ucesc¢e ukupnog broja dolazaka turista u opstini Kladovo u ukupnom
broju dolazaka u Srbiju u 2010. godini iznosi svega 1,53 %, dok je relativno uces¢e u
broju noc¢enja joS manje 1 iznosi 1,34 %.
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Tabela 23. Ostvarena no¢enja domacdih i stranih turista u op$tini Negotin u periodu 1997 — 2010.

godine
Broj Broj Ukupan Prgsrec:)c_an P rgigc_an Prosecan
Godina noc'en'j.a noc’en_j a b'roj. noéelfja noc’erfja b’roj .
domacéih stranih nocenja e ; nocenja
turista turista turista domacih Strth turista
turista turista

1998. 38003 1064 39067 1,8 2,3 1,8
1999. 21832 418 22250 2,8 3,4 2,8
2000. 67823 600 68423 2,8 2,5 2,8
2001. 71316 958 72274 2,5 2,6 2,5
2002. 60402 1095 61497 2,0 2,4 2,0
2003. 56335 2043 58378 2,3 2,9 2,3
2004. 58970 2788 61758 2,6 2,9 2,6
2005. 51626 4201 55827 2,4 3,1 2,4
2006. 56335 2043 58378 2,3 2,9 2,3
2007. 51357 5945 57302 2,5 2,8 2,5
2008. 42717 3196 45913 2,0 2,1 2,0
2009. 64596 4531 69127 2,6 1,8 2,5
2010. 80310 5545 85855 2,9 2,3 2,8

Izvor: Republicki zavod za statistiku

Najveci deo turistiCkog prometa opstine se ostvaruje po osnovu domaceg
turizma. Uces¢e domacih turista u ukupnom broju turista se krece preko 90%.
Relativno ucesc¢e inostranog turistiCkog prometa je skromno. Ukupan broj dolazaka
inostranih turista u 2010. godini je bio 2384, Sto predstavlja 7,8% od ukupnog broja
dolazaka, dok je broj nocenja bio 5545, §to predstavlja 6,46% od ukupnog broja

nocenja.

Ne postoje zvani¢ni podaci o prosenoj ni ukupnoj potrosnji turista koji su
posetili opstinu Kladovo. Ta podatke ne poseduju ni opstina Kladovo, ni Turisticka
organizacija opStine Kladovo, kao ni druge nadlezne organizacije ni ustanove poput
Turisticke organizacije Srbije 1 Republickog zavoda za statistiku.
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7. Nacionalni park '""Derdap'' kao resurs od posebnog znacaja

Zbog svog velikog znacaja, kako za podruc¢je Donjeg Podunavlja, tako i za
¢itavu Srbiju, nacionalni park “Derdap” je posebno izdvojen, da bi se o njemu, kao o
celini, reklo jos par reci i dopunilo ono $to nije pomenuto prilikom analiza turistickih
resursa opstina ¢ijim podru¢jima ovaj nacionalni park pripada.

Nacionalni park “Perdap” se nalazi u jugoisto¢nom delu Evrope, u
severoistocnoj Srbiji, na samoj granici sa Rumunijom. Smesten je uz desnu obalu
Dunava. Ovo podrucje proglaSeno je za nacionalni park 1974. godine.DuZina parka je
preko 100 km, a najveca Sirina dostize do 6 km. Park obuhvata deo podrucja
Derdapske klisure (Gvozdena vrata - Iron Gate) u srednjem toku Dunava, koje je
podeljeno medunarodnom granicom na juzni - srpski i severni — rumunski deo.

Nacionalni park obuhvata delove tri opstine: Golubac, Majdanpek i Kladovo,
pri ¢emu predstavlja najveci nacionalni park u Srbiji. Ukupna povr$ina nacionalnog
parka je 63.608 hektara, dok je zasticenom zonom obuhvaceno 93.968 hektara. Na
podrucju opstine Golubac nalazi se 18116,55 ha, opStine Majdanpek 29467,15 ha i
opstine Kladovo 16024,75 ha nacionalnog parka.. Zastitna zona se prostire u ve¢
navedenim opStinama (Golubac, Majdanpek i1 Kladova), ali i na teritoriji opstina
Kucevo i Negotin.

Slika 8: Geografski polozaj Nacionalnog parka ,,Derdap*

Izvor: http://blogoye.net/tdsrbije/24205/Nacionalni+park+%D0erdap.html (pregledano 12.09.2010.)

Ulaz u Park iz pravca zapada se nalazi kod Golupca, odnosno, srednjevekovne
tvrdave Golubacki grad, iz pravca istoka kod naselja Karata§, odnosno, anti¢kog
utvrdenja Diana 1 HE "Perdap 1", a sa juga iz pravca Majdanpek blizu centra Parka,
naselja Donji Milanovac.

Osnovni prirodni fenomen ovog podrucja je grandiozna Perdapska klisura
kroz koju protice reka Dunav.

Nacionalni park "Perdap" osim Perdapske klisure 1 Golubacke tvrdave,
obuhvata i planinske predele bogate retkim biljnim vrstama (od kojih mnoge izuzetno
retke), brojnim vrstama divljaci (orlovi, sokolovi, medvedi, vukovi, $akali,
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divokoze...), brojne kulturno-istorijske spomenike i 11 vidikovaca visine preko 500
metara.

U sklopu parka postoje tri kanjonsko-klisurske doline: Golubacka (duga 14,4
km i na najuzim delovima Siroka 230 metara), Gospodin vir (duzine 15 km i najmanje
Sirine 220 metara) i Kanjon Velikog i Malog kazana (dug 19 km, najmanje Sirok 150
metara). Veliki i Mali kazan su najuzi, najvisi 1, samim tim, najatraktivniji delovi
Derdapske klisure. Na nekim mestima stene se dizu na 300 metara iznad Dunava, a
Sve 1o na Sirini od 150 do 200 metara.

Na osnovu nacionalnih propisa iz oblasti zastite prirode, medunarodnih
konvencija i programa i drugih dokumenta, prirodne vrednosti na podruc¢ju Prostornog
plana podrucja posebne namene Nacionalnog “Parka Perdap” stekle su status
zasti¢enih prirodnih dobara, kao zaSti¢ena podrucja i zasti¢ene vrste divlje flore i
faune, i/ili status podrucja i vrsta od medunarodnog znacaja za zastitu prirode.

ZaSti¢ena podrucja su:*

1) Nacionalni park ,,Derdap®, povrsine oko 63.608 ha, na teritoriji opStina Golubac,
Majdapek i Kladovo, proglasen prvi put posebnim zakonom 1974. godine, zatim
novim zakonom 1983. godine kada su utvrdene njegove granice, i Zakonom o
nacionalnim parkovima 1993. godine, kojim su potvrdene i detaljno opisane ranije
granice i zasnovan sada$nji sistem upravljanja tim podruc¢jem;

2) Spomenik prirode ,,Vratna®, okvirne povrsine 3 ha, opStina Negotin, obuhvata tri
prerasti odnosno prirodne krecnjacke mostove u klisuri reke Vratne, ustanovljen
reSenjem Zavoda za zastitu prirode 1957. godine, (van Nacionalnog parka);

3) Spomenik prirode ,,Suplja stena®, okvirne povrsine 8 ha, opstina Majdanpek,
obuhvata

istoimenu prerast na re¢ici Valja Prerast, pritoci Saske, u slivu Porecke reke,
ustanovljen

reSenjem Zavoda za zastitu prirode 1959. godine (van Nacionalnog parka)

Nacionalni park ,,Derdap” u Prostornom planu Republike Srbije u poglavlju
V.3
,»Zastita prirodnih dobara”, predviden je za predlaganje sticanja medunarodnog statusa
zastite, odnosno upis u svetsku listu zasti¢ene prirodne 1 kulturne bastine (UNESCO),
Sto je 1 ucinjeno.

Sa aspekta turizma, podrucje Nacionalnog parka sastoji se iz dve predeone
celine: povrSine Dunava/akumulacije sa priobaljem, koja se pruza od ulaza u
Nacionalni park kod Golupca, preko Perdapske klisure, do brane hidroelektrene
DPerdap I gde se ambijent u potpunosti menja (nestaje klisura i1 otvara se Siroki
brezuljkasti prostor sa urbanim elementima) i brdsko-planinske ruralne zone severnog
Kucaja i Miroca, prese¢ene dolinom Porecke reke (izvoriste na Deli Jovanu) na
zapadnu i isto¢nu celinu. Razvoj turizma je zapocet na Perdapskom jezeru,
Nacionalnom parku, arheoloSkom nalazistu Lepenski vir 1 opStinskim centrima sa vise
kulturno-umetnickih i sportskih manifestacija, prirodnim i kulturno-istorijskim
Znamenitostima, lovistima 1 u jednom broju sela u kojima su vidljivi po€eci seoskog
turizma zasnovani uglavnom na lokalnoj inicijativi. Postojeca turisticka i rekreativna
ponuda, s obzirom na potencijale, nije dovoljno razvijena i afirmisana. Na Dunavu,
najvaznijem nautickom koridoru, nisu dovoljno zastupljeni marine, pristani,
receptivno- informativni punktovi i dr. Prirodni i stvoreni potencijali nisu dovoljnoj

Y prostorni plan podrucja posebne namene Nacionalnog parka “Perdap”, Institut za arhitekturu i
urbanizam Srbije, Beograd, 2012., str. 20
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meri komercijalizovani, $to zahteva bolji marketing ponude, promociju imidza
DPerdapske klisure 1 Nacionalnog parka, razvoj celogodi$nje turisticke ponude uz
integraciju viSe vidova turizma kako na planskom podrucju tako i sa neposrednim
okruzenjem. Neophodan uslov je i razvoj komunalne i turisticke

infrastrukture, rekonstrukcija postoje¢ih smestajnih kapaciteta ali i realizacija novih.
Na podrucju je prisutan trend smanjivanja broja turista i broj noc¢enja, kao i vremena
zadrzavanja turista. Ukupan turisti¢ki promet na planskom podrucju je za oko 50%
manji od prometa koji je bio zabeleZen 80-tih godina proslog veka. Domaca turisticka
traznja je zastupljenija od inostrane, i usmerena je manje ka nautickom i jezerskom a
vise ka izletnickom, manifestacionom, seoskom turizmu ali 1 ka poslovnim
putovanjima. Inostrani turisti su najéesce individualni gosti. Da bi inostrana turisticka
traznja bila masovnija, neophodno je poboljSanje prate¢ih sadrzaja vodno-nautickog
puta uz prezentaciju i interpretaciju klju¢nih prirodnih i kulturnih vrednosti, kao 1
kvaliteta smesStaja i razlicitih vidova turisticko-rekreativne ponude. Nosilac promocije
turizma, koordinacije ponude i potraznje i kulturno-edukativne delatnosti u turizmu je
Turisticka organizacija opStine Majdanpek u Donjem Milanovecu.?

2 prostorni plan podrucja posebne namene Nacionalnog parka “Perdap”, Institut za arhitekturu i
urbanizam Srbije, Beograd, 2012., str. 23
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Il KARAKTERISTIKE MARKETING AKTIVNOSTI |
PRIORITETI I MERE ZA STRATESKO TRZISNO
POZICIONIRANJE DESTINACIJE DONJE PODUNAVLJE

1. Analiza internih resursa kao podr$ka marketing aktivnostima

Upravljanje turizmom na nivou mesta, regije ili Sire geografske celine
podrazumeva fokus na veci broj faktora, odredenu sistemati¢nost u redosledu poteza,
a sve sa ciljem utvrdivanja odgovaraju¢e marketing strategije i taktike, te strukture
koje ¢e doprineti ostvarenju postavljenih marketing ciljeva svake turisticke
destinacije.

Analiza internih resursa, izmedu ostalog, predstavlja pregled slabih i jakih
taCaka turistickog proizvoda destinacije. Prilikom ove analize najprakti¢nije je
napraviti listu komparativnih prednosti i nedostataka na osnovu elemenata turisticke
destinacije.

Da bi se sagledalo postojece stanje turizma na podrucju destinacije Donje
Podunavlje i utvrdili pravci poboljsanja, sprovedena je SWOT analiza. Rec€ je o vrlo
poznatom sredstvu za analizu situacije, koje prikazuje snage, slabosti, Sanse 1
opasnosti odredene pojave ili situacije. Sam naziv analize dolazi od reci Strenghts,
Weaknesses, Oppotunities i Threats koje grade akronim SWOT, a ozna¢avaju redom:
snage, slabosti, Sanse 1 opasnosti. Na osnovu SWOT analize, mogucée je bolje
razumeti okolinu delovanja, li¢ne snage i slabosti, te spoznati koji je najbolji nacin da
se ostvari zeljeni cilj.

1.1. Elementi turisti¢ke destinacije

Iako se stru¢njaci slazu da polazna tacka za razmatranje elemenata turisticke
destinacije treba da budu potrebe turista koje treba zadovoljiti u destinaciji i stvaranje
odgovarajuceg seta materijalnih i nematerijalnih komponenata kojim se moze
obezbediti odgovarajuce zadovoljavanje potreba turista u destinaciji, ne postoji
jedinstveno shvatanje o osnovnim elementima koji ¢ine turisticku destinaciju.

Polaze¢i od marketing pristulz)a poslovanja u turisti¢ckoj destinaciji, kao
osnovni elementi mogu se izdvojiti: %

= Osnovne atraktivnosti — glavne atraktivnosti koje privlace posetioce i razlikuju
jednu destinaciju od druge;

» Jzgradeno okruzenje — prostorni izgled destinacije sa osnovnim elementima
infrastrukture;

= PotpomaZzuce usluge — usluge smestaja, saobracaj, ugostiteljstvo, zabava

= Sociokulturna dimenzija — kultura, atmosfera, odnos izmedu lokalnog
stanovni$tva 1 posetilaca.

Sa aspekta primene marketing koncepcije u turizmu, mogu se navesti sledec¢a
tri elementa turisticke destinacije:22

2 Baki¢ O., Marketing menadZment turisticke destinacije, EKonomski fakultet, Beograd, 2002., str. 12
2 Bakié 0., Marketing menadzment turisticke destinacije, Ekonomski fakultet, Beograd, 2002., str. 165
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= atraktivnost — podrazumeva miks elemenata prirodne atraktivnosti (klima,
flora, fauna, geografski polozaj itd.) i drustvene atraktivnosti (kulturno-
istorijsko naslede, antropogeni faktori — folklor, melos, gastronomija i sl.).
Ovo je element koji privlaci turiste na destinaciju, on je vode¢i motiv dolaska
turista.

= pristupacnost — podrazumeva geografsku (udaljenost merena brojem
kilometara ili duzinom putovanja) i ekonomsku distancu (troskovi potrebni za
dolazak do destinacije). Pristupac¢nost podrazumeva i razvijenost saobracajne
infrastrukture izmedu emitivnog trzista i destinacije, kao i kvalitet 1 kvantitet
saobracaja u samoj destinaciji.

= uslovi za boravak — predstavljaju sve ostale elemente turisticke ponude u koje
spadaju usluge smestaja, ishrane, zabave, rekreacije itd.

Dok od celokupnog razvoja svih elemenata destinacije zavisi njen uspeh na
turisti¢kom trzistu, kombinacija prirodnih 1 drustvenih atraktivnosti turisticke
destinacije Donje Podunavlje predstavlja osnovu za oblikovanje dugoro¢nih
jedinstvenih prodajnih predloga koji bi kroz turisti¢ku politiku bili isporuceni trzistu.
Ovim bi se prokréio put za izgradnju novog imidza, a destinacija bi formirala
odgovarajucu turisti¢ku ponudu. Stvaranjem percepcije kod potrosaca koja se iskustva
mogu doziveti u podru¢ju Donjeg
Podunavlja, destinacija se lakse trzi§no pozicionira i gradi dugoro¢no svoju
konkurentsku prednost.

Proizvodi i usluge se kreiraju da zadovolje potrebe i Zelje posetilaca, a samim
tim i da se ostvari odredena korist. S obzirom da potrosaci donose odluku o kupovini
turistickog proizvoda pre nego Sto su u moguénosti da ga doZzive, potrebno je
razvijanje percepcije o odredenom proizvodu kako bi se stimulisala/olakSala odluka o
kupovini. Stoga je u marketingu Donjeg Podunavlja potrebno kroz proces
komuniciranja i brendiranja informisati potencijalne potrosace o iskustvima koja se
mogu doZiveti u destinaciji 1 razviti percepciju o kakvoj iskustvenoj destinaciji se
radi.

1.2. SWOT analiza turisti¢ke destinacije Donje Podunavlje®

Analiza je temeljena na analizi postojece dokumentacije koja je od znacaja za
turizam Donjeg Podunavlja, te na ranije ste€enim znanjima vezanim za problematiku
turizma. Rezultati SWOT analize su osnova za stratesko delovanje.

SNAGE

= Bogato kulturno-istorijsko naslede (Pimnice, Lepenski vir, Golubacka tvrdava
idr)

= Prirodne lepote podrucja, posebno NP ,.Derdap*, koje imaju svetsku vrednost

= Dunav kao medunarodna atrakcija

= Gradovi koji imaju svoju specificnu pri¢u

= Bogatstvo biljnog i zivotinjskog sveta

= Gostoljubivost i l[jubaznost domicilnog stanovniStva

= Pogodne lokacije za sportove na vodi

2 Master plan turisticke destinacije Donje Podunavlje, Ekonomski fakultet, Beograd, 2007.,str. 163
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= Postojanje kulturnih manifestacija

= StrateSki saobrac¢ajni polozaj kada je u pitanju koridor VII

= Pograni¢an saobracajni polozaj prema susednim drzavama (Rumuniji i
Bugarskoj)

= Okruzenost podru¢ja magistralnim pravcima adekvatne gustine

= Zapocet proces izgradnje marine i pristanista

= Urbanisticki planovi koji su u toku

= Postojanje hotela na atraktivnim lokacijama (Lepenski vir, Golubacki grad,
Perdap i dr.)

= Postojanje svesti kod organa uprave o znacaju turizma

= Postojanje preduzetnickog duha privatnog sektora

= Probudena svest domicilnog stanovniStva o znacaju turizma

= Raspolozive zone za turisticki razvoj

= Postojanje turistickih organizacija u svim opStinama

= Uradene studije o razvoju turizma u Donjem Podunavlju

= Veliki broj ljudi koji rade u inostranstvu

SLABOSTI

= Nizak nivo privredne razvijenosti opstina

= Nerazvijen usluzni sektor

= Demografska struktura

= Neadekvatna zakonska regulativa i njena primena koja destimulise investitore

= Nedovoljna zastita prirodnog i kulturnog nasleda (postojanje divljih deponija
na podruc¢ju NP ,,Perdap®, prolazak puta kroz Golubacku tvrdavu i dr.)

= Nedovoljno iskori§¢avanje prirodnih i kulturnih vrednosti u turisticke svrhe

= Nepostojanje adekvatne re¢ne infrastrukture

= Nizak kvalitet drumske saobracajne infrastrukture

= Postojanje divljih deponija u nacionalnom parku

= Nepostojanje adekvatne turisticke signalizacije i infocentara u ve¢em delu
podrucja

= Saobracajna signalizacija

= Nepostojanje destinacijske menadzment organizacije za celo podrucje

= Nedovoljno stru¢nih kadrova

= Nedovoljno ¢vrsta saradnja privatnog i javnog sektora

= Nepostojanje promocije celog turistickog podrucja, ve¢ samo parcijalno i bez
jasne strategije pozicioniranja

= Nepostojanje smestajnih kapaciteta visokog nivoa i loSe odrzavanje postojecih
kapaciteta

= Nedovoljna razvijenost turisti¢kih proizvoda

= Nedovoljna povezanost privatnog i javnog sektora

= Nedovoljna ulaganja u turizam

SANSE
= Opredeljenje Vlade Republike Srbije za razvoj turizma
= Jacanje prekograni¢ne saradnje sa Rumunijom i Bugarskom

= KoriS¢enje sredstava nacionalnog investicionog fonda
= Privlacenje investicija iz dijaspore
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= Eksploatacija prirodnih i kulturnih resursa u turisti¢ke svrhe po najboljem
modelu

= [skori$¢avanje velikog broja prolazaka inostranih brodova Dunavom i
prinudnog zaustavljanja zbog revizije i prevodenja preko brana

= Unapredenje rec¢ne infrastrukture izgradnjom marina i pristanista i pratece
infrastrukture i povecanje

= iskoriS¢enja koridora VII

=  Unapredenje drumske putne mreze

= |zrada master plana razvoja turizma

= Uspostavljanje ¢vrstih veza sa prekograni¢nim stakeholderima i kreiranje
zajednicke ponude

= Privlac¢enje novih investitora

= Kreiranje atraktivnih turistickih proizvoda

= Rekonstrukcija postojecih i izgradnja novih smestajnih kapaciteta

OPASNOSTI

= Politi¢ka nestabilnost

= Nekontrolisana izgradnja nekretnina

= Nedovoljna zastita i devastacija prostora

= Divlja gradnja na podrucju NP ,,Perdap*

= Nedovoljna zastita kulturnih dobara

= Nedostatak finansijskih sredstava za realizaciju infrastrukturnih projekata

= Stvaranje loSeg imidZa usled loSeg iskustva gostiju sa infrastrukturom

= Zaobilazenje Donjeg Podunavlja u drzavnim planovima za velike
infrastrukturne projekte

= Neuspostavljanje javno-privatnog partnerstva

» Neuspeh u privlac¢enju investitora

= ZadrZavanje smeStajnih kapaciteta u postoje¢em stanju

= Neuspeh u pregovorima sa javnim stakeholderima

= Neadekvatna marketinska pratnja razvoju turizma

= Nesinhronizovanost privatnog i javnog sektora

Iz prethodne analize se moze zakljuditi da je mnogo slabosti i opasnosti, ali
takode 1 mnogo prednosti 1 Sansi. Problemi koji su izraZeni, pre svega, na lokalnom
nivou mogu da se lako rese uz koordinaciju, saradnju i medusobno poverenje.
Obavezno bi trebalo uskladiti interese svih subjekata koji ¢ine turisti¢ku ponudu
destinacije Donje Podunavlje, iz ¢ega ¢e proizic¢i poboljSanje kvaliteta u poslovanju, a
samim tim 1 ekonomskog prosperiteta lokalnih zajednica, privatnih preduzeca i
pojedinaca. Znacajnu ulogu u ovome imaju turisti;ke organizacije opstina na ovom
podrucju, koje trenutno zauzimaju centralno mesto u koordinaciji i povezivanju
subjekata turisticke ponude.

2. Koncept marketing miksa na nivou turisticke destinacije Donje
Podunavlje

Marketing miks je jedno od klju¢nih podrucja u savremenoj poslovnoj
koncepciji. Predstavlja kombinaciju instrumenata marketinga kojima se koristi
preduzece da bi postiglo ocekivani nivo prodaje na ciljnom trzistu.
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Mnoge savremene definicije marketinga prosiruju klasifikaciju instrumenata
marketing miksa ali i dalje naj¢esc¢u podelu ¢ine sledeéi elementi:

e Proizvod
e Cena
e Promocija

e Kanali prodaje

Jedna od osnovnih funkcija marketing miksa na nivou turisticke destinacije
moze se sagledati u njegovom uticaju na oblikovanje predstave kod potrosaca (u
ovom slucaju turiste) o samoj turistickoj destinaciji. Vestim upravljanjem elementima
marketing miksa u odnosu na ciljna trzista turisticka destinacija ostvaruje cilj:
prisustvo u svesti potrosaca i profit.

2.1. Turisti¢ki proizvod Donjeg Podunavlja

Turisticki proizvod predstavlja najvazniji dio turisti¢kog sistema, jer
predstavlja vezu, glavnu sponu izmedu turisti¢ke ponude i turisticke traznje. Moguce
ga je definisati kao ukupna iskustva turiste koja zadovoljavaju njegova ocekivanja,
ukljucujuéi iskustva sa smestajem, prirodnim i kulturnim atraktivnostima, zabavom,
saobracajem, ugostiteljstvom, domacinima, itd. Rec je o sloZzenom i povezanom
sklopu pojedinacnih proizvoda i usluga iz razli¢itih komercijalnih i nekomercijalnih
domena koje posetilac ,,konzumira“ za vreme turistickog putovanja.

Integrisani turisti¢ki proizvod podrazumeva uspostavljanje proizvoda na nivou
konkretne turisti¢ke destinacije 1 proistice iz potreba, zahteva 1 Zelja turista tj.
potrosaca. % Formiranje odnosno uspostavljanje objedinjenog turistikog proizvoda
od strane kupaca tj. potroSaca , zavisi od raspolozivih elemenata turisti¢ke ponude.

Na osnovu analize stanja turisti¢kog trziSta ,,Donjeg Podunavlja®,
identifikovano je osam turistickih proizvoda. Ti turisti¢ki proizvodi su: odmori,
nautika, kruzne ture, MICE + poslovna putovanja, turizam specijalnih interesovanja,
sport, ruralni turizam 1 manifestacije. Uzimajuéi u obzir da je skoro svaki od ovih
turistickih proizvoda prepoznat na svakoj od opStina podru¢ja Donjeg Podunavlja u
vecoj 1li manjoj meri, ovde ¢e se izvrSiti zajednicka analiza za Citavo podrucje, pri
¢emu Ce biti naglaseno u kojoj meri je turisti¢ki promet po osnovu pojedinog
proizvoda ostvaren na pojedina¢nim opStinama.

Cilj analize je sagledavanje trzi$nog stanja postojecih turistickih proizvoda
kroz analizu ponude, na kojoj se bazira postojanje proizvoda, 1 intenziteta traznje za
tim proizvodima. Kao polazna godina za analizu je uzeta 2006. godina i procenjeni
broj od 179.027 nocenja.

Kada govorimo o sportu, ukupan broj no¢enja sportista u ,,Donjem
Podunavlju* koji dolaze zbog priprema i1 u¢estvovanja na sportskim takmicenjima u
2006. godini je bio oko 51 700, sto predstavlja 28% od ukupno ostvarenog broja
noc¢enja. Najveci deo prometa (preko 95%) ostvaren je po osnovu boravka domacih
sportskih ekipa koje ucestvuju u nizim rangovima takmicenja ili domacih omladinskih
ekipa koje u€estvuju u visSim rangovima.

Najveci deo prometa (preko 95%) se ostvaruje u opstinama Kladovo i
Majdanpek.

% popesku J., Menadzment turisticke destinacije, Univerzitet Singidunum, Beograd, 2008., str. 46
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U Kladovu se realizuje godiSnje oko 35 000 noéenja sportista, Sto je oko 70% od
ukupno ostvarenog prometa po osnovu boravka sportista u ,,Donjem Podunavlju®.
Najveci deo prometa se realizuje u okviru sportskog kampa “Karatas” u kome pored
smestajnih kapaciteta postoji sportska hala, zatvoreni bazen, teretana, fudbalski teren,
viSe manjih terena na otvorenom (koSarka, rukomet, tenis) i zdravstveni stacionar.

U Donjem Milanovcu, u okviru kompleksa hotela “Lepenski Vir”, po osnovu
boravka sportista ostvaruje se godisnje oko 15 000 noc¢enja. Od infrastrukture u
okviru kompleksa postoje objekti zatvorenog tipa (bazen, teretana, kuglana) i objekti
otvorenog tipa (fudbalski teren, tri pomoc¢na fudbalska terena, posebni tereni za
kosarku, mali fudbal, odbojku i tenis).

KruZne ture su trenutno jedan od dva najznacajnija turisticka proizvoda u
,Donjem Podunavlju®, posmatrano po broju dolazaka i broju noc¢enja turista. Prema
procenama ukupan broj turista koji su u kruznim turama posetili ,,Donje Podunavlje*
u 2006. godini iznosio je oko 26.000, po osnovu ¢ega je i ostvareno oko 51 000
nocenja. To
predstavlja oko 28% od ukupno ostvarenog broja no¢enja u podrucju. U okviru
kruznih tura najvise se obilaze kulturno-istorijske znamenitosti.

Korisnici kruznih tura u ,,Donjem Podunavlju‘ su orgnizovane grupe turista 1
individualni turisti. Grupne ture su najznacajniji oblik proizvoda kruznih tura u
podrucju. Grupne koje su posetile ,,Donje Podunavlje* u 2006. godini su bile: dacke
ekskurzije
(20 000 dolazaka), organizovane grupe penzionera (1 000 dolazaka) i inostrani turisti
koji plove Dunavom brodovima (1 000 dolazaka). Broj individualnih posetilaca u
2006. godini se procenjuje na oko 3 000. Domac¢i i inostrani individualni korisnici
tura su najéescée turisti €iji su osnovni motivi dolaska u podrucje posete rodbini i
prijateljima i poslovna putovanja. Maniji je broj individualnihh posetilaca koji su
posetili podrucje zbog obilaska kulturno-istorijskih spomenika i njihov broj se
procenjuje na oko 300 uglavnom domacih turista.

Lokaliteti koji se naj¢esc¢e posecuju u grupnim ili individualnim turama su
arheolosko praistorijsko nalaziSte “Lepenski Vir”’, Ramska tvrdava, Srebrno jezero,
Rajkova peéina, razgledanje Donjeg Milanovca, Rudna glava, Fetislam — Kladovska
tvrdava, Diana- Zaves, Trajanova tabla, Hidrocentrala “Derdap”, Mokranj¢eva kuca,
Muzej Hajduk Veljka, Muzej Negotinske Krajine, Rajacke 1 Rogljevacke pivnice.

Ukupan turisticki promet sagledan kroz broj no¢enja turista koji dolaze zbog
odmora je u 2006. godini iznosio oko 36 500, §to predstavlja 20% od ukupnog broja
nocenja u podrucju. Od ukupnog broja noéenja procena je da se oko 20 000 nocenja
realizuje po osnovu kra¢ih odmora (do 5 dana) 1 16 500 po osnovu duzih odmora (koji
traju duZe od 8 dana). Procenjuje se da je broj turista koji dolaze sa motivom odmora
veci, s obzirom da postoji neevidentirani turisticki promet u privatnim vikendicama 1
u neregistrovanim kamp naseljima. Procena je da je broj neevidentiranih no¢enja oko
35.000, Sto zajedno sa evidentiranim brojem predstavlja oko 70.000 nocenja.

Najveci deo prometa (preko 95%) se ostvaruje po osnovu domaceg turizma
(Beograd i Vojvodina preko 80%). Broj inostranih turista koji dolaze zbog odmora je
oko 600 godisnje. Inostrani turisti poti¢u iz Skandinavskih zemalja, Nemacke 1 Grcke.
Inostrani turisticki promet se u najve¢oj meri ostvaruje kroz oblik odmora povezan sa
posetama rodbini i prijateljima.

Najveci deo prometa po osnovu odmora se realizuje u Velikom Gradistu, oko
80%. to je zato Sto turisti tamo dolaze u letnjim mesecima zbog odmora na jezeru.

Ukupan broj nocenja koji se realizuje po osnovu poslovnih putovanja i
MICE u ,,Donjem Podunavlju“ u 2006. godini bio je oko 22 300, Sto predstavlja oko
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12 % od ukupno ostvarenog broja no¢enja. Prema procenama, po osnovu
individualnih poslovnih putovanja u ,,Donjem Podunavlju“ je u 2006. godini
ostvareno oko 4.000 nocenja, Sto predstavlja oko 18% prometa ostvarenog po osnovu
proizvoda poslovnih putovanja + MICE. Po osnovu MICE-a (u¢e$¢a na raznim
seminarima, konferencijama i kompanijskim obukama) ostvareno je oko 18.300
nocenja, $to predstavlja oko 82% od ukupnog prometa po osnovu ovog proizvoda.

Individualni poslovni putnici su u najvec¢em broju (preko 80%) iz Srbije i
odsedaju u svim opstinama u podrucju. Najveci deo prometa po osnovu MICE - a
(preko 95%) se ostvaruje u Donjem Milanovcu (hotel «Lepenski Vir») i Kladovu
(hotel «berdapy).

Turizam specijalnih interesovanja u ,,Donjem Podunavlju“ obuhvata
sportski ribolov, aktivnosti u Nacionalnom parku Perdap, sportove na vodi i
biciklizam. Po osnovu proizvoda specijalnog interesovanja se godisnje ostvaruje oko
8.000 nocenja, $to predstavlja oko 4% od ukupno ostvarenog broja noc¢enja.

Ukupan broj zvani¢no evidentiranih no¢enja koji se ostvari po osnovu
sportskog ribolova je oko 6.000. Izvesno je da je broj no¢enja znatno veci s obzirom
da se najveci deo prometa ne evidentira jer ne postoji evidencija o broju dolazaka i
broju nocenja turista u kamp naseljima i privatnim vikendicama, koje sportski
ribolovci najéesce koriste. Prema procenama, u selima Brza Palanka, Tekija i Brnjica,
u kamp podru¢jima i vikend naseljima, sportski ribolovci ostvare vise od 30.000
nocenja godis$nje (prose¢na duzina boravka se krece od 2 do 3 dana). Sportski ribolov
se odvija i na podruc¢ju Nacionalnog parka, u kome se ostvari oko 700 noc¢enja po
ovom osnovu.

Nacionalni park “Perdap” pruza pogodnosti za razvoj veéeg broja proizvoda
specijalnog interesovanja. Trenutno od proizvoda postoje: sportski ribolov, lov,
panoramsko razgledanje i istrazivanje flore i faune. Zvanican broj posetilaca godiSnje
je oko 1.000 (deo je ukljucen u zbir koji se odnosi na sportski ribolov), dok je stvaran
broj vedi Sto je tesko proceniti s obzirom da je ulazak u park slobodan i da ne postoji
statistiCka evidencija posetilaca. Od infrastrukture u parku postoje uredene staze
rekreativnog, planinskog i lovnog karaktera (ukupno 7), uredeni vidikovci za
posmatranje 1 smestajni objekti apartmanskog tipa koji raspolazu sa ukupno 20 lezaja.

Biciklizam je jo§ uvek nedovoljno razvijen proizvod. Godisnje kroz podrucje
prolazi oko 1.000 biciklista iz inostranstva. Zbog neprilagodenog i neadekvatnog
sadrZaja biciklisti retko koriste usluge u podrucju. Pogodnost za razvoj biciklizma
pruza ¢injenica da evropski biciklisticki koridor prolazi kroz ,,Donje Podunavlje*
duzinom od oko 200 km.

Od sportova specijalnog interesovanja postoje kajak, kanu i paraglajding. Po
osnovu ovih sportova godiSnje se ostvaruje oko 500 nocenja. Postojanje proizvoda se
bazira na prirodnim atraktivnostima — Srebrno Jezero (kanu i kajak) i brdo nadomak
Velikog Gradista koje je pogodno za paraglajding.

U ,.Donjem Podunavlju® postoji veéi broj manifestacija koje su lokalnog
karaktera, dok je samo odredeni broj manifestacija nacionalnog karaktera. Ukupan
broj nocéenja turista koji dolaze zbog manifestacija u 2006. godini je iznosio oko 5
000, sto predstavlja 3% od ukupno ostvarenog broja nocenja. Broj dolazaka je
znacajno veci 1 krece se oko 15 000, s obzirom da u vreme odrzavanja manifestacija
postoji veci broj jednodnevnih posetilaca. Najznacajnije manifestacije u ,,Donjem
Podunavlju“ su: ,, Carevcéevi ,, Golubacki kotli¢ , Etno —festival, Drzavno prvenstvo u
jedrenju, Kup Djerdapa u jedrenju u Donjem Milanovcu, Festival decije i zabavne
muzike za mlade "TIN™ Donji Milanovac, Seoska olimpijada u Rudnoj Glavi, Zlatna
bucka Derdapa, Etno festival istocne Srbije, Kladovsko leto, Proslava Sv.Trifuna,
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»Mokranjcevi dani** u Negotinu, ,, Cucuk Stanini dani* u selu Sikole, ,, Krajinski
obicaji* u selu gtubik, ., Stvaralacki dani* , Majske veceri u Negotinu, Berba grozZda
u Rajcu 1 Rogljevu.

Kao §to se vidi, zaista postoji velik broj manifestacija koje su uglavnom lokalnog
znacaja i1 koje se sa ukupnim razvojem turizma na ovoj destinaciji sadrzajno mogu
dalje da obogacuju i da ostvaruju znatno vece efekte.

Ukupan turisticki promet sagledan kroz broj nocenja turista koji dolaze zbog
nauti¢kog turizma je u 2006. godini iznosio oko 1 000, $to predstavlja manje od 1%
od ukupno evidentiranog turistickog prometa. Razlog ovako niskog broja dolazaka
nauticara u ,,Donje Podunavlje* je nedostatak osnovne infrastrukture. Najznacajniji
turisticki promet je ostvaren u Donjem Milanovcu gde su se zaustavili inostrani
brodovi i u Golupcu u kome je pristao najveci broj jedrili¢ara (oko 500 zbog
atraktivnosti destinacije za bavljenje ovom vrstom nauti¢ckog sporta).

Ocuvana prirodna sredina, autenti¢nost i atraktivne antropogene karakteristike
sela predstavljaju potencijal za razvoj ruralnog turizma u ,,Donjem Podunavlju‘.
Pocetkom 2006. godine, u 10 sela u opStinama Majdanpek 1 Negotin registrovano je
45 domacinstva za bavljenje ruralnim turizmom, koja raspolazu sa ukupno 155
kreveta. Ukupno registrovani turisticki promet u 2006. godini je bio 250 nocenja, ali
se pretpostavlja da je stvarno ostvareni broj no¢enja veci.

2.2. Cene usluga

Kada se govori o marketingu usluga, nigde ne postoji veca potreba za
menadzerskom kreativnoséu i stru¢noséu nego u oblasti formiranja cena. Na cenu
odredenog proizvoda tj. usluge treba da utice elasti¢nost traznje. Zbog toga, svi
ucesnici u realizaciji turisti¢kih usluga na prostoru Donjeg Podunavlja, zbog jo$
neostvarene odgovarajuce elasti¢nosti traZznje, treba da prihvate niZe cene koje bi sa
porastom kvaliteta usluga i rastom traznje mogle da se postepeno povecavaju kako se
budu ujednacavale traznja i ponuda.

Vecina usluga, posebno ako se one zasnivaju na ljudskom faktoru, su radno
intenzivne 1 formirana cena mora da pokrije troskove rada. Ona takode mora da
pokrije troskove kapitala 1 da obezbedi neophodan dodatak za zadovoljavajucu dobit.
Sa povecanjem troSkova mora da se poveca i cena usluga. Na formiranje cene takode
uti¢u 1 ponuda i traznja. Ocekivanja kupaca i cene koje su formirali konkurenti za
sli¢ne usluge utvrduju gornju i donju granicu cena usluga.

Formiranje cena je vazno sredstvo za upravljanje kapacitetom usluga,
procesom uskladivanja ponude usluga sa traZznjom na trzistu.?> Posto se usluge ne
mogu skladistiti, za rentabilno poslovanje je od kriticnog znacaja predvidanje traznje i
reagovanje na kolebanja traznje. Davalac usluge ¢esto prilagodava cenu da bi
ujednacio traznju. Drugi davaoci usluga kapacitet prodaju unapred, pre potrosnje.
Hoteli koji posluju po principu rane rezervacije zasti¢uju se od nedolaska gostiju
odredenim otkaznim troSkovima u slucaju da se korisnik ne pojavi ili ne uspe da
otkaze rezervaciju pre odredenog roka. Podrazumeva se da jedan od faktora zbog
kojeg se turisti odlucuju za princip rane rezervacije taj §to u tom slucaju hoteli nude
niZe cene nego Sto ¢e one biti kasnije.

Po svemu navedenom se moze zakljuciti da formiranje cena usluga u
turistickoj ponudi podruc¢ja Donjeg Podunavlja mora da bude u skladu sa Zeljama

 7iki¢ R.V., Milenkovié¢ S., Comié Lj., Stojanovié S.D., Program razvoja seoskog turizma u opstini
Negotin, Prirodno-matematicki fakultet, Kragujevac, 2005., str. 84
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potencijalnih kupaca i cenama na konkurentskom trziStu. U ovom slucaju to se pre
svega odnosi na mesta u Srbiji sa slicnom turistickom ponudom kakvu se ocekuje da
¢e imati destinacija Donje Podunavlje.

Odredivanje vrednosti turistickog proizvoda perspektivne turisticke destinacije
Donje Podunavlje mora da prati realne standarde ostalih turisti¢kih destinacija bez
cestih, skokovitih promena i1 nerealnih vrednosnih procena.

Jedna od politika cena koja bi bila korisna u slu¢aju ovog podrucja jeste
formiranje paket aranzmana i atraktivnih promotivnih ponuda po vrlo povoljnim
cenama. Najvaznija stvar u formiranju ovih aranzmana bila bi stavljanje akcenta na
povoljnost ponude koja bi obuhvatala atraktivno upakovan proizvod ove destinacije.

2.3. Promotivne aktivnosti

Turisticka propaganda je delatnost koja specifi¢cnim metodama i sredstvima
privlaci paznju interesenata (potencijalnih turista) u cilju izazivanja zelja i odluke da
posjete odredeni kraj ili lokalitet, odnosno da koriste ponudenu turisticku uslugu.26 Da
bi se to postiglo, potrebno je izabrati cilj paznje potencijalnih turista, odrediti ciljeve
koji se zele ostvariti, razviti odgovarajucu poruku koja ¢e biti jasna i prepoznatljiva
kod potencijalnih turista i odrediti budzet tj. ukupna finansijska sredstva koja ¢e se
iskoristiti za promotivne aktivnosti, jer je za uspeSnu promociju turistiCkog proizvoda
potrebno utvrditi vrednost celokupne akcije, odnosno kampanje.

Postoji veliki broj nac¢ina na koje se promocija moze realizovati.

Novine kao sredstvo promocije nude geografsku selektivnost i visoku
frekventnost, jer u najvec¢em broju slucajeva izlaze svaki dan. Pokrivenost trzista je
dobra, zahtevano vreme koje je neophodno da se oblikuje jedna dodatna rubrika je
malo, a najviSe novina ve¢ imaju specifi¢ne rubrike o turizmu jednom nedeljno.
Casopisi imaju visi ukupni tro§ak nego novine. Oni imaju duZe vreme potrebno za
reklamiranje. Medutim, zbog njihove specijalizovane prirode, ¢asopisi su visoko
trziSno selektivni. Primer takvog Casopisa Negotin je *’Razvitak’’, koji se objavljuje
na opstini, a naro€ito *’Mokranjac’’ koji se bavi programskim sadrzajem festivala
»Mokranjcevi dani®, kao 1 drugim bitnim deSavanjima van njega.

Radio i televizija nude prednosti niskog troska i visoke vremenske
prilagodljivosti. Radio informacija je visoko selektivna 1 nudi iznad prosecnu trzisnu
selektivnost. Televizija predstavlja skuplji medij, ali je zna€ajnija jer moze da pruzi
kompletniju predstavu o turisti¢koj destinaciji i njeni efekti mogu da budu znatno
povoljniji usled Sirokog kruga potencijalnih korisnika. Dobri primeri ovog vida
promocije su reportaze o turistickim podrucjima, kao 1 tematske emisije o
potencijalima odredenih podrucja koji se mogu upotrebiti u svrhu turisticke promocije
1 razvoja (npr. vinska podrucja, prednosti Dunava za regione kroz koje protice,
ispiranje zlata na reci Pek itd..)

Monografije, knjige, brosure, turisti¢ki informatori, kao i katalozi
turisticke ponude mogu da budu vrlo zanimljiv i visoko koristan promotivni materijal.
Oni treba da predstave odredenu turisticku destinaciju, da sadrze uputstva kako do¢i
do nje, mapu, adrese i telefonske brojeve, privlacnosti i artikle interesantne
posetiocima, informacije o transportu itd. Vrlo je vazno da ova vrsta promotivnog
materijala bude atraktivna i privlacna za turiste, a da u isto vreme sadrzi jasne i

Zf Unkovi¢ S., Ze€evi¢ B., Ekonomika turizma, Ekonomski fakultet, Beograd, 2004., str. 199, prema
Culi¢ D., Turisticka propaganda, str. 27. 1 28.
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precizne podatke i smernice koje mogu protumaciti i posetioci koji prvi put dolaze na
odredenu destinaciju.

Odnosi sa javnos$cu predstavljaju skup napora ukljucenih u stvaranje
pozitivne slike o destinaciji. Ovaj segment obuhvata Sirok spektar aktivnosti kao §to
su sajmovi, berze, stru¢ni i naucni skupovi, forumi, specijalizovane izlozbe, namenski
sastanci, kontakt emisije, konferencije za Sstampu, pojavljivanja na radio i
televizijskim programima, organizovanja promotivnih putovanja za zastupnike
prodaje 1 novinare koji se bave turistickim temama. Od posebnog znacaja je
uspostavljanje odnosa sa novinarima i drugim predstavnicima medija. Koris¢enje
ovog oblika marketing komunikacije se pokazalo kao veoma znacajan marketing
instrument u ,,lansiranju” novih turistickih destinacija i afirmaciji ve¢ razvijenih. U
buduénosti treba organizovati viSednevne posete predstavnika organizatora putovanja
i agencija i drugih bitnih stejkholdera kako bi se neposredno upoznali sa
karakteristikama ponude (atrakcijama, sadrzajima boravka, smeStajnim kapacitetima,
restoranskom ponudom, karakteristikama tura itd.) i turisti¢kim potencijalom
podrugja.

Elektronska promocija obuhvata internet, izradu sajtova i drugih
promotivnih materijala, kao i uklju¢ivanje u svetske informacione i rezervacione
sisteme poput Galilea, Mocarta, Amadeusa. Poseban oblik elektronskog reklamiranja
su tzv. ,,baneri na web stranicama koje koriste identifikovana ciljna trzista i linkovi
na raznim turistickim pretraziva¢ima prema web stranici destinacije . Banere je
potrebno postavljati na opStim turistickim sajtovima 1 specijalizovanim sajtovima za
pojedine proizvode. Intenzitet reklamiranja treba prilagoditi sezonalnom karakteru, u
smislu da intenzivnije reklamiranje treba da bude u periodima kada potroSaci donose
odluke o preduzimanju putovanja sto se razlikuje za pojedinacne proizvode.

Direktan marketing treba da se koristi u komunikacijama sa organizatorima
putovanja i agencijama u smislu neposrednog kontaktiranja, dostavljanja informacija,
obavestenja 1 promotivnog materijala. Direktni marketing je moguce koristiti i prema
krajnjim korisnicima, kao $to su kompanije ili udruzenja koja su koristila ili
predstavljaju potencijalne korisnike, kao i udruzenja potrosaca (planinari, sportski
ribolovci, udruzenje paraglajdera i sl.). E-mailovi su najznacajnije sredstvo direktnog
marketinga. Putem njih je moguce slati promotivne materijale svim pojedincima i
organizacijama ¢iji se kontakti nalaze u bazi podataka. Direktni marketing prema
finalnim potroSacima moze se realizovati i poStom koja u poslednje vreme ima sve
manju ulogu na turistickom trzistu.

Suveniri u turistickoj industriji predstavljaju pomoéne oblike turisti¢ke
promocije 1 uti¢u na stvaranje identiteta podrucja. Suveniri koji se prodaju turistima u
podrucju treba da budu specijalno dizajnirani, da odslikavaju vrednosti 1 podse¢aju na
iskustva dozivljena prilikom posete. Suveniri koji se daju turistima na poklon (naliv
pera, kalendari, magneti i sl.) treba da bude pozitivne emocije o podrucju i stimuliSu
buduce dolaske turista ili pozitivhu usmenu propagandu turista koji su ve¢ posetili
podrucje. Kao sredstvo jacanja imidza ovog podrucja, treba da se koriste i proizvodi
domace radinosti koji imaju lokalni karakter i koji nose obelezje podruc¢ja (domaca
vina, med, odevni proizvodi, konzervirana riba tradicionalnim metodama itd.).

Za uspes$nu promociju turistiCkog proizvoda Donjeg Podunavlja u sistem treba
uklopiti raznovrsne parametre, medusobno dopunjujuce i stalno koordinirajuce. Posto
promotivni sistem ovog turizma jo$ uvek nije formiran na savremenim osnovama, u
buduéim aktivnostima treba ispraviti dosadasnje negativne efekte.
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Potrebna je konstantna edukacija ucesnika u realizaciji turistickih usluga,
osnivanje turistickih smerova u srednjim Skolama, saradnja sa fakultetima i drugim
institucijama koje se bave turizmom.

Nedovoljan protok informacija iz regiona formiranja turisti¢ke traznje zahteva
stalno prikupljanje informacija na terenu o potencijalnim gostima, kretanju dohotka,
raspolozivom slobodnom vremenu, promeni motiva putovanja, promeni kvaliteta
turisticke ponude, ostvarenim finansijskim rezultatima, daljim razvojnim programima,
mogucim investitorima i dr.

Nedovoljna finansijska sredstva za promotivne aktivnosti i neuskladenost
izvora finansiranja na podrucju turisticke destinacije Donje Podunavlje iziskuju
aktiviranje raznovrsnih izvora finansiranja kako iz privatnih, tako i iz javnih fondova
po principu prioriteta razvoja.

Akteri u turizmu moraju u edukativnom smislu da ucestvuju na regionalnim,
nacionalnim 1 medunarodnim naucno-struénim manifestacijama i konferencijama koje
se bave razvojem turisti¢kih podruc¢ja. Da bi se sve to ostvarilo, potrebno je izraditi
detaljan promocioni plan koji ¢e da odrazava Zelje svih u€esnika u razvoju turizma,
dobro osmisljenu ponudu, finansijska sredstva i nacine prezentacije. Kada govorimo o
viSem nivou promocije turistiCkog proizvoda, treba izdati nau¢ne knjige o tom
prostoru i njegovom turizmu, kako bi bile stalna promotivna literatura u svim
regionima formiranja turisti¢ke traznje.U pocetnom razvojnom periodu, treba usmeriti
paznju na potrosace iz podrucja sa najrazvijenijom turistickom traznjom na
nacionalnom nivou. To su podru¢ja Beograda, NiSa, Kragujevca, Novog Sada,
Subotice i drugih gradova. Nakon toga, treba se posvetiti tranzicionim zemljama i
Rusiji, a zatim postepeno napredovati ka trziStu Zapadne Evrope. Period van sezone
treba popunjavati turistima nize platezne mo¢i.

2.4. Distributivne aktivnosti turisti¢kog proizvoda

Uspostavljanje veze izmedu ponudaca i potroSaca turistickog proizvoda
poznata je pod nazivom distribucija. Uloga distribucije je dvostrana. Prva uloga je da
turistima pruzi Zeljene informacije koje ¢e im pomo¢i da odlu¢e gde ¢e i¢i na odmor,
a druga da im omoguci da izvrSe rezervaciju za odmor za koji su se odlucili. Ako je
turisticki proizvod pravilno definisan, adekvatno promovisan 1 prihvacen od strane
turista, sledeci korak je organizovanje doborog i efikasnog sistema distribucije od
mesta formiranja turistiCke traZznje do mesta njene potpune realizacije.

Postoje dva nacina distribucije. Prvi je direktni, koji predstavlja takve odnose
u kojima ponudac direktno komunicira sa potroSacem. Potencijalni korisnik direktno
trazi odredeni turistic¢ki proizvod, i transakcija koja se obavlja izmedu korisnika
usluga i1 ponudaca je direktna. Drugi vid distribucije ostvaruje se putem posrednika, t.
specijalizovanih institucija, koje imaju zadatak da uspostave komunikaciju i
realizaciju turistickog proizvoda.

Posrednici u distribuciji turisticCkog proizvoda su raznovrsni. Najznacajniji su
organizatori putovanja ili turoperatori. Oni samostalno formiraju paket koji moze da
sadrzi mnos$tvo proizvoda turizma kao $to su transport, smestaj, ishrana, razgledanje
znacajnih turistickih atraktivnosti.Drugog vaznog posrednika u distribuciji turistickog
proizvoda predstavljaju turisticke agencije. Na turistickom trzi$tu one se javljaju kao
specijalizovani privredni subjekti koji savetuju, informisu, posreduju kod obezbedenja
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pojedinaénih usluga potrebnih tokom putovanja.”’ Turisti¢ke agencije kao
maloprodajni segment zaraduju proviziju u zavisnosti od vrednosti zakljucenih
ugovora.

Sve vece ucesce novih tehnologija i1 pojava internet rezervacionih sistema
smanjuje ulogu klasi¢nih distributera turistickog proizvoda. S obzirom na ¢injenicu da
internet dobija sve znacajniju ulogu kako u promociji tako i u distribuciji na
turistickom trzis$tu, neophodno je da turisticka destinacija Donje Podunavlje koristi
ovo sredstvo u cilju unapredenja svog poslovanja. Poseban znacaj interneta u
marketingu ove opstine predstavlja orijentacija na potrosace visoke platezne
sposobnosti 1 na inostrano trziste gde elektronsko poslovanje (online trazenje
informacija i online kupovina usluga) ima posebno znagajnu ulogu.?®

Grafikon 2: Obim ostvarene prodaje turisti¢kih usluga preko interneta u poslednjih jedanaest godina sa
predvidanjem za 2009. godinu
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Da bi se uspesno realizovala prodaja turisti¢kog proizvoda ove destinacije,
akteri sa ovog podrucja trebaju da ucestvuju na Sto ve¢em broju sajmova i turistickih
berzi lokalnog, regionalnog i nacionalnog karaktera, a u sklopu ponude Turisticke
organizacije Srbije i na medunarodnim manifestacijama. U¢estvovanje na sajmovima
pruza mogucnost susreta izmedu kupaca 1 prodavaca i prezentovanja ponude
destinacije $irem auditorijumu. Izlaganje na sajmovima pruza Sansu za upoznavanje i
ucvrscivanje odnosa sa postoje¢im partnerima i uspostavljanje kontakata sa novim
partnerima.

Kada se formira zadovoljavajuca distributivna mreza za integralni, kao 1
parcijalne turisticke proizvode Donjeg Podunavlja, potrebno je osmisliti i prodaju na
samom mestu pruzanja turisti¢kih usluga. U ovom slucaju troskovi prodaje su najnizi
jer se izbegavaju posrednici, transport, visoke takse skladistenja i sl. Samim tim,
prodaja postaje sastavni deo angazovanja lokalne zajednice.

Ukljuc¢ivanjem u informacione sisteme i primenom svih oblika savremene
distribucione mreze, narocCito elektronskih medija i interneta, i sama distribucija
turistickog proizvoda Donjeg Podunavlja ¢e se brZze menjati i napredovati, kako u
kvanititativnom, tako i u kvalitativnom smislu.

2" Spasi¢ V., Menadzment turistickih agencija i organizatora putovanja, Univerzitet Singidunum,
Beograd, 2006., str. 39 - 40
% Master plan turisticke destinacije Donje Podunavlje, Ekonomski fakultet, Beograd, 2007., str. 369
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3. Misija, ciljevi i smernice za razvoj turisticke destinacije Donje
Podunavlje

Misija, ciljevi i smernice su osnova za formulisanje globalne marketing
strategije turisticke destinacije. Bez jasno definisane misije, realnih i elasti¢nih ciljeva
1 bez konkretno utvrdenih smernica nije moguce posti¢i ocekivane rezultate u
strategiji razvoja turisticke destinacije. Uspesnost menadzmenta destinacije ogleda se
u njegovoj sposobnosti da jasno definiSe misiju, ciljeve i smernice, a od toga zavisi i
razvoj, trzisna pozicija i buduénost turisticke destinacije.

3.1. Misija

Misija se definiSe kao svrha turisticke destinacije. Pod svrhom se moze
smatrati sve Sto se Zeli posti¢i razvojem odredene turisticke destinacije. Misija mora
pocivati na onim potencijalima i resursima koji €ine atraktivnu osnovu i njima se
izdvojiti kao konkurentskom prednoséu u odnosu na druge turisticke destinacije.

Znacajan aspekt posmatranja misije destinacije odnosi se na potrebu da se
definiSu potrebe, interesi, zahtevi i zelje kako sadasnje, tako i buduée traznje, odnosno
turista. Misija destinacije treba da bude povezuju¢i faktor koji ¢e olaksati koordinaciju
razliCitih interesa, dovesti ih u sklad i tako omoguciti ostvarivanje zajednicke koristi
Za Sve.

Misija razvoja turisticke destinacije Donje Podunavlje treba biti usmerena na
unapredenje ekonomskog i drustvenog razvoja podsticanjem onih vidova turizma koji
donose najvise koristi destinaciji, ali 1 izraZavaju ravnotezu izmedu turistickog razvoja
1 ocuvanja zivotne sredine. Takode je bitno raditi na promociji destinacije, $to bi
doprinelo jos kvalitetnijem razvoju, a u isto vreme ocuvanjem prirodnih vrednosti 1
izgradnjom novih atraktivnih objekata konstantno poboljSavati kvalitet postojece
ponude. Kroz podsticanje investiranja u nosioce turisticke ponude u destinaciji
moguce je povecanje profitabilnosti u narednim godinama. Usmereno$¢u na ouvanje
prirodnih i kulturnih resursa, kao i podsticanjem novih razvojnih strategija koje se
temelje na principima odrZivog razvoja, sistematski ¢e se unapredivati kvalitet zZivota
lokalnog stanovniStva, turistima ¢e se pruzati ukupno zadovoljstvo kroz kvalitet i
kvantitet ponude, a imidz destinacije ¢e se razvijati do optimalnog koriS¢enja
postojec¢ih komparativnih prednosti.

3.2. Ciljevi razvoja turisticke destinacije Donje Podunavlje

Ciljevi predstavljaju kljucne cinioce koje turisticka destinacija isti¢e u svojoj
razvojnoj orijentaciji. Oni opredeljuju gde destinacija zeli bude u perspektivnom
razvoju, a njihovo ostvarivanje je moguce kroz veci broj smernica razvoja. Ciljevi
moraju da odrazavaju konkurentske prednosti destinacije, njene resurse i moguénosti
(karakteristicnu geografsku prepoznatljivost, bogatstvo prirodnih i antropogenih
resursa itd.)

Opsti cilj razvoja turisticke destinacije Donje Podunavlje moze se

definisati kao povecanje konkurentnosti turistiCke ponude uz kori$¢enje resursa koje
¢e maksimalno uvazavati potrebu ouvanja i unapredenja prirodne i druStvene
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sredine. Svakako, treba naglasiti da je osnovni interes destinacije da u potpunosti
zadovolji potrebe turista i da tako kroz optimalnu ponudu i potro$nju ostvari svoj
primarni ekonomski cilj.

Znacajnu karakteristiku savremenog razvoja predstavlja jedinstvo
ekonomskih, drustvenih i ekoloskih ciljeva. Ovi ciljevi se ne¢e odvojeno posmatrati,
ve¢ ¢emo ih rasporediti u Cetiri osnovne grupe koje se odnose na razlicite oblasti
vazne za ukupan rast i razvoj turisticke destinacije Donje Podunavlje. U tim okvirima
pristupi¢cemo razradi ciljeva.

1. Uspostavljanje turisti¢ke infrastrukture i suprastrukture koja ¢e mo¢i
zadovoljiti zahteve traznje izazvane trziSnom komercijalizacijom novih
turistickih doZzivljaja podrucja Donjeg Podunavlja

Iako postojeci resursi ve¢ omogucavaju razlicita turisti¢ka iskustva,
raspolozivost postoje¢ih objekata turisticke ponude vrlo je skromna. U cilju uspesne
trziSne komercijalizacije novih turistickih proizvoda 1 postupnog privlacenja veceg
broja posetilaca na ovo podrucje paznju treba usmeriti na:

= reSavanje pristupa regiji i pristupa reci; ekologija i infrastruktura prostora

= restrukturiranje i trziSno repoziciniranje nasledenih smestajnih objekata i
izgradnja novih

= reSavanje vodenih frontova naselja, kao 1 unapredenje urbanog i komunalnog
standarda svih uklju¢enih naselja

= opremanje i interpretaciju nasledenih i formiranje novih atrakcija

= revitalizaciju i stavljanje u turisti¢ku funkciju objekata kulturno-istorijskog
nasleda

» izgradnju i opremanje turisticke infrastrukture i usluga, kao i razvoj manjeg
broja izletnickih lokaliteta namenjenih pre svega ljubiteljima prirode i trziSnim
niSama turizma specijalnih interesa.

2. Diverzifikacija turistickih iskustava

Glavna poruka razvojne vizije odnosi se na pruzanje jedinstvenih turistickih
dozivljaja baziranih na raznolikosti turistickih resursa na osnovu ¢ega turisticka
destinacija Donje Podunavlje moZe da stvori konkurentsku prednost u odnosu na
ponudu drugih destinacija. U cilju intenziviranja turistickog prometa 1 postupnog
trZiSnog repozicioniranja podrucja, trebalo bi:

= kreirati odreden broj novih, trzitu interesantnih turistickih doZivljaja
proizislih iz u€¢inkovite valorizacije joS uvijek nedovoljno aktiviranih resursa

* medusobnim povezivanjem i kreativnim kombinovanjem razli¢itih parcijalnih
proizvoda (smestaj, ishrana, aktivnosti, izleti, kulturni programi) podstaci
razvoj celog spektra tematskih turistickih dozivljaja

= kroz postepeno ukljucivanje sve veceg broja preduzeca turisticke privrede,
kontinuirano raditi na ideji uspostavljanja i unapredenja tzv. integralnog
turistickog lanca vrednosti na celom podrucju

3. Postizanje trZiSne prepoznatljivosti
Ukupan prostor Donjeg Podunavlja trebalo bi uciniti ne samo trzi$no

destinaciju. U skladu s takvom razvojnom orijentacijom, aktivnosti treba usmeriti na:
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= ofanzivan brending i internacionalni marketing regije

= stvaranje kreativnog partnerstva izmedu nosilaca javnog sektora, turistickih
organizacija 1 privatnog sektora u cilju sprovodenja strategije uspesnog
trzisnog predstavljanja integralnog destinacijskog proizvoda

= uspostavljanje delotvornog i koordiniranog pristupa marketingu

4. Stvaranje socijalnog okruZenja koje ¢e podrzavati turisticki razvoj na
celom prostoru

Relativno malen broj stanovnika podru¢ja Donjeg Podunavlja ima dovoljno
saznanja o svim dobrim i potencijalno loSim ucincima turistickog razvoja. Vecina
lokalnog stanovniStva ne zna ni koja ¢e biti njihova uloga u budu¢em turistickom
razvoju, niti da li se u taj proces treba aktivno ukljuciti.

Nizak nivo svesti o odredenom pitanju najcesce rezultira nepoverenjem, a
ponekad i svojevrsnim odbijanjem ucesc¢a. U tom kontekstu, uc¢inkovit i od strane
lokalne zajednice podrzavan turisticki razvoj u najvecoj je meri povezan sa
stvaranjem podsticajnog socijalnog okruzenja. U cilju stvaranja takvog okruzenja,
potrebno je sprovesti sledece aktivnosti:

= aktivna edukacija lokalne populacije o tome Sto je njihova uloga u razvojnom
procesu, naglasavajuci ne samo pozitivne u€inke turizma, vec i aktivnosti koje
je neophodno preduzeti kako bi se smanjili njegovi negativni u¢inci

= povecanje nivoa osposobljenosti turistickih radnika u cilju osiguranja trajno
kvalitetene usluge

= rast kvaliteta zivota lokalnog stanovnistva i blagostanje kroz povecéanje
zivotnog standarda

Ovako definisani ciljevi razvoja namecu vazne zadatke za sve ucesnike u
kreiranju integralnog lanca vrednosti u turizmu destinacije Donje Podunavlje.

3.3. Smernice za razvoj turisticke destinacije Donje Podunavlje

Smernice se ¢esto nazivaju operativnim ili taktickim ciljevima. One su
odgovornosc¢u. Ovako konkretizovane smernice traze odgovore na pitanja kao §to su
koje ¢e se strategijske i operativne mere preduzeti, koje su dodatne aktivnosti
potrebne, da li je odredena smernica u skladu sa ostalim smernicama 1 ciljevima itd.

Smernice za buduc¢i razvoj turistickog proizvoda Donjeg Podunavlja mogle bi
se formulisati u sledeéem obliku:*°

» oslonac na ukupnu turisti¢ku infrastrukturu i atrakcije podrucja ,,Donjeg
Podunavlja”;

» zastita kulturno-istorijskih spomenika i kreiranje programa poseta u skladu sa
odrzivim konceptom razvoja;

* ponuda autenti¢nih suvenira za svaku atrakciju koja se obilazi i pisanih broSura o
atrakciji

® Master plan turisticke destinacije Donje Podunavlje, Ekonomski fakultet, Beograd, 2007.
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na engleskom i srpskom jeziku;

» kreiranje integralnih programa obilaska svih atrakcija u podrucju, kao i programa
tematskih

tura (rimske tvrdave, srednjevekovne tvrdave, prirodne lepote, muzeji);

* postavljanje turisticke signalizacije prema atrakcijama;

* organizovanje dogadaja (Mokranjc¢evi dani, dogadaji na Lepenskom viru, dani
kulture, dani vina u Negotinu i sl.) koji su povezani sa atrakcijama podrucja sa
unapred odredenim datumom odrZavanja.

* autenticna ponuda koja omogucava jedinstveno iskustvo prostora, odmaranja,
rekreacije i uzivanja;

* baziranje proizvoda na ponudi autenticnih domacih vina visokog kvaliteta i uzivanje
u vinskim

gostionama u ruralnom podrucju;

« oslonac na registrovana domacinstva za bavljenje ruralnim turizmom, pre svega u
opstini Negotin uz povecéanje kvaliteta smestaja i standardizacije usluga;

* organizovanje sportskih i kulturnih takmicenja;

* projekat uredenja centralnih gradskih jezgara;

» projekat uredenja SetalisSta pored Dunava sa no¢nim osvetljenjem;

» podizanje kvaliteta usluga u postoje¢im gradskim hotelima, renoviranje, adaptacija i
podizanje nivoa kategorizacije;

* povezivanje sa proizvodom kruznih tura — kreiranje programa obilaska kulturno —
istorijskog nasleda i prirodnih atraktivnosti u podrucju koriste¢i drumski i vodeni
saobracaj;

« izgradnja ekskluzivnog vinskog resorta u Negotinskim pimnicama sa smestajnim
kapacitetima

* razvoj Srebrnog Jezera u savremen turisticki centar.

* projekat adaptacije/izgradnje minimalno 3 marine (marine moraju biti osposobljene
za prihvat velikih kruzera $to podrazumeva postojanje velikih izlaznih platformi i sl.);
» projekat izgradnje/adaptacije minimalno 6 pristana na atraktivnim lokacijama;

* razvoj eko turizma i turizma specijalnih aktivnosti u okviru Nacionalnog parka
Derdap.

« jedinstveni sistem informisanja u parku: oznacavanje mesta za bacanje otpada,
pruzanja informacija o zastiti od poZara, informacije o kuénom redu rezervata i dr.;

» projekat izgradnje dva vodena sportska centra u Sirem prostoru Donjeg Podunavlja;
» adaptacija sportskih terena i druge sportske infrastrukture u okviru sportskog kampa
Karata$ 1 izvan kampa u Sirem gradskom podrucju Kladova;

» kreiranje celovite ponude podrucja za razvoj sportskog ribolova;

« projekat izgradnje i revitalizacije ribarskih sela koja imaju ribarsku tradiciju i
delimi¢no razvijenu infrastrukturu;

» prilagodavanje ponude postojecih hotela aktuelnoj traznji za MICE-om (adekvatni
konferencijski centri, opremljenost sala potrebnom tehnologijom i sl.);

« izgradnja modernog konferencijskog centara u okviru vinskog resort centra;

» adekvatna osposobljenost kadrova za pruzanje usluga MICE-a.

4. Pozicioniranje destinacije

Pozicija destinacije na trziStu podrazumeva nacin opazanja destinacije od
strane potencijalnih i aktuelnih posetilaca/turista u odnosu na iskustva (i povezane
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koristi) koje obezbeduje destinacija u odnosu na konkurentske destinacije.*® Pozicija
proizvoda/usluge odredena je skupom tehnoloskih i psiholoskih vrednosti koje su
ugradene u predmetni

proizvod/uslugu.®* U dana$nje vreme turisti imaju bogat izbor prilikom dono3enja
odluke o putovanju, pa se destinacija mora adekvatno pozicionirati u odnosu na
konkurente, ukoliko zeli da bude prepoznata kao privlacna za boravak turista. Jedan
od glavnih faktora koji uti¢u na konkurentnost destinacije jeste svest o destinaciji i
imidz destinacije u odnosu na potencijalne posetioce.

Razli¢iti ljudi ne o¢ekuju isto od svog putovanja, pa je zbog toga vazno izvrsiti
segmentaciju proizvoda na destinaciji za odredene ciljne grupe. Imidz treba da Salje
razlicite poruke razli¢itim segmentima jednog trzista.

Strategija pozicioniranja je usmerena ka uskladivanju pozicije destinacije sa
potrebama ciljnog trziSta. Potrebno je sve elemente marketing miksa — proizvod, cene,
distribuciju i promociju — povezati na takav na¢in da odabrana kombinacija najvise
odgovara ciljnom trzistu.

Krajnji cilj pozicioniranja je postizanje odrzive konkurentske prednosti, koju
karakteriSe ponuda koja je atraktivna ciljnim grupama potrosaca, koja je u prednosti u
odnosu na konkurenciju i koja moze biti zadrzana u duzem vremenskom razdoblju.
Komparativna prednost turisti¢ke destinacije pociva na bogatstvu faktorima
proizvodnje, koji se u slucaju destinacije grupisu u sedam osnovnih grupa: ljudski
resursi, prirodni resursi, istorijski i kulturni resursi, znanje, kapital, infrastruktura i
suprastruktura. Osnovna razlika izmedu komparativne prednosti i konkurentske
prednosti turistiCke destinacije je u tome §to se komparativna prednost odnosi na
raspolozive resurse u destinaciji, a konkurentska prednost izrazava sposobnost
desinacije da tokom duzeg razdoblja efikasno koristi svoje resurse radi privlacenja
turista u cilju povecanja prosperiteta i opSteg blagostanja des‘[inacije.32

Neophodno je identifikovati pozitivne vrednosti destinacije kroz rezultate
istrazivanja 1 uzimajuci u obzir utiske 1 opazanja bivsih i1 potencijalnih turista. Uz to,
najvaznije je istaci ono $to jednu destinaciju izdvaja u odnosu na druge: prirodne i
kulturne vrednosti, obicaji, istorija, ljudi. U skladu sa tim, turisti¢ko podrucje Donjeg
Podunavlja treba da izgradi svoju poziciju na trzistu prateci aktuelne trendove u
ponasanju turista i vode¢i ratuna o njihovim Zivotnim stilovima. Ukoliko ova
destinacija bude uspe$na u misiji da odgovori na segmentaciju u razvoju proizvoda
prema zivotnim stilovima i specijalnim interesima, moc¢i ¢e da stvori lojalnost
zahtevnih novih turista 1 da se uspes$no pozicionira.

5. Kljuéne interesne grupe u razvoju turizma destinacije Donje Podunavlje

Opstine Donjeg Podunavlja kao lokalne samouprave u mogucnosti su i u
obavezi da iniciraju izradu i ucestvuju u realizaciji projekata koji bitno mogu da
doprinesu unapredenju kvaliteta zivota lokalnih zajednica. Potrebno je da se oformi
strucni, multidisciplinarni tim koji bi utvrdio prioritetne projekte iz svake oblasti
privrednog razvoja i bio nadlezan za njihovu realizaciju.

% popesku J. , Menadzment turisticke destinacije, Univerzitet Singidunum, Beograd, 2008., str. 65
1. Trout, A.Reis, “The Positioning Era Cometh”, Advertising Age, 1972, str.35-38
%2 popesku J. , Menadzment turisticke destinacije, Univerzitet Singidunum, Beograd, 2008., str. 32
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Postoji realan interes Republike Srbije da se ovo podrucje izvede na put
odrzivog privrednog razvoja. To treba da bude i jedan od prioritetnih zadataka i
Ministarstva za ekonomiju i regionalni razvoj i ukupne Vlade Republike Srbije.
Ministarstvo je nacinilo korake koji su korisni za buduéi razvoj turizma na podrucju
Donjeg Podunavlja u sklopu Sire turisticke ponude kako na regionalnom, tako i na
nacionalnom nivou. Ti koraci obuhvatili su inicijativu i donoSenje Strategije razvoja
turizma Srbije, kao i inicijativu, ugovaranje i finansiranje Master plana ,,Donje
Podunavlje®.

Ohrabruje ¢injenica da su ve¢ identifikovani interesi nekoliko lokalnih
investitora. Oni ve¢ preduzimaju odredene investicione aktivnosti u izgradnji
odredenih turistickih objekata. U isto vreme, zapaza se da lokalna uprava, uze
interesne grupe i stanovnistvo polako dolaze do svesti da im je turizam jedno od
kljuénih spasonosnih re$enja u buduéem privrednom razvoju. Cinjenica je da na ovom
podrucju tek treba razviti prave proizvode za medunarodno trziste za koje postoje
potencijali. Nerealno je ocekivati da internacionalni lanci sami preuzimaju rizik tog
procesa. U tom pogledu je neophodna aktivna uloga drzave. Ona treba da u znacajnoj
meri i sama preuzima rizik pripreme razvojnih projekata.

Uspeh destinacije je uslovljen nivoom i intenzitetom saradnje svih aktera
javnog i privatnog sektora koji treba da budu ukljuceni u izgradnji turistickog lanca
vrednosti. Osnovni motivi za partnerstvo su razvoj infrastrukture, istrazivanja i nove
tehnologije, razvoj ljudskih resursa, razvoj turisti¢kih proizvoda, investicije,
marketing i prodaja. Javno-privatna saradnja namece se u svim segmentima izgradnje
odgovarajuce konkurentnosti turistiCkog sektora, a posebno u domenu obezbedivanja
odgovarajuc¢ih uslova investiranja i prostornog planiranja.

Istrazivanja pokazuju da mnogi subjekti iz javnog i privatnog sektora ne
uvidaju potrebu integrisanog delovanja u pravcu izgradnje odgovarajuceg lanca
vrednosti u turizmu. Ne postoji dugorocna vizija razvoja turizma, ve¢ su svi oni
usmereni na sopstvene probleme, kao Sto su finansije, akvizicije 1 sl. Javne vlasti
najcesce deluju preterano birokratski i administrativno putem brojnih dozvola,
regulativa, planova itd. U takvim uslovima nije dovoljan samo dogovor predstavnika
javnog i privatnog sektora. Stoga je neophodan razvoj novog upravljatkog modela
namenjenog ovom prostoru. OpStinske granice nemaju nikakvog znacaja sa stanovista
turista, jer nacin konzumiranja destinacijskog turistickog proizvoda iste ne poznaje.

Iz gore navedenog moze da se zakljuci da je radi brZeg 1 uspesnijeg razvoja
turizma destinacije Donje Podunavlje potrebno da se razviju partnerski odnosi izmedu
lokalne samouprave, javnih preduzeca, privatnog sektora i nevladinih organizacija i to
na lokalnom, regionalnom i medunarodnom nivou. Pri tome treba da se postigne
dogovor o razumnim oc¢ekivanjima jedne zajednice 1 da se ta ocekivanja predoce
organima vlasti. Svi identifikovani subjekti imaju interes za razvoj turizma na
posmatranoj destinaciji. Realno je pri svemu tome istaci da najveci interes logicno
imaju same opstine i njeno stanovnistvo.
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111 GEOGRAFSKI INFORMACIONI SISTEMI

1. Geografska informaciona nauka

Geografska informaciona nauka je nauka koja istrazuje osobine i ponasanje
geografskih informacija i optimalne nacine njihovog transfera u prirodnim i vestackim
sistemima. Ona ispituje uticaj geografskih informacionih sistema na pojedince i
drustvo, i obrnuto. Prema GIS re¢niku "informacija" znaci "obavestenje koje je
rezultat sakupljanja, analize, ili sumiranja podataka u smislenom obliku", dok termin
"geografska informacija" oznacava fenomen direktno ili indirektno vezan za lokaciju
na Zemljinoj povr§i.*

Nauka donosi sudove na nivou zakona. Koncept geografskog prostora i
rezultat geografske informacione nauke se primenjuje na nivou nauke.

Principi geografske informacione nauke su integracija prostornih i
neprostornih podataka, dostupnost, ta¢nost, jezi¢ka i terminoloska odredenost i
vizuelizacija.

Osnovni sadrZaj geografske informacione nauke ¢ini

1. prikupljanje i merenje podataka

2. dobijanje podataka

3. prostorna statistika

4. modelovanje

5. struktura podataka (algoritmi i procesi)
6.ekranski prikaz

7. analiticki alati

8. institucioanlni, upravljacki i eticki aspekti

Prioriteti koji su postavljeni u ovoj nauci su prikupljanje prostornih podataka i
njihova integracija, proracuni, obrada, geografske prezentacije, saznanja o
geografskim informacijama i operacije sa njima, razmera, prostorna analiza u GIS
okruzenju, buduénost prostorne informacione infrastrukture, povezivanje prostornih
podataka i GIS analize.

Geografska informaciona nauka razmatra osnovna pitanja koja su proistekla iz
upotrebe sistema i tehnologije. To je nauka koja je neophodna da bi odrzala
tehnologiju na nivou stalnog napredovanja i razvoja.

Ona ima multidisciplinarno polje izu¢avanja. Mnoge naucne discipline
doprinose reSavanju pitanja kojim se ona bavi. Neke od njih su kartografija,
geodezija, fotogrametrija itd. Danas se ta lista ¢ak moze prosiriti 1 ukljuciti discipline
poput kognitivne psihologije i prostorne statistike.

Pojmovi “prostorni” 1 “geografski” Cesto se poistovecuju. Medutim, pojam
“geografski” se odnosi na samu planetu Zemlju, na njenu dvodimenzionalnu povrSinu,
trodimenzionalnu atmosferu, okeane i1 unutrasnje slojeve. Sa druge strane, pojam
“prostorni” ima multidimenzionalni okvir, npr. medicinske slike se odnose na ljudsko
telo, crtezi u inzenjerstvu na mehanicke objekte, a arhitektonski crtezi na gradevine.

¥ Jovanovié¢ V., Geografska informaciona nauka, Megatrend univerzitet primenjenih nauka, Beograd,
2005., str. 17
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Prema tome, moZe se re¢i da je pojam “geografsko” podskup ili podvrsta u odnosu na
“prostorno”.

Geografska informaciona nauka ozivljava mnoga pitanja. Jedno od njih je
pitanje prezentovanja. Povrsina Zemlje je beskona¢no kompleksna. Potrebno je doneti
odluke o tome kako je snimiti i prezentovati u digitalnom sistemu, kako i gde uzeti
uzorak, koje opcije za format podataka koristiti i sl. Kriterijumi koje treba koristiti pri
izboru prikaza su tacnost prikaza, ta¢nost predvidanja i odluka baziranih na
prezentovanom, smanjenje obima podataka, maksimiziranje brzine racunanja,
uskladenost sa drugim projektima, korisnicima i softverima, kao i uskladenost sa
saznanjima koja ljudi imaju o svetu.

Jos neka od pitanja koja se ticu prikaza su kako meriti njihovu tacnost, kako
otkriti Sta nedostaje 1 kako Citav taj sistem prikazati na nacin da bude jasan svim
korisnicima.

Takode, vazno pitanje su i modeli i strukture podataka. Potrebno je naci
najbolji nacin za efikasno ¢uvanje datih prikaza, za brzo preuzimanje informacija kroz
odgovarajuce indeksiranje 1 postizanje interoperativnosti izmedu sistema.

Pitanja vezana za prikazivanje geografskih podataka su kako metode
prikazivanja geografskih podataka uti¢u na njihovu interpretaciju, na koji na¢in
kartografska nauka moze biti proSirena kako bi se iskoristila mo¢ digitalnog
okruzenja i koje osnovne osobine prikaza odreduju njegov uspeh.

I poslednje, ali ne manje vazno je pitanje analitickih alata koje se odnosi na
prirodu ljudske prostorne intuicije 1 na to kako ona moze biti poboljSana GIS alatima,
na to koje analiticke metode su potrebne da podrze specificne tipove odluka donesene
korisé¢enjem GIS-a i kako te metode mogu biti predstavljene tako da ih korisnici
efikasno mogu izabrati prema svojim potrebama.

Polje istrazivanja geografske informacione nauke je traganje za redefinisanjem
geografskog koncepta koji se koristi u kontekstu geografskih informacionih sistema.
Takode, ona ispituje uticaj GIS-a na pojedinca i drustvo, i obratno. Ova nauka
preispituje neke od fundamentalnih tema tradicionalno prostorno orijentisanih nauka,
dok im se u novije vreme priklju€uju mnoga specijalizovanija istrazivacka polja rada
kao Sto su kompjuterske nauke, $to doprinosi ukupnom razvoju drustvenih nauka.

Naucne discipline koje tradicionalno izu€avaju geografske informacione
tehnologije su:

- kartografija - umece pravljenja mapa

- daljinsko o¢itavanje - posmatranje Zemlje iz svemira

- geodezija — ta¢no merenje Zemlje i njenih prirodnih i antropogenih odlika

- fotogrametrija — merenje pomocu fotografskih snimaka i scena elektromagnetnog
zraCenja dobijenih senzorskim sistemima

- procesiranje slike — obrada i analiza podataka dobijenih pomocu slika

Naucne discipline koje tradicionalno izuc¢avaju digitalne tehnologije 1
informacije u celini su:

- kompjuterska nauka, narocito:
- baze podataka
- racunarska geometrija
- obrada slike, prepoznavanje obrazaca
- informatika
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Naucne discipline koje tradicionalno proucavaju Zemlju, posebno njenu
povrsinu i povrsinske slojeve sa fizickog i druStvenog aspekta su:

- geologija

- geofizika

- okeanografija

- poljoprivreda

- biologija, narocito ekologija, biogeografija
- geografija

- sociologija

- politi¢ke nauke

- antropologija

Vazno je pomenuti da su sve ove naucne discipline potencijalni korisnici GIS-a.

2. Pojam GIS-a

Sve do skoro, prostorni podaci prikazivani su analognim mapama. Sve vrste
atributnih podataka vodeni su po spiskovima ili popisima. U slucaju upita, sve
potrebne informacije su morale da se prikupe pretrazivanjem mapa ili arhiva.
Razvojem digitalnih mapa, stvorena je mogucénost da se za mapu vezu i objekti sa
svojim direktnim atributnim podacima, a te informacije se ¢uvaju u pripadajué¢im
bazama podataka. Zahvaljujuci tome, upiti su postali mnogo efikasniji, a istovremeno
su stvorene 1 nove moguénosti za pribavljanje informacija. Konacno, sve je to dovelo
do tehnologije Geografskih Informacionih Sistema.

Geografski informacioni sistem (GIS) je kompjuterski sistem za pakovanje,
upravljanje, integrisanje, rukovanje, analizu i prikazivanje podataka koji su prostorno
vezani za Zemlju.34 GIS daje moguénost da se prostorni podaci koji se odnose na
objekte definisanog oblika i lokacije direktno povezu sa alfanumeri¢kim podacima.
Posledica karakteristika ovih sistema je prednost u odnosu na klasi¢ne informacione
sisteme, koja se ogleda u preciznom vrednovanju Sirokog domena javnih 1 privatnih
delatnosti za objasnjavanje dogadaja, predvidanje ishoda i planiranje strategija.

Svaki GIS projekat podrazumeva nekoliko takozvanih slojeva (layers) koji
sadrze prostorne podatke o razli¢itim temama. Slikovito - kao kada bismo preklopili
niz Klasi¢nih planova nacrtanih na providnim folijama, pri ¢emu svaki od njih sadrzi
samo odredene vrste informacija (npr. put, vodovodnu mrezu, elektro mrezu, gasna
mrezu, kanalizaciona mrezu, itd.). Pomenuti slojevi se mogu poslagati proizvoljnim
redosledom u zavisnosti od toga Sta tacno treba prikazati. Svaki sloj je povezan sa
sopstvenom bazom podataka. Biraju¢i jedan ili viSe objekata na datom sloju, moguce
je vrsiti pregled i1 pripadajucih alfanumerickih podataka koji tada postaju vidljivi. Ove
slojeve moguce je videti samostalno ili u kombinaciji sa drugim bazama, o ¢emu
odlucuje korisnik. Svaka sluzba ima moguénost da samostalno obraduje, azurira
posebne delove podataka. GIS sve to integriSe u jednu celinu, tako da korisnik sve to

35

% Jovanovié¢ V., Globalna geografija, Megatrend univerzitet primenjenih nauka, Beograd, 2005., str.
134

35 voerkelius U., Glavina J., Sprecht-Mohl C., Schilcher M., GIS prirucnik za lokalne samouprave u
Srbiji, Deutsche Gesellschaft fiir Technische Zusammenarbeit (GTZ) GmbH, Stalna konferencija
gradova i opstina (SKGO), Beograd, 2008., str. 14
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vidi u jednom pregledu. Zahvaljujuéi tome, izbeglo se viSestruko ponavljanje
podataka i neazurnost podloga, pri ¢emu se olakSava rad, podize produktivnost i
donose ispravne odluke.*

Slika 9: Lejeri u GIS okruzenju
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Izvor: www.landcareresearch.co.nz/research/sustainablesoc/social/ikdmpap.asp (pregledano
14.4.2010.)

GIS softver mora da ima neke osnovne funkcije, a to su informacije o
osobinama putem selektovanja, prostorni upiti (Spatial Queries), atributni upiti
(Attributive Queries), postavljanje pojasa (Buffering), dodatne prostorne funkcije,
statistika, tabelarne funkcije (Table Functions), tematsko kartiranje (Thematic
Mapping) i prikaz (Layout).*’

Postojanje podataka garantuje dobar start za izradu kvalitetnog GIS-a,
medutim veci problem je objedinjavanje ovih podataka. Znacaj GIS-a lezi u njegovoj
sposobnosti da poveze aktivnosti koje su prostorno povezane, kao i da integriSe
prostorne i druge vrste informacija unutar jednog sistema i da na taj na¢in omogucéi
konzistentni okvir za analizu prostora.

GIS je doprineo promeni i same geografske orijentacije, koja se kretala od
deskriptivne i informativne ka problemskoj. Zato se stalno i naglasava vaznost ovog
alata u procesu donosenja odluka 1 reSavanju geografski postavljenih problema u
realnom okruzenju.

Geografski informacioni sistemi danas predstavljaju jedno od najsloZenijih 1
slozenost, koja pokriva ne samo nekoliko podrucja informatickih tehnologija (baze
podataka, projektovanje pomocu racunara, automatsko prikupljanje podataka, itd.) ve¢

% Mahacek J., GIS Geografski Informacioni Sistemi, MUP R. Srbije, Powerpoint prezentacija

37 voerkelius U., Glavina J., Sprecht-Mohl C., Schilcher M., GIS prirucnik za lokalne samouprave u
Srbiji, Deutsche Gesellschaft fiir Technische Zusammenarbeit (GTZ) GmbH, Stalna konferencija
gradova i opstina (SKGO), Beograd, 2008., str. 15
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i nekoliko razli¢itih tehnickih i nauénih disciplina (geodezija, ekologija, operacijska
istrazivanja, itd.).

Oznaka GIS obuhvata i
e tehnologiju
e proizvode
e kao i nameru za pripremanje geografskih podataka. *

3. GIS komponente

GIS podrazumeva odredenu infrastrukturu i organizaciju koja ¢e ga s jedne
strane podrzati, a on sam mora biti projektovan u skladu s potrebama klijenta kome je
namenjen.*® Osnovne komponente jednog kompletnog GIS okruZenja su:

hardver
softver

— ljudi

baze podataka.

Pored ovih, u literaturi se sve ¢eS¢e, s pravom, kao osnovne komponente
navode i
— racunarska mreza i

— procedure.

Slika 10: Komponente GIS okruzenja
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Izvor: www.cookbook.hlurb.gov.ph/book/export/html/5 (pregledano 23.09.2010)

* http://advantageaustria.org/rs/zentral/focus/technology/gis/GIS_generell.sr.jsp?newlLanguage=sr
(pregledano 12.4.2010)
¥ www.personalmag.rs/software/primenjena-geografija-kroz-gis-sisteme/ (pregledano 23.5.2010)
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Termin hardver u geografskom informacionom sistemu je standardizovan sa
znacenjem: svi delovi fizickih komponenti bilo kog informacionog sistema za
procesiranje, odnosno obradu (1S0-2381-1).* GIS softver radi na razli¢itim
hardverskim platformama, od centralizovanih ra¢unarskih servera do desktop
racunara koji se koriste u samostalnoj ili mreznoj konfiguraciji, al i na drugim
uredajima na kojima se moze prikazivati GIS (PDA, telefon, bord kompjuter u
automobilu,...). Razvoj hardvera bio je presudan za napredovanje i implementaciju
GIS-a. Veliki razvoj hardvera 80-ih godina XX veka omogucio je da mnoge
platforme, od onih sa vrlo skromnim moguénostima do onih veoma mo¢nih, postanu
nosioci GIS-a. Cena hardvera zna¢ajno opada i racunari postaju dostupni vec¢em broju
ljudi a GIS aplikacije lakSe nalaze put do krajnjeg korisnika.

Osim centralne procesorske jedinice, hardversku osnovu ¢ine i periferni
uredaji koji se dele na ulazne i izlazne. Ulaznim pripadaju digitajzeri, interpretatori
satelitskih i aero-snimaka i skeneri, a izlaznim ploteri i Stampaci.

Softver je druga kljuéna komponenta GIS-a i on obezbeduje funkcije i alate
koji se koriste za skladiStenje, analizu i prikaz geografskih informacija. Klju¢ne
komponente softvera su: alati za unos i manipulaciju geografskim informacijama,
sistem za upravljanje bazama podataka (Database Management System — DBMS),
alati koji podrzavaju upit, analizu 1 vizuelni prikaz i grafic¢ki korisnicki interfejs za lak
pristup alatima.**

Dva su klju€na momenta u razvoju GIS softvera. Prvi je uvodenje grafickog
interfejsa, a drugi mogucnost da se pomocu postojeceg alata kreiraju nove, specificne
1 odredenim potrebama prilagodene aplikacije, ¢ime se baza korisnika GIS-a znatno
prosirila. Danas postoji veliki broj proizvodaca GIS softverskih paketa: Autodesk,
ESRI, Intergraf, Mapinfo, Smallworld, Idrisi. Svaki od proizvodaca ima veliki broj
proizvoda u okviru datih paketa. Savremeni GIS paketi imaju moguénost izvrSavanja
viSe hiljada operacija. Neophodno je da softverski paketi omoguce pet osnovnih
postupaka pomocu kojih se podaci unose, arhiviraju, modeliraju, transformisu i
prezentuju.

U odnosu na druge konkurentske softvere, GIS platforme, ESRI-jev ArcGIS se
isti¢e svojom kompleksno$¢u u pogledu strukture softvera, ali i jednostavnoséu
kori$éenja, kompatibilno$¢u sa drugim softverskim alatima, kao i svojom
zastupljeno$cu na trzistu, Sto je posebno znacajno kod velikih korisnika koji zahtevaju
dostupnost Sirokom spektru podataka (korisnici u Srbiji su: Ministarstvo odbrane,
Ministarstvo unutra$njih poslova, Republicki geodetski zavod, Republicki zavod za
statistiku, Republic¢ka agencija za prostorno planiranje, Direkcija za izgradnju Grada

“0 Jovanovié¢ V., Globalna geografija, Megatrend univerzitet primenjenih nauka, Beograd, 2005., str.
137

*1 \wwww.personalmag.rs/software/primenjena-geografija-kroz-gis-sisteme/ (pregledano 23.5.2010)

*2 Jovanovié¢ V., Globalna geografija, Megatrend univerzitet primenjenih nauka, Beograd, 2005., str.
139
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Beograda, Beogradski vodovod, Elektrodistribucija, kao i niz opstina u Republici:
Sabac, Uzice, Cagak, Kraljevo, Subotica i dr.)43

Uz oslanjanje na osnovni softver, mogu se primeniti i brojne druge aplikacije.
One korisniku pruzaju dodatne funkcije i alate za specijalne namene, kao §to je
katastar vodova ili urbanisticko planiranje. Pomocu njih, GIS je mnogo napredniji i
prilagodeniji korisniku kada je re¢ o primeni u posebnim oblastima.*

Savremeni softver za GIS uglavnom obuhvata i sistem za upravljanje bazom
podataka, a daje i mogucénost povezivanja sa spoljnim bazama geopodataka.

Jednu od osnovnih komponenti GIS-a ¢ine i ljudi, stru¢njaci koji se bave
kreiranjem GIS paketa, ali i analizama u GIS okruzenju. Upravo su ove analize jedan
od kljuénih elemenata aplikativnosti GIS-a jer se kroz analize zapravo otkriva sva
vrednost i mo¢ koju ovaj savremeni alat poseduje. Ljudi koji se bave analizama u GIS
okruzenju moraju da poseduju ops$te znanje o procesima, pojavama i objektima koji se
analiziraju, ali i da poznaju osnove GIS-a. Ljudi mogu da prevazidu nedostatke GIS
komponenti, medutim najbolji softver i raCunari ne mogu kompenzovati
nekompentenciju ljudi.

Uvodenje GIS tehnologija zahteva utvrdivanje jasnih procedura i zakonskih
regulativa na drzavnom i institucionalnom nivou.*® Ovi standardi su neophodni kako
bi se osigurao kvalitet i tacnost u svim fazama kreiranja i primene GIS-a. U zemljama
koje tek poc¢inju da se bave GIS-om ne postoje nikakvi standardi. Oni se tek uvode u
fazi merenja i prikupljanja podataka, s ciljem da podaci budu dostupni za razmenu, ali
se zato joS uvek nije uradilo nista na standardizovanju kasnijih faza.

Kao komponenta GIS-a pominje se i mreza. Kada govorimo o mreZi, to se
odnosi na lokalne mreze (Local Area Networks, LAN), koje povezuju uredaje na
relativno malim udaljenostima i globalne mreze (Wide Area Networks, WAN), koje
pokrivaju Sire geografsko podrucje. Sasvim je razumljiva veza i preklapanje koje se
javlja izmedu Interneta i GIS-a, s obzirom da je Internet je potpuno izmenio sve
segmente u savremenom svetu, od svakodnevnog Zivota, preko vodenja biznisa,
obrazovanja i komunikacija. Da bi se iskoristila prednost koju je pruzila globalna
mreza korisnika, formirana je Geografska mreza — integrisana kolekcija geografskih
informacija i provajdera, kao i korisnika interneta.

Od navedenih elemenata GIS-a, najvazniji su svakako podaci. Bez
odgovarajucih podataka nema ni GIS-a. Podaci koji opisuju bilo koji deo Zemljine
povrsine ili neke njene osobine nazivaju se geografski podaci.*® Geografski podaci
koji se prikupljaju mogu biti u analognoj (topografska karta) i digitalnoj formi. Kako
GIS operise samo sa digitalnim podacima, to se svi analogni moraju konvertovati u
digitalnu formu 1 tek kao takvi mogu se importovati u bazu podataka. Danas se Cine

 Kruni¢, N., Miliji¢, S., Sidanin, P., Primena GIS-a u planiranju planinskih turistickih podrucja,
Upravljanje odrzivim prostornim razvojem, posebna izdanja 50, IAUS, Beograd, 2006. str 81-92, str. 7
u ¢lanku

“ voerkelius U., Glavina J., Sprecht-Mohl C., Schilcher M., GIS prirucnik za lokalne samouprave u
Srbiji, Deutsche Gesellschaft fiir Technische Zusammenarbeit (GTZ) GmbH, Stalna konferencija
gradova i opstina (SKGO), Beograd, 2008., str. 21

* Jovanovié¢ V., Globalna geografija, Megatrend univerzitet primenjenih nauka, Beograd, 2005., str.
142

*® Jovanovié V., Geografska informaciona nauka, Megatrend univerzitet primenjenih nauka, Beograd
2005., str. 47
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veliki napori na standardizaciji formata, kako bi se poslovi oko konvertovanja
podataka sveli na najmanju moguc¢u meru (ISO - Svetska organizacija za standarde, i
CEN - Evropski komitet za standardizaciju).

Izvori podataka o prostoru iz aspekta izgradnje baze podataka mogu biti
primarni i sekundarni. Primarnim izvorima nazivaju se oni koji su namenjeni
prikupljanju podataka za bazu podataka G1S-a i to su avio, satelitski i radarski
snimci, podaci GPS premera, dok podaci namenjeni za neke druge svrhe, te se
odredenim transormacijama moraju prevesti u forme prihvatljive za GIS, kao $to su
postojece topografske karte, katalozi, i tome sli¢no ¢ine grupu sekundarnih izvora.
Savremeni sistemi za primarno prikupljanje podataka o prostoru, podatke prikupljaju
direktno u digitalnom obliku. To je njihova glavna prednost, dok;e njihov glavni
nedostatak jos uvek veliki finansijski izdatak i velika investicija.*

Mozda najdugotrajniji i najskuplji aspekt uvodenja GIS-a jeste kreiranje baze
podataka. Kljué¢no je proveriti kvalitet podataka pre stavljanja istih u upotrebu.
Greske u skupu podataka ne samo da mogu da produze vreme i1 povecaju trosSkove
implementacije GIS-a, nego ¢e i krajnji rezultat GIS analize verovatno biti pogresan.

Postoji par stvari koje treba razmotriti pre sakupljanja geografskih podataka:
Poreklo - Ovo je opis izvornog materijala iz kojeg su izvedeni podaci, kao i opis
metoda za izvodenje tih podataka, ukljucujuéi i sve transformacije koje su ucestvovale
u proizvodnji konacne digitalne datoteke. Ovaj opis bi trebao da sadrzi sve datume
upotrebe izvornih materijala, kao i datume svih obnova i promena koje su napravljene
nad njima.

Poziciona tacnost - To je bliskost subjekta u odgovaraju¢em koordinatnom sistemu sa
njegovim pravim poloZajem u sistemu.

Atributska tacnost - Atribut je ¢injenica o nekoj lokaciji, skupu lokacija, ili
funkcijama na povrSini Zemlje. Ove informacije ¢esto ukljucuju odredene mere i
oznake , kao §to su temperatura, visina ili naziv mesta. Izvor greSke obi¢no lezi unutar
zbira ovih Cinjenica. Zbog toga je za analizu GIS-a bitno da ova informacija bude
taCna.

Logicka doslednost — Ona se bavi logi¢kim pravilima strukture i atributskim pravilima
prostornih podataka i opisuje kompatibilnost podataka s drugim podacima u skupu.
Postoji nekoliko razli¢itih matematickih teorija koje su koriStene da testiraju logicku
doslednost. Neki od tih testova su metricki 1 test uCestalosti, topoloski 1 test
medusobnih odnosa. Ove provere doslednosti bi trebale da se sprovode u razli¢itim
fazama rukovanja prostornim podacima.

Potpunost - Prilikom ove provere moZe da se vidi da li nedostaju neki vazni podaci.
Na taj na¢in mogu da se otkriju propusti ili odredena ograni¢enja nastala zbog
prostornih pravila zbog kojih odredena informacija nece biti prikazana u celini.*®

Dakle, baze prostornih podataka moraju udovoljiti uobic¢ajenim zahtevima
standardnih baza podataka (sigurnost, pouzdanost, konzistentnost, stabilnost), kao i
posebnostima prostornih podataka.

*" Borisov M., Razvoj GIS, Zaduzbina Andrejevi¢, Beograd, 2006., str. 26
%8 http://maic.jmu.edu/sic/gis/components.htm (pregledano 3.2.2010)
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4. GIS aktivnosti

Standardne GIS aktivnosti su:
6. Unos podataka

Za unos u GIS podaci se moraju obezbediti u odgovaraju¢em digitalnom
forrnatu. Ovaj postupak naziva se konverzija podataka. Postupak konverzije iz
analognog oblika (klasi¢ne karte) u digitalni naziva se digitalizacija. Savremena GIS
tehnologija moze u potpunosti ili delimi¢no automatizovati ovaj proces, koristeci
postupak skeniranja, a nakon toga i digitalizaciju.

7. Obrada podataka

Po unosu podataka obic¢no je potrebna njihova dorada u smislu potpunog
prilagodavanja GIS-u. Cesto je potrebno izvrsiti formiranje topologije ili uskladiti
razmere razli¢itih karata. Potrebno je prilagoditi izvorne podatke standardima GIS-a,
ili se odredeni elementi podataka moraju ukloniti, dodati i azurirati. GIS pruza mnogo
alata za obradu digitalnilh planova.

8. Upravljanje podacima

GIS omogucuje povezivanje ili integraciju podataka koje bi bilo jako tesko,
mozda i nemoguce povezati na neki drugi nacin. Upravljanje podrazumeva
manipulaciju sa podacima - organizovanje, uredivanje i odrZzavanje baze podataka.
Tabelarni 1 graficki podaci se Cuvaju u relacionim bazama podataka, a one se
povezuju ostalim aplikacijama van GIS-a. Ove baze podataka formirane su kao skup
tabela. Zajednicka polja u razlic¢itim tabelama koriste se za njihovo povezivanje. Ova
1zuzetno jednostavna ideja koristi se zbog svoje fleksibilnosti i Siroke primene i u
raznim drugim aplikacijama van GIS.

9. Upiti i analize

Kad se jednom formira baza, postaje veoma lako dobiti odgovore na razli¢ita
pitanja: $ta je to, gde se nalazi, ko je vlasnik parcele, koliko je rastojanje, Sta se nalazi
pored, koje su zone ugroZenosti, pa analogijom i kompleksnija pitanja poput: da li da
gradimo autoput, aerodrom, naftna postrojenja itd. U zadnje vreme GIS se veoma
Cesto koristi za modeliranje dogadaja i pitanja tipa: "Sta ako?".

Da bi se odredili medusobni odnosi objekata u prostoru i time odgovorilo na
ova pitanja, GIS koristi postupak formiranja prostornih pojaseva (buffering).

10. Vizuelizacija i izveStavanje
Kao odgovor na vecinu upita, izvestaj se dobija u formi tematske karte.
Vizuelizacija informacija u formi karte ima niz zna€ajnih prednosti u odnosu na

numericke izvestaje. Raspored, pravila kretanja i promene nekih vrednosti mnogo je
lakSe uociti na tematskoj karti, nego Sto se mogu uociti u alfanumerickim tabelama.
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GIS omogucéuje kreiranje razlic¢itih formi izvestaja - od tematskih karata i 3D modela
terena preko multimedijalnih prikaza do klasi¢nih tabelarnih izvestaja.*°

5. Primena GIS-a

GIS pruza Sirok opseg raznih primena.To pre svega znaci, da je od koristi u
svakoj instituciji koja se bavi prostornim podacima. Sve institucije i preduzeca koja se
na bilo koji nacin bave prostorom, odnosno upravljanjem i eksploatacijom prostornih
objekata (urbanizam, gradevinsko zemljiste, putna i zelezni¢ka mreza, vodovod,
kanalizacija, elektrodistribucija, gasna distribucija, telekom, toplovod, ekologija,
zelenilo, poljoprivreda i Sumarstvo) mogu da koriste GIS. GIS se moze koristiti za
organizovanje i upravljanje resursima koji su vezani za prostor, planiranje i prostorni
razvoj.

Pored onih tipi¢nih primena koje se odnose na svakodnevne postupke u
lokalnim samoupravama, dobro razraden GIS nudi i unosnije namene u domenu
pruzanja usluga, kao Sto su marketing i1 prodaja, transport i distribucija, zdravstvo,
osiguranje, turizam i jo§ mnogo toga. Na primer, putna mreza se moze proveravati,
odrzavati i razvijati tako da se sprece saobracajne guzve. U planiranju rekreativnih
sadrzaja, potrebe za zelenim povrSinama i parkovima se mogu analizirati, a katastar
stabala voditi u digitalnom formatu. Pored toga, postoje i druge funkcije u domenu
upravljanja kapacitetima za rekreaciju i odrzavanja samih javnih parkova. U oblasti
turizma, mogu se razraditi mreZe staza i ruta, a mogu se bolje voditi i znameniti
turisticki lokaliteti, odnosno turisti¢ka infrastruktura. Cak se i uticaj izbora ili
ispitivanja javnog mnjenja na politicke teme moze lako predstaviti pomocu GIS-a.
Takode sve je ¢eSc¢a primena GIS-a u vojnim institucijama i bezbedonosnim
sluzbama.

6. GIS u turizmu

Mo¢ informacionog sistema lezi u koriStenju podataka iz viSe izvora. Mo¢ se
viSestruko povecava ako su podaci prikazani u jedinstvenom prostornom okviru.
Presudno je podatke iz razli€itih prostornih okvira postupkom transformacije prevesti
u jedinstveni.

Turizam je jedna od najSirih i najbrZe rastucih privrednih oblasti. I turizam 1
informacione tehnologije obezbeduju strateske Sanse i moéna oruda za ekonomski
rast, raspodelu dobara i razvoj jednakosti Sirom sveta.

Turizam danas sve ¢eS¢e koristi nove tehnologije u upravljanju i kontroli
turistickih aktivnosti u prostoru, kao i u podrSci procesu odlucivanja. U pocetku je
razvijeno samo nekoliko osnovnh funkcija za potrebe turista: izbor hotela,
informisanje o trZznim centrima u blizini hotela ili interesantnim turistickim
atrakcijama. Sa razvojem turisti¢ke industrije, GIS ubrzo pronalazi svoju upotrebu,
ne samo u izboru lokacije, ve¢ i u distribuciji, marketingu, analizi prometa turista.
Danas se ovaj alat, kada je re¢ o turizmu, najvise koristi u turistickom planiranju,
odnosno u oblasti menadZmenta turisti¢kih resursa.

Primena GIS-a u turizmu podrazumeva vise razli¢itih procesa: *°

* http://mapper.nebojsa.rs/gis/general/uvod/gis-aktivnosti.html (pregledano 3.12.2009)

77



= prikupljanje, manipulacija i ¢uvanje informacija vezanih za prostor na
kome se vrsi popisivanje turistickih i rekreativnih resursa;

* istrazivanje uslova, putem digitalnih interaktivnih karata, a u procesu
identifikacije najpogodnijih lokacija za razvoj turisticke delatnosti;

» objedinjavanje baza podataka prilikom analize trendova u intenzitetu
posledica turistiCke aktivnosti u prostoru;

= utvrdivanje itinerera i pravaca turistickih ketanja;

» prostorna analiza veza i odnosa koji postoje izmedu razli¢itih
turistickih 1 rekreativnih resursa,;

= prostorno modelovanje potencijalnih uticaja turizma na datu oblast
proucavanja.

Planiranje u turizmu se odnosi na integrisano planiranje prirodnih, kulturnih,
antropogenih atraktivnosti, usluga (smestaj, restorani, prodavnice, info punktovi,
turisticke organizacije i agencije, turoperatori, menjacnice, medicinske ustanove,
poste itd.) 1 saobracaja. Svi ovi resursi mogu se obuhvatiti jednim zajednickim
pojmom - turisticka infrastruktura.

Planiranje u turizmu zahteva skupljanje i obradu velikog broja prostornih
podataka, jer se sve lokacije i njihov odnos definisu i analiziraju u prostornom
kontekstu. Unutar GIS-a, elementi turisti¢ke infrastrukture mogu biti prikazani
geometrijski, tematski i topoloski. Takode, GIS moze upravljati podacima o
objektima (info punktovi, putevi), kao i podacima o prirodnim uslovima (vlaznost
vazduha, nadmorska visina), a oba tipa podataka mogu biti predstavljena u
vektorskom i rasterskom formatu.

Da bi se napravila turistiCka mapa, moraju da se spoje vektorski graficki oblici,
tekstualne informacije i fotografije. Svaki objekat je povezan sa tematskim slojem.
Svaki sloj kombinuje povezane objekte, kao Sto su putevi, gradevine ili vodeni tokovi.
Da bi se turisti¢ki podaci integrisali u tradicionalni model slojeva koji obuhvata
puteve, vegetaciju i sl., ovaj model mora biti proSiren sa dodatnim slojevima kao $to
su hoteli, restorani itd.
Atributske informacije o razliitim turistickim resursima sakupljene iz razli¢itih
izvora mogu da budu povezane sa njihovim prostornim odlikama. To ukljucuje
sledeée korake:>*
» Sastavljanje i dodavanje tekstualnih informacija odgovarajuéim
lokacijama u tabelama
* Razvoj i uredivanje slika i crteza dodavajuci tekstualne oznake
= Povezivanje fotografija sa njihovim lokacijama
= Povezivanje digitalnih audio tekstova sa nekim od izabranih mesta na
mapi

Link ka odredenoj karakteristici na mapi bi prikazao sliku u kombinaciji sa
tekstom, a za neke odredene lokacije i zvucni opis. Audio delovi bi uglavnom

% Secibovié R., Maksin-Miéi¢ M., Komlenovié B., Mani¢ E., Uvod u geografiju turizma sa osnovama
prostornog planiranja, Ekonomski fakultet, Beograd, 2006., str. 174

>! Jovanovié¢ V., Njegus A., The Application of GIS and its Components in Tourism, Yugoslav Journal
of Operations Research, Belgrade, 2008., str. 264
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obuhvatali kratak istorijat, dostupne objekte i znamenitosti, kao i §ta je ono $to bi
potencijalni posetilac mogao da dozivi prilikom posete.

Kao najbolji alat koji se moze upotrebiti u procesu upoznavanja sa svima
aspektima delovanja turizma u prostoru, upravo se izdvaja geografski informacioni
sistem.

GIS je mocan, ali jos uvek premalo koris¢en alat za istrazivanje u turizmu. On
ima ogroman potencijal za primenu u upravljanju, razvoju i razumevanju dinamike
turizma. Integracija razlicitih izvora podataka u GIS ima mogu¢nost da vizuelno
prikaze dinamiku turizma i razli¢ite uticaje koji postoje, povezujuci turisticke podatke
sa drugim podacima (podaci o degradaciji zemljista, zagadenju vazduha, ekonomski
podaci). Ovo pomaze u identifikaciji i razumevanju odredenih pojava koje uti¢u na
turizam, kao i u otkrivanju u kojim oblastima upravljanje turizmom treba da se
unapredi.®

*2 page J. S., Tourism Management: Managing For Change, Butterworth-Heineman, Oxford, 2003.,
str. 311
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IV PRIMENA GIS TEHNOLOGIJE U MARKETINGU
TURISTICKE DESTINACIJE DONJE PODUNAVLJE

1. Analiza postojecih pokusSaja primene GIS-a na nivou turisticke
destinacije Donje Podunavlje

Podrucje Donjeg Podunavlja na domac¢em trzistu nije prepoznatljivo kao
turisticka destinacija visokog kvaliteta, $to je rezultat slabo razvijenog lanca vrednosti
i nedovoljnog i neadekvatnog marketinga. Veliki deo mlade populacije podrucje ne
prepoznaje kao turisticku destinaciju i nema izgradenu percepciju o turisti¢ckim
vrednostima podrucja. IzloZene ocene u jos§ vecoj meri vaze za evropsko turisticko
trziste. Na posmatranom trzistu ovo podrucje je gotovo neprepoznatljivo kao
turisticka destinacija, na Sta ukazuje krajnje skroman inostrani turisticki promet koji je
u najvecoj meri ostvaren po osnovu dolaska poslovnih putnika ili no¢enja tranzitnih
prolaznika.

Podru¢je Donjeg Podunavlja ima mnogo turistickih resursa, objekata,
proizvoda i drugih stvari koje moze ponuditi. Da bi se jo$ bolje ispitali turisti¢ki
potencijali Donjeg Podunavlja, GIS se moze iskoristiti i u konceptualnom i u
tehnoloskom smislu. To se direktno odnosi na kreiranje kartografskih slojeva (lejera) i
cuvanje podataka o prostoru i antropogenim objektima, koris¢enju zemljista i zonama
sa razli¢itim nivoima zastite zivotne sredine. Dakle, treba definisati posebne slojeve o
putevima, gazdinskim jedinicama, parcelama, rekama, jezerima, objektima itd.

U isto vreme, GIS se moze koristiti kao analiticki alat za uspostavljanje
rasporeda i gustine turisti¢kih objekata u ovom podrucju, kao i za njihove
karakteristike, kao §to su tip, kategorija, ime, kvalitet itd. Rezultati se mogu videti
kroz upite.

S obzirom na turisticke potencijale podrucja Donjeg Podunavlja, bilo je par
pokusaja da se poboljsa i ubrza njegov turisti¢ki razvoj. Medutim, naislo se na
odredene probleme:

e teSkoce u azuriranju postojecih grafickih turistickih vodica i mapa (skupo,
monotono i oduzima puno vremena)

nedostatak digitalnih informacija o turistickim objektima i destinacijama
nedostatak razumljivih i obimnih informacija na internetu

neadekvatna motivacija za efikasan marketing

neadekvatna analiza turisti¢kih kretanja

neadekvatna i nedovoljna promocija turizma podrucja

nemogucnost prilazenja turizmu sa aspekta savremenih informacionih
tehnologija

Navedene smetnje uticu na stvaranje motivacije za dizajniranje baze podataka
koja bi sadrzala informacije o turistickim objektima i za razvoj mreznog GIS-a ovog
podrucja.
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Kako bi se kvalitetnije upravljalo destinacijom Donje Podunavlje i svim
njenim resursima, neophodno je formirati, a nakon toga i staviti u upotrebu integralan
geografski informacioni sistem. Uvodenje GIS-a na podru¢ju opstina Donjeg
Podunavlja moze obezbediti turisticke informacije na integrisani nacin i to bi bilo od
velike koristi ne samo za ovo podrucje, nego za ¢itavu Srbiju. Na taj nacin bi se
stvorila jedinstvena baza podataka o flori, fauni, paleontologiji, hidrologiji, geologiji,
prirodnim rezervatima, predelima posebnih prirodnih vrednosti, prirodnim
spomenicima, putevima, pesackim stazama, nepokretnim kulturnim dobrima od
izuzetnog znacaja itd.

2. Arhitektura novog sistema

Uspeh turizma u bilo kojoj zemlji zavisi od sposobnosti te zemlje da uspesno
razvija, upravlja, i trguje sa turistickim objektima i delatnostima u njoj. Najrazvijenije
zemlje zavise prvenstveno od turizma, kada je u pitanju ekonomski rast i razvoj. U
Srbiji, nadlezne vlasti za turizam neprekidno sakupljaju podatke o turisti¢ckim
objektima. Sa informacijama na razli¢itim mestima, nekima na papiru, nekima u
elektronskoj formi, potrebno je dosta vremena da se odgovori na klijentov upit.
Informacioni sistem, koji je u stanju da odgovori na pitanja o tome gde se nalaze
objekti i resursi, predstavlja ogromnu prednost. Koristi od G1S-a su o¢igledne:
informacija je uvek aktuelna. Umesto klasi¢nog prikazivanja mape, softver moze da
ukljuci fotografije, zvuk, tekst, animacije i video snimke. Kombinacija nekoliko
medija obi¢no rezultira bogatijom i mo¢nijom prezentacijom informacija i ideja, ¢ime
se stimuliSe interes i zadrzava paznja korisnika.

U buduénosti GIS ¢e koristiti gotovo svaki korisnik racunara. Ni jedan
korisnik nece kupiti i instalirati skupi program da bi isplanirao svoj odmor. Prema
tome, ne postoji bolje reSenje za ukljucivanje turista u koris¢enje GIS-a od GIS-a na
internet nivou.

Osnovne karakteristike GIS aplikacija na Internetu su:>®
e interaktivnost

distribuiranost

dinamic¢nost

prenosivost i interoperabilnost

multimedijalni prikaz.

Internet GIS je posebna vrsta alata opsteg GIS-a koji koristi Internetkao glavno
sredstvo za pristup i prenos distribuiranih podataka i programskih funkcija i obavlja
GIS prezentacije.

U domenu sistema koji se koriste za planiranje, internet GIS postaje sve
popularniji. Postoje dva glavna razloga za to:

= turisticka preduzecéa uglavnom nisu u mogucnosti da kupe i upravljaju
profesionalnim sistemom za planiranje

%% Kukrika M., Geografski informacioni sistemi, Geografski fakultet Univerziteta u Beogradu,,
Beograd, 2000., str. 224
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= koriS¢enjem internet GIS-a moguce je ukljuciti sve podatke i informacije koji
pripadaju i koji se nalaze na internet mrezi. Turisticki informacioni sistemi ¢e
imati mogucénost da ih sakupljaju automatski.

U osnovi postoje dve vrste arhitekture za razvoj GIS aplikacija na internet
nivou: klijentska strana i server strana. Server strana dozvoljava korisnicima
(klijentima) da proslede zahtev za podacima i analizama Web serveru. Server
obraduje zahteve i vraca podatke ili reSenje klijentu. Klijentska strana omogucava
korisnicima da manipuliSu podacima i sprovedu odredene analize lokalno, na
sopstvenim racunarima. Sistem treba da bude dizajniran koris¢enjem kombinacije ove
dve vrste arhitekture. Ovaj dizajn omogucava korisniku da koristi obe gore navedene
tehnike za pristup GIS-u putem interneta.

3. Kreiranje baze podataka

Prikupljanje podataka za ovaj projekat bi trebalo da se sprovede koris¢enjem
primarnih i sekundarnih metoda za prikupljanje.

Primarni metodama podaci se prikupljaju kroz intervjue i posmatranje. Da bi
dobili potrebne podatke za ovaj projekat, trebalo bi intervjuisati osobe koje su
zaduzene za pitanje turizma, i to kako na opstinskom (turisticke organizacije opstina
Veliko Gradiste, Kladovo, Golubac, Majdanpek i Negotin, odseci za turizam
skupstina opstina Donjeg Podunavlja), tako i na republickom nivou (Ministarstvo
ekonomije i regionalnog razvoja, Turisticka organizacija Srbije). Takode je potrebno
napraviti intervjue sa stru¢njacima koji se bave analizama u GIS okruzenju. Blizim
posmatranjem i istrazivanjem razlic¢itih mesta od turisti¢ke vrednosti moze se do¢i do
vaznih podataka.

Sekundarni podaci ukljuéuju podatke koji se sakupljaju iz turisti¢kih
magazina, knjiga, i druge literature vezane za turizam i GIS. Jo$ jedan vazan izvor
ovih podataka je internet.

GIS podaci ukljucuju prostorne i atributske podatke. Prostorni podaci se
odnose na polozaje na zemlji a atributski podaci se sastoje od dodatnih informacija
kao $to su slike, tekstovi i slicno. Srz baze podataka, prostorna komponenta, moze se
razviti koris¢enjem nekih od GIS softvera poput ArcGIS programskog paketa
kompanije ESRI, Autodesk GIS Design Server paketa itd. Prethodno navedeni
programi mogu se iskoristiti i kao razvojna platforma za poboljsanje kartogafskog
prikaza i vizuelizacije.

Za primenu GIS—-a nophodna je mapa na kojoj prikazujemo podatke. Mapa
treba biti §to kvalitetnija, a kvalitetnom mapom smatramo onom koja je tacna t;.
postavljena u tacne geografske koordinate. Da bi se obezbedio poboljsan kartografski
prikaz, koris¢enjem ArcView softvera mogu se razviti digitalne mape. Oznake i
odgovarajuci graficki simboli treba da se dodele razli¢itim delovima radi lakse
kategorizacije, identifikacije i vizuelizacije. Treba klasifikovati turisti¢ke
podkategorije kao $to su putevi, hoteli, transport i sl. Procedura razvoja mapa ili
datoteka sa mapama trebalo bi da ukljucuje sledece:

e nabavljanje grafickih mapa koje obuhvataju teritorije opstina Donjeg
Podunavlja

e brz obilazak svih turistickih lokacija da bi se utvrdilo postojanje turistickih
objekata i da bi se definisala njihova rasporedenost u prostoru
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e pretvaranje grafickih mapa u digitalne, koris¢enjem nekih od programa kao §to
je ArcView

e redigovanje da bi se otklonile greske

e kreiranje baze podataka za svaku temu

e kreiranje veza, upita i izveStaja izmedu posebnih delova mape

Atributske informacije o raznim turistickim objektima koje se sakupljaju iz
razli¢itih izvora povezuju se sa prostornim delovima na koje se odnose. Ovaj
postupak bi imao sledec¢i tok:

e sastavljanje i dodavanje tekstualnih informacija lokacijama u tabelama

e kreiranje i dodavanje fotografija tekstualnim oznakama i naslovima

e prikljucivanje fotografija prostornim delovima koriste¢i takozvanu hotlink
opciju

Podaci se dobijaju u dva osnovna oblika: analognom i digitalnom. Analogne podatke
je potrebno digitalizovati, kako bi bili upotrebljivi za formiranje informacionog
sistema. Digitalne podatke je vrlo ¢esto potrebno doraditi, dopuniti i sistematizovati.
Ovi problemi javljaju se delom usled nerazvijenosti internih informacionih sistema
opstinskih i javnih sluzbi, preduzeéa, ali i usled razli¢ite metodologije i
sistematizacije prikupljanja, obrade i ¢uvanja digitalnih podataka.>

4. Hijerarhijski dizajn web sajta

Hijerarihijski dizajn web stranice podrazumeva deljenje funkcija visokog
nivoa na podfunkcije i uspostavljanje odredenih odnosa i povezanosti izmedu

naznacenih funkcija.
Grafikon 3: Hijerarhijski dizajn web stranice

Pocetna
stranica

1 1 1
Turisticke GIS Turisti¢ki Kontakt O Negotinu
atrakcije objekti
1
1 1 1

Prirodne Intenet Desktop Hoteli Lokacija Ostale
GIS GIS usluge

Izvor: Fajuyigbe O., Balogun V. F., Obembe O.M., Web-Based Geographical Information System
(GIS) for Tourism in Oyo State, Nigeria, Information Technology Journal, Akure, Ondo State, Nigeria,
2007., str. 619

54 Miliji¢,S., Kruni¢, N., Mitri¢ N., Racionalizacija izrade prostornih planova primenom GIS-a,
Zbornik radova: Planska i normativna zastita prostora i Zivotne sredine, Pali¢-Subotica, 2007. str. 473-
481, str. 2 u ¢lanku
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GIS rezultat realizovan ovim projektom moze biti u dva oblika: internet GIS
rezultat i desktop GIS rezultat. Razlog je dvostruki dizajn koris¢en u arhitekturi
sistema.

Model upitnika prilagoden projektu treba da bude razvijen za upite u
tekstualnom, izvestajnom i grafickom formatu. U nastavku ¢e biti navedeni primeri
glavnih upita koji ¢e moc¢i biti izvrSeni sa razvojem baze podataka.

Sveobuhvatan pregled odlika terena

Lokacije turisti¢kih tacaka u odnosu na topografiju

Detaljne informacije o svakom mestu na terenu

Turisticki objekti i usluge

Razdaljine izmedu opstina Donjeg Podunavlja, kao i od drugih turisti¢kih

mesta i od glavnih administrativnih centara

e Saobrac¢ajna mreza na podrucju opstina, kao i njihova medusobna saobra¢ajna
povezanost

e Granice opStina

e Fotografije, tekst i druge informacije o turisti¢kim atrakcijama (koris¢enjem
hotlink opcije)

¢ Gustina naseljenosti na podrucju opstina, §to bi pomoglo proceni buduceg

turistickog prometa

Kada je web sajt postavljen na internet i kada korisnik unese adresu sajta i sajt
krene da radi, poc¢etna stranica je prva stranica koju korisnik vidi. Ona sadrzi naslov i
linkove ka ostalim stranicama na web sajtu. Jedan od tih linkova je i link ka GIS
prezentaciji.

Pritisak na GIS dugme vodi ka prostornim informacijama o turisti¢koj
destinaciji. Ova opcija omogucava turistima da odrede lokaciju turisti¢kih centara na
digitalizovanoj osnovnoj mapi.

Ova stranica se sastoji od detaljnih mapa i mape koja prikazuje ¢itavo
podrucje. Imala bi sledec¢e opcije i mogucnosti:

e pronalazenje lokacije turistickog centra

e identifikovanje turistickih tacaka

e pronalaZzenje najlakseg puta do odredene tacke ili do same turisticke
destinacije

e prikazivanje lokacija turisti¢kih objekata poput hotela i drugih smestajnih
kapaciteta

e prikazivanje fotografija turisticke destinacije

e predstavljanje panoramskih puteva

e mape marsuta kretanja po razli¢itim vidovima tura (peSacke, biciklisticke,
drumske, vodene) sa opisom i fotografskim prikazom atrakcija, kao i
prostornom 1 vremenskom udaljeno$c¢u

Link hotela na ovoj stranici trebao bi da vodi do stranice koja nudi informacije

o0 hotelu (kategorija, tip, posebne karakteristike, cene, kontakti i sl.) sa fotografijama
eksterijera i enterijera, ili do samog web sajta hotela.
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Web prezentacija turisticke destinacije Donje Podunavlje treba da sadrzi sve
detaljne informacije koje mogu biti potrebne turoperaterima, agentima, a i samim
posetiocima. U tom smislu web stranica mora biti sadrzajna i kvalitetno dizajnirana, s
obzirom na njen znacaj u turistickom informisanju i procesu donosenja odluka turista
0 izboru destinacija na koje ¢e putovati i nacina provodenja vremena u toku posete.

Znacajna orijentacija je i na inostrano trziste, §to podrazumeva da web
prezentacija mora pored verzije na srpskom jeziku imati i verzije na stranim jezicima,
a najprikladniji za to su engleski i nemacki jezik. Web prezentacija ove destinacije
treba da sadrzi detaljne informacije o svim pojedina¢nim atrakcijama, svim
proizvodima, svim smeStajnim objektima, svim turistickim lokacijama u podrucju,
restoranima, mogucim aktivnostima i sadrzajima boravka. Web prezentacija treba da
bude pregledna, informativna i jednostavna za pretrazivanje. U tom smislu je
potrebno dizajnirati kracu i preglednu verziju sa moguc¢im opcijama za detaljne
informacije. Usled sve vece konkurencije na turistickom trzisu, kao i sve vece
upotrebe promocije putem web tehnologija, web sajt koji promovise destinaciju mora
da bude atrkativan posetiocu, tako da posetilac listajuc¢i web stranicu dobije zelju za
dolaskom na tu destinaciju. Poseban znacaj interneta u marketingu ove opstine
predstavlja orijentacija na potroSace visoke platezne sposobnosti i na inostrano trziste
gde elektronsko poslovanje (online trazenje informacija i online kupovina usluga) ima
posebno znadajnu ulogu.>

Turizam je jedna od oblasti gde je potreba za spojem geografskih
informacionih sistema (GIS) i multimedije posebno izraZzena, a prikaz fotografija i
video zapisa prirodan je nain prikazivanja geografskih objekata u prostoru.
Istovremeno, vizuelna komponenta je najbitnija u ¢ovekovom poimanju prostora §to
treba iskoristiti kod promocije 1 prezentacije turistiCkog prostora Donjeg Podunavlja,
a ukoliko se uz prikaz slike doda 1 zvuéni zapis onda je koli¢ina informacija znatno
veca.

Svaka propagandna poruka u sklopu multimedijalne prezentacije turisti¢kih
resursa Donjeg Podunavlja treba da bude konkretizovana u obliku vizuelne
prezentacije koja sadrzi dva osnovna elementa - tekst i ilustracija. Tekst izrazava i
pobliZe objasnjava osnovnu ideju ili poruku, odnosno upoznaje potencijalne turiste sa
propagiranim prostorom, dok ilustracije predstavljaju vizuelizaciju same ideje i teksta.
Tekst i slika se medusobno kombinuju da bi se poja¢anim zajedni¢kim delovanjem
postigao veci propagandni efekat.

Uredaji za pozicioniranje nisu vise ograni¢eni na upotrebu u automobilima, za
odlazak od tacke A do tacke B. Razvoj tehnologije daje naprednije funkcije ovakvim
uredajima, pa je sada moguce koristiti ih 1 za planiranje peSackih ruta i1 obilazaka, sa
opcijama poput elektronskog vodica, gde pesak moze, ukoliko je zaniteresovan za
detaljnije informacije o odredenoj lokaciji, da pristupi bazi sa dodatnim
informacijama o njoj. Zbog toga bi trebalo uvesti opciju da se GIS podaci koji se
odnose na turisticko podru¢je Donjeg Podunavlja preuzmu preko linka na web stranici
i da se koriste na mobilnim uredajima opremljenim GPS-om (Globalni sistem za
pozicioniranje). Ovakvi uredaji ve¢ se u znacajnoj meri primenjuju i od velike su
pomod¢i turistima, odnosno posetiocima odredenih podrucja prilikom planiranja
obilazaka. Takode bi trebalo omoguciti dodavanje ili aZuriranje mapa i pravaca preko
mobilnih uredaja (PDA, GPS).

% Master plan turisticke destinacije Donje Podunavlje, Ekonomski fakultet, Beograd, 2007., str. 369
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5. Virtuelni turizam

lako pojam virtuelnog turizma jos nije dovoljno obraden u literaturi, postoje odredeni
pokusaji da se on definiSe.Tako neki autori tvrde da je svrha virtuelnog turizma
integracija fotografija 1 vizuelnih sadrZaja u turisticku prezentaciju odredenog
podrugja, da bi se proizvelo kompletno iskustvo koristeéi kreativni dizajn, kako bi
korisnici, osim klasi¢ne navigacije na web stranici, imali pristup visoko kvalitetnim
informacijama, prijatan interfejs (virtuelno okruzenje) i moguénost da im se virtuelno
pribliZi stvarna vrednost destinacije za koju su se zainteresovali.”® IstraZivanja
americkog istrazivackog centra PEW pokazuju ogroman rast interesovanja za
virtuelni oblik turizma.Virtuelni turizam u Srbiji je u nastajanju, 1 postaje znacajan u
promociji turistickih destinacija i edukaciji javnosti. On daje ljudima uvid u odredene
lokalitete koje Zele da posete, pruZza im mogucnost virtuelnog obilaska objekata
obuhvacenih projektom i povecava zelju za stvarnim putovanjem na destinaciju.

Slika 11. Prikaz jedne od pozicija virtuelne ture Kalemegdan

Izvor: www.360vr.rs/bg-vodic/virtuelna-setnja-beogradom.php (pregledano 16.12.2012.)

Virtuelna tura je simulacija postojeée lokacije, koja se obi¢no sastoji od niza
video snimaka ili fotografija. Virtuelna tura panoramskog tipa kreira se kori§¢enjem
stati¢ne kamere i takve virtuelne ture su najcescée sastavljene od vise snimaka
snimljenih sa samo jedne tacke gledista. Kamera i objektiv se u tom slucaju rotiraju
oko jedne tacke. Video tura je, sa druge strane, snimak lokacije u pokretu, pa daje
osecaj kretanja kroz lokaciju. Uz koriS¢enje video kamere, lokacija je snimljena
krecu¢i se od mesta do mesta.

Ovi vidovi simulacije prostora pronasli su svoje mesto i u turistickoj industriji.

Virtuelna prezentacija je jedan od najboljih savremenih nacina turisti¢ke promocije.
Kako bi se stvorila interesantna i za korisnike privlacna virtuelna tura, nije dovoljan
samo niz povezanih fotografija. Radi poboljsanja dozivljaja, strukturi ovakve

% Ordez De Pablos P., Tennyson R. D., Zhao J., Global Hospitality and Tourism Management
Technologies, IGI Global, Hershey, USA, 2011., str. 3

86



simulacije trebalo bi da se dodaju i drugi multimedijalni elementi kao $to su zvuc¢ni
efekti, muzika, tekst i pripovedanje. Da bi virtuelna tura bila od koristi, mora postojati
moguénost pristupa istoj sa bilo kog mesta. Resenje je virtuelna tura postavljena na
internet stranicu. Tri komponente virutelne ture — simulacija geoprostora, multimedija
I internet — stvaraju jasnu sliku da GIS moze da bude od neprocenjive koristi u njenoj
izradi i upotrebi.

Podaci iz GIS baze mogu vec¢ u startu biti od pomo¢i, prlikom ¢ega ¢e se ranije
sakupljeni podaci i multimedijalni sadrzaji kori$¢eni za izradu GIS-a inkorporirati u
samu strukturu virtuelne prezentacije. Povezivanje virtuelne ture sa GIS bazom
podataka omogucice prikazivanje detaljnijih informacija vezanih za lokaciju, kao 1
pristupanje interaktivnim mapama jednim klikom, direktno preko linkova postavljenih
uz prezentaciju pojedinacnih tacaka na lokaciji.

Najnovije tehnologije omogucéavaju izradu iphone, ipad i android verzije
ovakve ture. Svi oni koji imaju mobilne telefone novijeg doba mo¢i ¢e da virtuelno
putuju kroz razlicite lokalitete izabranog podrugja.

6. Uloga ljudskog faktora u implementaciji G1S-a

Za uspesnu realizaciju projekta, od presudnog je znacaja saradnja svih
nadleznih institucija i ustanova koje se bave prikupljanjem, odrzavanjem, i
distribucijom podataka koji ¢ine sastavni deo GIS — a.

Osnovne smernice za razvoj i upotrebu geografskog informacionog sistema
turisticke destinacije Donje Podunavlje su sledece:

e U sve aktivnosti potrebno je ukljuciti §to viSe zainteresovanih institucija i
preduzeca (zajednicki ciljevi, zajednicko sufinansiranje i upravljanje
projektima, deljenje resursa.)

e Ostvariti medusobnu saradnju opStinama na ovom podrucju, kao i saradnju sa
opStinama u okruzenju 1 zajednicki reSavati pitanja koja se odnose na poslove
sa republi¢kim i drugim institucijama koje nisu na lokalnom nivou;

e S obzirom da institucije 1 ustanove koje funkcioniSu na podrucju opStina
Donjeg Podunavlja ne raspolazu dovoljnim brojem stru¢njaka sa znanjem 1
iskustvom iz oblasti IT i GIS —a treba angaZovati konsultante, profesionalne
izvrSioce planskih, prostornih, marketinSkih 1 menadZerskih poslova i nosioce
informati¢ko-programskih aktivnosti za potrebe realizacije pojedinih
projekata;

¢ Neophodno je permanentno obrazovanje i izvodenje periodi¢nih kurseva
obuke iz GIS i IT tehnologija za sve ucesnike na realizaciji aktivnosti;

e Neophodno je raditi na preciznom definisanju procedure rada (prikupljanje i
cuvanje podataka, bezbednost podataka, kontrola kvaliteta, distribucija
podataka) i obezbedivanje i pracenje primene tih procedura u svakodnevnom
radu
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Informacioni portal, povezan sa GIS-om, moze dodati novu dimenziju
pretrage za informacijama o turistickom mestu. Planiranje itinerera (marSute
kretanja), zajedno sa smestajem, prevozom, izletima i dogadajima, moze se ostvariti
preko dvosmerne komunikacije izmedu operatera i turista. To se najbolje moze postici
praéenjem aktivnosti posetioca web stranice.
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ZAKLJUCAK

Polazne osnove za kreiranje rada o primeni GIS tehnologije kao podrske
marketingu destinacije Donje Podunavlje bili su podaci o prirodnim i antropogenim
resursima, dostupna dokumentacija relevantna za izradu ovog rada i rezultati
sopstvenih istrazivanja.

Donje Podunavlje ima neosporne turisticke potencijale koji su joS uvek veéim
delom neiskoriSteni. S obzirom na znacaj prirodnih resursa koje ovo podrucje
poseduje, oni su pogodni kao nosec¢i turisti¢ki kapaciteti. Antropogene atraktivnosti su
pretezno lokalnog i regionalnog karaktera sa mogu¢nosc¢u uklapanja u nacionalne i
medunarodne turisticke vrednosti. Neophodna je reafirmacija i stavljanje u turisticku
funkciju objekata koji spadaju u kulturno-istorijsko naslede Donjeg Podunavlja.
Potrebna je potpuna zastita i unapredenje prirodnih i1 kulturnih dobara, krajolika i
karakteristi¢nih slika na podrucju ¢itave destinacije.

Ekonomski kapaciteti turizma ovog prostora jos uvek ne zadovoljavaju
kriterije 1 standarde Svetske turisticke organizacije, a samim tim ni Turisticke
organizacije Srbije. Medutim, svi smeStajni kapaciteti opstina Donjeg Podunavlja,
infrastruktura i drugi dopunski kapaciteti mogu da budu pokretacka snaga koja ¢e
ubrzanim tempom da se uklopi u predvidene turisticke standarde. Razvoj smestajnih
kapaciteta treba da se postigne poboljSanjem broja, kvaliteta i opremljenosti objekata
za smestaj, poboljsanjem putne, komunalne i turisticke infrastrukture i izgradnjom ili
opremanjem drugih objekata koji mogu da budu od znacaja za zadovoljavanje potreba
turista. Neophodne su odgovarajuce stimulativne mere kojima bi se podsticale
rekonstrukcije i podizanje nivoa predlozenog standarda kvaliteta smestajnih objekata.

Na prostoru Donjeg Podunavlja mogu¢ je razvoj i unapredenje sledecih
turistickih proizvoda: odmori, nautika, kruzne ture, poslovna putovanja, turizam
specijalnih interesovanja, sport, ruralni turizam i manifestacije. Kako bi ova
destinacija privukla potencijalne turiste, njene marketing aktivnosti trebale bi se
bazirati na to da kroz proces komuniciranja i1 brendiranja informiSu potencijalne
potroSace o iskustvima koja se mogu doziveti u destinaciji i razviju percepciju o
kakvoj iskustvenoj destinaciji se radi.

Potreban je razvoj partnerskih odnosa izmedu lokalne samouprave, javnih
preduzeca, privatnog sektora i nevladinih organizacija i to na lokalnom, regionalnom i
medunarodnom niovu . Takode se namece potreba uspostavljanja efikasnog 1
organizovanog partnerstva izmedu ucesnika javnog i privatnog sektora. Ljudski
resursi su u neposrednoj vezi sa kvalitetom turisticke 1 zato je potrebno organizovati
programe obuke i motivacije lokalnog stanovnistva radi usavr§avanja i njihovog
razvoja. Na taj naCin treba da se izgradi neophodan profesionalni kapacitet i
osposobljenost lokalnih kadrova za efikasno preduzetnistvo u turistickom sektoru
privrede.

Turizam je jako kompleksna aktivnost i zbog toga zahteva alate koji pomazu u
efektivnom donosenju odluka, kako bi zadovoljio ekonomske, socijalne i ekoloSke
zahteve odrZivog razvoja. Turisticka industrija zapaza mnogobrojne prednosti 1
potencijal za nove mogucnosti sa uvodenjem geografskih informacionih sistema.
Upotreba GIS-a u turizmu pokazuje da je GIS jak i efikasan alat koji moze da
pomogne u planiranju i donoSenju odluka u turizmu. Mo¢ GIS-a lezi ne samo u
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mogucénosti da vizualizuje prostorne veze, ve¢ takode omogucava sagledavanje sveta
u celini, sa njegovim mnogobrojnim povezanim delovima i slozenim vezama.
Dodatna prednost je Sto ¢e nadlezni u turizmu mo¢i da saznaju odakle dolaze njihovi
korisnici, da se pozicioniraju na trziStu radi privlacenja novih turista i da sprovode
analize kojima ¢e stvoriti podlogu za formiranje novih turistickih atrakcija.

Uvodenje GIS-a kao pomo¢ u aktivnostima vezanim za turizam Donjeg Podunavlja je
neophodno. KoriS¢enjem ovakvog sistema smanjice se troskovi, a povecati efikasnost
u svim turistickim aktivnostima koje, izmedu ostalog, obuhvataju donosSenje odluka,
kreiranje politike, dobijanje informacija, kontrolu itd.

Ovaj projekat stavlja GIS u turistickom menadzmentu i promociji destinacije Donje
Podunavlje na desktop i na internet, $to bi, kada bi se dovelo do vrhunca, obezbedilo
najvaznije podatke i informacije koje su neophodne za turisticko trziste. Ovakav
projekat pokazao bi da prikazivanje turisti¢kih informacija putem GIS-a u
racunarskom i internet okruzenju nudi nenadmasivu platformu za upravljanje i
marketing ove destinacije. Turisti¢ke agencije, turisti i ljudi uopste, imali bi pristup
razumljivim informacijama, pa bi svojom novom motivacijom podstakli i ucinak
turistickog sektora. Osim toga, poteSskoce u azuriranju postojecih grafickih turisti¢kih
vodic¢a i mapa prakti¢no ne bi postojale. Takode, upotrebom GIS-a ustedece se na
vremenu i radnoj snazi. Svi procesi vezani za marketing destinacije Donje Podunavlje
postali bi povoljniji, laksi i oduzimali bi mnogo manje vremena,a davali bi
neuporedivo bolje rezultate.
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