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UvoD

Tema ovog teorijsko-empirijskog rada je Japan — zemgacinantna ne samo po
svojoj ekonomskoj md, nego i kao specino turisttko trziSte, zasnovano na
raznolikim i jedinstvenim prirodnim i kulturnim ressima, posebne dinamike i
karakteristika.

Japan je v@godinama prisutan na rhenarodnom trziStu, a najatraktivnije destinacije
za posetu, mi stranim ali mahom i dondan turistima predstavljaju glavni grad te
zemlje — Tokijo, zatim stare prestonice Nara i Kjgblanina Fdi, drugi po veléini
grad i vazan ekonomski centar zemlje — Osaka, kagija Hokaido koja se nalazi na
severu zemlje, izuzetno bogata prirodnim lepotaR@ed ovih destinacija, koje su
najzastupljenije u turistkoj ponudi ove zemlje, postoje i brojne druge — ydop
planinskog venca Japanskih Alpa na zapadu, Okirana krajnjem jugu, kojgini
preko sto suptropskih ostrva, do takozvanih “skiiliedragulja” kao Sto su prirodni
izvori tople vode u okolini grada Bepu na juznonras Kjusu, jezera Biva, nedaleko
od Kjotoa i Kasumigaura, severoi&tm od prestonice.

U predmetu ovog radac¢e se razmatrati glavni turigki resursi Japana, kako prirodni
tako i kulturni, te pozitivni i negativni faktoridf uticu na pozicioniranje integrisanog
turistickog proizvoda ove zemlje na thenarodnom turistkom trziStu. Dée se kréi
osvrt na privredno-ekonomske prilike Japana, kakeebupotpunila slika o odlikama
turizma ove istdno-azijske zemlje. Takie ¢e se Japan uporediti sa drugim
zn&ajnijim i sve dominantnijim turistkim trziStima pre svega azijsko-pa¢kog
regiona, kao 3to je to NR Kina, ali i zemljama Ik&to su Spanija, Francuska i
Sjedinjene Ametike Drzave, koje su, gho Japanu, dugo akteri na da@arodnom
turistickom trziStu, no poseduju, shodno svojim resursimagiinu organizacije
turizma, drugaiju dinamiku i karakteristike.

Cilj ovog istrazivanja je da ukaze na sve faktore ka@lugd stimulativno ili
limitiraju¢e na dosadasnji kao i buduwazvoj turizma u Japanu, te njegovu poziciju i
zn&aj ha mé@unarodnom nivou.

Znacaj ovog teorijsko-empirijskog rada je da predstaypaiakao vaznu destinaciju
koja u svojim prirodnim i kulturnim resursima, ilgaposeduje znatan potencijaji
su pojedini segmenti istovremeno neiskegi® | nedovoljno pozicionirani na
medunarodnom turistkom trzistu.



Generalna hipotezaovog studijsko-istrazivkkog rada je ddapan raspolaze svim
neophodnim resursma da se na naeinarodnom turisti¢kom trziStu odrzi kao

jedna od znd&ajnijih destinacija. Stoga je potrebno isiai analizirati najvaznije
faktore koji imaju kako pozitivan tako i negativaticaj na dosadasnji i buédiurazvoj

turizma u ovoj zemilji.

U ovom studijsko—istrazivkom raduce se koristitiprikupljanje dokumentacije iz
Sirokog dijapazona raspolozivih knjiga, monografij@wnih studija, kao i sadrzaja
web stranicageskriptivna metoda kojom ¢e se opisati glavni tokovi na turigiom
trziStu Japana, zatirkvantitativna metoda, koja podrazumeva analizu statikth
podatakaciji su izvori razlcite statisttke studije koje objavljuje Ministarstvo za
nacionalno zemljiste, infrastrukturu, saalajai turizam, zatim Turistka agencija
Japana, Nacionalna turi@a organizacija Japana kao i lokalne vlade i njiov
odeljenja za turizam na prefekturalnom nivou — Budia je Japan sastavljen iz 47
administrativnih oblasti, takozvanih prefektura. rddu ¢e se Koristiti isinteti¢ki
postupak — u cilju objedinjavanja najztiajnijih saznanja i upotpunjavanja slike o
stanju turizma Japana, meetoda dedukcije— deduktivnim procesom istrazivanja se
na osnovu raspolozivirtinjenica dolazi do zaklgka o polozaju Japana na
medunarodnom turistkom trziStu, kao i njegovom z#au i doprinosu dinamici
ovog trzista.

U radu ¢e se pretezno koristisekundarni izvori — dobijeni iz knjiga,éasopisa,
nawnih publikacija, web stranica, a kaprimarni izvor ¢e se upotrebiti
devetogodisSnje iskustvo zivota i rada u Japanu kejeezultovalo posmatranjem
tendencija u socijalnom, ekonomskom i tutiistim okruzenju.

S obzirom na raspolozivost stati&ih podataka neophodnih za analizu dinamike i
dosadasnjeg smera razvoja turizma Japana, uéeda obraditperiod od 2000. do
2010. godine.U zavrSnom delu ovog istrazivang@ se analizirati budii pravci
razvoja turizma ove zemlje, t& se potom izvrSitverifikacija generalne hipoteze
rada kako bi se ustanovilo da li Japan na@umarodnom turistkom trziStu moze da
se odrzi kao znmjna destinacija i ubude pozicionira u sam vrh najpozeljnijih
svetskih destinacija.

Klju ¢ne reti: Japan, turizam, turisko trziSte, dinamika, potencijal, odrzivost,
destinacija, turistka traznja, razvoj, resursi, dinamika
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1. Geografske i demografske osobenosti

Izduzeni oblik arhipelaga Japana, koji pruZajgse u pravcu sever-jug, i smesten
istocno od azijskog kontinenta, od koga ga deli Kineskare, te Ohotsko more na
severu, i Tihi okean na istoku, je u mnogome damirformiranju prirodnih i
kulturnih obelezja ove zemlje. Japanski narod Zivokruzenju koje karakteriSu
dinamine, neprestane promene uslovljene ¢aggvim razlikama u geografskom,
topografskom i prirodnom smislu, od izuzetno hl&adrsevernih predela, do
suptropskih klastera ostrva na jugu, Sto je rexaltn stvaranjem jedinstvene,
kompleksne, viSeslojne kulture i tradicije kojeaformile nacionalni identitet i kroz
vekove usmeravale tekovine ovog, po mndégmu, specifinog drustva. Japan je u
XXI veku ne samo jedna od privredno i ekonomskdoajinantnijin zemalja u svetu,
nego i popularna turigtka destinacija. U septembru 2012. godine, putemsgg
ankete ¢itaoci renomiranih britanskibasopisa ,The Guardian®“ i ,The Observer* su
glasali za Japan kao ,najbolju stranu zemlju” (epBkest overseas country“), drugu
godinu za redom, a Tokijo je, kao ,najbolji stragrad” (engl.“Best overseas city”),
poneo tu titulu tréu uzastopnu godiriy Sto je joS jedan primer koji ide u prilog
¢injenici da je ova dalekoazijska zemlja rado ges@, uprkos izazovima poslednjih
nekoliko godina, m&u kojima se posebno &8 razorni zemljotres i kao posledica
njega cunami, koji su pogodili severoistok zemljanartu, 2011. godine, odneVvsi
preko 10,000 zivota i nanevsi znatnu Stetu inftéstiri ovog dela zemlje.

Japanski arhipelag zauzima povrSinu od got8v8,000 kmz2 i sastoji se izetiri
glavna ostrva -Hokaido na krajnjem severuHonSu - najvee, najnaseljenije i
najrazvijenije ostrvo, teSikoku i Kjudu, ali i niza manjih ostrva. Topografija
japanskog arhipelaga je spe@ifa buddi da se nalazi u zoni spajanja tri masivne
tektonske plde — Evroazijske, Pacifke i Filipinske. Njihova aktivnost, tj. pomeranje
je uzrok mnogobrojnim zemljotresima, kajine Japan trusnim podifiem. Ove
geotektonske karakteristike su uzrok formiranjaqaimih izvora tople vode, kojima
Japan obiluje, i koji su kroz vekove postali netagan i veoma vazan segment
svakodnevnog zivota Japanaca, a istovremeno pwddgiai fascinantne prirodne
atrakcije koje privlide brojne posetioce. JoS jedan bitan aspekt gedpana je
planinska topografija, bududa preko70% povrSine zemlje zauzimajylanine,
najvisi vrhovi prelaze 3,000 metara — duenjima je najpoznatija, poreklom
vulkanska planina Fi, nadmorske visine od 3,776 metara. Planindi futakozvani
~mirujuci“ ili ,uspavani* vulkan, njegova poslednja erugie bila 1707. godine.
Japan ukupno ima 192 vulkana od kojih je 58 i dalvno. Japanske planine su

L www.seejapan.co.uk



okruzene kosim dolinama, i generalno je ova vretaografije uslovila distribuciju
stanovniStva, tipove naseobina, organizaciju kopgesaobréaja i iskoriStavanje
malo raspolozive zemlje za obradu.

Reke u Japanu su mahom kratke i brze, manijih koritssledusezonalnosti padavina,
podjednako dolazi i do poplava, néito u kasnom letnjem periodu, kao i jesenjem,
buditi da je tad sezona tajfuna, ali i do suSa. Menadiwvadenih resursa je stoga od
izuzetne vaznosti, i radi efektivne upotrebe rekastruisane su brojne brane da se
voda stornira, poplave obuzdaju i generiSe se ekt energija. Takie su izgrdeni

I brojni kanali za irigaciju kako bi se obradivaljpoi farme snabdevale vodom. Od
najvaznijin reka se izdvajajBinano, duzine 367 kmJone — 322 km,|Sikari — 268
km te Kiso duzine 227 km. JoS jedan vazan aspekt koji jeaatina aktivnosti
stanovniStva Japana sdve morske struje— ,kurosSio® , topla struja, koja se krée

u pravcu jug-sever,hladna ,ojaSio* struja koja t&e u suprotnom pravcu. Ove dve
struje zn&ajno usmeravaju zivot ljudi u priobalnim podjma, gde su ribarenje i
kultivacija zemljiSta najzastupljeniji. Odezera u Japanu, koja su uglavhom
slatkovodna, i iako se mogu dasirom zemlje, najviSe ih ima na severu, i
severoistoku, izdvajaju sezero Biva, u Siga prefekturi, nedaleko od Kjotoa, kao
najvece, povrsine koja iznosi 670,3 kmjezero Kasumigaura, u lbaraki prefekturi,
na istoku Japana, povrSine od 167,6 kmz,

Klima u Japanu ima ¢etiri izdvojena tipa, i to su:

1. Hokaido klima, koju karakteriSu generalno niske temperatureustds kisSne
sezone, koja je tipha za ostatak zemlje i nastupa u kasno pedleano leto, te
sveza leta.

2. Klima tihookenaske obalesa blagim, relativno suvim zimama, kiSnim i sparni
letima koja je zastupljena na ostrvima Hon3u, SikoKjusu

3. Klima u podru ¢ju Japanskog morakoju takale odlikuju blage zime, i vlazna
leta

4. Klima Nansei ostrva koja je okeanska, a odlikuju je generalno visoke
temperature, obilne kiSe tokom cele godine, i pajatajfuna, koji su
najintenzivniji u jesenjem periodu I mogu da izazozn&ajnu Stetu
infrastrukturi. Ovaj tip klime je tigian za krajnje juzna ostrva Okinava
prefekture, koji se pruzaju Pacifikom ispod KjuSua.

Speciféne geografske, topografske i klimatske odlike Japam uslovile i pojavu
veoma bogate vegetacije, pre svega Suma, te jedizi®@% i 70% zemlje pod
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Sumama-— Japan je, stoga, jedna od malobrojnih zemakaaiu koja ima naj\e
proporciju povrSine pokrivene Sumama i ukupne deajg. Od vegetacije su
zastupljene borove i jelove Sume na severu, Surkgi ma istoku zemlje, te Sume
lovora na zapadu, gde se kroz istoriju, razvilaredpija kultura, doprevsi iz
suptropskih predela azijskog kontinenta. Pijnsake, agrumi, svila&aj, i predmeti
od lakiranog drveta — danas tdkoneizostavniinioci japanskog kulturnog nasle,
su potekli upravo iz pojasa lovorovih Suma sa zapanlje.

Demografski, Japan je tak® impozantan. StanovniStvo ove zemlje brbd7,3
miliona, prema podacima iz 2011. godine. Populacija japadu konstatno rasla do
Il svetskog rada, a ©ev od Edo perioda koji je trajao od 1603. do 18f&line —
zemljom je tada vladao Sogunat, sa sediStem u dahgsSnjem Tokiju, i zahvaljuju
politici nacionalne izolacije koju je Sogunat spodio u vreme svoje dominacije, broj
stanovnika je bio stabilizovan na oko 30 milionaashipom perioda Méi
restauracije od 1868. godine, otvaranjem Japanamaresvetu, pé&etkom
modernizacije i industrijalizacije zemlje koja jepeta u drugoj polovini XIX veka,
nastojalo se i da se broj stanovnika g@avelada jegustina stanovniStvaiznosila 91
st/km?, da bidanas taj broj iznosio¢ak 329 st/km2 Sto Japarcini desetom
najnaseljenijom zemljom na svetu. S obzirom nazema planinski reljef, samo je
jedna ¢etvrtina ukupne povrSine pogodna za nastanjivanjete je velika véina
stanovniStva skoncentrisana na ravnim, relativndinmg@odrwjima, gde su nikli
veliki urbani centri. Tokijo, japanska prestonica, brdg6,5 miliona stanovnika
Osaka i Kobe, na zapadu zemlje kombinovano — 11lij8ma, Nagoja — na jugoistoku
zemlje — 3,2 miliona.Cak 67% stanovnistva ove ist@énoazijske zemljezivi u
urbanim sredinama. Ova masovna urbanizacija koja je uslovljena gecgaf
faktorima je doprinela ne samo vrtoglavim cenamkretaina u gradovima, nego |
problemima u vidu zagenosti vazduha, preoptéemom saobkaju s jedne strane,
tako i koncentraciji administrativnih, finansijskihtrgovinskih funkcija u Tokiju i
njegovoj metropoliten zoni, kao i u nekoliko drugielikih gradova poput Osake,
Nagoje, Saporoa na Hokaidu, i Kita-KjuSua i Fukualee ostrvu KjusSu. Ubrzana
urbanizacija je rezultovala i velikim regionalninsplaritetima u ekonomskom smislu
I distribuciji stanovniStva. Mladi svée&e napuStaju sela, u potrazi za poslom i
kvalitetnijim zivotom u gradovima, usledtega ruralna podtja ,stare” i
infrastruktura u njima je sve slabija. Planovi dadglovi zn#&ajnih privrednih i drugih
aktivnosti postepeno izmeste u manje gradove Japastaje ali je njihova realizacija
spora. U domenu turizma je ovo tdkoctigledna pojava tinjeni¢cno stanje — kao
,lop“ destinacije su favorizovani gradovi poput edenih — gde turisti, zbog
specifcnosti japanske kulture na jednom mestu mogu dasesku,savremeni, brz,
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tehnoloski razvijeni“ Japan ali i ,tradicionalni klezemlje” koji se ogleda u brojnim
Sinto svetiliStima i budistkim hramovima koji se mogu iau gotovo svakom kutku
velikih gradova. Japansko selo, stari zanati kejitamo neguju, brojne prirodne
lepote poput izvora tople vode, takozvanih ,onsansu i dalje nedovoljno
pozicionirani na turistkom trziStu Japana koje je usmereno ka straninstioma.
Jedan od razloga je svakako i {ga barijera. Japan, kanuzetno homogena nacija
(98,5% stanovnistv&ine Japanci, 0,5% Koreanci, 0,4% - Kinezi, 0,6%stab),
shaznog identiteta i, usled istorijsih prilika, pbeog stava prema strancima, ulaze
znaajne napore u ,otvaranje”, ,internacionalizacijugdukaciju kada su u pitanju pre
svega poznavanje engleskog, i drugih svetskih gZikovom aspektu viseciee biti

u kasnijim poglavljima rada.

2. Odlike privrede Japana

Japan, kao ostrvska zemlja, vulkanskog poreklamipskog reljefa poseduje veoma
ograntene prirodne resurse u odnosu na svoju populaaljuje, uprkos ovim
limitirajuc¢im faktorima, zemlja koja je po svojoj ekonomskapdnu svetskom vrhu,
odmah iza Sjedinjenih Amekih Drzava i NR Kine. U periodu od trideset godina,
pocev od 1960.-te Japan je zabelezio rapidan ekononaskj koji je predstavljao
takozvano ,japansko posleratno ekonomskdo“. Pod budnim okom Ministarstva
ekonomije, tgovine i industrije, osnovanog 1949dige, i prosénim stopama rasta
od 10% u 1960.-ti) 5% u narednoj deceniji i 4% u "80.-tim godinamasiog veka
Japan je uspeo da se pozicionira i odrzi kao dnagasta ekonomska sila na svetu, u
periodu od 1968. do 2010. godine, kada se na ovestumasia NR Kina. Predhdaile
tom periodu u "90.-tim godinama dohodak po gla@netnika u Japanu je bio
izjednaen ili je prelazio prosek ¥eme zemalja na Zapadu. Meatim, paietkom ove
decenije doSlo je do kraha Tokijske berze, Stoigerbzultat prezagenja japanske
ekonomije, koja je svoj vrhunac dostigla u periadtenzivnog rasta u 1980.-tim,
usled vrtoglavog rasta cena nekretnina i deonicderazi. Narednih godina, stopa
rasta je iznosila svega 1,5%, i 1990.-te su okarsdne kao ,lzgubljena
decenija“ (engl. ,The Lost Decade®). Uprkos tomeutb domdi proizvod (dalje:
BDP) je po glavi stanovnika je i dalje predagau odnosu na Evropu i Sjedinjene
Americke Drzave. Neki ekonomisti veruju da je zbog nepvagmene reakcije Banke
Japana (Bank of Japan) da Sto pre snizi kamatpe,slapan dosSao u poziciju ,zamke
likvidnosti“ — te je vlada zemlje, kako bi odrzakonomiju i privredu bila priniena
da povéa potrosSnju, ulagala u masovne javne radove popgitadnje puteva,

2 www.cia.gov
3isto
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stambenih objekata i drugih infrastruktura, Stoenigonelo ¢ekivane rezulate u
potrosnji da bi se spasila stagnacija privredeetliBlsu napori japanske vlade, u vidu
strukturalnih reformi da se sa berzanskih i trziSekretnina povuku spekulativni
viSokovi, metutim, ove mere su u narednom periodu izazvale dgilai nekoliko
navrata, izméu 1999. i 2004. godine. Banka Japana je tada piian@ovi metod
interno poveéavsi kolcinu Stampanog novca, Sto je 2005. godingepm da daje
rezultate i dovelo dodekivane inflacije. Rast bruto dodey proizvoda te godine je
bio 2,8%, sa godiSnjom ekspanzijom u 4.-tom kvartal 5,5%¢cime je Japan
prevaziSao Sjedinjene Ameéke Drzave i Evropsku uniju u tom perioduTabela
ispod ilustruje dinamiku rasta bruto doteg proizvoda Japana za period izne
2000. i 2010. godine. U poslednje dve decenije Bi3P-a Japana je proseku
iznosio 0,5% a najnizi je zabelezen u martu, 2009. godine kadeanosio -3,9%.

Graf 1 - Rast bruto domateg proizvoda Japana (2000.-2010.)
2 -2
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Izvor: www.tradingeconomics.corfpodaci preuzeti od Svetske banke)

Da bi se upotpunila slika ekonomije Japana u sksgegrafu je dat pregled bruto
doma&eg proizvoda po glavi stanovnika za isti periodoji ke u decembru, 2007
dostigao najvisi ikad zabelezen i iznokl8D 40,707
Graf 2 — Rast bruto domateg proizvoda po glavi stanovnika u Japanu
(2000.- 2010.)
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2006. godine je okamana beskamatna mera, koja ipak nije Smedeflaciju cena. |
dve godine kasnije, 2008., Centralna banka Japanagla najnize kamatne stope
medu razvijenim zemljama, no deflacija je i dalje bgasutna, iste godine je izrazit
pad u investiranju, kao i porast u potraznji zaajgkom izvoznom robom
prouzrokovao dalju recesiju, Sto je ublazeno stisamom potrosnjom od strane vlade,
te je doSlado oporavka privrede u 2009. i 2010. godinali je zemljotres magnitude
9.0 na Rihterovoj skali, pogodivsSi severoistok Jepa martu 2011. godine imao
ogroman negativni impakt na proizvodnju koja jealmbustavljena u tom delu zemlje,
elektricna potrosnja je taki® znantno smanjena buidula je Japan 30% iste crpeo iz
nuklearnih elektrana koje su zbog zemljotresa plesta radom, infrastruktura je
pretrpela veliku Stetu sto je sve uticalo na smgajdruto doméeg proizvoda od
0,5% u 2011. godini.

Danas, iako se Japan su&raa novim izazovima u privredine se koraci ka njenom
jacanju kroz stimulisanje otvaranja poljoprivrede kteea usluga ka stranim trzistima,
te ja&anje izvoza krozlanstvo u Trans-pacifkom partnerstvu (engl. , Trans-Pacific
Partnership“), kao i aktivnije d@stvovanje na slobodnim trziStima sa zemljama
¢lanicama Evropske unije. Kada je u pitaeksport, gro izvozne robgine motorna
vozila - 13,6%, poluprovodnici — 6,2%, proizvodi gdozia i celika — 5,5% i delovi
motornih vozila — 4,6% a najzégniji partneri Japana u izvozu MR Kina,
Sjedinjene Ameritke DrZave, Republika Koreja, Hong Kong i Tajland. Sto se
uvozati¢e, vazno je napomenuti da je, usled Zasibsti i subvencija koje se ulazu u
inate veoma oskudan agrarni sektor — obradivo je su2§a zemljiSta od ukupne
teritorije Japana, i to pre svega u proizvodnjinpa koji predstavlja osnovu ishrane u
Japanu, ova zemlja uvozi oko 60% prehrambenih pooia. Takde se uvoze i nafta,
prirodni te&ni gas, ugalj i od&, a glavni partneri u uvozu R Kina, Sjedinjene
Americke Drzave, Australija, Saudijska Arabija i Ujedinjeni Arapski Emirati 6.

Dalje, u preseku japanske privrede, cajao je istéi dausluzna industrija zauzima
okotri ¢etvrtine ukupnog ekonomskog autputa, a nagajpaiji rejoni subankarstvo,
osiguravajuéa drustva, nekretnine, maloprodaja, saobréaj i telekomunikacije —
Micubisi UFJ (United Financial of Japan), NTT (Ngp Telegraph and Telephone
Corp.), Mizuho, Tojota korporacija, JR East i Japsirways su méu najve&im
kompanijama na svetu. Od industrijskih centara gglé nalazi véina proizvaaca i
kompanija se pre svega istiKanto regija — koja obuhvata prestonicu Tokijo, zatim

® Karan P.P.Japan in the 2% Century: Environment, Economy and Sogiétgiversity Press of
Kentucky, Lexington, 2005.
®isto
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prefektureCibu, Saitamu, i Kanagavu, zatimTekai regija — na jugoistoku Japana sa
prefekturama Aii, Gifu, Mie i Sizuoka, te&kansai regija na zapadu gde su smesteni
Osaka, Kjoto i Kobe iseverni deo ostrva KjuSusa industrijskim centrima u
gradovima Fukuoka i Kita-Kjusu.

Cinjenica je da je privreda Japana visoko efikasnprdduktivna u domenima
medunarodne trgovine, ali da je nesrazmerno tome, yktbdchost izuzetno niska u
zaSttenim rejonima poljoprivrede, usluznih delatnosti distribucije. lzuzetan
kapacitet ove zemlje koji se ogleda u primatu kdgipan ima u industrijskoj
proizvodnji, promociji iste, kao i u visoko-obrasamoj radnoj snhazi, znatnim
ustefevinama i ulaganju u spoljnu trgovinu rezultovao flgmiranjem zrelog
ekonomskog trziSta koje kako u bliskoj tako i ujajabuducnosti a@ekuju izazovi
poput reSavanja problema javnog duga koji trenyiredazi 200% bruto donéag
proizvodd, zatim uporne deflacije, oslanjanja na izvoz kbkee odrzao rast privrede,
ali i negativna demografska tendencija u vidu sfarei smanjivanja broja
stanovnistva.

" www.cia.gov
13



INDUSTRY 8
() Iron and steel @ Building materials
@ ";‘m:” andmetal o Textiles and clothing

@ Electric engineering @ Yood and/or paper

Transport equipment
L and/or shipbuilding @ Foodstuffs

© Chemicals @ Others
Circles and segments indicate relative Importance HOKKAlm

B major industrial area

POWER
Over 100,000-
300,000 kw. 300,000 kw.
. Hydroelectric ]

* Conventional thermal ©
A Atomic A

HONSHU

Electric current frequency boundary

'0&

Slika 1 — Mapa industrijske proizvodnje u Japanu

3. Prirodni resursi

Usled svog geografskog poloZzaja i specié topografije, Japan predstavlja
jedinstvenu kombinaciju prirodnih resursa i atrakdaisti, te se od krajnjeg severa gde
se nalazi ostrvo i prefekturéokaido, preko glavnog ostrvaHonSu gde je
skoncentrisana kako @@a stanovniStva zemlje tako i njeni privredni dustrijski
potencijali, zatim najmanjeg agbtiri glavna ostrva -Sikoku, do juznog ostrv&jusu

i lanca suptorpskih ostrva koji pripadaju Okinavafekturi sréu planinski vrhovi i
venci, proSarani dolinama, visoravni i platoi, kugkivnih i ugasenih vulkana, brojna
jezera i izvori tople vode, vodopadi, plaze priofial podrija i ostrva oivéenih
koralnim grebenima, kao i mnosStvo nacionalnih pagao kojima brojni posetioci
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uzivaju u krajolicima koji se menjaju sa godiSnfimbima.
a.) Planine i vulkani

Skorotri ¢etvrtine Japana zauzimaju planine a baseni koji se nalaze duenjima,
kao i visoravni koje su takie Siroko rasprostrnajen&ne oko 20% teritorije zemlje.
Dugi planinski lanac se prostire kroz ceo arhipgkganskih ostrva, delega na
Jice” okrenuto Pacifiku, i ,léa“ okrenuta Japanskom moru i kopnu azijskog
kontinenta. Na tihookeanskoj strani se prostirnipla od 1,000 do 3,000 metara
nadomorske visine, a u centralnom delu tri plamanisiaca — Hida, Kiso i AkaiSi se
kombinuju i formirajuJapanske Alpe Najve&li vrh u tom predelu je Planina Kita
visine 3,193 metra, dok je najviSi vrh Japana kagegov nacionalni simbol, po
poreklu miruju¢i vulkan planina Fudi, visine 3,776 metara, na granici izine
Sizuoka i Jamanasi prefektura. dFpredstavlja svojevrsnu destinaciju hod&a,
svetinju za japanski narod josS od najstarijih vrameDanas je to planina popularna za
osvajanje, i mnogobrojni posetioci u letnjim mesexj kada traje sezona penjanja,
docekuju izlazak sunca, na japanskom jeziku zvan ,jgofana njenom vrhu. Pored
planine Fdi, izdvajaju seplanina Hakodate na jugu severnog ostrva Hokaido — tvrdi
se da je pogled a sa vrha Hakodatea, koji se nalazi na 334 metadinivoa mora

— pored honkonskog i napuljskogémog pejzaza jedan od tri hajimpresivnija na svetu.
Jos jedna popularna destinacija jelanina Cukuba, visine od 877 metara, koja se
nalazi u lbaraki prefekturi, na istoku zemi@e je dva vrha — vrh Njoutai i Nantai —
medu njima je smeStena osmatn&ca Mijukigahara odakle se pruza prelep pogled na
Kanto ravan. Planina Cukuba je, poput planinaliFwsvetiliSte za Japance, i
SintoistiSki hram u njenom podnozju je jedan odstajjih u zemlji, pominjai se u
poeziji VIl i X veka.

Od vulkana sepored kupe planine Ky izdvajaju planina Aso, koja se nalazi u
centralnom delu ostrva Kjusu i Sakdiraa, na samom jugu istog ostrva. Vrh planine
Aso — Naka-dake, na visini od 1,506 metara nadneoviine je jedan od najyd,
aktivnih vulkana na svetu. Vazduh koji ga okruzjgeprozet sumporom, a posetioci
imaju priliku da putem posebno konstruisanog liftdu do samog vrha, gde sa oboda
vulkanske kupe mogu da vide kako se iz kratera,day pravcu sever-jug prostire na
duzini od 1 km, a u pravcu istok-zapad 4 km, izdgrodni gasovi.Planina
Sakuradima, na jugu Japana, u prefekturi KagoSima, nijeanm8anje impozantna —
ona je takde aktivni vulkan, i izbacivanje pepela koji pokrighliznji grad KagoSimu

I okolinu poput fine praSine jecastala pojava. Najvisi vrh je Kita-dake, nadmorske
visine od 1,117 m. Interesantan je podatak da ker&ama nalazila na ostrvu, ali je

15



lava, izazvana erupcijom vulkana 1914. godine, lpréla ovo vulkansko ostrvo i
povezala ga sa obliznjim kopnom, odnosno poluostrné@sumi. Danas se u rejonu
Sakurdime nalazi observatorija koja prati aktivnost owagkana — poslednja manja
erupcija je zabelezena 10. marta 2009. godine, J@jpropratilo nekoliko manjih
ekslozija dva dana nakon prve erupcije, no nikakteta nije zabelezena. Kao i
planina Aso, Sakudima je rado posena od strane turista, a najatraktivniji su
razliciti, jedinstveni oblici lavinog kamena koji se nala sklopu nacionalnog parka
KiriSima-Jaku.

Slika 2 - Pogled na planinu i aktivni vulkan Aso, Kimamoto prefektura

b.) Ostrva i priobalna podru¢ja

Prema definiciji da se kao ostrvo vodi svaka zemaljanasa, okruzena vodofiji
preinik prelazi 100 metara, Japan se sastojcaki6,852 ostrv#, od kojih je430
naseljeno.Najveéa ostrva su svakako HonSu — povrsine od 230,300 knhtokaido

- 78,509 km?, Kjudu — 41, 947 km2, i Sikoku — 18,8%m?2. Ukupna duZina obale
Japana iznosi 34,751 kilometar Veliki broj ostrva predstavlja pravo prirodno
bogatsvo i teSko je nabrojati sve destinacije kojelace paznju posetilaca bez obzira
na godiSnje dob&everno od Hokaidasu poznata dva manja ostrvRisiri i Rebun,
koja pripadaju RiSiri Rebun Sarobecu nacionalnomkypa— nude fantasine
-hajking“ ture, predivne ostrvske pejzaze, alpskac¢e i dom su tradicionalnim
ribarskim naseljima. U letnjim periodima su popakaplaze kojima obiluj$izuoka i
Mie prefektura, okrenute Tihom okeanu. U Mie prefekturi su najpge obale
Oni-ga-do i Si¢iri Mihama , koje se nalaze u koridoru ,kuro$io* morske strkjge

8 Foreign Press Center Japan: Facts and Figuresajeb
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transportuje tople, tropske vode, ka hladnim, pohar predelima.U prevodu sa
japanskog jezika ,kuroSio* zga,crna struja“ sto se odnosi na duboko plavu boju
mora odnosno okeana kuda vodi putanja ove strujelidihi ostrva Kjusu, okrenuti
ka Japanskom moru, nalaze &a&idukuSima, u Nagasaki prefekturi — koji
obuhvatajucak 208 malih ostrva koja su deo Saikai nacionalnog parka. Brodske
turisticke ture su veoma popularne, a najlepSi aspekt @e&gaza su romari
zalasci sunca. lzuzetnu prirodnu atrakciju predgtgvi takozvanaRjukju ostrva na
krajnjem jugu zemlje koja pripadaju Okinava prefektNjih sa&injava 160 manijih
ostrva, a meu najatraktivnijim su ostrva Mijako, Jdiena, Iriomote, ISigaki i
Jonaguniji. Ova ostrva su krgackog i koralnog porekla, karakteriSu ih suptropska i
tropska klima, bogata flora i fauna, i u posleddye decenije su postala atraktivne
Jfzort" destinacije. Speciéina kulturna tradicija Rjukju ostrvlja, u kombinacga
nesvakidasnjim prirodnim lepotama poput belinépeg plaza, kristalno plavog mora,
bujnog tropskog rastinja, privla posetioce gotovo tokom cele godine izuzev u
jesenjem periodu kada nastupa sezona tajfuna,darmasi jake kiSne oluje i snazne
vetrove.

Obala japanskog arhipelaga obilujgmnogobrojnim rtovima, koji poseduju posebnu
dramaténu lepotu, okrenuti otvorenom moridt Soja predstavlja najseverniju dau

na ostrvu Hokaido, na njemu je izdem spomenik u obliku piramide a ideja je da
simboliSe polarnu zvezdu. Kada su dani vedri, odase&l moze videti ostrvo Sahalin
koje je udaljeno 43 kilometra. U Aomori prefektukpja pripada regiji Tohoku, na
severoistou glavnog ostrva HonSu se natddiapi — poznat po izuzetno snaznom
morskom vetrwija brzina dostize i do 10 metara u sekundi. Sagona, je preko
Cugaru zaliva, vidljiv i sam Hokaido, a u rano letwaj predeo dobija potpuno
neaekivano ,ruho” i prekriven je intenzivnom réastom bojom hortenzije koja tada
i cveta. Dalje, uCiba prefekturi, nedaleko od Tokija, se nalazinubo Saki, na
najistanijem poluostrvu Kanto regije — rt je uzdignut nreo®0 m od nivoa mora, a
ispod se prostire promenada kao i duga stenovézaplU blizini se nalazi svetionik,
izgraden davne 1874., odakle se vidi izvijeni horizonpatviduje cinjenicu da je
Zemlja zaobljenog oblika. JoS jedan impozantanertnglazi na jugu zemlje, u
KagoSima prefekturi # Sata, koji se nalazi na samoj ivici Osumi ostrva, naijijleg

u ovoj prefekturi. Rt zapljuskuje topla ,kuroSictrga, Sto mu daje posebnu tropsku
atmosferu, kao i bujno rastinje, thekojima je najpoznatija kraljevska sago palma.
Ovaj rt je deo KiriSima Jaku nacionalnog parka.
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Slika 3 - Zalazak sunca u arhipelagu KdukuSima, Nagasaki prefektura

c.) Jezera i vodopadi

Pored reka, mii kojima se istiu brzaci kratkih tokova u planinskim predelima, kao
duzi i Siri tokovi reke Tone koja prég Kanto regijom gde je smeStena prestonica
Tokijo i reke Jodo koja prolazi kroz veliki zapageywanski privredno-industrijski
centar Osaku, Japan obiluje jezerima nesvakidadefibta i ménim vodopadima.
Kao i u drugim starim civilizacijama, i u ovoj zgime voda oduvek bila vezana za
izvor Zivota, te se u Japanu reke, jezera, i vodoganatraju staniStima drevnih
bozanstava i sveta su mesta za njegov narod. Lhdguestojioko 30 veih jezera,
koja su uglavhom slatkovodna a po svom poreklu glkanska — méu njima je
najvee jezeroKusaro na Hokaidu, povrSine od 79,3 kmzili strukturalna — poput
najveeqg jezera u JapanBjva, smestenog u Siga prefekturi, sa povrdinom o870
km2. Jezera su uglavnom skoncentrisana na HokaidsipniwoHonSu, strani okrenutoj
Japanskom moru. Pored jezera KuSaro, na severyezernavajaju se jezera Masu

— svetski poznato kao jedno od najbistrijin jezeraAkan — misteriozno jezero,
cuveno po oblom mahovinastom rastinju, zvanom ,mafjmkoje zajedno sa
KuSarom u njihovoj neposrednoj blizitini nezaboravan prirodni pejzaz, a dozivljaj
ovih predela upotpunjavaju i brojravori tople vode, ,onsen” -i, koji mame brojne
posetioce. Na ostrvu HonSu se u FukuSima prefektupodnozju planine Bandai,
vulkanskog porekla, nalazi preko 100 jezera, &delipovrSine, nastalih erupcijom
Bandaija 1888. godine, no e brojnim vodenim povrSinama se izdvaj&osjoku
numa, u prevodu ,jezera u pet boja“, fascinantan skegejaca, u kojima se moze
videti rastvaranje vulkanskog materijala i kojamexnom i u zavisnosti od steve
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svetlosti menjaju boju — od nijansi zelene, preketlsplave do plavo-crvenkaste. Jos
jedno impozantno jezero, i@ drugo po vetini u zemlji, povrSine od 67,6 km? je
Kasumigaura, na jugu Ibaraki prefekture, severoisto od Tokija. Oblast oko jezera
je bogata zelenilom, popularna je za ribarenje,aasamom jezeru se odrzavaju
godisnje brojne manifestacije tekojima su najinteresantniji ,hobikisen* — brodovi
remorkeri, koji pottu iz XVIII veka, ¢ije replike u letnjem periodu prevoze turiste i
predstavljaju svojevrsni simbol Kasumigaure.

Vodopadi su joS jedna u nizu prirodnih atrakcija Japana01g8dine Ministarstvo za
zivotnu sredinu je s@ilo listu pod nazivom,Nihon no taki hjakusen* odnosno
~Stotinu vodopada Japana“. Na ovoj listi je pobrojano stotinu najreprezemtagin
vodopada Japana, no, oni predstavljaju samo jedtinyukupnog broja vodopada u
zemlji, budéi da ihje registrovano 517 Nalaze se u planinskim i brdskim predelima,
a ekspanzijom turizma, i ulaganjem u infrastrukfurpostali su dostupni
mnogobrojnim posetiocima, Sto kao negativnu posledima naruSavanje prirodne
okoline ovih predela. M#u najlepSim se svakako izdvajdfegon vodopadi u T&igi
prefekturi, na severozapadu HonSua: visine su 92 m, u njjHalizni se nalazi jos
dvanaestak manijih vodopada, a svi su vulkanskogkterSusedna Ibaraki prefektura
je dom najviSim vodopadima u Japanu — tri kaskiadkuroda vodopada dostizu
visinu od 120 m, i posebna su atrakcija u vremeamo hladnih zima, kada zalede. U
Sizuoka prefekturi se, u blizini reka Kano i Nekkwglazi jo§ jedan impozantan
vodopad -Poren, visine od 25 m¢ija je lepota svojevremeno inspirisala i poznatog
japanskog pisca Jasunari KavaBatu

Slika 4 - Jedno od jezera u skupini Gosjoku numa, likuSima prefektura

® Jasunari Kavabata (1899 — 1972) — japanski romiaaop novelista, dobitnik Nobelove nagrade za
knjizevnost (1968)
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d.) Nacionalni parkovi Japana i ostale prirodne atraktivnosti

Predeli od izuzetne prirodne lepote, koji se nalpad zasStitom drzave i upravom
Ministarstva zivotne sredine, su grupisani u naaioa i kvazi-nacionalne parkove u
Japanu. Zemlja brojikupno 30 nacionalnih i 56 kvazi-nacionalnih parkoa!0. Oni
predstavljaju vitalnu dimenziju turiske ponude Japana, budwa ih na godiSnjem
nivou poseti oko 350 miliona turista Prva grupacija je pod direktnom zastitom i
menadzmentom pomenutog Ministarstva i podlez&elima Zakona o nacionalnim
parkovima iz 1957. godineNacionalni parkovi zauzimaju povrSinu od ukupno
20,869 km2 odnosno 5,5% teritorije JapanaKvazi-nacionalni parkovi, koji su
nesto nizeg ranga po prirodnim lepotama,cualj diverzitetu flore i faune te stepenu
zastite su pod direktnom upravom prefekturalnirdalaNjihova povrSina obuhvata
13,614 kmz2 Sto iznosi 3,6% teritorije zemlje Pored ove dve velike grupacije,
postoje i takozvanprefekturalni parkovi , kojih je registrovan®06, a prostiru se na
19,608 km?2 — 5,2% teritorije Japana2.

Na Hokaidu se izdvajaju pomenu&iSiri Rebun Sarobecu nacionalni park na
Krajnjem severu ostrva, @aisecu nacionalni parku centralnom delu ove prefekture
koji obuhvata masivne Daisecu planine. Na ostrvaddiose izdvajiliko nacionalni
park, koji se prostire @etiri prefekture — Gunmi, Tagi, FukuSimi i Niigati, i pored
velicanstvenih krajolika poznat je i po kompleksima Istitkin hramova i Sinto
svetiliSta koji su registrovani kao UNESKO naideU rejonu Seto & Nankai mora,
izmeadu ostrva Hon3u i Sikoku se nal&@tonankai nacionalni park koji sadrzi oko
3,000 stusnih ostrva, i¢ije su vodene povrSine poznate po Naruto virovila.
ostrvu Kjusu je smeSteiso Kudu nacionalni park koji obuhvata planinu i vulkan
Aso, te njegovo okruzenje, a Okinava prefekturamgedaleko poznata pleiomote-
ISigaki nacionalnom parku, koji je dom Iriomote divljoj m&ki — izuzetno retkoj i
ugrozenoj vrsti. 2007. godine je procenjeno dargosgtalo izméu 100 i 109 jedinki
ove vrste. Pored pomenutih nacionalnih parkova,keazi-nacionalnih parkova
valja izdvoijiti: Abasiri na Hokaidu — gde raste flora poplurdevka, goéice i irisa,
Suigo-Cukubau Ibaraki prefekturi, koji zahvata paja planine Cukuba, tBivako u
Siga prefekturi, gde se nalazi najeeslatkodovno jezero Japana.

Budwi da je Japan zemlja gde je izrazena vulkanskaradst, kao Sto je izneSeno u
ranijim odeljcima ovog rada, to je uslovilo stvgeahiljadaizvora tople, lekovite

0 \www.env.go.jp
1 Ministry of the Environment, Natural Park Systeim Japan

12\mww.env.go.jp
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vode na povrsini, na@e&e u planinskim predelima. Ovi izvori su kroz ispoyi
tradiciju i kulturu postali nezaobilazni deo Zivodapanaca a vremenom i veoma
popularne turistike destinacije. Da bi izvor tople vode mogao daebakiarakterisan
kao ,onsen* — odnosno prirodna banja lekovite vodepphodno je da sadrZi
najmanje jedan od 19 odienih hemijskih elemenata i jedinjenja —duekojima su
radon i metabotka kiselina, te da je najniza temperatura, kojadebija iz
geotermalnih izvora, 25°C. Ma najpoznatijim i najpogenijim banjama lekovite
vode su:Kusacu onsenu Gunma prefekturi — gde se voda meSa ogromnirandv
daskama koje podéau na vesla, Sto se na japanskom jeziku zove ,joif)yoAtami
onsenu Sizuoka prefekturi — banja nafesy kapaciteta u Kanto regiji, butiuda se
ovde prirodno slije 32,000 | tople vode u minué Bepu onsen— u Oita prefekturi,
na ostrvu KjuSu — gde vrela voda izvire u gejzirim@mnogim lokacijama, i uz njeno
neprestano isparavanje, ovaj predeo tia ,pakao“ te su ,paklene” turigkie ture
veoma popularne.

Prebogatim i mnogobrojnim prirodnim atraktivnostirfescinantnog Japana treba
dodati ipe&ane dine u Totori prefekturi, stare oko 100,000 godina, koje zauzimaju
povrSinu od 30 km2, a nastale su depozitom zemlk$je je reka Sendai nosila sa
Cjugoku planina ka Japanskom moru. Jo$ jednu vrerdsantnih prirodnih resursa
predstavljaju ipe¢ine — meiu najpoznatijim,cije je poreklo krénjacko, sulkura
(duzina: 1200 m)i Maki (duzina: 450 m) u Okajama prefekturi na zapadu zemlje, te
Gjokusen (duzina: 5 km, za posetu otvoreno 890 nma ostrvu Okinava, istoimene
prefekture. Ova @gna jecuvena po milionima stalaktita i stalagmita, a zaoy rast

od 1 mm je potrebno tri godine.

Slika 5 - Pegane dine, Totori prefektura
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4. Kulturni resursi

Japan je zemlja veoma duge i bogate istorije, dij@di kulturnog nasléa. Danas su
kao asocijacije na Japan i njegove kulturne tel@vira§ese pojmovi poput gejsi,
samuraja, kimono-&ajne ceremonije, i basti i parkova deaih s posebnim smislom
za detalje. Ovi simboli, koji se u zapadijam svetu, a posebno medijima u celosti
izjedn&avaju sa zemljom koju predstavljaju su samo jedagment kulturnog
nasleia koje je evoluiralo hiljadama godina, razvijalo ped uticajem kineske i
korejske kulture, da bi preraslo u jedinstvengjeslit hibrid, kome se danas pridodaju
I uticaji Zapada. Ostrvski polozaj Japana — dakjegova geografska izolovanost, kao
I politika izolacije koja je vdena za vreme Tokugava Sogunata, ogep@ XVII veka,
do druge polovine XIX veka, kada je suverenitettgracaru Metiju Sto je ujedno
ozn&ilo i pocetak otvaranja Japana, njegove modernizacije, tnglizacije pa i
vesternizacije, oblikovali su u mnogome kulturnesurse kojima Japan danas
raspolaze, i koji predstavljaju vazan deo tutisti ponude ove zemlje. U nastavku
ovog odeljka dée se pregled najvitalnijih i najreprezentativngiggmenata kulturnog
nasleta Japana, objedinjenih u nekoliko grupa.

a.) Sinto svetilista, budistki hramovi i crkve

Religija predstavlja izuzetno vaznu dimenziju kedtu tradicije JapanaSintoizam
jeste originalno japansko verovanje, petod obozavanja prirode, animizma i duhova
predaka. Veruje se da su planine, Sume, izvotgnesu svom prirodnom okruzenju
stanisSta ,kami“-ja — vrste bozanstava i oni su edmeti obozavanja. Japan, stoga,
obiluje Sintoisttkim svetiliStima koja se mogu @éa kako na najudaljenijim
planinskim vrhovima, tako i u ravnicama, naseljemmastima kao i metropolama.
Procenjuje se da u Japanu postoji 4k®,000 Sinto svetiliStaEkspanzijom carstva,
boginja sunca Amaterasu-Omi-kami je ustehia kao zvakho bozanstvo carskog
klana i obozavana je u svetiliStu Ise, smeStenomiel prefekturi na jugoistoku
HonSua. SvetiliSte Ise tako predstavlja najvisgranih Sinto svetiliSta u zemlji, i iako
ima politicku vaznost, postalo je veoma popularno, kao desjmdod@aia za
japanski narod. Ise predstavlja u stvari komplettsvelikog broja manijih svetilista,
od kojih su najvazniji Naika i Geka, koji datiraja 1ll odnosno V veka. Pored
svetiliSta u Iseu, nd istaknutijim Sintoistikim svetiliStima u zemlji, koje je zbog
njihovog broja, kao i kompleksnog rangiranja i uepgeoma zamrSenog panteona
tradicionalnih japanskih ,kami“ bozanstava koji sunjima obozavani, jednostavno
nemogue sve pobrojati izdvajaju se i sléde

- lzumo tai$a, u Simane prefekturi, za koji ne postoji pisankament koji bi
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posveddio 0 njegovoj starosti;

- FuSimi Inari TaiSa, smeSten u Kjotou, u podnozju planine Inari, gée |
obozavanje bozanstva Inari Okami zégto u VIII veku;

- Usa bingu, u Oita prefekturi, na ostrvu KjuSu — smatra sejelabozavanje
.Kami“ja ove zapdeto u Nara periodu (710-794);

- lcukuSima svetiliSte u HiroSima prefekturi, gde su ustani potomci boginje
Amaterasu-Omi-Kami, poznato po grandioznoj ,tor# drvenoj kapiji koja
ozna&ava sveto mesto, a u sklopu ovog svetiliSta s&ézdi vode, i registrovana
je kao UNESKO zasiena grdevina,

- Kasuga TaiSa u Nari, koji takde potte iz VI veka, i ¢uven je po
mnogobrojnim bronzanim fenjerima u enterijeru di&#, i nizovima kamenih
fenjera, koji su smesteni u eksterijeru i vode kevigom svetiliStu;

-  Kumano Sanzan kompleks svetiliStau Vakajama prefekturi, deo su ,Kumano
Sankei m¢i“ puta hod@ag'a, i predstavljaju mesto fidtog isceljivanja

- Jasukuni svetiliste u prestonici Tokiju, sagdano za vreme vladavine cara
Meidija , 1869. godine, i pos¥eno vojnicima koji su se borili za japansku
imperiju, svetiliSte obojeno politikom i kontrovenrna, buddi da je posvéeno i
ratnim kriminalcima, méu kojima su i oni kojima je predeano za zldine
pacinjene u toku Il svetskog rata, a od strane sav&eralijanse;

Pored Sinto svetiliSta, Japan je karakteiastii po brojnim budistkim hramovima,
kojih u zemlji imaoko 86,000 Budizam je u Japan dopreo sredinom VI veka, preko
korejskog poluostrva i kroz istoriju se, zajedno &atoizmom ustotio kao
nacionalna religija, proklamovan kao ista joS ulMiéku od strane Carskog suda.
Konflikti izmedu ova dva religijska sistema jesu postojali, alviemenom doSlo do
specifcne fuzije dva verovanja, daije, u IX veku, kada je Buda predstavljen u vidu
-kami“ bozanstva, spreman da pomogne narodu —jrmetm je dosSlo do jedne vrste
sinkretizma, koji se odrzao do XIX veka, tj ggbka Medi perioda, kada su dve
religije zvanéno razdvojene, i budizam je, u modifikovanoj formaSao mesto u
svakodnevnom zivotu Japanaca. Danas japanski nadozhva ve#anja u Sinto
svetiliStima, posé&je ih i na prvi dan nove godine, mélese za zdravlje, sée i
prosperitet, a sahranjui¢ganove svoje porodice u kompleksima budlsh hramova,
koji se vezuju za sahrane.rnajznaé¢ajnije budisti ¢ke hramovese ubrajaju:
- Cusondi, Ivate prefektura, na severu Hon3ua, koji je paaligaveni aristokratski
klan Futivaral3 u IX veku, iciji je enterijer ukraSen zlatom i srebrom;
- Sensodi, jedan od simbola Tokija, izgtan u VIII veku, u blizini reke Tama, u

13 Klan Futivara je bio vrlo uticajna porodica regenata u diapaHeian perodu (794 — 1185), koja je

svoj primarni uticaj na carskom dvoru obedibala udajama svojihderi za careve
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starom, trgovékom delu prestonice — ulaz u hram predstavlja kaghuradin
mon“ — kapija boga vetra i boga groma, koji su ptadjeni u vidu dve statue,
izmedu kojih se nalazi ogromni, crveni papirni lampicga nazivom ,kapija
groma“

- Engaku -di, u gradéu Kamakura, juzno od Tokija, koji je bio centar noj
politicke maii Japana izmdu XIl i XIV veka, i gde postoji oko sedamdesetak
budistitkih hramova,;

- Zenko-di, u Nagano prefekturi, datira iz VIl veka, i bédwa je sagréden pre
razdvajanja budistkih sekti u Japanu, u njemu sluze kako pripadnéridgi tako
i monasibodosu sekte;

- Valja pomenuti iHorju- di, u Nari, sagrden je 607. godine, i poznat je kao
najstarija drvena gdgvina na svetu, a 1993. godine je dobio statudegiae
zaSttene od strane UNESKO-a;

- JoS jedan hram pod zastitom UNESKO-a j&ijomizu dera, osnovan 798.
godine, interesantan je podatak da u ovojigvani nije zakucan ni jedan ekser, a
svoje ime koje u prevodu z¥ig, cista voda“ dolazi od vodopada koji se nalazi u
kompleksu hrama. Take jecuven po ogromnoj, uzdignutoj drvenoj terasi, sa
koje se, poput osmatnaice, pruza fantast&n pogled na grad Kjoto;

D S ——

Slika 6 — Isedingu Sinto svetiliSte, Mie prefektura

Pored Sinto svetiliSta i budigkih hramova, u religijskom sistemu Japana se naslo
hris&¢anstvo, koje su uveli jezuitski misionari, iskrcag® na juzno ostrvo Kjusu, a
doSavsi preko Koreje, u XVI veku. Stoga je jugozhgdapana, natdo prefekture
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Nagaski, Saga i Fukuoka, deo gde je skoncentrigénbvoj crkava. U Japanu je
zastupljeno ponajviSe katdlinstvo, ali ima i protestanata kao i pravoslavatadu
najistaknutijim crkvama siatedrala Svete Marije u Tokiju, zavrSena 1964., a rad
renomiranog japanskog arhitekte Kenzo Tangea. Na#antnija pravoslavna crkva
je Crkva Svetog Nikolaja, takaie u Tokiju, in&e, ruska pravoslavna crkva, a datira
iz 1891. godine.

b.) Zamkovi i baSte/parkovi

JoS jednu zrmjnu kako kulturno-istorijsku tako i arhitektonskdimenziju
prebogatog nasi@ Japana predstavljaju i zamkovi, koji sudgmna kao utvdenja,
prevashodno od drveta i kamena, a imali su funkeipanja strateski vaznih pozicija
— luka, raskr&, i prelazaka preko reka. Njihova struktura je leivala od
kompozicija drvenih blokova do kombinacija kamemveta, a svoju kulminaciju su
u gratevinskom smislu dostigli u XVI veku. Danas najveroj zamaka u Japanu jesu
rekonstrukcija originalnih gdevina, i samo je 12 zamkovauvano u njihovom
izvornom stanju. Méu njima se najviSe iste Himedi zamak, u Hjogo prefekturi, na
zapadu zemlje, iz XIV veka, koji je jedan od najmapntnijih primera grevina
ovog tipa iz doba feudalizma, sastoji se iz 83 mamipjekta, njegovom fasadom
preovladava bela boja, odakle mu i petime — ,Zamak bel€aplje” — buddi da
oblikom na neki n&dn svojom elegancijom i prefinjenés, podséa na beluaplju,
spremnu da uzleti. Ovaj zamak je pod zastitom UNBSK Takde treba spomenuti i
zamak Macumota u Nagano prefekturi, koji je po svom eksterijelijpmetralno
suprotan Himé zamku — odlikuje ga intenzivna crna boja, te seezi ,Zamak
gavrana“ — smesten je na ravnoj podlozi, a ne n&eaju, kao véina objekata ovog
tipa, i okruzen je masivnim vodenim kanalom. lzigmna je pdetkom XVI veka, i
nalazi se na listi Nacionalnog blaga Japana. Jignjézuzetan primerak arhitekture
zamkova Japana jeirosaki zamak — datira sa pietka XVII veka, istog je tipa kao i
Macumoto zamak, konstruisan na ravnoj podloziaiase iz tri nivoa, a smesten je u
Aomori prefekturi na severu ostrva HonSu. Ovaj Zaneregistrovan kao Vazno
nacionalno kulturno vlasnistvo (engl. ,Importanttidaal Cultural Property”). Na
samom jugu zemlje, u Okinava prefekturi, u njen@sponici, gradu Nahi, se nalazi
jod jedan fantastan zamak -zamak Suri, izgraien je u XV veku, kao centar
vladavine Rjukju kraljevstva, koje je dominiraloimvdelom Japana u tom periodu.
KarakteriSu ga intenzivne i vedre boje crvene, ielelave i zute. Ovaj zamak je
pretrpeo znatnu Stetu tokom 1l svetskog rata, nakega je rekonstruisan, 1992.
godine je otvoren za posete, a 2000. godine jecdstaitus grdevine Svetske Bastine
od strane UNESKO-a.
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Slika 7 — Macumoto zamak, Nagano prefektura

Pored zamkova, krajolike Japana krase i prelep bggrkovi, vrhunska dostigba
kako arhitekture, tako i hortikulture, nalaze seskiopu gradova, u blizini Sinto
svetiliSta, budistikih hramova i zamkova. Odlikuju ih detaljno deme zelene
povrSine, proSarane podlogama od belog Sljunkae@m komadima stena i kamenja
koji su simboléno aranzirani. Na njihovim povrSinama se nalazgtnjikovci i kuce
za odmor koje su kroz istoriju bile @iétaclanova carske porodice, feudalnih lordova
i aristokratije. Ministarstvo za obrazovanje, spduilturu, nauku i tehnologiju je u
okviru Zakona za &vanje kulturnog vlasniStva dezigniralo baSte odooparkove
koji predstavljajuPosebna mesta sa prelepim krajolicimakojih se na listi od 1.
marta 2007. godine nalazi 29. e najimpozantnijim baStama u ovoj skupini su:
Kairaku-en, u gradu Mito, u Ibaraki prefekturi, nadalekaven po 3,000 stabala
japanske Sljive, iz XVIII veka, a izgradio ju je-®.Sogun Japana, i gospodar Mito
feuda, Nariaki Tokugava. JoS jedan park/basta wu jezKoraku-en, u Okajama
prefekturi, izgrden 1700.-te godine od strane lkeda Cunamase, jadagospodara
Okajame. Zajedno sa tien parkom —Kenroku-en, smesStenim u ISikava prefekturi,
ova dva parka predstavljaju tri najlepSa i najptifaa Japanu, a zajedikio ime im
je ,Nihon sanmeien” (engl. ,The Three Most Famous Gardens in Jap&ut9ed njih,
izdvajaju se i — Mocut park, u Ivate prefekturi na severu HonSua, RjdiabasSta u
sklopu istoimenog budigskog hrama u Kjotou, Tenrjdi basta takde u Kjotou, basta
mahovine, u istoimenom budigtom hramu — Saihdt, isto u Kjotou, te Suizedt
basta u Kumamotou, nedaleko od Kumamoto zamka,strawoKjusu, i Sikina-en
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kompleks basti i parkova u Nahi, na Okinavi — izigraje u XVIII veku, u kineskom
stilu, i u njegovom sklopu se nalaze Sestougaoategme — dom i letnjikovac Rjukju
vladara, u centralnom delu jezero, kao i mauzol&pme pd@ivaju posmrtni ostaci
kraljeva koji su vladai Rjukjuom.

Slika 8 — Korakuen park, Okajama prefektura

c.) lzvodacke umetnosti i tradicionalni zanati

Vlada Japana je 1989. godine objavila kategoriadaijturnih resursa u zenii koji
ukljucuju Sirok dijapazon nasta od izuzetne umettke, isotrijske i/ili nadne
vaznosti, objedinjenih u pet grupa, gde se u prvgjupi nhalaze
,opipljiva“ materijalna kulturna dobra (engl. ,tang ible cultural properties®)
poput zgrada, slika, skulptura; u drugoj,jeeopipljiva“® nematerijalna kulturna
svojina (engl. ,intangible cultural properties”) — o kojima ce biti r& u ovom
odeljku, kao Sto su umetikie veStine primenjene u drami, pesmi, muziciranju,
stvaranju umetgkih dela, kao i veStine neophodne zananje ,opipljive* kulturne
svojine. Tréu grupu ¢ine obtaji naroda (tradicionalna nosnja, religijski obredi
lokalna hrana), Wetvrtoj su grupisani spomenici poput zamkova, palajihovih
ruSevina, basti, mostova — tvorevine ljudskih rukili, i spomenici prirode poput
nasipa od Skoljki, obala, klisura i planina. Pgtoslednju grupdine istorijske zgrade.

Od neopipljivih, nematerijalnih kulturnin dobara se Japanu posebno isii
Lounraku“ — lutkarsko pozoriste , osnovano u Osaki, 1684. godine, zajm" —

14 \www.bunka.go.jp
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pozoriSte gde muski glumci nose uloge oba pola, lica sakitvespecifétnim
maskama, ,,no*“ pote iz XIV veka, predstave traju veoma dugo, po cao, d sklop
Su posebne vrste plesa — gde pokreti tela¢gmiamuzikom, uz vizuelan dozivljaj
maski sklapaju péu. Trei tradicionalni oblik japanskog pozorista jeabuki* —
potice iz XVII veka, i karakteriSu ga velelepni, raskiokostimi, prenaglasena Sminka,
I takade je, kao i ,n0", rezervisan za glumce muskog palp igraju sve uloge. Re
~kabuki“ potice od glagola ,kabuku® koji zria— biti drugdiji, izvijati se — te se sam
koncept pozoriSta i prevodi kao neSto avangardrnmomalo bizarno. Kabuki u
moderno vreme ponovo dobija na popularnosti, itraneiu mladima, koji iznova
pronalaze interesovanje za izvore kulturno-istkags naslda svoje zemlje. lako
kompleksan u péi i poruci, kabuki mogu da prate i gledaoci kojifapanski jezik
nije maternji, jer je praksa da se za predstavegdiga obezbé&uju i audio vodii,
koji na engleskom jeziku daju detaljna objasSnjengesSavanjima na sceni.

U Japanu su seeadicionalni zanati razvijali i usavrSavali vekovima sa praktom i
dekorativnom upotrebom predmeta pravljenih od drvetetala i keramikeDrvo je
prirodni materijal sa kojim ovaj narod zivi od ptarijskih vremena i svoju upotrebu
je nasao u arhitekturi, i izradi najraztijih predmeta — od kutija, posuda, Sté&piza
jelo, preko obde — u vidu ,geta“ drvenih nanula, do lutaka za Jfaku“ i maski za
,N0“ pozorisSta. Metal je svoju kulminaciju dozZiveo u izradi eva koji su kroz
istoriju predstavljali dusu japanskih ratnika <¢ve VIII veku su kovai ispoljavali
neverovatnu vestinu u izradi oStrica — ,koto* —rata€iva su umetriika dela bez
premca na svetskom nivou. Nakon 1530. godinegemasu nazivani ,shin-
to" odnosno ,nova s@&va“ i imali su i dekorativhu svrhu, da bi nakon 718 bili
pravljeni samo za parade i ceremonije, i ponelinsziv ,shin-shin-to* odnosno
.najnovija se€iva“. Keramika, odnosno gréarstvo je jedna od vestina koja je u
Japanu dostigla pravi procvat —¢va IV veku je bila poznata tehnika pravljenja
crepova, a u celoj zemlji su se postepeno, podijetic umetnikih stilova koji su
dolazili iz Kine i Koreje, razvijali novi stilovi @ kojih su najzapazeniji bili na ostrvu
KjuSu gde se i danas nalaze svetski poznati zansgskri za izradu iste — u Imariju i
Ariti, gradi¢cima u Saga prefekturi, kao i u Kjotou, gde su sskbe&ne varijacije,
razvijale sve do XIX veka, kada je dolaskom evrapskajstora doslo do izvesne
saturacije u ovom tradicionalnom zanatu — no, jaRarkeramika je i danas, iako ne
postiziei originalnost iz starih vremenacwvala veoma visok kvalitet izrade. JoS
jedna fascinatna tekovina japanskih zanatdakuani predmeti — lak je u Japanu
poznat joS od V veka, i naSao je veoma Siroku pmime njime su premazivani
stubovi u budistkim hramovima, muzki instrumenti, razni komadi nameStaja poput
Skrinja i polica, te posie, lak je ¢ak kori€en i za obradu koze i tkanina. U
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ukraSavanju predmeta od Kamakura perioda, odnoshweKa, je postala praksa da
se koristi viSe slojeva laka, a od XVI veka lakkmmbinovan sa ljuspicama metala
poput kalaja, bakra i olova. Brojne zanatskéeugde se, kao i u drugim vestinama
ovog tipa, znanje i unte prenosilo sa generacije na generaciju, Su raxzvitge
zasebne stilove izrade umeikih i upotrebnih lakiranih predmeta, a danas je ova
vestina, u rukama malobrojnih majstora, rezervisagilavnom za izradu namenjenu
izvozu.

Slika 9 — Kabuki pozoriste

d.) Festivali i ceremonije

Japan je zemlja koja shodno svojoj istoriji, trgdic kulturnom nasléu obiluje
mnosStvom praznika, ceremonija i festivala, kojidew svakodnevnog Zivota njegovog
naroda, ali su, zbog svoje raznolikosti, i regioealrazltitosti i posebna vrsta
kulturnih atraktivnosti i privide kako domée tako i strane posetioce.

Festivali — ,macuri“ na japanskom jeziku, predstavljaju posebne svatkou s
obzirom da skoro svaki grad pa i manje mesto ohgkeodrdenu vrstu praznika,
cesto se govori da se u Japanu uvek, u nekom kugindjg moze nai na festival.
Svetkovine ,macuri“ imaju donekle korene u kineskfastivalima, ali su tokom
vekova evoluirale, pretrpevsi radte izmene, meSafi se sa brojnim lokalnim
obicajima. U Kini se, na primer, kao i u drugim azijskizemljama, u februaru
obelezava nova godina, dok Japan tradicionalno kendarsku novu godinu, kao i
zapadni svet, a priredbe poput plesa lava se madgtiw kineskimcetvrtima u
gradovima Jokohami, gde je i najee kineskacetvrt u Japanu, te u Kobeu i
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Nagasakiju. Festivale prate ra&#ii dogadaji, postavljaju se kiosci gde se priprema

hrana, iznose se ,,omikoSi“ — mobilna, bogato ukmaSeninijaturna Sinto svetilista,

organizuju se koncerti tradicionalne japanske meizik svira se koto, Samisen —

tradicionalne Zane instrumente ili se udara u ,taiko* — japanskbrjeve, a leti

festivale prate fantasti vatrometi, naje¥e na obalama reka ili mora. Dalje,

festivale ¢esto organizuju i Sinto svetiliSta i budéti hramovi ali oni mogu biti i

sakralnog karaktera. Q@hjpoznatijih japanskih svetkovina isticu se:

- Festival snega u gradu Saporona Hokaidu, u februaru meseatyven po
ogromnim, detaljno ugenim statuama od snega i leda

- Aomori Nebuta festival, koji se pgéetkom avgusta odrzava u gradu Aomori, i
karakteriSu ga procesije sa grandioznim lampionimvastom balona u obliku
kabuki karaktera, napravljeni od drveta, metaleblobeni ,vaSi“-jem, papirom
pravljenim od piriga

- Gion macuri, odrzava se u julu, u Kjotou, trajgav mesec, i prepun je préie
dogataja poput uknih sajmova kimono-a, parada, koncerata

- Kanda macuri, u maju mesecu, sa sediStem u Sinto svetiliStudKamjatin u
Tokiju, zajedno sa Fukagava i Sano matsuri pretjatawi najvee Sinto
svetkovine u prestonici, a nastao je u XVII veku

- Tendin macuri, sa sediStem u Osaki, koji se odrzava u julurakizristtan je po
plovidbi stotinak brodova niz Jodogawa reku,éereoj grandioznim vatrometima

- Na KjuSu ostrvu, u gradu Fukuoki secptkom maja obeleZzaudakata Dontaku
festival — ovaj ,macuri“ se ponosi sa 800 godina istorijendjposéeniji je
japanski festival za vreme praznika ,Zlatne nedelj@rvoj nedelji maja meseca,
sa oko 2 miliona ljudi koji mu prisustvuju

Pored festivala, u prale je za Japan karakteristicgohanami® ili uzivanje u
treSnjinom cvetu — sakuri, koja je u svojoj punoj lepoti i gracioznosti okedelju
dana, tecija krhkost i ljupkost, koji su kratkog veka, u atv simboliSu budistki
princip da je sve prolazno i da u svakom datom nmmméreba uzivati, nalaze
lepotu, smisao i bogatstvo koje ispunjava. U Japsaronu cvetanja sakure, koja se
zbog duzine prostiranja japanskog arhipelaga peovelzfebruara na Okinavi do maja
na Hokaidu, krajnejm severu, prate mnogobrojni ivat medu kojima su
najpoznatiji oni u Hirosakiju (Aomori prefekturaylacujami (Ehime pref.), u Inau
(Nagano pref.), i Cujami (Okajama pref.)

Japanski kalendar ispunjavajuorojne ceremonije, pored vé pomenute proslave
nove godine — na japanskom jeziku “oSjogacu” kasl&radicionalno déekuje ponod
u lokalnom Sinto svetiliStu, a u zoru prvi izlazalknca koji u punom smislu simboliSe
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novi paetak. Januar je rezervisan,g@idin no hi* — ceremoniju kojom se obelezava
punoletstvo u Japanu sa napunjenih 21 godinu. Uruéeb se odrzava
»secubun® kojim se obelezava kraj zime i koji najavljuje |&@ — postoji olkiaj da

se sa pragova domova baca zrnevlje soje i uzvikDje va soto — fuku va & u
prevodu — ,Zla sréa napolje, prosperitet u &u'* U martu sledi,hina macuri“ vrsta
ceremonije koja se prevodi kao ,festival lutaka‘uHapanskim kéama, izlozima
radnji se postavljaju u kaskadama od Sest do sesfepenica prekrivenih crvenom
cojom lutke koje predstavljaju cara, caricu, najvideorske ¢inovnike, ministre,
muzicare i druge umetnike sa imperijalnog dvora. Jul nezervisan za
Lanabatu“ kada se, po kineskoj tradiciji 7.-og dana u mesemuréu zvezde Vega i
Altaira, koje simboliSu ljubavnike zle s jer im se putevi ukrStaju samo jednom
godisSnje. Za vreme ,tanabate” rom&ne ali i druge Zelje se ispisuju na raznobojne
komadte papira i vezuju za bambusovo dmeaiz nadu dée se ostvariti. U avgustu
sledi ,0-bon“ budisttki pandan zaduSnicama na Zapadu — veruje se daened
ovog meseca dusSe predaka @oge Zive i one se uz bogatu trpezu, posete grobavim
i paljenje lampiona da im osvetle put ka domovimaiekuju sa velikom paznjom i
poStovanjem u japanskim porodicama. Jos jednawadznteresantnih ceremonija je
»Si¢i-go-san“ u prevodu ,sedam-pet-tri“ koja se odrzava 15. movex a ucast
decaka koji u toj godini pune sedam, i desiop koje u istoj godini pune pet odnosno
tri godine. Ova svetkovina po& jos iz Heian perioda kada su, po azijskoj
numerologiji, ovi brojevi simbolisali godine kadaah zavrSavaju jedan i §oju
sledéi, stariji period svog detinjstva. Za vreme¢jsjo-san“-a déaci i devogice su
obweni u prelepe kimono-e i centar su paznje u krugavsvojih porodica.

Slika 10 — Detalj sa Nebuta macuri-ja, Aomori pref&tura
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e.) Muzeji, tematski parkovi i popularna kultura

Po ugledu na zapad®jee, prvi muzeji su u Japanu otvoreni krajem XIX aekanas
se Sirom zemlje nalazi mnoStvo ustanova ovog tigg, najveéi i najznaajniji su
skoncentrisani u velikim gradovima poput Tokijakdieame, Osake i Kjotod)
prestonici se izdvajajuMori muzej umetnosti i art galerija u sklopu biznis
kompleksa istoimene zgrad@okijski nacionalni muzej, Edo-Tokijo muzej, ali i
Muzej maceva, Muzej papira, Sumo muzej i Muzej mornari¢ke nauke
Jokohamaje dom popularnonviuzeju svile i neobénom Muzeju ,ramen“-a — Kkoji

je posvéen vrsti japanskog jela ,ramen” — poreklom iz KingéNaganu se nalazi
Muzej ukijo-e, tradicionalnih japanskih grafika, prefektura Mie, ¢uvena po
kultivaciji, proizvodniji i obradi bisera nudi fargi&an Muzej bisera, gde se moze
saznati sve o ovom prirodnom fenomenu.Kjptou se poredMuzeja moderne
umetnosti, moze posetiti ilnternacionalni manga muzej kao i NiSidin muzej
tekstila. U HiroSimi i Nagasakiju, gradovima zloskee sudbine, koji su pretrpeli
eksplozije atomskih bombi krajem Il svetskog raéa,odnosno 9. avgusta 1945.
godine, o ovim velikim tragedijama sve@oHiroSima muzej u spomen miry i
Nagasaki muzej atomske bomhelJo$ jedan rado passn muzej je smesSten u gréli
Hakone, u Kanagava prefekturi i spetafn je po tome Sto se nalazi na otvorenom —
ovde se mogu videti skulpture svetski renomiramtetnika poput Rodena, Majloa i
Mura, a u kompleksu se nalazi i Pikaso paviljon.

Tematski parkovi u Japanu su zajne turistéke atrakcije i destinacije — popularni
su jednako i m#&u mladim generacijama ali i odraslima. EukuSima prefekturi na
severoistoku ostrva HonSu je, nekada rtkinbasen, pretvoren u ogroman ,akva
centar* —The Spa Resort Hawaiians sa prirodnim izvorima vode — ,onsen“-ima,
bazenima, mnogobrojnim manifestacijama poput h&egjshula“ i tradicionalnog
polinezanskog plesa. @iba prefekturi, nedaleko od prestonice se nalaze pravi
magneti za posetiocBokyo Disneyland Park i Tokyo Disney Sea Park Prvi je
otvoren u aprilu 1983. godine2009. se nalazio na tiem mestu u svetu po broju
pos&enosti,budiwti da je ugostid.3,65 miliona posetilacaTokyo Disney Sea Park
otvoren 2001. godine, je tadk® u2009. zabelezZio posetu od 12 miliona ljudie je
bio na petom mestu najposéenijih tematskih parkova na svetu te godin®. The
Universal Studios Japan, u Osakije kompleks na povrSini od 54 ha, i pored
.susreta“ sa E.T.-lem i Terminatorom nudi i mnoggba propratna deSavanja kao i
odlican Soping. Na KjuSu ostrvu) Nagasaki prefekturi je u vreme ,bubble

15 \www.tokyodisneyresort.co.jp
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economy“ — zlatnog doba japanske ekonomije osamitlegedina proSlog veka
izgraien Huis Ten BoS — evropsko ,selo®, sa kanalima kojima plove gongole
parkovima lala, ruza i dalija, suvenirnicama kojede tradicionalne suvenire iz
vecine zapadnoevropskih zemalja, prehrambene i drugevyede. U Mijazakiju ,
glavnom gradu istoimene prefekture je sme8ea Gaia— kompleks kojiine golf i
teniski tereni, gradski Feniks zooloSki park, Wo@dnvention Center Summit koji
obezbduje prostor za odrzavanje konferencija i kongredateli, bungalovi i
stambene zgrade su talkeodeo ovog kompleksa.

Odeljak o kulturnim resursima Japana gde je ak¢@mabdno, bio na tradicionalnim,
istorijsko-umetnikim tekovima ne bi bio potpun ukoliko bi se izostaypopularna
kultura ove zemlje, koja je svojom originalnd@$l i Sarolikogu ocarala svet daleko
van granica Japana. Pored karaoke-a, zvezdi tg#kiiz ekrana, takozvanih
Jarento” — réi koja je preuzeta iz engleskog jezika i odnosnaenadarene ali ne i u
potpunosti afirmisane glumce, pe€ea imitatore koji ipak plene pojavljuju se u
mnogobrojnim TV programima, neizbezno je pomepunga“ i ,anime® kulturu.
.Manga“ predstavlja vrstu stripovagiji se junaci, ¢esto neoliinog izgleda i
karakterninh osobina, nalaze u raiim zivotnim situacijama. ,Mange“ imaju
nebrojeno zanrova od horor i ljubavnih, preko sgolt i politickih, i tako svoje
mesto pronalaze nda svim slojevima druStva, bez obzira na godine, pofazovanje

I profesiju. Ova vrsta likovnog izrazavanja ima weo dugu istoriju, budii da su
prve ,mange” rdene joS u X veku, predstavljgjuzivotinje kao ¢lanove visSih
drustvenih klasa,Anime* (od engleske & ,animation“ odnosno animacija) jesu
serijali crtanih filmova, ali se veoma razlikuju odih u zapadnjkoj kulturi, budii
da su likovi ,anime“-a veoma slozeni, Sto doprinosijoj ,interakciji“ sa gledaocima.
Ovaj vid popularne kulture je peo intenzivho da se razvija dvadesetih godina
prosSlog veka, za Sta je zasluzan ,japanski VoltnDjzéovek pod imenom Osamu
Tezuka (1925 — 1989), koji je kreiranjem ,Astrobes; d€aka robota, pridobio
mnogobrojne obozavaoce i ostavio veliki trag urigtonange i animea. Danas za
centar ovih ,novih umetnosti* vagietvrt Tokija — Akihabara, gde se nalaze nizovi
prodavnica u kojima se prodaju najréiji proizvodi inspirisani likovima i
svetovima iz manga stripova i anime crtanih filmova
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Slika 11 — Ulicecetvrti Akihabare no ¢u, Tokijo

5. Saobratajna mreza i povezanost

Uoblicavanju slike Japana kao turtdte destinacije, pored izloZenih prirodnih i
kulturnih resursa kojim ova zemlja obiluje, trelzaddti iodlike saobratajne mreze i
povezanostikoji su na veoma zavidnom nivou, bédda je Japan u ovom pogledu
jedna od najrazvijenijih zemalja u svetu. U drumgidlezniki, vazdusni i pomorski
saobréaj se neprestano ulaZzu velika sredstva, radi p&dogl kvaliteta, efikasnosti
ali i bezbednosti, posebno iméjw vidu ¢injenicu da je Japan trusno podjel Za
saobratajnu mrezu Japana je zaduzeno Ministarstvo za nacialno zemljiSte,
infrastrukturu, saobra ¢aj, transport i turizam.

Prema Statistkom godisSnjaku Japana, iz 2011. godine Japan ra&spaa ukupno
1,203,600 kilometara asfaltiranih putevakoji su s&injeni od 1,012,000 kilometara
puteva koji prolaze kroz gradove, manja naseljeeatani sela, 129,000 kilometara
prefekturalnih puteva, 55,000 kilometara autoputeva600 kilometara ekspresnih
autoputeva. Za ostrva Hon3u, Sikoku i Kjusu pogaglinstveni sistem autoputeva sa
naplatnim rampama, dok Hokaido i Okinava imaju dne sisteme. 2005. godine,
kompanije koje su nadlezne za regulisanje r@apilaja putarine objedinjene pod
Japan Highway Public Corporation su presle u pnaatasniStva sa daljim ciljevima
da se njihovi delovi prodaju da bi se time p&ala konkurencija Sto bi dovelo i do
smanjenja cena samih putarina. Japanramgijenu mrezu autobuskog saobréaja,
medu najve€im kompanijama suwR Bus kompanija, Hankju Bus, i Hato Bus
kompanije. U svakoj regiji i prefekturi u zemlji operiSe pwekoliko, uglavhom
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privatnih autobuskih kompanija, i za sve su kanagti€ne relativno povoljne cene,
tacnost i visoki komfor.

Zelezniéki saobraéaj je takate na zavidnom nivou, i tvrdi se da je Japan nagbol]
upoznati putujti vozovima. Zeleznica je prvi put uvedena 1872.iged povezivala
je Tokijo i Jokohamu, i od tada se neprestano jalavda bi danas postala jedan od
simbola Japana. Trenutno u zemlji postoji sedam georija, pod okriljemJapan
Railways Group, koje su do 1987. godine bile nacionalno viaswigta bi se nakon
toga privatizovale, koje pokrivaju nagiedeo zemlje. Uz njih postoje i manje
Zelezntke kompanije, koje su privatne, drzavne, ili suduane i iz privatnih i iz
drzavnih budzZeta. Sve Zelezke kompanije operiSu nakupno 27,182 kilometara
pruga. Postoji veliki broj tipova vozova, ali se svakakdvaja,Sinkansen* — koji
odlikuje velika brzina — najbrzi je n700 Nozomi,jikdostize brzinu od 300 km/h.
Interesantan je podatak da dnevno u zemlji opesi&e 250 ,Sinkansen“-a. Pored
vozova koji u metropoliten zonama funkcioniSu kaistesni metroa, klaghu
podzemnu Zeljeznicu imaju najrejapanski gradovi — Tokijo, Jokohama, Sendai,
Saporo, Kjoto, Osaka, Kobe, Nagoja i Fukuoka.

Uz drumski i Zzelezrki saobrgaj, Japan se odlikuje i izuzetno kvalitetnim
aerotransportom. U zemlji postoji 98 aerodroma najvei i najznaajniji su Narita
Internacionalni aerodrom, u blizini Tokya,Kansai Internacionalni aerodrom koji

se nalazi u Osaka/Kjoto/Kobe regiji, zatiGjubu Centair Internacionalni
aerodrom u blizini Nagoje,Internacionalni aerodrom na obodima grada Saporo
na Hokaidu iFukuoka Internacionalni aerodrom, nedaleko od istoimenog grada na
ostrvu Kjusu. Pored ovih, joS jedan bitan aerodror&ie 4.-ti po gustini letova u
svetu i najfrekventniji u Aziji je Haneda Internaci onalni aerodrom, koji se takde
nalazi nedaleko od TokijaNajveti avio prevoznici u Japanu s@NA (All Nippon
Airways) i JAL (Japan Airlines), a poslednjih godisa razvojemlow cost* avio
kompanija svoje mesto na avio trziStu Japana soigdtoi Skymark Airlines, Asiana,
Skynet Asia Airways, Air Do, Star Flyer i Fuji Dream Airlines.

Budwi ostrvska zemlja, Japan je razvamlicnu mreZzu vodenih puteva kojih
ukupno imau duzini od 1770 kilometara Pomenuto Ministarstvo za nacionalno
zemljiSte, infrastrukturu, saokit@ i turizam je dezigniralo dvadesetdve
najznac¢ajnije morske luke meiu kojima su: Sendai, Tokijo, Jokohama, Kavasaki,
Osaka, Nagoja, Kita Kjusu i Simonoseki. éVegradovi su lako dostupni putem
drumskog, zeleztkog i avio sabréaja, ali je za putovanja ka manjim ostrvima u
japanskom arhipelagu reSenje mreza feri bot lirfjeriji prevoze putnike, vozila i
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kargo, razkitog su kapaciteta u zavisnosti na kojim rutamaridpe no oni Kkoji
povezuju udaljenija ostrva i destinacije mogu denpri na stotine kako putnika tako i
vozila, i ¢esto ukljEuju u svom sadrzaju popularna ,sento” — japanskpatla, i
restorane, te neki od njih imaju klasu luksuznjhdeaa. Na véini dugih ruta feriji se
dele na sledée klase 2. klasa bez kreveta — gde se nalaze spavaone sa
JLatami“ podovima; 2. klasa sa krevetima — sadiZ@&vaone sa desetak kreveta, 20%
do 40% su skuplji u odnosu na prethodnu klasu;ldsek— sa dva deetiri kreveta,
cena duplih u odnosu na klasu ispod, i najskuplgpecijalna klasa sa dva kreveta,
gde je cena dva i po do tri putaceaeod smeStaja u prethodnoj klasi. Neke od dugih
linija su: Tokijo-Naha (Okinava), Nagoja-Tomakonfliokaido), i Tokijo-Kita Kjusu
(Kjusu).

Slika 12 — n700 Nozomi, najbrzi tip ,Sinkansen” voa

6. Smestajni i drugi vazniji receptivni kapaciteti

Receptivni kapacitetimeaiu kojima su najvaznijgmestajni, i kapaciteti za ishranu
su od izuzetne vaznosti za turgii razvoj jedne destinacije i njihov kvalitet u
mnogome odrduje pozicioniranje te destinacije na ddama ali i meunarodnom
turistickom trziStu. Japan u celosti poseduje veoma Sii@alpazon kako smestajnih
tako i kapaciteta za ishranu i uziva reputacijlerinacionalne turistke destinacije
gde su tzv. “costumer service” — nivo usluga kaam kvalitet pomenutih kapaciteta
vrlo visoko kotirani, bez obzira na vrstu, w@hiu i lokaciju istih.
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U Japanu generalnemestajni kapaciteti se dele na one japanskom i one u
zapadnjatkom stilu. Prema podacima iz 2008. godifie Japanu je bilo ukupno
registrovan0,000 hotelasa ukupnadl,6 miliona raspolozivih soba U hotele su u
ovom sl@aju ubrojani kako oni u zapadtjom, tako i oni u tradicionalnom
japanskom stilu. Kako bi se bolje predstavila skkaeStajnih kapaciteta u Japanu, u
nastavkute se dati kré opisi oba tipa ove vrste receptivnih kapaciteta.
Tradicionalno japanski smeStajni objekti su:

1. “Rjokan”™-i — u prevodu “gostionice za putnike” poticu iz ranog Edo perioda, sa
pocetka XVII veka, kada su sluzili kao odmoriSta paima Sirom zemlje. Odlikuju ih
sobe sa tatami (pte od presovane bambusovine) podovima, vrata na,smik
zajednéko kupatilo, koje moze da ima izvor lekovite vod&nasen”, sluze se dva
obroka — dortiak i vetera, a u zavisnosti od lokacije, cene péamu su od USD $60
do USD $300. Hrana koja se sluzi u “rjokan”-imaseban dozivljaj, i Sto je “rjokan”
ekskluzivniji, to su i obroci slozeniji i vizuelnanpresivniji. Karakteristian je
takozvani “kaiseki” set koji se sastoji iz nekolikeanjih jela, pripremanih u skladu
namirnicama dostupnim u odieno doba godine u regiji gde se “rjokan” nalazi.
“Kaiseki” je nekad sluzen ugajnu ceremonju, no danas je zaseban obrok. “Rjekan”
je in&e, teze nd u velikim gradovima poput Tokija, Osake i drugghpbzirom da je

u visoko urbanim sredinama konkurencija kada suitanju smeStajni kapaciteti
veoma velika budii da je na raspolaganju mnogo ktash, zapadnjékih hotela, koji

Su cenovno pristugaiji. “Rjokan”-i su tipi¢no situirani u ruralnim delovima Japana,
u prirodnim okruzenjima, sa pogledima na planieggeja, okean. Hokaido, Sizuoka
prefektura, i region oko Kjotoa su poznati po izuma “rjokan’-ima.

2. “MinSjuku” — u prevodu “narodna preno ¢ista” su smesStajni objekti ghi
“rjokan”-ima, ali su manjeg kapaciteta. “Minsjukall na neki nan japanska verzija
pansiona, ili B&B smeStajnin kapaciteta. Neretko sobe za goste u stvari
nekori€ene sobe u v&m porodinim kuéama, gde se ova vrsta “biznisa” prenosi sa
generacije na generaciju. “MinsSjuku” taie nude obroke, jednostavnije od onih u
“riokan”-ima. Cene prengSta se kréu od USD $40 do USD $100. Ova vrsta
smestaja je tigha za manja, seoska mesiga infrastrukura ne podrzava izgradnju
hotela ili “rjokan”-a.

Smestajni objekti u zapadnja&kom stilu podrazumevaju kla&ne hotele, koji u
Japanu imaju kategorijduksuzni, ,city”, i ,business” . Luksuzni hoteli odgovaraju
utvrdenim standardnima od 5 do 7 zvezdica, u njima geremciSta kréu od
USD$ 300 pa naviSe, eity” i ,business” hoteli imaju od 3 do 4 zvezdice, sa

18 \www.mhlw.go.jp
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cenama prerSta od oko USD$ 60, nde njima ne postoji zriiajnija razlika osim u
lokaciji — ,business® hoteli su uvek smeSteni uzisli glavnih autobuskih i
Zeljeznitkih stanica, te su veoma pogodni za poslovne ljddg, ,city“ hoteli mogu
da se ndu u bilo kom urbanom delu grada, kao Sto im imees8g. Od lanaca
.business* hotelaizdvajaju seWashington, Sunroute i Tokyu Inn, a odcity hotela

— The Westin Tokyo, Daiichi, Prince i Tokyu Kada su u pitanju luksuzni hoteli, od
2000. godine mnogi internacionalno poznati lanciusli na ovo trziSte Japanhl.
prosloj deceniji su otvoreni Four Seasons Hotel Tokyou Marunoui distriktu
(oktobar, 2002.)Grand Hyatt Tokyo (april, 2003.),Conrad Tokyo (juli, 2005.),
Mandarin Oriental Tokyo (decembar, iste godinelhe Ritz-Carlton Tokyo (mart,
2007.),The Peninsula(jesen, iste godineghangri-La, Tokyo (prolece, 2009.).

Pored ovih hotela, otvorenih u prestonici, straisbizni hotelski lanci poput Grand
Hyatta su p&eli da operisu i regionalno - u Fukuoki, The Ritarlon je otvoren i u
Osaki, a u Nagoji Marriot Assocdia Generalno, u periodu od 2000. do 2010. je pored
intenzivnog ulaska internacionalnih hotelskih lamama trziSte Japana, déem trend
porasta broja hotela ali i smanjivanje broja tramhalnih smestajnih kapaciteta poput
pomenutih ,rjokan“-a i ,minSjuku“-a. Primera radi, periodu od 2000. do 2005.
godine broj hotela je porastao sa 8,220 na 8,99@dok je broj tradicionalnih
prenocdiSta u japanskom stilu zabelezio pad — od 64,831 @D. na 55,567 pet
godina kasnijel8. Kada je u pitanju zauzetost raspolozivih soba nu protekloj
deceniji imala generalno rasturend, buddi da je j&anje japanske ekonomije od
2002. godine podstaklo kompanije da ulazu znatedstva u pouw&nje vrednosti
svojih aseta — polaZu na renovacije postojeh kapaciteta kako bi parirale
konkurenciji stranih kompanija koje su krenule daze na trziSte hotela u Japanu,
fokusirajuei se na otvaranje luksuznih hotelskih lanaca, kagesprethodno izneSeno.
Ovo je rezultovalo ekspanzijom traznjestopa popunjenosti(engl. ,occupancy
rate”) je2005. godine iznosila 80% u hotelima u Tokiju, Nagbi Osaki. 5 godina
kasnije, u 8 od 12 naj¢dn gradova gde je padena stopa popunjenosti u decembru
20009. sa decembrom 2010. zabelezen je rast kejarjeao od 0,5% do 4,9% Sto
ilustruje tabela ispod.

" JETRO: Industrial Report, 2007.
Bisto
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Tabela 1 — Stopa popunjenosti u \@m japanskim hotelima i gradovima,
decembar, 2009. i decembar 2010. godine

Broj . Decembar Decembar
Grad posmatranih 2000. 2010. Promena
hotela
Saporo 15 68,2% 69,2% NN
Sendai I 61,1% 60,6% +0,5
Tokijo 36 77,4% 75,2% +2,2
Urajasu 3 90,8% 92,0%
Jokohama 5 76,6% 74,5% +2,1
Nagoja 9 74,6% 71,6% +3,0
Osaka 26 79,0% 77,9% +1,1
Kjoto 14 82,2% 77,9% +4,3
Kobe 6 72,3% 732%
HiroSima 12 60,2% 60,0% +0,2
Fukuoka 10 67,2% 62,3% +4,9
Okinava 15 60,4% 63,5% I

Izvor: www.asteriskreality.jp

Pored tradicionalno japanskih i zapadkja smeStajnih kapaciteta i trendova vezanih
za njih, valja pomenuti dva tipa smesStajnih kapacitetakoji su ponikli u Japanu i
veoma su specifni. Prvi su hoteli ,kapsule® — hotelske sobe su u stvari kapsule,
poreiane jedna do druge, u horizontalnim nizovima, dinjar2m x 1m, opremljene
svetlom, wireless internetom, i TV diggem, kupatila su zajedikia, a gosti se mole
da ne unose hranu i da ne puSe u ovim ogeaimn prostorima. Hoteli kapsule
variraju u kapacitetu i sastoje se od 50 pa i do Kdpsula. Prvi hotel ovakvog tipa je
otvoren u Osaki 1978. godine, danas je popularan guega midu japanskim
poslovnim ljudima koji usled obaveza koje nalazegmnemaju vremena za povratak
svojim domovima. Stranci nisu dobrodoSli u svim diiota ovog tipa, a neki ne
primaju Zenske goste. Cenovno su veoma priship@r prendiste koSta izmdu
USD $ 25 do 50. Jo$ jedan spetfi tip smeStajnog kapaciteta u Japanylewe
hotels* — hoteli prevashodno namenjeni parovima, koji zeligkreciju, bez
naruSavanja drustvenih normi i kodeksa, ima ihelojczemlji, a karakteriSu ih
neonski znakovi u jarkim bojama, i fasade u zapa#tom stilu, dok su poneki
jednostavno neupadljive zgrade smeStene na obodmadova i uopSte naseljenih
mesta. lako ove hotele prati loSa reputacija pregavzbog njihove namene ali i
kicastog enterijera, oni su uvek na zavidnom higijenskiivou, pruzaju komfor, i
prihvatljive cene. Prvi hotel ovakvog tipa je oteoru Osaki joS 1968. godine, a danas
se ,love" hoteli, grdeni po japanskom konceptu, moguc¢ina u Juznoj Koreji,
Australiji, i Novom Zelandu.
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Slika 13 — Tipi¢an ,rjokan®

Japan je, kada su u pitarjapaciteti za ishrany, zemlja u kojoj se hrana veoma
ozbiljno shvata i posvelje joj se posebna paznja. Svaka prefektura ndglgne
ukuse — kao Sto su za Hokaido na primer karaki&mistveZzi i ukusni morski plodovi,
simbol Ibaraki prefekture je ,nato” — fermentisamma soje, specifnog mirisa,
ukusa i teksture koja se sluze sa gieim, za Kjoto se vezuje pominjani ,kaiseki“ set
koji se sastoji iz nekoliko manjih jela, posebndafjao aranziranih, Nagasaki je
poznat po ,Nagasakiampon“ — miksu testenina sa pé&m i mesom, a sam jug
zemlje — Okinava j&uvena po jelima sa ,goja“ gorkastom tikvom, i vidé&usnoj
svinjetini. Tipkna japanska hrana podrazumeva jela poput susSganiga soba i
udon rezanaca, ramena, miso supe, i cukemono-ad Repma mnogo restorana koji
sluze tradicionalna jela — za Japan je karakterisibo da se ovakvi restorani
specijalizuju u pripremanju samo jedne vrste j&b Sto su suSi restorani (susSi-ja),
tempura (pohovano pate, gljiive i morski plodovi) restorani (tempura-janagi
(vrsta jegulje) restorani (unagi-ja), na raspolggau i mnogi restorani zapaddiag
tipa, italijanski, francuski, indijski, kineski i koreanski ali i restorani brze hrane

— od klasténih amertékih kao Sto su Mekdonalds, i Burger King do démaanaca
poput Loterije i Mos Burgera. M@ ostalim tipovima kapaciteta za ishranu su i:
.izakaje" — neformalni barovi gde se sluze alkolzopta, i lakSa hrana poput salata,
japanskog rostiljaporodi¢ni restorani — pristup&nih cena koji sluze i japansku i
zapadnjaku hranu poput poznatih lanaca Koko’s i Saizetgajatai® — nizovi tezgi
za kojima se priprema i sluzi hrana, na ulicama@od Satorima — ,jatai“ su uvek
prisutni za vreme festivala. Dalje, interesantnagemnogi restorani u Japanu imaju
plasttne modele jela koja se nalaze u izlozima, sa istitkncenama Sto znatno
olakSava izbor i posebno je od painstranim posetiocima koji ne govore odnosno ne
Citaju japanski jezik. Da bi se zaokruzila slika da@ u pogledu kapaciteta za ishranu,
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mogu da posluzi podatak da je, prema podacima HBosiness Instituta za
istrazivanje (engl. Food Business research Insditut zemlji 2006. Godine
registrovano 724,295 ugostiteljskih objekata sapaku4,1 miliona zaposlenii.O
visokom kvalitetu hrane koja se sprema u restorangirom zemlje, moze da
posveddi i ¢injenica dgprestizne MiSelin zvezde u Japanu poseduje 296 resana,
a najviSe priznanje — tri MiSelinove zvezde njih, 280 je za 4 viSe od
~prestonice” gurmanluka Francuske. Tokijo je, preMgelinovim standardima na
samom vrhu budii da moze da se pohvali sa 14 restorana koji irtrajMisSelinove
zvezdice, dok Pariz ima 10.

Konano, pored smesStajnih i kapaciteta za ishranu, gian vazan receptivni
kapacitet predstavljakstenzivha mreza prodavnica i robnih kéa — Japan je
svojevrsna vrsta raja za Soping s obzirom da nadegto za s\ ukus i budzet —
Sirom zemlje se mogu proéig, 100 yen shops“koje su japanski pandan andrim
,one dollar” stores (,sve za dolar‘) — u njima segn n&i predmeti za kéu, hrana,
pa i maniji suveniri za 100 jena, zatwbne kuée kao Sto suMacuja, TakaSimaja,
Daimaru i Seibu, potom sada \e svetski poznati lanac ,casual® ade
~Juniklo® slican amerkom lancu ,Gap“, te brojne prodavnice koje se nearet
specijalizuju za prodaju jedne vrstu artikla. Téé&oJapan obilujeasivnim trznim
centrima od kojih su najpoznatiji:KuSiro Fishermen’s Wharf na Hokaidu,
legendarni Amejokoéo market u Tokiju, Gotemba Premium Outlets u Sizuok
Kobe Harbourland u istoimenom gradu, Canal City u Fukuoki, te DFS Galleria
Okinava.

Na osnovu izlozenog, moze se za&lju da Japan raspolaze viSse nego
zadovoljavajdim kapacitetima u pogledu smeStaja, ishrane i irggke mreze.
Buduwi da je u pitanju spectfna kultura sa posebnim @hjima i nepisanim
kodeksima koje nalaze, a u skladu sa gastwprilivom stranih posetilaca, od velikog
Su zngaja informacije koje pruzaju turigke organizacije, zaduzene za promovisanje
turisticke ponude ove zemlje. Detalji vezani na primerraditionalna prengsta —
rjokane i minsjukue, n@ne kori¥enja sistema prevoza, namnanje i pl&anje u
restoranima su od velike koristi svim posetiocinog &e sa Japanom su&ueprvi put,

I njihovo poznavanje u mnogome moze olakSa i satmmulepSa boravak u ovoj
zemlji.

19 www.fb-soken.com
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Slika 15 — Amejoko<€o Soping distrikt, Tokijo
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Il DEO

OSTVARENI REZULTATI JAPANA NA ME PUNARODNOM
TURISTI CKOM TRZISTU
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1. Organizacija turizma u Japanu

Ministarstvo za nacionalno zemljiSte, infrastrukturu, transport i turizam (engl.

~Ministry of Land, Infrastructure, Transport and ufem®) je zaduzeno za jednu

treCinu zakona i propisa u zemlji, i najeje ministarstvo u pogledu broja zaposlenih.

Ovo ministarstvo sadr&ietiri eksterna organa ride kojima je iTuristi ¢ka agencija

Japana (engl. ,Japan Tourism Agency”) koja je direktnodmaena za bavljenje

turizmom u svih 47 prefektura. Ova organizacij@$aovana 1. oktobra 2008. godine

sa ciljem da stimuliSe lokalne ekonomije u prefeddoa i unapréuje odnose i

razumevanje na ndenarodnom nivou.Najvitalnije nadleznosti, delatnosti i

aktivnosti Turisttke agencije Japana su:

- planiranje osnovne politike denja turisttke industrije

- razvoj, unapréenje, koordinacija unutar turigkie industrije

- koordinacija sa drugim ministarstvima (napr. Rad/izaim olakSicama u saradnji
sa Ministarstvom spoljasnjih poslova)

- saradnja sa ndenarodnim organizacijama poput UNWTO

- rad na kampanji ,Posetite Japan® (engl. ,Visit Jdpa

- Sirenje bilateralnih saradnji i razmena

- rad na unaprenju MICE (M- meetings — sastanci, | — incentivesagrada po
u¢inku, C — congresses — kongresi, E — events —ddgigaurizma

- razvoj atraktivnih turistikin destinacija

- o¢uvanje, negovanje i razvoj turikih resursa

- rad na razvoju ljudskih resursa u tukiktj industriji

Ministarstvo za nacionalno zemljiSte, infrastrukitutransport i turizam putetniroa

za transport u distriktima (engl. ,District Transport Bureau*) i njihovih odehja za

turizam (engl. ,tourism divisions”) deluje na nivaa regija u Japanu - Hokaido i

Okinava imaju svoje regionalne biroe, dok su ospafekture u zemlji obuh¢ane,

geografski grupisane, u biroe za transport u rdgifioku, Kanto, Kokuriku Sin’ecu,

Cjubu, Kinki, Cjugoku, Sikoku i Kjusu. Svaki od biroa je na svoegionalnom nivou

zaduzen prvenstveno za transport | said)raa u okviru pripadajeg regionalnog

odeljenja za turizam — za organizaciju, razvojapr@ienje istog.

Jos jedna zré@jna organizacija koja je zaduzena za turizam aapsvim njegovim

prefekturama, j@&Nacionalna turisti¢cka organizacija Japana(engl. ,Japan National
Tourism Organization®), osnovana 1984. godine, kqeedstavlja nezavisnu
administraciju u okviru vlade Japana. Njena zadjazee baziraju na distribuciji
informacija o turisitkoj ponudi zemlje za strane i doteaposetioce. Tri centra ove
agencije se nalaze u Tokiju, tri u Kini (Sangaj, ngoKong i Peking), dva u
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Sjedinjenim Amerikim Drzavama — u Njujorku, i Los Alelesu, i po jedan u Kanadi
— u Torontu, Nemzkoj (Frankfurt), Francuskoj (Pariz), Velikoj Britgin(London),
Australiji (Sidnej), Tajlandu (Bankok), Republiciokeji (Seul) i Singapuru. Mi
funkcijama Nacionalne turiske organizacije Japana su demje turisttkih
informativnih centara u zemlji a za strane turisi@ovaienje istrazivanja vezanih za
turizam, kao i izdavanje publikacija i video maa u cilju promovisanja Japana
kao turisttke destinacije. U centrima Nacionalne tutiséi organizacije van Japana
primarne aktivnosti su pravovremeno obelib@nje svih relevantnih informacija
vezanih za putovanja u Japan, asistiranje u tekistiturama po zemlji, ¢estvovanje
na sajmovima turizma, te distribucija Stampanogide® materijala vezanog za
promociju turizma Japan&leki od partnera ove organizacijesuANA (All Nippon
Airways), JAL (Japan Airlines),JR (Japan Railways)lACE Travel, Tokyo
Disneyland, Mitsukoshi Department Store drugi.

Od putni¢kih agencija, koje su u privathom vlasniStvu, u Japanu izdvajsg:
Nippon Travel Agency, osnovana 1905. godine, kao prva ptkaiagencija koja je
zapa@ela sa organizovanjem putovanja na déema turisttkom trziStu, zatimJTB
(Japan Travel Bureau), osnovan 1912. godine, sap88&stavniStava u zemlji, od
toga jedne osmine locirane u prestonici, i 84 siremstvu. Valja spomenutH.1.S.
(Highest International Standards), osnovan 198@ingo koji trenutno ima 270
predstavniStava u zemlji, i 115 van Japana. Odlibspaitnickih agencija koje se
fokusiraju na pruzanje turigkih usluga kako dontam posetiocima tako i stranim su
Odakyu Travel Co, Hankyu Travel International Co., IACE Travel i Club
Tourism International Inc. Za Japan je generalno karaktetisti da se w@na
potencijalnih turista informiSe o moguostima koje im se pruzaju kada su putovanja
unutar zemlje u pitanju, putem turidtin agencija, za razliku od evropskih zemalja, te
Severne Amerike i Australije, gdedrea njih Kkoristi internet i planira svoje putovanje
putem veb sajtova kao Sto su Tripadvisor.com i Bxaeom.

Medu ostalim znatajnijim institucijama u Japanu koje doprinose pruzZanju usluga u

sektoru turizma, njegovoj organizaciji, unaggsju ili promovisanju su i:

- The Tokyo Chamber of Commerce and Industry— Tokijska komora za trgovinu
I industriju — koja se primarno, kada je turizanpitanju, bavi unapiEenjem
turisticke ponude prestonice

- Japan Restaurant Association— Asocijacija restorana Japana, osnovana 1958.
godine sa cillem &vanja i unapréenja restoranske odnosno ugostiteljske
industrije i njihovog doprinosa celokupnom razvajuzma u Japanu

- Japan Ryokan Association— Asocijacija “rjokan’-a Japana — osnovana 1953.
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godine sa 1,200 registrovanih smestajnih kapacivetag tradicionalnog tipa,
zaduzena je za pruzanje svih relevantnih informazfjrjokan”ima u zemlji i nudi
moguenost ,onlajn® rezervacija za sve registrovane sajastkapacitete

- Japan Hotel Association— Asocijacija hotela Japana — koja od 1909. godiae
renomirana ustanova pruza informacije ne samo Gtsgmén kapacitetima, sa
ukupno registrovanim 241 hotelom, nego i kapacitatiza ishranu, aktuelnim
deSavanjima poput festivala, izlozbi i sajmova mifie

- Japan Guide Association— Asocijacija turistikin vodica Japana, osnovana jo$
1940. godine, sa ciljem da alava turisttke vodte, nudi usluge voda, kreira
turisticke ture Sirom zemlje, i izdaje publikacije u cilpwomovisanja turistke
ponude Japana na tharodnom turistkom trzistu

- Japan Hot Spring Association — Asocijacija toplih izvora Japana, pored
pomenute Japan Guide Association je najstarijaafiéypa viadina organizacija u
domenu turizma u zemlji, a pod upravom Ministarstganacionalno zemljiste,
infrastrukturu, transport i turizam, i ima za @ljuzanje informacija o ovoj vrsti
prirodnih atraktivnosti Japana

- Mapple — turisteki magazin u izdanju Shobunsha Publications Inoji fruza
iscrpne informacije o destinacijama unutar zengjpestajnim kapacitetima, i sl.

Iz prethodno izlozenog se moze zakiljuda u ekstenzivhom sistemu organizacije
turizma u Japanucestvuje mnostvo aktera, od vlade, preko ministarabdleznog za
turizam, agencija i neprofitnih ustanova pod njegowekriljem, do brojnih privatnih
institucija kojima je za cilj da efikasno i efektiv pruzaju sve usluge vezane za
putovanje kako dontam tako, sve viSe, i stranim turistima, im&jw vidu da se u
razvoj Japana kao destinacije visoko kotirane nduma&rodnom turistkom trzistu,
moraju ulagati vé i drug&iji napori od onih koji su potrebni za zadovoljaj@n
potreba domah turista, ocemuce detaljnije biti réi u narednim odeljcima ovog rada.

2. Dinamika i karakteristike turisti ¢kog prometa u razli¢itim
periodima izmedu 2000. i 2010. godine

U cilju dobijanja Sto celovitije slike o Japanu kdaristickoj destinaciji na
internacionalnom nivou, neophodno je sagledati segen koji se tiu dinamike i
karakteristika turistkog prometa. U ovom odeljku radacéase pregled i analiza
aspekata koju razli¢itim periodima izmedu 2000.-te i 2010.-te godinsluze kao
pokazatelji stanja receptivnog ali i emitivnog fmia u ovoj zemlji. Analizirée se
broj inostranih posetilaca u periodu od 2001. d®&@e godine, zatim da se
pregled pose&enosti Japana po regijama iztne2006. i 2010. godine, te pregled
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pose&enosti po regijama Japana po nacionalnosti tuiseanitivnih zemalja u 2009.,
godini, motivi posete inostranih turista za istudig, i na posletku prihodi, rashodi i
bilans turisttkog prometa za period od 2000.-te do 2008. godine.

Tabela 2 - Broj inostranih posetilaca izmdu 2001. i 2006. godine

Turisti Ostali putnici Pum'?' u Ukupno
tranzitu
2001. 2,717,422 1,910,291 143,842 4,771,555
2002. 3,095,326 2,006,553 137,084 5,238,963
2003. 3,055,340 2,013,874 142,511 5,211,725
2004. 3,839,661 2,165,803 132,441 6,137,905
2005. 4,368,573 2,284,466 74,887 6,727,926
2006. 4,981,035 2,301,509 51,533 7,334,077

Izvor: Zvani ¢ni veb sajt JATA-e (Japan Association of Travel Agets)
www.jata-net.or.jp

Iz priloZene tabele se vidi da je broj turista keji posetili Japan u datom periodu
konstatno rastao, i da 2006. godinebilo ¢ak 83,3 % viSe turista nego 2001. godine.
Slican je sld¢aj i sa putnicima kojima je svrha putovanja bilagly — gde je uen
porast od 20,5%. U istom periodu je, Sto je poaititrend smanjen broj putnika u
tranzitu, i to za 64,2%. Ukupan broj posetilaca je u posmatranom periodagiao
za 53,7%. U narednom periodu je broj turista nastda raste, da #010. dostigao
8,6 miliona, Sto ipaknije ispunilo projekciju Ministarstva za nacionalno zemljiste,
infrastrukturu, transport i turizam koja je iznasilO miliona turista.

Kada je u pitanju regionalna podela p@sw®sti, raspolozivi su sleéiepodaci koji
ukazuju nacinjenicu da je, sasvim ¢ekivano Kanto regija koja iznde ostalih,
obuhvata Tokijo, Jokohamu, staru prestonicu Jap&aaakuru, najposenija u
posmatranom periodu. Na drugom mestu se nalazi & aegija, gde su smesteni
Kjoto, Nara i Osaka, kao ita najposéenija oblast se iste Cjubu regija gde su Mie
prefektura i najvazniji $into hram Japana tagu, te grad Nagoja, i u Sizuoka
prefekturi najvée jezero Japana - Biva.
Regije obuhvataju sledée prefekture:
- Tohoku regija: Aomori, Ivate, Akita, FukuSima, Mijagi, Jamagatafekture
- Kanto regija: Tokijo sa svim distriktima (posebna administrativablast),
Kanagava, Saitama, Gunma, Ibarakiigg Ciba prefekture
- Hokuriku regija: Niigata, Fukui, Fukujama, ISikava prefekture
- Cjubu regija: Tojama, ISikava, Fukui, Jamanasi, Nagano, MieyuGizuoka,
Ai¢i prefekture
- Cjugoku regija: Simane, Totori, Hirodima, Jamagprefekture
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- Kansai regija: Kjoto, Osaka, Mie, Siga, Nara, Vakajama prefekture
Ostrva Hokaido, Sikoku, Kjudu i Okinava su zasetmugie prema ovoj podeli.
U toku datog perioda je od deset predstavljenihjaggoseta rasla na Hokaidu, u
Kansai regiji, i na Okinavi, dok je u Kanto redijla gotovo ujednéena, Sto ukazuje
na relativhu zasenost ovog dela turigkog trziSta Japana, dok rast, iako neznatan, u
prethodne tri regije ugwje nacinjenicu da su to destinacije koje polako ali sigur
dobijaju na vaznosti. Ostale regije Japana iakcegujs kvalitetne prirodne kao i
kulturne resurse, u posmatranom periodu belezeeptoalni pad u poseti, Sto ostavlja
prostor za bolje planiranje i razvoj njihovog tiiikog proizvoda.

Tabela 3 - Procenat poseta Japanu po regijama u pedu od 2006. do 2010.

godine

2006. 2008. 2009.
Hokaido 6,4 8,1 8,0
Tohoku 3,6 3,5 3,6
Kanto 65,4 63,5 64,5
Hokuriku 3,4 3,0 2,9
Cjubu 21,3 20,9 20,8
Kansai 33,4 33,4 33,1
Cjugoku 5,1 5,2 5,6
Sikoku 1,1 1,1 1,1
Kjusu 11,2 12,1 10,1
Okinava 2,4 2,3 2,5

Izvor: Statisti ¢ki podaci lokalne prefekturalne vlade Ibaraki prefekture,
Odeljenje za turizam

Dalje, u prikazu karakteristika ino-turigkiog trziSta Japana z&ggno je analizirati i
posetu datim regijama po nacionalnostima turisemiivnih zemalja.
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Tabela 4 - Procenat poseta Japanu po regijama po ai@nalosti turista iz
emitivnih zemalja 2009. godine

J.
Koreja Kong
Hokaido | 17,0% 14,8%
Tohoku | 20,3% 10,5%
Kanto 19,0% 6,2%
Hokuriku | 8,6% 11,9%
Cjubu | 10,7% 6,1%
Kansai | 19,0% 4.6%
Cjugoku | 8,9% 1,1%
Sikoku | 9,0% 1,2%
Kjusu 57,2% 1,6%
Okinava | 8,7% 17, 7%

Hong @ Jugoistaéna
Azija

9,6%

5,9%
6,5%

5,0%

5,8%
5,2%

4,2%

7,8%
2,8%

0,9%

Izvor: Isto

Australiia Severna | Zapadna | Ostale
18| Amerika Evropa | zemlje
4,7% 4,1% 4,9% | 4,6%
2,6% 158% | 9,4% | 9,2%
3,4% 13,9% | 11,8% | 9,9%
5,2% 14,4% | 14,9% | 8,6%
3,4% 110% | 9,6% | 9,4%
3,3% 12,1% | 11,8% | 9,5%
9,6% 22,8% | 22,9% | 20,6%
6,6% 21,1% | 22,9% | 18,7%
1,5% 5,9% 6,0% | 8,2%
0,2% 232% | 6,8% | 6,8%

Iz prilozenog se moze zakfwi da je Hokaido kao destinacija najprivianiji
turistima iz Tajvana, budui da je klimatski suprotnost njihovoj domicilnojmégi pa

u tom smislu predstavlja interesantnu destinaaijdjohoku regiju, bogatu toplim
izvorima i planinskim predelima najviSe dolahg&znokoreanci dok je Kanto regija,

kako Juznokoreancima, privliaéna i kineskim turistima, koji u Tokiju i okolini
nalaze odtine prilike za kupovinu, budy da usled sve {® ekonomske ni Kine,
imaju i veu plateznu mé Hokuriku regija , je, iako ekonomski i infrastrukturno
slabije razvijena, bogata prirodnim resursima, @0 k Hokaido, nju poseju
procentualno najvidéajvanski turisti. Cjubu i Kansai regije su destinacije opet

priviacne zakineske turiste, Cjubu zbog geogafske blizine, a Osaka, kao jak
trgovaki i poznati gurmanski centar JapathCjugoku regiji i na ostrvu Sikoku

preovladavajuuristi iz Severne Amerike i iz zapadnog dela Evrop — ovaj deo

Japana takie obiluje prirodnim lepotama Seto¢iUNan Kai mora, koje se nalazi

izmedu njih. KjuSu ostrvo je destinacija koju najvisSe pasgu koreanski turisti —

prvi ocigledan razlog je geografska blizina i @di saobréajna povezanost — za par
sati se iz luke grada Fukuoke, u Japanu, stizeadeakske luke Busan, osim toga

Fukuoka nudi odtian Soping, a Kjusu, generalno, kvalitetne golfriere izvore tople
vode — ,onsen“-eOkinava, skup tropskih ostrva koji se prostire u pravcuese-
istok jugo-zapad je u najvej meri poséenod strane tajvanskih turista, pre svega
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zbog geografske blizine, ali i &tiosti u kulturno-istorijskom naste.

Kada je u pitanjumnotiv posete stranaca Japanuprema statistkim podacima koje
je sakupila i obradila JNTQu periodu od 2006. do 2010. goding uaien znatan
porast u broju inostranih putnikaiji je motiv bilo turisti ¢ko razgledanje Japana
2006. on je iznosio 42,8%, a 2010. 57,8%. U svuhmistickog obilaska zemlje, Japan
najvise poséuju Tajvanci — 72,0%, zatim putnici iz Spanije — 69,5 %, te iz
Singapura — 68,8%,a najmaniji procenat putnika sa namerom tuistiobilazaka je
iz Indije — samo 8,7%, ali, sa druge stralmglijci u 65,3% slu¢ajeva kao motiv
posete Japanu navode posadNa drugom i tréem mestu se u ovom rangu nhalaze
Nemci sa 53,1% i Amerikanci sa 43,5%Ukoliko je motiv poset&FR (engl. ,Visit
friends and relatives” — poseta prijateljima i rodp— prednjge Amerikanci sa
18,7%, sledeKanadani sa 15,2%a na tréem mestu sérancuzi sa 14,19890.

Dalje, prema anketi koju je rde stranim posetiocima Japanu uzastopno 2009. i.2010
godine sprovela JNTO, a na pitanje koji aspekti posete ovoj zemlji najviSe
fasciniraju, gde su ispitanici pritom imali mogomost da ponude viSe od jednog
odgovora, prema rezultatima ankaté2,5% slutajeva je to bila japanska kuhinja,

u obe godine, a 53,1% slwajeva Soping takaie i 2009. i 2010. godin€lreée
mesto je zauzelo kulturno-istorijsko naslde Japana sa 45,8%(¢etvrto — prirodne
atraktivnosti i lepotaetiri godiSnja doba sa 45,1% a peto mesto ,onserdri tople
vode sa 44,3%. lako je gurmanska ponuda Japanavi@nam nivou i bez sumnje
impresionira posetioce, akcenat tutiké ponude biMotiv posete trebalo da sdena
upravo na bogatom kulturnom i istorijskom ndsl®eve zemlje.

Da bi se doprinelo potpunijoj slici stanja turizmaapanu, kao i efektima koje kako
ino tako i doma turizam ima na ekonomiju Japana, ukrat@® se analizirati
.efekat koncentri¢nin krugova“ (engl. ,Economic ripple effect) uiskalnim
godinama 2008. i 2018. Prvo, 2008. godineje ukupna turisti ¢ka potrosSnja,
unutar Japana iznosildSD 23,6 milijardi. Od toga su dve téene odnosno nesto vise
od 66% iznosila putovanja sademjem (USD 15,6 mird), jednu petinu odnosno 20%
dnevni izleti (USD 4,9 mird), USD 1,7 mird (7,2%@ potroSeno unutar zemlje od
strane domah turista, a USD 1,3 mird (5,7%) od strane inastiar koji su boravili u
Japanu. Ova potrosnja je kao efekat iste godindaikrairanje 4,3 miliona radnih
mesta u sektoru turizma Sto je te godin€inilo 6,7% radne snhage Japana, zatim
doprinos dodatoj vrednosti od USD 26,5 mirf,3% od BDP, i doprinos proizvodnji
od USD 51,4 mird — 5,3% dor&a proizvodnje Dve godine kasnijeje ukupna

20 www.jnto.go.jp
2L www.mlit.go.jp
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turisticka potrosSnja unutar zemlje iznosildSD 23,8 mird i skoro sve navedene
vrednosti su neznatno paane, sa tim Sto su doiduristi evidentno trosili viSe na
dnevne izlete (21,4% od ukupne potroSnje te godinep putovanja sa denjem
(67,5% od ukupne potrosSnje). Ovaj porast je datdingo bio odraz poboljSane
ekonomske situacije u zemlji, budwla je recesiju od 2008. godine ublazila mera
stimulisane potroSnje od strane vlade Japana, j&d?8€09. i 2010. godine dovela do
oporavka celokupne privrede.

Sledeéa tabela ilustrujedisparitet u broju japanskih turista koji su putovali u
inostranstvo i stranih turista koji su posetili Japan u godinama 2004., 2005. i
2006.lako su evidentna pov¥anja u oba skaja, jasno je utljivo da je broj japanskih
turista koji su putovali van granica svoje zemljeatom periodu bio znatno &ieod
broja ino turista koji su posetili Japan istih guali Porastu stranih turista je doprinela
kampanja, pod nazivom ,Visit Japan® lansirana 20§i&line, od strane Ministarstva
za zemljiSte, infrastrukturu, transport i turizamj& je za cilj imala upravo §anje
turisticke ponude Japana i samim tim péaeje broja inostranih turista.

Tabela 5 - Japanski turisti u inostranstvu i stranituristi u poseti Japanu od 2004.
do 2006. godine

. = jagansklh pie Broj stranih turista koji
Godina koji putuju u L
. pos&uju Japan
inostranstvo
2004. 16,831,112 6,137,305
2005. 17,403,565 6,797,926
2006. 17,534,565 7,334,077

Izvori: Ministarstvo pravde i INTO

3. Polozaj Japana u odnosu na druge zmajnije turisti ¢ke
destinacije u azijsko-paciftkom regionu

Prema podacima Statigtog godiSnjaka za Aziju i PacifiR, iz 2011. godine,
zasnovanim na statisikama Svetske tutkgtiorganizacije, evidentno je da je turizam
u ovim regijama u uspon2010. godinge u azijsko-pacitikom regionu zabelezeno
ukupno22% od svih malunarodnih dolazaka, a iste godine j&ina bila tre éa u
svetu po internacionalnim dolascima icetvrta po turisti¢koj potroSnji. Ovoj
ekspanziji Kine na mi&narodnom turistkom trziStu je izméu ostalog doprineo i
intenzivan razvoj Zeleznice, pored sveobuhvatnogvremnog rasta, a jake

2 \www.unescap.org
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marketinSke strategije Indije i Malezije kao i ragv,resort” turizma u Singapuru i
Makau, i ,godina posete* kampanje u Banglade3u,aNep Sri Lanki i napokon
revitalizovana néela vezana za turizam u Japanu su sve bili faktgrisu uticali na
broj metunarodnih dolazaka u pomenutoj godini koji je pce280 miliona. Kada se
posmatraturisti ¢ka potroSnja ona je za azijsko-paciféki region u 2010. godini
iznosila USD 240 milijardi, skoro USD 40 milijardi viSe u odnosu na 2009. gadi
(USD 203 milijarde), rast turizma je stoga izno&@?, Sto odgovara i rastu broja
medunarodnih dolazaka u tu regiju. 2009. godine ukujpmisticka potroSnja Azije i
Pacifika je iznosila oko 1,1% ukupnog BDP te regije

Turizam se u ovoj regiji generalno razvijao zahyali velikim investicijama u
izgradnju hotela, resort destinacija, réiilh atrakcija, poboljSanja usluga avio
prevoznika, ali i rasta platezne éngrednje klase u mnogim zemljama regiona, usled
porasta primanja, porasta broja poslovnih putovangpora vlada zemalja u regionu
da se uvedu vizne olaksice.

Kada je u pitanju emitivni turistki promet — odnosno ndanarodni turisttki odlasci,

u periodu izméu 2005. i 2009. godine azijsko-packa regija je na godiSnjem nivou
imala rast od oko 5,5%NR Kina i Indija su ovom periodu zabeleZile rast od preko
50%. Pored ovih zemaljdapan i Hong Kong su takde bili veliki znaajni izvori
emitivnog turizma. Za W@nu zemalja u regionu je u posmatranom periodu broj
medunarodnih turistikin dolazaka premaSivao broj thenarodnih turistikin
odlazaka, Sto, opet, nije bio &) za zemlje sa visokim prasem primanjima poput
Australije, Hong Konga, Japana, Nove Kaledonije apBblike Koreje. Kada se
posmatraemitivna turisti ¢ka potroSnja ona je uNR Kini 2010. godineiznosila
blizu USD 55 milijardi — Sto ju je stavilo na prvo mesto u regionu aednea svetuuy
Japanu je ona iste godine iznosildSD 27,9 milijardi (drugi u regionu, sedmi na
svetu)a u Australiji USD 22,5 milijarde (tre¢i u azijsko-paciftkom regionu, 10.-tiu
svetu).

Sledeée tabele upotpunjuju sliku turiskiog prometa i dinamike u Aziji i Pacifiku u
prethodnoj deceniji, kao i polozaj Japana u odnosu relevantnije turistke
destinacije datog regiona.
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Tabela 7 - Turisticka potroSnja u azijsko-pacifickom regionu: 2005., 2009., 2010.

Turisti ¢ka potroSnja — Turisti ¢ka potroSnja —
medunarodni dolasci medunarodni odlasci
(u USD milionima) (u USD milionima)
2005. | 2009. | 2010. 2005. | 2009 2010.

Istoéna i severoist@na Azija
NR Kina 29 296 39 675 45 814 21 759 43 700 54 900

% BDP 13 08 0.9 0.9
Eg;‘g 10294 | 16450 | 22951 | 13305 | 15669 | 17534
% BDP 58 78 75 74
Republika | g g0s | 9g19 | 9765 | 15406 | 15040 | 17 669
Koreja

% BDP 0,7 1,2 1,8 1,8
Jugoistaéna Azija
Indonezija | 4522 5598 6 980 3584 5316 6 428

% BDP 1,6 1,0 1,3 1,0
Malezija 8 847 15772 17 819 3 584 5316 6 428
% BDP 6,4 8,2 2,7 3,4
Singapur 6211 9 364 14 124 10 072 14 964 16 733
% BDP 5,4 5,9 8,3 8,4
Tajland 9576 15 663 19 760 3 803 4 339 4 936
% BDP 54 5,9 1,7 1,2

Izvor: Statisti ¢ki godiSnjak za Aziju i Pacifik 2011.
www.unescap.org

Iz priloZenih statistikin podataka se vidi da se Japan, po té@ksii potrosnji —
dolascima nalazi ispod NR Kine, Hong Konga, Make1zijTajlanda, te da je blizak
Singapuru. LoSija pozicioniranost Japana u odna@sprivredno slabije, ali turisiki
ocigledno bolje pozicionirane zemlje u regionu se enaibjasniti pristupanijim
cenama transporta, kao i smestaja u navedenimam®mlkoje se nalaze iznad Japana,
i poslednjih godina jganja domée valute japanskog jena. Sto seéetipotrosnje
vezane za miinarodne turistke odlaske — Japan se nalazi odmah ispod NR Kae, n
drugom mestu, Sto je i razumljivo, shodno viSimn@njima u odnosu na ostale
zemlje, kako ovog, tako i ostatka azijsko-pa&gifig regiona.

Situacija, vezana za iste parametre tutkstipotroSnje je u ostatku regiona sksle
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Tabela 8 - Turisti¢ka potroSnja (medunarodni dolasci i odlasci) u azijsko-
pacifickom regionu: 2005., 2009., 2010. godina — juznaugozapadna Azija,
severna i centralna Azija, Pacifik

Turisti ¢ka potroSnja — Turisti ¢ka potroSnja —
medunarodni dolasci medunarodni odlasci
(u USD milionima) (u USD milionima)
2005. | 2009. | 2010. 2005. | 2009| 2010.
Juzna i jugozapadna Azija
Indija 7 493 11136 | 14169 6 187 9 310 10 628
% BDP 0,4 0,6 0,7 0,7
Severna i centralna Azija
AzerbejdZan 78 353 621 164 380 745
% BDP 0,6 0,8 1,2 0,9
Kazahstan 701 963 1 005 753 1113 1221
%BDP 1,2 0,9 1,3 1,0
Pacifik
Australija 16848 | 25384 | 30103 | 11255 | 17575 | 22535
% BDP 2,2 2,5 15 1,7
Novi Zeland | 5203 4 586 4 855 2676 2 536 3013
% BDP 4,6 3,9 2,4 2,2
Izvor: isto

Iz prilozenog se vidi da u predstavljenom delu skajpaciftkog regiona apsolutni
primat u turisttkoj potrosnji — méunarodnim dolascima drzi Turska, a na drugom
mestu se nalazi Australija, gde ne postoji s dragane disparitet u turigkoj
potroSnji u dolascima i odlascima, kao ucsju Turske. Japan se u ovoj grupaciji
nalazi ispod Turske i Australije po turi$pj potrosnji u dolascima, ali je na prvom
mestu po turistkoj potrosnji u odlascima, odnosno emitivnoj tutikdj potrosniji.
Indija pokazuje dobre rezultate u prikazanom perjodmoze se &kivati dalja
ekspanzija u receptivnoj turistickoj potrosniji, eémitivnoj, buddi da je ovo zemlja
koja je u poslednjoj deceniji dozivela veliki pragni rast. Od zemalja u severnom i
centralnom azijskom delu se istijedino Kazahstan i Azerbejdzan, koji su relativho
nove destinacije na nmienarodnom turistkom trziStu i tek im predstoji ozbiljnije
pozicioniranje.

Japan je, mozZe se zaklfiti, u Aziji, jedna od nekolicine zemalja, pored n€j
Australije i Hong Konga, koja imiarazeno visoku potroSnju u emitivnom turizmu,
ali je na nezavidnom nivouu pogledureceptivne turisticke potroSnje. Buduwi da

ova zemlja, prema najnovijim podacima od stranetskee turisttke organizacije
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uspesno prevazilazi krizu izazvanu posledicama jpérasa i cunamija od 11.marta
2011. godine, koje su ostavile trag i na sektoiztoa, moze se dkivati dace u
narednom periodu videti i pozitivne pomake kakaajuprispelih stranih turista tako
I receptivne turistike potrosnje.

Konano, kada se posmatra broj do@arodnih turistikih dolazaka, moze se
zakljwiti da u azijsko-pacitikom regionu primat zauzima NR Kina sa 55,6 miliona
2010. godini, na drugom mestu je Turska sa 27 malima tréem Malezija sa 24,5,
dok seJapan date godine nalazio na osmom mestsa 8,6 miliona, iza Republike
Koreje (8,7 miliona). Lista prvih deset zemalja po broju internacionalnih
turisti ¢kih dolazaka je za 2010. godinu sleda:

1. NR Kina — 55,6 miliona 6. Singapur — 9,1 milion

1. Turska — 27 miliona 7. Republika Koreja — 8,7 milima
3. Malezija — 24,5 miliona

4. Hong Kong — 20,08 miliona 9. Indonezija — 7 mdna

5. Tajland — 15,9 miliona 10. Australija — 5,8 milbna

Izvor: www.data.worldbank.org

4. Japan i druga dominantna turisticka trziSta u svetu
(Francuska, Spanija, Italija, SAD)

Iz izloZzenog se vidi da je u prethodnom perioduadap pogledu emitivne turigke
potroSnje ostvario solidne rezultate, ali da séqmpu internacionalnih dolazaka nalazi
ispod zemalja poput Singapura, Tajlanda, i svakbkske i Kine koji su u protekloj
deceniji postali novi favoriti na turiskom trziStu Azije i Pacifika. U narednom
odeljku ¢e se posmatrati Japan i dominantna turistitka trziSta Evrope -
Francuska, Spanija i Italija, kao i Sjedinjene Ameii¢ke DrZzave.

Sto se tie sveukupnog turistkog trzista Evropske unije, prema Evropskom
Putnckom Savetu (European Travel Council) koji se bgziraa statistikim
podacima Svetske turigke organizacije treba istada sektor turizma destvuje
direktno sa 5% u BDP-u Evropske unije, a indirek§a010%.2010. godine broj
medunarodnih dolazaka je iznosio 476 miliona Sto je date godine iznosilo oko
50% ukupnih internacionalnih dolazaka na svetskomuw potvidujuci ¢injenicu da
Evropa i dalje raspolaze najpdsaijim turistckim destinacijama. Tri evropske
zemlje koje su iste godine bile u vrhu po istomteékijumu su: Francuska sa 77
miliona metunarodnih dolazaka, Spanija sa 52,7 i ltalija s& #3lionas.

2 UNWTO Tourism Highlights 2012 Edition
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Francuska drzi apsolutni primat kada su u pitanju ne sameriacionalni turistiki
dolasci, kao najposenija zemlja na svetu, ¥ge i Pariz grad koji godiSnje ugéava
najvise posetilaca na svetskom nivou — u proseku Ik miliona godisnje. Dalje,
Francuska raspolaze &ak 37 registrovanih objekata Svetske bastine pod za&im
UNESKO-a, zatim zndajnim ne samo kulturnim nego i prirodnim resursiimsyoju
turisticku ponudu bazira ne samo na destinacijama popuzaRaruluza, Bordoa i
Liona, nego i na dinammom seoskom i ,zelenom* turizmu. U pdenju sa
Francuskom Japan raspolaze sa 16 UNESKO registrovanih objekat&vetske
baStine a primera radi 2009. godine, Tokijo je posetilg7 @Gniliona stranih
posetilacd*. Seoski turizam je dimenzija koja u turéd) ponudi usmerenoj ka
cilinoj grupi inostranih turista u Japanu nedostajapanska ruralna podia su, iako
raspolazai kvalitetnim kulturnim i prirodnim resursima, dabn saobréajnom
povezano&u i adekvatnim smeStajnim i drugim receptivnim kafgima,
prevashodno usmerena ka dématuristima.

Spaniju je 2010. godine posetilo 53 miliona turista, teiste godine nalazila na 4.-
tom mestu po tom kriterijumu, iza Francuske, NR &inSjedinjenih Ametkih
Drzava. Kada se posmatBDP na osnovu direktne turistike industrije tj dela
turistickog sektora koji je u direktnom kontaktu sa potéosa odnosno turistima —
prevoz (pre svega avio, zatim drumski i vodeni),eStaj, atrakcije i raalite
aktivnosti, prodaja, pontoe usluzne delatnosti — poput hranéapkonverzije valuta

i sli¢no, Spanija se date godimalazila na 5.- mestusa USD 81,8 milijardi, iza
Sjedinjenih Amexikih Drzava (USD 510 mird) — na prvom mes@apana (USD
172,5 mird), NR Kine (USD 113,4 mird), i Francuske (USD 107d)?5. Kao i
Francuska, Spanija obiluje UNESKO zastiim objektima, i ima ih ukupno 42. Pored
bogatog kulturno-istorijskog nagle, te veoma razvijenog ruralnog turizma, ono Sto
Spaniju izdvaja u pogledu jedinstvene tuidsi ponude, &to je znaajno razlikuje

od Japana je religijski turizam — shodno svojoj istoriji, Spanija je od velikog
duhovnog zné&ja podjednako za katolike, pripadnike islamske gdvrejske vere, te
su verske procesije, festivali, crkve i katedraterd zemlje steciSta kako hothsnika
tako i velikog broja turista sa svih strana sveta.

Italija , kao joS jedno vitalno turisko trZiSte na prostoru Evrope odnosno Evropske
unije, 2010. godine belezi 43,6 miliona doearodnih turistikih dolazaka, Sto je
stavlja na 5.-0 mesto, iza Francuske, NR Kine, SAD-Spanije. Daljeltalija je

4 The Mori Memorial Foundation: Tokyo Brand Powed1D.

%5 www.wttc.org
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prva zemlja na svetu po broju UNESCO zaS@enih objekata Svetske bastine —
¢ak 47. Turistcka ponuda ove zemlje je bazirana na kulturno-isiasm nasldéu
Rimskog carstva, srednjeg veka i renesanse, gnadopoput Rima i legendarnog
Koloseuma koji sam belezi oko 4 miliona poseta odignjem nivou, Vatikana —
grada-drzave i svetskog centra rimokdaatistva, Venecije — prakho izgraiene na
vodi, Torina, gde su 2006. godine odrzane zimskapmjske igre, kao i prirodnih
bogatstava poput Alpi na severu, jezera, i obalelitddeana. Za razliku od Japana, i
Tokija koji jeste jedan od najédn privrednih i poslovnih centara u svetu, kako je
poslednjih godina, na ndanarodnom nivou sve ¥eakcenat na MICE turizmu, Italija
u tom aspektu nudi izuzetne destinacije za odrjeviaternacionalnih konferencija,
kongresa, poslovnih sastanaka i ratth dogaiaja — u speciinom okruzenju kao Sto
su stari zamkovi, palate, rezidencije, luksuznes,vémesSteni neretko u ruralnim
oblastima, okruzeni parkovima i fontanamadgram u prepoznatljivim umetékim
stilovima ove zemlje.

Jos jedno izuzetno dinadmo i zn&ajno turistéko trziSte na méunarodnom nivou je
svakako turisti ¢ko trziSte Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava. 50 drZzava poseduje
diverzitet u svakom pogledu i nudi atraktivhe demtije poput ukupno 58
registrovanih nacionalnih parkova kao Sto su Jétaus Josemiti i Veliki Kanjon,
parkova zabave i tematskih parkova — gde je svakadjpoznatiji Diznilend u
Orlandu na Floridi, mnoStva gradova sa bogatom gomumuzeja, galerija, parkova,
zgrada od umetdke i arhitektonske vrednosti kao Sto Gikago, Njujork, Boston,
Majami, Los Ardeles i San Francisko. 2010. godine SAD beleze 38i&na
internacionalnih dolazaka, Sto ih stavlja na dragesto, odmah ispod &g@omenute
Francuske. Od svih pedeset drzava dominaciju dumerodnim dolascima drze:
Njujork, Florida, Kalifornia, Nevada i Havaji. Njoik je jedan od najpoéenijih
gradova na miunarodnom turistkom trziStu — date godine ovaj grad na dsig
obali SAD-a je posetilo 48,7 miliona putnika, od&c9,7 miliona stranaéa Prema
ovim statisttkim podacima Svetske turigkie organizacije2010. godine Njujork je

bio na treéem mestu, kao najposéenija svetska metropola iza Londona na
drugom mestu sa 14,6 miliona inostranih posetildok, se na prvom mestu nalazio
Pariz sa 15,1 miliona stranih turisfakijo se,na ovoj listi od deset najposéenijih
gradova sveta nije naSapa u prilogcinjenici da japanska prestonica znatno zaostaje
po broju stranih posetilaca je i podatak da jR2@H8. godine posetilo njih 5,34
milionaZ27.

% Xenias, A., Erdman Rinternational Travel and Tourism Exports and thes\éork Economy
WCIB Occasional Paper Series, October 2011

" The Mori Memorial Foundatiorfokyo Brand Power2010.
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Pored pozitivnih ostvarenih rezultata nadmearodnom turistkom trziStu, SAD je, u
poslednjoj deceniji, bila jedna od zemaljg su turizam, kao i celokupna privreda,
pretrpeli znatne gubitke — u Americi su to bilidasticki napadi 11. septembra 2001.
godine, na Baliju eksplozija bombe oktobra, 20@lige, epidemija SARS-a u martu
2003., te cunami na zapadnoj obali Sumatre decer2b@d., i napokon razorni
zemljotres i cunami koji su pogodili severoigto Japan u martu 2011. godine. U
SAD-u je u post 9/11 periodu doSlo do osetnhog palari¥enju avio prevoza, kako
u metunarodnim dolascima, tako i odlascima. llustracgdi, SAD je 2001. godine
zabelezila blizu 47 miliona internacionalnih doleaaza 4 miliona manje u odnosu na
prethodnu godinu, kao posledica terotisth napada 9/11, 2002. godine taj broj je bio
rekordno nizak u prethodnoj deceniji — oko 43 nm&p da bi nakon toga belezio
konstantan rast, izuzev 2009. godine kada jguma&rodni turizam osetio posledice
ekonomske krize iz 2068. U primeru Japana, nakon katastrofalnog zemljatres
marta 2011. godine, broj ino posetioca je opao7z8% u odnosu na 2010. godiu

I iznosio je nesto visSe od 6 miliona. Nakon zennget, Japan je ulozio znatne napore
u obnavljanje i izgradnju oStene infrastrukture — aerodrom u gradu Sendai, Mijag
prefektura, na severoistoku zemlje je bio otvorarsaobréaj ve: 28. marta, a pruge
koje su pretrpele Stetu su bile omégne za Zeleztki saobréaj patetkom aprila iste
godine. U narednom periodu kfjza oporavak turizma Japana je u volji i spremnosti
domaih turista da putuju, kao i u stranim putnicidigje motiv posete Japanu posao.
Prema istrazivanjima Oxford Economics-a, tiptan period oporavka turizma i
putovanja (Travel and Tourism) jedne zemlje a nakon kriza kao Sto su izlivi nafte
u mora i okeane, terorigki napadi, uragani, epidemije zaraznih bolesti,azani sl.,

je izmeiu 8 i 26 meseci, Sto potiuju slwwaj SAD-a nakon terorisikin napada 11.
septembra, 2001. godine, ali i Japana, za kojogéipni rezultati @ekuju ve tekute
2012. godine. Detaljnije projekcije bugkg razvoja turizma Japana - kratkare kao

I dugor@ne prognozese biti izlozene u 3. delu ovog studijsko-istraziag rada.

% Xenias, A., Erdman Rinternational Travel and Tourism Exports and thes\éork Economy
W(CIB Occasional Paper Series, October 2011, ValdL,2

29 www.mlit.go.jp
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Slika 16 — Poplavljen Sendai aerodrom, Mijagi prefletura, 11. marta 2011.
godine

godine
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1. Dosadasnje tendencije promovisanja turizma Japana

U narednom odeljku ovog studijsko-istrazikag radace se izloziti dosadasSnje
najzn&ajnije tendecije, pravci razvoja i promovisanjaizora Japana koji su
doprineli njegovom afirmisanju na @@narodnom turistkom trziStu i u mnogome
odredili puteve daljeg razvoja ovog sve vaznijegt@a privrede zemlje koja se u
XXl veku su@ava sa problemima kao Sto su starenje populaciggnanjenje
prirodnog prirastaja i gde se stogatawa velika mogénost da upravo turizam moze
da postane izvor ekonomskog prosperiteta nacije.

Prvi zn&ajni koraci u razvoju turizma u Japanu su uslgmbliotvaranju zemlje nakon
Meidi restauracije, 1868. godine — pre toga je Japad, sukcesivhom vladavinom
Soguna, bio izolovan, sva putovanja su bila str&gatrolisana i odvijala su se
iskljucivo unutar zemlje, duz vaznijih puteva kraj kojin se nalazile kontrolne
stanice gde se predavala putna dokumentacija nd [Rostepeno su se uz ove
saobréajnice razvijali i smeStajni receptivni kapacitetii, je period od 1600. do 1867.
dokle je trajao primat Sogunata, ostao spé&mifipo tome da usled pomenute izolacije
u Japan nisu putovali stranci. Nakon 1867. godisidio je intenzivan razvoj u svim
domenima privrede Japana, a po ugledu na evropigskpaput Nemeéke i Engleske.
Patela je da se razvija Zeleznica, i prepoznao séazndaska i pruzanja dobrodoslice
nejapanskom zivlju. 1887. godine je oformljen p@selIP savet¢ije suclanice bili
¢lanovi japanske vlade, a koji je imao za cilj daokbnira wesnike od zn#&ja za
turizam Japana koji je tek bio u povofilR07. godineje napravljen joS jedan veoma
vazan korak koji je doprineo ovim &tcima razvoja turizma u Japanu — donet je
Zakon razvoja hotelskog smesStaja koji je za rezultat imao @etak izgradnje
drzavnog hotelskog smesStaja Sirom zemlje a od ettadasSnjeg Ministarstva za
zeleznéki saobrga,j.

Turizam Japana je od tog perioda, kraja XIX velaEep da dozivljava ekspanziju, i u
decenijama nakon Il svetskog rata, u cilju promanja posleratne izgradnje urbane
infrastrukture, doneti su ragiti zakoni i regulative kroz koje se razvijalo tsticko
razgledanje (engl. ,sightseeing®), prirodni resuratraktivnosti poput ,onsen“-a, kao

I drugi, kulturno-istorijski aseti koji su imali pencijal internacionalne afirmisanosti.
1963. godine je doneSen Osnovni dekret o turizm{engl.“Basic Tourism Act"),

koji je, nekoliko decenija kasnije,daije 2006. potpuno revidiran, i usvojen naredne
2007. godinekao Osnovni plan promovisanja turisticke nacije. (engl. ,Tourism
Nation Promotion Basic Plan“}30. Pored ove dve zakonske regulative, apaa

30 www.mlit.co.jp
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promociju i razvoj turizma Japana je tdkoimala ikampanja, lansirana 2003.
godine pod nazivom ,Visit Japan“ — ,Posetite Japan“a koja je imala za cilj da se
broj stranih turista u poseti Japanu udvastdo 2010. godine, Sto je u svom govoru
obratajwéi se parlamentu Japana naglasio i tadasnji premijgnciro Koizumi. Te,
2003. godine broj ino posetilaca je iznosio 5,2lianj a prvi rezultati kampanje su
bili evidentni naredne 2004. godine kada se br@ngt posetilaca popeo na 6,13
miliona da bi konstatno rastao do 2010. godineakegdkao Sto je navedeno u ranijim
odeljcima ovog rada, dostigao cifru od 8,6 miliofn@ak ne postigavsi cilj od 10
miliona. U meuvremenu, ténije 2008. godine formirana je posebna agencija u
okviru Ministarstva za nacionalno zemljiste, infrakturu, transport i turizam pod
nazivomTuristi ¢ka agencija Japana ( engl. ,Japan Tourism Agency“p sa ciljem
da stimuliSe lokalne ekonomije svih 47 prefekturaamlji, kao i razumevanje i
saradnju na miinarodnom nivou.

Kao Sto je ranije pomenuto, revizija Osnovnog diekeeturizmu iz 1963. godine koja
je rezultovala formiranjemovog Osnovnog plana promovisanja turistike nacije,
koji je usvojen 13. decembra, 2006. godine a stapisnagu 1. januara, 2007., godine
postavila je smernice za pravce razvoja i promovisga turizma Japana u XXI
veku. Plan pretpostavlja pozicioniranje Japana kaatitki orijentisane nacije gde je
upravo turizam klja za dalji privredni razvoj zemlje koja se susesa problemima
poput opadajéeg prirasStaja i rapidnog starenja stanovniStvamasiga, turizam ima
za ulogu da doprinese poboljSanju kvaliteta zivosgabilnosti i uzajamnom
razumevanju na globalnom nivou. Stoga su prind@n®, koji se sprovode od strane
vlade a uz kolaboraciju sa lokalnim prefekturalnupravama, da se akcentuira
vaznost kreiranja sredina koje pre svega omagaju kvalitetan stil zivota te
kvalitetne i atraktivhe destinacije za posetu, wlasenu saradnju svih aktera
ukljucenih u realizaciju i promovisanje turizma u dezignim oblastima zemlje, kao
I usvajanje globalnih ri@la.Kokretno, osnove plana pretpostavljaju sledée3!:
1. Povetanje broja ino posetilacaJapanu sa 7, 3 miliona u 2006. godini na 10
miliona u 2010. godini
2. Povetanje broja japanskih turista zemljama van domicline sa 17, 5 miliona
(2006.) na 20 miliona (2010.)
3. Povetanje potroSnje u okviru turisti¢kog trziSta Japana (domai i ino
posetioci — kombinovano) na USD 300 mird (200550244 mird)
4. Pove&anje duzine posete domd&h turista u broju noéenja — 2006. godine u
proseku: 2,7 n@enja na 4 néenja u 2010. godini

3isto
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5. Povetanje broja ino konferencija u zemlji za viSe od 50% — 2006. godine: 168
na projektovanih 252 u 2010. godini.

Kao Sto je navedeno u 2. delu ovog studijsko-istetkog rada, méu ostvarenim
rezultatima vezanim za dinamiku i potroSnju tuéistig trziSta Japana, kvantitativni
ciljevi postavljeni Osnovnim planom promovisanjaigticke nacije nisu postignuti u
potpunosti kada su u pitanju najvazniji parametbudwi da je broj ino posetilaca
Japanu 2010. godine iznosio 8,6 miliona, dok jg papanskih posetilaca drugim
zemljama iznosio 16, 5 miliona. Tate, ukupna potroSnja u okviru turigdtog trzista
Japana je 2010. godine iznosila USD 238 mlrd,&tajispod USD 7 mird bilo manje
u odnosu na predieni plan.

Kada je u pitanjy,Visit Japan® kampanja , Osnovni plan pretpostavlja fokusiranje
na emitivna trziSta poput NR Kine, Republike Korejgong Konga, Tajvana i
Singapura, m&u azijskim zemljama, preko Australije, zatim SADan&de i kljgnih
emitivnih zemalja Evrope — Nerflee, Velike Britanije i Francuske. Kao zfzne
emitivne zemlje su predstavljena i nova trziStaom tsmislu — pre svega Indija,
Malezija i Rusija. U okviru daljeg promovisanja dap kao atraktivne turigke
destinacije na ndunarodnom turistkom trziStu, plan pretpostavija i raite
programe koji pruzaju informacije o bogatim priradn kulturnim resursima zemlje
u vidu predstavljanja u stranim medijima, putemcgpto osmisljenih TV emisija,
slanja informacija putem interneta i aktivhogestvovanja na naeinarodnim
sajmovima posvenim turizmu. Dalje, Plan ise i zn&aj edukativnih tura i
programa razmene, sa posebnim fokusom na intemeoi@ razmeni mladih, te
organizovanje biznis konferencija i saradnju sasiramim putnikim agencijama i
napokon osmisljavanje i promociju turtdtin tura u zemlji. Takde je zn&ajno ist&i
da prema odredbama datog plana, ukoliko se biloddbpavedenih programa izvodi
u saradnji sa lokalnim, prefekturalnim vladama, delaJapana snosi polovinu
predvidenih troSkova programa.

Jos jedna vazna dimenzija Osnovnog planageripisanje manjih mesta u okviru
prefektura u geografski predodraiene zone u okviru kojih se intenzivno radi na
boga&enju turisttke ponude u vidu atraktivnih i interaktivnih progra, poboljSanje
kvaliteta svih receptivnih kapaciteta, pre svegae&ajnih i kapaciteta za ishranu,
pojednostavljivanje kor&&nja sredstava prevoza i stavljanje akcenta naanvi
relaksaciju posetilaca, posebno u ruralnim predelikvalitetnije usluge turistkih
vodica, uvatenje popusta na ekskurzijske izlete i sl. — ciljhomera je svakako
stvaranje konkurentnih i privtaih turistickin destinacija, razvoj ruralnih sredina i
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samim tim revitalizacija regionalne privrede. U &kl sa ovim nglima, Sirom
Japana su u toku 2008. i 2009. godine autorizoteezvane ,turistike zone" — njih
16 u 2008., i 14 u 2009. godini. (mapa 30 tutishi zona se nalazi u prilogu ovog
studijsko-istrazivékog rada). Implementaciju é@a predvienih Osnovnim planom
je pratila i kampanja ,Visit Japan®“, koja iz godine godinu, a sa posebnim
entuzijazmom i cillem da privie viSe stranih posetilaca, nakon Sto se JapanJdf@ora
od posledica izazvanih zemljotresom i cunamijemibdmarta, 2011. godine koje su
direktno ili indirektno ostavile traga na turizam razlicitim regijama u zemilji.
Zvanini interaktivni veb sajt kampanje nudi Sirok dijapa informacija o
deSavanjima aktuelnim za strane posetioce Sironandgpkoje se azuriraju na
mese€nom nivou u toku kalendarske godine, om@ya odabir takozvane ,tailor-
made“ posete, kreirane prema potrebama samih [auseti u zavisnosti od
interesovanja: kupovina, razgledanje, uzivanje kallim kuhinjama, posévanje
izlozbi, muzeja, tradicionalnih festivala, i&io. Budéi da su visoke cene prevoza i
smestaja jedan od bitnih fakotra kojiqutina odabir Japana kao poZeljne destinacije,
u okviru kampanje se nude i mnogobrojni kuponi &@mjem kojih se ostvaruju
popusti na hotelski i drugi smeStaj u zemlji, kama shopping, obedovanje u
restoranima i drugo. U skladu sa svearma ekspanzijom i uticajem koji drustvene
mreze imaju na pruzanje informacija, kao interakiplatforme koje povezuju aktere
turistickog sektora i potencijalne posetioce, ,Visit Japposeduje i svoje Fejsbuk i
Tviter naloge koji, poput zvaimog sajta takde obezbéuju pregrst korisnih
informacija vezanih za turigsku posetu Japaia

e Japan.

Endless
Discovery.

Slika 18 - Logo Turisticke Agencije Japana
(Japan Tourism Agency)

&

32 \www.visitjapan.jp.brv.ne.jp
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visit Japan campaign

Slika 19 — Logo kampanje ,Visit Japan”

2. Odrzivi razvoj turizma u Japanu kao faktor uspesnograzvoja
turizma zemlje

U slwaju turizma ne samo Japana, nego i uopsteno goverid destinacija koje,
bilo da imaju potencijal da plasiraju svoje priredrkulturne resurse, preko onih koje
su to uspesno uradile do onih koje su Wwebooj fazi pozicioniranja na svom,
domaem ali i meiunarodnom turistkom trzistu, neophodno je pre svega razmotriti
koncept odrzivog razvoja turizma i njegove vaznpatzivotni vek destinacije.

Sam koncept odrzivog razvoja koji je svoju primeofit neminovno pronasao i u
rejonu turizma je ponikao 1980.-tih godina proslega, kada j&vetska komisija za
okruzenje i razvoj (engl. “World Commission on Envionment and
Development”) definisala odrzivi razvoj kagrazvoj koji zadovoljava potrebe
sadasnjosti ne ugrozavajdai potencijal budué¢ih generacija da zadovolje svoje
potrebe”. Drugim re&ima odrzivi razvoj zastupa mudro kamhje i konzervaciju
resursa u cilju éuvanja njihove dugotrajnosti. Odrzivi turizam odno®drzivi razvoj
turizma je jednostavno primena ovog koncepta ntosélkrizma, koji je ponikao '90.-
tih godina proslog veka bazirgjuse na préasnje izneSenoj ideji odrzivog razvoja, ali
i kao centralni princip takozvangplatforme zasnovane na znanju 33. Ova
platforma predstavlja jednu a@etiri, koje su nastale u periodu nakon Il svetskatg,
kao cetiri jasno odréene perspektive, tima pristupa razvoju turizma, koji je u
decenijama nakon rata postajao sve didaiji

Evidentno je da je turizam u posleratnom perioduddonasnjih dana evoluirao u
najvetu svetsku industriju. Svetska turidta organizacija je shodno tome i predvidela

33 Weaver, D.Sustainable Tourism: Theory and Practi€sevier, Butterworth Heinemann, Oxford,

2006.
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da¢e broj m@unarodnih turistikih dolazaka biti udvosttien izmeu 2000. i 2020.,
uprkos potencijalnim pretnjama od ratova i terodzn eri globalne ekspanzije
turizma su i nastaléetiri platforme od kojih je gore-pomenuta ,platfamasnovana
na znanju“ najvise i doprinela definisanju odrzivaegvoja u domenu turizma. Prva —
.platforma zastupanja“ je podrzavala pozitivhe uticaje turizma na ekorjonkao i
pomaine drustveno-kulturoloSke i envajronmentalne koadtistog. Drugim ré&ima,
ova platforma je podrZzavala masovni turizam. Dryg@tforma obazrivosti® je
nasuprot prethodnoj naglasSavala cenu koja séaldaza nekontrolisani masovni
turizam kao i potrebu za druStvenom intervencijorire¢ca ,platforma
adaptiranja® je bila n&elno sltna ,platformi obazrivosti s razlikom da je
promovisala ,alternativni“ turizam, kao i turizanojk je kontrolisan na lokalnim
nivoima u cilju postizanja pozitivnih rezultata linginisanja njegovih negativnih
uticaja. Ranih '90.-tih godina je dena cetvrta ,platforma bazirana na
znanju“ uzimajdi za osnovu shvatanje da svaki oblik turizma imaj sost”® i
Loenefit” | da je alternativni turizam samo deoeaef problema koje prouzrokuje
globalna turistika industrija. Ova platforma zagovara upotrebucndusaznanja na
osnovu kojih je zatim moge odrediti i implementirati vid i oblik turizma koje
najpovoljniji za odrdenu destinaciju i pod oditenim okolnostima. Ovim pristupom
je ,platforma bazirana na znanju“ ozbiljno utemnaljodrzivi razvoj turizma. Nakon
objavljivanja Agende 21, u Rio de Zaneiru 1992kao akcionog plana kojim se
globalno implementira odrzivi razvoj, a od stranedinjenih Nacija, i odrzivi razvoj
turizma je pdeo da pronalazi svoj put u institucijama poput Sketturisttke
organizacije, Svetskog saveta za putovanja i trgoyengl.“World Travel and Trade
Council®), Putne asocijacije Pacike Azije (engl.“Pacific Asia Travel Association®),
kao i u turisttkim organizacijama na drzavnom i nizim nivoima.

Jedna od kljonih karakteristika odrzivog razvoja turizma je @agninformativne
prirode. Ovaj vid turizma predstavlja spregu izioe posetilaca, turista, koje
opskrbljuje znanjem potrebnim za korektan odnosmareprirodnim i kulturnim
resursima destinacije koju pdsgu sa jedne strane i lokalne zajednice s drugeja k
ugoZujuci turiste zauzvrat & o njihovim kulturama i civilizacijama. Uloga odvbg
turizma je dacuva vaznost svih aspekata lokalne zajednice, davis®tveu
odgovornost i prokativnost ne samo posetilaca, ndgkalnog zivlja, obezh#ijuci
za isti mogudnost zaposlenja i samim tim i dugoénd ekonomskog prosperitet. |1z toga
proizilazi zakljak da je odrzivi turizam imotiviSuée prirode. Takaie, on je
holisti¢ki po svom pristupu — obuhvata sve aspekte turizma kao globalne ppjave
podrazumeva veoma pazljiva finansijska planiradgdyro organizovan menadzment i
marketing, kao i programe komunikacije.
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Kontinualno readaptiranje i refokusiranje su osnove odrzivog turizma. Neophodno
je dugor@no razmiSljanje i planiranje, uz balans onog Stad@stupno i granica
njegovog iskori€avanja. Treba imati na umu da su u procesu impleraja
odrzivog razvoja turizma promeneastale i kumulativne. Ekonomski, drustveni i
envajronmentalni aspekti odrzivog razvoja turizmaraju da zadovoljavaju interese
svih stejkholderatlanove lokalnih zajednica, posetilaca, industrijapravljakih i
zakonodavnih tela.

U sluéaju Japana pored Ministarstva za nacionalno zemljiSte, istinakturu,
transport i turizam, kao najviSeg vladinog telawashog za rejon turizma, najvazniju
ulogu na istom nivou, a kada je u pitanjiueanje okoline imaMinistarstvo Zivotne
sredine Ono je takde zaduZeno i za kontrolu zaiipaanja i konzervaciju prirode.
Oformljeno je 2001. godine proiziSavsi iz Agencije za Zivotnu okolinu, kgg@pre
toga delovala u sklopu viade Japana od 1971. goblieki od problema sa kojima se
prethodno Agencija a zatim i Ministarstvo sretabtkon Sto je Japan poSao putem
rapidnog privredno-ekonomskog rasta, od kraja ibOgodina proslog veka su bila
trovanja supstancama poput kadmijuma zabelezenojam@ prefekturi, na istoku
ostrva Honsu, zadgeanje vazduha izazvano sumpor-dioksidom, i azotsidikn u
Mie prefekturi na jugoistoku HonSua, dok danas iSajvpaznje zaokupljaju
menadzment otpada koji je zahvalijunapretku tehnologija spaljivanja otpada i
rigoroznim merama reciklaze sada na zavidnom nivglobalno zagrevanje,
nuklearna energija — natito posle velike nuklearne katastrofe 11. martal2@bdine,

u FukuSimi, na severoistoku zemlje, ribarstvo igiw® lov na kitove, koji je u
Japanu, na opSte negodovanjeiur@rodne zajednice, i dalje zakonom dozvoljen, te
urbano planiranje — gdavinska industrija je jedna od najomgih u zemlji, i iako
Japan uspeva da zadrzi i izgradi zelene povrSiparkove i u najrazvijenijim i
najurbanijim gradovima, poput Tokija, Jokohame &kks generalno postoji veoma
malo zakonskih regulativa i restrikcija gde, i kakoze da se gradi.

Kada se u fokusu da turizam i biodiverzitet, odnosno¢wvanje istog, uz dalje
promovisanje i ekspanziju turizma u zemlji, na scetupa i odrzivi razvoj turizma.
Ministarstvo zivotne sredine zastupa nekolikaiosmbno povezanih neladiji je cil]
promovisanje odrzivog razvoja turizma ¢uvanje biodiverziteta, a rda glavnim
naelima su: ustanovljavanje i1 promovisanje eko-turizma, i promoisanje
razli¢itih projekata koji se vezuju za nacionalne parkoveu zemlji, kojima se
postize njihova najoptimalnija iskoésnost. U novembru 2003. godine Ministarstvo
je oformilo Komitet za promovisanje ekoturizma koji je sledée 2004. godine

doneo mere poput izdavanja véaiza implementaciju i promociju eko - turizma,
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dodeljivanja nagrada za uspehe u ovom rejonu, gjaga razvoj veb-sajtova koji
imaju za ulogu da pruzaju informacije vezane zawoiZzatore i programe ovog vida
turizma u Japanu. Jedna od najvitalnijih mera e lnplementiranje i sprovdenje
trogodiSnjeg programaProjekti modela ekoturizma®, koji je lansiran 2004.
godine4. Po n&elima tog programa 13 destinacijski reprezentativ@gija Sirom
zemlje je grupisano tri velike skupine.
1. Prvu grupu s&inili rejoni velikog prirodnog bogatstva, kao 5to je na primer
oblast Siretoko, na ostrvu Hokaido, na samom sexemlje
2. U drugoj grupaciji su bili objedinjenpopularne turisti¢ke destinacije poput
planine Fdi
3. Trecu skupinu swinile oblasti Japana gde dakalna industrija, stil i naéin
zivota, te kulturni resursi predstavljali izvore za promovisanje eko-turizma
kao Sto je to regija Kosei, u blizini jezera Biva, zapadu ostrva HonSu
U svakoj od ove tri skupine su organizovani u kausdnom delovanju lokalni
vladini sektori za turizam, vodi putnicke agencije i raztite nevladine organizacije,
radei na j&anju svesti o odrzivom razvoju turizma, kroz promsawmje eko-turizma
kao jednog od vidova koji dugaioo moze da donese veoma pozitivne rezultate u
naporima ouvanja kako prirodnih tako i kulturnih resursa. Kt@hza promovisanje
ekoturizma je kroz ovaj projekat krenuo i nastagia pruza podrSku u efektivnom
sprovaienju mera zastite sredine, organizugeminare i radionice za glavne nosioce
projekta u pomenutim regijama, te pruajpriliku da se putem interneta razmenjuju
iskustva i stavovi vezani za ozbiljna, rezultatslarijentisana nastojanja u doprinosu
razvoju odrzivosti turizma u Japanu.

Nacionalni parkovi u zemlji predstavljaju joS jednu vitalnu dimenziju smislu
turisticke destinacije a kada je u pitanju odrzivi razvégpan raspolaze sa 30
nacionalnih parkova, koje poseti ukupno oko 350iand turista godiSnje, Sto je
nimalo nezanemarljiva cifra, koja ufwje na mnogobrojne probleme vezane za
oc¢uvanje prirodnih resursa za&nih ovim parkovima, poput otpada organske prirode
koje posetioci ostavljaju za sobom, te prevelikatgia saobr&ja koja neminovno
izaziva zagdenje vazduha. Nacionalni parkovi svoj status kakvitau Japanu
dobijaju od strane Ministarstva za zivotnu sredimez obzira na to da li u vlasnistvu
drzave ili ne, i stoga je upravo ovo ministarsty@dlezno za njihov menadzment koji
se sprovodi u sprezi sa drugim ministarstvima, llwka prefekturalnim vladama, kao

I privatnim sektorom. Neke od najvaznijih mera kge odnose na konzervaciju
prirodnih resursa u nacionalnim parkovima su: risgnije broja putikih automobila
koji ulaze na teritoriju parkova,éavanje planinskih staza, kao i vegetacije koja se

3 www.env.go.p
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nalazi u njihovoj blizini, zatim izgradnja javnilodleta kao icitavin kompleksa u
svrhu regulisane utilizacije u okviru parkova.

Prethodno izneSeni su primeric¢eta i mera koje je vlada Japana, kroz nadlezna
ministarstva, i u saradnji sa Sirokom mrezom lokalprefekturalnih uprava,
putnickih agencija te nevladinih organizacija, sprovelgprovodi i dalje a u cilju
jacanja svesti o vaznosti odrzivog razvoja, posebnganu turizma, sa naglaskom na
eko-turizam ugijoj implementaciji se, kada je Japan u pitanju,gog@ je najbolje
ogleda sprovéenje koncepta i samog odrzivog razvoja. Merama lggedanas
preduzimaju kako bi turizam Japana imao karaktkeisbdrzivosti, prethodili su pre
svega svest o vaznosti interakcije izimegyradova i manjih, odnosno ruralnih oblasti,
gde su kljgne rei bile “regija”, “iskustvo” i “poseta”, Sto je formlisano, j051994.
godine Dekretom o promociji razvoja infrastrukture za slobodne aktivnosti u
ruralnim predelima (engl. ,Act for the Promotion of Infrastructure Bsopment for
Leisure Activities in Rural Areas“)poznatim i kao Dekret o zelenom turizmu
(engl. ,Green Tourism Act*)2008. godineje doneSen Zakon o promovisanju
ekoturizma (engl. ,Law for the Promotion of Ecotourism®), k¢¢ jasno izrazavao
ideju odrzivog turizma koji jednostavno nije maégbez regionalnog uklftivanja i
konsideracije envajronmentalnihdeda, te da je radi postizanja ciljeva kako odrzivog
tako i zelenog odnosno ekoturizma, neophodna egakae samo aktera koji u
sklopu turisttkog sektora deluju u odienim sredinama nego i samih posetilaca
budwi da ,dobri posetioci stvaraju dobru okolinu“, alda ,dobra okolina stvara
dobre posetioce”. Sa ovim ¢&lima kao premisama, u ragtim destinacijama Sirom
zemlje je zapéeto sa organizacijom edukativnih radionica i se&radija je namena
upravo obrazovanje i samih posetilaca i ukazivamgjekrhkost ekosistema i njihovih
biodiverziteta, kada su napr. u pitanju prirodrsuisi i problem njihove odrzivosti.
Jedan od primera za to je i ustanova&nije prirodnj&ki muzej na severu ostrva
Okinava, oko 100 km udaljenosti od glavnhog gradafgikture Nahe, u predelu
Jambaru regije praSuma, koji pored toga Sto pasete nudi nesvakidasnje iskustvo
u posmatranju, iztavanju i uopste dozivljavanju ovog dela ostrvaptakima ulogu
da edukuje posetioce i skeeim paznju na teke probleme sa kojima se Jambaru
regija sudava a od kojih su najztajniji: deforestacija, ilegalni lov, aestale
saobréajne nezgode prilikom kojih strada zivotinjski své&go i nekontrolisano
napustanje nezeljenih &uih ljubimac&>.

Dalje, o zndaju fokusairnaja sa makro- na mikro-nivo kada spitanju odrzivi i
ekoturizam svedg i mnogobrojni programi koji su sprovedeni u dmdirajevima

% www.pref.okinawa.jp
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Japana, a u skladu sa Osnovnim planom promovidanigticke nacije, iz 2007.
godine, kao Sto su program ,Stvarno iskustvo® immatiran u gradu lida, Nagano
prefektura, gde su pripadnici lokalne zajednice ildabdoge vodia i edukatora,
obezbduju¢i posetiocima direktan uvid odnosno iskustvo njibgvsvakodnevng
Zivota, posla i oldiaja, zatim i primer angazovanja lokalnog zivlja dbanim
sredinama — poput Janaka kvarta u Taito distrietinom od 23 distrikta Tokija, koji
je poznat po mnosStvu budi&tih hramova i Sinto svetiliSta. U ovom delu Tokija
lokalno stanovniStvo ulaze napore da sa stranimetmmsma komunicira na
engleskom jeziku, obeztejuci Stampani materijal i menije u lokalnim restoraaim
takaie na engleskom jeziku — Sto je jedan od primeraikgtruju naelo odrzivog
turizma po kome je ukljivanje lokalne zajednice i premi@¥anje kulturoloskih i
jezickih barijera jedan od vaznih aspekata koji dopmn@veukupnom razvoju
turizma jedne destinacifé Ova dva, kao i drugi programi Sirom Japana suvaojp
deceniji XXI veka bili svedoci rasta broja kako daith tako i inostranih posetilaca,
koji iako kvantitavno nisu belezili veliki rast, svakom sldaju predstavljaju stav i
teznju ministarstava nadleznih za turizam duwanje okoline da Japan kao
medunarodnu turistku destinaciju usmere u pravcu odrzivog turizmai Kej
nezaobilazna dimenzija kada je u pitanju razvoj,oake i svake druge svetske
destinacije uopste.

36 Kawato, Y. (2009)New Possibilities for Local Promotion Through Tam Faculty of Regional

Policy, Takasaki City University of Economics
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Slika 20 — Stari japanski kafe, Janaka kvart, Taitodistrikt, Tokijo

3. Planovi, strategije i projekcije za budwi razvoj turizma
Japana

Prema Svetskoj turiskoj organizaciji broj internacionalnin dolazaka na
medunarodnom turisti¢kom trziStu bi prema procenama trebalo da dostigne
cifru od 1,8 milijardi u 2030. godini. Iste godine, predia se date najposéenija
sub-regija biti upravo severoistta Azija, generisti 16% ukupnih méunarodnih
dolazaka, prevazilaée juznu i mediteransku Evropu, sa 15%. Sub-regija
severoistone Azije, kao potencijalno budeg najdominantnijeg turigtog trzista na
svetskom nivou ukljéuje i Japan, pred kojim stoje zadaci koji podrazvae bolje
pozicioniranje na mi&narodnom turistkom trziStu, putem dalje promocije
turistickog proizvoda ove zemlje. Kao Sto je izneSeno ujimnodeljcima ovog
studijsko-istrazivékog rada, zn&jni koraci su preduzimani u prethodnim
decenijama kako bi se postigao cilj plasiranja dapanjegove turistke ponude na
internacionalnom turistkom trziStu, méu kojima su od najzriajnijih bili svakako
donoSenje Osnovnog dekreta o turizmu 1963. goditensiranje ,Visit
Japan“ kampanje, potpuno revidiranje ovog dekretstupanje na shagu nhovog
Osnovnog plana promovisanja turige nacije 2007. godine, te formiranje Tukike
agencije Japana 2008. Ovi koraci su, kako fenas/edeno, pokazali rezultate ali nisu
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u potpunosti ispunili kvantitativne ciljeve u podieturisttkog prometa i potrosnje, a
razorni zemljotres i cunami, koji su pogodili seMstaini Japan 11. marta 2011.
godine su ozbiljno ugrozili privredu zemlje i samiim ostavili velike posledice i po
turisticki sektor Japana. Pred ovom dalekoazijskom zemijpmarednom periodu
stoje izazovi,Cije prevazilazenje nedvosmisleno moze da lasnipadas sam vrh
najpozeljnijih internacionalinh turiskih destinacija.

U junu 2010. godinge vlada Japana formulisaNovu strategiju rasta (engl. ,New
Growth Strategy”) 37 koja predstavlja stubove nosioce promovisanja Rkapeao
turisticke nacije, Sto je prethodno bilo i osmislieno da@mém né&ela u okviru
Osnovnog plana promovisanja turtge nacije doneSenog 2007. godine. Prema
Novoj strategiji rasta Ministarstvo za nacionalrerdjiste, infrastrukturu, transport i
turizam navodi da buduénosti ofekuje 30 miliona ino posetilacaradéi na jaanju

I poboljSanju regionalnih atraktivnosti, kreiréjunovativne i originalne destinacije.
Na putu do ostvarivanja ambicioznog cilja od 30ioni&d ino posetilacaza tekutu
2012. godinu je predwdeno da broj stranih turista iznosi 9 miliona, a da
pocetkom 2020. godine on iznosi 25 milior#8. 2011. godina je, iz poznatih razloga,
zabelezila svega 6,22 miliona stranih posetilaag, avidentno je da se turi&to
trziSte Japana oporavlja od posledica 3/11 i ddezad ministarstvo kao i Japanska
turisttka agencija, te Japanska nacionalna tdkatiorganizacija igraju veoma vazne
uloge u daljem promovisanju Japana kao atraktivestimiacije na svetskom nivou,
pruzajui relevantne informacije za ino posetioce.

Cinjenica je dodude da u ovom procesu daljegij@ pozicije Japana kao vazne
internacionalne turistke destinacije postoji veliki prostor za rast i pregenje. Japan
nesumnjivo poseduje kvalitetne prirodne i kultumesurse, razvijene smestajne i
druge receptivne kapacitete, izuzetnu sag)rai mrezu i povezanost, kao i demu
toplinu, srd&nost, gostoprimljivost koji su od neprocenjivog &aa u formiranju
sveukupnog ,imidza“ jedne turigke destinacije i njenog proizvoda, ali je sa druge
strane evidentno da postoje ,propusti“ koji, kada s pitanju inostrani posetioci
Japanu donose negativne poene. Kao Sto je pomesabbrdajna mreza puteva,
Zeleznica i prevoza uopste u zemlji je vrlo kvahite meutim ¢est nedostatak javnih
obavesStenja na engleskom jeziku, te komplikovatesisza korienje zeleznice i
metroa, Sto se prevashodno odnosi na velike graplopet Tokija i Osake, instrukcije

I uputstva za upotrebu kako prevoza tako i drugihizzvoda vitalnih za snalazenje
stranih posetilaca — poput karti za prevoz, upusstaa ,rent-a-car®, natpisa na

37 www.mlit.go.jp
Bisto
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ulicnim znakovima, objasnjenja na prehrambenim i drugmoizvodima koji su u
najveem broju sldajeva iskljiivo na japanskom jeziku su sve faktori koji znatno
uticu na sveukupno iskustvo turigtog, ali i poslovnog boravka u ovoj zemlji.
Pozitivan stav, neprikosnoveni @és¢ za detalje, izuzetna ljubaznost osoblja u
smestajnim kapacitetima donekle nadomestavaju @molgzike barijere, méutim,
generalno loSe vladanje engleskim i drugim strajgmicima je evidentno jedna od
~Slabosti* turisttkog trziSta Japana. Buéiuda se poslednjih godina intenzivno radi
na graenju, j&anju i promociji regionalnih turistkih centara i njihove ponude,
premogavanje jezike barijere je jedan od bitnih i prekyucih faktora u daljem,
sveukupnom razvoju Japana kao pozeljne i intermatmo visoko kotirane turistke
destinacije.

Kako bi se Sto jasnije sagledale perspektive dagegoja turizma Japana, neophodno
je detaljnijjom, situacionom analizom utvrditi predti i slabosti njegovog
integrisanog turistkog proizvoda, a na osnovu prethodno svih prethodamatranih
elemenata turistkog proizvoda Japana, puteBWOT analize se najbolje mogu
definisati i oceniti njegove karakteristike, markéke i trziSne moginosti. Za
procenu turistikog potencijala jedne destinacije, SWOT (S — stengtprednosti, W
— weaknesses — slabosti, O — opportunities — Sdnsethreats — pretnje) analiza je
veoma korisna tehnika koja sumira Kiye stavke. Ovo je, pre svega, od ®&eo
vaznosti za marketinski koncept, ali ima i velikiazaj za procenu te shodno tome i
primenu u sektoru turizma. SWOT analiza se odnassve kljgne parametre Kkoji
¢ine osnowvu turistikog potencijalaPrednosti i slabostiu ovoj analizi predstavljaju
interne faktore koji uticu na i oblikuju turisiki proizvod, dokSanse i pretnje jesu
eksterne prirode i obuhvataju faktore u makro-okruzenjul slu¢aju Japana
situacija je sledéa:

Prednosti:

- bogatstvo i raznolikost prirodnih resursa uslowljerstrvskim geografskim
polozajem

- izuzetno kulturno-istorijsko naste

- odlicna saobréajna povezanost unutar zemlje, sa zemljama u ragioSire,
zahvaljujui dobro izgra@enoj infrastrukturi vazdusnog i vodenog sadhja

- razvijena mreza kvalitetnih auto-puteva

- razvijena mreza receptivnih kapaciteta (smesStapekiteti, kapaciteti za ishranu,
drugi receptivni kapaciteti)

- vrhunski kvalitet usluge i besprekorni standardjjene
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Slabosti:

- jezicka barijera — nedovoljno natpisa, znakova, instjgkinformacija na javnim
I drugim mestima na engleskom i/ili drugim svetsk@nicima

- nedovoljno stimulisanje mognosti organizovanja putovanja preko interneta za
ciljnu grupu stranih turista

- visoke cene smestaja i prevoza

- jatanje domée valute, jena, u odnosu na Zapije valute poput ameikog

dolara i evra

nedovoljno stimulisanje alternativnih vidova turiam

Sanse:

- razvoj regionalnog turistkog proizvoda van velikih gradova u vidu ruralnog
turizma i turizma zasnovanog na mogasti direktnog iskustva tradicionalnog
stila zivota

- kulturoloski turizam i organizovanje &eg broja radionica kako za doéeatako i
za ino turiste

- razvoj alternativnih vidova turizma poput n&kbg, religijskog i industrijskog
turizma

- pove&anje investicija u turistkom sektoru, kao klgnom za budé sveukupni
ekonomski razvoj zemlje

- potencijal u usmeravanju turigkiog proizvoda zemlje ka novim i svecia
trziStima pre svega zemalja u regionu poput NR Kiimelije

Pretnje:

- uspesSne marketinSke kampanje zemalja u regionudka&tnih konkurenata na
medunarodnom turistkom trzistu

- mogunost pojave negativnog imidza destinacije u kojje rdigurno putovati
usled trusnosti podia i poviSenih nivoa radijacije, izazvanih nukleam
nesréom u FukuSimi 11. marta, 2011. godine

- poljuljanost diplomtskih odnosa sa NR Kinom, jedrmd) krucijalnih emitivnih
trziSta, usled gorieg pitanja teritorijalnosti vezanih za Senk&kostrva

Kako bi se prednosti i Sanse bolje iskoristileabskti i pretnje eliminisale ili ublazile
u najve&oj moguwtoj meri, neophodno je dalje zalaganje i angazovaajaacionalnom
nivou, od strane vlade, nadleznog ministarstvaneigge poput Japanske turigke

%9 Senkaku ostrva je grupa nenaseljenih ostrva dristdneskom moru, okdije teritorijalne
dominacije su u konfliktu Japan, NR Kina i delémd Tajvan. Oblast ostrva je bogata ribom, naftnim

rezervama, i u blizini je glavnim morskih sacagica.
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agencije i Japanske nacionalne tulsti organizacije, ali i na lokalnim,
prefekturalnim nivoima. Neophodno je usredsrediizgu na powv&anje broja
inostranih posetilacaiji je preduslov rast broja dondié posetilaca — kultivisanjem
regionalnog turizma, i zadovoljavanjem pre svegaigb@a doméh, japanskih turista
se stvara premisa za formiranje kvalitetnog regepg turisttkog trziSta kada su u
pitanju ino posetioci. Budiida se, za razliku od prethodnih decenija, i vadap kao

I generalno na n@narodnom turistkom trziStu udava tendencija pomeranja sa
masovnog na individualno orijentisani turizam i nagt Icne satisfakcije |
mogunosti iskustva razitih aspekata turistkog proizvoda, veoma je vazno
fokusirati se na formiranje novih, kao i poboljg&amostojéih sadrzaja u turistkoj
ponudi na prefekturalnim nivoima. Kao Sto je pretho izneSeno, od velikog zte@a

je internacionalizacija u smislu bolje i mnogo Spemene engleskog i drugih
svetskih jezika, wemu Japan, u patenju sa napr. Singapurom, Hong Kongom i
Republikom Korejom evidentno zaostaje. Kvalitetmjadiferenciranju turistkog
proizvoda Japana, okruzenog ,velikim i ozbiljnimragima“ odnosno konkurentima
kao Sto su pomenute zemlje, te sve prisutnije m@sie poput NR Kine, Malezije i
Indije, treba posvetiti posebnu paznju, isticargdifnstvenosti Japana u odnosu na
druge isténoazijske zemlje, koje su neretko, od strane patnilurista sa Zapada, u
nekim segmentima svog identiteta percepirane kamesl te je stoga neophodan
pristup —,Biti ne prvi — nego jedini“. (engl. ,Don’t be no. 1, be the only one*.30

Konano, kada se posmatraju projekcije béely razvoja turizma u Japanu, i samim
tim efekata koje taj razvoj ima na celokupnu priltrezemlje, prema dosadasnjim
podacima kao i preddanjima Svetskog saveta za putovanja i turizam (engl.
.World Travel and Tourism Council®) , u 2015. godini Japanée se n&i na 3.
mestu, iza SAD i NR Kinepo doprinosu BDP-ju od strane turizma i putovanja
zatim nab5. mestu po broju kreiranih radnih mesta direktno u sektoru turizma i
indirektno u drugim povezanim sektorima, iza NR Kine, Indije, SAD, i Indonezije.
Ako se uzimaju u obziemitivna trzista, za istu, 2015. godinu se pred@a da¢e se
Japan nati na 9. mesty iza SAD-a, Francuske, Netka, Spanije, Italije, Velike
Britanije, NR Kine i Australijé!.

Za 2022. godiny Svetski savet za putovanja i turizam projektuge cg turisitka
potrosnja od strane kako doéita tako i stranih posetilaca u zemlji u okviru
turistickin putovanja (engl. ,leisure spending®) porastiodnosu na tekiu 2012.
godinu za 2,4%. Nije iznedaju¢e da je domé&a potrosSnja u disparitetu sa potroSnjom

40 Takamatsu, M.Strategic Destination Marketingapan Tourism Marketing Co.

“1 www.wttc.org
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koju ostvaruju inostrani posetioci u Japanu — 2@ttine je ona procenjena na JPY
18,222.3 mlrd, a strana na JPY 883,1 milijardi. d&set godina se preda dalji
disapritet u ova dva vida potrosnje Sto je vidljivtabeli 9. Kada se posmatra direktni
doprinos turizma BDP-ju Japana, pretivse da&e on 2022. godine iznositi JPY 12,7
mird, (2,3% ukupnog BDP-ja), dade ukupni doprinos biti tri puta ve— JPY 38,3
mird (7,1% ukupnog BDP-j&). Tabela 9 daje celokupnu sliku procene i prognoze
dinamike razvoja turistkog trziSta u vidu turistke potroSnje kada su u pitanju i
dom&:i i strani posetioci, kao i ,efekat koncertrih krugova“ odnosno zbir efekata
koje ovaj privredni sektor ima na celokupnu ekonjamemlje.

Na osnovu prethodno navedenih podataka kao i dagadaenog u ovom studijsko-
istraziva&tkom radu, izvesno je da se pred Japanom nalazei lizagovi na putu ka
njegovoj boljoj afirmaciji na m#unarodnom turistkom trziStu, ali je takde i
evidentno da ova zemlja raspolaze resursima kokoka blizoj tako i daljoj
budwnosti mogu, ukoliko se utiliziraju na pravida, da daju ¢ekivane pozitivhe
rezultate.

42 isto
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Tabela 9 — Procene i prognoze dinamike turistkog trziSta i uticaja na
ekonomiju Japana za 2011.-u, 2012.-u i 2022.-u godi

2011. 2011. 2012.
Japan u JPY mird % od Rast

Direktan
doprinos
BDP-ju

12,767.8) 2,3

Ukupan
doprinos
BDP-ju

38,353.8) 7.1

Direktan
doprinos
zaposlenju*

1,488 2,4

Ukupan
doprinos
zaposlenju*

4,507 7,4

PotroSnja ino

: 1,602.6 1,3
turista

PotroSnja
domaéih
turista

23,411.2] 4,3

PotrosSnja na
turisti ¢ka**
putovanja

17,377.2] 3,2

PotroSnja na
poslovna**
putovanja

8,282.7 15

Kapitalne

. I 3,410.2 2,9
Investicije

Izvor: www.wttc.org

* broj radnih mesta u '000
** potroSnja ostvarena od strane domaih i stranih turista u zemlji
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ZAKLJU CAK

Rezimiraj«i izlozeno u ovom radu moze se ustanoviti da Japapolaze izuzetno
bogatim prirodnim i kulturnim resursima, kao i pustbvima za dalji razvoj
kvalitetnog i kompetetivhog turiskog proizvoda kako u subregionu severais®
Azije koji ¢ine NR Kina, Hong Kong, Republika Koreja, Makaodjvian, tako i u
regionu celokupnog sve dominantnijeg azijskog titkeg trzista, te naposletku i na
samom méunarodnom turistkom trzistu. Prelepoj prirodiije se lice menja u skladu
sa godisnjim dobima, dugoj kulturno-istorijskoj dreiji koja se ogleda u brojnim
Sinto svetilisStima, budistkim hramovima, starim zanatima koji i dalje zivespbno
u ruralnim delovima zemlje, te sa 16 UNESKO regisanin lokacija i objekata
svetske kulturne bastine, treba dodati | @i razvijenu saobéajnu mrezu koja
gotovo da nema premca na internacionalnom nivaimzarok dijapazon smestajnih
kao i drugih kapaciteta, Sto su sve premise zamalyoj turizma Japana.

Medutim, cinjenica je da Japan, i pored pozitivnih preduslaze razvijanje
sopstvenog turistkog trziSta, nije u potpunosti i na pravicimado sada iskoristio
svoje resurse, posebno u pierju sa evropskim destinacijama poput Francuske,
ltalije i Spanije, zemalja koje predstavljaju domnitna receptivna turigka trzista u
svetu, kao i u podenju sa SAD, te drugim zemljama u azijskom regipoput NR
Kine. Razlozi za ovo leze u dosada nedovoljnom r@ikc@a ulaganju u regionalni
turizam, pre svega ruralni turizam, koji bi trebala se adekvatno plasira i afirmiSe
prvenstveno na domsam turisttkom trzistu, Sto je onda preduslov za razvoj ovog
vida turizma sa stranim turistima u fokusu. Jo$ijedtiglednu barijeru u plasiranju
turistickog proizvoda Japana na déumarodnom turistkom trziStu, kao receptivne
destinacije, predstavlja i jekia barijera s obzirom da u Japanu, iskjuci
destinacije poput velikih gradova, ali ne u potpathane postoji dovoljno adekvatnih
informacija, u vidu oznaka na javhim mestima, najajavnom prevozu u sistemima
Zeleznékog i drumskog saobé¢aja koje su na engleskom i drugim svetskim jezicima
Ovakve okolnosti znatno otezavaju putovanja straposetiocima, uprkosinjenici

da je osoblje zaposleno u sektoru usluga u kojidapa turizam, izuzetno
profesionalno i gostoprimljivo. Plasiranje infornmjacvezanih za turistku ponudu
Japana na internetu, kao nezaobilaznom kanalu pfisamga i brendiranja svake
turisticke destinacije, je u povoju, i iako su napravljen&ajni koraci da se prirodne

I kulturne atraktivnosti ove zemlje predstave iroyutem, ostaje joS prostora da se
stranim turistima olakSa planiranje putovanja uadapputem online rezervacija
smestajnih kapaciteta — bilo tradicionalno japamsgoput ,rjokan“-a i ,minsjuku“-a
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do zapadnjkih kao Sto su to hoteli ragliih kategorija. Dalje, neophodno je da
nadlezno ministarstvo za turizam nastavi sa kangpanjVisit Japan“, kao i
sprovaienjem dosada doneSenih zakonskih regulativa kogeatavlja akcenat ne
samo na razvoj turizma u ruralnim predelima zemijgjj za rezultat nesumljivo
pretpostavlja i regionalni ali i celokupni razvopporavak privrede zemlje, nego i na
naela koja podrzavaju razvoj ekoloskog, ,zelenog“izmma, kao vida odrzivog
turizma koji je od neprocenjive vaznosti za kakooizgna podréja poput priobalja
ostrva na jugu zemlje u Okinava prefekturi, prirtdrresursa obuhvanih
nacionalnim parkovima, tako i za zemlju u celini.

Cinjenica je da su stanovnistvo, infrastruktura ivi@da Japana pretrpeli ogromnu
Stetu izazvanu zemljotresom i cunamijem, a potomuklearnom katastrofom u
postrojenju FukuSima, u martu 2011. godine, Stoggumnjivo uticalo i na turisko
trziSte ove zemlje, ali je na osnovu raspolozZiviidgtaka takée evidentno da je
upravo turistiko trziSte krenulo putem oporavkacdveste godine u jesen, a da su
poslovna kao i turistka putovanja iz emitivnih trziSta iz regiona tomeaajno
doprinela. Nema sumnje da u bddasti Japan, paen dosadasnjim iskustvima, kao
destinacija koja wepar decenija figurira na rienarodnom turistkom trziStu, moze
da prevazie sa probleme kojima se trenutno &w@, kao i da ostvari pozitivnije
rezultate kao receptivna turi@a destinacijac¢ime se, na oshovu izlozenih
posmatranja i analiza u ovom studijsko-istraZikean radu potutuje generalna
hipoteza da Japan na mé@unarodnom turistié¢kom trziStu moze da se odrzi kao
znafajna destinacija i ubuduée pozicionira u sam vrh najpoZeljnijih svetskih
destinacija.

Slika 21 — Natpis za dobrodoslicu na japanskom, efeskom, kineskom i
korejskom jeziku na Narita medunarodnom aerodromu
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PRILOG

1. MAPA 30 TURISTI CKIH ZONA ODRE PENIH OSNOVNIM PLANOM

Tourism Zones (30 zones)

14T Zones
authorized in 2009

16 Tourism Zones ':
authorized in 2008 4
(municipalies authorized)

aKyoto Prefecture, Tango Tourism Zone
(Maizuru, Miyazy, Kyo-Tango, ne and Yosano in
Kyoto)

San'in Culture Tourism Zone
(Kurayoshi, Misasa, Yuruhama, Kotoura, Hokue!,

Nichinan, Hino and Kofu In Totiort, Matsue, tzumo,
Yasug, Unnan, Higashi-zumo, Oku-zumo, linan,
Hikawa and Ohta in Shimane) + Extended Zone (in
AMa, Chidu and ¢

Yonago, Sakai-Mnato, Hiezu, Daisen, Nanbu, HoK,

n Shmane)

\Awajishima Tourism Zone
(SUmono, Minami-Awajl and Awaj In Hyogo)

Hiroshima, Miyajima, lwakuni Regional
Tourism Zone
(Hiroshima,
Iwakunl and Waki n

MMWTWM
(Hirado, Sasabo,

Otake In Hroshima;

Unzen, Amakusa Tourism Zone
mmu“

Amakusa, Kam-
un-u In Kumamoto

Izvor: Efforts to Promote a Tourism-Oriented Nation, Japan Tourism Agency,

¢

Furano, Biei Wide-area Tourism Zone
(B, Kami-Furano, Naka-Furano, Furano, Minami-
Furano and SNmUKapou In Hokkaldo)

wmmmm_m

Sakata, Tozawa, Mikawa, Shonal,
uv-n&un-.an-
Awashimaura in

Aizu, Yonezawa Regional Tourism Zone
(Alzu-Wakamatsy, KItakata, SHimogo and Minam-Au In

UKUShIma;
Yonezawa In Yamagata) + Extended Zone (Inawashiro, Bandal,

MM area)
m’mumu
- Aso, Kujyu Tourism Zone

(A0, Minami-Oguni, Ogun, Ubuyama, Takamor, Minami-Aso,
Nishihara and Yamato in Kumamoto; Takeda b Oita)

November 20093.

43 www.mlit.go.jp
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(as of June 1, 2009)
Shiretoko Tourism Zone
Shibetsu and

New Trips to Aomori; Towada Wide-are Tourism Zone
Hachinohe,

Snow Country Tourism Zone and Olrase In
(Uonuma, Minami-Uonuma, Yizawa, Tokamachl and
Tsunan i1 Nigata; Minakami In Gunma; and Sakae In Date Wide-area Tourism Zone
Nagano) (Sendal, Kesennuma, Tome, Osakd, Matsushima,
RIN 3nd MInam-Sanriku In Myags; lchinoses,
‘oyam, Kurobe Valley, Ecchu-Nilkawa Oshu and Hiratzum In te)
Tourism
Namekawa, Kurobe, Nyuuzen and Asahl in Tender and Natural Warmth; Fukushima
Tourism Zone
Noto Peninsula Tourism Zone (Fukushima, Soma, Nionmatsu and Date in
(Nanao, Wajma, Suzu, Haku, Shka, Hodalsu-Shimizy, Your Sky ai : Mito, Hitachi Tourism Zone
Naka-Noto, Anamizu and Noto In o, ”:ym Hitach-Ota, Takanag!, Kita-oarakl, Kasama, Hitach-
o . — Naka, HEach-Omlya, Naka, Oaral, Snirosato, Toka and Daigo In
Awara, Sakai and in 49 Nikko Tourism Zone
11 Toohigl (ex-imaichi, ex-NIKko, ex-Fuwara, ex-
Lake Biwa, Omi Path Tourism Zone and
Hino, Ryuoh, Alsho, Toyosato, Kora,
Mt. Fuji, Fuji Five Lakes Tourism Zone
mmmmm n (rmvénnj NehiKatsura, Yamanakako, Oshing, Fuj-Kawaguchiko
_ and Narusawa In Yamanash)
Minami-Boso Regional Tourism Zone
: T Zone q’m Kamogaaa, Minami-Bozo and Kyonan
(Hamamatsy, Kosal and AralIn
|Ise Shima Regional Tourism Zone
— T (1se, Tooa, Shima ana Minamiis In Mie)
- Kumano Tourism Zone
P n and Totsukawa n

ishi Awa Tourism Zone
(Miyoshy, Tsurugl and Higashi-Miyoshi In Tokushima

New Eastern Kyushu Tourism Zone
(Beppu, Yutu, OFa Usuki, Tsukumi and Saeki n
O, Nobeoka In Myazakl)

-18-
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