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Tabela 2 Pregled poslovnih modela elektronske trgovine 

Oblik  Karakteristike  WWW 
Elektronske aukcije 
 

Elektronska ponuda cijena za
proizvode ili usluge 

www.letsbuyit.com

www.eBay.com 

Elektronske prodavnice  B-B e-trgovina

B-C e-trgovina

B-C e-trgovina 

www.cisko.com

www.tehnicom.net

www.amazon.com 
Elektronska grupna kupovina 

 
Elektronska prodaja robe

grupama kupaca ili malim

poslovnim sistemima po

diskontnim cjenama 

www.volumebuy.com

www.etrana.com 

Elektronska nabavka  Lanac nabavke na Internetu www.sap.com 
Provajderi Internet usluga 

 
Omo

Internetu 
www.Eunet.com

www.aol.com

www.AT&Tworldnet.com 
Elektronska razmjena  

prodavaca

 

www.patents.ibm.com

www.Chem.Connect.com

www.rooster.com 

Elektronski posrednici  Elektronska maloprodaja  www.stephenking.com

www.moster.com 
Elektronski provajderi

sadržaja

 

Informacione usluge  www.nytimes.com

www.cnn.com 

Elektronski portali  Informacione usluge, link-ovi

sa drugim sajtovima,

elektronska pošta itd.

 

www.Lycos.com

www.Infoseek.com

www.Excite.com 
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Slika 8 Onlajn prodaja aviokarata i elektronske karte 

ONLAJN PRODAJA I 
ELEKTRONSKE KARTE

Udio svih prodanih karata

Procenat od ukupne 
prodaje sjedišta 

Putem 
vlastitih web
stranica

Sva onlajn 
prodaja

Prodaja 
putem 
Call 
centra

Izdane 
elektronske 
karte

Ništa 3,0% 8,0% 0,0% 7,0%

2% ili manje 18,0% 11,0% 8,0% 7,0%

2%-10% 18,0% 15,0% 26,0% 0,0%

10%-20% 14,0% 19,0% 26,0% 2,0%

20%-30% 31,0% 26,0% 23,0% 6,0%

30%-40% 9,0% 6,0% 7,0% 13,0%

40%-50% 4,0% 0,0% 7,0% 6,0%

preko 50% 10,0% 29,0% 0,0% 58,0%

Prosjek 2006 21,5% 29,7% 17,7% 58,9%

Neizmjereno u 2006 17,1% 22,7% 17,3% 43,0%

Prosjek 2005 16,4% 20,1% 20,3% 26,6%

Prosjek 2004 11,0% 14,5% 17,1% 19,1%

Prosjek 2003 9,7% 15,8% - 14,7%

Prosjek 2002 5,1% 10,1% - 11,1%
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