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uvoD

Predmet istrazivanja

Predmet istrazivanja ovog rada je kéesje savremenih informacionih tehnologija
u razvoju jednog brenda, najboljidma njegovog kreiranja i promovisanja. Pored toga
istrazuju se procesi izrade svakog elementa breogadin&no i utvidivanje dobrih |

loSih strana istog.

Cilj istrazivanja

Nauwni cilj istrazivanja ovog rada je da se da drauobjasSnjenje, tj. da se opiSe i
definiSe ceo proces razvijanja brenda, koji obudhat faze: kreiranje, dizajniranje i
promovisanje brenda. Ta#e, istrazuju se najbolji dai stavaranja celokupnog
kvalitetno kreiranog brenda.

Hipoteze istrazivanja

Opsta hipoteza: Kreiranje uspesnog brenda predstavlja komplikopaotes. Kako bi
se postigli najbolji rezultati, potrebno je dizamje jedinstvenog vizuelnog identiteta i

kvalitetno promovisanje istog.

Posebna hipoteza:Razvoj informacionh tehnologija omoga je da se kreiranje
jednog brenda i promovisanje istog vrSi putem md& na n&n koji omoguava

produktivnije i efikasnije poslovanje.
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Metode istrazivanja

Primenom raznih vrsta metodoloskih postupaka rdege dai do relevantnih

saznanja u oblasti koju préavamo. Metode koré&nja u ovom master radu su:

- Metoda anlize i sinteze

- Metoda indukcije i dedukcije
- Metoda klasifikacije

- Metoda kompilacije

- Metoda deskripcije

- Metoda komparacije

Do informacija o aktivnostima i navikama kupacaadolse metodom analize
statistékih informacija skupljenjih putemGoogle analitike i ostalih servisa za
skupljanje informacija. Analiziranjem uspeha pojedi brendova kao i trenda
uspesnosti prosaih kompanija, metodom indukcije i dedukcije doSk do metoda,
primenom koga je moge predvideti ¢ekivani rast datog brenda. Udwanje
pravilnog redosleda koraka metodom klasifikacijegmie je osigurati stabilan proces
razvoja istog.Nakon skupljanja dovoljnog broja pa#ta, metodom kompilacije, taée
je mogue daii do odretenih trendova razvoja nekog brenda. Kesa je i metoda
deskripcije sa kojom se dao opisuje i definiSe svaki pojeditra proces, podproces

izrade.
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Internet

Internet istorija

Ubrzo posle lansiranja sovjetske svemirske lete8paitnik vlada Sjedinjenih Drzava
1958. godine osnovala je "Agenciju za naprednaaistanja" ARPA sa ciliem
ostvarivanja boljih rezultata svemirskog programakovodstvo ove Agencije je zatim
osnovalo "Odeljenje za obradu informacifgjl je cilj bio uspostavljanje prvostepene
komunikacije izmdu Pentagona, centra Cheyenne Mountain, GeneralS#ahsegic
Air Command i nekoliko drugih vaznih vladinih irtsitija. Razvijanje projekta "Mreza
agencije za napredna istrazivanjaARPANEY) 1969. godine i uspostavljanje
komunikacione mreze izmda Univerziteta Kalifornije u Los Adelesu, SRI u
Stanfordu, Univerziteta Kalifornije u Santa BarbariUniverziteta Jute smatra se
pocetkom onoga Sto danas zovemo “Internet”. lako ogeaa, APRANET mreza je
bila pionirski poduhvat ove vrste. Uz kasnije swéebrazvijanje tehnologije onée
prerasti u danasSnju globalno dostupnu Internet mrkdju cini viSe melusobno
povezanih manjih i v@h mreza. Ove mreze rd@sobno komuniciraju ponda Internet
protokola (IP) koji su povezani bakarnim, kim i optickim kablovima, kao i drugim
vrstama veze. Internet je prvi put predstavljemgsti p@etkom devedesetih godina
dvadesetog veka. U avgustu 1991. godine
Evropska  organizacija za  nuklearno
istraZivanje (CERN) u Svajcarskoj predstavila
je internet stranicu, dok je dve godine ranije
Tim Berners-Li (Tim Berners-Lee) peo
stvaranje jezika Hyper Text Markup
Languagé (HTML) i protokola "Hyper Text

Transfer Protocdl (HTTP). Nacionalni centar
za superkompjuterske aplikadij@bjavio je
program Mosaic web, a 1994. godine je zfBajno poraslo interesovanje javnosti za
internet koji je do tada bio koign gotovo iskljdivo u akademskom i n&aoom
kontekstu. Internet je postajao sve popularnijii si@dine devedesetih godina je

obuhvatio najvé deo postojéih javnih ra&unarskih mreza.

http://iwww.w3.org/People/Berners-Lee/FAQ.html#brews
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Internet marketing

Tokom poslednje decenije, pored tradicionalnih matoreklamiranja, Internet
marketing preuzima glavnu ulogu. Internet marketitekaie poznat kao digitalni
marketing,webmarketing ili e-marketing, odnosi se na marketingem Interneta. On
povezuje kreativni i tehtki aspekt, ukljdujuc¢i razvoj, dizajn, reklamiranje i prodaju.
Jedan od popularnijih gima reklamiranja putem Interneta jeste izrada fréestranice
u cilju reklamiranja i informisanja potencijalnitijenata. Reklamiranje putem Internet
stranice je za razliku od konvencionalnog marketingatno jeftinije i omogiava bolji
uvid u uspeh stranice. Sa preciznim podacima o tkohi&o je puta odréena Internet
stranica pose&na, koliko vremena se korisnik zadrzao na njopji kadrzaj je t&no
gledao, mogée je redovno unapdevati poslovnu strategiju. Za razliku od standarnog
reklamiranja putem televizije, radija, reklamnihnpa, Internet stranica je stalno
prisutana i uvek dostupana svim korisnicima Int&xn@ svakom trenutku Sto

omogtava znatno Sirenje trzista i svetvbroj potencijalnih klijenata.
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Internet prezentacija

U danaSnje vreme, najbolji &ia za neku kompaniju da se predstavi najSirem ré@gu
krugu ljudi je putem interneta. Broj korisnika inteta raste iz dana u dan i dostupan je
svuda: kod kée, na radnom mestu, na putu, u javnhom prevozu.alajostranjeniji

n&ain predstavljanja je putem veb sajtova.

Postoje dve vrste sajtova:

Statiéni:sajtovi koji sadrze neke informacije koje se u isuiShe menjaju i ne

osvezavaju duze vreme.
Dinami¢ki: sajtoviciji se sadrzagesto osvezava i dopunjava novim informacijama. To

su, na primer,portali sa vestima,forumi i¢sli veb sajtovi, na kojima se mogu

svakodnevno i novi sadrzaji i informacije.

Statiéni sajt

Server Klijent/Pretrazivac

Dinamiéki saijt

Server 11' klijent/Pretrazivac

g

Baza

Graficki prikaz razlike izmdu staténog i dinamikog sajta
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Pored dve osnovne vrste sajtova, postoje i tinaaizrade istih:

CMS (Content Management System)

Predstavlja sistem za upravljanje sadrzajem. CM8i muogwnost jednostavnog
azuriranja, tj. odrzavanja veb sajta. Kada veb gmtxcija ima implementiran CMS ne
moraju se poznavaiWebtehnologije da bi se menjao sadrzaj sajta. Svegena prosto,
jednostavno i namenjeno krajnjem korisniku. Ovajesn zastupaju sleéke aplikacije:

Joomlg Drupal, Wordpress druge.

Flash

Impresioniranje korisnika dizajnom i vizuelnim efieka se postiZze izradom sajtova u
Flashru. Za razliku od klagnih sajtova,Flash veb sajtovi deluju mnogo "zivlje" i
dinamknije. Izrada veb sajta Blash-u ne mora da se pridrzava standardnih struktura
konstrukcije sajta i zbog toga nudi mnogo kreajevmkruzenje koje pored toga pruza
moguenost interakcije sa korisnikom. Njegova prednoshge prvom mestu, vanserijski
izgled.Flashse vita na svakom koraku, kao Sto$autubea Facebookaplikacije.

Flash sajtovi, bez obzira na njihove mégaosti, ipak bi trebalo da se pridrzavaju nekih

osnovnih pravila izrade sajta kako bi se osigupadaylednost i dostupnost informacija.

¥ wmgos-23h

HYPOXI

11 ke umasin

Flash Wordpress
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HTML

HTML sajt spada u najjednostavniji oblik web saj@va jednostavnost omoéava
integraciju multimedijalnih i interaktivnih elememakoji se po izgledu, delom i po
funkcionalnosti ne moraju mnogo razlikovati od @ktanaprednijih reSenja. To su
sajtovi veoma brzi priditavanju. Obtno zauzimaju manje prostora na serveru i nemaju
nikakve posebne tehikie zahteve po pitanju hostinga. HTML sajtovi, maigusadrze i
video,muziku, galerije slika, flash animacije i deunaprednije komponente, ali njihovo
menjanje i azuriranje uglavnom nije automatizovanaahteva naprednija znanja.
Nedostaci HTML web sajta su, nem@gost samostalnog klijent azuriranja putem web
interfejsa, nemodinost pretrage sadrzaja strane na samom sajtu e dnamje vazne

osobine.

HTML sajt mogue je pisati u oldinim tekstualnim editorima, kao i u naprednijim
aplikacijama koje pokrete iz grékog okruzenja pretvaraju u kod i hijarhijski ga

zapisuju.

Najnovija verzija programskog jezika HTME®ruza daleko & mogénosti izrade

sajtova, iako po funkcionalnosti i dalje kaska EPFPom.

blending colours

——
R
g ¥

M Pty - L

Hay!

HTML 5 Dreamweaver

“http://en.wikipedia.org/wiki/HTML5
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Internet prodavnica

Online prodavnica (internet shop;shop e-commercepredstavlja vid velikoprodaje ili
maloprodaje artikala ili usluga putem internetaod@wnici se nag&e pristupa putem
Internet pretrazivga. Preuzimanje proizvoda maguje izvrsiti putem kurirskih sluzbi,
posSte, nekim drugim vidova servisa za slanje paizvili direktnim preuzimanjem
sadrZzaja sa Interneta, ako je u pitanju prodajgraroerskih aplikacija, ili bilo kog

drugog vida sadrzaja u elektronskom zapisu.

Razvojem Interneta i softverskih reSenja prodaviticge je relativno lako odrzavati,
broj online prodavnica svakim danom sve viSe raste. Jednajodlih prednosti takvog
vida kupovine je nepostojanje lokacija na kojimapsezentuju i prodaju, a i skladiste

proizvodi, Sto znatno smanjuje troSkovetgnja takvog vida poslovanja.

U razvijenim zemljama, u oditenim oblastimabnline kupovina preuzela je preko 70%

ukupne prodaje datog artikla.

Neke Web prodavnice nude kupovinu novih i polovnih artikada meiu njima

najpoznatije suUAmazon.com i Ebay.com
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Marketing

Robna marka

Robna marka je pravni termin, koji predstavlja pnetl intelektualne svojine, koji Stiti ime i
neke druge atribute robe (firme,usluge,ideje) odkkwencije. Ekvivalent robne marke na
engleskom jeziku j&rade mark ¢iji se prevod, trgovéka marka naje&e koristi za ozngavanje
ne samo pravno za&inog imena, \ei same robe i njenog imidZa. Na primAydi kao robna
marka, predstavlja éAudii isprepletane prstenove koji su registrovani ladk sa odrdenom
pravnom procedurom. Za potrégaznakAudi nisu samo rei prstenovi, vé konkretna roba,
trgovatka marka, koja izaziva odiene asocijacije i nudi komplet speé¢ifih osobina i

prednosti.

Ukoliko je trgovd&ka marka komercijalno uspesna i ako je mogla deugei veliki broj lojalnih
potroS&a onda je nazivaju brend. UspeSnost marke doflte se kroz trZiSte, robnu

kategorizaciju i ciljni segment.

Brend je distinktivha ponuda proizvoda stvorenatiglmm imena, simbola, pakovanja, dizajna
il kombinacijom tih faktora, koja ima za cilj da sapravi razlika izmi tog proizvoda i
proizvoda konkurencije. Mobrenda utie na percepcije kupaca, néto je vidljiva u testiranju
proizvoda na ,slepo”, gde kupéesto nisu u stanju da naprave razliku igmm&onkurentskih

ponuda, iako imaju visok nivo lojalnosti prema jednbrendu.

Smatra se da je danas nagajaija funkcija marketinga izgradnja brenda. Mnegdei svetski
marketinSki eksperti smatraju da je osnovna fuakeijarketinga samo i jedino izgradnja
brenda. Ono 3to ubrzava ovaj trend je stalno opaddasinog vida prodaje, odnosno diaa
kojim se vrSi razmena dobara i novca na trZiStund3a véina proizvoda na trZiStu se ne
prodaje - vé se kupuje. Veliki supermarketi, robnecku prodavnice vise nemaju prodavca koji
¢e prii i prodavati kupcu proizvode. Potr@$assu sami i direktno sweni sa proizvodima

(brendovima) i odluka o kupovini je na njima.
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Izgradnja brenda.
Izgradnja brenda podrazumeva donoSenje odluka aintbeenda i ndnu na koji ¢e se on

razviti i pozicionirati na trzistu.

Ime brenda.

Postoje tri strategije za davanje imena brenduilifamo, individualno i kombinovano.

Familijarno ime brenda.

Koristi se za sve proizvode, na priméthilips, Heinz Gallina Blancai Del Monte Svi
brendovi imaju koristi od ugleda koji ima familijgg ime brenda, i upotreba tog imena u
oglaSavanju pomaze u promociji svih brendova kogenfamilijarno ime. Postoji rizik dée,
ukoliko jedan od brendova dobije negativan puldiciti bude neuspeSan, reputaciigave

grupe brendova biti ukaljana. Ovo je tdkgoznato kao "okvirno brendiranje".

Individualno ime brenda.

Ne pokazuje da brend pripada atreoj kompaniji, na primemRrocter & Gamblene koristi
svoje ime kompanije za svoje brenddMéel, Fairy Liquid, Daz, PampersHead & Shoulders
Lexusitd. To moze biti neophodno kada se smatra daidwadnd treba da ima odvojen,

nezavisan identitet.

Kombinovano ime brenda.

Predstavlja kombinaciju familijarnog i individualgamena brendaime se istovremeno koristi
reputacija kompanije i omogava individualnim brendovima da se razlikuju odgihu(npr.
Nokia891Q Microsoft Windows XP, Wallkman, Samsung, Daeitbd

Tri navedena pristupa se retko koriste samostdtoopravilu kompanije koje imaju dovoljno
resursa za primenu tehnologija brendiranja objedaju promovisanje korporativne trgéke
marke sa stvaranjem familijarnog imena brendadividualnog imena brenda.

Mnoge kompanije p#inju od stvaranja korporativne marke, a zatim, kadkom razvoja

nastane potreba za diversifikacijom poslovanjajbidalju strategiju brendiranja.
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Za evropske i amefke kompanije uollajeno je promovisanje individualnih brendova i
familijarnih brendova. Véna japanskih i korejskin kompanija preferira profisanje
korporativne markegija se imena daju najraZiioj robi i uslugama. Japanske i korejske
kompanije polaze od toga da potr&&ami ne znaju Sta Zele, pa je zato neophodnagdvno
stvoriti sjajnu robu i prodavati je sa imenom pden&orporativne marke. Na primer,
korporaciju Daewoocini 25 kéerinskih kompanija koje su prisutne u mnogim graagnod
hotelijerstva do elektronike.

Dobro ime brenda bi trebalo:

1. da izaziva pozitivhe asocijacije

2. da se lako pamti i izgovara

3. da ukazuje na koristi od proizvoda

4. da se razlikuje od drugih

5. da upotrebljava brojeve kadadstitehnologiju

6. da ne krSi prava postogy registrovanog imena brenda
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Proces brendiranja

%

Re “brand’ (Zig) je engleska rei njena prva primena bila je kod kauboja na divlje
zapadu, koji su Zigosali svoje krave da bi ih klali od ostalih krava u preriji. Sa
poslovne t&ke glediSta, brending na trziStu je veomaasli brendingu na rén. Cilj
brending programa je da izdiferencira va$ proizmadrzistu “od ostalih krava'Cak i

ako veina “krava u preriji” veoma &e jedna na drugu, percepcija o vaSem proizvodu

mora biti drugaija.

Brendiranje je proces u kome kompanije izdvajajojs\yponudu proizvoda od ponuda
konkurencije. Brendiranje omo@ava kupcima da razviju asocijacije (npr. prestiz,

status, usSteda) i olakSava odluku o kupovini.

Uspesni brending program zasniva se na principgusaniteta. Cilj je da se u svesti
potroS&a kreira percepcija da na trziStu ne postoji nijedeoizvod kao vas proizvod,
da je on jedinstven i da ga treba zapamtiti kadoneStpuno novo i posebno. kigim,

izuzetno vazno je da se proces brendinga (Zigosarjalogda na trziStu proizvoda i

usluga, vé iskljucivo u glavama i svesti potro&a

Ime brenda €ng. Brand namenije niSta drugo nego &g(pojam) u svesti potro&a,
doduSe specijalna ¢eBrend je imenica, i to vlastita imenica. Svakastita imenica
ujedno je i brend. | vi ste brend. | ako Zelite lmalete uspesni u zivotu - morate se

povinovati zakonima brendinga.

Sta je glavna uloga brendinga na modernom trzi€tm2ini da se odluka o kupovini
donese mnogo pre nego Sto je do saking razmene dobara i novca doslo. Odluka o
tome da se neki proizvod kupi ili ne - donosi seetlppdnim pozicioniranjem
proizvoda,njegovog imena (brenda) u svesti potiamsS&ad do njega di®, rezultat
kupovine je vé unapred predodden. Brending je praktho pred-prodaja proizvoda ili

usluge korisniku. Brending je, jednostavno, mnofijasniji nasin prodaje’

% Kotler P. : Marketing Essentials, Prince-Hall, .Ifenglewood Cliffs, 1984
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Grafi ¢ki dizajn

Graficki dizajn je disciplina dizajna koja se bavi izradoStampanih reSenja Sto
podrazumeva praksu kombinovanja teksta i slike.oMijem zn&enju graféki dizajn
ukljucuje graftke produkcije prilagdene elektronskim medijima tj. Internetu ili
televiziji i drugim.

1922. godine, termin "graki dizajn" je u upotrebu uveo améki dizajner William
Anthony Dwiggins. Mdu ostalim terminima koji se koriste u odnosu naigigu i

profesiju su vizuelna komunikacija, ide&komercijalna umetnost.

Po definiciji poznatog grafkog dizajnera F. H. K. Henriona, lik firme skup geih
pojmova,koji postoje i koji se stvaraju kod ljudojk dolaze u kontakt s d@mom
firmom. Budwi da firma ili korporacija u svom sastavu ima nigekata: fabrike, same
proizvode, pisane materijale, vozila, uniforme i, sh bavi se i propagandnom
aktivnogu, o svemu tome st celokupne utiske klijenti, zastupnici, finangijerajSira
javnost i vlastito osoblje.

Lik firme nastaje planiranim, koordiniranim i prgfenalnim delovanjem u oblikovanju
pojedinih elemenata vizuelne prezentacije firmejekge usklaeno sa citavom
koncepcijom marketinga. Lik firme predstavlja preega sistematiziranje i kontrolu
nastupa preduza u javnosti. U tom smislu, osnovu lika firme prtaga prircnik za
njegovu promociju ranual lika firme), koji sadrzi standarde primene elentana
vizuelne prezentacije za svaki konkretan i pretpdgni slwaj. U organizacionom i
pravnom pogledu poZeljno je da ptinik lika firme ima karakter osnovnih normativnih

akata poduza.

Nadalje, jednu od osnovnih karakteristika realigaciika firme predstavlja
kontinuiranost delatnosti na uspostavljanju tog.likl tom smislu i prirénik lika firme
treba shvatiti kao dinagki, a ne statiki i zaokruzeni sistem, tj. kao prifmik koji se
stalno upotpunjuje, menja i usavrSava. Ovo usaarjavmora biti programirano i

terminski, kadrovski i organizaciono planirano.
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Prednost lika firme jeste u ekonamosti nastupa na trziStu. Naime, efekti svake
marketinSke akcije koja je podiena osnovnoj koncepciji lika firme kumuliraju se
(zbrajaju), Sto u shaju izvaienja akcije marketinga bez koncepcije lika firmge ni
slwaj. Prakténo svaka se ekonomsko-propagandna akcija ili dnugketinska akcija u
javnosti gubi ukratko posle prestanka njenog izeogdj i delovanja. Niz n@eisobno

nekoordiniranih akcija ne ostavlja zeljeni efekt.

Utvrdivanje opsega lika firme predstavlja jednu od pneliranih faza realizacije.
Opseg delovanja na izradi lika firme zavisi odiaja do sldaja, odnosno od konkretne

situacije, specitinosti preduzéa, njegove pozicije u Siroj i profesionalnoj javhatsl.
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Tipografija

Tipografija se bavi izborom i organizacijom oblikelova i drugih gratikih
karakteristika Stampane strane. Ona se bavi sviamjpna koja uitu na izgled strane i
doprinose efikasnosti Stampane poruke: oblikom ii¢vem slova, znacima
interpunkcije, dijakrittkim znacima i specijalnim simbolima; razmakom izZimelova i
reci; razmicanjem redova; duzinom redova; ¥iglom margina; koliinom i mestom
ilustracija; izborom naslova i podnaslova; kéesjem boje i svim ostalim pitanjima

prostorne organizacije ili "konfiguracije".

Tipografija (Stil znaci u prvom redu nista suviSrsve bitno)

Tipografijom se bave slogoslagatipografi, kompozitori, grafiari, art dizajneri kao i
pisarski radnici. Sve do digitalnog doba tipogeafi¢ bila vrsta posebnog zanimanja.
Digitalizacija je toliko unapredila tipografiju de sada s lakaom koriste kako nove
generacije dizajnera tako i laici. Grdim dizajnerima je preko potrebno ovako znanje

za pravljenje logotipa, da bi uspeli da stvore gstavan, lep i na prvi pogled zanimljiv

logo.
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Vektorska grafika

Vektorska grafikadng. Vector graphicse n&in definisanja slozenog oblika ili slike
pomaiu jednostavnih geometrijskih oblika kao Sto stkéa linije, krive i poligoni, a

koji su temeljeni na matemakim formulama.

Vektorska grafika ozri@va nain “crtanja” pomdau vektorskih linija koje mogu kreirati
vektorske objekte. Vektorski tia crtanja ili pisanja do nedavno se d&e vezivao uz

izradu jednostavnijih crteza, logotipa, oznakadrsd.

Prednosti:

- Vektorski oblici zauzimaju mnogo manje prostora aigku nego rasterske
(bitmap slike.

- Moguénost priblizavanjadng. zoombez gubitka kvaliteta.

- Sve ove informacije su zapaene i mogu da se menjaju kasnije, toczrda
pomeranje, razmeravanje, okretanje i popunjavatge, ne smanjuje kvalitet
crteza kao kod rasterskieittnap slike.

4 ©O

Piktogram (25 maj) Simbol za firmu Info IT Group
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CorelDRAW

Sa ovim graftkim paketom, korisnici mogu pouzdano da savladep miz projekata -
od kreiranja logotipovaWebgrafike, do marketinskih broSura ili impresivnihakova.
Uz poboljSane alate za ilustrovanje, obradu skimyverziju bitmapa u vektore, prelom
stranice i nove alate z&enje, ovaj integrisani gr&ki paket je ultimativha kombinacija
superiornih dizajnerskih mognosti, cenovne pristupaosti, brzine i jednostavnosti

upotrebe - vrednost koje ne moze da dostigne anjetlugi graftki program.

CorelDRAW program za vektorsko crtanje, koristi se prvesistvu oblasti dizajna,
pripreme za Stampu, DTP-a, ali moZze da se korigtii itehntkoj obradi izveStaja i

radova.
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CorelDRAW-korisnicko okruzenje
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Postoje termini unutar progran@relDRAWSsa kojima se treba upoznati pre nego Sto

se p&ne sa radom a to su:

1. Objekat predstavlja nezavisni element koji se moialifikovati. U objekte
spadaju slike, oblici, linije, krive, simboli, tetkisslojevi.

2. Crtez je produkt rada u progranforelDRAW na primer, umetdki rad,
kalendari, posteri, razni dopisi i &ho.

3. Docker (usidreni) je prozor u kojem se nalaze raspoloieenande unutar
dijaloga koji ostaje otvoren dok radite.

4. Podpaleta predstavlja dugme pamdoga se otvara grupa srodnih alata.

5. Vektorska grafika je slika napravljena pafuanatematikih opisa koji odréuju
poziciju, duzinu i pravac nacrtanih linija.

6. Bitmapa predstavlja sliku koja je sastavljena oeézarpiksela ili téaka.

7. Minijature (eng.Thumbnail} predstavljaju male prezentacije slika koje skais
rezolucije.

8. Umetniki tekst €ng. Artistic Textprestavlja tip teksta na kojima mogu da se
primene specialni efekti.

9. Paragrafski tekst predstavlja tip teksta pém&ojeg se dodaju blokovi teksta,
Sto je korisno kod izrade dokumenta kao Sto suuseos

Trenutna aktualna verzija je
CoreIDRAW X6 (2006 god.) koja ima
viSe od pedeset novih i unagesih

J B funkcija. CoreIDRAW Graphics Suite
COFE|DRAWX6 \\ // X6 ukljucuje zn&ajna poboljSanja u
12012 CordCoporton, A s s upravljanju  slikovnim  sadrzajima,
' bojama, kao i gratkim sadrzajima za
Weh
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Rasterska grafika

Rasterska grafika ili bitmap je podatak koji pred$a pravougaonu mrezu piksela ili
obojenih taéaka, na nekom grakom izlaznom uréaju kao Sto je monitor, projektor ili
na papiru. Svaka boja pojedinog piksela je poselafimisana tako da RGB slike sadrze

tri bajta po svakom pikselu, svaki bajt sadrzi egiosebno definiranu boju.

Red Green Blue - zn&i da svaka boja ima svoju vrednost, menjanjem wstinse
dobijaju druge boje osim ove tri osnovne. Sto fewvih vrednosti slikée zauzimati
viSe prostora. Ako je slika crno bela to Zinda piksel zahteva samo jedan bit za razliku
od slike u boji koja zahteva tri bita (RGB) po jedm pikselu. Crno bele slike su upravo

radi toga manje po zauzimanju prostora.

Kvalitet jedne rasterske slike odrge ukupan broj piksela (rezolucija slike) kao ojor
vrednosti za svaki pojeditiai piksel (dubina boje). Ako je dubina bojecae viSe se
nijansi moze prikazati, Sto z&iaolju sliku kao i verodostojniji prikaz. Slike agevaju

mnogo memorije, zbog toga se koriste razne vrstepkesije.Bitmap (bmp) je nesazeta
datoteka koja ne koristi nijednu vrstu kompresjé&e u tom formatu su veoma velike.

Za razliku od njega, mnogo popularniji i dege korig€en format je JPEG (jpg) koji
kompresuje podatke sa gubitkom kvaliteta slike.oNk@empresije mogte je podesiti i
na taj ndin kontrolisati odnos valine fajla naspram gubitka kvaliteta.

Rasterska slika se ne mozZe p&ate na véu rezoluciju bez gubitka kvaliteta, Sto nije
slutaj sa vektorskom grafikom. Rani monitori su moglkpzati oko 72 do 130 piksela
po inu (PPI), dok danasniji printeri mogu Stampati 24&@ka po jednom iku (DPI).

Za razliku od vektora, rasterska grafikbitihap je na&in definisanja slike koji

podrazumeva dvodimenzionalnu matricu obojendaka (Piksela). Svaki piksel sadrzi
informaciju o njegovoj boji u zavisnosti od kolastema u kome se nalazi. Kvalitet
rasterske grafike je definisan rezolucijom i dulbmpalete boja. Rezolucija je broj

redova i kolona u matrici koja definiBgmapu.
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Photoshop

Photoshop je najrasprostranjeniji program za rskterobradu slika. On pruza
standardne mognosti korekcija boja i osvetljenja, i napredne mowsti filtriranja,
bojenja, maskiranja, slojeva ijoS mnogo alata kojiogitavaju da sliku podignete na

LViSi nivo“.

Program nudi setove alata podeliene u nekoliko dgatg grupisanih po

funkcionalnosti:

Foto ispravke: Snagaphotoshopa lezi u sposobnosti da ispravi digitalne slike, d
vratiti izvornu boju i osvetljenje, kao i da otkioprobleme koje su napravila Goa

kamere.

Foto poboljSanja: Photoshoptakade pruza alate koji omogavaju poboljSanje slike.
Na primer, mogée je dodati zamienja, omeksSati portret ili koristiti filter za ukimnje

motion bluka.

Foto kompozicije: Jedna odphotoshopovih snaga je sposobnost da kombinuje viSe
slika i stvori jednu sliku ili kompoziciju. Koré&njemPhotoshopa mogue je npr. da se
headshotiz jedne slike moze staviti u drugBhotoshoptakale omogéava spajanje
nekoliko fotografija koje su snimljene u razim horizontalnim uglovima, iz istog

mestagijim se grupisanjem dobija jedna velika panoranfskagrafija.

razlicitih filtera i wraping alata za postizanje umetkih efekata na slikama. Jedino
ograntenje za postizanje umetkih efekata na slikama predstavlja nivo kreativhost

Priprema za internet. Nekoliko alata pondenih u programu nude mognosti
pripremanja tekstura i njihove optimizacije ¥deb sajtove, kreirajéi linije Sirine
jednog piksela koji se ponavlja (tilling) i na tagin pravi pozadinu, zauzimaju

veoma malo prostora na hostingu.
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Slikarstvo: Photoshopje uvek bio popriéno dobar program za slikarstvo, ali s
dodatakom mokreietkice eng. wet brushu CS5, Photoshopje danas jedna od
najboljih aplikacija na raspolaganju za izradu w@ilgih slika. Ono Sto stavlja photoshop
ispred konkurencije, su mine osobine, kao Sto su slojevi i maske. Tak&hotoshop
poseduje mnogo ragltih ¢etkica za crtanje Sto pridodaje slikarskim mamstima u

ovom programul.

Izrada vektorskih slika: Photoshopje odlican program kojice se koristiti prilikom
kreiranja vektorskih radovePath alati omogdavaju brzo stvaranje i manupulisanje
vektorskim ilustracijama. Takie mogue je dodavanje vektorske ilustracije za rasterske

slike.

Dodavanje teksta na slikama:Photoshopnudi alate koji omogiavaju dodavanje
teksta na slike. Tekst se moze menjati, deformigatiagoditi na taj n&n da se moze

uklopiti u boje i osvetljenje slike.

Izrada veb slike: Drugo podrdje u kojem se iste Photoshopova priprema,
predstavljaju slike z&Veb Photoshopnudi alate koji omogtavaju brzo formatiranje
slike sa odgovarajim velicinama, oblik datoteke i boje koésne zaWebstranice.
Photoshoptakaie nudi neke alate koje je magukoristiti za séenje slika zaclicable

sectiond obezbduje da HTML kod iskoristi is&ke na veb stranici.

Priprema za Stampu: Photoshopse ¢esto koristi za pripremu slika konvertovanjem

boja u CMYK, dodavaj¢i spot bojai stvaranje separacija.

Stvaranje 3D objekata: Photoshopima sposobnost stvaranja i manipulisanja 3D
objekata. lako nije najbolji alat za kreiranje 3Djekata,nudi veoma jednostavne i

intuitivne komande za najosnovnije potrebe trodim@malnog modelovanja.
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Dodavanje teksture na 3D objekatePhotoshopima veliku prednost nad drugim 3D
aplikacijama Sto sed pripreme tekstura za 3D objekte. Mégye priprema tekstura
sa ponavljanjem eng. seamless textuyekoje su neophodne za fotorealisg 3d

rendere.

Video korekcije: BaS kao i 3D modeliranjd&?hotoshopne bi trebao biti vas izbor za
izradu video projekata, nmiatim, koristé&i Photoshopboje, osvjetljenje i filtere, mogu

se vrlo brzo uraditi korekcije na videu, §&k i dodati neki efekti.

Animiranje slike: JoS jedna zabavna zmgna stranaPhotoshopa je mogudnost
dodavanja animacija na slike. Animirane slike mdgti zivotWebstranici i omogtiti

vam stvaranje kratkih animiranih filmova.
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Photoshop korisnicko okruZenje
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Digitalna fotografija

Digitalna fotografija, za razliku od klasie, ne koristi film vé sliku "vidi" preko
elektrontkog senzora kao skup binarnih podataka. To or@gu spremanje |
uredivanje slika na réunaru. Danas su digitalni fotoaparati prodavangi kdastnih.

Osim snimanja fotografija, odesto omogéuju i snimanje videa i zvuka.

Digitalni fotoaparati omogtuju pregled snimaka na licu mesta (bez razvijanj&),
zn&i da fotograf moze lako wdi greSke kod fotografije i ispraviti ih dok joSj@
prekasno. Posto se slike mogu i brisati, moZze smaéhmnogo uzastopnih slika s
malim razlikama, izbrisati loSe | &wvati samo uspeSne. Tale@ fotografije se na

kompjuteru mogu i obraditi (npr. poostriti, kontrasvetlost, intenzitet boje i td).

Vrlo korisnacinjenica kod digitalnih fotoaparata je ta da orhela@Zze dodatne podatke o
fotografiji uz samu sliku (npr. upotreba blica, pé&zicija, blenda, 1ISO osetljivost,

vreme fotografisanja, datum, model fotoaparata) .

Fotografski formati
Profesionalni digitalni fotoaparati r@&e podrzavajudve opcije izbora formata JPEG

(Joint Photographic Expert Groyp RAW (sirovi format) ili simultano zapisivanjeba.

JPEG je format koji pruza moguost parametarskog izbora nivoa kompresije s
gubicima (oosy compresiopizveden iz bitmape. Izborom JPEG formata fotoapar
dodeljuje vrednosti temperatureeng. Temperatuje kontrasta €ng. Contrast
saturacije boja gng. Saturatioy osvetljenja €ng. Brightnegs white balancea

(podeSavanije bele boje) itd.

Izborom RAW formata fotoaparat u memorijsku Kkarticdirektno zapisuje
neprocesuirane informacije sa senzora. To pruzauénogt naknadnog parametarskog
podeSavanja svih gore navedenih opcija u programaaapost-produkciju. lako
automatsko dodeljivanje vrednosti znatno olakSauhrzava proces, za najpreciznije

rezultate je neophodna parametarska konfrola.

*http://en.wikipedia.org/wiki/Raw_image_format
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Vizuelni identitet

Osnovni princip stvaranja

Osnovne elemente koje mozemo izdvojiti kao one k@&azimo u najwem broju

modela stvaranja lika firme:

1. Naziv firme — izbor naziva je veoma bitan za firmu, jer naina karakter
signuma, kojim se firma u svim mogm komunikacionim situacijama
objasSnjava. Osim osnovnih parametara naziva fitkogg on mora zadovoljiti
(Jasnca, ¢itljivost, informativnost itd.), naziv mora biti kkaden s elementima

marketinga (prodajne promocije, odnosi sa jagnosl.)

2. Zastitni znak -—takale mora biti usklden sa osnhovnim intencijama
reprezentativnosti, jaste, jednostavnosti, atraktivnosti, uldjyjuci njegove

varijacije (pozitiv-negativ boje, veiine.)

3. Boje firme moraju biti unapred osmisljene u svim svojim \amtama

intenziteta, tonova i karaktera.

4. Logotip — predstavlja stilizovana slova naziva firme jieme skaréenice.Cesto

se koristi zastitni znak kao zamena ili dopunaogmlip.

5. Lettering — predstavlja karekterigtn tip slovnih znakova (tipografija) koji se u

okviru kreiranja lika firme odabira iz postojk tipografskih modela.

6. Sistem preloma osnovnih dokumenata sredstva ekonomske propagande,
sistem layout (izloZzbenih postavki), nasuprot predhodnim elenmeat koji
predstavljaju vizuelne konstante lika firme, ovde sadi 0 prostornoj

organizaciji tih konstanti.
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Logotip

Mnogo ranije kada nije postojatdeh logotip je bio deo grafike/teksta koji se kowsti
kao simbol kompanije - poslovni identitet. Logofeng. Logotypkeje najbitniji element
izgleda kompanije. Prvenstveno sluzi za individuelgled jedne kompanije i za njeno
isticanje od konkurencije. U danasnje vreme firmmekimaju logotip postale su
primetene i smatra se da su njihovi proizvodi zagaramtioda imaju dobar kvalitet.

Proizvodi koji nemaju logotip, nazvani sadhamé.
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Tipovi logotipa

Simboli (eng. Symbglsu snazne a ipak jednostavne slike koje su pokiagiene firme
ili proizvoda. Oni koriste slike koje prenose dagio ili apstraktno predstavljanje neke
organizacije. Simboli su manje direktni nego samkstteostavljajdi prostor za Sire
tumaenje onoga Sto organizacija predstavlja. Da bi eintio zaista efektan logotip,

trebalo bi da bude u skladu sa ovim principima:

- Momentalno prepoznatljiv
- Nezaboravan

- Jasan u svim valinama

M N
'
w & v

Primer simbola

@
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Tekst (eng.Wordmark -logotip, poznatiji u dizajn industriji kao "ozka', ukljucuje
ime kompanije ili brenda, jedinstveno stilizovantsgtmana fontova. Tipovi fontova
dolaze u hiljadama mogih varijacija, oblika, veliina i stilova, svaki prenosi nesto
drugaiji utisak na Zeljenu publikuScript fontovi podrazumevaju oéaj formalnosti i
prefinjenosti. Debeli fontovi predstavljaju snagumoé, dok kosi tip fonta saopStava
os&aj pokreta. Slike se mogu integrisati u logotyesto uz veliki vizuelni efekat.
Osnovna briga prilikom odabira logotip ilwbrdmarka” je citljivost, ¢ak i kada je

smanjen na valinu potrebnih za Stampanje na vizit kartama .
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Primeri tekstualnog logotipa

Panasonic
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Kombinacija simbola i teksta- je logotip sa tekstom i simbolom koji predstad)&ku

brenda koju kompanija Zeli da predstavi. Tekst mdaedopuni simbol, pruzaju
dodatnu jasnéu o tome Sta preduge zastupa. Postoje integrisani i samostalni logotip
ovog tipa. Na primerStarbuckdogotip ima tekst sa integrisanom géabhm, aAT & T

ima simbol koji je odvojen od teksta.

UNDERGROUND

Primeri kombinovanih logotipa

*http://www.logodesignsource.com/types.html
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Vizuelni identitet

Pod vizuelnim identitetom podrazumevaju se svijwidelementi nekog brenda (boja,
forma, oblik...) koji u sebi objedinjuju i saopStawgpublici sva njegova simboha

znaenja koja se ne mogu izrazitémna.

Vizuelni identitet je osnovno sredstvo prepoznaaargkog brenda i prvi element koji
izdvaja jedan brend od mase drugih na trzistu.

Starbucks vizuelni identitet
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Znacaj vizuelnog identiteta

Vrlo ¢esto je vizuelni identitet oddujuci faktor pri opredeljivanju potroga za neki
brend. Interesantan vizuelni identitet i originalaabalaza nekog proizvoda prista
paznju potroS& i razlikuju ga u odnosu na mnostvocsih proizvoda na polici u
supermarketu.

U svakodnevnhom Zivotu potraSabiraju odrelene brendove, kao Sto je odlazak u
skladno dizajniran enterijer k&é, kupovina lepih ambalaza u supermarketu, do kdlaz

u frizerski salon sa zanimljivom reklamom.

Konstantnost vizuelnog identiteta

Vizuelni identitet zn&ajno utte na to kakvate se slika u javnosti steo nekoj
kompaniji, proizvodu ili usluzi. Brendovi koji imajpazljivo osmisljen i standardizovan

identitet deluju ozbiljnije, profesionalnije, lakee prepoznaju i pamte. Koka Kola

gotovo da i nije menjala svoj logo od njenog nastat886. do danas.

I OUR SUDA FOUNT,

We purchase our COCA-COLA direct from the manufacturers and no shoddy sub-
stitutes are ever permitted to go into our fountain. If you are weary there is nothing so
refreshing. It exhilarates and enlivens body and mind. We claim the bestdrinks in
the city., You will have prompt, polite and careful attention at our fountain
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Kreiranje Vizuelnog identiteta

Pravila pravilijenja Logotipa

Postoji nekoliko osnovnih pravila kojih se trebapravati pri dizajniranju logo-a:
Kod dizajniranja logotipa ne treba da se koris§evod tri boje i dva raziita fonta.
Logo treba da ima prepoznatljiv dizajn, odnosnoodigovara poslu kojim se bavi

odraeiena firma.

Slova moraju biti jasnaditljiva .

Ne treba koristitclipart.

Logo treba da izgleda dobro i kad se smaniji.

Mora da bude jedinstven i originalan.

Bitno je izbegavati kopiranje elemenata poznatdpoby ali nije loSe pogledati kako to
rade najbolji.

Da bi bio Sto atraktivnijicesto se koriste razlti efekti Sto moze prouzrokovati
netitljivost logo-a.

Logo mora da izgleda jednako dobro i u boji i uccheloj varijanti, kao i u pozitivu i

negativu.

lako podela nije precizno odiena, najeXe varijante su:

e Simbol (samo znak, bez slova)
* Logotip (samo slova, bez znaka)
e Simbol i logotip (znak i slova)

* llustracija (viSe gratikih detalja)
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Logotip

Projektovanje logotipa moze §e&ti i na listu papira kao skica ili direktno nauaaru
koris¢enjem nekih od programa za vektorsku grafiku, uinkaj se dizajnira viSe
razlicitih primera, kako bi se doslo do najboljeg gtlfig reSenja. Vizuelni identitet
nastaje od dizajna logotipa poSte Kkoristiti njegove osnovne karakteristike.
Dizajniranje logotipa zahteva odienu Semu bojaefg. Color schen)e izbor ili
kreiranje jedinstvenog fonta, upotrebu vektorskagmiata i unikatan dizajn Kkoji

kvalitetno izgleda u crno belom formatu.

@@mwm (Vine ceresm @ne and Pleasure
ﬂﬂﬁﬁﬂf:ffiﬁa r,/”’i]
e‘and Pleasure

r\_/\Vin
Vine and Pleasure
% / Ving and Pleasure ‘ﬁn{:and Pleasure

o

Vin¢ and Pleasure Vinti\ and}’leasure

Varijante logotipa

Logo VinotekeVine&Pleasureje dizajniran u formi teksta, Sto podrazumeva ateoi

fonta i njegove promene predstavljaju kompletamjdiz

E K A

Finalni logotip Vine&Pleasure Vinoteke
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Vizuelni identitet

Vizuelni identitet predstavlja kompletno gr&ko reSenje identiteta firme koji je
predstavlja na trziStu. Osnovna karakteristika kogivnog identiteta je jedan stil koji
se prepoznaje na svakom njegovom elementu. Vizigentitet se sastoji od 3 kljna i
ostalih pratéih elmenata. Kljdni elementi su: logotip, vizit karta i memorandum.
Ostali elementi su koverat, fasciklmtes olovke, majice, auto grafika, zastava, futrola,
vrece, nalepnice itd. Pri izradi vizuelnog identite@juaznije je formirati jedan stil i

dalje se voditi njime.

Svaka organizacija ima svoj identitet. Identitet $&up osobina po kojima se
organizacija identifikuje 1 predstavlja na trzisteored identiteta, organizacija ima i
imidZ - kakav utisak brend ostavlja na pojedincaowm delu advertajzindayde se
proizvod, usluga ili ideja usmeravaju ka auditanju putem sredstava za oglasSavanje,

najzna&ajniju ulogu imavizuelni identitet.

Vizuelni identitet je osnovno sredstvo raspoznawaskup svih vizuelnih i fizkih
karakteristika nekog proizvoda, usluge, ideje diripanije, koje ga razlikuju od drugih
proizvoda, usluga, ideja ili kompanija na trziStma taj ndin predstavljaju vizuelnu
jedinstvenost istih. Osnovna funkcija vizuelnogntieta je da omogii kompanijama

da steknu, unaprede i zadrZze konkurentsku prednost.

Danas je opSte prihgano da identitet jedne korporacije predstavlja mjerkupnu
komunikaciju oléenu u kulturi, verovanjima, stavovima, zaposlenimgovodstvu,
vlasnisStvu, strategiji, a predstavljenu putem ngenuelnog identiteta. U poslovnom

smislu, vizuelni identitet je sinonim za ogledaleguzéa.

® poslovna forma marketinske komunikacije koja®eski radi ubdivanja klijenata da pmu ili nastave
da koriste ili kupuju odrdeni proizvod ili uslugu.
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Vizit karta

Vizit karta predstavlja kratak vid komunikacije sa klijentinizizajn vizit karte moze
biti jednostavan, ozbiljan i sofisticiran, ili inativan i kreativan.

Vizit karta moze biti dizajnirana u programima za&aru vektorske ili rasterske grafike
u zavisnosti od dizajna same vizit karte. Postekatiko standarda dimenzija vizit karti
(evropski standard, ameki standard itd). N&g&'e se koriste predefinisane dimenzije
vizit karti i ako postoje one koje nemaju standadimenziju i formu. Vinoteka
Vine&Pleasure vizit karta dizajnirana je u standardnim evropskimerama 9x5

centimetara.

Proces rada kée kreiranjem dokumenta standardnih dimenzija pand dva
milimetra sa svake strane kako bi se obezbediaq@raa prepusteng. bleell Kao i

logotip, vizit karta takde prolazi kroz viSe faza kreiranja dizajna.

Bty ot v
PR ST |

Faze dizajniranja zadnja strane i finalni izgleddmje strane

YN
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Vizit karta moze biti kreirana sa ili bez pozadiestlike. U sldaju da se ne Kkoristi
pozadinska slika, elementi vizit karte mogu biirdpani na bezbojni (beli) ili papir u
boji, u mat ili sjajnoj varijanti. Na estetiku vizkarte utte izbor povrsSine i teksture
papira. Ako dizajn zahteva koégnje pozadinske slike, fotografiju/teksturu potrelpe
pozicionirati na taj nan da prostor ostavljen za prepust vizuelno ne $eara izgled

vizit karte.

Proizvodnja probnih vizit karti koje bi trebale ib&tampane ofset Stampom zbog

smanjenja troskova vizuelizuju se programima zterako editovanje slike.

Vizuelizacija

Vizit karte vinotekeVine&Pleasure Stampane su na debelom mat papiru sa rebrastom
teksturom i slikom starinskog papira. Boje su nakmamodifikovane i promenjene u

CMYK format¢ime je zavrSena priprema za Stampu.

[ 38 L
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Memorandum i koverta

Memorandum predstavlja list papira, A4 formata, gdenalaze osnovni podaci firme.
Jedno od pravila poslovne komunikacije jeste d&avama ima memorandum Koji
odgovara vizuelnom identitetu. Memorandum se sastbjgornjeg zaglavlja gde se
obicno nalaze logo, naziv firme, bankovnicwai, PIB i maténi broj. U donjem

zaglavlju nalaze se adresa, brojevi telefona fireamail i adres&Vebsajta.

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

E Bulevar Oslobodenja 117, 11000 Beeg i
ol M/ﬁ/ AL tel: 4381 (0) 60 56 777 44 :
1 H V I N O“T E K _A infe@vinetekabeograd.com |

Logotip firme je pozicioniran u gornjem levoénSaku, a informacije u desnom. Pravila
korektnog dizajna nalazu koégnje imaginarnih margina po kojima se poravnavaju s
elementi. Footer (donji deo dokmenta) sadrzi tanku braon liniju rgok se nalazi

informacija o Internet prezentaciji.

Koris¢ene su standardne dimenzije koverte (110x220 miiéirag Dizajn koverte je

prilagaden vizuelnom identitetu. Pozadina je beZ bojekattemno braon.

Dizajn koverte
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Upitnik

Za potrebeVine&Pleasurevinoteke napravljen je upitnik u cilju skupljarganailadresa
za potrebe kreiranjailten mailing liste. Upitnik je definisan da bude istih dimeazij
papira A6 (10,5 x 14,8cm) kao i standardni fl§j&ako bi se olak$ao proces i smanjili

troSkovi Stampanja.

Dizajn upitnika je prilagden vizuelnom identitetu vinoteRéine&Pleasure bez gubitka
funkcionalnosti tako Sto prednja strana predstavipaelni identitet, dok su polja za
popunjavanje informacija i obeleZavanja polja iesewvanja, kao i prostor za pisanje
komentara ili lepljenje vizit karte smesSteni nagdotu upitnika. Upitnik je Stampan na
plastificiranom papiru kort&njem coated metode, kako bi se &poerazmazivanje
mastila prilikom popunjavanja upitnika.

Prednja i zadnja strana upitnika

" papir manje ili srednje veline jednostrane ili nag&e obostrane Stampe i predstavlja vid reklame.

40 |
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Kartice sa zemljama

U cilju kategorisanja i grupisanja vina vinoteKeme&Pleasurepo zemljama, kreirana

je metoda markiranja polica sa nazivom i zastavate demlje.

Zarad postizanja kompromisa
Aerbye (Dleoplic uklapanja vizuelnog identita i boja i

materijala polica napravljeno je
nekoliko primera dizajna.

(Terbia

Izbor boje i osvetljenja teksta, bilo je
potrebno uklopiti na adekvatandmasa

okruzenjem u cilju uklapanja kontrasta

H f.
(=Teybia

zastavice i police.

Orijentacija teksta i zastave pozicionirana je wis@osti od strane lepljenja i visine

kartice na policu.

Serbia s o Serbia

551‘%715 (ﬁzﬁ Iq
' |

S R B

J A

S R B J A

Razliite forme izgleda kartice
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Zbog nedostatka kategorizacije desertnih vina i ogagnosti postavljanja zastavice,
prostor rezervisan za nju popunjencje art® simbolomé¢ase vina i vizuelno odvojen

vertikalnom linijom kako bi se forma kartice zadeza

Stampa je oddena na uncoated papiru mat boje, kako bi sedpretvaranje odsjaja
usled odbijanje svetlosti koju stvaraju reflektkaji osvetljavaju police sa vinima. Na

taj n&in je dodatno osigurantljivost teksta.

5@&/[}1%/1%% |
JUZNA AFRIKA /_

pﬁff orls

BLIS 5 2 R

Finalni izgled kartica

8 http://en.wikipedia.org/wiki/Clip_art
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Reklamna tabla

Dizajn reklamne table je prilagen identitetu i sadrzi osnovne informacije: naziv

prodavnice, logotip i URLgng Uniform resource locatpadresa Interenet prodavnice.

Izgled reklamne tabele pre i posle novog dizajna
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Stampa

Stampa je uretaj kojim se podaci (slika, tekst ili oboje) ispisuja papir. Postoji vise

vrsta Stamp&a:

Laserski (engLasel) koristi laser koji osvetli bubanj koji uz pogritiska i

toplote izaziva proces prenoSenja mastila.

e LED priner je sléan laserskom naitim, koristi LED diode.

* Mlazni (eng.Inkjel) je Stampa koji "pljucka™ mastilo na papir.

e Matri¢ni (eng. Dot-Matrix) koristi iglice koje Stampaju t&e na maloj

udaljenosti jedne od druge kako bi se dobila Zaljarstracija ili tekst.

e Ploteri (eng.Plotter) proces ukljduje olovku koja se pomera na melni
nain kako bi se dobio vektorski oblik na papiru.

Postoje dve vrste Stampe:

« ofset Stampa koristi tehniku u kojoj se nacrtarbl@a sa plée, gumenim
plathom prenosi na prazan papir. Prednosti ovo@daeftampanja je visok nivo
kvaliteta, moganost Stampanja na velikom broju r&ilh povrSina (drvo, papir,
koza, metal itd.) kao i smanjenje troSkova po kompdlikom visoko tiraznih

Stampanja.

e digitalna Stampa predstavlja proces Stampanja @maaa, slike ili fotografije
direktno na papir, bez kotiénja ofset plda. Prednosti toga su brzi i jeftiniji

proces Stampanja i rezultat Stampanja je uvek iickamt
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Priprema za Stampu

Proces dobijanja kvalitetnih rezultata, pored ¢gkafg dizajna, zahteva i adekvatno
odretenu pripremu za Stampu. Na korektnu finalnu Staotgu tri osnovna faktora:
« Boja

e Rezolucija
* Prepust

Ratunar slike prikazuje
kombinacijom tri osnovne boje:
crvena, zelena, plavaRéd Green

Blue). Za razliku od prikaza na

ekranu, Stamparska tehnika koristi

cetiri boje u procesu Stampanja
materijala: cijan, magenta, Zuta, crna

(CyanMagentaY ellow blai).

RGB mod prikazivanja boja funkcioniSe po principaddvanja boja, na isti tia kao
prirodna svetlost. Kombinovanjem crvene, zelenkave boje istog inteziteta dobija se
bela boja. Za razliku od RGB-a CMYK mod prikazivanpoja funkcioniSe sino
principu mesanja boja. MeSanjem boja dobija se baja. Moderni Stamgau cilju
Stednje boje, crnu boju ne dobijaju kombinacijomabaego imaju zasebni kertridz crne

boje.

Konvertovanje RGB radnog modela u CMYK bolje je aiti u pripremi za Stampu
nego prepustiti printeru da konverziju vrSi sam.st®Bp nekoliko modova CMYK

podesavanja koji se prvenstveno dele po medijugsaja coatet uncoated.

Coated metod koristi se u Stampanju knjiga, magaaiizti karti i slika koji zahtevaju
vecu otpornost na habanje, kao i bilo kojih drugihipvoda koji zahtevaju glatku i
sjajnu povrSinu. Za razliku od coated, uncoated ochese Kkoristi za Stampanje
memoranduma, koverata i sav Stampani materijdl Zadjteva prestizan i elegantan

izgled.

° Proces u kom su papir ili pla obloZeni sa sredstvom za poboljanje sjaja.
19 Standardni papir bez dodatnog sjaja.
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Rasterska grafika za razliku od vektorske, sasinsljje od konmog broja taaka na
odrelenom prostoru. Rezolucija se izrazava ¢kama po idu (ili centimetru) — ppi
(point per inch ili dpi (dots per inch Sto je vide t&aka na istom prostoru rezolucija je

veca.

Standardni monitori podrzavaju rezoluciju od 72 *Hpilok ofset Stampa pruza
moguenost Stampanja u znatno visoj rezuluciji. Rezoléiampe ne sme biti manja od
250 dpi kako bi se izbegla pikselizacija slike. @yina rezolucija Stampe je 300 dpi,
medutim u nekim sldajevima moze dosiii do 1000 dpi.

Nakon zavrSenog procesa konvertovanja dokumentaMYKC mod i podeSavanja

rezolucije, potrebno je pripremiti prepust dokunaefeng. bleejl

Prilikom s&enja veée kolicine naslaganih dokumenata, postoji mowst dolaska do
odstupanja u odnosu na predefinisanu linigesg. 1z tog razloga potrebno je podesiti
prepust(dodatni prostor van ivica dokumenta). Rrajes pokazala da prepust nema

potrebe da bude ¥eod 2 milimetra sa svake strane dokumenta.

DOKUMENT

Priprema za Stampu

- Linija seéenja: linija na kojoj se s& papir.
- Dokument: prostorcija povrSina ne bi smela biti kompromitovana.

- PovrSina prepusta: povrSina gde su moga odstupanja.

Y http://en.wikipedia.org/wiki/Dots_per_inch
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Mail Chimp
Mail Chimpje internet aplikacija koja je provajdemail servisa. Omogtava slanje
velike kolicine mail-ova istovremenoeng. mass mailirg).
Za dizajniranjemail-a postoje tri n&na:
« Sablon éng. Template) —opcija kojom se biraju (importuju) ranije
dizajnirani vizuelni stilovi.

» Dizajner €ng. Email Designgr— opcija u kojoj se kreiraju stilovu poio

jednostavnih komandi koje se nalazeGtamp Mailserveru.

* Predefinisani Sablorefig. Predesigngdpcija biranja stila koji je dizajniran

I spreman za upotrebu nakon upisivanja adekvateksjd unail-u.

Dizajn mail-a

2 http://en.wikipedia.org/wiki/Bulk_email_software
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Dizajn prodavnice

Dizajn prodavnice ima starinski izgled i kreirantggo da bude prilagien vizuelnom
identitetu vinotekeVine&Pleasure SvakaWebprezentacija ukljéujuci i e-commerca
se deli na osnovne celine:

» Wrapperje kontejner koji sadrzi sve ostale kontejnerelni.s

* Headerje kontejner u koji se ubacuje sadrzaj zaglawjgd, slika i meni).

* Menuje kontejner koji sadrzi stranice veb prezentacije.

» Contentje kontejner u kome se nalazi sadrzaj.

* Footerje kontejner u kome se RaRke nalaze podaci firme i dizajnera sajta.

Dizajn onlajn prodavnice
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Wrapper

Glavni kontejner svake veb stranicevweapper koji ima svojstva manipulisanja svim
ostalim elementima. Jedinorapper ima fiksnu dimenziju, dok svi ostali kontejneri
mogu biti izrazeni u dimenzijama ili u procentimbl. danasnje vreme je jednostavnije

koristiti procente kako bi se lakSe dreao i dizajnirao veb sajt.

Dimenzije sajta su od velikog Zfsgu u procesu kreiranjdVeb prezentacije. Zbog
nepostojanja standarda dimenzije monitora, dimeriniernet prezentacije potrebno je
prilagoditi na taj n&n da zadovoljava prikaz na svim ekranima. Trenwgwetski
standard je 1024 pikselar(g. pixe). U poslednje vreme praktikuje se izrada Internet
prezentacija koje imaju mogduosti promene dimenzije u odnosu na rezoluciju
monitora. Takve Internet prezentacije su idealnSemge za jednostavne sadrzaje,
medutim, prezentacije sa velikom kélhom sadrzaja imaju poteSko pravilnog
skaliranja na druge dimenzije. Sirina onlajn prodee VinotekeVine&Pleasure980

piksela, koja je vidljiva i na hajmanjim laptopovam

Header

Header vinoteke Vine&Pleasuresadrzi logo koji je zapravbyperlink ka pa@etnoj
stranici. S obzirom da je pozadina stranice fikeargeng. fixed, odreieni elementi
izgleda stranice morali su biti pretemi uheader Ti elementi zajedno sa logom spojeni

su u jednu sliku.

W"‘/&M.A’/w

VINOTEKA BEOGRAD

Dizajn headera bez pozadinske slike
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Menu

Nepisano pravilo u izradiWeb stranica je pozicioniranje menija ispteadera. S
obzirom da je kompletan izgled Internet stranicdagoden vizuelnom identitetu
vinoteke, pozadina prezentacije je beZz boje a nmertamno braon Sto je dodatno
pomoglo diferenciranju menija od ostatka stranizfont menija izabran j&eorgia
font koji je web safe fontSto omogdava identino prikazivanje na svim internet

pregledaima (eng. Web Browseys

H

Slika menija

Content
Centralni kontejner u kome se nalazi sadrzaj pedgé na tri pod-kontejnera:
e Left Side ContenfLevi sadrzaj)

* Main Content(Centralni sadrzaj)
* Right Side Conter(Desni sadrzaj)

Sav sadrzaj Internet prezentacije cantentu uba&en je putemsnippeta. Snippet
predstavlja mali region izvornog koda koji moze sk koristi na raziitim mestima
Internet prezentacije, ubacivanjem kratke linijel&doja se uptuje nasnippetlociran
na drugom mestu Sto smanjuje pretrpavanje prezgntapotrebnim koinama koda

koji se stalno ponavlja.

Levi sadrzaj na peetoj stranici rezervisan je za spisak kategorijeto i promotivni
materijal. Na stranicama informativhog karakterdoojen je kako bi omodiio Sto

vecu povrsinu za centralni sadrzaj.

Na paetnoj strani centralni deo sadismippetkoji omoguwava ubacivanje istaknutog
sadrzajaéng. featured contentsto su u skaju vinotekeVine&Pleasurevina na akciji.
Stranice informativnog karaktera su standardnog pekaza sa izhgenim levim i

desnim sadrZajem. Stranica sa pojechiva artiklom i opcijama za kupovinu je uskog
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prikaza sa slikom proizvoda i njegovim opisom. iLeadrzaj date stranice je kao na
pocetnoj stranici, a desni sadrdmippetkoji omoguwava prikaz prethodno pregledanih
artikala.

Informacije u desnom sadrZzaju prikazane su samacstrenicama orjentisanim ka
kupovini artikala i pruzaju informacije kupcu o i&lima koje je prethodno gledao,

slicnim i najprodavanijim artiklima.

Footer
Footer veb sajt sadrzi informaciju o zastiti prava, osm®\podatke o vinoteci kao i

mapu sajta, koja omogava lakSe indeksiranje stranica u internet pretegifna.

Pozadina
Pozadina onlajn prodavnice je fiksnog karakteraraémo orijentisana sa petkom sa
gornje strane. To omogava ideni#no pozicioniranje slike na monitorima raze

rezolucije.

Faze izrade pozadinske slike

T
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Fotografisanje proizvoda

Fotografisanje vina zahteva specijalne fotografskve zbog prirode flaSe.
Materijal od koga je flaSa napravijena (staklo) imkarakteristike visoke refleksije
svetlosti. Sa obzirom na kruzni oblik flaSe, reflgk se sve Sto je u krugu od 180
stepeni. Kako bi se spfita ili smanjila vidljivost reflektovanih objekata]asu je

potrebno smestiti u izolovanu sredinu.

Zbog jednostavnosti i
prenosivosti konstruisanje kutije
' je najbolje reSenje. Kako bi se
izbegao odsjaj na staklu, kutiju
je potrebno napraviti u beloj
boji. Sa leve strane papir je

debeo i neprovidan u cilju

reflektovanja svetlosti blica.
Pozadina je takie bele boje da bi se videla providnost flaSe i rgadrzaj. Gornja i
prednja strana moraju biti crne boje da se ne fiektovali objekti u okolini. Desna
strana kutije je providan beli papir kako bi svstlblica prosla kroz njega. Jedan deo
papira treba biti prekriven neprovidnim materijald&@jim se kontroliSe dimenzija i
oblik providne povrsine koju Zelimo da reflektujema staklenoj povrsini.

Blic je uredaj koji proizvodi vesteki izvor svetlosti. Kreiran je da simulira belu boj
surteve svetlosti (temperatura boje 5600 Kelvina). Gaametarskih podeSavanja
mogLee je kontrolisati jainu svetlosti.

Za potrebe fotografisanja vina koristi se ekstdlig koji se postavlja sa desne strane
kutije. I1zbor pozicije i ugla postavljanja blica peesudan za korektan ishod fotografije.
Nakon pravilnog postavljanja, neophodno je zadriti poziciju blica kako bi se

osigurala identina refleksija na flasi.
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Ekspozicija

Korektna ekspozicija se dobija kombinacijom trineénta:

* ISO (osetljivost filma)
» Blenda (koléina svetlosti)

e Zatvard(izloZenost svetlosti

Tri glavna elementa

Kombinacijom tri parametra dobijaju se vrednostisgzicije. lzbor odnosa tri
vrednosti odréuje se u zavistnosti od potreba datog kadra. Waglufotografisanja
objekta u pokretu potrebno je p@ad brzinu zatvarga kako bi senzor Sto kia bio
izloZen svetlosti. Sa druge strane, vrednosti pgasti senzora i otvora blende potrebno

je poveati kako bi se obezbedila potrebna &imla svetlosti.
Slabo osvetljene prostorije ili predmete potrebaofgtografisati na drugi k. Za

potrebe dobijanja & kolicine svetlosti pov&ava se otvor blende i smanjuje se brzina

zatvarga kako bi se obezbedila Sto duza izlozenost s\tetlegativa.
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IS

ISO (eng. International Organization for Standartge zapravo akronim, Sto je
skratenica za méunarodnu organizaciju za standarde. ISO vredngatdekrée od 25
do 3200, ukazuje na odienu osetljivost na svetlo. Svaki digitalni fotoegtarma
predefinisanu osnovnu ISO vrednost koja jecese najniza vrednost na kojoj
fotoaparat pravi slike sa najmanje Suma. PodeSaranjZze ISO vrednosti, smanjuje se

osetljivost senzora, Sto dovodi do jasnije slikais&kim nivoom Suma.

Mana ISO-a je pojava digitalnog Suma. R@axanjem ISO vrednosti pos@va se
osetljivost senzora i dolazi do amplifikacije Survésoke 1SO vrednosti koriste se pri
fotografisanju loSe osvetljenih prostora, dovolpdaljenih od fotoaparata da svetlost
blica ne moZe adekvatno da ih osvetli (konceratizeji, raiendani, sportski dodaiji,
itd.).

ISO 100 ISO 3200

Primer fotografije sa razlitim vrednostima ISO-a, slikana u RAW formatu lodraiivanja u

postprodukciji kako bi se bolje videla razlika.
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Otvor blende

Saivo blende je otvor u dijafragmi koji odigje kolicinu fokusirane svetlosti koja
prolazi kroz objektiv. F&ng. foca) vrednost je odnost izrda udaljenosti téke fokusa
prema dijametru ptmika otvora blende. Fotografisanje sa manjim otworblende
(f/22) slika nafeXe bude presvetljena zbog ogromne &ak svetlosti koja prolazi kroz
istu. Takale manji otvor blende omogava dubinu polja (eng. Depth of field) gde je i
prvi plan jasan, a zadnji mutan dokévetvor blende naprawistu i jasnu fotografiju.

Sto je v&i otvor blende manja kafina svetlosti prolazi i slika ispadne tamnija.

ALEKSANTROVIGES

F18

Primer fotografije sa raziitim otvorima blende(F11, F14, F18)
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Brzina zatvaraca

Brzina zatvar&a (eng. Shutter spegddreiuje vreme kolikoée senzor biti izlozen
svetlosti. Mogde je snimanje svetla u dali sekunde, ali takie mogude je
apsorbovanje svetla koji se vidi kroz objektiv preinama véim od nekoliko sekundi.
Standardni fotoaparati zavesicu mogu da pomergindma do 1/2000s do nekoliko
minuta/sati. Sklapanje zatvéeau deltu sekunde omogava kontrolu na koji nan je
zabeleZeno kretanje objekta u kadru. Sto je brzataarga vea, brzeée se zavesica
vratiti preko senzora i na taj &im omoguiti krace vreme izloZzenosti svetlu. Ako je
brzina zatvarga mala, senzoée duze ostati izlozen i primiti ¥a kolicinu svetlosti.
Ukoliko je brzina zatvaka brza od kretanja objekta ili pozadine, sldeabiti jasna i
oStra. U suprotnom se dobijaju mutni objekti. Maddotoaparati poseduju moguost
mehanéke ili softverske stabilizacije slike Sto oma@gwa spréavanje zaméenja slika.
Pored toga, napredak u proizvodniji fotografskihzeea dopusta kéa ekspoziciju zbog

viSih ISO vrednosti koje novi senzori imaju.

Primer fotografije sa raziitom brzinom zatvars (1/125, 4/1)
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Photoshop

Digitalni fotoaparati u danasnje vreme sadrze U epbiju biranja raw formataRaw
format (sirov) je zahvalniji i jednostavniji za @olu fotografija, koristi se uz porio
Photoshopovog dodatka €ng. plugin Camera Raw 6.0 Proces obrade fotografije
prolazi kroz tri glavne faze:

» Sralivanja Raw formata podrazumeva podeSavanje adekvatnog pmsyatl
temperature, boje, izoStravanja, uklanjanja Susmravljanja perspektive slike
itd.

* RetuSiranje fotografije podrazumeva dvanje nedostataka flase, ispravljanje
perspektive, izoStravanje i &ho. Za razliku odCamera Rawsrealivanja
fotografija ciji parametri uttu na celokupnu fotografiju, retuSiranje daje
moguenost selektivnog poboljSanja slike.

* Isecanje subjekta fotografije iz pozadine i prél@mge u novi prazan

dokument.

RAW Photoshop Final

s L
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Interspire prodavnica

Interspiré® je online prodavnica, sa mognostima izbora i promene dizajnang.

templat®, ubacivanja proizvoda sa velikim brojem dodatogtija i slika. Pored toga,

nudi mogénost nardivanja artikala putem interneta sa mnoStvom opplganja i

dostave.

t | Gift Cartificates | \iews Cart | Login

&) Example Store

Categories Featured products

Cell Phones
Laptops
Motherboards
PDA's

Keyboards

Portable computers
Printers

Audio

Celular phones

VOIP Enablad Phone Dual Care Laptop

AMP Digital Camera
$120.00 Computer $240.00 Printer
Mol Rated §720.00 drirfrdedy 5120.00

#dd to Cart Mot Fated
Add to Cart

£4 Color Inkjet

Add to Cart Mot Rated
Popular Brands

Add to Cart

HP
Microsoft B NEW prﬂduCtS
Canon
Apple
Canon
See all brands

G~

Our Newsletter

“fonar First Mame:
F00GE Extarnal Dresktop Speakers USE Memory Card 22" Widescresn TFT
Hard Drive 57000 Reader Hanitor
‘foar Emall Address: 5160.00 ol Rated 560.00 5525.00
Hot Rabed Choose Options Hai Bated Mat Rated
Choose Options Choose Options
SUBSCRIBE ME

Izgleddefaultprodavnice

Proces instalacije prodavnice vrSi se u 3 koraka:

- pravljenje baze podataka na hostitfgu

- prebacivanje instalacije na server preko FTP

- pristupanje hostingu i pfanje instalacionih uputstava

13- CMS sistem koiji je dostupan na Internetu
14 zakupljeni prostor na Internetu na kome je pdgawveb saijt

Touchscreen Mobile
Fhone 5320.00
ik

7 Hotherboard PIAPA
VIA &94 Udma 66 AGP
4x 13340z S700.00

ol Btated

3 Hotorols StarTAC
517797 5188.89

oot Eated

Popular Products £

Mualorols Star TAC STIF9F
S188.89

added t2th Jan 2039

Motarola Star TAC STZV9F
5188.89

Adided f@th fan 2000

[ s8 L




(ECIEUNERREL[Y @  Savremene informacione tehnologije u razvoju brenda

Filezilla

Za podizanje fajlova na server tee se Kkoristi FTP protokol F{le Transfer
Protocol). Povezivanjem sa programom u koji se upisuje skitko ime i lozinka
dobija se pristup serveru. Postoji mnogo gt programa za tu svrhuCiberDuck,
FireFTP, WIinSCP..), meaiu kojima je najpoznatijiFileZilla.

Internet provajder dodeljuje vlasniku hostinga psstie za pristup zakupljenom
prostoru na internetu gde se nalpablic_htmlfolder u koji se ubacuju Zeljeni podaci.
PodeSavanje parametara se izvrSava u st&ue/Site Managerili koriS¢enjem
skratenice éng. shortct CTRL+S, nakortega se pojavljuje prozor u kome se upisuje

dobijeni podaci.

Site Manager I."'-:EE-".I &

Select Entry: Mg, | 1
General |.ﬁ.d'u'ann:ed | Transfer Settings I Charset |
Ly My Sites
i il FLUIDRA Host: Port:
finr m_ Vinoteka :
i ' Protocaol; |I-_I'P - File Transfer Protocol *]
------ 4l ProdavnicaCOM
Encryption: ||_.|5E plain FTF b g |
Logon Type: Innnnyrnnus "|
User: SNOMYMous
Password: CEERGBIBORERES
Account:
Comments:
| Mew Site | [ Mew Falder |
| Mew Bookmark l l Rename I
| Delete || Duplicate |
[ Connect ] [ Ok ] [ Cancel

Korisni¢ko okruzenje
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Drugi n&in pristupa hostingu je kokdgnjem ‘Quickconnect opcije koja se nalazi u

gornjem levomtoSku programa.

Host: Username: Password: Port: | Quickconnect ||E|

FileZilla je program sa intuitivnim interfejsom. Podeljemgedve celine. Sa leve strane

nalazi se sekcija za pristup lokalnim folderimaaadesne se pristupa Internet hostingu.

Postoje tri néina prebacivanja fajlova public_htm|
1. Preuzimanjem fajla duplim klikom na njega
2. Pritiskom na fajl desnim tasterom miSa i biranjgoeife upload

3. Prebacivanjem fajla u desni segment

File Edit View Transfer Server Bookmarks Help MNew version available!

a1 s ol SR R AR

Host: Username: Password: Port: Quickeornect H:\
Zommand: PASY
lesponse: 227 Entering Passive Mode {194,9,94,127,239,25)
Zommand: M
lesponse: 1 ted data connection
lespanse: 26-Options: -8 4
lesponse: 276 3 matches total
status: Directory listing successful -
Local site: | D:'\Posan \Vinoteka\Slike_oktobar \JPG\sempt) ~ | Remote site; ‘ [vinotekabeograd. com -
i =S Slike_oktobar O I 2 mediavinski.turizam.vinotekabeograd.com -
g e 2 mediawineblogvinctekabeograd.com

o e ? medial.wineblog.vinotekabeograd.com

resize e 2 mivinotekabeograd.com

sempt LA e ? testvinotekabeograd.com =

ORF - | vinotekabeograd.com
i PSD Bl B 2, vinski.turizam.vinotekabeegrad.com ¥
Filename = Filesize Filetype Last modified * | Filename - Filesize ~Filetype Last modified Permissiont
@ P9200964 jpg 61,909 ACDSeePro5).. 9/29/2013 10:40:00... k.
@ P9200965 jpg 78,745 ACDSeePro5J.. 9/29/201310:40:00... = public_html File folder 7/6/2013 2:23:1... 0755
@Pglﬂﬂ%ﬁgpg 79,015 ACDSeePro5).. 9/29/201310:40:00...
@ P9200967 jpg 78,748 ACDSeePro5).. 9/28/2013 10:40:00...
FE PI200968,jpg 75,867 ACDSecPro5). 0/29/2013 10:40:00...
ﬁ P9200969 jpg 70,526 ACDSeePro5).. 9/29/2013 10:40:00...
@ P3200970 jpg 74,231 ACDSeePro5).. 9/29/2013 10:40:00...
@ P9200971 jpg 86,516 ACDSeePro5).. 9/29/2013 10:40:00...
S P900575,pg T25T0_ACDSee Pro S ).. 9/29/2013 10400... L) '
29 files: Total size: 2,418,016 bytes 1 directory
Server/Local file Direction Remote file Size Priority  Status
Queued files | Failed transfers Successful transfers
£ B8 Queus: empty @@

FileZilla korisniko okruzenje
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Korisni ¢ko okruzenje

Pristup prodavnici je omogen admin panelofi u koji se unosiuisername password
Nakon toga je obezlden uvid ulnterspire Control Panelkoji sadrzi sve potrebne

stavke za popunjavanje i dizajnirameline shopa.

Prodavnica sadrzi u sehietiri osnovne celine ndeitim, pri prvom Kkorigenju

omoguiava ‘Getting Startetimod koji znatno olakSava radinterspireu.

Let's Get Your Store Open for Business!

2. Design Your & 3. Add
i~ Product:
leted! leted:
= 5. Tax 6. Shippin:
¥x Settings _J Ootions

1. Configure Store Setting odsek u kome se podeSavaju informacije. Paugdje
na vise odeljaka koji sadrze razie podatke.

2. Design Your Store koristi se za dizajniranje prodavnice. Intersgimogdava
mnosStvo predefinisanih Sablona koji mogu da se ajenjz pomé htmta i css
a. Takae, mogue je ubaciti logotipheaderi favicon (predstavlja mali logotip
koji se vidi u pretraziv&u pored naziva sajta).

3. Add Product- sluzi za dodavanje artikala u prodavnicu. Daeljje mogénost
popunjava velikog broja informacija.

4. Payment Methods podeSavanje nafivanja i n&ina plaanja.

5. Tax Settings- podeSavanje poreskih stopa (po ténin proizvodima, drzavama
| poreskim zonama).

6. Shipping Options odabir opcije isporuke kupcima koje je na raagahju pri

vrSenju kupovine.

!5 Pristup okruzenju koje omogava sve promene na prodavnici
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Nakon upoznavanja sa osnovnim stavkama postojjapai gasenjeGetting Startet!
Nalazi se u desnom gornjefnSku pod nazivomswitch to common taskeakoncega
se pojavljuje standardni izgled prodavnice.

Interspire prodavnica sadrzi dve celine. Jednaatgznu desnom gornjeosku, koja

sadrzihome, loginkorisnitka podeSavanja, prikaz prodavnice érsa.

Home App Store « Store Design ser Accounis Tools Setings View Store Help

logout?

Druga celina je u levom gornjeosku, poseduje sve potrebne stavke za kreiranje
artikla i banera, proveru marketing statistike, aoanja Web stranica, kontrolisanja

narwivanja i dizajn prodavnice.

= |—|
s Orders » & Customers » [ 0% Mutes Website Content - i* Marketing ~ [y Statistics

Vecdina padajdih menija sadrze prikaz, dodavanje, pretragexiort/ import opciju. U
marketing spadaju baneri, kuponi i poklon sertiiiké&tatistika je vrlo korisna za
pregled dolazaka i kupovine na prodavnici.

Takaie moze se izdvojiti i té@a celina, koja sluzi za brzo pristupanje ranum i

obi¢cnim proizvodima i direktna provera posetioca i fibina.

Top Heip Articies
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Najosnovniji element svake onlajn prodavnice jeizwod. Postoje dva metoda
ubacivanja proizvoda u prodavicu:
- KoriS¢enjeminterspireovog standardnog metoda ubacivanja

- Koris¢enjem masovnog ubacivanja baze pubitrosoft Excel-a

Standardni metod

Standardni metod ubacivanja proizvoda nalazi semandiProducts/Add a Product
Popunjavanjem svih informacija o proizvodu i ubacijem slike proces je zavrSen.

Medutim, mogu se dodeliti i posebne karakteristike &gosu:

- Magacinski kod (mogtnost prikazivanja magacinskog koda)

- Klasa takse (odd#vanje klase PDV-a)

- Dimenzije (podeSavanje Sirine, visine, duzine irtey

- Pr&enje inventara (mognost sinhronizovanja inventara sa kasom)

- Kupovinatlownload(mogwnost podeSavanja kupovine fikog/nefizikog artikla)

- Varijacija proizvoda (podeSavanje ukoliko postojrazlicitim bojama, vekinama
itd.)

- Keywordd$® (mogutnost podesavanjeeywordsa za svaki artikal pojeditiao)

- Popust (podeSavanje odexog popusta)

- Poklon pakovanja (moguost pakovanja proizvoda kao poklon)

- Stanje proizvoda (novo ili polovno)

- Maksimalna/minimalna kupovina (podeSavanje dozweljenaksimalne/minimalne

kolicine artikla pri kupovini)

Na paetnoj eng. Homg stranici prodavnice nalaze se novi i istaknudiprodi. Novi
artikli se automatski dodaju nadainu stranu nakon njihovog ubacivanja u prodavnicu.
Prostor iznad sekcije novih proizvoda rezervisangjéstaknute proizvode. Markiranjem
polja za potvrdu €ng. checkbgxu control panelu aktivira se funkcija pojavljivanja
proizvoda u sekciji. Proizvode na akciji najbokgegmestiti u istaknute proizvodeng.

Featured produciskako bi bili lako u@ljivi.

16 Najeeke kori&enje rei za nalaZenje oddenog podatka
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Masovno ubacivanje baze

Baza podataka je organizovani den skup méusobno povezanih podataka koji je t¢
konfigurisan da olaks/a pretrzivanje. Pristup i ko&enje podataka iz ba
omogueno je programima koji se nazivaju sistemi za upaaje bazama podatal
(DBMS - Data Base Managemant Sys). Baza podatakaredstvlja osnovu svakc

informacionog sistema.

Masovno ubacivanje baze se vrSi uz poénkoeiranja baze podataka Excelu i
podizanjanja na server iste kao Ceng. comma separeted val)lésformat koji se
koristi zapredstavljanje skupa ili sekvence zia u kojoj svaki zapis ima identiu listu
polja. CSV formati nisu ografeni na odréeni skup karaktereUnicode, ANSIitd.) Sto

je glavni razlog kori&enja.

Microsoft Excel

Excel je Microsoft Office®aplikacija koja je jedna od najnaprednijih programe
kreiranje i odrzavanje baze podataka. Sadrzi mnogod funkcije koje mogu olakse
rad na tabelama. Kofigna je za kreiranje osnove baze podataka vine
Vine&Pleasurekoja je potom preli#na na internet server. Interspire prodavnica
mogunost ulacivanja baze podataka uz pamOSV eng. Commaeparated valug)

formata. Méutim, Excelne podrzava UTF8 forme

Proces stvaranje baze se moZze podeliti na tri la
1. Kreiranje baze podata X
2. Konvertovanje LASCII CSV format
3. Podizanje informacija nserver €ng. uploal

Yhttp://en.wikipedia.org/wiki/Comn-separated_values
Bhttp://office.microsoft.com/ens;
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Internet prezentacija vinoteke sadrzi mnostvo kaiegcija artikala. Kako bi se baza

prilagodila i olakSalo budie azuriranje prodavnice bilo je portebno koristiireiene

funkcije. U bazi podataka, u zavisnosti od delaebazophodno je, odnosno zabranjeno

postojanje duplikata.

= Aut

] Fill
2 Cley

Insert Delete Format

- x -

= “a| Tl
| Conditional | Format  Cell
\Farmatting v as Table = Styles =

__'§_>|| Highlight Cells Rules » __|>| Greater Than...

}LJ Top/Bottom Rules ¢ —_Iﬂl Less Than...

[
j Between...

—'l Equal To...
=) &

Data Bars 4

= Color Scales 3

=l .
Icon Sets 3 B Text that Contains...

B | New Rule. —% A Date Occurring...
[55  Clear Rules bl
:] Manage Rules.. ;l

=i1| Duplicate Values...

Mare Rules...

Nazivi vina moraju biti jedinstveni kako ne bi
doSlo daupdatea artikala dva puta za redom,
iako nisu isti proizvodi u pitanju ¥esamo
nazivi. Kori€enjem funkcije Conditional
Formatting / Highlight Cells Rules/Duplicate
Valued® koja oznai duplikate drugom bojom,
menjani su nazivi vina. Take, ovako korisna
funkcija mozZze se Koristiti za pronalazenje
pogreSno napisanih kategorija, s obzirom da se
nete obojiti u drugu boju ukoliko je dosSlo do

greske u pisanju.

Vina su podeljena u na deset réitiln kategorija. Svaka kategorija mora biti proveae

od postojanja gramakih greSaka (primemox=inoks) kako ne bi doslo do pogresSne

podele artikala.

.Find-and Replace -‘ﬂﬁm' Wl

| Find | Replace |

Find what: Tnox

Replace with: | Inoks

‘V|

(]
Options ==

Close

Replace All li Replace i | Find All H Find Next | |

J

Za tu promenu Koristila se skemica

CTRL+H koja omogtava nalazenje

odrelenih pojmova u celoj koloni i daje
mogunost automatske zamene pravinim

pojmom.

Fotografije nisu smele da sadrze razmak i nedoznelgnakove posto se slike ubacuju

u prodavnicu putem programskog koda koji ne doawaljodrdene znakove zbog

njihovih zn&enja u samom kodu.

Yhttp://office.microsoft.com/en-us/excel-help/findglicate-values-fast-by-applying-conditional-

formatting-HA102809491.aspx?CTT=1
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CONCATENATE Osnovna funkcija koja je
e 8 - e kori&ena tokom celog rada na
Text? |Li12g] = "Chateau Soutard Grand Cru® .
Text B - e tabelama  je  concatenate.

Koris¢enje datog vida funkcije

omoguilo je spajanje svih
= "51A5Chateau Souterd Grand Cru” . . .
Joins several text strings info one t=xt string, kategorlj a u jed an velikistri ng

Text2: textl,text?,... are 1to 255 text strings to be joined into a single text string HH > Toti
and can be text strings, numbers, or singe-cell references, kOJ I moze da se koristi u
prodavnici. Nalazi se u tekst

Formula result = 5165Chateau Soutard Grand Cru kategoriji funkcija i Omogéuje

el on s fnet L ian i
i on this function E} il Spajanje stringova.

Primer koré&&nja funkcijeConcatenate

Data funkcija je kori®&na zaetiri namene:

- Kategorije

- Fotografije

- Opisvina

- Meta keyword®

Zemlja porekla

izbor povinarill/ Francuske vinarije/ labor po zeniii porekla/ - Francuska  :izbor poregiii/ Francuske regije/ Bordeaux

1128

! Srpske vinarije/ ' S [ i Sumadijsko-velikomoravski region

/ Portugalske vinarije/ Portugal ] ii Vinho Verde
Primer korigenjaConcatenatdéormule

Formula koja je kori&na za navedeni pimer je:
=CONCATENATE(X1128,Y1128,71128,AA1128,AB1128,AC1128D1128)
Rezultat:

Izbor po vinariji/Francuske vinarije/;lzbor po zgmbporekla/Francuska;lzbor po
regiji/Francuske regije/Bordeaux

®http://en.wikipedia.org/wiki/Meta_element
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Programski jezici

Osnovni programski jezik koji je kodén za kreiranjeinterspire prodavnice je PHI
(PHP: Hypertext Preprocesr). JezikJavaScripje korig¥en za dinantke elementt

PHP je Siroko rasprostranjen i kae$ scripting jezik koji
je posebno pogodan za veb razvoj i nudi ntogst
ugradea u HTML kod Jedna od glavnih funkcija Pl-a

je dodavanje funkcionalnosti HTML strani

Tri osnovna kori&nja PHI-a su:

- Serverside scriptin( (tehnika koja se koristi web dizajnu koja podrazume\
ubacivanje koda u HTV)
- Command line scriptir®*

- Pisanje desktop aplikac

JavaScript (JS)je kompjuterski programski jezik. U
okviru veb pretraziva¢a, implementacije omogucavaju

Klijentske skripte da vrSe interakciju sa koikom,

kontroliSu pretrazivg asinhrono komuniciraju i menja
sadrzaj dokumenata koji se prikazuje. Tékgostao |
¢esta pojava server-sideprogramiranju, razvoju igara

stvaranju desktop aplikacija. JavaScript prototype-
based scripting languag®® sa dinamikim kucanjem i first-class functior®®, Na

sintaksuwlavaScripte veliki uticaj imao je programski jezik

Zhttp:/lwww.php.net/manual/en/features.commandlisege. ph
“http:/len.wikipedia.org/wiki/Prototyj-based_programming
Znttp:/len.wikipedia.org/wiki/Fir-class_function#Concepts
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Dva osnovna programska jezika koja su se Kkoristsvine formatiranja teksta,
odrelivanja boja, podeSavanja pozadine, pozicioniranj@menata i dizajniranja
prodavnice su HTMLdng. Hyper Text Markup LanguggeCSSéng. Cascading Style
Sheetk

HTML HTML je glavni Markup?* jezik za kreiranje veb
stranica i drugih informacija koje se mogu prikazat
u web pregled&u. Pisan je u formi elemenata i
sastoji se od tagova (<html>). HTML tagovi
nage&e dolaze u paru (<hl> i </ hl>), dwtim
neke oznake predstavljaju prazne elemente
(<img>). Prva oznaka para je qgina oznaka, a

druga je zavrSna. Izrda tagova se moze dodati
tekst, nova oznaka, komentar i druge vrste

tekstualnog sadrzaja .

: : : CSS je primarno dizajniran da omaguazdvajanje
sadrzaja dokumenta (napisan u HTML-u ilicebm
Markup Languages) od dokumenta prezentacije,
ukljucuju¢i elemente kao Sto su izgled, boja i font.
Razdvajanje moZze poboljSati dostupnost sadrzaja,
obezbdivanje vee fleksibilnosti i kontrolu, i

omoguwava da viSe stranica deli idefrto

formatiranje teksta i smanjuje sloZenost i ponaygja

sadrzaja.

“nttp://en.wikipedia.org/wiki/Markup_language
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Primena programskih jezika

Kako bi se izgled prilagodio vizuelnom identitetori&¢eni su Photoshop i programski
jezici. Svaka veb prezentacija se deli na ddne segmentenrapper, header,menu,

content i footer

Google Analyticanudi opciju pregleda Kklijentskih rezolucija nacuwaaru Sto je
omoguilo bolje dizajniranje prodavnice. Sirinerappera je prilagdena rezoluciji koja
se nalazi na laptopu, s obzirom nackal Kklijenata koji pristupaju veb sajtu s istog.

Promena je vrSena u kodu uz pan@ss:

#Wrapper {

width: 980px;

Header sadrzi logotip vinoteke pritiskom na koji se izav& povratak na getnu

stranicu. Promena je vrSena na promeni visinenairicentriranja logotipa. Sirina je
promenjena kako bi se uklopila sa dimenzijamtappera, a visina kako bi se postigao
lepSi dizajn. Logotip je centriran da bi se uklopiamstatak veb prodavnice, doprineo

izgledu i omoguio simetrinost u odnosu na ostale elemente.

#Header {
clear: both;
float: left;
width: 980px;
height: 145px;

display: inline;
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Meniju je dodeljena tekstura kako bi se istakamsi@lih elemenata i uklopio u dizajn.
Takade, promenjena je Sirina menija zbog dobijanja lgg@elaza trake na pozadinu.

#Menu
{
background-image: url(http://www.vinotekabeodyra/templates/tema/menu.png);
background-repeat: no-repeat;
margin: 0 0 -50px -67px;
padding: 9px 58px 45px 76pX;

Contentje sredisSnji deo veb prodavnice koji je podeljemtn celine: levo, desno i
centralno left, righti main). Levi sadrzaj na p&tnoj stranici rezervisan je za spisak
kategorija, bilten i promotivni materijal. Na stre@ma informativnhog karaktera
uklonjen je kako bi omogio Sto veéu povrSinu za centralni sadrzaj. Kade$jem
snippeta® uklonjen je sadrZaj gde je bilo potrebno i obrni@tranice informativnog

karaktera zahtevaju v povrSinu kako bi se popunili tekstom i slikama.

<body>
<div id="Container">
%%Panel.Header%%
<div id="Wrapper">
%%Panel.WrapperBanner%
<div class="Content Widest" id="LayoutColumn2">
%%Banner.TopBanner%%
%%Panel.PageBreadcrumb%%
%%Panel.PageContent%%
%%Banner.BottomBanner%%
</div>

</body>

“omoguava korigenje identinog koda na vise mesta
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Baner predstavlja reklamu za neki proizvod ili gslikoja se nalazi na stranici neke veb
prezentacije. Reklama moze biti stacionirana ilimarana, sa tekstom ili bez njega.

Reklamiranje firme uz ponédbanera se moze vrsiti:

- Razmenom sa prijateljskim veb sajtovima
- Postavljanjem banera na portale koji nude ovausgidge bespaltno

- Postavljanjem na veb sajtove na kojima se ovajpsgldge napléuje

Ubacivanje reklama interspireu je omogdeno uz pomeé opcije banners. Baner se
kreira u odeljkuMarketing/View banners/Create banneiBostoji mogtnost da se
sadrzaj sastoji od teksta ili slike, odabere pickategorija gde€e se nalaziti baner.
Kako bi se ustedela potroSnja resursa i ubrzétawanje veb prodavnice, svaki element
je optimizovan ukljduju¢i i baner. Baneri su gavani u JPEG formatu sa 60%
kompresije u odidenim dimenzijama (368x140) sa malim ramom braoe kako bi se
ispoStovao vizuelni identitet. Oduzimanjem tri S&@imargine od dimenzija srediSnjeg

dela sajta i deljenjem te vrednosti sa dva dobijerdimenzija banera.

\LEKSANDROVI!

rijaaleksands

Baneri na pdetnoj stranici

Pozadina veb prezentacije je fiksnac@ntentveb prezentacije je podeSen da bude
providan kako bi se prezentovala cela pozadinska @ng. transparent

background-image: url(http://www.vinotekabeograftemplates/tema/2x.jpg);
background-repeat:no-repeat;
background-attachment:fixed,;
background-position:top center;
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IstraZivanjem statistika poseta onlajn prodavniosia se do zaklika da najviSe
pristupa ima preko laptop danara i stonih runara sa ekranima visoke rezolucije.
Kako bi se naSao kompromis za korisnike stonttumara i laptopova protanala se
odgovarajda Sirina veb prezentacije koja omégua da se u jedan red smesti pet

proizvoda.

Dimenzija fotografija je 1200 piksela po visini kalki zauzela ceo ekradak i na
velikim monitorima. Kako bi se slike zastitile, ngh je nalepljen zigwWatermarh koji
sadrzi logo vinotek&ine&Pleasure Zig je jedan od najboljih gna zastite fotografija

na Internetu.

« Prethodna slika | Sledeca slika
»

(Slika 1ed2)

Primer pregleda fotografije artikla
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Galerija

Galerija je pravljena uz pomgezikaJavaScriptkoja se najeXe Kkoristi za ubacivanje

dinaminih elemenata (galerija, animacija itd.) ili nekada forme u veb prezentaciju.

<script src="http://ajax.googleapis.com/ajax/libgljery/1/jquery.js"></script>

<script src="http://www.vinotekabeograd.com/javagtfgalleria/galleria-
1.2.9.min.js"></script>
<div id="galleria"><img

src="http://www.vinotekabeograd.com/product_imagéké/vinotekaO1l.jpg" alt=
/><img  src="http://www.vinotekabeograd.com/produchages/slike/vinoteka02.jpg"
alt="" /><img

src="http://www.vinotekabeograd.com/product_imagéké/vinoteka03.jpg" alt="" />
[></div>

<script type="text/javascript">// <!|[CDATA][

Galleria.loadTheme('http://www.vinotekabeograd.gandscript/galleria/themes/classi
c/galleria.classic.min.js’);

Galleria.run('#galleria’);
Il ]></script>

INNSUABHUDEMMBERDHRCEG

Prikaz dizajna galerije slika

I —
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Internet optimizacija

Maps
Google Mapge interaktivni servis koji nudi moguaost pregledanja geografskih mapa

sa integrisanim informacijama o putevima, prevofitmama prijavljenim na mapi.

Servis nudi mogénost kreiranja personalizovanog koda koji moze elailsaci u veb
sajt kako bi kupcima mogao biti vodilja ka prodatniintegrisanjegoogle mape sa

prodavnicom pomaze boljem pozicioniranju na rezulta pretrage.

Google Mapssadrzi u sebi Google Placeskoji ima funkciju prijavljivanja adrese
odreienje firme i omogéava da se pored rezultata na pretraZivpojavi i mapa sa
lokacijom. Rezultati pretrage mape su povezaniGsagle+ nalogom vinoteke koji

dodatno podiZe nivo rangiranja u pretrazi.

Vinoteka Beograd - Wine and Pleasure ';,1‘ © fedStar
vinotekabeograd com/ ~ Translate this page E =

Wine and Pleasure, Vinoteka u Beogradu nudi napeci izbor domacih 1 stranih vina po
veoma povoljnim cenama. Dodjite i uverite se. Bulevar Oslobodjenja 117

% Neretvakomerc
1 Google review - Write a review P ija

o

e 117 200 Belgrade. Serbia
+381 63 8406395

Rogami - Galerija - Clai - Kontakt

Adresar vinoteka - Wine Style

winestyle rs/adresar-vinoteka/ ~ Translate this page
Beograd. 1. WINE SHOP ARENA vinarija arenab resize 150x150 Adresar vinoteka
Bulevar Zorana Bindica 45g. 011/ 65 57 382 radno vreme od 7 do 22 h ...

Vinarije, wine shop vinarije u Beogradu vinoteka Beograd ... - 011Info
www.0f1info.com s UGOSTITELJISTVO ~ Translate this page

Vinarije, wine shop Beograd. Pogledajte prezentacije. ponude, cene, radno vreme
beogradskih firmi iz oblasti Vinarnje, wine shop u Beogradu

Hedonist - Vinoteka, Kralia Milana 3, Beograd, Srbija, System ...
www.hedonist-shop.co.rs/ = Translate this page

Hedonist, D-Trade, Beograd, vino vinarije,Louis Max, Brace Krsmanovic, Kralja Milana
3.vinoteka prodavnica, srbija, System Winetrade.

Vinoteka | Makedonska 24, 11000 Beograd, Stari Grad | PlanPlus
www.planplus.rs » Katalog » Vinoteke ~ Translate this page
VinotekalMakedonska 24, 11000 Beograd. Stari Grad Telefon: 011/322-4047. (0
komentara). Kategorije: Vinoteke. Vide o ovom mestu od strane viasnika ...

Vinoteke beograd, vinoteka u Beogradu, pradaja vina ... - Portal Srbija
www.portal-srbija.com » ugostiteljstvo » vinoteke ~ Translate this page
30 ms - Vinoteke - Pogledajte spisak firmi, njihove prezentacije, ponudu ...

Vinoteka mal
Boutigue vinarij

Beograd 11000, Kraljevica Marka 5 malatoskana
rator  Novi Beograd 11070, Bulevar Mihajla Pupina 115

Vine and Pleasure

Directions Write a review

Address: 117 200, Belgrade, Serbia

Phone: +381 63 8406395

Hours: Wednesday 10:00 am - 9:00 pm - See all

Reviews
1 Google review

Prikaz rezultata pretrage sa integrisanom mapomtaenet pretrazivéu
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Google Analytics

Analitics je servis koji nudizoogle.GeneriSe detaljne statistike o sadbia veb sajta i
izvora saobréaja.

Za detaljniju kontrolu, veb sajt se prijavljuje Gaogle Analitycgyde pretrazivanudi
verifikacioni kod pomoéu koga se potduje vlasnistvo. Postoje dvadiaa provere:

Ubacivanjengoogle.htmidokumenta sa sadrzajem:

google-site-verification: google3ad6f72254e6813frhk
ili ubacivanjem linije kodaindexdocument:
<meta name="google-site-verification”

content="ZfnJTcbW6ul4tZ8 cLk2TLJIBV359w7veQet6P6hU"/>

Nakon toga dobija se pristup servisu gde mogu darate razne informacije o datom
veb sajtu kao Sto su posete, najtrazenije liakovi ka sajtu i mnoga druga podeSavanja
kojima se povéava vidljivost veb sajta nde rezultatima.

iiiii

1,874 people visited this site

Pags

e W New Visdor 8 Returning Visitos
s 2,471 1,874 15,354 6.21 00:06:10 38.93% ‘

% sepitim 71.43%

= "

InterfejsGoogle Analytics
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SEO optimizacija

SEO optimizacija sajtaeflg. Search Engine Optimizatjofe proces koji utie na
vidljivost veb stranice u rezultatima pretrage. iMS pozicioniranjem sajta na
rezultatima pretrage postize se&ivbroj posetioca. SEO optimizacija ¢gi na razkiite

vrste pretraga kao Sto su: pretraga slika, lokphe&raga, pretraga video klipova itd.

Kao internet marketing strategija, SEO razmat@miunkcionisanja pretraziva kao i
pojmova koji ljudi pretrazuju. Optimizovanje veljtagprvenstveno obuhvata menjanje
sadrzaja i HTML koda Sto dovodi do poboljSanja ppapg rangiranja vezano za
specifine kljuene rei, i uklanjanja prepreka prilikom indeksiranja szaja veb sajta od

strane pretraziva.

Umetnost i nauka razumevanja kako funkcioniSe m@epretraziva predstavljaju srz
razumevanja procesa optimizacije, zbog toga Sto &S nudi bolja reSenja od ostalih

formi internet marketinga.

Aktivnosti vezane za SEO mogu se podeliti u dveousr kategorijeonpagei offpage
optimizacija. Offpage SEO podrazumeva izgradnju raznovrsnog i komplethiok
profila.

OnpageSEO podrazumeva:

« poreienje kljuenih reéi u odnosu na konkurenciju i njihovu dalju analizwidu
detaljnih izveStaja

« optimizaciju meta tagova (title, description)

« srelivanje tagova u sadrzajalf, title, naslovi linkova)

« optimizaciju naslova i podnaslova (H1-H6)

+ kreiranjerobots.txtfajla

« kreiranje, registracija i obnowatemap.xml

« popravljanje unutrasnje strukture linkova

« analizu dupliranog sadrzaja

« kreiranje 404 stranice i 30&directpo potrebi
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Internet marketing

Mail Chimp

Mail Chimp je internet aplikacija koja je provajdemail servisa koja ima veoma
intuitivan interfejs. Omogtava slanje velike kaline mail-ova istovremenoepng. mass
mailing).

Proces kreiranja i slanjmail-a se moze podeliti u tri koraka: odieanje spiska

pretplatnika, popunjavanje informacija o bilterdizajniranje istog.

Drafts = Create Campaign -

Recent Campaigns

Degustacija Vina - Dani ISTRE ~ View Report
726 Recipients - List: Vinoteka Beograd - Delivered: 11/14/13 6:36AM
""" 153 Opens . 9 Clicks
List avg 25.4% List avg 4.4%
Industry avg 19.0% Industry avg 26%
List Growth Top 5
All Lists = lv#| Subscribes @ Imports Existing Campaign Open Rate ~

Chimp Malil interfejs

Kampanje éng. Campaignsje odeljak za kreiranje i dizajniranymail-a i njegovo
slanje.

Liste (eng. List} je odeljak u kome se nalazi baza pretplatndday( subscribejs

IzvesStaji eng. Reporfsodeljak u kome se mogu pratiti poslati majlovi.
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Aktuelnosti vinoteke

Medusobno linkovani povezani veb sajtovi viSe se najgi u Google pretrazi od
obicnih veb sajtova. 1z tog razloga kreiran je blog\WardPressCMS platformi. U
njemu se nalaze

vinske zanimljivosti, informacije o promocijama wvteke Vine&Pleasurei slicno.
Drugi razlog bio je tematsko odvajanje veb sajtaniajn prodavnice kako bi se
omoguilo lakSe préenje navika i interesovanja kupaca.

Blog je dizajniran na osnovu vizuelnog identitetanoteke, bez kompromisa
funkcionalnosti bloga i forme postavljanja i reki@amja novih informacija. Odreni
blog ¢lanci (eng. postsi stranice éng. pagessu linkovi ka prodavnici kako bi se
pojatala melusobna integrisanost i zavisnost sajtova.

SEO optimizacija urdena je na takav den da se pojavljuje u rezultatima pretrage za

informacije vezane za blog kao i informacije ksielinkovi ka onlajn prodavnici.

Dizajn Blog-a
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Facebook

Facebookje Internet socijalna mreza. Jedan od najp@sgh sajtova koje trenutno
postoje na Internetu. U Srbiji postoji preko 3,dioma aktivnih korisnikafacebooka,

Sto gacini idealnim okruzenjem za marketing.

e

Vinoteka Beograd | update Page nfo | | % ~
+ A Ak A

Zemun

¥ Winery & Vineyard - ) ) “@Peigrade
‘: E:E-_;:rygjrfod]ema 117, 11000 Belgrade, Serbia ﬁ:’ 1 84 -eograd- =hon =
@ Closed until tomorrow 10:00 am - 2:00 pm | Nrrd g Sméde_

Abgilt Photos Likes Map Events

Izgled Facebook stranice

VintotekaVine&Pleasurama svojuFacebookstanicu na kojoj nudi pregled informacija
0 promocijama, svim manifestacijama vezanih za stju vina i fotografije poseta
poznatih Srpskih vinarijaFacebooknudi mogudnost pregledanja stastike dolazaka
ljudi, koli¢ine lajkovanih postova i slika, i informacija kadije odreeni post vien.

Statistika moze omogti bolje shvatanje klijenata, njihovih interesoyanvremena

posete itd.

Page Likes > Post Reach ¥ Engagement >

184 = 101 re i
0

= This week This week Hikes
Lastweek Lastweek

0
0
856

Izgled statistike n&acebooku
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Zaklju ¢ak

Razvojem informacionih tehnologija evoluirao jeimakreiranja i promovisanja jednog
brenda. Internet je omogo neverovatan napredak u praviljenju strateSkinakar
razvoja brenda. Google analitika koja prati stktisbdreiene veb prezentacije pruza
ogromni broj opcija koje pomazu u dizajniranju oprovisanju brenda, i upoznavanju
korisniékih zelja i potreba. Ciljevi jedne firme koja sevbanlajn prodajom ostvaruju se
kombinacijom prave strategije, kvalitetnog planjean analiziranja trziSta i
konkurencije, i unikatnim i jedinstvenim dizajnoKxeiranje dizajna onlajn prodavnice
je spor i kreativan posao koji mora biti kvalitetooaien kako bi prodavnica bila
poséenija i upeatljivija. Informacioni softveri poboljSavaju se idana u dan i
osiguravaju neminovan napredak alata za dizaj@ranjodelovanje. Razvoj socijalnih
mreza na Internetu omogava idealno mesto za reklamiranje i promovisangnta.
Zbog kolkine i raznovrnosti korisnika, dopire se do klijemalo kojih se ne bi doprlo
standardnim nanom komunikacije.

Savremene informacione tehnologije nastavlju daageiju u velikom broju oblasti i
obzirom na pow&anu potraznju takvog vida tehnologija, neminovamggredak ove

oblasti, State dovesti do novijih r@gna primenjivanja marketinga.
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