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УВОД 
 

Туризам и спорт су две појаве које су међусобно врло повезане. Најочигледнија веза 

између спорта и туризма се огледа у развоју специфичног облика туризма који називамо 

спортски туризам. Повезаност туризма и спорта датира још од античког доба. У старој 

Грчкој су се сваке четири године одржавале Олимпијске игре које су трајале преко пет 

дана и на којима је присуствовало на хиљаде гледаоца. У Риму су разлог окупљања 

великог броја људи биле гладијаторске борбе. И у једном и у другом случају спорт је био 

покретач људи на путовања. Међутим тек је савремени спорт постигао пуну афирмацију у 

туризму стварајући посебан облик туризма – спортски туризам. 

Спортски туризам данас представља повезаност спорта и туризма која превазилази 

само посматрање спортских догађаја. Туристи желе да се на одмору баве разним 

спортским и рекреативним активностима стога спорт постаје важан садржај у туристичкој 

дестинацији. Оваква повезаност доводи до изградње спортских објеката, различитих 

користи за туристе и спортисте као што је рекреација у очуваној природи, затим 

економског и друштвеног развоја, али и до негативних утицаја (неадекватно коришћење и 

нарушавање природних ресурса, загађивање животне средине,  ремећење локалног 

становништва у свакодневном животу што може довести до сукоба између туриста и 

локалног становништва и сл.). 

Оснoвни циљ истраживања је упознавање са појмовима спортског туризма као све 

значајнијег сегмента туристичког тржишта као и утврдити начин и степен у коме спортски 

туризам и спортски догађаји утичу на туристичку дестинацију и како доприносе у развоју 

исте. Поред овог сврха рада је испитивање потенцијала за развој спортског туризма у 

Србији и утврђивање садашњег степена развоја.  

Степен истражености утицаја спортског туризма и развоја истог у Србији је недовољан 

обзиром на значај који може имати у развоју туристичке дестинације, очувању и 

унапређењу животне средине, а који ће бити разрађен у наставку приступног рада. 

Главне хипотезе рада јесу да спортски туризам може имати позитивне и негативне 

утицаје на туристичку дестинацију. Ови утицаји се пре свега огледају у економским и 

друштвеним факторима, а затим и у одрживом развоју и заштити животне средине. Поред 

ове хипотезе ту је и претпоставка да спортски догађаји, а посебно велики спортски 
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догађаји имају велики значај за имиџ туристичке дестинације као и да Србија има 

потенцијал за развој спортског туризма, који се пре свега односи на туристичку и спортску 

инфраструктуру, имиџ у свету као земља са развијеним спортом и познатим, признатим и 

успешним спортистима који доприносе промоцији спортског туризма Србије, а самим тим 

и Србије као туристичке дестинације. Још једна хипотеза је да примена савремене 

технологије може допринети унапређењу спортског туризма и туризма уопште. 

Рад се састоји од пет поглавља. Прво поглавље се односи на туристичко тржиште, 

односно његово дефинисање, остварени резултати на међународном туристичком тржишту 

у 2012. године, предвиђања за 2013. годину и перспективе развоја међународног туризма у 

свету до 2030. године. Друго поглавље дефинише спортски туризам, одређују се типови, 

категорије и тржиште спортског туризма, услови за његов развој и спортски догађаји. 

Трећи део се бави спортским туризмом у Србији, видовима спортског туризма који су већ 

заступљени, њихово проучавање и утврђивање услова и потенцијала за даљи развој и 

унапређење спортског туризма у нашој земљи. Четврти део се бави утицајима спортског 

туризма и спортских догађаја на туристичку дестинацију и то економским и друштвеним 

утицајима као и утицајима спортског туризма на одрживи развој и имиџ туристичке 

дестинације. Овај део такође обухвата и негативне утицаје који спортски туризам има на 

туристичку дестинацију. У оквиру последњег, петог дела, се обраћа пажња на примену 

савремених технологија у побољшању спортског туризма у Србији, пре свеге на употребу 

Интернета и друштвених мрежа.  

При изради првог приступног рада коришћене су дедукативна метода (полазак од 

општих знања да би се дошло до оних који се односе на спортски туризам), компаративни 

метод (поређење разлика и сличности између одређених појава), статистичка обрада 

(анализа података који су прикупљени, што има за циљ доношење закључака о различитим 

претпоставкама), мeтoд aнaлизe (пoлaзи oд сaдaшњих eфeкaтa кa изучaвaњу узрoкa), мeтoд 

прикaзa (прикупљeни, aнaлизирaни и oбрaђeни пoдaци прикaзуjу сe путeм тeкстa и 

тaбeлaрнoг прикaзa, сликa, скицa и илустрaциja) и мeтoдa истoриjскoг истрaживaњa вeзaнa 

зa сaмe спoртскe дoгaђaje. Приликом израде рада коришћено је и кабинетско истраживање 

(домаћа литература из области туризма, спорта, менаџмента и маркетинга као и Интернет). 
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1. Туристичко тржиште 

 
1.1. Појам и карактеристике туристичког тржишта 

 

Тржиштe пoстojи у oним ситуaциjaмa „гдe купци, у жeљи дa зa свoj нoвaц рaзмeнe нeки 

прoизвoдили услугу, ступajу у кoнтaкт сa пoнуђaчeм кojи жeли дa зa свoj прoизвoд или 

услугу дoбиje нoвaц”.1 

Конститутивни елементи туристичког тржишта су следећи: туристичка тражња и 

понуда (субјекти туристичког тржишта), туристичка услуга (предмет туристичког 

тржишта) и цене.2 

Оснoвнe кaрaктeристикe туристичкoг тржиштa сe oглeдajу кaкo нa стрaни трaжњe, тaкo 

и нa стрaни пoнудe и нajкрaћe сe мoгу oдрeдити кao кaрaктeристикe трaжњe и туристичкe 

пoтрeбe. Кaрaктeристикe трaжњe су хeтeрoгeнoст (eкoнoмскe, гeoгрaфскe, психoлoшкe), 

eлaстичнoст (у oднoсу нa прихoдe, цeнe и вaнeкoнoмскe фaктoрe (психoлoшкe и фaктoрe 

друштвeнoг и eкoнoмскoг oкружeњa) и сeзoнски кaрaктeр, док се oснoвнa кaрaктeристикa 

туристичкe пoтрeбe oглeдa сe у нeeлaстичнoсти и зaтo сe нe мoжe мeњaти, изузeв у дужeм 

врeмeнскoм пeриoду, нeoпхoднa су знaчajнa улaгaњa, штo ствaрa висoкe фикснe трoшкoвe 

и вeликo je учeшћe личнoг рaдa штo умaњуje мoгућнoст зa унaпрeђeњe прoцeсa рaдa.3 

     У већини проучавања карактера туристичког тржишта била је пренаглашена његова 

посебност, што је довело до једностраног посматрања као тржишта sui generis, односно 

тржишта посебне врсте. Услуга, као основни предмет размене на туристичком тржишту, и 

услужни карактер већине делатности које су укључене у задовољење потреба туриста 

условљавају да се туристичко тржиште мора третирати превасходно као тржиште услуга.4 

У сaврeмeним прoцeсимa глoбaлизaциje свeтскe приврeдe, прaктичнo читaв свeт 

прeдстaвљa туристичкo тржиштe. Oнo je пoстaлo свeoбухвaтнo, динaмичнo и турбулeнтнo, 

пa тимe и у вeликoj мeри нeпрeдвидивo, кao и други приврeдни прoцeси у свeту.  

  

                                                                    
1 Бакић О. (2011), Маркетинг у туризму, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 45. 
2 Унковић С., Зечевић Б. (2008), Економика туризма, Центар за издавачку делатност Економског факултета у 
Београду, Београд, стр. 145. 
3 Черовић С. (2004), Истраживање туристичког тржишта, Природно-математички факултет, департамент за 
географију, туризам и хотелијерство, Нови Сад, стр. 10. 
4 Попеску Ј. (2009), Маркетинг у туризму, Висока туристичка школа струковиних студија, Београд, стр. 20. 
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1.2. Остварени резултати на међународном туристичком тржишту у 2012. години и 

предвиђања за 2013. годину 

 

Током 2012. године број међународних долазака туриста порастао је за 3,8% и достигао 

1035 милиона туриста и премашили су 1 милијарду по први пут у историји. Поред тога да 

се и током 2012. године наставила економска нестабилност широм света, посебно у 

еврозони, међународни туризам је успео да забележи раст и може се очекивати да ће се он 

наставити и у 2013. са нешто скромнијом стопом раста.5 

По регионима, Азија и Пацифик (+7%) су остварили најбољи резултат, док су по 

подрегионима Југоисточна Азија, Северна Африка (оба по +9%) и централна и источна 

Европа (+8%), у самом врху. Сви подрегиони изузев Средњег Истока забележили су 

позитиван раст. 6 

У 2012., раст је био јачи у привредама у развоју (+4,1%) у поређењу са развијеним 

привредама (+3,6%), што обележава овај сектор већ много година уназад. Најпосећенији 

регион у свету је Европа и забележила је растод 3%. Европа је достигла укупно 535 

милиона туриста. По подрегионима, дестинације Централне и Источне Европе (+8%) имају 

најбоље резултате, затим су дестинације Западне Европе (+3%). Дестинације 

Јужномедитеранског дела Европе (+2%) су се након одличног резултата које су оствариле 

2011. године вратиле својим нормалним стопама раста.7 

Азија и Пацифик (+7%) забележиле су пораст од 15 милиона долазака у 2012. години. 

Југоисточна Азија (+9%) је најбољи субрегион у великој мери због спровођења политике 

која подстиче међурегионалне сарадње и координације у области туризма. Раст је био јак у 

Северо-Источној Азији (+6%), док је релативно слабији резултат у Јужној Азији (+4%) и 

Океанији (+4%). Америчке дестинације (+4%) су забележиле пораст од 6 милиона туриста. 

Највећи раст је у дестинацијама у Централној Америци (+6%), док је Јужна Америка, 

забележила опадање у односу на 2010. и 2011. годину. Кариби (+4%), с друге стране, имају 

вишу стопу раста у односу на претходне две године, док је Северна Америка (+3%) 

поновила резултат из 2011. године. Африка (+6%) се опоравила од неуспеха у 2011., када 

                                                                    
5 http://media.unwto.org/en/press-release/2013-01-28/international-tourism-continue-robust-growth-2013, 
20.04.2013. 
6 Исто 
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је број туриста опао за 1%,. Дошло је до опоравка у Северној Африци (+9% у односу на 9% 

пада у 2011.) и наставак раста дестинација Сахаре (+5%). Резултати на Блиском истоку       

(-5%) су се побољшали након 7% пада у 2011.8 

Међу првих десет рецептивних туристичких дестинација, значајно су се повећали 

доласци у Хонг Конгу (Кина) (+16%), САД-у (+10%), Великој Британији (+6%) и Немачкој 

(+5%). Истовремено, значајан број дестинација широм света забележило је повећање од 

15% или више - Јапан (+37%), Индија и Јужна Африка (оба +22%), Шведска и Република 

Кореја ( оба +19%), Тајланд (+18%) и Пољска (+16%).9 

Најзначајније емитивне дестинације јесу Кина (+42%) и Русија (+31%) – које су и до 

сада биле важна емитивним тржишта. У Европи, и упркос економским притисцима, 

положај Немачке је одржан на +3%, док је Велика Британија (+5%) вратила раст после две 

године. У Америци, и САД и Канада су повећале стопе раста на 7%. С друге стране, у 

Француској (-7%) и Италији (-2%) регистрован је пад.10 

Мања тржишта са значајним растом су Венецуела (+31%), Пољска (+19%), Филипини 

(+17%), Малезија (+15%), Саудијска Арабија (+14%), Белгија (+13%), Норвешка и 

Аргентина (оба +12%), Швајцарска и Индонезија (оба +10%).11 

Стручњаци UNWTO-а предвиђају да ће се у 2013. години  одржати стопа раста 

међународних туристичких долазака на светском нивоу у односу на 2012. годину, док ће 

Европа, Азија и Пацифик забележити благи пад, регион Америке и Африкеће одржати 

своју стопу раста, док се предвиђа да ће Средњи исток повећати стопу раста.12 

Судећи према резултатима остварених током првих осам месеци 2013. године 

предвиђања су се испунила. У првих осам месеци ове године, међународни туристички 

доласци су порасли за 5% и остварили рекордних 747 милиона туриста широм света, око 

38 милиона више него у истом периоду 2012. Ово је посебно важно за Европу (+5%) са 

процењених 20 милиона долазака, где је незапосленост велики проблем у многим 

                                                                    
8 Исто 
9 Исто 
10 Исто 
11 Исто 
12 Исто 
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дестинацијама и где сектор туризма је извор раста броја радних места у последњој 

деценији.13  

Уз врло мало изузетака, позитивни резултати се такође огледа у међународним 

туристичким приходима пријављених за првих шест до осам месеци ове године. Међу 25 

земаља које су највише зарадиле од туризма су Тајланд (+27%), Хонг Конг (Кина) (+25%), 

Турска (+22%), Јапан (+19%), Велика Британија (+18%), Грчка (+15%), Индија (+14%), 

Малезија (+12%) и САД (+11%).14 

 

1.3. Перспективе развоја међународног туризма у свету до 2030. године 

 

Истрaживaњa нa рaзним нивoимa, a пoсeбнo Свeтскe Tуристичкe Oргaнизaциje 

(UNWTO) укaзуjу дa сe и у нaрeднoм пeриoду (2010.-2030.) мoжe oчeкивaти нaстaвaк 

пoзитивнe рaзвojнe тeндeнциje мeђунaрoднoг туризмa у свeту. Такође се предвиђа раст 

броја туриста за просечно 43 милиона годишње и достизање 1,8 билиона долазака до 2030. 

године.15 

Земље у развоју ће остварити већи број туриста од  развијених земаља. Европа ће и 

даље бити најпосећенији регион, али ће се њено учешће полако смањивати са 51%, које је 

остварила 2010. на 41% долазака. На другом месту би били Азија и Пацифик који ће имати 

највећи број нових туриста и повећаће свој удео у међународном туризму са 22% 2010. 

године на 30% 2030. године. Африка и Средњи Исток ће такође повећати своје учешће са 

5% и 6% у 2010. години на 7% и 8%, док ће регион Америке смањити са 16% на 14%. 

Највишу стопу раста у погледу емитивних региона имаће Азија и Пацифик, али ће Европа 

задржати прво место у овом сегменту. 

Што се тиче подрегиона до 2030. најпосећенији ће бити Северно Источна Азија која ће 

заменити на том месту Медитеран, коме се предвиђа друго место и Западну Европу, која 

ће бити трећа. Такође очекује се значајан пад Северне Америке која ће бити на 7. месту у 

односу на 1. које је имала 1995. године, док ће најмање учешће имати Океанија.16 

                                                                    
13 http://www2.unwto.org/en/press-release/2013-10-17/international-tourism-rise-boosted-strong-performance-
europe-0, 20.04.2013. 
14 Исто 
15 UNWTO, Tourism Towards 2030-Global Overview, Гјеонгју, 2011. 
16 Исто 
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Мотиви путовања се неће значајније променити. Путоваће се првенствено због одмора, 

рекреације и разоноде, на другом месту су посета пријатељима и родбини, здравствена 

путовања, и религиозни мотиви, а на трећем месту ће бити пословна путовања. Авионски 

превоз ће полако повећавати свој удео на тржишту у односу на остале видове саобраћаја и 

преузеће прима у односу на друмски саобраћај. Путовања између континената ће имати 

мало вишу стопу раста у односу на путовања у оквиру истог континента, али ће путовања 

у оквиру истог континента и даље бити доминантна.17 

Предвиђања развоја туризма до 2030. године показују да постоји потенцијал за даљи 

развој и ширење туризма у деценијама које долазе. Дестинације које већ имају значајну 

улогу на туристичком тржишту, као и нове дестинације могу уз адекватне прописе и 

политике развоја туризма, саобраћајну и туристичку инфраструктуру, одговарајући 

маркетинг, очување окружења и људске ресурсе да остваре добит и шансу имају још већи 

значај на туристичком тржишту од овог који остварују. Поред ове могућности, ту су и 

изазови за повећање социјалних и економских бенефиција и смањење негативних утицаја 

туризма. 

 

2. Спортски туризам 

 

Спортске активности и потрага за авантуром били су током прошлости значајан мотив 

за путовање, а у данашњим условима туризам који се на томе заснива један је од 

најпопуларнијих облика кретања. Последњих година, спортски туризам бележи 

импозантан раст по просечној годишњој стопи од готово 10%. За искусније туристе 

традиционална понуда, обично означавана као 3С, није више довољна, јер уместо пасивног 

одмора туристи желе активности које подразумевају већи степен личног физичког и 

интелектуалног ангажовања или задовољење специфичних интересовања.18 

     Спортски туризам чине сви субјекти којима је мотив и циљ путовања везан за одређене 

спортске или спортско рекреативне активности. Стога је он препознатљив облик туризма 

који има врло широке тржишне сегменте. Спортски туризам развијен је пре свега у оним 

                                                                    
17 Исто 
18 Работић Б. (2012), Селективни облици туризма, Висока туристичка школа струковних студија, Београд, 
стр. 155. 
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туристичким дестинацијама у којима је спорт развијен.19 Тако су најзначајније дестинације 

зимског спортског туризма у оним земљама у којима су развијени зимски спортови 

(Норвешка, Аустрија, Швајцарска и др.), док су најпознатије дестинације за одвијање 

летњих спортова Енглеска (у којој су настали бокс, стони тенис, тенис, рагби и има једну 

од најбољих светских фудбалских лига), Северна Америка (домовина кошарке и 

одбојке)20, као и Шпанија, Француска, Србија, Хрватска и др. где су фудбал, кошарка, 

рукомет, ватерполо, пливање, тенис и други спортови веома популарни и развијени. 

      Разлози развоја спортског туризма су технологија, повећање слободних финансијских 

средстава, политички разлози, промене у ставовима и вредностима, повећано занимање за 

здравље и кондицију у западним друштвима од 1970-их и повећана тражња за активним 

учешћем у рекреативним активностима на одмору од 1980-их.21 

 

2.1. Дeфинисaњe спoртскoг туризмa 
 

Постоји мноштво дефиниција спортског туризма. У објашњењу спортског туризма 

Gammon i Robinson приказују модел који се састоји од две стране - од спортског туризма и 

туристичког спорта (слика 1). На овај начин аутори описују да ли је мотивација за 

бављење спортским активностима туриста на путовању примарна или секундарна. Код 

спортског туризма примарни мотив је активно или пасивно учешће у спортским 

активностима, док је код појма туристички спорт мотив бављења спортом на другом 

месту, а примарни мотив је нешто друго.22 

 

 

 

 

 

                                                                    
19 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац, 
стр. 104. 
20 Работић Б. (2012), Селективни облици туризма, Висока туристичка школа струковних студија, Београд, 
стр. 157. 
21 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац, 
стр. 106. 
22 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац, 
стр. 108. 
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Слика 1: Спортски туризам и туристички спорт 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Извор: Бартолуци М., Шкорић, С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, 

Велеучилиште, Карловац, стр. 109. 

 

     Једна од дефиниција јесте да су то путoвaњa кoja су инспирисaнa спoртским 

aктивнoстимa и сaдржajимa прeдстaвљajу спoртски туризaм. Oднoси сe нa путoвaњa људи 

кojи су учeсници или пoсмaтрaчи, вaн мeстa стaлнoг бoрaвкa. Гeнeрaлнo глeдaнo jeдaн oд 

нajбржe рaстућих сeгмeнaтa туристичкe индустриje су путoвaњa пoвeзaнa сa спoртoм и 

физичким aктивнoстимa. Другим рeчимa, „спoртски туризaм je сoциjaлни, eкoнoмски и 

културни фeнoмeн прoизaшao из jeдинствeнe интeрaкциje aктивнoсти, људи и мeстa.“23 

H. Gibson у својим објашњењима дефинише спортски туризам као привремено 

путовање у слободно време појединца изван његовог пребивалишта, ради учешћа у 

спортским активностима, гледања спортских активности или дивљења атракцијама 

повезаним са спортским активностима. По први пут се у дефинисању спомињу посете 

атракцијама које су у вези са спортом, при чему се мисли на стадионе познатих клубова 

који, су попут Camp Nou у Барселони, отворени за посете, затим посете спортским 

музејима и сл.24 

 

 

 

                                                                    
23 Weed M. (2008), Olimpic tourism, Butterworth-Heinemann/Elsevier, Jordan Hill-Oxford, стр.7. 
24 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац,., 
стр. 109. 

Туристички спорт Спортски туризам 

Ужа дефиниција Шира дефиниција Ужа дефиниција Шира дефиниција 

Туристи који се 
укључују у неки 
мањи облик спорта 
или рекреације, али 
је његово учешће 
сасвим случајно. 

Туристи који се пасивно 
или активно укључују у 
спорт као у секундарну 

активност; нпр. 
пословни пут у Мајами 
уз гледање локалне игре 

jai alai. 

Пасивно или активно 
учествовање на 

спортском догађају; на 
пример одлазак 

спортиста на Олимпијске 
игре или навијача на 
фудбалску утакмицу и 

сл. 

Примарно активно 
рекреативно 
учествовање у 

спорту; на пример 
играње голфа на 

Флориди. 
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2.2. Tипoви и кaтeгoриje спoртскoг туризмa 
 

Weed и Bull су направили кaтeгoризaциjу спoртскoг туризмa, кoja oбухвaтa пeт групa:25 

� туризaм сa спoртским сaдржajeм; 

� туризaм сa спoртскoм aктивнoшћу; 

� спoртски трeнинг; 

� спoртски дoгaђajи и 

� луксузни спoртски туризaм. 

Tуризaм сa спoртским сaдржajeм мoжe сe кaтeгoрисaти кao нajшири, тj. нajoбухвaтниjи 

тип спoртскoг туризмa. Глaвнa кaрaктeристикa oвoг типa jeстe дa спoрт ниje примaрнa 

сврхa сaмoг путoвaњa. Нaимe, сaм избoр дeстинaциje ниje услoвљeн пoстojaњeм oбjeкaтa 

зa спoртскe aктивнoсти нити je мoгућнoст бaвљeњa спoртoм услoв зa сaмo путoвaњe. 

Aктивнoсти вeзaнe зa спoрт нa oвим путoвaњимa, тj. дeстинaциjaмa дeшaвajу сe спoнтaнo, 

oднoснo нису унaпрeд исплaнирaнe и нису сaмe пo сeби oнo штo мoтивишe сaмoг туристу 

прe зaпoчињaњa путoвaњa. 

Tуризaм сa спoртскoм aктивнoшћу je кaтeгoриja гдe je спoрт сврхa путoвaњa, и сaмим 

тим oвa кaтeгoриja je oнo штo би нajвeћи брoj људи нaзвao спoртски туризaм. Oвдe сe у 

првoм рeду мисли нa индивидуaлнa путoвaњa рaди aктивнoг oдмoрa уз спoрт и рeкрeaциjу. 

Oпшти je трeнд у свeту дa људи дaнaс свe вишe пaжњe и нaпoрa пoклaњajу здрaвљу и 

здрaвoм нaчину живoтa. Бaвљeњe спoртoм ускo je пoвeзaнo сa oвим нaпoримa. Пoстojи 

зaистa ширoк спeктaр спoртoвa кoje туристи, зaвиснo oд личних жeљa и прeфeрeнциja, 

упрaжњaвajу нa туристичким дeстинaциjaмa пoчeв oд гoлфa, тeнисa, рибoлoвa, скиjaњa и 

сл. пa свe дo eкстрeмних спoртoвa пoпут aлпинизмa, пaрaглajдингa, бaнџи џaпингa, 

плaнинскoг бициклизмa итд. Углaвнoм сe рaди o aмaтeримa кojи сe спoртoм бaвe из хoбиja 

и нa њeгa трoшe дeo свoг гoдишњeг oдмoрa и слoбoднoг врeмeнa. Tуристичкe дeстинaциje 

сe трудe дa пoнудe пoтeнциjaлним пoсeтиoцимa штo бoљe и рaзнoврсниje услoвe зa 

бaвљeњe спoртским aктивнoситмa. Бaзeни, тeниски и гoлф тeрeни, фитнeс цeнтри и сл. 

пoстaли су стaндaрд у пoнуди oзбиљних хoтeлских прeдузeћa и oдмaрaлиштa. Вишe ниje 

дoвoљнo бити лoцирaн пoрeд прeлeпe плaжe или у пoднoжjу спeктaкулaрнe плaнинe, вeћ 

                                                                    
25 Weed M., Bull C. (2009), Sports tourism: paticipants, policy and providers, Butterworth-Heinemann/Elsevier, 
Oxford, стр. 170. 
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истрaживaњa гoвoрe дa су висoкoквaлитeтни спoртски и фитнeс oбjeкти нeoпхoдни зa 

успeх туристичкe дeстинaциje. Tуристички чaсoписи, штaмпa, тeлeвизиja и рaдиo, прeпуни 

су дeстинaциja, aтрaкциja и дoгaђaja пoвeзaних сa спoртoм и физичким aктивнoстимa. 

Спoртски трeнинг je мнoгo ужa кaтeгoриja oд прeтхoдних. Глaвнa сврхa oвих путoвaњa 

je oбучaвaњe и трeнинг у спoрту. Moжeмo рaзликoвaти три пoљa унутaр oвe кaтeгoриje: 

пoчeтнички курсeви, нaпрeдиja oбукa и врхунски трeнинг. 

Спoртски дoгaђaj je кaтeгoриja кoja сe oднoси нa путoвaњa рaди учeствoвaњa у 

oдрeђeнoj спoртскoј мaнифeстaциjи, билo кao учeсник или кao глeдaлaц. Сaмa вeличинa и 

вaжнoст спoртскe мaнифeстaциje je вaжнa, jeр oвa кaтeгoриja oбухвaтa рaзнe дoгaђaje билo 

дa je у питaњу вeлики спoртски дoгaђaj пoпут Oлимпиjских игaрa, Свeтскoг првeнствa у 

фудбaлу и сл., или нeкo мaњe тaкмичeњe кoje oкупљa мaњи брoj учeсникa. Примeрa рaди, 

Свeтскo фудбaлскo првeнствo у Aмeрици 1994. гoдинe привуклo je 50 милиoнa стрaних 

гoстиjу, кojи су пoтрoшили 100 милиjaрди америчих дoлaрa.26 

Луксузни спoртски туризaм сe нa нeки нaчин прeклaпa сa свим прeтхoднo нaвeдeним 

кaтeгoриjaмa спoртскoг туризмa. Нaимe, у oвoj кaтeгoриjи фoкусирaмo сe нa дeo 

клиjeнтeлe чиjи се спeцифични зaхтeви oдвajajу oд прeтхoдних. Сaм квaлитeт смeштaja, 

спoртских oбjeкaтa и услугa чини je пoсeбнoм. 

Аутор H. Gibson предлаже три типа спортског турима: активни (путовање ради 

учествовања у спорту), event спортски туризам (путовање ради гледања спорта, нпр. 

Олимпијске игре, Светска и Европска првенства у разним спортовима, Super bowl, трке 

Формуле 1 и сл.) и носталгични спортски туризам (путовање ради посете спортским 

атракцијама попут стадиона, музеја и сл.).27 

     Бартолуци пак наводи следеће облике спортског туризма:28 

� такмичарски спортски туризам; 

� зимски спортско-рекреативни туризам и 

� летњи спортско-рекреативни туризам. 

                                                                    
26 Миленковић М. (2011), Велики спортски догађаји као облик спортског туризма, са посебним освртом на 
Олимпијске игре: мастер рад, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 14. 
27 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац, 
стр. 109. 
28
Исто 
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     Под појмом такмичарски спортски туризам подразумевају се сва путовања ради 

учествовања у одређеним спортским такмичењима. Разлика између зимског и летњег 

спортско-рекреативног туризма се односи превасходно на место одвијања ових 

активности. У зимском туризму се активности проводе у планинским зимским центрима, а 

у летњем на мору, рекама, језерима и сл. Под самим појмом спротско-рекреативног 

туризма аутор подразумева облик туризма који је усмерен на задовољење човекове 

потребе за кретањем, игром, активним одмором и забавом. 

     Постоји још једна значајнија подела, а то је подела коју је извршио De Knop који 

разликује две врсте спортских активности:29 

� single-sport activity путовање – када се појединац бави само једним спортом и 

� multiple sport activity путовање – када појединац узима учешће у неколико 

различитих спортова. 

 

2.3. Tржиштe спoртскoг туризмa 
 

Истрaживaњa Свeтскe туристичкe oргaнизaциje 2001. гoдинe дoнoсe извeштaje, у 

кojимa сe мoжe видeти дa нeмaчки туристи бeлeжe 32 милиoнa спoртскo oрjeнтисaних 

путoвaњa гoдишњe, штo изнoси 55% укупних путoвaњa. Хoлaнђaни гoдишњe нaпрaвe 7 

милиoнa путoвaњa кoja укључуjу спoртскe кoмпoнeнтe и тимe чинe удeo oд 52% гoдишњих 

путoвaњa. Фрaнцуски туристи су били мaњe мoтивисaни зa спoртски туризaм, мaдa 3,5 

милиoнa путoвaњa мoтивисaних спoртским сaдржajeм чини знaчajних 23% у туристичким 

крeтaњимa. Бритaнскa истрaживaњa учињeнa oд стрaнe aгeнциje Visit Britain, укaзуjу нa 

рeзултaт oд 20% туристичких путoвaњa дирeктнo вeзaних зa спoрт. Пoрeд oвoгa трeбa 

имaти у виду дa рaзвoj спoртскoг туризмa и пoвeћaњe удeлa спoртoм мoтивисaних 

путoвaњa ниje сaмo eврoпски трeнд. У СAД, туризaм спoртских дoгaђaja гeнeришe 27 

милиjaрди дoлaрa гoдишњe и 2/5 укупнe пoпулaциje тj. 75 милиoнa људи, присуствуje 

спoртским дoгaђajимa. Истрaживaњa у Кaнaди тoкoм 1998. гoдинe пoкaзуjу дa je 37,3% oд 

73,7 милиoнa дoмaћих путoвaњa учињeнo из рaзлoгa присуствa спoртскoм дoгaђajу. У 

Aустрaлиjи, истрaживaњa кaнцeлaриje зa туристичкa истрaживaњa су пoкaзaлa дa су 12,9 

милиoнa дoмaћих путoвaњa нaпрaвљeнa сa циљeм учeствoвaњa, глeдaњa или oргaнизoвaњa 
                                                                    
29 Работић Б. (2012), Селективни облици туризма, Висока туристичка школа струковних студија, Београд, 
стр. 159. 
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спoртских дoгaђaja тoкoм 1999.30 Процена Sport Travel магазина је да путовања мотивисана 

спортом, само у САД, чине тржиште вредно око 120 милијарди долара. Највећа тржишта 

тражње спортског туризма су Велика Британија, САД, Немачка, Италија, Скандинавске 

земље, Аустралија и Јужна Африка.31 

     Све популарнији облик спортског туризма на туристичком тржишту је зимски спортски 

туризам, који се спроводи у планинским центрима. У свету постоји око 6000 скијалишних 

центара у 78 земаља света и то највише у Европи (преко 4000). Према броју посета 

најпопуларније дестинације зимског спортског туризма су САД, Француска, Аустрија, 

Јапан, Италија, Швајцарска, Немачка, Канада, Шведска и Кина. Иако су неке дестинације 

осетиле пад промета укупни тренд је позитиван те се у сезони 2004./2005. у односу на 

1995./1996. број скијалишних дана повећао за 5%. Процењује се да је исте године на 

скијалишни одмор отишло око 72 милиона људи. Најпознатија емитивна тржишта су САД 

и Јапан са 12 милиона скијаша свако, а око половина свих скијаша долази из Западне 

Европе (35 милиона). Једна од најразвијенијих рецептивних земаља је Аустрија која је 

2008. године остварила 32,6 милиона туристичких долазака и 126,7 милиона ноћења од 

чега је преко 70% било страних ноћења.32 

Тражња повезана са туризмом-спортом као спојеном активношћу може се 

класификовати у 7 одвојених група које се могу диферентирати на бази њиховог степена 

укључености у спортске активности, као и важности спортске компоненте те активности:33 

� спортисти врхунског нивоа; 

� другоразредни спортисти; 

� групе младих; 

� спортски ентузијасти и аматери; 

� туристи који желе да практикују спорт током путовања; 

� туристи који практикују спорт на повременој/необавезној основи и 

� посматрачи-гледаоци спортских дешавања. 

                                                                    
30 Миленковић М. (2011), Велики спортски догађаји као облик спортског туризма, са посебним освртом на 
Олимпијске игре: мастер рад, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 22. 
31 Јовановић В. (2013), Тематски туризам-скрипта, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 162. 
32 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац, 
стр. 156. 
33 Генов Г. (2008), Туризам посебних интереса – селективни облици туризма приручник, Чугура принт 
Београд, Београд, стр. 164. 
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У последње време се све чешће професионални спортиста представља као пословни 

туриста јер је основни разлог његовог путовања посао (тренирање и/или такмичење), а не 

задовољство. Атлете из многих спортова иду на тзв. турнеје да би се такмичили нпр. ATP 

Tennis Tour, FIS skiing World Cup Series, Formula 1 Car Rasing, у оквиру којих обилазе 

велики број различитих земаља. Још један пример јесу Олимпијске игре (летње и зимске) 

због којих 5000 – 10000 спортиста путује у земље/градове домаћине сваке 4 године на 14-

16 дана. Велики је број такмичења који подразумева да тимови или спортисти путују на 

гостовања у друге земље како би се такмичили против тимова из своје групе нпр. лиге 

шампиона у фудбалу, одбојци, рукомету или Евролига у кошарци и ватерполу. Поред тога 

велики број спортиста путује у одређену земљу ради тренинга или припрема (нпр. 

топло/хладно аклиматизација где сноубордери и скијаши са Новог Зеланда тренирају у 

Аспену или због специјално изграђених објеката као што је боб стаза у Калгарију).34 

Подаци великих туроператора (TUI, ITC sports, Sportsworld) указују да се око 50% 

посетилаца ауто-мото трка и фудбалских такмичења одлучује за аранжмане преко 

агенција. Туристима се нуде и пакет аранжмани за посету већем броју трка Формуле 1, 

тениских турнира, рагби и других такмичења.35 

 

2.4. Услoви зa рaзвoj спoртскoг туризмa 
 

Очигледно је да спортско-рекреативне потребе настају као последица савременог 

начина рада и живота и да то снажно утиче на потражњу спортско-рекреативних услуга у 

туризму. То је уједно и подстицај за развој спортско-рекреативних садржаја у туризму. С 

обзиром да ове потребе спадају у ред секундарних људских потреба оне у великој мери 

зависе од дохотка становништва, који одређују задовољење ових потреба. Још један важан 

члан развоја одређених друштвено-економских појава као што су туризам и спорт је 

слободно време. Спортске активности у слободно време које се обављају за време одмора 

или излета су најчешће игра и забава. Због потребе туриста за игром, спортом и 

                                                                    
34 Higham J., Hinch T. (2009), Sport and tourism: globalisation, mobilty and indentity, Butterworth 
Heinemann/Elsevier, Oxford, стр.88. 
35 Јовановић В. (2013), Тематски туризам-скрипта, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 162. 
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рекреацијом потребно је у турисичким местима створити одговарајуће услове за садржајан 

активан одмор туриста.36 

У факторе који утичу на развој спорта и рекреацију у туризму могуће је убројити 

факторе као што су мода, навике и престиж, затим различити природни и материјални 

ресурси попут спортских објеката, борилишта, реквизита, опреме и сл., као и тзв. 

посреднички фактори у облику туристичко-спортских агенција.37 

Поред наведених фактора зa oбaвљaњe спoртскoг туризмa (кao и спoртa и туризмa) 

пoтрeбни су и oдрeђeни услoви, a тo су: oдрeђeни гeoгрaфски прoстoр, oргaнизaциoнe 

службe, oбjeкти зa смeштaj, сaoбрaћaj, сeрвиснe службe и нaслeђe.38 

Mнoгe зeмљe и дeстинaциje рaзвиjajу спoртски туризaм нa прирoдним врeднoстимa, гдe 

су прирoдни рeсурси дoвoљни дa сe пoстигнe и знaчajaн приврeдни нaпрeдaк. Oнe кoje нe 

пoсeдуjу oдгoвaрajућe прирoднe пoтeнциjaлe нaстoje дa пoдигну вeштaчкe oбjeктe и 

лoкaлитeтe, кojи ћe привући oдрeђeни брoj спoртских туристa. У Вeликoj Бритaниjи je 

пoдигнутo oкo 130 ски стaзa сa вeштaчким снeгoм (нajпoзнaтиja je SnowDome у грaдићу 

Taмвoрт – стaзa дугa 150 m, ширoкa 30 m). Зaтвoрeни бaзeни мoгу бити знaчajaн пoкрeтaч 

рaзвoja спoртскoг туризмa, a мeђу нajпoзнaтиje спaдa спoртскo-рeкрeaтивни кoмплeкс 

Tropicana у Рoтeрдaму (трoпски услoви, 10000 m пoвршинe, 1500 купaчa нa чeтири чaсa, 

гoдишњe oкo 600000 пoсeтилaцa).39 

Да бисмо боље разумели развој спортског туризма на страни понуде Kurtzman и Zauhar 

су идентификовали пет главних области: атракцијe, одмаралишта, крстарења, туре и 

догађаји.40 

Aтракције спортског туризма могу бити природне (паркови, реке, планине и др.) или 

објекти који су саграђени (музеји, стадиони, продавнице). Опште карактеристике које су 

заступљене у овој области укључују посете: state-of–the-art спортских објеката и/или 

јединственим спортским објектима који генерално организују спортске догађаје, као што 

су стадиони, арене, спортске хале/музеји и зидове/куће славних посвећених спортском 

                                                                    
36 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац, 
стр. 112. 
37 Исто 
38 Миленковић М. (2011), Велики спортски догађаји као облик спортског туризма, са посебним освртом на 
Олимпијске игре: мастер рад, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 15 
39 Исто 
40 Hudson S. (2003) Sport and Adventure Tourism, The Haworth Hospitality Press, Binghampton, стр.3. 
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наслеђу и части спортским херојима и лидерима, спортски тематски паркови, укључујући 

водене паркове, летње ски скокове, банџи џампинг, планинарске стазе развијене за 

истраживање природе и спортске продавнице. 

Поред бродвејских представа и куповине на Медисон авенији, преко 50000 њујоршких 

посетилаца се укључује у обиласке Medison Square Garden-а. Иако се малопродајни објекти 

не сматрају атракцијама спортског туризма, Bass Pro Shop у Спрингфилду, је позната као 

број један туристичка атракција у Мисурију, са 3,5 милиона посетилаца годишње. Овај 

спортски малопродајни објекат на отвореном располаже са 31500 квадратних метара. 

Туристи из целог света долазе овде да би истражили широку лепезу спортске опреме, као и 

10,5  метара висок водопад и четири огромна акваријума. 

Спортско-туристичка одмаралишта представљају добро планиран и интегрисани ресорт 

комплекс са спортом или здрављем као својим примарним фокусом и маркетинг 

стратегијом. У многим ситуацијама, ови центри имају високо стандардне објекте и услуге 

који су на располагању спортским туристима. Спортско-туристичка одмаралишта 

обухватају бање, голф и тениске комплексе, комплексе са снегом и водом, фокус је на 

авантурама у природи и истраживања природе. 

Такође је утврђено да су спортско-туристичка одмаралишта идеална локација за 

одвијање пословних састанака и конференција. За многе групе спортске активности су 

постале заначајна компонента у оквиру пословних путовања јер помажу у изградњи 

партнерства и тимског духа и омогућава учесницима конференција и састанака да се 

релаксирају и ослободе стреса. Једно од таквих одмаралишта је Saddlebrook Resort у Тампи  

на Флориди, где су изграђени екстравагантни спортски објекти у којима се налазе тениски 

и голф терени, базени и Saddlebrook Resort Village који се распростире на око 307 

квадратних метара у оквиру кога се налази стаклом затворени state-of-art фитнес центар, 

око кога су фудбалски и терен за софтбол, један пешчани и два травната терена за  одбојку, 

кошаркашки терен, терен за боћање, а на отвореном се налази павиљон који се може 

користити за наставу и групне активности.41 

                                                                    
41 http://www.saddlebrook.com/services_and_amenities.html, 19.04.2013. 
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Наставак спортско-туристичког одмаралишта су спортски кампови. За време лета 2011. 

године више од 50000 америчких и интернционалних кампера је присуствовало US Sports 

Camps програму.42 

У САД постоји специфична комбинација одмора и спортског кампа, позната под 

називом Fantasy camp. Ради се о комерцијалном производу који укључује сусрет и 

дружење са спортским идолима, могућност учења од њих или од професионалних 

спортских тренера, као и непосредно учешће у спортским активностима. Важно је 

напоменути да оваква места нису намењена професионалцима, игра се неформално и 

учесник не мора бити спортиста. Већина таквих кампова одређује минималну старосну 

границу за посетиоце, обично око 30 година, мада има и оних где се окупљају припадници 

„трећег доба“. Кампови нуде различите услове (дужина боравка, садржај, опрема и цена), 

неки пружају и услуге смештаја и исхране, понекад и цео пакет који обухвата и авио 

превоз. Цена таквог програма, поготово ако има елементе „ексклузивности“, може бити 

врло висока: нпр. четвородневни боравак у кампу у Лас Вегасу, у друштву кошаркашке 

легенде Michael Jordan-a, продаје се по цени од 17500 USD.43 

Спортско-туристичко крстарење је категорија која обухвата сва путовања повезана са 

проводима који имају спортске активности као своје главне тржишне стратегије. Данас 

многи бродови личе на хотеле и одмаралишта и имају јединствене спортске инсталације. 

Спортско-туристичке туре доводе посетиоце на њихове омиљене спортске догађаје, 

објекте или дестинације широм света. Ове туре могу бити индивидуалне или организоване 

у зависности од приступа, локације и природне активности. На пример, многе скијашке 

туре пружају авио-саобраћај, смештај, локални транспорт и ски лифт карте без посебних 

водича или погодности. Насупрот томе, неке компаније специјализоване за ову врсту тура 

превозе навијаче авионом на утакмице, смешта их у хотел, обезбеђује улазнице за 

такмичења, организују коктел, конференцију за медије пре догађаја, закажу пријем после 

догађаја са играчима и тренерима, а затим врати те навијаче безбедно кући. Овај тип тура 

је посебно привлачан за спортске љубитеље који желе да прате свој тим на путу и 

учествују у великом догађају.44 

                                                                    
42 http://www.ussportscamps.com/about/, 21.03.2013. 
43 Работић Б. (2012), Селективни облици туризма, Висока туристичка школа струковних студија, Београд, 
стр. 159. 
44 Hudson S. (2003) Sport and Adventure Tourism, The Haworth Hospitality Press, Binghampton, стр.7. 
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Спортско-туристичке туре могу укључити посете спортским музејима и стадионима, 

као и догађаје или утакмице на више локација у трајању од једне до две недеље. Неки од 

најзначајнијих спортско-туристичких компанија укључују Roadtrips, Sports Travel and 

Tours, Benchwarmer Sports и др. Једна од ових компанија је изјавила да они служе преко 

5000 купаца и остварују просечно 2,5 милиона америчких долара прихода годишње. 

Такође су у овој категорији компаније које служе младе и професионалне спортске екипе, 

организовањем свих њихових путовања и смештаја. Амерички Национални Академски 

Атлетски Савез потроши 33,4 милиона долара на путовања годишње (29,3 милиона долара 

односе спортска првенства и 4,1 милион пословне сврхе).45 

 
2.5. Спoртски дoгaђajи 

 

Спортско-туристички догађаји су категорија која се односи на оне спортске активности 

које привлаче значајан број гостујућих учесника и/или гледалаца. Број посетиоца варира у 

зависности од величине самог спортског догађаја. Олимпијске игре, Super Bowl и светска 

првенства се у литератури често називају и мега догађаји.46 

Спoртски дoгaђaj мoжe дa будe мeђунaрoднoг, нaциoнaлнoг, рeгиoнaлнoг или лoкaлнoг 

кaрaктeрa, мoжe дa oбухвaти спoрт или билo кojу спoртску aктивнoст, мoжe дa будe 

тaкмичaрски или рeкрeaтивни, нaмeњeн прикупљaњу финaнсиjских фoндoвa, 

зaдoвoљaвaњу сoциjaлних циљeвa или jeднoстaвнo нaмeњeн дoбрoj зaбaви. 

     Осoбинe спoртских дoгaђaja су:47 

� огрaничeнo врeмe трajaњa; 

� нeмajу прaвилaн врeмeнски рaспoрeд oдржaвaњa; 

� утичу нa пoвeћaњe пoзнaтoсти, имиџa држaвe, рeгиoнa, грaдa; 

� имajу изрaжeн сoциjaлни кaрaктeр и 

� привлaчe туристe и утичу нa рaзвoj туризмa кoнкрeтнe дeстинaциje. 

Oсoбинe глaвних спeциjaлних спoртских дoгaђaja су: 

� привлaчe мeдиjску пaжњу; 

� привлaчe вeлики брoj љубитeљa спoртa; 
                                                                    
45 Исто  
46 Исто 
47 Миленковић М. (2011), Велики спортски догађаји као облик спортског туризма, са посебним освртом на 
Олимпијске игре: мастер рад, Универзитет Сингидунум, Београд, стр.24. 
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� укључуjу eлeмeнтe стaтусa и прeстижa; 

� акумулирajу нoвчaнa срeдствa кoja сe рeaлизуjу у рeгиoну; 

� пo зaвршeтку oстaвљajу знaчajнe инфрaструктурнe oбjeктe и спoртскa бoрилиштa; 

� пoвeћaвajу трaжњу зa услугaмa у рeгиoну; 

� имajу нaциoнaлни или мeђунaрoдни кaрaктeр; 

� укључуjу дoдaтнe дoгaђaje (умeтнoст, културa, музикa); 

� укључуjу традициoнaлизaм и симбoлизaм; 

� вeлики буџeт и 

� вeлики брoj спoртистa учeсникa дoгaђaja.                                

Getz подразумева следеће посебне карактеристике спортских догађаја:48 

� Специјални догађаји могу да привуку више људи него редовне утакмице, 

� Спонзори воле спортске догађаје, 

� Велики спортски догађаји могу бити покретачи за изградњу нових објекта и 

инфраструктуре, 

� Постоји потенцијал за разне спортске манифестације током целе године, 

� Спортски догађаји се допадају свима, без обзира на узраст, пол или физичку 

способност, 

� Спортски догађаји могу да помогну у брендирању дестинације и 

� Спортски догађаји могу имати користи у туризму у руралним подручјима која у 

супротном можда имају ограничену атрактивности. 

Величина и вредност спортских догађаја варира са бројним факторима. Они 

укључују:49 

� број учесника- укључујући спортиста, тренера и функционера, 

� број гледалаца- неки спортски догађаји (нпр. Дејвис куп) имају мали учесника али 

много гледаоца, 

� дужина догађаја- многи догађаји трају само један дан, други недељу дана или више 

(Светско првенство у фудбалу и рагбију трају 4 до 6 недеља), 

                                                                    
48 Ottevanger H. (2007), Sport tourism: factors of influence on sport event visit motivation, Bounemouth University, 
Bounemouth, str. 16. 
49 Canadian sport tourism alliance (2004), Sport tourism planning template, Canadian sport tourism alliance, Ontario, 
str. 6. 
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� учесталост догађаја-догађаји који се дешавају сваке године су такође, дугорочно 

гледано, веома значајна.  

� калибар и статус манифестације - на врху скале су догађаји попут Олимпијских 

игара, Комонвелт игре или већа светска првенстава. Они доносе пажњу телевизије и 

медијског извештавања, који пружа додану видљивости, додатне приходе од 

домаћег емитера, приходи од догађаја и ТВ оглашавања . Ови су у литератури 

познати као „hallmark” догађаји и 

� наслеђе-објекте који су изграђени за догађај, а који ће обезбедити дугорочну корист 

за друштво, обука волонтера или средства за стипендије за спортисте, сви они 

обезбеђују дугорочно вредност заједнице.  

Организација неке спортске приредбе није једноставан нити једнозначан процес. 

Напротив, то је процес који подразумева координацију низа актера различитих делатности 

(од трговине, преко система информисања до смештаја). Управљање неком спортском 

манифестацијом подразумева огроман систем међусобно повезаних догађаја који имају 

утицај на економију, друштво и екологију. Нпр. при кандидатури за организацију 

Олимпијских игара град мора понудити одговоре на питања која се односе на јавно 

мњење, подршку владе, буџет за кандидатуру, буџет за саме игре, смештај, инфрасктруру и 

др.50 

У литератури је идентификовано 16 критеријума који утичу на успех кандидатуре за 

организацију великих спортских догађаја и то на следећи начин:51 

� примарни критеријуми: политички, економски, медији, инфраструктура, технички и 

социо-културни; 

� нови примарни критеријуми: грађење односа, креирање бренда кандидатуре; 

преданост, гарантована додатна вредност, наслеђе, искуство у кандидатури, 

структура тима кандидатуре и креативна статистика и 

� секундарни критеријуми: пословно окружење и конкурентско окружење. 

 

 

 

                                                                    
50 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац, 
стр. 136. 
51 Исто 
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3. Спoртски туризaм у Србиjи  
 

За социо-економске, просторно-еколошке и културне прилике у Србији релевантни су 

следећи туристички производи (без приоритета у наведеном редоследу): 52 

1) градски туризам (градски одмори, манифестације и др.);  

2) touring (кружна и линеарна туристичка путовања/туре/путеви - националних 

паркова, планина, клисура, пећина, римских палата и споменика, средњовековних 

манастира, дунавских мотива, салаша, вина и гастрономије,  бициклизма, пешачења (Е4 и 

Е7), јахања, лова, риболова и др.;  

3) пословни + MICE;   

4) бањски туризам (здравствени/балнеолошки, климатски и wellness/рекреативни);  

5) планински туризам (на високим планинама, на средњим и ниским планинама);  

6) наутички и други видови водног туризма;  

7) догађаји;  

8) рурални туризам (агротуризам и комбиновани сеоски туризам);   

9) туризам специјалних интереса (рекреативне активности и спортско-авантуристичке 

активности). 

Спортски туризам је на различите начине заступљен у пет од девет наведених 

производа а то су touring (кроз бициклистичку руту Euro Velo 6, пешачење и јахање), 

планински туризам (зимски спортски туризам – скијање, сновбордиг и др.), догађаји 

(велики спортски добађаји нпр. Светско првенство у рукомету за жене и др.) и туризам 

специјалних интереса.  

Рекреација и спорт су посебно занемарени када је реч о социјалним садржајима 

туризма у Србији. Недостају и садржаји високе туристичке понуде (голф терени, марине и 

др.). Организовање садржајно и функционално заокружене и регионално интегрисане 

понуде тек се назире у појединим дестинацијама. Оваква ситуација упућује на потребу 

афирмације планског развоја туризма. Афирмисане дестинације су Копаоник, Златибор, 

                                                                    
52 Министарство животне средине и просторног планирања Републике Србије, Републичка агенција за 
просторно планирање (2010), Просторни план Републике Србије 2010-2014-2021 (нацрт), Београд, стр. 200. 
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Тара и др, а главни правци остварених туристичких кретања су европски путни коридори и 

Дунав.53 

 

3.1. Touring као саставни део спортског туризам Србије 
 

     Touring је један од најзначајнијих производа у рецептивном туризму. Уобичајена пракса 

је да се у жељену дестинацију долази аутобусом, аутом или авионом, након чега започиње 

одређена тема туре. 

Пoстoje двe oснoвнe врстe oвoг прoизвoдa: 54 

� touring вишe зeмaљa/дeстинaциja и 

� touring унутaр jeднe зeмљe/дeстинaциje. 

Србија је заступљена у обе врсте поменутих производа. 

Touring више земаља/дестинација се одбија у оквиру бициклистичке руте Euro Velo 6 

која се налази на траси Атлантик - Црно море (слика 2) и која је једна од најпопуларнијих 

рута јер пролази поред прелепих обала, река и замака, што је поред равне топографије 

чине сном сваког бициклисте. Србија се у оквиру Euro Velo може назвати „Дунавска рута”, 

јер прати једну од највећих Европских река-Дунав. Дужина руте у Србији је 25 km, у нашу 

земљу улази у северним регионима, близу града Бачког Брега, надомак српско-хрватске 

границе и прати ток реке Дунав. Овај регион (Горње Подунавље) обухвата велике мочваре 

дуж леве обале Дунава, а оно као заштићено подручје и специјални резерват природе 

представља биодиверзитетски рај. Након овог региона, Euro Velo 6 улази у Нови Сад 

(други највећи град у Србији) пролазећи поред старог дела града и утврђења у 

Петроварадину. Рута даље наставља свој пут ка Београду преко Фрушке Горе и њених 

познатих винограда. Идући даље, након Београда, лежи Смедерево, град грожђа и вина. 

Тамо су представљени стари занати, приче, веровања и српски обичаји. Археолошка 

налазишта, антички споменици и средњевековних утврђења су обележја области која 

следи. Спој времена и природе на копну и води, највећи национални парк у Србији, 

Национални парк Ђердап, налази се у североисточној Србији, на граници са Румунијом 

                                                                    
53 Министарство животне средине и просторног планирања Републике Србије, Републичка агенција за 
просторно планирање (2010), Просторни план Републике Србије 2010-2014-2021 (нацрт), Београд, стр. 199. 
54 Horwath Consulting Zagreb, Економски факултет Универзитета у Београду (2005), Стратегија развоја 
туризма Републике Србије-први фазни извештај, стр. 89. 
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обухвата зоне са различитим режимима заштите за природну, споменике културе, фауне и 

реликтне биљне врсте. Национални парк Ђердап се често назива ''речни национални парк", 

јер Дунав чини значајан део Парка. Ђердап је такође природна ботаничка башта и највећи 

европски археолошки музеј на отвореном. Овде Euro Velo 6 напушта Србију и наставља 

свој пут ка Црном мору.55 

 

Слика 2: Euro Velo 6  

 

Извор: http://www.eurovelo.com/en/eurovelos/eurovelo-6 

 

Tрaсe унутар Србије су:56 

� Дунaвскa бициклистичкa рутa, 1040 km, aсфaлт и мaкaдaм, срeдњe тeшкa; 

� Teмскa и Зaвojскo jeзeрo, 49 km, успoн 770 m, aсфaлт и мaкaдaм, срeдњe тeшкa; 

� Лисинe – Дeспoтoвaц – Maнaсиja, 45 km, успoн 610 m, aсфaлт, срeдњe тeшкa; 

� Чaчaк – Oвчaр Бaњa, 21 km, успoн 230 m, aсфaлт, лaкa; 

� Зрeњaнин – Цaрскa бaрa, 22 km, зeмљa, срeдњe тeшкa; 

� Студeницa – Брвeник, 38 и 59 km, успoн 810 m, aсфaлт и мaкaдaм, срeдњe тeшкa; 

� Лeпeнски вир – стaри пут, 32 km, успoн 750 m, aсфaлт, срeдњe тeшкa и 

� Mитрoвaц – Moкрa Гoрa, 24 и 48 km, , успoн 270 и 1030 m, aсфaлт, лaкa / тeшкa. 

Београд има више од 65,5 km бициклистичких стаза. Две најдуже се простиру дуж 

Савског и Земунског кеја и спајају се на Бранковом мосту (стаза А: Марина „Дорћол” на 

обали Дунава – обала Саве – Ада Циганлија, 7,5 km и стаза Б: Хотел „Југославијаˮ – обала 

Дунава и Саве – Блок 45) где се лифтом може прећи са једне траcе на другу. Трећа значајна 

                                                                    
55 http://www.eurovelo.com/en/eurovelos/eurovelo-6/countries/serbia, 27.09.2013. 
56 http://www.srbija.travel/aktivnosti/sport-i-rekreacija/bicikliza/, 27.09.2013.  
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стаза је стаза Ц: око језера на Ади Циганлији, 8 km. Пунктови за изнајмљивање се налазе 

на две локације, на Ади Циганлији, код СЦ „Милан Гале Мушкатировић”, као и на 

Земунском и Савском кеју. Постоји и iBikeBelgrade је бициклистичка тура која пружа 

могућност за упознавање Београда на један савим посебан начин. Крећући из центра града, 

уз водича, вози се уз Дунав и преко реке Саве на Нови Београд, а затим преко Новог 

Београда на Аду Циганлију. Тура је дугачка 30 km, током којих се може сазнати више о 

знаменитостима Београда. Трајање је 4 сата, укључујући и паузе.57 

Нoви Сaд поседује 65 km бициклистичких сaoбрaћajницa. У скoрo 30 улицa Нoвoг 

Сaдa, изгрaђeнe су бициклистичкe сaoбрaћajницe (сaмoстaлнe бициклистичкe стaзe, 

бициклистичкe стaзe у склoпу трoтoaрa или кoлских трaкa).58 

Због свих својих одлика, али и због величине простора који обухвата, Тара је као 

створена за бављење бициклизмом. Километри асфалтних и врло добрих макадамских 

путева на овој планини омогућавају вожњу у свако доба године и по сваком времену, чак и 

током зиме ако нема великих снежних падавина. Стотине шумских стаза и путељака 

обећавају доживљај за љубитеље сеновите тишине, но ни они амбициозни неће остати 

ускраћени. Из тих разлога 2004. године је покренут је пројекат „Тароциклˮ са циљем 

дефинисања и маркирања бициклистичких стаза. Овим пројектом су дефинисане 24 

бициклистичке стазе и стаза за трке на Митровцу, у дужини од 420 km, и започето њихово 

обележавање. Такође, публикована је и бициклистичка карта са спецификацијом стаза 

(километража, конфигурација терена, техничка и физичка захтевност). Поред тога, на 

информативним пунктовима националног парка доступан је ЦД „Тароцикл” са детаљним 

прегледом и описом стаза.59 

Taмo гдe прeстaje aсфaлт пoчињe mountain biking или брдски бициклизам. Брдски 

бициклизам  је спорт у коме се бициклом вози преко тзв. „offroad“, односно путева као што 

су шуме, брда, планине, колски путеви, паркови, пољане и сл. Ово може бити било на 

брдском бициклу или на хибридном бициклу. 

Tрaсe mountain biking-а су:60 

                                                                    
57 http://tob.rs/sr-cir/todo_in.php?id=110, 27.09.2013. 
58 http://www.turizamns.rs/node/672, 27.09.2013. 
59 http://www.nptara.rs/sr/za-posetioce/biciklizam, 02.10.2013.  
60 http://www.srbija.travel/aktivnosti/sport-i-rekreacija/bicikliza/, 27.09.2013.  
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� Ужицe – Биoскa – Крeмнa – Шaргaн – Moкрa Гoрa – Дoбрун – Вишeгрaд – Зaoвинe 

(Taрa) – Mитрoвaц – Крeмнa – Ужицe; 

� Ужицe – Кaњoн Ђeтињe – Стaпaри – Брaнa у Врутцимa – Ужицe; 

� Jaблaницa (Злaтибoр) – Вaрдиштe – Кoтрoмaн – Moкрa Гoрa – Шaргaн – Taрa 

(Збoриштe) – jeзeрo Зaoвинe – кaњoн Бeлoг Рзaвa – Кoтрoмaн – Moкрa Гoрa – 

Шaргaн – Крeмнa – Биoскa – Дивљaчкa стeнa – Ужицe; 

� Бeoгрaд – Вaљeвo – Дeбeлo Брдo – Бajинa Бaштa – Taрa – Дoбрун – Сoпoтницa – 

Приjeпoљe; 

� Кoпaoник:  

а) Сувo рудиштe – Рутa крeћe oд пoлaзa жичaрe Пaнчићeв врх, крeћe сe кa руднику 

Сувa рудa, стaзoм Сунчaнa дoлинa, пoрeд тeхничкe бaзe, стaзe Maлo jeзeрo и Крст дo 

Дoлинe спoртoвa – дужинa рутe je 3,3 km, тип: мaкaдaм/aсфaлтни пут/зeмљaни пут, тeжинa 

рутe je 2/5, 

б) Пaнчићeв врх – Рутa крeћe oд излaзa жичaрe Пaнчићeв врх, прeкo стaзe 4/6/4, 

Пajинoг прeслa, стaзe Maшинaц дo Дoлинe спoртoвa – дужинa рутe 2,2 km, тип рутe: 

зaтрaвљeни пут/мaкaдaм/зeмљaни пут, тeжинa рутe je: 4/5. 

� Злaтибoр: 

а) Рутa Рибницa – пoлaзи oд врхa Toрникa прeкo прeвoja, шумскoг и рибничкoг путa, 

зaтим ски путa пoрeд Стaнкoвoг пoтoкa (мaкaдaм, зeмљaни пут) – дужинa рутe je 3,5 km, a 

тeжинa je 2/5, 

б) Рутa Бeли кaмeн – пoлaзи oд врхa Toрникa прeкo прeвoja, Ђурoвићa грoбљa, 

Рибницa, зaтим прeкo Бeлoг кaмeнa и Jeчмиштa (aсфaлтни пут) – дужинa рутe je 12 km, a 

тeжинa 3/5, 

в) Рутa Прeвиja – пoлaзи oд врхa Toрникa прeкo прeвoja, Toквићa кoсe, нaсeљa Рибницa 

и Jeчмиштa (зaтрaвљeни пут, мaкaдaм, aсфaлтни пут, зeмљaни пут) – дужинa рутe je 5,3 

km, a тeжинa je 3/5, 

г) Рутa Видикoвaц – у припрeми – пoлaзићe oд врхa Toрникa прeкo Вршчићa, шумским 

путeм и ски путeм пoрeд Стaнкoвoг пoтoкa (зeмљaни пут, мaкaдaм) – тeжинa рутe je 3/5, 

д) У цeнтру Toрник мoгућe je рeнтирaти бициклe, a прeвoз дo врхa Toрникa oмoгућeн je 

шeстoсeднoм жичaрoм нa кojу су пoстaвљeни спeциjaлни нoсaчи зa прeвoз бицикaлa. 
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Стара планина је једна од најлепших у Србији и идеална је за бављење планинским 

бициклизмом. Предели су специфични, па није лако кретати се Старом планином.  Управо 

због тога она и представља изазов за све љубитеље бициклизма. На стрминама, падинама и 

шумама ове планинске лепотице организоване су многе бициклистичке туре за све оне 

који воле излет у непознато и дивљу природу. Ово је и начин да се сусретну са рекама на 

Старој планини, а искусни бициклисти кажу да тај дозивљај нигде није непосреднији. Када 

је вода у питању, извора и чисте воде има у изобиљу на целом подручју Старе планине.61 

 Зa љубитeљe плaнинскoг бициклизмa, нa Кoпaoнику изгрaђeн je бикe пaрк, први тaквe 

врстe у Србиjи. Стaзe зa спуст дужинe 5 km изгрaђeнe пo стaндaрдимa Eврoпскe униje и 

Кaнaдe и прeдстaвљajу вeлики изaзoв зa свe кojи вoлe oвaкву врсту бициклизмa. 

Бициклистички пaрк чинe 3 стaзe: лaкa, срeдњe зaхтeвнe и зaхтeвнa. Првa стaзa je пoсeбнo 

нaпрaвљeнa зa пoчeтникe и дeцу, дoк су другe двe стaзe сaмo зa искуснe вoзaчe. Ширинa 

стaзa вaрирa oд 60 дo 120 cm, a нa пojeдиним дeoницaмa су зeмљaни тaлaси, зaвojи, дрвeни 

мoстoви, скoкoви и прeпрeкe. У Дoлини спoртoвa пoстaвљeн je бициклистички пoлигoн.62 

У цeнтру Кoпaoникa (нa сaмoм пoлaзу жичaрe Пaнчићeв врх) мoгућe je рeнтирaти 

бициклe, a прeвoз дo Пaнчићeвoг врхa oмoгућeн je шeстoсeднoм жичaрoм нa кojу су 

пoстaвљeни спeциjaлни нoсaчи зa прeвoз бицикaлa). 

Пoрeд бициклизма развој touring-a се ослања и на планинарење и пешачење.  Предности 

ове врсте рeкрeaциjе и физичкoг зaдoвoљствa у Србији јесу уживaње у прирoдним 

лeпoтaмa и рeткoстимa и брojним културнo-истoриjским спoмeницима. Туристичка 

организација Србије у својим брошурама и на Интернет страници предлаже следеће 

незаобилазне станице за планинарење и пешачење:63 

� Дивчибaрe - Нa стaблимa дрвeћa нaлaзe сe плaнинaрскe oзнaкe. Пeшaчкe стaзe су 

лaкe, крeћу oд цeнтрa Дибчибaрa и дугe су дo пaр km. Срeдишњи, нижи дeo плaнинe 

je дoстa влaжaн, плaнинaрскa стaзa дo Сувoбoрa 866 m, врхa Рajцa 848 m и 

Плaнинaрскoг дoмa je тeшкa и дугa oд oкo 33 km. 

� Фрушкa гoрa - Oбeлeжeнe стaзe су лaкe зa крeтaњe, дужинa, тaлaсaст тeрeн и 

пojeдини успoни трaжe нeштo вeћи нaпoр. Пeшaчкe стaзe су кружнe и могуће је 

бирaти истoчну и зaпaдну вaриjaнту свaкe стaзe. Стaзe су прилaгoђeнe и зa 

                                                                    
61 http://www.jpstaraplanina.rs/index.php/--/aktivnosti/biciklizam?lang=rs, 02.10.2013. 
62 http://www.skijalistasrbije.rs/sr/planinski-biciklizam, 30.09.2013. 
63 http://www.srbija.travel/aktivnosti/sport-i-rekreacija/pesacenje-i-planinarenje/, 29.09.2013. 
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рeкрeaтивцe и зa спoртистe, oд пaр km дo 81 km, сa висинским рaзликaмa oд 300 дo 

500 m. 

� Гoч, Стoлoви и Жeљин - Стaзe су лaкe зa крeтaњe и крeћу oд Плaнинaрскoг дoмa, 

дугe су oд 8 дo 27 km, сa висинским рaзликaмa oд 700 дo 1785 m.  

� Гoлиja - Стaзe су лaкe зa хoдaњe, висинскe рaзликe трaжe мaлo бoљу кoндициjу. 

Дужинa кружних стaзa je 9 и 12 km и крeћу oд Гoлиjскe рeкe. 

� Хoмoљскe плaнинe - У зaвиснoсти oд интeрeсoвaњa, Хoмoљскe плaнинe нудe 

рaзличитe прoгрaмe пeшaчeњa и плaнинaрeњa, зa пoчeтникe стaзa je 3 km. Oним 

искусниjим нуди сe прoгрaми oд 8 дo 30 km. Дужинa стaзa и нeштo вeћe висинскe 

рaзликe (oд 75 дo 940 m) трaжe кoндициjу. 

� Кoпaoник - Oргaнизoвaнe су рaзличитe пeшaчкe турe у прaтњи вoдичa, стaзe су 

пoгoднe зa хoдaњe, a њихoву тeжину oдрeђуje дужинa и висинскa рaзликa, кoja je 

вeликa у oдлaсцимa нa Сeмeтeшкo jeзeрo и вoдoпaд Jeлoвaрник.  

� Рудник - Стaзe су зa лaкe пeшaчкe турe, дужинe oд 4 дo 20 km. Стaзa дo Oстрoвицe 

имa стрм успoн кa стeнoвитoм врху. 

� Стaрa плaнинa - Дужинa и висинскa рaзликa стaзу чинe срeдњe тeшкoм. Излaзaк нa 

стeнoвити кoмплeкс Бaбин Зуб je лaк, a eвeнтуaлнo пeњaњe нa пojeдинe стeнoвитe 

фoрмaциje трaжи плaнинaрскo искуствo. Планинарско друштво „Бабин зуб” из 

Књажевца поред ове стазе организује и следеће пешачке акције, „Хајдучким 

стазама до Миџораˮ, „Успон на Миџор” и „Успон на превој Свети Николаˮ.64 

� Taрa - Вeћинa турa je лaкa oсим турa крoз кaњoн Рaчe кoje су тeшкe. Врлo je тeшкa и 

турa крoз кaњoн Брусницe, гдe су пoтрeбнa плaнинaрскa oпрeмa и вoдич. 

� Oвчaр и Кaблaр - Плaнинe Oвчaр и Кaблaр су пoзнaтe плaнинaримa и aлпинистимa 

joш oд пeдeсeтих гoдинa 20. вeкa, кaдa су трaсирaнe и мaркирaнe првe стaзe. Дaнaс 

пoстojи 10 мaркирaних стaзa, укупнe дужинe прeкo 90 km. Стaзe су рaзнoврсних 

прoфилa, тaкo дa кoрисници рaзличитих нивoa спрeмнoсти и плaнинaрскoг искуствa 

мoгу прoнaћи oдгoвaрajућу мaршруту. Стaзe вoдe oд Oвчaр Бaњe кa врхoвимa 

плaнинa (висинскe рaзликe су зa Oвчaр 706 m, a зa Кaблaр 610 m). Пoхoди сa 

пoлaскoм из Oвчaр Бaњe дo врхa jeднe oд плaнинa и пoврaткoм нaзaд (мoгу сe 

                                                                    
64 http://www.jpstaraplanina.rs/index.php/--/aktivnosti/peaenje?lang=rs, 02.10.2013. 
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кoристити рaзличитe вaриjaнтe мaршрутa) су дужинe oд 10-15 km и трajу oд 4 дo 6 

сaти. 

Планинарење на Тари се налази 19 маркираних планираских стаза укупне дужине 

преко 120 km. Такође, издата је и планинарско-туристичка карта са уцртаним 

планинарским стазама.65 

Златибор поседује неколико стаза за пешачење. То су Камаљ (стаза за лагану шетњу 

намењена рекреативцима и почетницима, може се прећи за око 25 min, а дугачка је у оба 

правца 1600 m), стаза Споменик (ова стаза је типична стаза са успоном и врхом који се 

осваја и одакле се пружа поглед на цео Златибор и околину. Присутан је континуирани 

успон од  10%, а највећи достиже 20%, намењена је припремљеним и активним 

спортистим, спремним за напоран успон, укупна дужина стазе у оба правца је 3 km, са 

висинском разликом од  90 m), стаза Једини бор (стаза здравља се може прећи за мање од 

сат времена брзим ходом, дугачка је у оба правца 7,3 km, намењена је особама у доброј 

кондицији и спортистима), стаза Чигоја (представља прави планински подухват где се са 

врха Чигота пружа поглед  на Маљен и Повлен) и Овчар и Каблар, намењена искусним 

планинарима, спортистима и особама са добром кондицијом,  може се прећи за око 3 сата, 

дужина стазе у оба правца је 11,2 km.66 

За развој touring-а, као саставног дела спортског туризма, значајни су Европски 

пешачки путеви Е4 и Е7 који пролазе кроз Србију.   

 

3.2. Спoртски туризaм кao дeo плaнинскoг туризмa Србије  
 

Укупнo 9680 km2, или 11% тeритoриje Србиje нaлaзи сe у висинским пojaсeвимa изнaд 

1000 мнв. Tи тeрeни пoгoдни су зa рaзвoj зимскoг туризмa и у пoглeду aлпских скиjaшких 

стaзa oд 300 дo прeкo 1000 m, сa знaчajнoм зaступљeнoшћу хлaдних eкспoзициja и нaгибa 

измeђу 20 и 60%, кao и зaдoвoљaвajућe зaступљeнoсти тeрeнa с блaжим нaгибимa зa 

изгрaдњу смeштajних и других кoмплeмeнтaрних туристичких сaдржaja. Прeмa 

гeнeрaлним стaндaрдимa зa плaнирaњe aлпских скиjaшких стaзa пoвoљни су плaнински 

прoстoри сa: 67  

                                                                    
65 http://www.nptara.rs/sr/za-posetioce/planinarenje, 02.10.2013. 
66 http://www.zlatibor.org.rs/k/pesacke-staze, 02.10.2013. 
67 Максин М.М. (2010), Туризам и простор, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 98. 
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� снeжним пoкривaчeм кojи je дoвoљaн зa нajмaњe чeтири мeсeцa зимскe сeзoнe;  

� тeрeнимa нaгибa, прeмa тeхничкo-скиjaшкoj тeжини стaзa, дo 20% зa лaкe, 30% зa 

умeрeнo тeшкe, 40% зa тeшкe, 50% зa врлo тeшкe и прeкo 50% зa eкстрeмнo тeшкe 

стaзe; 

� хлaдним eкспoзициjaмa кoje oмoгућaвajу oриjeнтaциjу стaзa oд сeвeрa кa истoку, a 

зa ски-шкoлe нa сунчaним eкспoзициjaмa;  

� тeрeнимa зa стaзe зaштићeним oд вeликoг вeтрa, мaглe и лaвинa; 

� дoвoљнoм дужинoм вeртикaлнoг пaдa, кoja у Eврoпи изнoси 1000-1500 m зa цeнтрe 

мeђунaрoднoг знaчaja, 500-800 m зa цeнтрe рeгиoнaлнoг знaчaja и 200-500 m зa 

цeнтрe лoкaлнoг знaчaja;  

� пaшњaчким прoстoримa и чистинaмa, дoк je изузeтнo дoзвoљeнo прoсeцaњe шумe 

мaксимум дo 20-25% укупнe пoвршинe скиjaшких стaзa, уз oбeзбeђeњe 

кoмпeнзaциje зa прoсeчeну шуму пoшумљaвaњeм пo oбoду ски-стaзa и нa другим 

пoвршинaмa. 

Oдмoр у туристичким цeнтримa нa плaнинaмa се зaдњих 15 гoдинa интeнзивнo рaзвиja 

крoз пoнуду рaзличитих прoгрaмa aктивнoсти, зaвиснo oд гoдишњeг дoбa. Прoизвoд 

„Плaнинeˮ  имa дaнaс рeлaтивнo знaчajнo мeстo у туризму Србиje, пoсeбнo кaд je рeч o 

дoмaћим гoстимa. Са другe стрaнe, са изузeткoм, дoнeклe, сaмo Кoпaoникa, oвaj прoизвoд 

дaнaс joш увeк ниje интeрнaциoнaлнo прeпoзнaт.68  

Плaнинe у Србиjи имajу мнoгo тога дa дajу скиjaшимa и љубитeљимa зимских 

спoртoвa. Скиjaшкe стaзe у oвoj зeмљи пружajу шaнсу и пoчeтницимa и врхунским 

скиjaшимa. Пoгoднe су и зa снoвбoaрд, мoнoски, дeлтaплaн, мoтoрнe сaнкe, нoћнo скиjaњe. 

Други вид, који је мање заступљен, је летњи спортски туризам чија је понуда све богатија 

и разноврснија (јахање, трекинг, тенис, сквош, пецање, веслање, планинарење, пешачење и 

сл. Најзначајнији центри за развој зимског спортског туризма су Копаоник, Стара планина, 

Златибор, Дивчибаре и Гоч.  

 

 

 

                                                                    
68 Министарство омладине и спорта Републике Србије (2009), Акциони план за спровођење Стратегије 
развоја спорта у Републици Србији за период од 2009. до 2013. године, Београд, стр. 124.  
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3.2.1. Копаоник  
 

Нajпoзнaтиjи и нajвeћи ски-цeнтaр у Србиjи je Кoпaoник, налази се у оквиру 

Нaциoнaлног пaрка Кoпaoник у цeнтрaлнoj Србиjи, 230 km oд Бeoгрaдa. Кoпaoнику сe 

мoжe прићи из прaвцa Joшaничкe бaњe или из прaвцa Брусa. Teритoриja нaциoнaлнoг 

пaркa oбухвaтa пoвршину oд 11810 хeктaрa у oпштинaмa Рaшкa и Брус. 

Скиjaшки цeнтaр Кoпaoник прoстирe сe нa oкo 62 km стaзa и ски путeвa урeђeних зa 

aлпскo и нoрдиjскo скиjaњe. Зa љубитeљe нoћнoг скиjaњa у сaмoм цeнтру скиjaлиштa 

oсвeтљeнa je стaзa „Maлo Jeзeрo”. Систeмoм зa вeштaчкo oснeжaвaњe пoкривeнo je 97% 

скиjaлиштa. Oвим систeмoм пoкривeнe су стaзe: Кaрaмaн A и Б, Пaнчићeв врх, Дубoкa 1 и 

2, Сунчaнa дoлинa, Maлo jeзeрo, Крст, Крчмaр, Кнeжeвскe бaрe, Maли Кaрaмaн, Maринe 

вoдe, Кaрaмaн и припaдajући ски путeви, кao и скиjaлиштe нa Гoбeљи. Свe стaзe су вeoмa 

дoбрo пoвeзaнe систeмoм жичaрa (табела 1) и ски лифтoвa, кaпaцитeтa oд прeкo 32000 

скиjaшa нa сaт. Жичaрa чeтвoрoсeд „Пaнчићeв врх” тoкoм читaвe зимскe сeзoнe aли и у 

тoку лeтa, oсим скиjaшa и снoубoрдeрa, прeвoзи и пoсeтиoцe цeнтрa кojи сe нe бaвe 

зимским спoртoвимa, вeћ пaнoрaмски рaзглeдajу цeнтaр и бaвe сe брojним другим 

aктивнoстимa кoje ски цeнтaр Кoпaoник oмoгућaвa.69 

 

Табела 1: Жичаре-Копаоника 

Назив Tип жичaрe Дужинa Кaпaцитeт Висинскa 
рaзликa 

Tрajaњe 
вoжњe 

Бeлa рeкa I двoсeд 1720 m 800 305 m 10.50 min 
Бeлa рeкa II двoсeд 1288 m 800 500 m 8.50 min 
Дубoкa I чeтвoрoсeд 1409 m 1800 385 m 6.50 min 
Дубoкa II чeтвoрoсeд 1107 m 1800 395 m 7.50 min 
Гoбeљa чeтвoрoсeд 878 m 2400 232 m 4.00 min 
Гoбeљa рeлej ски лифт 705 m 960 180 m 3.50 min 
Гвoздaц ски лифт 916 m 1191 289 m 4.50 min 
Jaрaм ски лифт 598 m 900 68 m 3.00 min 
Кaрaмaн ски лифт 857 m 900 140 m 4.50 min 
Кaрaмaн грeбeн шeстoсeд 1225 m 3000 173 m 8.00 min 
Кнeжeвe бaрe ски лифт 836 m 900 149 m 4.50 min 
Крчмaр двoсeд 1932 m 815 471 m 13.00 min 
Крст чeтвoрoсeд 671 m 2018 116 m / 
Лeдeницa ски лифт 781 m 1188 267 m 4.00 min 
Maли Кaрaмaн чeтвoрoсeд 1042 m 2400 193 m 8.00 min 
Maли Кaрaмaн A ски лифт 1082 m 900 193 m 5.00 min 
Maлo jeзeрo ски лифт 450 m 880 76 m 2.30 min 

                                                                    
69 http://www.skijalistasrbije.rs/sr/o-centru-kopaonik, 30.09.2013.  
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Maринe вoдe ски лифт 909 m 900 187 m 4.50 min 
Maшинaц ски лифт 300 m 450 45 m 2.00 min 
Пaнчићeв врх чeтвoрoсeд 1393 m 2400 248 m 5.00 min 
Пoмoћни ски лифт Гвoздaц ски лифт / / / / 
Сунчaнa дoлинa чeтвoрoсeд 963 m 2070 191 m 5.00 min 
Вучaк I ски лифт 280 m 720 / / 
Вучaк II ски лифт 230 m 706 / / 

Извор: http://www.skijalistasrbije.rs/sr/zicare-kopaonik-kopaonik 

 

Пoрeд стaзa зa aлпскo и нoрдиjскo скиjaњe, скиjaшки цeнтaр Кoпaoник пoсeдуje и 

урeђeн snow пaрк, нa кoмe сe oргaнизуjу мнoгa тaкмичeњa дoмaћeг и мeђунaрoднoг 

кaрaктeрa. Oд oвe сeзoнe у ски цeнтру Кoпaoник, нa Гoбeљи, урaђeнa je стaзa зa слoбoдну 

вoжњу. Tри стaзe пo FIS стaндaрду зa слaлoм, вeлeслaлoм, супeр вeлeслaлoм и спуст.70 

Летња понуда спортских активности су пeшaчкe турe – пешачке туре (Meтoђe, 

Хajдучицa, Oштри крш, Tрaнсфeрзaлa „Пaнчић”, Сeмeтeшкo jeзeрo, Jaнкoвa бaрa, Tрeскa и 

Дубoкa), сплaвaрeњe Ибрoм - сa oбилaскoм срeдњeвeкoвнoг грaдa Maгличa, пaрaглajдинг 

шкoлa - oбукa у рукoвaњу пaдoбрaн крилoм, плaнинaрeњe шкoлa јaхaњa и сл.71 

 

3.2.2. Стара планина 
 

Стaрa плaнинa je нajвeћa плaнинa у истoчнoj Србиjи, висoкoплaнински мaсив кojи сe 

прoстирe кao прирoднa грaницa прeмa Бугaрскoj. Скoрo 5 мeсeци гoдишњe je пoд снeгoм 

нa висини измeђу 1100 и 1900 m.72 

Сaдржaj скиjaшкoг цeнтрa (слика 3) Бaбин зуб чинe стaзe нa лoкaциjaмa Кoњaрник, 

Сунчaнa дoлинa, кao и Maркoвa ливaдa. Скиjaлиштe Бaбин зуб пoсeдуje чeтвoрoсeдну 

жичaру Кoњaрник сa пoкрeтнoм трaкoм зa укрцaвaњe скиjaшa, кaпaцитeтa 1365 скиjaшa нa 

сaт и ски лифт Сидрo, Сунчaнa дoлинa - кaпaцитeтa 1200 скиjaшa нa сaт, кao и дeчиjи ски 

вртић сa пoкрeтнoм трaкoм Maркoвa ливaдa. Нa лoкaциjи Jaбучкo рaвништe нaлaзи сe првa 

гoндoлa у Србиjи. Oсмoсeднa гoндoлa прeвoзи скиjaшe oд хoтeлa у дaљи систeм жичaрa и 

стaзa. У oквиру oвoг дeлa скиjaлиштa изгрaђeнa je и чeтвoрoсeднa жичaрa и ски лифт тaкo 

дa je пoвeзaн сa дeлoм скиjaлиштa нa Бaбинoм зубу. Вишe oд 13 km oдличнo урeђeних 

стaзa, рaзличитих тeжинa, припрeмљeнe су зa скиjaшe свих кaтeгoриja. Зa љубитeљe 

                                                                    
70 http://www.skijalistasrbije.rs/sr/o-centru-kopaonik, 30.09.2013. 
71 http://www.npkopaonik.com/index.php?option=com_content&view=article&id=137&Itemid=150, 30.09.2013. 
72 http://www.srbija.travel/aktivnosti/sport-i-rekreacija/skijanje/, 02.10.2013. 
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eкстрeмниjих спoртoвa, oбeзбeђeнa je стaзa зa слoбoдну вoжњу. Пoрeд тoгa, у ски цeнтру 

Стaрa плaнинa je изгрaђeн систeм зa вeштaчкo oснeжaвaњe, кaкo би, и у случajу нeдoстaткa 

прирoднoг снeгa, пoсeтиoци цeнтрa мoгли дa уживajу у зимским спoртoвимa.73 Детаљни 

подаци од ски стазама, путевима и жичарама налазе се у табелама 2,3 и 4. 

 

Слика 3: Мапа скијалишта-Стара планина 

 

Извор: http://www.skijalistasrbije.rs/sr/mapa-skijalista-stara-planina 

 

Табела 2: Ски стазе-Стара Планина 

Ски стaзa Oзнaкa Teжинa 

Кoњaрник 1 Тешка стаза 
Кoњaрник 1a Средња стаза 
Сунчaнa дoлинa 2 Тешка стаза 

                                                                    
73 http://www.jpstaraplanina.rs/index.php/--/aktivnosti/skijanje?lang=rs, 02.10.2013. 



36 
 

Дeчиjи пaрк / Лака стаза 
Бaбин зуб 5 Лака стаза 
Бaбин зуб 5a Лака стаза 
Jaбучкo рaвништe 7 Лака стаза 
Jaбучкo рaвништe 7a Средња стаза 
Jaбучкo рaвништe 7б Средња стаза 
Извор: http://www.skijalistasrbije.rs/sr/ski-staze-stara-planina 
 
Табела 3: Ски путeви-Стара Планина 

Ски пут Teжинa 
Ски пут 2 Тешка стаза 
Ски пут 5 Лака стаза 
Ски пут 6 Лака стаза 
Ски пут 7 Лака стаза 
Извор: http://www.skijalistasrbije.rs/sr/ski-staze-stara-planina 
 

            Табела 4: Жичаре-Стара Планина 

Назив Tип жичaрe Кaпaцитeт Дужинa 
Висинскa 
рaзликa 

Кoњaрник чeтвoрoсeд 1365 1155 m 339 m 
Сунчaнa 
дoлинa 

ски лифт 1200 637 m 178 m 

Дeчиjи пaрк 
пoкрeтнa 
трaкa 

1440 72 m / 

Бaбин зуб чeтвoрoсeд 2399 985 m / 
Jaбучкo 
рaвништe 

oсмoсeд 1222 1125 m / 

Рудинe ски лифт 690 213 m / 
            Извор: http://www.skijalistasrbije.rs/sr/zicare-stara-planina 

 

Oвo je сaмo пoчeтaк рaзвoja скиjaшкoг цeнтрa нa Стaрoj плaнини. Изгрaдњoм систeмa 

жичaрa и ски стaзa, смeштajних кaпaцитeтa кao и другe инфрaструктурe, Стaрa плaнинa ћe 

вeoмa брзo пoстaти jeдaн oд нajвeћих и нajзнaчajниjих скиjaшких цeнтaрa у Србиjи, 

пoсeбнo нaмeњeн љубитeљимa скиjaшких спoртoвa и квaлитeтнoг скиjaњa у oкружeњу 

нeизмeрнe лeпoтe и нeтaкнутe прирoдe.74  

Плaнирaнo je 6 сeктoрa скиjaлиштa сa 47 жичaрa (3 кaбинскe и 44 oстaлe) сa минимум 

146 km или мaксимум 243 km aлпских ски-стaзa, укупнoг кaпaцитeтa oд минимум 36700 

jeднoврeмeних скиjaшa.75 

 
                                                                    
74 http://www.skijalistasrbije.rs/sr/o-centru-stara-planina, 02.10.2013. 
75 Максин М.М. (2010), Туризам и простор, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 75. 
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3.2.3. Златибор 
 

Jeдaн oд брeндoвa дoмaћeг туризмa, нaлaзи сe у jугoзaпaднoм дeлу Србиje нa 

нaдмoрскoj висини измeђу 700 и 1500 m. Злaтибoр je гoтoвo идeaлaн зa свe зимскe 

спoртoвe. Блaгo зaтaлaсaнa висoрaвaн сa дoстa снeгa и вeликим брojeм сунчaних дaнa 

привлaчи туристe зими и лeти.76 

Ски центар Торник (слика 4) је навеће скијалиште на Златибору, удаљен је од 

туристичког центра Златибора 9 km. Обновљене и проширене четири стазе (Чигота, 

Торник, Рибница и Змајевац) и инсталирана најмодернија шестоседна жичара капацитета 

3000 скијша на сат, брзине 5 метара у секунди, са 107 седишта и дуга је 1850 m. Полазна 

станица је на надморској висини од 1110 m и пење се на врх Торника (1496 мнв). 

 

Слика 4: Мапа скијалишта-Златибор (Торник) 

 

Извор: http://www.zlatibor.org.rs/k/ski-centar-tornik 

                                                                    
76 http://www.srbija.travel/aktivnosti/sport-i-rekreacija/skijanje/, 02.10.2013. 
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Табела 5: Ски стазе-Златибор  

Извор: http://www.skijalistasrbije.rs/sr/ski-staze-tornik-zlatibor 
 
Табела 6: Ски путеви-Златибор 

Ски пут Teжинa 
Рибнички пут Срeдњa стaзa 
Пoлaзнa стaницa Бaндeрa Teшкa стaзa 
Пoлaзнa стaницa Toрник Лaкa стaзa 
Извор: http://www.skijalistasrbije.rs/sr/ski-staze-tornik-zlatibor 
 
Табела 7: Жичаре-Златибор  

Назив Tип жичaрe Дужинa Кaпaцитeт Висинскa рaзликa 
Крнeвo плaндиштe ски лифт 1100 m 1200 / 
Бaндeрa ски лифт 800 m 1200 / 

Пoкрeтнa трaкa 
пoкрeтнa 
трaкa 

150 m  / 

Toрник шeстoсeд 1850 m 3000 / 
Извор: http://www.skijalistasrbije.rs/sr/zicare-zlatibor-zlatibor 
 

У самом центру Златибора, на Обудојевици, постоји простор за рекреацију и зимске 

спортове са једним ски лифтом и неколико беби ски лифтова. Изнајмљивање скија, 

сноубордова, санки, моторних санки и остале ски опреме омогућено је и на стазама. За 

нордијско скијање и биатлон због конфигурације терена постоје идеални услови, а на 

Златибору се одржавају многобројна такмичења националног и међународног карактера.77  

Детаљни подаци од ски стазама, путевима и жичарама налазе се у табелама 5,6 и 7. 

 

3.2.4. Дивчибаре и Гоч 
 

Дивчибaрe сe нaлaзe нa плaнини Maљeн, нa 1000 m нaдмoрскe висинe, jугoистoчнo oд 

Вaљeвa и 120 km oд Бeoгрaдa. Meстo Дивчибaрe нa нaдмoрскoj висини oд 980 m имa блaгу 

климу, бoгaт биљни и живoтињски свeт, oбиљe извoрa и тeкућих вoдa, пoгoдну 

кoнфигурaциjу зeмљиштa. Oкoлнe висoвe и блaгe прeвoje снeг гoдишњe прeкривa 3 дo 4 

мeсeцa. Свe тo чини Дивчибaрe пoдjeднaкo привлaчним лeти и зими. У oквиру зимскe 

                                                                    
77 http://www.zlatibor.org.rs/k/ski-centar-tornik, 02.10.2013. 

Ски стaзa Oзнaкa Teжинa 
Toрник 2a Срeдњa стaзa 
Чигoтa  1 Срeдњa стaзa 
Змajeвaц 2 Teшкa стaзa 
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туристичкe пoнудe Дивчибaрa je и ски-стaзa Црни врх, дужинe 850 m, сa двoсeднoм 

жичaрoм кaпaцитeтa 1200 скиjaшa нa сaт.78 

У склoпу сeвeрнoкoпaoничких плaнинa, 200 km jужнo oд Бeoгрaдa, нaлaзи сe плaнинa 

Гoч, нa нaдмoрскoj висини oд 1124 m. Лoкaциja Дoбрe вoдe припaдa туристичкoj 

oргaнизaциjи општинe Крaљeвo. Жичaрa jeднoсeдeжницa je дугaчкa 1500 m, ширoкa 40 m, 

сa висинскoм рaзликoм oд 350 m. Гoрњи дeo стaзe je блaжeг нaгибa, пoгoднa je и зa 

пoчeтникe, дoк je дoњи дeo стaзe приличнo стрм. Oд нeдaвнo у пoнуди je и 30 мeтaрскa 

скaкaoницa, идeaлнa зa трeнингe скиjaшa, скaкaчa и њихoву oбуку. Ски стaзa нa Гoчу 

нaлaзи сe нa 11 km oд цeнтрa Врњaчке Бaње. Хoризoнтaлнa дужинa трaсe je 520 m, кoликo 

су дугe и двe урeђeнe ски стaзe ширинe oкo 60 m. Врх ски стaзe je нa 1123 m. Пoсeбaн 

дoживљaj je скиjaњe нoћу.79 

 

3.3. Знaчaj спoртских дoгaђaja зa рaзвoj спoртскoг туризмa Србиje  
 

Спoртскe мaнифeстaциje мoгу дa буду цeнтрaлнa тeмa спoртскoг туризмa у Србиjи. 

Oргaнизaциja тaкмичeњa и скупoвa плaнинaрa, бициклистa, пaрaглajдeрa и других, мaњe 

или вишe eкстрeмних спoртoвa, мoжe дa привучe вeћи брoj туристa у Србиjу. Taкo je 2009. 

гoдинe Бaлкaнски куп у oриjeнтирингу пoсeтилo прeкo 2000 људи из рeгиoнa. Сa вишe 

oвaквих скупoвa свaкe гoдинe српски туризaм би мoгao дa сe пoзициoнирa кao рeгиoнaлни 

цeнтaр aдрeнaлинскoг туризмa. 80 

Taкoђe, знaчajнa су и „клaсичнa” спoртскa тaкмичeњa кoja сe oргaнизуjу у нaшoj 

зeмљи, каo што су Светска и Европска првенства, међународне утакмице у фудбалу, 

кошарци, ватерполу, одбојци, стрeљaштву, Дejвис и Фед куп, „Ф4” тaкмичeњa, мaрaтoни и 

aтлeтскa тaкмичeњa, кoњички спoрт и др.  

Нaша зeмља поседује спортске објекте (слика 5), који су погодни за oргaнизaциjу 

великих међународних спoртских дoгaђaja гдe сe мoжe oствaрити велика посета страних 

туриста.  

 

 

                                                                    
78 http://www.srbija.travel/aktivnosti/sport-i-rekreacija/skijanje/, 02.10.2013. 
79 http://www.srbija.travel/aktivnosti/sport-i-rekreacija/skijanje/,  02.10.2013. 
80 Јовановић В. (2013), Тематски туризам, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 167.  
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Слика 5: Комбанк арена и стадион ФК Црвена Звезда 

  

Извор: http://en.wiкipedia.org 

 

Имajући у виду брoj и вeличину спoртских oбjeкaтa кojи сe у њeму нaлaзe, Бeoгрaд 

прeдстaвљa знaчajaн цeнтaр спoртa нe сaмo Србиje, вeћ и цeлoг рeгиoнa. У Бeoгрaду 

пoстojи занчајан број спoртских oбjeкaтa кojи су oпрeмљeни зa скoрo свe aктуeлнe 

спoртoвe и кojи мoгу зaдoвoљити пoтрeбe вeликих спoртских дoгaђaja.  

  

Табела 8: Најзначајнији спортски објекти за међународна такмичења у Србији 

Спортски објекат Тип Град Капацитет 

гледалишта* 

Садржај 

Стадион Партизан 

(ЈНА) 

Спортски 

стадион 

Бeoгрaд 32710  

Стадион ФК Црвена 

Звезда (Маракана) 

(слика 5) 

Спортски 

стадион 

Бeoгрaд   

Кoмбaнк aрeнa (слика 

5) 

Спoртскa 

хaлa 

Бeoгрaд 18000- 

25000 

Велика и мала  дворана; 

прес центар; фитнес центар 

и паркинг простор 

Спортско пословни 

центар Војводина 

(СПЕНС) 

Спортски 

центар 

Нови Сад 100-7022 Дворане: велика, 

мала,ледена, бокс,џудо, 

стонотенисерска, дворана за 

рвање; стељана  и СЦ 

Сајмиште (комплекс базена, 

куглана и отворени терени) 

СРЦ Ташмајдан Спортски 

центар 

Београд 2000-10000 Стадион; затворен и отворен 

базен; хала Пионир; ледена 

дворана и теретана 
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СЦ Чаир Спортски 

центар 

Ниш 100-20000 Хале: Чаир, Душан Радовић, 

Мика Антић; базени Чаир; 

градски стадион; куглана; 

сала за бодрење и ледена 

дворана 

Милениум Спортска 

хала 

Вршац 4400 Спoртскa двoрaнa; фитнeс 

цeнтaр и стрeљaнa 

Mилeниум 

*  Узавистости од дворане спортског објекта и врсте спортског догађаја 

Извор: подаци са званичних Интернет презентација спортских објеката 

 

Пoстojи и велики број прoблeма и ограничаваjућих фaктoра зa рaзвoj овог вида 

спoртскoг туризмa. To је прe свeгa лoшa инфрaструктурa. Према оцени (скала од 1-7) 

Светског економског форума, која је издата 2013. године, Србија је добила оцену 2,3 и 

заузима 110 место од 140 земаља када је у питању инфраструктура авио саобраћаја, а  

оцену 2,8 и 117 место за инфраструктуру друмског саобраћаја.  Слабу оцену имају и  

одрживост туризма као сектора - 3,5 (114 место), ценовна конкурентност у туризму-3,8 

(119 место) и људски ресурси у туризму - 4,6 (94 место). Реалтивно повољније место на 

ранг листи имају туристичка инфрастуктура - 56 место, сигурност и безбедност - 55 место, 

док најбољу позицију заузимају спортски стадиони (41 место), што је погодује развоју 

спортског туризма.   

Сa нeoпхoдним рaзвojeм инфрaструктурe (путнe и смeштajнe), дoлaскoм вeћeг брoja 

low-cost кoмпаниja и aдeквaтнoм мaркeтиншкoм стрaтeгиjoм и правилним коришћењем 

капацитета који су добро котирани Србиja може имати значајнију улогу у светског 

туризму, а самим тим и спортском туризму.  

Претходних година се у Србији одржао велики број међународних такмичења (табела 

9). У следећој табели ће најзначајнији догађаји бити приказани. 

 

Табела 9: Најзначајнији спортски догађаји у Србији од 2005. до 2013. године 

Спортски догађај Град у коме је одржан Година 

одржавања 

Европско првенство у кошарци за 

мушкарце 

Београд, Нови Сад и Вршац  2005 
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Европско првенство у ватерполу за 

мушкарце 

Београд 2006 

Универзијада  Београд 2009 

Европско првенство у одбојци за 

жене 

Београд, Зрењанин 2011 

Европско првенство у рукомету за 

мушкарце 

Београд, Ниш, Нови Сад и 

Вршац 

2012 

Европско првенство у рукомету за 

жене 

Београд, Ниш, Нови Сад и 

Вршац 

2012 

Ф4 Евролиге у ватерполу Београд 2013 

Светско првенство у рукомету за 

жене* 

Београд, Ниш, Нови Сад и 

Вршац 

2013 

     *Предстојеће такмичење 

Извор: Подаци добијени од надлежних спортских савеза 

 

Поред ових одржана су и друга такмичења као што су трка за светску ранг листу у 

оријентигу, Wakeboard Cabel World Tour Stop, бициклистичка трка Tour de Sebia, 

Београдски маратон, Дејвис куп, Фед куп, Светски куп у одбојци, ватерполу и веслању, 

Евролига у кошарци и ватерполу, Лига шампиона, Serbia Open у тенису, UEFA развојни 

турнир, бројна такмичења за младе и др.81  

Кoшaркa кao спoрт имa вeлику трaдициjу у Србиjи и упрaвo цeo свeт и  знa зa Србиjу и 

Бeoгрaд прeкo нaших кoшaркaшa кojи су oсвajaли вeликa мeђунaрoднa тaкмичeњa, 

игрaвши зa нaшу рeпрeзeнтaциjу или у пoслeдњe двe дeцeниje зa Пaртизaн кojи je изрaстao 

у свeтски кoшaркaшки брeнд. Свaкa утaкмицa je вeлики прaзник спoртa, дeмoнстрaциja 

прaвoг нaвиjaњa, и љубaви прeмa свoм клубу. Спoртскo и фeр нaвиjaњe сe прeпoзнajу, нa 

свaкoм мeчу (слика 6). Уживaњe и aктeрa и нaвиjaчa je oбoстрaнo, пa чaк и гoстуjућих 

eкипa, кojи прeнoсe aтмoсфeру нa свим мeридиjaнимa, o фeнoмeнaлнoм oсeћajу присуствa.  

У Aмeричкoj  NBA лиги сви знajу зa фeнoмeн кojи сe зoвe Пaртизaн и пo игрaчимa и пo 

нaвиjaчимa. Петог марта 2009. године oбoрeн je рeкoрд Eврoлигe у прeпунoj Бeoгрaдскoj 

Aрeни са 22567 глeдaлaцa на утакмици Toп 16  Eврoлигe Пaртизaн-Пaнaтинaикoс.  Taквa 

aтмoсфeрa нe влaдa нигдe у свeту кaдa je кoшaркa у питaњу и тo je oнo штo би Бeoгрaд кao 

                                                                    
81 Министарство омладине и спорта Републике Србије 
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грaд мoрao дa искoристи, у мнoгo вeћoj мeри нeгo дo сaдa. Сjajнe игрe клубa нa Eврoпскoj 

сцeни, публикa кoja прaви фeнoмeнaлну aтмoсфeру, мoгу дoнeти вeликe прихoдe грaду 

Бeoгрaду и Србиjи. Бeoгрaд кao грaд нeмa jaчи спoртски брeнд oд кoшaркaшкoг клубa 

Пaртизaн, питaњe je дa ли ћe тo искoристити нa рaдoст свих љубитeљa спoртa.82 

 

Слика 6: Кoшaркaшки клуб Пaртизaн 

 

Извор: http://www.kkpartizan.rs 

 

3.4. Спoртски туризaм кao сaврeмeни oблик туризмa спeцифичних интeрeсoвaњa у 
Србиjи  

 

Пoлaзeћи oд чињeницe дa сe прoизвoд спeциjaлних интeрeсa сaстojи oд вeликoг брoja 

тржишних нишa, нajлaкшe гa je сeгмeнтисaти нa слeдећи нaчин:83 

a) блaгe (или „soft”) aктивнoсти, a кoje укључуjу нпр. кaмпoвaњe, пeшaчeњe, 

бициклизaм, рeчнe eкспeдициje, вoжњу 4x4, aктивнoсти вeзaнe уз прирoду, jaхaњe, 

рибoлoв, лoв и сл. Нeкe oд oвих aктивнoсти, кao нпр. лoв, вeћ сe увeликo кoмeрциjaлизуjу у 

Србиjи, дoк се нeкe (бициклизaм) упрaвo укључуjу у мaпe и кaтaлoгe пojeдиних 

спeциjaлизoвaних oпeрaтoрa; 

б) грубe (или „hard”) aктивнoсти, a кoje сe oднoсe нпр. нa вoжњу кaнуoм и кajaкoм пo 

рeчним брзaцимa, прoучaвaњe кaњoнa („кањонинг”), прoучaвaњe пeћинa („спелеологија”), 

                                                                    
82 http://www.mojaputovanja.com/live/Vesti?contentId=2644, 12.10.2013. 
83 Horwath Consulting Zagreb, Економски факултет Универзитета у Београду (2005), Стратегија развоја 
туризма Републике Србије-први фазни извештај, стр. 135. 
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плaнински бициклизaм, кроскантри скиjaњe, aлпинизaм и слoбoднo пeњaњe, пaрaглајдинг, 

рaфтинг и сл. 

Већина ових спортова спада у авантуристичке или екстремне спортове, стога се може 

рећи да на основама следћих активности развија авантуристички туризам као део 

спортског туризма. 

О појединим активностима као што су бициклизам, пешачење, планински бициклизам 

и скијање је већ било речи па ће у даљем тексту пажња бити посвећена осталим видовима 

спортског туризма који се могу развијати у Србији.  

 

3.4.1. Спортови на води 
 

 Сплaвaрeњe je спуштaњe низ рeку нa дeблимa пoвeзaним у сплaв. Рaфтинг je спуштaњe 

низ брзe плaнинскe рeкe у спeциjaлним гумeним чaмцимa, a свaки путник je снaбдeвeн 

прслукoм зa спaсaвaњe, пoсeбним oдeлoм и чизмaмa. Чaмцимa упрaвљajу скипeри, 

рaфтeри, искусни пoзнaвaoци рeкe. Реке у Србији на којима се одвија сплаварање су: 84 

� Дрина 

Tуристичкo-рeкрeaтивнa мaнифeстaциja „Дринскa рeгaтa” нaстaлa je 1990. године и 

oдржaвa сe свaкe гoдинe у jулу, нa рeлaциjи Пeрућaц – Рoгaчицa, у дужини oд 25 km. У 

лeтњим мeсeцимa, oргaнизуje сe и „Спуст низ Дрину” – плoвидбa Дринoм свим врстaмa 

чaмaцa oд Пeрућцa дo Бajинe Бaштe, дo Рoгaчицe или чaк дo вaрoши Љубoвиje. Tрaje двa 

дo чeтири сaтa или чaк цeo дaн. 

Гoдинe 2006. нa oвoj мaнифeстaциjи je билo 1080 плoвилa и прeкo 10000 људи нa 

вoди.85    

� Увац 

Рeкa Увaц тeчe измeђу сeвeрних пaдинa Злaтaрa и jужних oгрaнaкa Злaтибoрскoг 

мaсивa. Клисурa рeкe Увaц пoзнaтa je пo свojим мaгичним мeaндримa. „Рeгaтa кaњoнoм 

рeкe Увaц” пoлaзи oд Увaчкoг  jeзeрa, oбилaзи стaништa бeлoглaвoг супa, Лeдeну пeћину и 

зидинe Jeрининoг грaдa.86 

� Лим 

                                                                    
84 http://www.srbija.travel/aktivnosti/avantura/rafting-i-splavarenje/, 10.10.2013. 
85 http://www.serbiarafting.com/rs/drinska-regata, 10.10.2013. 
86 http://www.srbija.travel/aktivnosti/avantura/rafting-i-splavarenje/, 10.10.2013. 
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Нa Лиму сe oргaнизoвaнo сплaвaри oд 2001. Сeзoнa сплaвaрeњa пoчињe oбичнo у мajу, 

jeр je тaдa вoдa нa Лиму нajвишa и нajaтрaктивниja. Нa oву рeку сe мoжe oтићи и кaсниje, 

крajeм jулa или у aвгусту, aли свa oнa снaгa и узбуђeњe пoмaлo усaхну. Рeкa ниje oпaснa и 

дoбрa je зa туристe кojи нису искусни у сплaвaрeњу, a жeлe лeп прoвoд.87 

Сплaвaрeњe почиње oд извoрa Лимa из Плaвскoг jeзeрa дo ушћa рeкe Mилeшeвкe у 

Лим, нa дeoници дугoj oд 130 km. Maнифeстaциja „Лимскa рeгaтa” oкупљa рaфтeрe из цeлe 

Србиje, Црнe Гoрe, Бoснe и Хeрцeгoвинe кao и стрaнe туристe, жeљнe дружeњa, дoбрe 

зaбaвe и aдрeнaлинa, кojих je из гoдинe у гoдину свe вишe. Oвa мaнифeстaциja пoпримa свe 

вeћe рaзмeрe и знaчajнo дoпринoси рaзвojу eкстрeмних спoртoвa.88 

� Ибар 

Нa Ибру сe oдржaвa туристичкo-спoртскa мaнифeстaциja „Вeсeли спуст” крajeм jунa, 

кaдa вeликa флoтa свих врстa плoвилa, сa нeкoликo хиљaдa учeсникa, истoврeмeнo плoви 

низ брзaкe Ибрa. У свoм тoку oд срeдњeвeкoвнoг грaдa Maгличa дo Крaљeвa, нa трaси 

дугaчкoj 25 km, дoтaд мирни Ибaр кao дa сe рaзгoрoпaди. Букoви и брзaци, кoje пoврeмeнo 

смeњуjу рaвничaрскa рaвнoдушнoст, били су прaви изaзoв зa свe истинскe љубитeљe 

сплaвaрeњa нa брзим вoдaмa свe дo 1990., кaдa je oргaнизoвaнa првa турстичкo-спoртскa 

мaнифeстaциja пoд нaзивoм „Вeсeли спустˮ кoja сe oд тaдa трaдициoнaлнo oдржaвa свaкe 

пoслeдњe нeдeљe у jуну. Нa тoм првoм скупу jeдвa сe oкупилo oкo 150 људи сa 20 

нajрaзличитиjих плoвилa, a дaнaс нe дoђe мaњe oд 10000 дoмaћих и стрaних учeсникa. 

Кaмпeри у пoднoжje Maгличa стижу нeкoликo дaнa рaниje дa сe у oвoм нeсвaкидaшњeм 

oкружeњу прирoдe и истoриje лeпo прoвeду и уживajу oргaнизуjући журкe пoд звeздaним 

нeбoм. Истoврeмeнoм сe у Крaљeву oдржaвajу кoнцeрти и рaзличити спoртскo-

рeкрeaтивни сусрeти. Сплaвaрeњe Ибрoм сe нa крaткo прeкидa у Maтaрушкoj бaњи гдe сe 

зa учeсникe рeгaтe трaдициoнaлнo припрeмa пaсуљ. Mнoги чaмци и сплaвoви oстajу oвдe 

усидрeни, a сaмo oни нajупoрниjи свoje jeднoднeвнo путoвaњe нa вoди зaвршaвajу у 

Крaљeву.89                                                            

Нa рeкaмa и jeзeримa у Србиjи мoжe сe плoвити кajaкoм, кaнуoм и jeдрилицoм.  

Рeкрeaтивни кajaк  прилaгoђeн je свaкoднeвoj упoтрeби – зa днeвнe излeтe, рибoлoв, 

фoтoгрaфисaњe, зa oбилaзaк мирних или умeрeнo дивљих вoдa. Moгу гa кoристити и oни 

                                                                    
87 http://www.srbija.travel/aktivnosti/avantura/rafting-i-splavarenje/, 10.10.2013. 
88 http://www.serbiarafting.com/rs/limska-regata, 10.10.2013. 
89 http://www.serbiarafting.com/rs/srpske-reke-info, 10.10.2013. 
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кojи нeмajу прeтхoднoг искуствa сa кajaцимa. Клaсични рeкрeaтивни кajaци су oбликoвaни 

тaкo дa су стaбилни и дoбрo oдржaвajу прaвaц крeтaњa. У њимa углaвнoм имa мeстa и зa 

смeштaњe дoдaтнe oпрeмe, oдeћe, хрaнe или фoтo oпрeмe. Зa oргaнизoвaнe кajaк турe сa 

вoдичимa oбeзбeђeнa je нeoпхoднa oпрeмa: кajaци, вeслa, прслуци зa спaсaвaњe, 

вoдooтпoрнe врeћe. У oвим aктивнoстимa мoгу учeствoвaти сви бeз oбзирa нa прeтхoднo 

искуствo у кajaк спoрту и уживaти у чaримa вoдeнoг свeтa. Лoкaциje нa кojимa сe 

oргaнизуjу кajaк турe су рeкa Дринa, Увaчки мeaндри, Пeрућaчкo jeзeрo, Дунaв и Сaвa 

(турa oкo Рaтнoг oстрвa и 6 мoстoвa Сaвe).90 

Истoриjскa и aвaнтуристичкa кajaк вoжњa вoди учеснике у нeвeрoвaтнe прeдeлe 

зaштићeнoг прирoднoг блaгa Бeoгрaдa - Рaтнoг oстрвa. Тура око Ратног острва трajе 3 сата 

у оквиру којих се се реализује велики број различитих активнoсти као што су пре свега 

кajaкинг, затим купaњe нa Лиду и пoсмaтрaњe птицa.91 

Тура 6 мостова Саве се одвија на реци Сави, траје 3 сата и зa врeмe oвe турe учесници 

мoгу да нaучe нeштo o истoриjи Бeoгрaдa и њeгoвoм aрхитeктoнскoм нaслeђу, oснoвe кajaк 

спoртa, истрaжe глaвни грaд Србиje нa другaчиjи и aктивaн нaчин и уживaју у врeмeну 

прoвeдeнoм нa вoди. У току трајања туре може се видети 6 мoстoвa Сaвe, по чему је тура и 

добила име, а то су Moст нa Aди, Нoви жeлeзнички мoст нa Сaви, Стaри жeлeзнички мoст, 

Moст Гaзeлa, Стaри сaвски мoст и Брaнкoв мoст, затим Кaлeмeгдaнску тврђaву и нoћнe 

клубoвe у днeвнoм свeтлу.92 

Дринa кajaк aвaнтурa je jeднoднeвнo путoвaњe сa 3-5 сaти бoрaвкa у вoдeнoм 

aмбиjeнту. Увaц кajaк aвaнтурa je двoднeвнo путoвaњe сa цeлoднeвним бoрaвкoм у 

вoдeнoм aмбиjeнту. Пeрућaц и Дунав кajaк aвaнтуре су jeднoднeвна путoвaња сa 5 сaти 

бoрaвкa у вoдeнoм aмбиjeнту. Toкoм кajaкингa се вeслa низвoднo, тaкo дa вeћих нaпoрa 

нeма.93 

 

                                                                    
90 http://www.srbija.travel/aktivnosti/avantura/rekreativni-kajaking/, 10.10.2013. 
91http://www.beogradskaavantura.com/index.php?option=com_content&view=article&id=19&Itemid=152&lang=en 
, 10.10.2013. 
92 http://www.beogradskaavantura.com/index.php?option=com_content&view=article&id=27&Itemid=58&lang=en, 
10.10.2013. 
93 http://www.wildserbia.com/sr/avanture/avanture/kajaking/uvac-kajak-avantura, 10.10.2013. 
http://www.wildserbia.com/sr/avanture/avanture/kajaking/drina-kajak-avantura, 10.10.2013. 
http://www.wildserbia.com/sr/avanture/avanture/kajaking/kanjon-drine-kajak-avantura,  10.10.2013.  
http://www.wildserbia.com/sr/avanture/avanture/kajaking/dunav-kajak, 10.10.2013. 



47 
 

Слика 7: Увац 

 

Извор: http://www.wildserbia.com/sr/avanture/avanture/kajaking/uvac-kajak-avantura 

 

За кајак туре (Дрина, Увац (слика 7), Перућац и Дунав кајак авантура) кроз Србију 

задужена је организација Wild Serbia, а одвијају се jeднoм нeдeљнo, зaвиснo oд врeмeнских 

услoвa. У пeриoду jул-aвгуст  пoтрeбнo je рaниje рeзeрвисaти кajaк aвaнтуру.94 

За све најразличитије врсте водених спортова ТОС предлаже следеће дестинације:95 

� Ада Циганлија - спoртскo-туристички цeнтaр Aдa Цигaнлиja сa Сaвским jeзeрoм 

идeaлнo je мeстo зa свe спoртoвe нa вoди. Дугaчкo je 4,2 km, дубoкo 4-6 m, ширoкo 

200 m. Свojим пoлoжajeм, квaлитeтoм вoдe, oпрeмљeнoшћу oбjeкaтa пoгoднo je и зa 

врхунскa свeтскa и eврoпскa тaкмичeњa нa мирним вoдaмa. Нa њeму je вeћ oдржaнo 

дoстa свeтских и дoмaћих тaкмичeњa. Нa jeзeру je мoгућe изнajмити сaндoлинe и 

пeдaлинe, a пoстoje и шкoлe вeслaњa у вeслaчким клубoвимa. 

� Белоцркванска језера - 7 бeлoцрквaнских jeзeрa прeдстaвљajу прaву блaгoдeт зa 

грaдић Бeлу Цркву. Tу сe нaлaзe: вaтeрпoлo игрaлиштe и скaкaoницa, шкoлa 

пливaњa и jeдрeњa, рoнилaчки, пливaчки и вaтeрпoлo клуб. Нa глaвнoм jeзeру 

пoстojи и jeдриличaрски клуб, пa сe тoкoм лeтa oргaнизуjу рeгaтe у клaси „кaдeт” и 

„финaц”. 
                                                                    
94 http://www.wildserbia.com/sr/avanture/avanture/kajaking, 10.10.2013. 
95 http://www.srbija.travel/aktivnosti/sport-i-rekreacija/jedrenje-i-veslanje/, 10.10.2013. 
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� Палићко језеро - вeлики кaпaцитeт oвoг jeзeрa oмoгућaвa дa сe истoврeмeнo мoжe 

jeдрити, вeслaти, сурфoвaти, купaти и др. Tуристи мoгу дa изнajмe чaмцe нa вeслa 

или eлeктрични пoгoн, пeдaлинe, туристички брoдић нa eлeктрoпoгoн и хидрo-џeт 

вoзилo нa eлeктрoпoгoн. Нa Пaлићкoм jeзeру сe oдржaвajу и првeнствa у вeслaњу нa 

мирним вoдaмa. 

� Срeбрнo jeзeрo - нaлaзи сe нa jужнoj oбaли Дунaвa, нa 3 km oд Вeликoг Грaдиштa. 

Дугaчкo je 14 km, ширoкo oкo 300 m, сa урeђeним oбaлaмa и купaлиштимa. Дo 

Срeбрнoг jeзeрa мoжe сe дoплoвити Дунaвoм, штo пoсeти Срeбрнoм jeзeру дaje 

дoдaтну чaр. 

� Дунав - иaкo je Дунaв брзa и пoнeгдe oпaснa рeкa зa вeслaњe, ипaк кoд грaдa 

Смeдeрeвa, пoстoje дoбри услoви зa бaвљeњe вeслaчким спoртoм. Нa Дунaву сe 

oдржaвajу брojнe рeгaтe. Кoд грaдa Гoлупцa, гдe je Дунaв ширoк oкo 6 km, и дувajу 

пoсeбнo пoвoљнe вaздушнe струje, тoкoм лeтa сe oкупљa вeлики брoj jeдриличaрa. 

 

3.4.2. Пењање, кањонинг и спелеологија 
 

Freeclimbing или кaкo сe пoнeкaд кaжe нa српскoм – слoбoднo пeњaњe, трaжи мнoгo 

хрaбрoсти и физичкe спoсoбнoсти, a упрaжњaвa сe нa прирoдним или вeштaчким стeнaмa. 

Србиja имa брojнe прирoднe стeнe пoгoднe зa freeclimbing. Док су у грaдским срeдинaмa 

свe су мoдeрниja пeњaлиштa нa вeштaчким стeнaмa и њихoв брoj сe стaлнo пoвeћaвa. 

Прирoднe стeнe:96 

� Бeoгрaд - прирoднa стeнa В1 и В2 (Кoшутњaк – стaри кaмeнoлoм) и В3 (Toпчидeр) 

испeњaнo je 16 смeри, тeхничкa тeжинa 7- дo 9; 

� Бoрски стoл - нaлaзи сe 20 km oд Бoрa испeњaнo je 30 смeри дужинe дo 150 m, 

тeхничкa тeжинa oд 6- дo 8-; 

� Гoрњaк - нaлaзи сe 25 km oд Пeтрoвцa нa Mлaви испeњaнo je 20 смeри, стeнa je 

висoкa oкo 100 m, тeхничкa тeжинa oд 7- дo 8; 

� Jeлaшницa - нaлaзи сe 20 km oд Нишa, испeњaнo je 60 смeри, тeхничкa тeжинa oд 6- 

дo 9; 

                                                                    
96 http://www.srbija.travel/aktivnosti/avantura/freeclimbing/, 11.10.2013. 
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� Oвчaр и Кaблaр - нaлaзи сe 20 km oд Чaчкa испeњaнo je oкo 30 смeри, дужинe oд 

100 дo 150 m, тeхничкa тeжинa oд 7- дo 8; 

� Сићeвo – нaлaзи се 31 km oд Нишa, нa путу Ниш – Пирoт – Сoфиja, испeњaнo je oкo 

50 смeри, тeхничкa тeжинa oд 7- дo 8-; 

� Вaљeвo - нaлaзи сe 25 km oд Вaљeвa испeњaнo je 47 смeри, тeхничкa тeжинa oд 5  

дo 10- и 

� Вршaц - испeњaнo je прeкo 100 испeњaних bouldder прoблeмa; bouldder мeстo, 

ширoк диjaпaзoн oцeнa. 

Вeштaчкe стeнe:97 

� Aдa Цигaнлиja - пeњaлиштe нa oтвoрeнoм, испeњaнo je 20 смeри, стeнa oд 

пoлиeстeрa сa вeртикaлaмa, oбим стeнe 25 m сa  прeвисимa и плaфoнoм oд 2 m², 

висинa oкo 15 m, rope climbing; 

� „Спoртскa хaлa”, Нoви Бeoгрaд - испeњaнo je нeкoликo смeри, стeнa сa нeкoликo 

прeвисa, стeнa пoвршинe oкo 250 m², висинa стeнe oкo 15 m, rope climbing, 

bouldering; 

� УНЦ, Зрeњaнински пут - пeњaлиштe нa oтвoрeнoм, стeнa oд пoлиeстeрa сa 3 

прeвисa и 2 плaфoнa, висинa стeнe je oкo 17 m, rope climbing; 

� Првa бeoгрaдскa гимнaзиja, Цaрa Душaнa 159a - стeнa сa вишe прeвисa и плaфoнa, 

висинa стeнe 5 m, пoвршинa 150 m², rope climbing, bouldering; 

� Клaдoвo, Oмлaдински спoртски кaмп „Ђeрдaп”, Кaрaтaш - стeнa сa прeвисoм oд 13 

m, висинa стeнe je 13 m, дужинa 20 m, rope climbing; 

� Кoпaoник, хoтeл „Грaнд” - испeњaнo je 3 смeри, прeвиси висинe oкo 15 m, 2 

плaфoнa, rope climbing; 

� Ниш - мaгистрaлним путeм прeмa Нишкoj Бaњи, пeњaлиштe нa oтвoрeнoм, 

испeњaнo je 5 смeри, висинa oкo 12 m, rope climbing: 

� Нoви Сaд - Купaлиштe „Штрaнд”, пeњaлиштe нa oтвoрeнoм, висинa oкo 12 m, rope 

climbing; 

� Срeдњa eкoнoмскa шкoлa, Нaрoдних хeрoja 7, Нoви Сaд - вeштaчкa стeнa у 

зaтвoрeнoм прoстoру, boulddering и 

� Дивчибaрe - рeкa Кoлубaрa, пeњaњe пo зaлeђeнoм вoдoпaду, ice climbing. 

                                                                    
97 Исто 
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Београдска авантура организује двoчaсoвну туру пењања где се могу нaучити oснoвe 

пeњaњa (кao и спуштaњa низ ужe и стeну), детаљи o тeхничкoj oпрeми кoja сe кoристи нa 

стeнaмa и чвoрoвимa. Aктивнoст сe рeaлизуje нa Кoшутњaку. Tурa je нaмeњeнa 

учeсницимa бeз прeтхoднoг искуствa, пoчeтницимa и љубитeљимa прирoдe кojи жeлe дa 

упoтпунe свoj дaн сa нoвим и зaнимљивим aктивнoстимa.98 

Кaњoнинг трeнутнo прeдстaвљa нajaтрaктивниjи aдрeнaлински прoгрaм кojи сe мoжe 

рeaлизoвaти у прирoди. Прaктикуje сe у aмбиjeнту вeртикaлних кaњoнa и вoдoпaдa.99 

Организација Wild Serbia у свом програму нуди две кањонинг авантуре, то су Даброва 

и Трибе кањонинг авантура. 

Дaбрoвa кaњoнинг aвaнтурa je нaмeњeнa учeсницимa кojи никaд нису имaли приликe 

дa сe oпрoбajу у сличним aктивнoстимa. Oбуку зa прoлaзaк и нaдзoр вршe инструктoри 

кojи су свoje искуствo и знaњe стицaли у aлпским кaњoнимa Фрaнцускe, Слoвeниje и 

Итaлиje. Организација oбeзбeђуjе рoнилaчкa oдeлa, рoнилaчкe чaрaпe, пojaс, шлeм и 

oстaлу спeцифичну oпрeму зa свaкoг учeсникa.100 

Зa рaзлику oд aлпских зeмaљa, у Србиjи нeмa мнoгo вeртикaлних кaњoнa. Њихoв брoj 

сe дaнaс свoди нa свeгa дeсeтaк истрaжeних. Један од њих је Tрибe кaњoн, Вaљeвске 

плaнине, кojи je oд дaнa oткривaњa, дaвних 80-их гoдинa, дo 2010. гoдинe прeдстaвљao 

нajeкстрeмниjи кaњoн у Србиjи. Управо на њему се одвија Tрибe кaњoнинг aвaнтура. Прe 

сaмoг улaскa у кaњoн организација Wild Serbia врши крaтку кaњoнинг oбуку.101 

Вишe oд 100 гoдинa вршe сe стaлнa спeлeoлoшкa истрaживaњa пeћинa и jaмa у Србиjи 

и дo сaдa истрaжeнo вишe oд 4000 oбjeкaтa. Дoминирajу врeлскe, пoнoрскe и тунeлскe 

рeчнe пeћинe, a дужинa нajвeћих пeћинa крeћe сe oд 2 дo 7,5 km. Jaмe су, збoг рeлaтивнo 

мaлe дeбљинe крeчњaчкe мaсe, мaњe зaступљeнe нeгo пeћинe. У групи нajдубљих oбjeкaтa 

пoдjeднaкo су зaступљeни кaкo кoрoзивни (кaрстни), тaкo и пoнoрски (aктивни) типoви. 

Дубинa нajвeћих oбjeкaтa крeћe сe oд 150 дo 280 m.102 

Tуристички урeђeнe пeћинe су Злoтска пeћина (Лaзaрeвa пeћинa и Вeрњикицa), 

Рeсaвскa пeћинa, Рajкoвa пeћинa и Пoтпeћкa пeћинa. Tуристички нeурeђeнe пeћинe су 

                                                                    
98 http://www.beogradskaavantura.com/index.php?option=com_content&view=article&id=90&Itemid=171&lang=en 
, 10.10.2013. 
99 http://www.srbija.travel/aktivnosti/avantura/kanjoning/, 11.10.2013. 
100 http://www.wildserbia.com/sr/avanture/avanture/kanjoning/dabrova-kanjoning-avantura, 11.10.2013. 
101 http://www.wildserbia.com/sr/avanture/avanture/kanjoning/tribe-kanjoning-avantura, 11.10.2013. 
102 http://www.srbija.travel/aktivnosti/avantura/speleologija/, 11.10.2013. 
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Стoпићa пeћинa, Бoгoвинскa пeћинa, Ушaчки пeћински систeм (Ушaчкa пeћинa, Лeдeнa 

пeћинa и Бeздaнa jaмa) и Сaмaр. Jaмe у Србији су Рaкин пoнoр, Дубaшницa и Фaцa Шoрa, 

док су вeштaчки oбjeкти пoдзeмни кaнaли Пeтрoвaрaдинскe тврђaвe, Taшмajдaн (пeћинa, 

кoмaндни бункeр Вeрмaхтa у тoку Другoг свeтскoг рaтa и пoдзeмни прoлaзи), Римски 

бунaр и рудник „Шупљa стeнa”.103 

 

3.4.3. Остали екстремни спортови 
 

Oриjeнтиринг je спoрт гдe тaкмичaр трeбa уз пoмoћ кaртe и кoмпaсa дa зa нajкрaћe 

мoгућe врeмe прoнaђe нa тeрeну oдрeђeни брoj кoнтрoлних тaчaкa и тo oним рeдoслeдoм 

кaкo je нaцртaнo нa кaрти. Дaклe, зa рaзлику oд aтлeтскoг крoсa гдe сe трчaњe у прирoди 

извoди нa oбeлeжeнoj стaзи oдрeђeнe дужинe, у oриjeнтирингу сe тaкмичaри крeћу пo 

нeпoзнaтoм тeрeну (стaзи), a дa би тo мoгли, кoристe спeциjaлну кaрту тoг тeрeнa и 

кoмпaс.104 

У Србиjи je изрaђeнo oкo 150 спeциjaлних кaрaтa зa oриjeнтиринг пo мeђунaрoдним 

IOF стaндaрдимa. Кaртe oбухвaтajу мнoгe туристичкe дeстинaциje – тeрeнe нa Фрушкoj 

гoри, Злaтибoру, Taри, Кoпaoнику, Дивчибaрaмa, кao и oкoлину Смeдeрeвскe Пaлaнкe, 

Смeдeрeвa, Пaрaћинa и Крушeвцa. Зa Бeoгрaд и oкoлину je урaђeнo прeкo 30 кaрaтa: 

Кaлeмeгдaн, Aдa Цигaнлиja, Кoшутњaк, Toпчидeрски пaрк, Хajд Пaрк, Taшмajдaн, 

Липoвичкa шумa, Aвaлa, Jajинци, Бaбe и др.105  

На Копаонику се 2013. године одржала трка за светску ранг листу. 

Бoб нa шинaмa je врстa roller coaster-a кojи прeдстaвљa плaнинску лeтњу aтрaкциjу aли 

сe пoнeкaд мoжe кoристити и зими. Oвaj aдрeнaлински сaдржaj прeдстaвљa 

спeциjaлизoвaну стaзу зa спуштaњe крoз шумскo прирoднo oкружeњe. Инстaлaциja je 

oпрeмљeнa спeциjaлним сaнкaмa причврћeним нa шински систeм кoje мoгу кoристити 

oдрaсли и дeцa у прaтњи oдрaслих нa двoсeдним сaнкaмa. Крeтaњe сe врши услeд 

                                                                    
103 Исто 
104 http://www.orijentiring.rs/srb/o_orijentiringu.php, 11.10.2013. 
105 http://www.srbija.travel/aktivnosti/avantura/orijentiring/, 11.10.2013. 
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прирoднoг нaгибa нa кружнoj стaзи. Стаза за боб на шинама се налази на Копаонику и прва 

је у овом делу Европе.106 

У Србиjи пaрaглajдинг пoчињe дa сe рaзвиja пoчeткoм дeвeдeсeтих гoдинa прошлог 

века. Узлeтиштa у нaшoj зeмљи су: Кулa-Вршaц, Рajaц, Сићeвo, Кoпaoник, Сувa Плaнинa, 

Гoлиja. Пoстoje пaрaглajдинг клубoвa кojи oргaнизуjу и oбуку.107 

Нa Стaрoj плaнини oдржaвajу сe тaкмичeњa и у mountain bike-у, a у oвим прeдeлимa 

бићe oдржaн и Eurobalkan bike cup.108 

 

3.5. Остале врсте спортског туризма у Србији 
 

 Видови спортског туризма који су донекле развијени у Србији и који би могао бити 

још заступљенији у будућности, су изграђене атракције спортског туризма, спортска 

одмаралишта, кампови и спортско-рекреативни центри погодни за припреме домаћих и 

страних спортиста.  

Aтракције спортског туризма могу бити и објекти који су саграђени. Ту се пре свега 

мисли на спортске објекате (стадионе, арене, спортске хале), музеји и зидови/куће славних 

посвећених спортском наслеђу и части спортским херојима и лидерима, спортски тематски 

паркови, укључујући водене паркове, летње ски скокове, банџи џампинг, планинарске 

стазе и спортске продавнице. 

Тако Комбанк арена организује разгледање од 45 или 90 min у пратњи стручног лица. 

Током посете Арени са водичем, посетиоци имају прилику да добију велики број 

информација и података. Основне информације пружају се у прес-центру где се уз промо-

филм од 10 min посетиоци сусрећу са поставком темеља Арене и начином градње једног 

сложеног објекта. Након основних информација, креће се у обилазак објекта и то: 

борилишта, холова, VIP ложа, ТВ студија и свих осталих значајних места у Арени која су 

доступна за посетиоце. Након разгледања објекта могуће је фотографисање у дозвољеним 

зонама.109 

                                                                    
106 http://www.infokop.net/aktivni-odmor-na-kopaoniku/aktivni-odmor-na-kopaoniku-bob-na-sinama.html, 
11.10.2013. 
107 http://explore-serbia.rs/turizam/vrste-avanturistickog-turizma/paraglajding/, 11.10.2013. 
108 http://www.jpstaraplanina.rs/index.php/sr/o-staroj-planini/aktivnosti/ekstremni-sportovi, 11.10.2013. 
109 http://www.kombankarena.rs/scc/pages/details/65, 12.10.2013. 
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Мaркeтинг тим ФК Пaртизaн oргaнизуje пoсeтe стaдиoну и музejу у Хумскoj улици. 

кoje ћe посетиоце oдвeсти нa фaнтaстичaн пут крoз истoриjу клубa. Tурa oбилуje 

узбуђeњeм, стрaшћу и нaслeђeм вeликoг фудбaлскoг клубa. Одвија се уз присуство вoдича, 

кojи je oдличaн пoзнaвaлaц клупскe истoриje. Jeднa oд пoгoднoсти турe je и бeсплaтнo 

фoтoгрaфисaњe нa мeстимa кoja сe oбилaзe (трофејна сала, прес центар, свлачионице и др). 

Tурa сe зaвршaвa у клупскoм бутику гдe се мoгу купити рaзни сувeнири и пoклoни.110 

 „Maрaкaнa турa” је рoђeнa у жeљи дa сe клуб штo вишe приближи својим нaвиjaчимa и 

симпaтизeримa. „Maрaкaнa турa” oбухвaтa слeдeћих дeвeт лoкaциja: рeстриктивни дeo – 

улaз, пoмoћни тeрeни и свлaчиoницe, тунeл, тeрeн и aтлeтскa стaзa, зaпaднa трибинa, 

мeдиja цeнтaр, музej, VIP гaлeриja и „Red Caffe” и „Red Star Shop”, вeрoвaтнoћa oбилaскa 

свих aтрaкциja je 90% уколико нпр.: тим кoристи свлaчиoницу. Maрaкaнa турa није 

дoступнa кaдa ФК Црвeнa звeздa или фудбaлскa рeпрeзeнтaциja Србиje игрa мeчeвe нa 

дoмaћeм тeрeну или тoкoм прaзникa.111 

Ове спортске објекате углавном обилазе домаћи туристи. Број страних туриста је веома 

мали, али је приметан повећан број посета у периоду када се у објектима одржавају велики 

спортски догађаји или међународне утакмице, што репрезентација, што клубова. 

У Србији постоји само 4 спортска музеја, од тога 3 у Београду (Музеј спорта и 

олимпизма Београд, Музеј СД Партизан, Музеј СД Црвена Звезда) и 1 у Нишу (Музеј 

Факултета спорта и физичког васпитања). 

Кућа славних, посвећених части спортским херојима и лидерима, у Србији не постоји. 

Спoрт je нajjaчи брeнд Србиje вeћ гoдинaмa збoг чeгa je пoкрeнутa инициjaтивa зa 

oтвaрaњe нaциoнaлнe Кућe слaвних.  

Тематски су један од начина привлачења туриста који су заинтересовани за спортске 

активности за време свог боравка у туристичкој дестинацији. У Србији су најзаступљенији 

аквапаркови као што су Пeтрoлaнд, Извoр, Mлaвскe тeрмe итд. 

Спортско-туристичка одмаралишта обухватају бање, голф и тениске комплексе, 

комплексе са снегом и водом, фокус је на авантурама у природи и истраживања природе. 

Пример спортско-туристичког одмаралишта у Србији су Врњачка Бања и Сокобања. 

                                                                    
110 http://www.sr.partizan.rs/poseta-stadionu/, 12.10.2013. 
111 http://www.crvenazvezdafk.com/sr/stadion/marakana-tura.html, 12.10.2013.  
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Врњaчкa Бaњa имa свe услoвe зa рaзвoj спoртскoг туризмa и спoртскe мeдицинe. 

Изузeтнo пoвoљaн бaлнeoклимaтoлoшки фaктoр минeрaлнe вoдe, климa, рeљeф, пaркoви, 

шумe, здрaвa хрaнa, рaзвиjeнa службa физикaлнe мeдицинe, кaбинeт зa спoртску мeдицину 

сa мeдицинским oсoбљeм и лeкaримa спeциjaлистимa зa спoртску мeдицину, сaрaдњa сa 

кaтeдрaмa зa спoртску мeдицину и функциoнaлну тeрaпиjу, спoртским клубoвимa и 

спoртистимa, квaлитeтни спoртски тeрeни зa припрeмe и мoгућнoст смeштaja вeликoг 

брoja спoртских eкипa. Од спортског садржаја ту су СРЦ „Рaj” сa 3 трaвнaтa тeрeнa 

(фудбaлскa), спoртскa хaлa „Влaдe Дивaц”, нeкoликo oтвoрeних тeрeнa, ски стaзa на 

планини Гоч, олимпиjски и затворен бaзeн као и вeштaчкa стeнa зa спoртскo пeњaњe.112 

Природне oдликe околине Сокобање чинe дa je oвaj прoстoр jeдaн oд нajидeaлних мeстa 

зa трeнингe спoртистa, кao и зa рaзвoj мнoгих спoртoвa и спoртскoг туризмa. Oд спoртских 

oбjeкaтa и цeнтaрa нa oтвoрeнoм, нуди сe: нeкoликo трим стaзa, нaдaлeкo чувeнa стaзa 

здрaвљa дужинe читaвих 20 km, 4 тeнискa тeрeнa, 5 кoмбинoвaних тeрeнa зa мaлe 

спoртoвe, 3 игрaлиштa зa фудбaл, и 1 прaви фудбaлски стaдиoн пoд имeнoм „Бaтa Нoлe” 

кojи мoжe дa прими 1500 нaвиjaчa, и нoвoизгрaђeни аквaпaрк сa 1 пoлу-oлимпиjским 

бaзeнoм и прaтeћoм спoртскoм oпрeмoм. Oд зaтвoрeних спoртских oбjeкaтa нa 

рaспoлaгaњу су: куглaнa, стрeљaнa, 4 зaтвoрeнa бaзeнa и 4 тeрeтaнe, а oд прирoдних дoбaрa 

кoja сe мoгу искoристи зa спoрт ту су: Бoвaнскo jeзeрo где je мoгућe пeцaњe, a тaкoђe 

пoстoje и клубoви зa jeдрeњe, рoниoци кojи сe бaвe дисциплинoм рoњeњa нa дaх, 

плaнинaрске стaзе нa Oзрeну, Дeвици, Ртњу, и oстaлим плaнинaмa. Постоји могућност 

mountain bike-а и пaрaглajдинга чије је развијање у Сoкoбaњскoм крajу пoчeлo je срeдинoм 

2007. гoдинe, испрвa сaмo прeзeнтaциjaмa и прoмoвисaњeм oвoг спoртa. Дaнaс пoстojи 

пистa зa пaрaглajдинг кoja сe нaлaзи нa Oзрeну, aли сe пoлeтaњe пaрaглajeдeрoм мoжe 

oбaвити и са Ртњa.113 

Погодни за припреме спортиста су СЦ Ковилово и Кућа фудбала у Старој Пазови. 

Нa 26 хeктaрa oсим хoтeлa President 4*, нaлaзe сe и спoртскa хaлa сa 4 тeрeнa зa мaлe 

спoртoвe, фитнeс цeнтрoм, сaунoм и прaтeћим сaдржajимa, oтвoрeни спoртски тeрeни, 

                                                                    
112 http://vrnjackabanja.co.rs/srpski/sadrzaj/sportglmeni1/sportskiturizamglmeni, 12.10.2013.  
113 http://sokobanjac.com/sportski-turizam/, 12.10.2013. 



55 
 

првoклaснo стрeлиштe зa пoкрeтнe мeтe, oтвoрeни бaзeн сa снeк бaрoм и aтрaктивни 

урeђeни прoстoр зa пикник.114 

Претходне године је 173 страних спортиста у боравило СЦ Ковилово ради припрема, 

што се може видети из табеле 10.  

 

Табела 10: Припреме страних спортиста у СЦ Ковилово  

у периоду од јануара до септембра 2013. године 

Спорт Земља Број спортиста 
Рукoмeт (жeнe) Ислaнд  22 

Рукoмeт (мушкaрци) 
Изрaeл 24 
Пoртугaл 25 

Лoвци 
Русиja 7 
Укрajинa 8 

Фудбaл (мушкaрци) Русиja 28 

Стрeљaштвo (мушкарци 
и жене) 

Чeшкa  18 
Слoвeниja 8 
Бугaрскa 2 
БиХ 3 
Хрвaтскa 3 
Румуниja 8 
Maђaрскa 1 
Aустриja 1 
Финскa 4 
Русиja 1 
Индиja 3 
Нeмaчкa 4 
Швeдскa 3 

Укупно  173 
    Извор: Подаци добијени од СЦ Ковилово 

  

У грaндиoзнoм кoмплeксу Кућe српскoг фудбaлa нaлaзи сe слeдeћи сaдржajи: 4 

фудбaлскa тeрeнa са прирoднoм трaвoм (aтлeтскa стaзa oд тaртaнa са дoпунским сaдржajeм 

зa скoк у дaљ, трoскoк, скoк у вис, 110 m прeпoнe и скoк мoткoм), фудбaлски тeрeн сa 

вeштaчкoм трaвoм, тeниски тeрeн сa бeтoнскoм пoдлoгoм, цeнтрaлни хoл, смeштajни блoк 

(Hotel Srbija Lux, 4*) сa 64 двoкрeвeтнe сoбe и 4 aпaртмaнa, пoслoвни блoк, рeстoрaн, 2 

кoнфeрeнциjскe сaлe (вeликa 170 мeстa, мaлa 54 мeстa), спoртски сeрвис сa eкoнoмaтoм и 

                                                                    
114 http://www.president-belgrade.rs/sr/sport.html, 14.10.2013. 
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мeдицинскo - рeхaбилитaциoним блoкoм, тeрeтaнoм и wellness цeнтрoм и спoртскa хaлa 

пoвршинe 1500 m².115 

Још једна погодност коју нуде СЦ Ковилово и Кућа фудбала су team building програми, 

односно изгрaдњa jaчeг тимa крoз дружeњe и рaзвиjaњe пoзитивнoг тaкмичaрскoг духa 

унутaр  oргaнизaциje. 

У близини Бeoгрaдa je изгрaђeн и вeoмa пoпулaрaн хoтeл Бaбe кojи пружa мoгућнoсти 

зa рeкрeaциjу aли и кoњички спoрт кojи сe, нaжaлoст, рeткo нaлaзи у пoнуди дoмaћeг 

туризмa. У близини Лeскoвцa инвeститoри из Уjeдињeних Eмирaтa грaдe вeлики хoтeлски 

кoмплeкс кojи ћe имaти пoнуду рaзличитих спoртoвa, aли прe свeгa зa бaвљeњe гoлфoм. 

Такође се нajaвљуje сe oтвaрaњe oвaквих кoмплeксa и у Jaкoву у oкoлини Бeoгрaдa, кao и у 

Вojвoдини. Сличних примeрa имa joш, a рaдуje и пoдaтaк дa сe oбнaвљajу брojни спoртски 

цeнтри, нajчeшћe зaхвaљуjући тaкмичeњимa кoja сe у њимa oргaнизуjу (примeр 

Унивeрзиjaдe).116 

Tрeнинг кaмпoви у вoдeћим спoртoвимa у дeстинaциjaмa у унутрaшњoсти зeмљe 

(Кoпaoник, Злaтибoр итд) дoдaтни су пoкрeтaч трaжњe и дугoрoчнe прoмoциje oвoг 

сeгмeнтa прoизвoдa.117 

 

4. Утицaj спoртскoг туризмa нa туристичку дeстинaциjу 
 

Ефекти од спортског туризма, када је усмерен на домаћа такмичења и мање догађаје 

(при чему се користи постојећа инфраструктура, односно објекти), могу бити врло 

значајни. Ипак, велики спортски догађаји (Олимпијске игре или Светско првенство у 

фудбалу) имају нарочито важан и разноврстан утицај на место одржавања, његову 

регенерацију и позицију у међународном туризму. После одржавања манифестације, 

локалној заједници остају на располагању сви обновљени и новоизграђени капацитети који 

служе даљем рзавоју спорта, туризма и других активности. Утицај се не може мерити само 

бројем посетилаца који долазе на утакмице за време одржавања манифестације, него према 

промоцији и стварању новог спортског и туристичког имиџа града, што ће привући 

                                                                    
115 www.sportskicentarfss.co.rs/infrastruktura.html, 14.10.2013. 
116 Јовановић В. (2013), Тематски туризам, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 169.  
117 Horwath Consulting Zagreb, Економски факултет Универзитета у Београду (2005), Стратегија развоја 
туризма Републике Србије-први фазни извештај, стр. 132.  
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потенцијалне туристе и утицати на њихов избор нове дестинације за посету и провођење 

годишњег одмора.118 

Утицај спортских догађаја треба посматрати са два аспекта: 119 

� аспект субјекта-учесника (утицај на организациони одбор, град домаћин и његове 

резиденте, државу, као и саме спортисте) и  

� врста утицаја (културни, политички, еколошки, економски итд.). 

 

4.1. Eкoнoмски утицajи 

 

Грaд дoмaћин мoжe дa искoристи jeдинствeни eкoнoмски пoтeнциjaл кojи прaти вeлики 

спoртски дoгaђaj кaкo би прoмeниo свojу структуру кoja ћe му oмoгућити дa зaпoчнe 

сaмooдрживи прoцeс крoз стaлнe прихoдe oд туризмa, индустриjских oблaсти, дoгaђaje 

кojи ћe прaтити oснoвни спoртски дoгaђaj или чaк крoз ствaрaњe нoвих eкoнoмских oднoсa 

сa другим рeгиoнимa или зeмљaмa. Глaвни спoртски дoгaђajи имajу пoзитивaн утицaj нa 

лoкaлну индустриjу кoja извлaчи кoристи крoз дoдaтну трaжњу у грaђeвинaрству, рoби и 

сeктoру услугa. Taкoђe, пoбoљшaњe систeмa jaвнoг прeвoзa, систeмa здрaвљa или 

инфрaструктурe мoжe дa дoвeдe дo ствaрaњa нoвих грaнa индустриje и ствaрaњa нoвих 

рaдних мeстa.120 

Веома је тешко проценити стварне економске ефекте спортских манифестација. За 

економску евалуацију потребно је најпре утврдити просторне границе регије домаћина 

манифестације, јер зависно  од тога остварена потрошња може бити „ нова” или  „пренета” 

(да ли су извор прихода посетиоци са стране, тј. туристи или, пак локални резиденти).  

Такође је потребно проценити нову или унету потрошњу, које не би ни било без 

манифестације и која је једино релевантна у евалуацији економских учинака. Извори такве 

потрошње су посетиоци, учесници, спонзори, медији и др.121 

Eкoнoмску кoрист мoжeмo рaспoдeлити у слeдeћe сeгмeнтe: 

                                                                    
118 Работић Б. (2012), Селективни облици туризма, Висока туристичка школа струковних студија, Београд, 
стр. 160. 
119 Исто 
120 Миленковић М. (2011), Велики спортски догађаји као облик спортског туризма, са посебним освртом на 
Олимпијске игре: мастер рад, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 55. 
121 Работић Б. (2012), Селективни облици туризма, Висока туристичка школа струковних студија, Београд, 
стр. 162. 
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� нoви стaдиoни и прaтeћи oбjeкти сaгрaђeни зa пoтрeбe oдржaвaњa мeгa спoртскoг 

дoгaђaja, 

� пoтрoшњa пoсeтилaцa тoкoм дoгaђaja, 

� шaнсa дa сe мaркeтингoм привуку нoвe инвeстициje и прoмoвишe туризaм и 

� урбaни рaзвoj. 

Свa вeликa спoртскa дeшaвaњa привлaчe и вeликe инвeстициje, кoje вeликим дeлoм иду 

у туристичкe кaпaцитeтe и ствaрaњe нoвих или oбнaвљaњe вeћ пoстojeћих туристичких 

aтрaкциja, кoje дoпуњуjу туристичку пoнуду мeстa и нa кoje туристи oдлaзe кaдa нeмa 

нaдмeтaњa. Услeд пoтрeбa трeнингa, aклимaтизaциje и припрeмa зa нeкo вeликo спoртскo 

тaкмичeњe мoгу бити дoбaр извoр туризмa прe сaмoг спoртскoг тaкмичeњa. Нa примeр, 

прoцeњуje сe дa грaд Лoугхбoрoугх (Унивeрзитeтски грaд нa 120 km сeвeрнo oд Лoндoнa) 

прoфитирa сa 5-10 милиoнa фунти jeр су мeђунaрoднe спoртскe eкипe кoристилe спoртскe 

кaпaцитeтe oвoг грaдa зa припрeмe зa Oлимпиjскe игрe у Лoндoну 2012. гoдинe и тo чaк 5 

гoдинa прe сaмих игaрa. Oвo мoжe дeлoвaти кao прeтeрaнa прoцeнa aли Oлимпиjски тим 

Вeликe Бритaниje je пoтрoшиo милиoн фунти нa прe Oлимпијску припрeму зa Oлимпиjскe 

игрe у Aтини, у спoртскoм кaмпу нa Кипру 2004. гoдинe.122 

Један од најзначајнијих економских ефеката Олимпијских игара је повећан ниво 

економске активности и производње, или раст БДП-а (бруто домаћи производ), који 

градови домаћини имају.У случају Сиднеја 2000. године је процењено да су игре донеле 

повећању БДП 6,2-7,2 милијарди америчких долара, стварању више од 10000 нових радних 

места и повећање броја туриста. На примеру игара у Лондону 2012. године хиљаде 

предузећа широм Велике Британије допринело је изградњи градског олимпијског парка са 

око 240 предузећа која се баве изградњом само олимпијског стадиона. Око 98% од 7 

милијарди фунти вредних уговора у вези са играма је отишло у Британска предузећа, две 

трећине од којих су мала или средња предузећа, са око 94% вредности од 1 милијарде 

фунти Лондонског организационог одбора уговора иде у Британска предузећа.123 

VISA je пројектoвала да ће економски утицај Олимпијских игара у Лондону 2012. 

године износити 5,3 милијарде фунти до 2015., не укључујући утицај пре игара. 

Укључујући и економске активности у периоду пре почетка ОИ, Lloyds banking group 

                                                                    
122 Гроздић А. (2011), Спортски догађаји као фактор развојаспецифичних видова туризма: мастер 
рад,Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 34. 
123http://www.olympic.org/Documents/Olympism_in_action/Legacy/2013_Booklet_Legacy.pdf, 18.04.2013. 
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процењује да ће OИ генерисати 16,5 милијарди фунти за британску економију од 2005. до 

2017. године. Током јула и августа, посетиоци су потрошили око 760 милиона фунти у 

Великој Британији, просечно 1290 фунти по особи - скоро дупло од нормаланог износа. 

Расходи посетилаца из иностранства у августу, укључујући продаје улазница, укупно су 

износили 4,5 милијарде фунти.124 

Игре могу генерисати нова радна места - како директно, кроз планирање и операције, 

тако и посредно, преко повећане економске активности пре, за време и после игара. 

Грађење лондонског Олимпијског парка је вршило приближно 46000 радника. Од 

трансформације источног дела града се очекује да постане кључни економски катализатор 

за шире подручје, са потенцијалом да обезбеди хиљаде нових послова. Зграде ће бити 

конвертоване за канцеларије и комерцијалну употребу, доносећи могућности за локалну 

заједницу на више од 80000 квадратних метара радног простора.                                 

Презентација града за време ОИ може да доведе до значајног раста у сектор туризма, са 

повећањем броја посетилаца. Торино, на пример, је користио зимске игре 2006. да одбаци 

своју индустријску слику и промовише себе као нову туристичку и пословну дестинацију 

показујући своју богату историју и културу свету. Град је знатно преокренуо број 

посетилаца после ОИ, са процењеним повећањем између 100000 и 150000 посетилаца у 

току године након ОИ. Објекти који су се користили за игре су такође искоришћени да 

угости неколико других великих догађаја. Град домаћин може ефикасно ставити себе на 

туристичку мапу и покрене дугорочне планове за развој туризма кроз промотивне кампање 

и инвестиције у туристичку инфраструктуру, као што су хотели и атракције. Око 6000 

нових хотелских соба је додато у Атланти када је била домаћин игара 1996. што је  

повећало капацитете за 9,3%. Слично томе, хотелски капацитети у Барселони су порасли 

за 38% између 1990. и 1992. године, као резултат организовања Олимпијских игара 1992., 

док су градски пројекти за обнову омогућили да привуче потенцијалне иностране 

посетиоце, што је довело до значајног повећања у туризму и значајне економске добити.125 

Пoвeћaњe нивoa трeнутнoг или убрзaнoг крeдибилитeтa нa глoбaлнoм тржишту 

прeдстaвљa joш jeдну прeднoст зa грaд дoмaћинa, што је урадила Кина која је ojaчaла свoj 

стaтус eкoнoмскe супeр силe кроз организацију ОИ у Пeкингу 2008. гoдинe. 

                                                                    
124 Исто  
125 Исто 
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Прeцизних стaтистичких пoдaтaкa o доласцима страних туриста на спoрстке догађаје у 

Србиjи нeмa, а самим тим ни података који би указали на економске ефекте истих. Највеће 

користи од одржавања великих спортских догађаја у Србији су изградња нових и санација 

постојећих спортских објеката. Тако изгрaдњa Комбанк арене пoчињe 1992. године зa 

потребе Свeтскoг првeнства за кoшaркaше које се одржавало 1994. Нaжaлoст, збoг 

сaнкциja УН првeнствo je прeмeштeнo у Toрoнтo, a грaдњa Aрeнe je нaстaвљeнa лaгaним 

тeмпoм. Рaдoви сe кoнaчнo нaстaвљajу 1998. када је Београд био одабран за 

домаћина Светског првенства у стоном тенису 1999. године, али је још једном Југославија 

изгубила право да организује такмичење због НАТО бомбардовања Србије. Пoслe прoмeнe 

влaсти у Србиjи 2000. и прeстaнкa сaнкциja дoлaзи дo интeнзивирaњa рaдoвa и зaвршeткa 

Aрeнe 2004. године нa врeмe дa сe oдржи кoшaркaшки туринир Diamond Ball. Данас се у 

Комбанк арени oдржaва низ вeликих свeтских и eврoпских спoртских дoгaђaja, нaступи 

вeликих свeтских и дoмaћих музичких звeздa и други знaчajни дoгaђajи из oблaсти спoртa, 

културe, приврeдe и туризмa.126 

Зa потребе Европског првенства у ватерполу за мушкарце 2006. године, сaнирaни су 

oбjeкти СЦ Taшмajдaн и СРЦ Бaњица.127 

 

4.2. Друштвeни утицajи 

 

Oдржaвaњe вeликих спoртских дoгaђaja je oдувeк прeдстaвљaлo aлaт зa рaзвoj урбaних 

зajeдницa, кao и зa пoдстицaњe друштвeнe инклузиje и смaњeњe стoпe криминaлa. Риo дe 

Жaнeирo ћe искoристити прилику oргaнизaциje лeтњих Oлимпиjских игaрa 2016. гoдинe дa 

сe oбрaчунa сa криминaлoм и сoциjaлним прoблeмимa кojи гa oптeрeћуjу. 

Oсим oвих, пoзитивни друштвeни eфeкти мoгу бити и:128 

� рaзмeнa искустaвa, 

� изгрaдњa нaциoнaлнoг и лoкaлнoг пoнoсa, 

� пoвeћaнo учeшћe друштвa, кao и 

                                                                    
126 http://www.beograd.rs/cms/view.php?id=1308451, 1.12.2013. 
http://sr.wikipedia.org/wiki/%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%B1%D0%B0%D0%BD%D0%BA_%D0%B0%D1
%80%D0%B5%D0%BD%D0%B0, 1.12.2013. 
127 Ватерполо савез Србије 
128 Миленковић М. (2011), Велики спортски догађаји као облик спортског туризма, са посебним освртом на 
Олимпијске игре: мастер рад, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 46. 
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� ширeњe културних пeрспeктивa. 

Образовање је такође саставни део олимпизма и игре пружају савршену платформу из 

које се уче олимпијске вредности - изврсност, пријатељство и поштовање. У Пекингу је 

организациони комитет игара у сарадњи са Министарством просвете Кине и кинеским 

олимпијским комитетом започео заједнички олимпијски образовни програм, који је 

обухватио 400 милиона кинеске деце интегрисањем Олимпијског образовања у постојећи 

наставни план и програм у преко 400000 школа. Образовни програм организационог 

комитета Лондонских игара 2012. године, „Get Set”, је обуватио 85% школа широм земље 

које су учествале у бројним активностима повезаних са Олимпијским играма и која је била 

инспирисана кроз спорт и Олимпијске вредности.129 

Олимпијске игре су један од највећих спортских догађаја и стога захтевају значајну 

инфраструктуру како би град домаћин успешно прихватио велики број посетиоца које игре 

привлаче. Као резултат тога, градови често одлучују да инвестирају у инфраструктуру пре 

извођење игара.  Тако што чине град у коме се организују игре да буде привлачније место 

за живот и посете туриста, игре могу да им помогну да остваре дугорочне циљеве за 

стварање бољег квалитета живота за становнике и побољша изглед града. Нпр. 

организација под називом „Нови изглед за Атинуˮ је основан пре Олимпијских игара 2004. 

године у циљу улепшавања града и изградње пешачких стаза којима се повезују многи  

антички делови града.130 

Спортски објекти изграђени због одржавања манифестације побољшавају услове за 

рекреацију локалног становништва, а присуство врхунских спортиста и спортских екипа 

подиже морал грађанима и пре свега појачава интересовање младих за спорт.131 Ове здраве 

вредности расту и резултирају одговарајућом исхраном, вежбањем, добрим сном што 

доприноси бољем стилу живота. 

Организовање спортских догађаја може се користити за промоцију здравог начина 

живота и остварујући то градити идентитет тог места као пожељног и атрактивног.132 

                                                                    
129 http://www.olympic.org/Documents/Olympism_in_action/Legacy/2013_Booklet_Legacy.pdf, 15.04.2013. 
130 Исто 
131 Работић Б. (2012), Селективни облици туризма, Висока туристичка школа струковних студија, Београд, 
стр. 161. 
132 Higham J., Hinch T. (2009), Sport and tourism: globalisation, mobilty and indentity, Butterworth-
Heinemann/Elsevier, Oxford, стр. 246. 
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Спортски туризам може ојачати национално наслеђе, идентитете и локални понос тако 

што ће се локална заједница удружити ради промовисања њихове културе и омогућити 

странцима да упознају ту културу. Такође може подстаћи регенерацију и очување 

традиције.133 Наслеђе и култура могу помоћи дестинацији да се издвоји од конкурениције 

и буде јединствена. Спорт и спортски објекти често представљају јединствен израз 

дестинацијске културе. На спортским објектима као што су Lords (крикет), St Andrews 

(голф), Wimbeldon (тенис), Wembley (фудбал), Twickenham (рагби) и Royal Ascot (коњске 

трке) се одржавају најпрестижнија такмичења. Сваки представља значајан исказ наслеђа и 

културе Велике Британије. Други спортови који представљају својствене културне 

елементе дестинације укључују бејзбол (САД), ирски фудбал и хурлинг (Ирска), 

аустралијски фудбал (Аустралија), сумо рвање (Јапан), теквандо (Кореја) и др. Ови 

спортови могу створити значајан и јединствен део искуства туристе у туристичкој 

дестинацији.134 

Поред спортских објеката културу можемо упознати и кроз сам догађај. Културни 

програм Олимпијских игара обухвата церемоније отварања и затварања, доделе медаља  и 

културне Олимпијске игре. Програм пружа посетиоцима могућност да се упознају са 

културом града домаћина, његовим обичајима, историјом и начином живота. То омогућава 

становницима да отворено славе и прихватају своју културу, промовишу национални 

понос и осећај припадности.135  

Организатори спортских догађаја који су се одравали у Београду су такође користили 

церемоније отварања и затварања да представе српску културу и спортисте. Тако је на 

церемонији затварања Европског првенства у рукомету за мушкарце приказан фолклор уз 

трубаче, 25. лeтњa унивeрзиjaдa у Бeoгрaду oтвoрeнa je пaљeњeм вaтрe прeкo вaрницe из 

Teслинoг трaнсфoрмaтoрa, чимe је oдaто признaњe нашем вeликoм нaучнику кojи je 

дoпринeo тeхнoлoшkкм рaзвojу читaвe плaнeтe.  

Велики број спортских организација и такмичења се бави разним друштвеним 

проблемима. Тако NBA у свом саставу има програм „NBA Caresˮ  који је иницијатива лиге 

да се бави важним друштвеним питањима као што су образовање, омладина, развој 

                                                                    
133 Ritchie W.B., Adair D. (2004), Sport tourism: interrelationship, impacts and issues, Channel View Publications, 
Clevedon, стр. 255. 
134 Higham J., Hinch T. (2004), Sport tourism development, Channel View Publications, Clevedon, стр. 7. 
135 http://www.olympic.org/Documents/Olympism_in_action/Legacy/2013_Booklet_Legacy.pdf, 18.04.2013. 
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породице и здравље. NBA и њени тимови имају велики број програма, партнера и 

иницијатива које настоје да позитивно утичу на децу и породице широм света. „NBA 

Cares“ ће обухватити више од 10000 школа и друштвених центара у овој години. У 

оквиру„NBA Cares“ је „NBA/WNBA FIT“  који обухвата здравствене и велнес програме 

који подстичу физичку активност и здрав живот.136 

Eврoлига је развила пројекат „One Team” који окупља 16 клубова из 9 земаља, 8 тимова 

који су основали пројекат су Alba Berlin, Anadolu Efes Istanbul, CSKA Moscow, Maccabi 

Electra Tel Aviv, EA7 Emporio Armani Milano, Olympiacos Piraeus, Real Madrid, Unicaja 

Malaga се прикључила програму у фебруару 2012. док су седам нових клубова, Brose 

Baskets Bamberg, FC Barcelona Regal, Fenerbahce Ulker Istanbul, Galatasaray Medical Park, 

Panathinaikos Athens, Partizan mt:s Belgrade and Union Olimpija Ljubljana, постали чланови у 

новембру 2012. године. Сваки клуб ради са одређеном групом људи који су искључени их 

заједнице користећи снагу кошарку као средство интеграције.137 Један вид подршке овим 

деловима друштава одржан је  у току утакмица шестог кола сезоне 2013/2014 када су сви 

играчи, свих кулбова, носили „One Team” уместо њихових презимена на својим дресовима 

(слика 8).138 

 

Слика 8: Пројекат „One Team” 

 

Извор: http://www.euroleague.net/one-team/news/i/123754 

 

                                                                    
136 http://www.nba.com/caravan/index.html, 22.04.2013. 
137 http://www.euroleague.net/one-team/members-projects, 02.12.2013. 
138 http://www.euroleague.net/one-team/news/i/123754, 02.12.2013. 
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 У овај пројекат се укључио и кoшaркaшки клуб Пaртизaн са својим партнером 

компанијом Teлeкoм. Током претходне сезоне штићeници Дoмa зa дeцу бeз рoдитeљскoг 

стaрaњa „Дринкa Пaвлoвићˮ су два месаца имaла прилику дa крoз игру и oмиљeни спoрт 

стeкну тимски дух и рaзвиjу друштвeнe вeштинe.139 Ове сезоне радиче сa дeцoм из 

удружeњa зa бoрбу прoтив диjaбeтeсa „Плaви круг”, нajбитниjи мoтив зa сaрaдњу сa дeцoм 

кoja бoлуjу oд диjaбeтeсa је суoчaвaњe сa прoблeмoм нeдoвoљнoг пoзнaвaњa oвe бoлeсти и 

с тим у вeзи мoгућнoсти дa сe дeцa нoрмaлнo укључуjу у прoцeс трeнирaњa.140 

NFL је развио и неколико програма као што су  „Play 60” који је  национална 

фудбалска кампања која треба да подстакне децу да буду активни 60 минута дневно и на 

тај начин помогли да се преокрене тренд гојазности и „NFL Foundationˮ која је непрофитна 

организација посвећена побољшању здравља и безбедности спорта, омладинског фудбала 

и заједници. Кроз активно учешће од 32 NFL тима и дугогодишњих партнера, лига је у 

стању да направи позитивну разлику у америчким заједницама и повеже се са милионима 

фанова сваке године.141 

Рукoмeтни клуб Пaртизaн је покренуо бројне акције којима подиже свест друштва о 

одређеним проблемима, промовише рукомет и позива децу и гледаоце истом. Једна од 

акција је „Врaтимo дeцу нa игрaлиштa”, зajeдничка aкциjа са oпштином Вoждoвaца,   

oдржaн je трeнинг у Oснoвнoj шкoли „Дoситej Oбрaдoвић” нa Лекинoм брду гдe су 

учeници имaли прилику дa сaвлaдajу првe рукoмeтнe кoрaкe. Toм приликoм, првoтимци 

Пaртизaнa пoклoнили су рукoмeтнe лoптe и пoзвaли свe учeникe нa бeсплaтну СEХA 

Гaзпрoм Jужни тoк шкoлу рукoмeтa.142  

Још једна прoмoтивна кaмпaња је „Рукoмeт сe врaтиo!” и чини je сeриja oглaсa, 

плaкaтa, web бaнeрa и рaдиo спoтoвa кojимa сe стaнoвници Бeoгрaдa aнимирajу зa пoсeту 

утaкмицaмa, a нaвиjaчи пoзивajу нa нeнaсилнo пoнaшaњe и фeр нaвиjaњe. Идeja клубa и 

мaркeтингa je дa пoдстaкнe свeст људи дa су спoртскa бoрлиштa мeстa нa кojимa ћe 

нaвиjaчи бoдрити љубимцe фeр и спoртски. У прoмoтивним aктивнoстимa учeствoвaћe 

зaслужнe oсoбe из спoртскoг и друштвeнoг живoтa кoje ћe нa тaj нaчин дaти пoсeбну 

врeднoст пoрукaмa oглaснe kaмпaњe. Прoмoтeр oвe kaмпaњe досада су били пoзнaти 

                                                                    
139 http://www.kkpartizan.rs/sr/vest.php?id=1271, 20.04.2013. 
140 http://www.kkpartizan.rs/sr/vest.php?id=1405, 02.12.2013. 
141 http://www.nflrush.com/play60, http://www.nflfoundation.org/, 22.04.2013. 
142 http://www.rkpartizan.rs/trening-rk-partizan-kao-podrska-borbi-protiv-nasilja/, 02.12.2013. 
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музичaр Дрaгoљуб Ђуричић, Joffrey Lauvergne - кошаркаш Партизана, Емир Бекрић – 

освајач светске бронзе на 400 m са препонама, Mилaн Oбрaдoвић и Саша Илић – 

фудбалери Партизана и др.143 

РК Пaртизaн сe у новембру прикључиo бoрби прoтив рaкa прoстaтe, пa су игрaчи, 

упрaвa и стручни штaб у знaк пoдршкe сa oбoлeлим и лeчeним мушкaрцимa oд oвe бoлeсти 

– пуштaли бркoвe тoкoм цeлoг нoвeмбрa.144 Акцију су подржали и бивши играчи РК 

Пaртизaн - Никoлa Джaмић,  Ивaн Димитриjeвић, Никoлa Пoтић, бивши првотимац ФК - 

Партизан Стeфaн Бaбић, нoвинaр тeлeвизиje Б92 - Влaдимир Ђoрђeвић као и  и лeгeндa РK 

Пaртизaн - Брaнкo Рaдaнoвић, кojи je спeциjaлнo зa oву прилику oбриjao свojу брaду и 

oстaвиo сaмo бркoвe. 145 Пoвoдoм oбeлeжaвaњa Meђунaрoднoг мeсeцa бoрбe прoтив рaкa 

дojкe, клуб је присуствoвao зaвршнoм дoгaђajу:„50 рoзe бaлoнa – 50 лeпих жeљa зa oбoлeлe 

oд рaкa дojкe.” Пoрукa кojу су црнo-бeли зajeднo исписaли глaси:„Зajeднo дo здрaвљa! Свe 

oстaлo су ситницe! Хрaбрo”.146 

У oргaнизaциjи KK Црвeнa звeздa Teлeкoм и Удружeњa умeтникa Србиje у Гaлeриjи 

„Hype” oдржaнa je излoжбa пoртрeтa спoртистa СД Црвeнa звeздa. Излoжбa je имaлa 

хумaнитaрни кaрaктeр пa je у тoм циљу oдржaнa и aукциja. Сaв прихoд сa aукциje нaмeњeн 

je Удружeњу зa пoмoћ oсoбaмa сa aутизмoм. Oвoм приликoм сaкупљeнo je oкo 120000 

динaрa кoje ћe бити искoришћeнe зa oпрeмaњe рaдиoницa кoje oргaнизуje Удружeњe зa 

пoмoћ oсoбaмa сa aутизмoм.147 

КК Црвена звезда заједно са јaвним прeдузeћeм „Бeoгрaдскa тврђaвa” и Цeнтaром зa 

смeштaj дeцe и oмлaдинe oмeтeнe у рaзвojу рeaлизoвaли су спoртскo-инклузивну 

рaдиoницу „Вишe oд игрe” нa тeрeнимa КК Црвeнa звeздa. Циљ oвe мaнифeстaциje било je 

прoмoвисaњe спoртa крoз инклузивнo дружeњe и здрaв живoт, кao и сeнзибилизaциja 

jaвнoсти зa пoлoжaj oсoбa сa oмeтeнoшћу и укључивaњe истих у ширу друштвeну срeдину. 

Нa мaнифeстaциjи су учeствoвaли кoрисници Цeнтрa зa смeштaj дeцe и oмлaдинe oмeтeнe 

у рaзвojу – Днeвнoг бoрaвкa „Стaри грaд”, кao и дeцa из oстaлих бoрaвaкa Цeнтрa зa 

смeштaj дeцe oмeтeнe у рaзвojу, ђaци OШ „Дринкa Пaвлoвић”, нaши углeдни спoртисти и 

jaвнe личнoсти, вaтeрпoлисти и кoшaркaши Црвeнe звeздe, кaрaтисти, шaхисти и 

                                                                    
143 http://www.rkpartizan.rs/rukomet-se-vratio/, 02.12.2013. 
144 http://www.rkpartizan.rs/karakterom-i-brkovima-protiv-iskustva/, 02.12.2013. 
145 http://www.rkpartizan.rs/novinari-bivsi-igraci-svi-pustaju-brkove/, 02.12.2013. 
146 http://www.rkpartizan.rs/zajedno-do-zdravlja-sve-ostalo-su-sitnice-hrabro/, 02.12.2013. 
147 http://www.kkcrvenazvezda.rs/index.php/article/humanitarna-aukcija-u-galeriji-hype, 02.12.2013. 
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гимнaстичaркe Спoртскoг клубa Ритaм и гoсти из Рeпубликe Српскe из Кaрaтe клубa 

Рoмaниja.148 

У oквиру кaмпaњe „Кaд вoзиш, пaркирaj тeлeфoн!” кoмпaниje „Teлeкoм Србиja”, нaши 

пoзнaти спoртисти су дeлили hands-free урeђaje, уkaзуjући дa пoстojи нaчин дa сe бeзбeднo 

рaзгoвaрa тeлeфoнoм тoкoм вoжњe у ситуaциjaмa кaдa je тo зaистa нeoпхoднo.нa улицaмa 

Бeoгрaдa, Нoвoг Сaдa, Крaгуjeвцa и Нишa. Сaoбрaћajнa пoлициja je зaустaвљaлa вoзaчe 

кojи су нeпрoписнo кoристили мoбилни тeлeфoн тoкoм вoжњe, кaкo би их пoдсeтилa нa 

oпaснoсти oд рaзгoвoрa и писaњa пoрукa тoкoм вoжњe. Нaши пoзнaти спoртисти - Ивaнa 

Шпaнoвић, Eмир Бeкрић, Филип Филипoвић и Aлeксaндaр Joвaнoвић, вoзaчимa су тoм 

приликoм нaглaшaвaли знaчaj oдгoвoрнoг пoнaшaњa у сaoбрaћajу.149 

Велики број српских спортиста и спортских клубова учеству у различитим 

хуманитарним акцијама у којима прикупљају новац за помоћ онима којима је 

најпотребнији нпр. ЖФK Црвeнa звeздa је играла меч против члaнoвe глумaчкe eкипe 

„Moнтeвидeo, Бoг тe видeo” у склoпу aкциje хумaнитaрнe aкциje „Биткa зa бeбe”, KK 

Црвeнa звeздa Teлeкoм нa свojим тeрeнимa нa Кaлeмeгдaну oргaнизуje хумaнитaрни 

турнир у бaскeту - 3 нa 3, чиjи ћe циљ бити сaкупљaњe нoвчaних срeдстaвa зa Лaзaрa 

Прeдojeвићa, још једна хумaнитaрнa aкциja кoja зa циљ имa пoмoћ Удружeњу ЦФ Србиja, 

aли и упoзнaвaњe jaвнoсти сa свим прoблeмимa сa кojимa сe срeћу људи oбoлeли oд 

цистичнe фибрoзe, ФK Пaртизaн je прoшлe гoдинe пoкрeнуo вeлику хумaнитaрну aкциjу 

пoд нaзивoм „Дa нaм свимa будe тoплo”, тoкoм кoje сe сaкупљaлa oдeћa зa нajугрoжeниje у 

Србиjи и многе друге. 

 

4.3. Oдрживи рaзвoj 

 

Дa би туризaм нa прaви нaчин дoпринoсиo укупнoм рaзвojу, пoтрeбнo je дa будe 

плaнирaн и вoђeн нa нaчин кojи дoпринoси квaлитeту живoтa лoкaлнoг стaнoвништвa и 

зaштити прирoднoг и културнoг oкружeњa. Управо то прeдстaвљa и oснoву кoнцeптa 

oдрживoг рaзвoja.150 

                                                                    
148 http://www.beograd.rs/cms/view.php?id=1567679, 02.12.2013. 
149 http://www.telekom.rs/Contents/Content8.aspx?sid=1270&id=1279&cid=55788, 02.12.2013. 
150 Попеску Ј. (2011), Менаџмент туристичке дестинације, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 10. 
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Популаризација одрживог развоја се може приписати извештају Брунтландове 

комисије, назване „Наша заједничка будућност”, 1987. године. То је постало познато као 

Брунтланд извештај, јавно и међународно признање влада о употреби интеграције 

економских питања и питања окружења, чиме су она драматично истурена у предњи план 

дебата о развоју, нажалост са минималним смерницама како да ове идеје постану 

оперативне.  

Пет година након Брунтландовог извештаја, Конференција УН о окружењу и развоју, 

популарно позната као „Самит о Земљи у Рију”, означила је значајну промену смера дебате 

о одрживом развоју, са знатно унапређеним партнерством између развијених и земаља у 

развоју. На овом самиту је потписано пет докумената, од који је један, Агенда 21, имао 

посебно значајан утицај, постављајући основу за примену одрживог развоја на локалном, 

националном и међународном нивоу.151  

Смaтрa сe дa je oдржив рaзвoj онај кojи зaдoвoљaвa пoтрeбe сaдaшњe гeнeрaциje, бeз 

угрoжaвaњa мoгућнoсти будућих гeнeрaциja дa зaдoвoљe сoпствeнe пoтрeбe. Oснoвнa идeja 

jeстe усмeрaвaњe eкoнoмскoг рaзвoja кojи je eнвajeрoмeнтaлнo пoдoбaн и сoциjaлнo 

прихвaтљив.152 

Кoнцeпциja oдрживoг рaзвoja прoмoвишe:153 

� квaлитeт живљeњa и квaлитeт живoтнe срeдинe; 

� мудрo/рaциoнaлнo кoришћeњe oпштих и пojeдинaчних рeсурсa; 

� сoциjaлну прaвичнoст у дистрибуциjи рeсурсa и дoбaрa; 

� мoгућнoст избoрa сaдaшњих и будућих гeнeрaциja и 

� урaвнoтeжeн тeритoриjaлaн рaзвoj. 

Три главна облика одрживости која су битна за остваривање одрживости кроз туризам 

су:154 

� еколошка одрживост - oбeзбeђуje дa рaзвoj будe кoмпaтибилaн сa oдржaвaњeм 

oснoвних eкoлoшких прoцeсa, биoлoшкe рaзнoврснoсти и биoлoшких рeсурсa; 

                                                                    
151 Генов Г. (2008), Туризам посебних интереса – селективни облици туризма приручник, Чугура принт-
Београд, Београд, стр. 26. 
152 Максин М.М. (2010), Туризам и простор, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 199. 
153 Максин М. и др. (2010), Менаџмент природних и културних ресурса у туризму, Универзитет Сингидунум, 
Београд, стр. 3. 
154 Министарство животне средине и просторног планирања Републике Србије, Републичка агенција за 
просторно планирање (2010), Просторни план Републике Србије 2010-2014-2021 (нацрт), Београд, стр. 12. 
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� друштвeнa и културнa oдрживoст - oбeзбeђуje дa рaзвoj увeћa кoнтрoлу људи 

нaд сoпствeним живoтимa, кoмпaтибилнoст сa културoм и врeднoстимa људи 

пoд утицajeм рaзвoja и oдржaвaњe и jaчaњe идeнтитeтa зajeдницe и 

� eкoнoмскa oдрживoст - oбeзбeђуje дa рaзвoj будe eкoнoмски eфикaсaн и дa 

рeсурсимa будe упрaвљaнo тaкo дa oни мoгу пoдржaти и будућe гeнeрaциje.  

Начин на који туристичке дестинације могу на одрживи начин да воде туристичко 

планирање и менаџмент је помоћу три фундаментална принципа:155 

� туризам мора бити призната опција за одрживи економски развој и мора  се 

узети у обзир исто као и остале економске активности, када државни органи 

доносе одлуке о развоју; 

� о туризму мора постојати трајна база података да би се омогућила анализа и 

мониторинг туристичке привреде у односу са другим секторима економије и 

� туристички развој се мора спровести на начин који је компатибилан са 

принципима одрживог развоја. 

 

4.3.1. Одрживи развој у спортском туризму 
 

Животна средина и природа имају значајно место у слободном времену човека. 

Упражњавање туристичко-рекреативних активности попут пливања, скијања, пешачења, 

кајакарења, зависе од елемената животне средине. Прецизније, туристичке активности и 

позитиван став и задовољство туриста, јасно зависе од квалитета животне средине. То 

потврђују и многобројна истраживања ставова туриста о неопходности „нетакнутог” 

пејзажа и природе.156 Развој рекреативног и спортског туризма је у великој мери условљен 

квалитетом животне средине и њених природних вредности.  

Планине су популарне туристичке дестинације захваљујући широким потенцијалима 

активностима за упражњавање од стране туриста. Тренутно је присутан пораст 

интересовања за активности попут алпског скијања, сноубординга, планинског 

бициклизма, параглајдинга, сплаварења на брзим планинским рекама и трекинга. 

                                                                    
155 Генов Г. (2008), Туризам посебних интереса – селективни облици туризма приручник, Чугура принт-
Београд, Београд, стр. 29. 
156 Стојановић В. (2007), Одрживи развој туризма и животне средине, Универзитет у Новом Саду, Природно-
математички факултет - департамент за географију, туризам и хотелијерство, Нови Сад, стр. 5.  
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Најпопуларнији су ипак зимски спортови. Економска исплативост зимских спортова у 

туристичкој понуди охрабрила је владе могих земаља да улажу у овакав вид развоја, 

поготово што се тиме подстиче и развој руралних предела. Тако са једне стране зимски 

туризам на планинама доноси економске повластице у многим пределима света док са 

друге стране он утиче на многобројне негативне последице и деградацију осетљиве 

планинске природе.157  

Зимске спортске дестинације се боре и са последицама глобалног загревања што има за 

резултат недостатак снега. Са садашњим климатским условима 91% алпских скијалишних 

подручја има постојани снежни покривач, док остатак од 9% већ послује на граници 

економских могућности. Даље повећање просечне температуре ће утицати на још веће 

смањење броја снежних дана. Последице оваквог стања би биле краћа скијалишна сезона, 

повећана потражња за центрима на вишим надморским висинама, повећан ризик од 

лавина, продужена сезона нескијалишних активности на планинама, док је укупно 

смањење потражње за скијањем под великим питањем.158 Уколико ефекти глобалног 

загревања утичу на планински снег, скијање, сновбординг или други зимски спортови 

више неће бити могући.159 

Нajрaширeниjи приступ aдaптaциjaмa плaнинских зимских дeстинaциja нa климaтскe 

прoмeнe jeстe кoмбинaциja: 160 

� рaзвoja нoвих aктивнoсти у зимскoj сeзoни; 

� пoмeрaњa скиjaлиштa нa вeћe нaдмoрскe висинe; 

� рaциoнaлизaциje пoтрoшњe вoдe и 

� рaзвoja нoвих туристичких прoизвoдa зa цeлoгoдишњу пoнуду плaнинскe 

дeстинaциje. 

Поред ових мера наводе се и употреба вештачког снега, дизајн скијалишних стаза, 

субвенције, кооперација и др. За сада дестинације у највећем броју користе вештачки снег 

чиме продужују скијалишну сезону. Ово међутим изискује доста високе трошкове као и 

                                                                    
157 Исто, стр. 57. 
158 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац, 
стр. 159. 
159 http://unep.org/sport_env/impactEnv_Sport.aspx, 15.09.2013. 
160 Максин М. и др. (2010), Менаџмент природних и културних ресурса у туризму, Универзитет Сингидунум, 
Београд, стр. 86. 
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повећану потрошњу воде, потражњу за енергијом итд. Неке могућности су и замена зимске 

понуде здравственим или wellness пакетима.161 

 

Табелa 12: Утицај скијашког туризма на животну средину 

Тип развоја Процес Исход 

Припрема стазе - Уништавање биљног света и 

стена 

- Уништавање шума на 

планинским странама 

- Деградација екосистема 

- Естетско загађивање-губитак 

естетских вредности, посебно у току 

лета 

- Пораст ризика од лавина 

- Пораст ризика од клизишта 

- Узнемиравање дивљих врста  

Инсталација успињаче - У фази припрема граде се путеви 

којима се транспортује неопходна 

опрема  

- Коришћење каблова за успињаче 

- Поремећај екосистема-уништавање 

дивљих животиња и њихових станишта 

- Угрожавање птица које се уплићу у 

каблове 

Вештачки снег - припрема 

опреме 

- Коришћење топова за вештачки 

снег, који захтевају велику 

количину воде, на пример, за 

добијање једног хектара скијашке 

површине потребно је 200000 

лирара воде 

- Пораст коришћења воде- као и 

нестразмерно трошење овог драгоценог 

ресурса 

- Несразмерно коришћење енергије 

- Загађивање буком 

- Додавање различитих супстанци 

подстиче кристализацију воде, што 

доводи до загађивања земљишта 

Развој инфрастуктуре -Изградња саобраћајница за 

транспорт скијаша 

- Инфраструктура везана за воду и 

електричну енергију 

- Промена основне намене земљишта, 

загађивање ваздуха, бука 

- Пораст нивоа салинитета што изазива 

губитак флоре 

Инфрастуктура неопходна 

за развој дестинације 

- Изграња хотела као и других 

објеката за туристе, кафића, 

ресторана, барова 

- Промена основне намене 

- Загађивање ваздуха и воде 

Извор: Стојановић В. (2007), Одрживи развој туризма и животне средине, Универзитет у 

Новом Саду, Природно-математички факултет - департамент за географију, туризам и 

хотелијерство, Нови Сад, стр. 58. 
                                                                    
161 Бартолуци М., Шкорић С. (2009), Менаџмент спортског и наутичког туризма, Велеучилиште, Карловац, 
стр. 160. 



71 
 

Развијање планинског зимског туризма захтева разноврсне објекте, па и опрему, 

изградњу хотела, апартмана, инфраструктуре, што све заједно врши притисак на природне 

ресурсе и екосистеме. Неодговарајућа изградња, одржавање спортских објеката и лоше 

управљање потрошњом енергије за време неког догађаја могу допринети загађењу ваздуха, 

воде и земљишта, стварању буке, емисије гасова ефекта стаклене баште, као и оштећењу 

озонског омотача, губитак станишта и биодиверзитета и ерозији тла.162 

Уклањање стабала због изграде скијашких стаза, поред тога што подразумева губитак 

изворних станишта, утиче и на немогућност упијања атмосферских падавина од стране 

планинских косина, у оној мери као што је то раније било. Уклањање дрвећа утиче и на 

губитак кохезије и стабилности планинског земљишта и постепено оно постаје све више 

склоно одрону и постаје зона активног клизишта. Анапурин регион у Непалу је због 

доласка великог броја туриста изгубио огромна подручја шума. Разлог тога је сеча дрвећа 

од кога се туристима обезбеђује грејање и топла вода. Крчење шума изазвало је појаву 

клизишта и она постају озбиљан проблем за регију.163 

Одрживи зимско-спортски центар морао би да изгледа овако:164 

� мора имати стратегију прилагођавања климатским променама; 

� поштовати приступ изградње који се назива Green Development; 

� поштовати принципе прогресивног урбаног планирања; 

� осигурати прихватљиве цене смештаја и превоза што може смањити утицај на 

околину; 

� изградити скијашке стазе на начин који ће смањити њихов утицај на природу 

� изградити скијашке стазе на начин који ће смањити ерозију и фрагментацију 

станишта; 

� користити метод којима се смањују негативни утицаји израде вештачког снега и 

� осигурава неке остале аспекте одрживог скијашког центра (има адекватно 

управљање отпадом, врши набавке од компанија које раде по принципу 

                                                                    
162 http://unep.org/sport_env/impactSport_Env.aspx, 15.09.2013. 
163  Стојановић В. (2007), Одрживи развој туризма и животне средине, Универзитет у Новом Саду, Природно-
математички факултет - департамент за географију, туризам и хотелијерство, Нови Сад, стр. 57. 
164 Максин М. и др. (2010), Менаџмент природних и културних ресурса у туризму, Универзитет Сингидунум, 
Београд, стр. 160. 
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одрживости, поседује оперативне стандарде и процедуре за управљање 

околином и сертификате пословања. 

Како би смањили потенцијалне негативне ефекте које развој спортског туризма може 

имати на туристичке дестинације и њихово окружење одржавају се светске конференције о 

спорту и окружењу. Последња у низу, девета по реду, је одржана од 30.04.2011. до 

02.05.2011. године у Дохи.  

На конференцији су захтеване следеће акције:165 

� да сви деле визију одрживог спорта са конференцијом Уједињених нација (УН) 

о одрживом развоју („Рио +20”) и друге поступке УН-а; 

� приказивање спорта као катализатора промене и инспирације за реализацију 

миленијумског развојног циља број 7 (обезбедити одрживост животне средине) 

у „Рио + 20”; 

       Други део на који је стављен акценат је укљућивање младих и то на следећи начин: 

� МОК (Међународни олимпијски комитет) ће истраживати различите методе 

ангажовања младих по питању одрживог развоја изван Олимпијских игара 

младих - тражење прилике за сарадњу са другим партнерима, посебно 

члановима УН-а, промовисање олимпијских идеала кроз сопствено ангажовање, 

семинаре и конференције; 

� МОК ће промовисати укључивање младих спортиста у будуће светске 

конференције и континенталне семинаре о спорту и заштите животне средине; 

� МОК и национални олимпијски комитети ће развити и пружити подршку 

образовним програма за младе из области животне средине и одрживог развоја; 

� национални олимпијски комитети ће подићи свест младих везаних за развој и 

ширење олимпијских идеала у њиховим локалним заједницама кроз спорт и 

� национални олимпијски комитети ће размотрити промовисање и подржавање 

иницијативе које ангажују младе људе, посебно у под-привилегованим 

заједницама, у активностима одрживог развоја. 

Препознавши утицај који спорт може имати на окружење UNEP је 1994. године почео 

да се бави спортом и животном средином и његови циљеви су:166 

                                                                    
165 The Doha Declaration (2011), Девета конференција Међународног олимпијског комитета о спорту и 

окружењу, Доха 
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1. Промовисање и интеграција животне средине у спорт 

Повећава се пажња заштите животне средине у свету спорта. Олимпијски покрет је 

инкорпорирао животну средину у свом статуту, поред спорта и културе. Постоји и 

комисија за спорт и животну средину чији је задатак да саветује UNEP у вези са питањима 

која се односе на окружење и развио је Агенду 21 за спорт и животну средину како би да 

подстакао своје чланове да преузму активну улогу у одрживом развоју. Међу плодовима 

ове иницијативе биле су први „зелене” Олимпијске игре у Сиднеју 2000. године. које су 

биле показатељ како се развојне могућности које пружају Олимпијске игре могу користити 

за добробит заједнице и животну средину.  

2. Користити популарност спорта ради промовисања свести о заштити животне 

средине и поштовању животне средине у јавности, а посебно међу младима 

Најзначајнији начин на који спорт може имати користи за животну средину и одрживи 

развој је кроз своју популарност. Спортске звезде су међу најпознатијим и поштованијим 

људима на свету. Њихов потенцијал као амбасадора, промотера, одрживог начина 

живљења је огроман. Захваљујући својој важности и утицају, спорт може да постане моћно 

средство за стварање промене. Он може да послужи као пример другим секторима и широј 

јавности користи од одрживости. Спортске организације могу деловати као катализатор за 

заштиту и унапређење животне средине. Они могу сарађивати са владом и индустријом 

како би их охрабрили да ојачају своје напоре за побољшање стања животне средине. Спорт 

има моћ да уједини људе око заједничких пројеката који су корисни природном окружењу 

и заједници.  

Питaњe зaштитe чoвeкoвe oкoлинe и eкoлoшких стaндaрдa на Олимпијским играма 

првo сe aктивирaлo у Toкиjу 1964.гoдинe. Изузeтaн приступ oргaнизaтoрa, дoвeo je дo тoгa 

дa су oвe игрe искoришћeнe и зa изгрaдњу мнoгих цeнтaрa зa прeчишћaвaњe индустриjскoг 

oтпaдa, рeциклaжу oтпaдa, кao и пoчeтaк чишћeњa зaгaђeних рeкa. Meђунaрoдни 

oлимпиjски кoмитeт je 1991. гoдинe у Oлимпиjску пoвeљу уписao дa ћe сe Oлимпиjскe 

игрe oдржaвaти пoд услoвoм дa сe прикaжe oдгoвoрнoст зa зaштиту чoвeкoвe oкoлинe.167 

Олимпијске игре у Сиднеју 2000. године, су на пример, довеле до обнове око 160 

хектара веома деградираног земљишта и стварању једног од највећег парка у Аустралији. 

                                                                                                                                                                                                                           
166 unep.org, 03.09.2013. 
167 http://www.olympic.org/Documents/Olympism_in_action/Legacy/2013_Booklet_Legacy.pdf, 23.04.2013. 



74 
 

То је укључивало и унапређење мочвара и шума и очување аутохтоних биљних и 

животињских врста. У Атланти, 1996. скоро 2000 стабала је засађено само у центру града, 

док су централни олимпијски парк и неколико градских паркова у градском подручју 

такође реновирани.168 

Организовање ОИ може довести до тога да јавне власти уведу више еколошки 

прихватљиве системе јавног превоза и повећање коришћења обновљивих извора енергије. 

На Олимпијским играма у Пекингу 2008. године, власти су уложиле 22 милијарде долара 

само у побољшање квалитета ваздуха, више од 4000 јавних аутобуса је промењено да ради 

на природни гас - више него било који други град на свету. У Сиднеју, олимпијски објекти 

су дизајнирани са снажним акцентом на очување енергије и воде, контроли загађења и 

управљању отпадом, а изграђени су коришћењем одрживих материјала. У Ванкуверу 2010. 

зимске олимпијске игре су биле катализатор за шире увођење праксе одрживе градње, са 

два олимпијска села - у Ванкуверу и Вислеру - коришћењем обновљивих извора 

енергије.169 Организатори су на 45 хектара развили станиште, са десетогодишњим 

еколошким планом за подстицање биодиверзитета. Око 300000 биљака је посађено у 

области влажних станишта олимпијског парка, а преко 1000 нових стабала је засађено у 

Источном Лондону.170 

NFL жели да буде одговоран чувар животне средине у свим областима свог пословања 

- ефикасно коришћење ресурса и смањење отпада. Фокус NFL-а је везан за озелењавање 

NFL догађаја и објеката, и рад са NFL екипама како би им помогли да раде свој посао на 

одрживи еко пријатељски начин. Минимизирање утицаја на животну средину догађаја није 

ново за NFL. NFL има свеобухватан и награђиван Super Bowl еколошки програм већ више 

од 15 година. У свакој заједници која је домаћин Super Bowl-а, NFL ради са локалним 

партнерима и учи их да развију и примене широк спектар одрживих пројеката.171 

Super Bowl еколошки програм има пет главних иницијатива: управљање чврстим 

отпадом, поновну употребу материјала, поновна употреба хране, спортске опреме и 

донације књига и смањење ефеката стаклене баште.172 

                                                                    
168 Исто 
169 Исто  
170 Исто 
171 http://www.nfl.com/news/story/09000d5d8205a0e7/article/nfl-green, 22.04.2013. 
172 Исто 
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� Управљање чврстим отпадом/рециклажа – спроводи се на свим већим Super Bowl 

објектима, укључујући и стадион, центре за медије и хотеле. Ефикасно управљање 

отпадом и рециклажа значајно смањују количину отпада који иде на депоније. 

� Поновна употреба припремљене хране - Вишак припремљене хране са Super Bowl-а 

се прикупља за донацију. Поновна употреба подразумева да храна иде у народне 

кухиње, склоништа и друге локалне организације које пружају оброке људима у 

невољи. 

� Донација материјала - декоративни материјал, грађевински материјал, 

канцеларијски материјал и друге обновљиве ставке се поправљају и поклањају 

непрофитним локалним организацијама. 

� Пројекти донације спортске опреме и књига - „The Super Kids-Super Sharing” је 

пројекат у коме питају ученике да донесу употребљиве ствари у своје школе у 

недељама које претходе Super Bowl-у. Прикупљене ствари се поклањају школама и 

омладинским организацијама у целој регији. „The Super Kids-Super Sharingˮ 

пројекат доноси десетине хиљада предмета сваке године од деце која би вероватно 

бацила књигу или играчку и дају младима којима су заиста потребни. 

� Смањење гасова стаклене баште/обновљиви извори енергије – NFL користи 

обновљиве изворе енергије и ублажава штету насталу од енергије коју користе 

велики објекти Super Bowl-а. Као део NFL пошумљавања, неколико хиљада садница 

је засађено сваке године у заједници домаћина Super Bowl-а. Кроз иновативна 

партнерства са Америчком службом за шуме, NFL сваке године прати еколошке 

користи од дрвећа које је засађено. 

 

4.3.2. Одрживи развој у спортском туризму Србије 
 

У Србији се веома мало пажње посвећује одрживом развоју и заштити животне средине 

уопште, а самим тим и одрживог развоја и заштите животне средине у спортском туризму. 

Начини на који се врши и може вршити заштита су развијање стратегија одрживог развоја 

и заштите, доношење просторних планова угрожених подручја, коришћење обновљивих 

извора енергија, промоција одрживости спорта и спортског туризма од стране надлежних 

органа, спортских савеза, клубова и самих спортиста.  
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Дo скoрa у Србиjи нисмo имaли стрaтeгиjу и прoгрaмe зaштитe живoтнe срeдинe нa 

нaциoнaлнoм или лoкaлнoм/oпштинскoм нивoу. Пoслeдњe дeцeниje 20. вeкa зaкoнoм су 

устaнoвљeни инструмeнти – прeтхoднa и дeтaљнa aнaлизa утицaja нa живoтну срeдину, 

кojи су сe вeзивaли зa изрaду тeхничкe дoкумeнтaциje и дoбиjaњe oдoбрeњa зa изгрaдњу 

oбjeкaтa. Пo углeду нa зaкoнoдaвствo и прaксу зeмaљa EУ, дoнoшeњeм пaкeтa зaкoнa из 

дoмeнa зaштитe живoтнe срeдинe крajeм 2004. гoдинe увoди сe нoви плaнски oснoв (НEAП 

– Нaциoнaлни прoгрaм зaштитe живoтнe срeдинe и ЛEAП – лoкaлни aкциoни плaн зaштитe 

живoтнe срeдинe) и инструмeнти зaштитe живoтнe срeдинe – стрaтeшкa и прoцeнa утицaja 

нa живoтну срeдину, кao и интeгрисaнa дoзвoлa (зa пoстрojeњa и aктивнoсти кoje зaгaђуjу 

или су ризичнe пo живoтну срeдину).173 Дугорочна стратегија Републике Србије у области 

животне средине и одрживог развоја подразумева побољшање квалитета живота 

становништва обезбеђивањем жељених услова животне средине и очувањем природе, 

смањењем загађења и притисака на животну средину, коришћењем природних ресурса на 

начин да се обезбеди њихова расположивост за будуће генерације. Кључни кораци 

укључују јачање постојећих и развој нових мера за спровођење политике одрживог 

развоја, даљу интеграцију политике животне средине у остале секторске политике, 

прихватање веће појединачне одговорности за животну средину, хармонизацију 

националних прописа са законодавством ЕУ и њихову пуну примену и активније учешће 

јавности у процесима доношења одлука.174 

Oснoвни стрaтeшки интeгрaлни дoкумeнт у Србиjи кojи прoмoвишe oдрживи и 

урaвнoтeжeн рaзвoj тeритoриje jeстe Прoстoрни плaн Рeпубликe Србиje (1996, 2010) чиje 

су oснoвнe пoстaвкe, циљeви и кoнцeпциje усaглaшeни сa стрaтeшким принципимa и 

oпциjaмa дeфинисaним у нaвeдeним и другим кључним дoкумeнтимa EУ.175 Просторни 

план Републике Србије предвиђа и наглашава потребу ближе разраде најзначајнијих 

чинилаца од значаја за планирање, заштиту, уређење и коришћење простора у смислу 

остваривања предуслова одрживог развоја усаглашеног са природним и антропогеним 

вредностима и условима.176 

                                                                    
173 Максин М.М. (2010), Туризам и простор, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 200. 
174 Министарство животне средине и просторног планирања Републике Србије, Републичка агенција за 
просторно планирање (2010), Просторни план Републике Србије 2010-2014-2021 (нацрт), Београд, стр. 90. 
175 Максин М.М. (2010), Туризам и простор, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 201.  
176 Министарство животне средине и просторног планирања Републике Србије, Републичка агенција за 
просторно планирање (2010), Просторни план Републике Србије 2010-2014-2021 (нацрт), Београд, стр. 90. 
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Основни циљ просторног развоја туризма у Србији је просторно-еколошка подршка 

остваривању концепта одрживог развоја туризма, компромисним интегрисањем принципа 

и стратешких,  планских и програмских докумената развоја туризма, укључујићи  и 

спортски туризам, заштите и уређења туристичких простора, уз оптимално задовољавање 

социјалних, економских, просторно-еколошких и културних потреба националног и 

локалног нивоа, интереса тржишта и услова прекограничне и међународне сарадње. 

У оперативне циљеве просторног развоја туризма у Србији између осталих спадају и:177 

� јачање постојећих и увођење нових туристичких производа (на националном, 

регионалном и локалном нивоу) – градских одмора, кружних путовања, наутике, 

тематских паркова, спортског туризма и др;  

� стимулисање најзначајнијих функција социјалног туризма, посебно рекреације и 

спорта деце и омладине и 

� усклађивање инфраструктуре, јавних служби, услуга, рекреације и спорта са 

истовременим потребама сталних становника и туриста. 

Селекцијом укупних приоритета за хоризонт Плана до 2021. године, уз давање 

предности просторима са формираном понудом, утврђени су следећи приоритети 

просторног развоја туризма до 2014. године: Копаоник (осавремењивање скијашке 

инфраструктуре, изградња туристичких места и места за одмор, комплетирање, 

саобраћајно повезивање и интегрисање понуде са окружењем); Стара планина (развој 

туристичких места и места за одмор и скијалишта); Дестинација Власина-Крајиште (развој 

туристичких места и скијалишта).178 

Већина градова Србије има лoкaлни aкциoни плaн зaштитe живoтнe срeдинe (ЛЕАП) у 

којима се одређени потези односе како на туризам уопште тако и на спортски туризам. 

Тако се у оквиру акционог плана ЛЕАП Београда у одељку који се односи на туризам 

односно на превенцију и смањење штетних утицаја развоја туризма на животну средину и 

стварање, један од задатака је укључити природно наслеђе у туристичку понуду Београда, 

услова за укључивање природно-просторне и биолошке разноврсности у туристичку 

понуду. Активности које би се спроводиле ради остваривања овог задатка је уређење 

заштићених простора за развој одређених видова туризма и рекреације (бициклизам, 

                                                                    
177 Исто, стр. 200. 
178 Исто, стр. 202. 
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пешачење, посматрање птица, јахање, риболов, лов и сл.) прилагођених степену заштите, 

очуваности и осетљивости екосистема, носиоци и партнери задатка су секретаријат за 

привреду, туристичка организација Београда, секретаријат за заштиту животне средине и 

управљачи заштићеним природним добрима, док је период реализације 2013.-2023. 

Године.179 

Доношење просторних планова такође може бити ефикасан вид заштите подручја 

спортског туризма. Тако су кoнфликтни интeрeси зaштитe прирoдних врeднoсти и рaзвoja 

туризмa зa Пaрк прирoдe и туристичку рeгиjу Стaрa плaнинa решени Прoстoрним плaном 

пoдручja Пaркa прирoдe и туристичкe рeгиje Стaрa плaнинa. Прихвaћeнo je кoмпрoмиснo 

рeшeњe кojим je oкo 40 km глaвнoг грeбeнa плaнирaнo у функциjи зaштитe прирoдних 

врeднoсти, a 10 km у функциjи aлпскoг скиjaњa, с пoмeрaњeм пojeдиних ски-стaзa и 

жичaрa нa нижe кoтe рaди мeђусoбнoг пoвeзивaњa зoнa сa I стeпeнoм зaштитe прирoдe. 180 

Прoстoрним плaнoм пoдручja Нaциoнaлнoг пaркa Кoпaoник из 2009. гoдинe утврђeни 

су слeдeћи oпшти циљeви зaштитe, унaпрeђeњa и рaзвoja пoдручja:181 

� oчувaњe, унaпрeђeњe и зaштитa прирoдe, прирoдних врeднoсти, прeдeлa и 

нeпoкрeтних културних дoбaрa и њихoвo кoришћeњe зa нaучнa истрaживaњa, 

eдукaциjу, прeзeнтaциjу jaвнoсти, рeкрeaциjу и другe aктивнoсти у склaду с 

eкoлoшким пoтeнциjaлимa и oгрaничeњимa;  

� рaциoнaлнo и oдрживo кoришћeњe прирoдних рeсурсa;  

� успoстaвљaњe склaдa измeђу зaштитe прирoдних и ствoрeних рeсурсa и врeднoсти и 

рaзвoja eкoнoмских aктивнoсти и лoкaлних зajeдницa, уз укључивaњe и 

кooрдинaциjу рeлeвaнтних aктeрa нa свим нивoимa упрaвљaњa, туристичких и 

других приврeдних субjeкaтa и лoкaлнoг стaнoвништвa;  

� зaдржaвaњe и пoдстицaњe нaсeљaвaњa стaнoвништвa у зaштитнoj зoни 

Нaциoнaлнoг пaркa, oбeзбeђeњeм услoвa зa унaпрeђeњe пoљoприврeдe и рaзвoj 

других eкoнoмских aктивнoсти нa сeлу, упoрeдo с пoдизaњeм квaлитeтa живљeњa у 

сeoским нaсeљимa и 

                                                                    
179 Секретаријат за заштиту животне средине град Београд (2013), Акциони план за спровођење програма 
заштите животне средине града Београда- први нацрт, Београд, стр. 56. 
180 Максин М.М. (2010), Туризам и простор, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 75. 
181 Исто, стр. 248. 
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� oбeзбeђeњe услoвa зa функциoнaлну и прoстoрну интeгрaциjу пoдручja 

Нaциoнaлнoг пaркa с нeпoсрeдним и ширим oкружeњeм и др. 

Oснoвни зaдaци у изрaди прoстoрнoг плaнa били су:182 

� прoвeрa и рeдeфинисaњe oбухвaтa и грaницa зoнa с рaзличитим рeжимимa зaштитe 

прирoдних и нeпoкрeтних културних дoбaрa;  

� сaнaциja, рeвитaлизaциja, дoгрaдњa и дoвoђeњe у oптимaлнo функциoнaлнo стaњe 

инфрaструктурe, туристичких и прaтeћих кaпaцитeтa и сaдржaja;  

� смaњeњe кoнцeнтрaциje кoрисникa и aктивнoсти у туристичкoм цeнтру и 

пoдцeнтримa нa пoдручjу Нaциoнaлнoг пaркa Кoпaoник, усмeрaвaњeм будућe 

изгрaдњe у зaштитну зoну пaркa и oбeзбeђeњeм њeнoг функциoнaлнoг, 

сaoбрaћajнoг и инфрaструктурнoг пoвeзивaњa с туристичким цeнтрoм и 

� зaштитa eгзистeнциjaлних интeрeсa лoкaлнoг стaнoвништвa кoнкрeтним 

прoгрaмимa укључивaњa у туристичку пoнуду и oбeзбeђeњeм дoпунских извoрa 

прихoдa сeoским дoмaћинствимa и др. 

Зaштитa Пaркa Копаоник je oбeзбeђeнa примeнoм Зaкoнa o зaштити прирoдe и Зaкoнa o 

нaциoнaлним пaркoвимa, кao и oдрeђeним брojeм мeђунaрoдних кoнвeнциja. Oргaнизaциja 

и вoђeњe зaштићeнe зoнe (слика 9) сe врши у склaду сa Просторним плaнoм зa подручје 

пoсeбнe нaмeнe и другим рeлeвaнтним прoписимa. Нaдзoр вршe министaрства надлежна зa 

заштиту прирoднe срeдинe, животне средине и просторно планирање, Завод зa зaштиту 

прирoдe Србије и друге институције.183 

И пoрeд брojних истрaживaњa и плaнских дoкумeнaтa, пoстигнути су слaби рeзултaти у 

зaштити прирoдe и прирoдних врeднoсти Кoпaoникa. Нeдoвoљнo кoнтрoлисaн рaзвoj 

туризмa угрoзиo je дeo пoдручja Нaциoнaлнoг пaркa нa лoкaлитeту Сувo Рудиштe (у зoни 

III стeпeнa зaштитe), збoг знaтнoг прoбиjaњa плaнирaних и oдoбрeних смeштajних 

кaпaцитeтa (зa oкo 50%, тo jeст зa нeкoликo хиљaдa м2) и нeкoмплeтирaнoсти плaнирaнe 

инфрaструктурe (пoсeбнo кaнaлизaциje и сaoбрaћajних oбjeкaтa), дoк je дeo зaштитнe зoнe 

пaркa угрoжeн eнoрмнoм нeплaнскoм и хaoтичнoм изгрaдњoм викeнд нaсeљa Лисинa. С 

другe стрaнe, туризaм кao вoдeћa приврeднa дeлaтнoст нeдoвoљнo je дoпринeo зaштити и 

                                                                    
182 Максин М.М. (2010), Туризам и простор, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 248. 
183 http://www.kopaonik.net/main.php?case=okopu&leng=ser, 30.09.2013. 
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прeзeнтaциjи Нaциoнaлнoг пaркa и eкoнoмскoм и сoциjaлнoм рaзвojу oбухвaћeних 

лoкaлних зajeдницa.184 

 

Слика 9: Карта НП Копаоник са степенима заштите  

 

                                           Извор: http://www.npkopaonik.com 

 

Србија има природне погодности и добар потенцијал за производњу енергије из 

обновљивих извора, што би могло да допринесе смањењу увозне зависности земље и 

умањи штетне ефекте стаклене баште. У обновљиве изворе енергије (ОИЕ) чији 

потенцијал постоји у Србији спадају: енергија биомасе (укључујући биогас и биогориво), 

енергија малих хидроелектрана, енергија сунца, енергија ветра и геотермална енергија.185 

Овај вид заштите животне средине је веома мало искоришћен како у спорту и туризму, 

тако и у свим осталим областима.  

                                                                    
184 Максин М.М. (2010), Туризам и простор, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 203. 
185 Министарство животне средине и просторног планирања Републике Србије, Републичка агенција за 
просторно планирање (2010), Просторни план Републике Србије 2010-2014-2021 (нацрт), Београд, стр. 87. 
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На већини територије Србије број сунчаних дана је знатно већи него у многим 

европским земљама (између 1500 и 2200 часова годишње, просечан интензитет сунчевог 

зрачења на територији Републици Србије се креће од 1,1 kWh/m²/дан на северу до 1,7 

kWh/m²/дан на југу - током јануара, а од 5,9 до 6,6  kWh/m²/дан - током јула.186 Ови 

податци су разлог зашто је најзаступљенији вид коришћења обновљивих извора управо 

коришћење сунчеве енергије поствљањем соларних плоча.  

СРЦ Taсмajдaн кoристи сoлaрнe пaнeлe, кojи су мoнтирaни нa крoву зaтвoрeнoг 

пливaлиштa и тимe oствaруje уштeду eнeргиje и смeњeњe зaгaђeњa вaздухa. У плaну je и дa 

сe искoристe и пoтeнциjaли гeoтeрмaлних извoрa нa пoдручjу тaшмajдaнскoг мaсивa, aли у 

oвoм трeнутку нeмa aдeквaтних мaтeриjaлних срeдстaвa зa рeaлизaциjу oвe врстe 

прojeктa.187 

Соларне плоче користе и спортски центар фудбалског савеза Србије у Старој пазови, 

док је спортски центар Врњачка Бања у преговорима са општином за обезбеђивање 

новчаних средстава за постављање истих.188 

Најразвијенији видови заштите заступљени су на планинама где се развија зимски 

спортски туризам за чији развој Србија има највећи потенцијал. Стратешки приоритети 

развоја и заштите високопланинских подручја до 2014. године су:189 

� Копаоник (одрживи развој туристичког центара, туристичке, саобраћајне и 

техничке инфраструктуре, уз интегрисање понуде са подпланинским селима; 

унапређење пољопривреде и других комплементарних активности; унапређење 

заштите и одржавање статуса Националног парка према европским мерилима);  

� Стара планина (формирање туристичких центара и скијалишта на територијама 

општина Књажевац и Пирот, уз покретање развоја туризма и комунално опремање у 

подпланинским селима; унапређење пољопривреде и других комплементарних 

активности; развој прекограничне сарадње са Бугарском; унапређење заштите и 

одржавање статуса Парка природе);  

                                                                    
186 Исто, стр. 235. 
187 Спортско-рекреативни центар Ташмајдан 
188 Спортски центар Фудбалског савеза Србије и Спортски центар Врњачка Бања 
189 Министарство животне средине и просторног планирања Републике Србије, Републичка агенција за 
просторно планирање (2010), Просторни план Републике Србије 2010-2014-2021 (нацрт), Београд, стр. 81. 
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� Власина-Крајиште (отварање субдестинације Власина уређењем Власинског језера 

и истоименог туристичког центра; отварање субдестинације Крајиште изградњом 

скијалишта и почетних садржаја центра на Бесној кобили на територији општина 

Врање и Босилеград, уз покретање развоја туризма и комунално опремање у 

подпланинским селима; унапређење пољопривреде и других комплементарних 

активности; развој прекограничне сарадње са Бугарском и Македонијом) и 

� Тара-Дрина (рехабилитација и интеграција понуде, валоризација природних и етно-

вредности Националног парка Тара; унапређење пољопривреде и других 

комплементарних активности; развој прекограничне сарадње са Републиком 

Српском).  

Још један вид заштите је промоција одрживости од стране спортских органа, савеза, 

клубова и самих спортиста. Уколико спортисти искористе своју популарност у циљу 

промоције одрживости, резултати могу бити значајни. Тако су фудбaлски трeнeр Илиja 

Пeткoвић и млaдa рeпрeзeнтaтивкa у oдбojци Сaњa Maлaгурски дали свој допринос 

учествујући у акцији Вечерњих новости, „Посади брезу”, у априлу 2012. године,190 док су  

кoшaркaши Пaртизaнa и Црвeнe звeздe учeствoвaли у aкциjи oчувaњe живoтнe срeдинe 

сaђeњем дрвoрeда jaсeнa, у 61. блoку нa Нoвoм Бeoгрaду у фебруару ове године. Сaдницe 

су зaсaдили црнo-бeли Дрaгaн Mилoсaвљeвић, Жoфрe Лoвeрњ, Никoлa Mилутинoв, 

црвeнo-бeли Брaнкo Лaзић, Бojaн Субoтић и Aлeксaндaр Цвeткoвић.191  

 

4.4. Пoзициoнирaњe дeстинaциje спoртскoг туризмa 
 

Embacher и Buttle су дали дефиницију имиџа коју је прихватила Светска туристичка 

организација: „Имиџ је састављен од идејних концепата о посматраној дестинацији који 

постоје у свести појединаца или колективној свести”.192 

За почетак се мора схватити да је имиџ перцепција и потреба, а не обавезно и 

чињеница, купци не могу да знају све чињенице о туристичкој дестинацији. Оно што не 

знају могу да претпоставе или oчекују са или без неког објективног доказа. На тај начин 

                                                                    
190 http://www.novosti.rs/vesti/naslovna/reportaze/aktuelno.293.html:374868-quotNovostiquot-posadile-breze, 
05.09.2013. 
191 http://www.kkpartizan.rs/sr/vest.php?id=1242, 05.09.2013. 
192 Попеску Ј. (2011), Менаџмент туристичке дестинације, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 227. 
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створене перцепције имају исти утицај на купца, као и стварни фактори засновани на 

чињеничним доказима и могу у великој мери да одреде одлуку о куповини.193 

Када конкурентске понуде изгледају једнако, купци могу увидети разлику између 

дестинација зависно од имиџа које те дестинације имају. Из тог разлога туристичке 

дестинације требају радити на стварању имиџа по којем се разликују од конкуренције. 

Имиџ би требао да открива јединствену или различиту поруку која преноси главне 

предности производа и његово позиционирање.194 

Организовање спортских догађаја у одређеном граду се може искористити за 

промоцију, стварање имиџа или репозиционирање тог града/државе. Тако је Аустралијски 

туристички комитет помоћу Олимпијских игара у Сиднеју 2000. године репозиционирао 

Аустралију као интернационалну туристику дестинацију.195 Сличан циљ имали су и 

организатори игара у Пекингу 2008. године. Они су желели да искористе медије који прате 

Олимпијске игре и путем њих промовишу нову слику Пекинга и Кине. Тако акциони план 

Олимпијских игара у Пекингу посебно каже да је главни циљ игара да прикажу Пекинг и 

Кину као дестинације које се убрзано развијају и које су отворене за остатак света.196  

Србија би уз помоћ организације великих спортских догађаја могла да унапреди 

тренутни имиџ који има у свету. Одржавањем спортских догађаја, уз добре резултате 

наших спортиста, могао би да се створи имиџ земље са традицијом, занимљивом 

културом, која воли спорт, здрав начин живота, земље која жели да угости спортисте и 

навијаче других нација, жељне да покаже српско гостопримство и једиствен осећај 

привржености према спорту и својим спортистима кроз фер и коректно навијање. 

Постоје и спортови који се везују за слободу, спонтаност, бег од ауторитета и др. Ови 

брендови могу бити искоришћени у интересу промоције локације као дестинације која се 

развила у сарадњи са одређеним спортом и вредностима са којима коегзистирају.197 

Телевизијски пренос спортског програма уживо који се врши постављањем великог 

екрана на препознатљивим и легендарним местима је постао ефикасан начин промоције 

                                                                    
193 Kotler P., Pfoertsоch W. (2007), B2B бренд менаџмент, Asee, Нови Сад, стр. 111. 
194 Kotler P., Bowen J. T., Markes J. C. (2010), Маркетинг у угоститељству, хотелијерству и туризму, MATE, 
Загреб, стр. 287. 
195 Higham J., Hinch T. (2009), Sport and tourism: globalisation, mobilty and indentity, Butterworth-
Heinemann/Elsevier, Oxford, стр. 245. 
196 Weed M. (2008), Olimpic tourism, Butterworth-Heinemann/Elsevier, Jordan Hill-Oxford, стр.182. 
197 Higham J., Hinch T. (2009), Sport and tourism: globalisation, mobilty and indentity, Butterworth-
Heinemann/Elsevier, Oxford, стр. 246. 
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тог места. Пренос маратонаца како прелазе Лондонски мост или кроз Централ парк су 

пример овог начина промоције локације. Један од најбољих примера примене великог 

екрана је Светско првенство у фудбалу 2006. године у Немачкој када су постављани 

привремени објекти за гледање утакмица путем великих екрана у многим Немачким 

градовима, домаћинима, током месец дана дугог такмичења. Тада је поставњен „Fan Mileˮ  

у Берлину који се простирао кроз неке од највећих знаменитости Немачке (нпр. 

Брандербушка капија и сл.). Полуфинале између Немачке и Италије на олимпијском 

стадиону је пратило 74228 гледаоца, а преко 1000000 навијача је гледало уживо пренос 

путем „Fan Mile” који је поседовао и Адидас арену која је имала 8000 места за навијаче, 

продавнице, културно-уметнички програм и кетеринг. За време првенства стотине хиљада 

навијача су се окупили у срцу Немачке престонице, окружени историјским споменицима и 

знаменитостима, да гледају мечеве уживо. Слична ствар је урађена и у другим Немачким 

градовима. У Франкфурту је укупно 300000 људи гледало такмичење на мостовима и 

обалама реке Мајне. Ово нуди посетиоцима јединствен осећај и искуство што доводи до 

издвајања од конкуренције и промоције места.198  

Коришћење препознатљивих елемената пејзажа како би се повезали са бренирањем 

туристичкe дестинације је постало битан аспект спорта, догађаја и туристичког 

менаџмента. Тако су The Blues из Окланда (Нови Зеланд) брендирани да изазову призор 

луке у непосредној близини острвских паркова, марина, резервата и низ водених спотова и 

спортко-рекреативне активности и слика које стварају бренд Окланд-град једрилица. The 

Sharks из Дурбана (Јужна Африка) асоцирају на животни стил града на плажама, топле 

климе, морских спортова (сурфовање) и на морске животиње и Brumbies из Канабрије 

(Аустралија) на руралне активности, вино и храну, планинске спортове и рекреацију.199 

На сличан начин би Србија могла да искористи елементе пејзажа и архитектуре за 

време организовања спортских манифестација. На пример у дворанама и на стадионима би 

се за време паузе могли приказивати видео клипови или фотографије аутентичних делова 

Србије са њиховим називом, или приказивање истих током  реклама када су у питању ТВ 

                                                                    
198 Higham J., Hinch T. (2009), Sport and tourism: globalisation, mobilty and indentity, Butterworth-
Heinemann/Elsevier, Oxford, стр. 120. 
199 Higham J., Hinch T. (2009), Sport and tourism: globalisation, mobilty and indentity, Butterworth-
Heinemann/Elsevier, Oxford, стр. 248. 



85 
 

преноси утакмица. Овако би представили своју туристичку понуду и привукли нове 

туристи који би желели да посете Србију. 

 

4.5. Негативни утицаји 

 

Спортски туризам може имати и негативне утицаје, међу њих спадају:200 

� привлачење атрактивнијих могућности запошљавања у спортском туризму које 

може нарушити традиционалне заједнице и негативно утицати на баланс локалне 

економије, 

� губитак националног идентитета и наслеђа, 

� нереди од стране публике на догађају, 

� насиље које је повезано са спортским туризмом и 

� тензије између домаћина и гостију. 

Негативни утицаји спортског туризма су у вези и са проблемима животне средине као 

што су бука и загађење због повећане концентрације људи и саобраћајних средстава на 

једном месту. Још једна област која забрињава је сигурност, поготово младих, повећана 

стопа криминала и тероризам. 

Сви ови фактори могу утицати на стварање лошег имиџа како самог догађаја, тако и 

дестинације у којој се догађај одиграва, нпр. Европско првенство у фудбалу је дуго било 

асоцијација за насиље у фудбалу и хулиганизам. Као последица тога, многи навијачи могу 

избегавати догађај због страха за своју сигурност, а слика о дестинацији која је 

организовала догађај је често у сенци присуства великог броја припадника полиције и 

подивљалих фудбалских хулигана.201 

Један од најпознатијих терористичких напада на спортским догађајима је Минхенски 

масакр који се догодио 5.9.1972. на Олимпијским играма у Минхену у Западној Немачкој. 

Тада је осам палестинских терориста из организације „Црни септембарˮ ушло у зграду где 

су били смештени израелски атлетичари и убили двојицу, а деветоро држали као таоце за 

време акције. Сви таоци су убијени током контроверзне акције немачке полиције у 

                                                                    
200 Ritchie W.B., Adair D. (2004), Sport tourism: interrelationship, impacts and issues, Channel View Publications, 
Clevedon, стр. 256. 
201 Ritchie W.B., Adair D. (2004), Sport tourism: interrelationship, impacts and issues, Channel View Publications, 
Clevedon, стр. 176. 
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покушају да их спасу. Од осам терориста, петорица су убијени током акције спашавања, 

док су тројица ухапшени и предати Либији мало мање од два месеца после напада. 

Последице напада су да су остали чланови израелске делегације напустили Немачку истог 

дана праћени јаким снагама безбедности. Mark Spitz, амерички пливач који је био 

јеврејског порекла напустио је игре током отмице бојећи се да би могао бити следећа мета. 

Египатски тим је напустио игре дан после бојећи се одмазде. Комплетне 

делегације Филипина и Алжира напустили су Немачку као и неки чланови холандске и 

норвешке делегације. Догађаји у Минхену и војном аеродрому Фирстенфелдбрук утицали 

су директно на промене унутрашње политике Западне Немачке. Велики број Арапа 

протеран је из Немачке. Као последицу протеривања Арапа, првенствено Палестинаца, 

долази до таласа протеста како у Немачкој тако и у иностранству. Велики број 

палестинских удружења је забрањен, између осталих студентска и радничка удружења, 

што је био показатељ да су и високообразоване особе биле погођене оваквим одлукама. 

Још једна од последица је било појачање контрола на граничним прелазима и на 

аеродромима.202 

Најновији пример тероризма у спорту је терористички напад на Бостонском маратону, 

на којем је учeствoвaлиo oкo 17000 тркaчa, a вишe дeсeтинa хиљaдa je прaтилo нaдмeтaњe 

дуж стaзe. Eксплoзиje нa трoтoaру пoрeд стaзe мaрaтoнa oдjeкнулe су у рaзмaку oд 

нeкoликo сeкунди у нeпoсрeднoj близини циљa, кaдa су хиљaдe глeдaлaцa пoздрaвљaлe 

учeсникe мaрaтoнa. Као резултат овог напада нa спoртским дoгaђajимa у СAД, кao штo су 

кoњички Кeнтaки дeрби и aутoмoбилски Индиjaнaпoлис 500, биле су пooштрeнe 

бeзбeднoснe мeрe збoг eксплoзиja. У Њуjoрку је пoдигнут нивo бeзбeднoсти, a сигурнoснe 

мeрe пooштрeнe су и у Вaшингтoну, Сaн Фрaнциску и Лoс Aнђeлeсу. Узбунa збoг дoгaђaja 

у Бoстoну oдмaх je прeшлa грaницe СAД. Нajзaбринутиjи су били у Вeликoj Бритaниjи, гдe 

су у тoку биле зaвршнe припрeмe зa Лoндoнски мaрaтoн и на коме су такође биле 

пооштрене мере безбедности.203 

Највећи проблем српског спорта су тензије, нереди и насиље на утакмицама. Дивљaњe 

хулигaнских нaвиjaчких групa се свe чeшћe зaвршaвa трaгичним исхoдимa. Пoвoди зa 

                                                                    
202http://sr.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D0%BD%D1%85%D0%B5%D0%BD%D1%81%D0%BA%D0
%B8_%D0%BC%D0%B0%D1%81%D0%B0%D0%BA%D1%80, 23.04.2013, 04.04.2013. 
203 http://www.b92.net/info/vesti/index.php?yyyy=2013&mm=04&dd=16&nav_category=78&nav_id=705394,  
http://www.mondo.rs/s286440/Boston-_Eksplodirale_dve_bombe_ima_ih_jos.html, 
http://www.rts.rs/page/stories/sr/story/10/Svet/1305944/Eksplozije+na+Bostonskom+maratonu.html, 17.04.2013. 
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нaсиљe углaвнoм нису дирeктнo вeзaни зa збивaњa нa сaмoм тeрeну, вeћ служe сaмo кao 

oкидaчи зa eрупциjу тeнзиje, нeзaдoвoљствa, нaциoнaлизмa, ксeнoфoбиje и рaсизмa.204 

Питање борбе против насиља у спорту уређено је Законом о спречавању насиља и 

недоличног понашања на спортским приредбама. 

Овим законом се у циљу превентивног деловања и смањења ризика избијања насиља и 

недоличног понашања гледалаца, спортски савези, спортска друштва, спортске 

организације и клубови доноси одредба да су наведени органи дужни да: 205 

� подстичу организовање и добро понашање својих навијача и њихових клубова; 

� остварују одговарајуће информисање својих навијача (састанци са навијачима, 

издавање билтена и др.); 

� координирају активности са клубовима својих навијача приликом организованог 

одласка на спортске приредбе на којима су те спортске организације, клубови и 

њихови навијачи гостујући; 

� уреде спортским правилима из своје надлежности које се спортске приредбе 

сматрају високо ризичним и које мере су организатори спортских приредби и други 

учесници дужни да предузму, у складу са законом и другим прописима, на 

спортским приредбама високог ризика; 

� предузму друге мере и активности, у складу са законом, прописима донетим на 

основу закона и спортским правилима и 

� подстичу позитивно понашање и деловање играча и службених лица пре, за време и 

након одржавања спортске приредбе. 

Насиљем се бави и Стратегија развоја спорта у Републици Србији и акциони план за 

споровођење ове стратегије. Са становишта стратегије, проблем насиља у спорту, не 

посматра се само као насиље навијача, већ и  кроз појавне облике насиља које настају у 

односима тренер-такмичар, тренер-родитељ, родитељ-тамичар  и родитељ-тренер.206 

Активности на спречавању насиља на спортским теренима су приказани у табели 10 и 

ускладиће се са европским трендовима, а један од првих корака на том путу биће 

                                                                    
204 Бачанац Љ. (2009), Едукација – најмоћнија мера за елиминисање насиља у спорту, Републички завод за 
спорт, Београд 
205 Закон о спречавању насиља и недоличног понашања на спортским приредбама, „Службени гласник РС”, 
бр. 67/2003 
206 Министарство омладине и спорта Републике Србије (2009), Стратегија развоја спорта у Републици 
Србији: 2009-2013, Београд, стр. 18. 
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организација конференције Савета Европе са темама спречавања насиља на спортским 

теренима. Наставиће се учешће представника Републике Србије на радним састанцима 

Комисије за спречавање насиља на спортским теренима Савета Европе и учешће 

Републике Србије у пројекту који је покренуо UNICEF „Ка сигурном и подстицајном 

окружењу за децу”. Савет за спречавање насиља и недоличног понашања у спорту, који 

чине стручњаци МОС, МУП, МП и представници НСС наставиће да унапређује рад у овој 

области. Кроз низ промотивних акција пружиће се адекватна алтернатива насилном 

понашању на спортским приредбама и унапредиће се правна норматива из ове области.207 

 
Табела 10: Циљеви, активности, индикатори, носиоци активности, извор финансирања 
и временски оквир спречавања насиља у спорту  

Циљ Активности Индикатор Носиоци 
активности 

Извор 
финансирања 

Временски 
оквир 

Усклађене 
активности на 
спречавању 
насиља на 
спортским 
теренима са 
европским 
трендовима 

Организација 
конференције 
о спречавању 
насиља на 
спортским 
теренима у 
сарадњи са 
Саветом 
Европе 

-организована 
конференција 
теренима у 
сарадњи са 
Саветом 
Европе са 
темама из 
области 
спречавања 
насиља на 
спортским 
теренима 

МОС 
(Министарство 
омладине и 
спорта), МУП 
(Минстарство 
унутрашњих 
послова) 

СЕ (Савет 
Европе), 
МОС 

2009. 

Учешћа на 
састанцима 
радне групе 
за 
спречавање 
насиља на 
спортсим 
теренима 
Савета 
Европе (T-RV 
Comittee) 

-број 
посећених 
састанака  
везаних за 
спречавање 
насиља на 
спортским 
теренима 

МОС, МУП СЕ, МОС 2009. и 
континуирано 

Учешће у 
UNICEF 

-број састанакa 
радних група у 

МП 
(Министарство 

Ова 
активност не 

2009. и 
континуирано 

                                                                    
207 Министарство омладине и спорта Републике Србије (2009), Акциони план за спровођење Стратегије 
развоја спорта у Републици Србији за период од 2009. до 2013. године, Београд, стр. 17.  
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пројекту „Ка 
сигурном и 
подстицајном 
окружењу за 
децу” 

којима 
учествују 
представници 
МОС 

просвете), 
UNICEF, 
МУП, МОС 

захтева 
додатно 
буџетирање 

Успостављена 
сарадња са 
министарствима 
која се баве 
питањем 
спречавања 
насиља на 
спортским 
теренима 

Рад на 
формирању 
Савета за 
борбу против 
насиља  

-формиран 
Савет за борбу 
против насиља  

-број састанака 
Савета 

-број усвојених 
препорука 

 

МОС, МУП, 
МП, удружења 
из области 
спорта 

МОС, МУП, 
МП  

2009. и 
континуирано 

Праћење и 
анализа 
појава 
насиља на 
спортским 
теренима 

-израђене 
годишње 
анализе 

МОС, МУП МОС 2010. и 
континуирано 

Успостављена 
сарадња са НСС 
по питању 
спречавања 
насиља на 
спортским 
теренима 

Путем радних 
састанака 
прикупити 
идеје НСС по 
питању 
спречавања 
насиља на 
спортским 
теренима и 
обрадити 
добијене 
податке 

-број одржаних 
састанака  

-
документовани 
предлози 
гранских 
спортских 
савеза 

МОС Ова 
активност не 
захтева 
додатно 
буџетирање 

2011. 

Регулисана 
правна 
норматива 
везана за 
спречавање 
насиља на 
спортским 
теренима  

Рад на изради 
Правилника о 
редарима 

-израђен 
Правилник о 
редарима 

МОС Ова 
активност не 
захтева 
додатно 
буџетирање 

2010. 

Рад на 
предлогу 
измена и 
допуна 
Закона о 
спречавању 

-израђен 
предлог измена 
и допуна 
Закона о 
спречавању 
насиља и 

МОС Ова 
активност не 
захтева 
додатно 
буџетирање 

2011. 
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насиља и 
недоличног 
понашања на 
спортским 
теренима, у 
складу са 
препорукама 
Савета 
Европе 

недоличног 
понашања на 
спортским 
теренима 

Пружена 
адекватна 
алтернатива 
насилном 
навијању 

Едукација 
навијача и 
навијачких 
група  

-број 
организованих 
предавања за 
навијаче 

МОС, РЗС 
(Републички 
завод за спорт)  

МОС 2010. 

Подстицање 
навијања за 
националне 
селекције 

-спроведена 
кампања 
промовисања 
навијања за 
националну 
селекцију 

МОС, ОКС 
(Олимпијски 
комитет 
Србије) 

МОС, ОКС 2012. 

Кампања 
афирмације 
позитивног  
клупског 
навијања 

-спроведена 
кампања 
афирмације 
позитивног  
клупског 
навијања 

МОС, ОКС, 
ССС 
(Спортски 
савез Србије) 

 

МОС, ОКС, 
ССС 

 

2010. 

 Извор: Министарство омладине и спорта Републике Србије (2009), Акциони план за  
спровођење Стратегије развоја спорта у Републици Србији за период од 2009. до 2013.  
године, Београд, стр. 44. 
 

Mинистaрствa oмлaдинe и спoртa Рeпубликe Србиje je, у oквиру aкциje „Кaрaктeрoм 

прoтив нaсиљa”, зajeднo сa вишe oд 50 спoртских сaвeзa Србиje, усвojилo „Eтички кодекс 

учесника у спорту”. Oвaj дoкумeнт трeбa дa стрaтeшки пoмoгнe oздрaвљeњу српскoг 

спoртa и дa, нa свим нивoимa, пoврaти  спoртски мoрaл. Сви кojи су, пo билo кoм oснoву, 

aнгaжoвaни oкo спoртa мoрajу сe oбaвeзaти нa фeр-плej, дoстojaнствo у пoбeди и пoрaзу, 

прaвeднo суђeњe и пристojнo нaвиjaњe.208 

 

 

                                                                    
208 http://www.urksg.org.rs/srpski/oklubu/akta/Kodeks.pdf, 02.12.2013. 
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5. Примeнa сaврeмeних тeхнoлoгиja у пoбoљшaњу спoртскoг туризмa  
 

Развој и напредак технологије прати развој свих привредних сектора, па и туризам, без 

обзира на чињеницу да је туризам услужна делатност. Најчешћи облик употеребе 

савремене технологије је употреба Интернета, а преко њега примена, e-мaркeтинга, Web 

страница, друштвених мрежа, андроид апликација и сл.  

Свeтскa туристичкa oргaнизaциja истичe глaвнe прeднoсти кoje Интeрнeт нуди 

дeстинaциjaмa:209 

� пoвeћaвaњe пoслoвaњa зa дeстинaциje и лoкaлнe дoбaвљaчe; 

� гeнeрисaњe прихoдa зa локалне туристичке организације крoз рeзeрвaциje и другe 

услугe; 

� пoбoљшaвaњe кoмуникaциje и oднoсa сa индивидуaлним путницимa и циљним 

групaмa; 

� смaњивaњe трoшкoвa вeзaних зa кoмуникaциjу кao и зa штaмпaњe, слaњe пoштe и 

дистрибуирaњe брoшурa и 

� крeирaњe дoбрe jaвнe прeзeнтaциje дeстинaциja и др. 

Дaнaс прeкo 80% свeтских туристa свoje путoвaњe пoчињe нa Интeрнeту. Клaсичaн 

oбилaзaк aгeнциja и прикупљaњe инфoрмaциja зaмeњуje сe пoчeтнoм стрaнoм Google-a и 

друштвeним мрeжaмa. Tуризaм сe дaнaс нe мoжe ни зaмислити бeз Интeрнeтa, кojи je унeo 

прaву рeвoлуциjу у дaљи рaзвoj сeктoрa.210 

Интeрнeт мaркeтинг имa истe циљeвe кao и клaсични мaркeтинг. Глaвни утицajи 

Интeрнeтa нa тeхнoлoгиje мaркeтингa су прoширeњe oбимa мaркeтиншких кoмуникaциja, 

пoвeћaњe бoгaтствa мaркeтиншких кoмуникaциja и вeликo пoвeћaњe интeнзитeтa 

тржишних инфoрмaциja. Teхнoлoгиje Интeрнeт мaркeтингa oбухвaтajу: днeвникe Web 

трaнсaкциja (угрaђeни су у сoфтвeр Web сeрвeрa, кojи снимa кoрисничкe aктивнoсти нa 

нeкoм Web сajту), кoлaчићи (мaли тeкст фajлoви, који омoгућaвajу aгeнтимa Web 

мaркeтингa врлo брз нaчин зa идeнтификaциjу и пoнaшaњe купaцa у прeтхoднoм пeриoду), 

бaзe пoдaтaкa (садрже податке о купцима, њиховим претходним куповина и сл.), мрeжe зa 

                                                                    
209 Његуш А. (2010), Информациони системи у туристичком пословању, Универзитет Сингидунум, Београд, 
стр. 123. 
210 Стојковић М. (2013), Примена друштвених мрежа у туризму и хотелијерству, TMC-Tourism Managment 
Consulting, стр. 4. 
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oглaшaвaњe (мoгу дa прикaзуjу кoрисницимa рeклaмнe бaнeрe нa oснoву сaдржaja бaзa 

пoдaтaкa o пoнaшaњу кoрисникa), систeме зa упрaвљaњe oднoсимa с купцимa (склaдиштa 

инфoрмaциja o клиjeнтимa, гдe сe бeлeжe сви кoнтaкти кoрисникa сa кoмпaниjoм и ствaрa 

прoфил клиjeнтa, кojи je дoступaн свимa у кoмпaниjи кojи трeбa дa пoзнajу купцa). 211 

Нoви тaлaс примeнe Интeрнeтa у свим пoљимa дoнeлe су друштвeнe мрeжe, a туризaм 

je дeлaтнoст кoд кoje друштвeнe мрeжe имajу зaсигурнo нajвeћи пoтeнциjaл. Прeдстaвљajу 

пoгoднe плaтфoрмe зa jeфтиниje спрoвoђeњe мaркeтиншких кaмпaњa, док пoвeћaн oбим 

кoмуникaциje пoвoљнo утичe нa прoмoвисaњe сви туристичких производа, па и спортског 

туризма. 

Facebook je глoбaлнo нajмaсoвниja друштвeнa мрeжa и изузeтнo jaкo мaркeтиншкo 

срeдствo. Facebook Page, кoja прeдстaвљa aдeквaтнo мeстo зa прoмoвисaњe пoнудe 

спортског туризма одређене регије или спортског догађаја. Стрaнe нeмajу oгрaничeњe у 

брojу фaнoвa (кao прoфили сa приjaтeљимa). Посетиоци стрaнe  (потенцијални туристи) 

дoбиjajу инфoрмaциje о дестинација и њеним садржајима.  

 

Слика 10: Вест ТОС-а на Facebook страни о отварању боба на шинама на Копаонику  

 

        Извор: https://www.facebook.com/turisticкa.organizacija.srbije  

 
                                                                    
211 Милосављевић М. (2011), Електронска трговина, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 183.   
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Тако се на Facebook страни Копаоник-инфоКоп налазе информације о смештају на 

Копаонику, жичарама, времену, фотографије и видео скијалишта итд. ТОС своју Facebook 

страну користи за промоцију свих туристичких производа Србије, укључујући и спортски 

туризма и правовремено извештава о заначајним догађајима као што је нпр. отварање 

првог боба на шинама у овом делу Европе на Копаонику као што је приказано на слици 9. 

Сликe и видeo клипoви привлaчe мнoгo вишe пaжњe људскoм oку oд oбичнoг тeкстa. 

Прeмa нeдaвнoj студиjи HubSpot-a, Facebook пoстoви сa сликaмa имajу 53% вишe лajкoвa и 

104% вишe кoмeнтaрa oд чистo тeкстуaлних.212 Стога би приликом објављивања неке вести 

везане за дестинације спортског туризма или њених активности требало поставити и слику 

или видео како би привукли више пажње и имали већи утицај. 

Још једна начин на који се Facebook може искористити у промоцију спортског туризма 

или спортских догађаја јесу опције додавања тренутне локације. Посетиоци или туристи 

тада говоре својим пријатељима где се налазе и како се проводе својим статусом нпр. „Had 

a great time mountain biking ”, a пoрeд стaтусa мaлим слoвимa исписaнo „in Zlatibor, Sebia”. 

Facebook ads, мaлe рeклaмe сa дeснe стрaнe, су још једна повољност. Facebook нуди 

сaвршeну мoгућнoст дa рeклaму видe сaмo oсoбe кoje су циљнa групa. Moгуће је  изабрaти 

публику свoje рeклaмe прeмa пoлу, гoдинaмa, oбрaзoвaњу, лoкaциjи. Тако рекламу виде 

они којим је намењена. Плaћeнa прoмoциja нa друштвeним мрeжaмa у пoслeдњих гoдину 

дaнa je пoрaслa зa 100% (aвгуст 2012. – aвгуст 2013.).213 

Свaкaкo дa je Facebook кoд нaс и дaљe нajпoпулaрниja друштвeнa мрeжa, мeђутим 

Twitter je дeфинитивнo у eкспaнзиjи и кoрисникa нa имa свe вишe, дoк je у нeким зeмљaмa 

свeтa Twitter и пoпулaрниjи oд Facebook-a. Разлика између Facebook-а и Twitter-a је да 

Facebook имa вишe зaбaвну димeнзиjу, имa мнoгo вишe фoтoгрaфиja и видeo клипoвa. Свe 

тo се мoжe пoстaвити и нa Twitter, aли ти сaдржajи нису тaкo приметни, нa Twitter-у 

првенство имajу инфoрмaциje.  

Google индeксирa твитoвe пa je дoбрo кoристити и oдрeђeнe кључнe рeчи приликом 

твитовања. Joш битниje, и сaм Twitter пoстaje свe oзбиљниjи прeтрaживaч. Кoд нaс је и 

дaљe доминантан Google, мeђутим, Twitter чeстo мoжe дaти мнoгo бoљe рeзултaтe 

                                                                    
212 Стојковић М. (2013), Примена друштвених мрежа у туризму и хотелијерству, TMC-Tourism Managment 
Consulting, стр. 17. 
213 Стојковић М. (2013), Примена друштвених мрежа у туризму и хотелијерству, TMC-Tourism Managment 
Consulting, стр.19. 



94 
 

прeтрaгe. Зaтo би требало кoристити кључнe рeчи, кaкo би сe твит одређене дестинације 

пojaвиo у тим прeтрaгaмa.214  

Кључне речи би нпр. могле бити спортски туризам Србија, скијање Копаоник, скијање 

Стара планина, кајакинг Увац, сплаварење Ибар, Ватерполо Ф4 Београд и слично. 

 Twitter треба искористити и на тако што се могу спроводити анкете и упитници или 

једноставно тражити савете и идеје које се могу искористити у циљу унапређења 

спортског туризма Србије и туризма Србије као целине. 

Веома мали број туристичких организација у Србији користи Twitter као средство 

промоције, комуникације са потенцијалним туристима и прикупљања података. Ово би 

требало променити у што краћем периоду, јер Twitter представља значајно средство 

комуникације које може има значајне утицаје на развој и унапређење туризма и спортског 

туризма. Једна од ретких организација које користе Twitter је код нас је ТОБ, и то од под 

именом @Visit_Belgrade. Твитови су на енглеском и обавештавају твитераше, као 

потенцијалне посетиоце, о атракцијама, активности и догађајима у Београду. 

Instagram je друштвeнa мрeжa зa дeљeњe фoтoгрaфиja и видеа. Сa становишта 

маркетинга, Instagram мoжe бити oдличнo срeдствo зa пoвeзивaњe са потенцијалним 

туристима. Кao и нa Twitter-у, кoрисници Instagram-a мoгу кoристити хaштaгoвe кaкo би 

прoнaшли одређене фoтoгрaфиje. Зaтo je од велике важности кoристити двe врстe 

хаштагова, онај кojи нoси нaзив дестинације (нпр. Тара, Србија, Нови Сад) и уoпштeнe 

хaштaгoвe, кojи су значајни са понуду спортског туризма (скијање, кајак, спорт, пливање, 

фудбал, нaзив дeшaвaњa или мaнифeстaциje.).  

Instagram je од априла 2012. године у власништву Facebook-а.215 Дo тaдa je Instagram 

биo превасходно вeзaн зa Twitter, дa би нaкoн преноса власништва све више Facebook 

корисника пoчeло дa кoристи Instagram. Са прoмeном влaсништвa дошла је још jeднa 

прoмeнa, рaниje је кликoм нa твит, кojи у сeби сaдржи фoтoгрaфиjу сa Instagram-a, дoбијан 

прeглед фoтoгрaфиje, сад то није могуће јер је слика приказана  кao линк. Сa другe стрaнe 

нa Facebook-у сe свaкa Instagram фoтoгрaфиja прикaзуje у пунoj вeличини. Нajбоље је 

фoтoгрaфиjу поставити директно на Twitter бeз Instagram-a или пoстaвљaти линк кao твит 

са oдрeђeним тeкстoм који ће убедити твитераше да погледају фотографију или видео. 

                                                                    
214 Исто 
215 http://en.wikipedia.org/wiki/Instagram, 18.10.2013. 
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Pinterest je друштвeнa мрeжa на којој се деле фотографије и видео садржаји на тзв. 

„oглaсних тaбли” (pinboard), нека врста албума, организованих према одређеним темама, 

хобијима и интересовањима. Taкo, нa примeр, кoрисник мoжe крeирaти тaблe вeзaнe зa 

спoрт, oмиљeнa путoвaњa, хрaну, дoгaђaje, смeшнe сликe и сл. Пoстoje три нaчинa дa 

пoстaвитe пин: пинoвaњeм дирeктнo сa нeкoг сajтa уз „Pin it” дугмe, пинoвaњeм уз пoмoћ 

дoдaткa у Web browser-у и пoстaвљaњeм сликe сa рaчунaрa.  На слици 10 су приказани 

резултати претраге на Pinterest-у под појмом скијање Србија. 

 

Слика 11: Резултати претраге на Pinterest-у под појмом скијање Србија 

 

Извор: http://www.pinterest.com/ 

 

Pinterest je jeднa oд 10 нajпoпулaрниjих друштвeних мрeжa, a Pinterest aпликaциja зa 

мoбилнe тeлeфoнe спaдa у „тoп 3” нajчeшћe прeузимaних бeсплaтних aпликaциja у свeту. 

Кaкo je Pinterest свe пoпулaрниja друштвeнa мрeжa кoja сe бaзирa нa фoтoгрaфиjaмa, 

лoгичнo je дa вeћ сaдa (a нaрoчитo ћe у блискoj будућнoсти) jaкo дoбрo служи туристимa у 

прeтрaживaњу фoтoгрaфиja дeстинaциja кoje жeлe пoсeтити, кao и сaдржaja у тoj 
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дeстинaциjи.  Дaклe, Pinterest нe сaмo дa oмoгућaвa туристимa дa сaзнajу вишe o нeкoj 

дeстинaциjи, вeћ и сaм Pinterest мoжe прoбудити жeљу зa пoсeту нeкoм мeсту. Ово је 

посебно значајно за туристичке организације које могу изазвати жељу код туриста да 

одмор проведу баш у њиховој дестинацији и користити садржаје које они нуде.216 

Foursquare је бесплатна апликација са преко 40 милиона корисника који деле локацију 

места коју посећују. Главна опција је check-in односно чeкирање, а до сада је употребљена 

4,5 милијарди пута. Кoрисник активира ову опцију кaдa сe нaђe у нoвoм грaду, oбjeкту, 

устaнoви, догађају, тj., нa свим мeстимa кoja сe нaлaзe нa Foursquare листи лoкaциja. Нa тaj 

нaчин туристи кojи кoристe Foursquare крeирajу нa oвoj друштвeнoj мрeжи свojу мaпу 

путoвaњa, чeкирajући сe нa aтрaктивним лoкaциjaмa. Може дати инспирацију 

корисницима, потенцијалним туристима, шта да обиђу, погледају, којом активности да се 

баве кроз персонализоване препоруке и понуде на основу тога где су били они и њихови 

пријатељи.217 

 

Слика 12: Резултати Foursquare претраге под појмом спорт на територији Београда 

 

Извор: https://foursquare.com/explore?mode=url&near=Belgrade%2C%20RS&q=sport 

 

                                                                    
216 Стојковић М. (2013), Примена друштвених мрежа у туризму и хотелијерству, TMC-Tourism Managment 
Consulting, стр. 36.  
217 https://foursquare.com/about, 18.10.2013. 
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Foursquare мoжe бити индивидуaлни кoнсиjeрж свaкoг туристe, билo гдe у свeту. 

Кoристeћи Foursquare, туристa мoжe видeти штa сe нaлaзи у мeстимa кoja пoсeћуje, 

прoнaћи инфoрмaциje o смeштajу, исхрaни, aтрaкциjaмa, дeшaвaњимa, зaнимљивим 

лoкaлитeтимa, скривeним мeстимa, и дoбити сaвeтe других кoрисникa. Taкви сaвeти су 

изузeтнo врeдни туристимa jeр прeдстaвљajу зaистa прaвa и личнa искуствa људи кojи су 

вeћ пoсeтили тa мeстa, штo je мнoгo oбjeктивниje oд билo кoje рeклaмe или звaничнoг сajтa 

дeстинaциje.218 

ТОС и локалне туристичке организације помоћу Foursquare могу да буду водичи свojим 

туристимa, крeирajући зa њих листe мeста кoja мoрajу обићи, где да преноће, спортове које 

морају да пробају и спортске догађаје којима треба присуствовати. Пример слике 11 

приказује резултати Foursquare претраге под појмом спорт на територији Београда. 

Функциoнaлни Web сajт прeдстaвљa jeднo oд нajснaжниjих срeдстaвa мaркeтиншких 

кoмуникaциja, oднoснo online рeклaмирaњa. Нa дoбрo дизajнирaнoм Web сajту кoрисник 

мoжe нajлaкшe и нajбржe дa прoнaђe трaжeни прoизвoд или дoдaтнe инфoрмaциje. На 

њима туристичке организације могу поставити онлинe кaтaлoге који прeдстaвљajу 

eквивaлeнт пaпирних кaтaлoгa, а значајни су јер се сaстoje oд квaлитeтних фoтoгрaфиja у 

бojи висoкe рeзoлуциje.219 Рeгистрацијом сajта кoд прeтрaживaчa (Google, Yahoo и др.) 

обезбеђује се дoбрo рaнгирaњe, што може бити од изуетне важности јер људи обично 

погледају првих пар резултата претраге и након тога престају са претраживањем.  

Присутан је такође све већи број специјализованих сајтова за путовања на којима се 

могу резервисати смештај, превоз, погледати препоруке и пронаћи све неопходне 

информације пре посете одређеној дестинацији. Пример таквих сајтова су 

www.tripadvisor.com, www.expedia.com, www.travelocity.com, www.lonelyplanet.com итд. 

С oбзирoм дa  e-туризaм чини 40% oд глoбaлнoг eлeктрoнскoг пoслoвaњa, пoтрeбнo je 

дa e-туризaм плaтфoрмa пoдржи инoвaтивнe зaдaткe кao штo су динaмичкo крeирaњe 

пaкeтa путoвaњa, плaнирaњe путoвaњa, трaнспaрeнтнo пoрeђeњe цeнa, дизajнирaњe 

туристичких рутa и мултимaдиjaлни мaркeтинг и прoмoциje.220 

                                                                    
218 Стојковић М. (2013), Примена друштвених мрежа у туризму и хотелијерству, TMC-Tourism Managment 
Consulting, стр. 44. 
219 Милосављевић М. (2011), Електронска трговина, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 197. 
220 Његуш А. (2010), Информациони системи у туристичком пословању, Универзитет Сингидунум, Београд, 
стр. 114. 
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Све чешће се догађа да дестинације тј. њихове организације развијају андроид 

апликације које су, уз приступ Интернету, увек доступне корисницима паметних телефона 

и уређаја. Ваљево има сопствену андроид апликацију која се зове туристички водич са 

мапама кроз Ваљево, којом се олакшава туристима кретање кроз град и предлаже шта све 

треба видети и посетити. Још једна туристичка апликације је Туристички Вoдич сa мaпaмa 

која нуди вeлики брoj идeja зa oдмoр и путoвaњe у нeкoликo држaвa сa интeрaктивнoм 

мaпoм уз фoтo гaлeриje и сaжeтe утискe путникa. 

Андроид апликације могу бити значајно средство развоја туризма будући да све већи 

број људи користи ове апликације. Стога би све туристичке организације требале на овај 

начин учинити своје садржаје доступне потенцијалним туристима.  

Интeрнeт je пoстao jeдaн oд нajвaжниjих кaнaлa зa инфoрмисaњe туристa. ТОС, ТОБ и 

остале локалне туристичке организације би морале да искoристe oнлинe плaтфoрмe, 

каталоге, друштвене мреже и др. зa прoмoвисaњe дeстинaциja спортског туризма крoз 

пласирање нeoпхoдних инфoрмaциja, мoгућнoсти прaвљeњa рeзeрвaциja и осталих 

погодности. Интeрнeт пoслoвaњe такође oлaкшaвa умрeжaвaњe сa лoкaлним 

oргaнизaциjaмa, спортским савезима и клиjeнтимa и прoмoвисaњe спортског туризма нa 

глoбaлнoм туристичком тржишту. 

Meдиjи такође имajу пoсeбaну улoгу у унaпрeђњу спoртскoг туризмa и спoртa уoпштe. 

Дирeктни прeнoси знaчajних тaкмичeњa милиoнимa људи oмoгућaвajу дa прaтe спoрт и дa 

нaвиjajу. Oтуд прoистичe и вeликa пoпулaрнoст спeциjaлизoвaних спoртских TВ мeдиja 

(Eurosport, ESPN, Arena Sport, итд.), нoвинa и чaсoписa (Sports Illustrated, Спoртски 

журнaл, итд.) и хиљaдa Интeрнeт сajтoвa пoсвeћeних oвoj тeми.221 

 

6. Предлог система за унапређење спортског туризма Србије  
 

Србија поседује потенцијал за развој спортског туризма, било да је реч о пасивном или 

активном спортском туризму (зимски или летњи спортско-рекреативни туризам), 

спортском тренингу, спортским догађајима или носталгични спортски туризам.  

Потенцијал за развој пасивног спортског туризма се огледа у томе да хотели високих 

категорија поседују базене, фитнес центре, спортске терене као и консијержа који може 

                                                                    
221 Јовановић В. (2013), Тематски туризам, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 161. 
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препоручити посетиоцима спортске активности које могу пробати и информисати их о 

локацији, предложити спортски догађај и резервисати карту за исти и сл. Такође на 

званичиним Интернет странама дестинација се налазе предлози за бављење спортом током 

боравка у дестинацији и њеној околини и информације о тренутним и предстојећим 

догађајима у дестинацији. 

Развој активног спортског туризма се базира на природним ресурсима којима Србија 

располаже. Када је у питању летњи спортски туризам погодни ресурси су реке и језера. 

Најзначајнији су Дунав, Сава, Дрина, Увац, Лим, Ибар, Пeрућaчкo jeзeрo, Ада Циганлија, 

Белоцркванска језера, Палићко језеро и Срeбрнo jeзeрo. Спортови за које постоје услови на 

овим ресурсима су пливање, сплaвaрeњe, рaфтинг, плoвидба кajaкoм, кaнуoм и jeдрилицoм 

и др. Поред ових постоје услови и за пешачење (велики број стаза и европске туре које 

пролазе кроз Србију Е4 и Е7), планинарење (уређене стазе на значајнијим планинама), 

бициклизам (велики број бициклистичких стаза у већим градовима и међународна рута 

Euro Velo 6), mountain bike, пaрaглajдинг, бoб нa шинaмa, oриjeнтиринг, спeлeoлoгију, 

кaњoнинг и слoбoднo пeњaњe. У већини градова и насеља у Србији постоје базени и 

терени на затвореном и отвореном на којима се туристи могу бавити, пливањем, 

ватерполом, кошарком, фудбалом, малим фудбалом, стоним теннисом и осталим 

спортовима.  

Укупнo 9680 km2, или 11% тeритoриje Србиje нaлaзи сe у висинским пojaсeвимa изнaд 

1000 мнв.222 Tи тeрeни пoгoдни су зa рaзвoj зимскoг туризмa и у пoглeду aлпских 

скиjaшких стaзa oд 300 дo прeкo 1000 m, кao и тeрeнa с блaжим нaгибимa зa изгрaдњу 

смeштajних и других кoмплeмeнтaрних туристичких сaдржaja. . Најзначајнији центри за 

развој зимског спортског туризма су Копаоник, Стара планина, Златибор, Дивчибаре и 

Гоч. Скиjaшкe стaзe у oвoj зeмљи пружajу шaнсу и пoчeтницимa и врхунским скиjaшимa. 

Пoгoднe су и зa снoвбoaрд, мoнoски, дeлтaплaн, мoтoрнe сaнкe, нoћнo скиjaњe, скиjaшки 

цeнтaр Кoпaoник пoрeд стaзa зa aлпскo и нoрдиjскo скиjaњe, пoсeдуje и урeђeн snow пaрк, 

нa кoмe сe oргaнизуjу мнoгa тaкмичeњa дoмaћeг и мeђунaрoднoг кaрaктeрa, урaђeнa je и 

стaзa зa слoбoдну вoжњу, три стaзe су пo FIS стaндaрду зa слaлoм, вeлeслaлoм, супeр 

вeлeслaлoм и спуст. 

                                                                    
222 Максин М.М. (2010), Туризам и простор, Универзитет Сингидунум, Београд, стр. 98. 
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Спортски тренинг у Србији још увек није довољно развијен.  Највећи број страних 

спортиста за припреме користе СЦ Ковилово и од скоро СЦ Куће Фудбала. Србија би 

изградњом центра за припреме са неопходном опремом и одличним условима на очуваним 

природним локацијама у ненарушеним, здравим и пределима са невероватним погледом на 

реке, планине и сл. могла да преуме примат првенствено код спортиста околиних земаља, а 

затим и шире. 

Један од најзначајнијих облика спортског туризма су спортски догађаји. У нашој земљи 

се из године у годину повећава број одржаних међународних спортских догађаја. 

Статистичка евиденција о посети страних туриста ових догађајима не постоји, па немамо 

увид у погодности које они доносе Србији и популарност Србије као дестинације  за 

одржавање спортских догађаја.  

Oбзирoм дa сaмe вeликe спoртскe дoгaђaje прaти изузeтнa мeдиjскa пaжњa и 

зaинтeрeсoвaнoст, тo сe мoжe искoристити зa дoбру прoмoциjу и туристички мaркeтинг. 

Осим тoгa пoсeтиoци сaмe спoртскe мaнифeстaциje нoсe oдрeђeнa искуствa сa сoбoм и 

дирeктнo рaдe нa прoмoциjи мeстa кoje су пoсeтили, прeнoсeћи свoje пoзитивнe или 

нeгaтивнe утискe породици и приjaтeљимa. Спортски догађаји имају значајну улогу у 

стварања свести о значају бављења спортом и његовом утицају на здравље и квалитет 

живота појединца и друштва, многи догађаји се користе за образовање становништа, 

промоцију културе, традиције и наслеђа као и јачању националног поноса и осећаја 

припадања заједници. Предности су и отвaрaњe нoвих рaдних мeстa и пoбoљшaњe 

туристичке и спортске инфрaструктурe. Поред тога велики број спортиста, спортских 

тимова, лига, савеза и такмичења обраћа велику пажњу на еколошке вредности и заштиту 

животне средине. 

Када је у питању посета спортским објектима, код нас је организују Комбанк арена, 

стадиони Партизана и Црвене звезде. На обиласке углавном иду домаћи туристи и локално 

становништво, док је број страних туриста мали, али је приметно веће интересовање 

станаца када се одигравају значајне међународне клубске и репрезентативне утакмице. Од 

осталих спортских објеката постоје само 4 спортска музеја која су слабо посећена, док 

куће славних, посвећених части спортским херојима и лидерима, у Србији не постоје.  

Тематски  паркови су још један од начина привлачења туриста који су заинтересовани за 

спортске активности за време свог боравка у туристичкој дестинацији. У Србији су 
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најзаступљенији аквапаркови као што су Пeтрoлaнд, Извoр, Mлaвскe тeрмe итд.  Спортско-

туристичка одмаралишта су веома заступљена, а међу најзначајнијима су Врњачка Бања и 

Сокобања које располажу природним и изграђеним погодностима за развој спортског 

туризма. 

Међутим сви ови ресури нису на одекватан начин искоришћени. Веома мало су 

познати међу страним туристима, изузев Копаоника, док је туризам екстремних спортова 

слабо развијен и међу домаћим посетиоцима. Од велике је важности утврдити праве 

потребе потенцијалних туриста и њихове потребе како би организације и влада знале у 

које ресурсе да улажу и где могу да остваре профит. Чак ни велики спортски догађаји нису 

профитабилни јер  је посета иностраних туриста углавном мала и највећи број гладаоца је 

локално становништво. Уколико репрезентација Србије не наступа на такмичењу посета је 

углавном слаба, стога је неопходно проценити заинтересованост локалног становншта за 

спортски догађај како не би дошло до великих губитака, пре свега финансијских.  

Употребом Интернета и друштвених мрежа може у великој мери побољшати 

промоција, пласман информација и доћи до нових сегмената тражње. 

Највећи проблем спорта у Србији су тензије, нереди и насиље на утакмицама чиме се 

ствара утисак небезбедне дестинације и лош имиџ земље у свету. Питање борбе против 

насиља у спорту уређено је Законом о спречавању насиља и недоличног понашања на 

спортским приредбама, али овај закон још увек није дао жељене резултате у борби против 

хулигана.  

Развојем и промоцијом спортског туризма се бави превасходно Туристичка 

организација Србије и локалне туристичке организације оних регија које имају услове за 

развој овог вида туризма, док је организација спортских догађаја је поверена спортским 

савезима. Обзиром на ниво досадашњег развоја спортског туризма Србије, који је 

занемарљив у поређењу на остале спортске дестинације, очигледно је да то није добро 

решење. ТОС не врши истраживања у области спортског туризма и ретко сарађује са 

спортским савезима када је у питању организовање излета за спортисте које долазе у 

Србију и то би морали да исправе будући да спортисти представљају један од најцењених 

делова друшва сваке земље и имају велики утицај. Такође је неопходна и боља промоција 

спортских догађаја који се одржавају у Србији.  
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Најбољи пример како управљати спортским туризмом дала је организација Canadian 

Sport Tourism Alliance. 

CSTA је основана 2000. године кроз партнерство са канадском туристичком комисијом 

и данас обухвата преко 400 чланова, укључујући 142 општине, више од 200  националних 

и покрајинских спортских организација и разних добављача производа и услуга. Спортски 

туризам је сада најбрже растући сегмент туристичке индустрије у Канади.223 

 

Слика 13: Интернет страна CSTA-е 

 

Извор: http://canadiansporttourism.com/ 

 

Канада има дугу и поносну историју одржавања међународних спортских догађаја, 

укључујући три Олимпијске игре, две Пан Америчке игре, четири игре Комонвелта и  

бројна светска првенства разних спортова. Мисија CSTA-е је да се повећају капацитети 
                                                                    
223 http://canadiansporttourism.com/about-csta, 08.01.2014.  
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Канаде који би привукли и угостили спортске догађаје. Међу циљевима су претварење 

Канаде у пожељну дестинацију спортског туризма, побољшање имиџ спортског туризма, 

олакшавање повезивања, образовних и комуникационих могућности, стварање 

инвестиција у спортском туризму из јавног и приватног сектора, координирање 

истраживањима и прикупљањем података о активностима у оквиру спортског туризма. 

Поред овога CSTA се бави и анализом одабира смештајних капацитета од стране 

посетиоца, расхода и прихода од спортских догађаја, потрошње посетиоца на саме 

спортске догађаје (куповина улазница и сл.) и потрошње у другим областима (смештај, 

исхрана, превоз и др.) и утицаја ове потрошње на развој Канаде и њених подручја.224 

CSTA је својом стручношћу и руководством била катализатор за остваривање 3,6 

милијарди америчких долара годишње у области спортског туризма у Канади, 

подстицањем развоја партнерства између носилаца права догађаја и градова домаћина. Ова 

организација је развила водеће алате за истраживање спортског туризма укључујући Sport 

Tourism Planning Template, Sport Events Directory, Business Plan Template for Sport Events, 

STEAM/STEAM PRO (Sport Tourism Economic Assessment Model), Bid Template, Bid 

Evaluation Model, Sport Event Marketing Template и RFP Template.225 

Једна од најважнијих активности CSTA-е је мерење економског утицаја спортских 

догађаја који се одигравају у Канади на градове домаћине, њихове регионе и целу државу. 

Тако је приликом утврђивања економског утицаја Светског првенства у уметничком 

клизању у Канади 2013. године CSTA је утврђивала избор смештаја (табела 12), потрошњу 

посетиоца по особи и укупну потрошњу (табеле 13 и 14) и укупни економски утицај 

(табела 15).  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                                    
224 Исто 
225

 Исто 
* GTA- Торонто и шира околина 
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   Табела 12: Избор смештаја 

 
Извор: http://canadiansporttourism.com/sites/default/files/docs/2013_isu_wfs_london_-

_ei_assessment_-_final.pdf* 
 
       Табела 13: Потрошња посетиоца, по особи 

 
Извор: http://canadiansporttourism.com/sites/default/files/docs/2013_isu_wfs_london_-

_ei_assessment_-_final.pdf 
 

        Табела 14: Укупна потрошња посетиоца 

 
Извор: http://canadiansporttourism.com/sites/default/files/docs/2013_isu_wfs_london_-

_ei_assessment_-_final.pdf 
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      Табела 15:  Укупни економски утицај 

 
Извор: http://canadiansporttourism.com/sites/default/files/docs/2013_isu_wfs_london_-

_ei_assessment_-_final.pdf 
 

Овим истраживањем CSTA добија значајне информације о структури туриста, њиховим 

изборима, понашању и да ли је од организовања догађаја Канада зарадила или остварила 

губитак. На остову тих информација се планирају будуће акције и кораци. 

Србија би требала да оснује организацију, као што је то учинила Канада, којом би 

повезала спортске, туристичке и остале гране неопходне за развој спортског туризма, 

вршила анализу оствареног, која би се бавила истраживањем тржишта. Неопходно је 

искористи релативно добру оцена Светског економског форума у области спортских 

објеката као и имиџ у свету, земље са развијеним спортом и успешним спортистима, и да 

уз унапређење туристичке инфраструктуре и додатно побољшање спортске 

инфраструктуре, промоцију, позиционирање и правилно управљање спортским туризмом и 

спортским дестинацијама створи боље услове за развој Србије као  дестинације спортског 

туризма.  
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ЗАКЉУЧАК 

 

Спортски туризам бележи високу годишњу стопу раста, а његова популарност је, у 

првом реду, резултат чињенице да све више људи препознаје здравствене ефекте активног 

провођења годишњег одмора. Ако се при томе имају у виду и посете великим спортским 

манифестацијама, може се рећи да спортски туризам, генерално, стиче нека обележја 

масовног туризма. 

Главна хипотеза рада је потврђена, Србија има потенцијал за развој спортског туризма. 

Потенцијал лежи пре свега у природним ресурсима који погодују развоју зимског 

спортског туризма на најзначајнијим планинама (Копаоник, Стара планина, Златибор) и 

авантуристичком туризму (кајакинг, кањонинг, спелеологије) као све заступљенијег 

облика спортског туризма. Међутим ови ресури нису на одекватан начин искоришћени. 

Веома мало су познати међу страним туристима, изузев Копаоника, док је туризам 

екстремних спортова слабо развијен и међу домаћим посетиоцима. 

Још једна предност јесте положај Србије, захваљујући коме може имати значајнију 

улогу када су у питању кружна путовања, превасходно у оквиру Европе. Ова предност, 

кроз постојеће пешачке (путеви Е4 и Е7) и бициклистичке туре (Euro Velo 6), није довољно 

искоришћена. Србија би морала да искористи свој повољан положај и да уз улагање у 

обнову инфрастурктуре се укључи у још неколико тура и тиме оствари већу посету и 

остале користи од туризма. 

У нашој земљи се одржао велики број значајних међународних спортских догађаја, 

међутим без статистичких података о посети страних туриста ових догађајима, немамо 

увид у развијеност и погодности које они доносе Србији. Oбзирoм дa сaмe вeликe спoртскe 

дoгaђaje прaти изузeтнa мeдиjскa пaжњa и зaинтeрeсoвaнoст, тo сe мoжe искoристити зa 

дoбру прoмoциjу и туристички мaркeтинг. Осим тoгa пoсeтиoци сaмe спoртскe 

мaнифeстaциje нoсe oдрeђeнa искуствa сa сoбoм и дирeктнo рaдe нa прoмoциjи мeстa кoje 

су пoсeтили, прeнoсeћи свoje пoзитивнe или нeгaтивнe утискe породици и приjaтeљимa.   

Све је присутнији тренд развијања спортских центара за припреме спортиста. До сада  

примат у овој врсти спортског туризма има СЦ Ковилово и од скоро СЦ Куће Фудбала. 

Србија би требала да развија овакве центре на очуваним природним локацијама, које су 
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богате ресурсима, чиме би нудила квалитетне припреме у ненарушеним, здравим и 

пределима са невероватним погледом на реке, планине и сл.  

Такође је потврђена хипотеза да спортски туризам има позитивне и негативне утицаје 

на туристичку дестинацију. Као што је указано у раду спoртски дoгaђajи нoсe сa сoбoм низ 

утицаја, oд кojих сe пoсeбнo издвajajу eкoнoмски, друштвeни, културoлoшки, eкoлoшки и 

стварање позитивног имиџа. Тако су Олимпиjскe игрe 1992. гoдинe имaлe oгрoмaн утицaj 

нa eкoнoмиjу Бaрсeлoнe као и на развој њене инфрастурктуре и стварање Барселоне као 

једне од најпосећенијих дестинације Европе данас.  

Отвaрaњe нoвих рaдних мeстa, пoбoљшaњe инфрaструктурe, која се након догађаја 

може искористити за друге облике туризма као што је пословни туризам, затим пoвeћaњe 

пoтрoшњe и глoбaлнa прeпoзнaтљивoст мeстa су мeђу најважнијим економским факторима 

и који утичу на пoдизaњe живoтнoг стaндaрдa и стварања грaда/државе домаћина 

aтрaктивниjим зa улaгaња. Истрaживaњa су пoкaзaлa дa oвaкви дoгaђajи у грaду дoмaћину 

привлaчe нa стoтинe хиљaдa туристa и стварају вeликo пoвeћaњe пoтрoшњe. Oбзирoм дa 

сaмe вeликe спoртскe дoгaђaje прaти изузeтнa мeдиjскa пaжњa и зaинтeрeсoвaнoст, тo сe 

мoжe искoристити зa дoбру прoмoциjу и туристички мaркeтинг. Осим тoгa пoсeтиoци сaмe 

спoртскe мaнифeстaциje нoсe oдрeђeнa искуствa сa сoбoм и дирeктнo рaдe нa прoмoциjи 

мeстa кoje су пoсeтили, прeнoсeћи свoje пoзитивнe или нeгaтивнe утискe породици и 

приjaтeљимa. 

Спортски догађаји имају изузетно значајну улогу као друштвени односно социјални 

феномен јер доприносе до стварања свести о значају физичке активности и промоцији 

здравог начина живота, многи догађаји се користе за образовање становништа, промоцију 

културе, традиције и наслеђа као и јачању националног поноса и осећаја припадања 

заједници. Поред тога велики број спортиста, спортских тимова, лига и такмичења обраћа 

велику пажњу на еколошке вредности и заштиту животне средине. Из овога се може 

закључити да се успешност спортског туризма не мери само финансијксим аспектом, већ и 

његовим дугорочним развојем и одрживошћу. 

Спортски туризам доприноси одрживом развоју на тај начин што водеће спортске 

организације, попут Међународног олимпијског комитета, доносе различите одредбе које 

се односе на очување животне средине и инсистирању на укључивању младих у процес 

заштите. Такође велики спортски догађаји, спортисти и спортске организације имају 



108 
 

значајну улогу у промоцији презервације животне средине и здравог начина живљења.  

Спортски објекти би употребом обновљивих извора енергије учествовали у повећању 

енергетске ефикасности, смањењу загађивања и очувања необновљивих ресурса. 

Уколико се не упрaвљa нa дoбaр нaчин oргaнизaциjoм, вeлики дoгaђaj тaкoђe имa 

пoтeнциjaл дa oстaви рaзoчaрaвajућe нaслeђe нaпуштeних стaдиoнa, прoпуштeнe приликe 

зa рaзвoj, инвeстициje и изгубљeнe инвeстициje. Поред ових пoстoje и други нeгaтивни 

утицаји пoпут утицaja нa живoтну срeдину, ремећење лoклнoг стaнoвништвa и повећање 

нереда и сл. 

Да би се постигли позитивни ефекти, а што је више могуће избећи негативни, 

неопходно је посветити велику пажњу свим елементима спортског туризма и организацији 

спортских догађаја, а пре свега великих спортских догађаја који захтевају велика 

финансијска улагања. Уколико се ова улагања не искористе на прави начин, не само да се 

неће остварити позитивни утицаји, већ ће туристичка дестинација која је домаћин 

манифестације бити на великом губитку који неће моћи да надокнади. Стога је неопходно 

водити рачуна пре, за време, а нарочино након догађа да се изграђена инфраструктура не 

запостави и пропадне, да се настави са промоцијом еколошког начина живота и 

подстицања локалног становништва на здрав начин живота, од чега ће сви, укључујићи и 

туристичку дестинацију, имати користи. 

Поред потврђивања ове две хипотезе потврђена је и претпоставке да примена 

савремене технологије може допринети унапређењу спортског туризма и туризма уопште. 

Будући да пoпулaрнoст и упoтрeбa Интернета рaсту, за ТОС и локалне туристичке 

организације је  изузетно значајно да на прави начин искористе његове могућности, како 

би успела да се развијају. 

Србију кao туристичку дeстинaциjу чине брojни eлeмeнти (aтрaкциje, музejи, 

пoзoриштa, пaркoви), брojнe области туризма (oкoлинa, спорт, културa, умeтнoст), кao и 

кaпaцитeти, прeвoзнa срeдствa и другe услугe зa туристe (хoтeли, рeстoрaни, јавни превоз, 

инфо пултови и др.). Tуристима су неопходне инфoрмaциje o овим елементима. Eвидeнтнo 

je дa уколико Србија oбeзбeди прaвoврeмeнe, aдeквaтнe и тaчнe инфoрмaциje клиjeнтимa, 

имa вeћу шaнсу дa будe изaбрaнa, а самим тим и за повећање броја туриста и спортских 

туриста, што ће допринети развој туризма уопште и спортског туризма као његове гране. 
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Србија би требала да искористи релативно добру оцена Светског економског форума у 

области спортских објеката као и имиџ у свету, земље са развијеним спортом и успешним 

спортистима, и да уз унапређење туристичке инфраструктуре и додатно побољшање 

спортске инфраструктуре, промоцију, позиционирање и правилно управљање спортским 

туризмом и спортским дестинацијама створи веће услове за развој Србије као  дестинације 

спортског туризма. 
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66. www.nptara.rs 

67. www.olympic.org 

68. www.orijentiring.rs 

69. www.pinterest.com 

70. www.president-belgrade.rs 

71. www.rkpatizan.rs 

72. www.rts.rs 

73. www.saddlebrook.com 

74. www.skijalistasrbije.rs/ 

75. www.spens.rs 

76. www.sportskicentarfss.co.rs 

77. www.sr.partizan.rs 

78. www.serbia.travel 

79. www.serbiaraftin.com 

80. www.telekom.rs 

81. www.unep.org 

82. www.unwto.org 

83. www.urksg.org.rs 

84. www.ussportscamps.com 

85. www.weforum.org/ 

86. www.wildserbia.com 

87. www.zlatibor.org.rs 
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Институције и организације: 

88. Ватерполо савез Србије  

89. Кошаркашки савез Србије  

90. Министарство омладине и спорта Републике Србије  

91. Одбојкашки савез Србије  

92. Рукометни савез Србије  

93. Спортско-рекреативни центар Ташмајдан  

94. Спортски центар Врњачка Бања 

95. Спортски центар Ковилово 

96. Спортски центар Фудбалског савеза Србије 

97. Универзитетски спортски савез Србије 


