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UvOD

U slwtaju VrScaovaj rad treba da sluzkao dokument kojimée s otvoriti vizija,
odrediti ciljevi i ukazati a osnovne sadrzaje s@jima < u razvojnom smislu realno
Moze r&unati u godinamaoje su pred nama.

Stoga predmet ovog radera biti planiranje razvojaurizma i razvoja turistke i
ugostiteljske delatnostkao jedanod uslova ukupnog i dinagnog razvoja grada,
gde & podrazumeva integralni pristup u stvaranju uslevauristicku valorizaciju
postoje&ih kulturnih i prirodnih vrednosti i stvorenih paciteta.

Osnovni zadaci u turizmu i ugostiteljstvu

Danas se ozbiljna turigia politika zasniva na principima ekonomije iskastwsve
viSe se usmerava na izgradnju i negovanje sops$tvehigor@énih strateskih
potencijala.

Zadatak ovog rada mora biti:

» investiranje u oblasti turizma usmerenih na tufi&iobjekte i sadrzaje kao i
investiranje u putnu i komunalnu infrastrukturu é&dpi stvorilo uslove da
atraktivni prirodni resursi i kulturno-istorijskaatina dobiju turistku
funkciju.

» pove&anje turisttkog prometa uz bolje iskotidvanje postojgh kapaciteta i
poboljSanje kvaliteta i sadrzaja turétih ponuda i usluga i organizovani
nastup na prezentaciji VrSca kao atraktivne tuwkstidestinacije.

Planiranje razvoja turizma ée postti ocekivane rezultate, ukoliko se ne vodiuaa
o0 kompleksnom karakteru turizma. Turizam séen@zvijati ukoliko se planira razvoj
samo jednog ili samo pojedinih elemenata tutksiy kompleksa.

Kako se u oblasti turizma danas promene odvijajzaro u smislu novih shvatanja
putovanja, svaka destinacija moze biti konkurentmeoliko svoje atrakcije
profesionalno razvije postuju pravila i kljuceve uspeha na svetskom tutiktim
trziStu. NaSa zemlja nalazi se na istorijskoj raskci na kojoj se odvijaju intezivna
prilagaiavanja evropskim integracijama i gde se ispoljagakkirentnost kapaciteta
institucija, preduzéa i pojedinca. Srbija je ¥edugo na putu definisanja onih
razvojnih pravaca i privrednih sektora sa Sansamaspeh gd€e samostalno i uz
podrSku méunarodne zajednice morati da izgradi i realizujakiwentske strategije
rasta. Turizam se u tom kontekstu pokazuje kaoatelzana privredna grana gde
postoji neiskorien potencijal rasta.
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Cilj ovog rada je istrazivanje mognosti za odrzivi razvoj turistke destinacije na
primeru Opstine VrSac.

Predmetovog rada je sagledavanje perspektive od odrzikaxyoja turistike
destinacije kao jedan od uslova ukupnog i dikaog razvoja grada, gde se
podrazumeva integralni pristup u stvaranju uslavéuristtku valorizaciju postoj&h
kulturnih i prirodnih vrednosti i stvorenih kagpieta.

Teorijsko (hipotetiko) odrelenje, odnosno definisanje predmeta istraZzivanjaosd

se na isticanje poslovanja kactima za postizanje boljih poslovnih rezultata, bglje
pozicioniranja destinacija pre svega na tutkstj mapi Srbije, a zatim i okruzenja,
(Rumunija) kao i néina da se na Sto bolji tia izade u susret sve zahtjevnijim
gostima, a sve to tako Si®e se svaki objekat privesti svojoj nameni, odnosno
pozicionirati za ciljnu grupu turista.

Problem istrazivanja

Problem kojim se rad bavi je bogat, ali nedovoligkori&en potencijal za razvoj
turizma, sa akcentom da turizam moZe postati pakretzvoja pojedinih
regija.Obzirom da je turistko trziSte danas dinagmo i vrlo konkurentno, razvoj
turizma mogd je jedino uz préenje savremenih trendova potraznje uz dobro
osmisljenju strategiju razvoja.

Stepen istrazenosti

U mnogim zemljama turuzam je prepoznat kaocama ekonomska delatnost o
kojima svedoi i niz nawno istrazivékih radova, studija, analiza. Gotovo da nema
zemlje u Evrepi koja nema armiju stnjaka koji se bave istraziviim radom iz
oblasti turizma, a sve u cilju razvoja i unajesja turistéke privrede.

Turizam u VrScu je relativno mlada oblast ng@t® u pogledu natno istrazivgkih
radova. Neznatan je broj radova koji se bave ovemmatikom. Istrazivanja koja su
vrSena bila su parcijalna, odnosno obuhvatala sdeve regije ili razvoj odienih
oblika turizma.

Opsta hipoteza:

. Turizam predstavlja razvojnu Sansu destinaaijenog okruzenja. Dosadasniji
razvoj ovog podrgja i raspolozivi turistiki resursi omogéavaju odrzZivi razvoj
turisticke destinacije.

Posebne hipoteze:

. Razvoj kulturnog, verskog, vinskog, sportskogko éurizma na podkiju
opsStine VrSac predstavlja optimalno rjeSenje zsstitku valorizaciju pomenutog
podritja.

. StrateSko upravljanje razvojem turige destinacije je od krucijalne vaznosti
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za turistéku valorizaciju podrgja opStine Vrsac.
Pojedina’ne hipoteze:

. Razvojem svake navedene grane pojetlioaturizam na podiju opstine
VrSac, stte konkurentnu prednost na turékom trzistu.
. Razvoj svake pomenute turidte grane pojedi@o na podréju opstine

VrSac omogtiava satisfakciju savremenih, visokoplateznih tarlgiji traze dozivljaj,
a ne luksuz.

. Unaprelenje turisttkog proizvoda utie na turizm uopSte na podju
opStine VrSac i podsie razvoj ostalih privrednih grana i preduzetnidivarizmu.

. Razvoj turizma na podéu opStine VrSac omogava ostvarivanje
ekonomske dobiti domicilnog stanovniStva, @evanje Zivotne sredine.

. Koncept razvoja turizma sadrzi obrazovnu komptmetime se omogtava
podizanje svesti domicilnog stanovniSta o vazngstStovanja principa odrzivog
razvoja.

. Razvojem turizma, moge je izvrSiti ravnomerniju distribuciju turigie
ponude VrSca .
. Distribucijom turisttkog prometa u VrScu, aktiviranjem svih postdje

kapaciteta i podiya kroz odrzive vidove turizma, posadi bi se nosivi kapaciteti
turistickog prostora i na taj ke uticalo bi se na poéenost, podrgja- lokacije.

. U marketinskom smislu trebalo bi proSiriti lepezuristicke ponude,
fokusirane, za sada, na kulturnom, verskom, spomskvinskom turizmu.

Kako se u oblasti turizma danas promene odvijajzano u smislu novih shvatanja
putovanja, svaka destinacija moze biti konkurentmgoliko svoje atrakcije
profesionalno razvije postuju pravila i kljuceve uspeha na svetskom tutiktm
trziStu. NaSa zemlja nalazi se na istorijskoj raslai na kojoj se odvijaju intezivna
prilagaiavanja evropskim integracijama i gde se ispalja konkurentnost
kapaciteta institucija, preduze i pojedinca. Srbija je ¢elugo na putu definisanja
onih razvojnih pravaca i privrednih sektora sa 8ares za uspeh gde samostalno i
uz podrSku méunarodne zajednice morati da izgradi i realizujankkoentske
strategije rasta. Turizam se u tom kontekstu pgkakao nezaobilazna privredna
grana gde postoji neiskoéeEn potencijal rasta.

Metodologija

U radu je korigena analitiko-sintettka metoda zasnovana na saznanjima autora iz
oblasti teorije turizma i menadZzmenta tutieti destinacije.Zastupljena je metoda , a
SWOT analizom prikazane su snage i slabosti saejedanse i opasnosti sa druge
strane.U toku samog istrazivanja koédsi su podaci, delovi iz raznih dokumenata
Grada kao Sto su Profil zajednice, Repthilizavod za statistiku, podaci za grad
VrSac Narodne banke Srbije, StatiktigodiSnjak 2012.,Statiski bilten Grada iz
decembra 2009., Strategija razvoja turizma VrS@0il., Revizija strategije razvoja
VrSca 2011-2014. U radu je primenjen deduktivniodatadno-istrazivékog rada, a
literatura koja je kori&na citirana je u fusnotama kao osnova za prochifaje
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istraZivanja o konkretnom pitanju.

Istrazivanje je bazirano na primeni opsStih metodkilo n&ela koja se koriste u
ekonomskim istrazivanjima. Relativni podaci prikepi su i analizirani sledén
metodama:

» Komparativni metod je neizbezan metod da bi se odafd odrdenih
zakljuwtaka. Nakon prikupljanja podataka wene su indentnosti, sleénosti i
razlike metu pojedinim pojavama.

Statisttki metod je kori§en za brajano iznoSenje podataka relevantnih za
pokazivanje hipoteze.

Istorijski metod,

Deduktivno i induktivno izvdenje zaklj@aka se prozima krodtav rad,
Analizirani sadrzaj u zakljiivanju sintetisan,

Metoda posmatranja, a u okviru nje metoda deskepcsrelivanja odnosno
teorijske obrade empirijskih podataka.

» Uzimajwi u obzir druStveni cilj rada kor&nj je 1 kriticki metod.

Y

YV VYV V

Turisticke potencijale VrSca treba prepoznati, valorizovatietvoriti u konkurentske
prednosti.

» Turisticki potencijal VrSca bi mogao da bude iskéei§ na bolji na&in uz
primenu savremenih saznanja dobijenih iz istrajavapraktiénih saznanja iz
ove oblasti.

» Zahvaljuj&i prirodnim bogatstvima i trenutnim turigkim trendovima“zdrav
zivot® i ,vracanje starom“ VrSac ima Sansu da stekne imidz aswrakt
turisticke destinacije.

» Za uspeSan razvoj turizma u VrScu neophodna jeeémehtacija strateskih
dokumenata donesena od strane opStine Vrsac.

Struktura rada
Struktura rada se sastoji iz uvoda dva poglavjakijucka

U uvodnom delu se razmatra predmet, cilj, metodegavanja, hipoteza i struktura
rada.

U prvom poglavlju predstavljen je VrSac kao tutikéi destinacija, njegov geografski
poloZaj, prostorne karakteristike i kulturno isggka obelezja.

U drugom poglavlju prikazani su turigki potencijali VrSca i njihova odrzivost.
Na kraju rada data su zakipa razmatranja u vezi sagledavanja trenutnog stanja

turizma i mera koje bi trebalo preduzeti u ciljw dispeSnijeg razvoja turizma u
VrScu.
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1. PRIRODNI RESURSI

1.1 GEOGRAFSKI POLOZAJ (LOKACIJA)

Veliki broj teorettara naglasava z#a prirodnih osobina i klime pojedinih
destinacija, tj. prirodne atraktivnosti prostoraok@rvog i osnovnog elementa
turisticke atraktivnosti koji uslovljava sve ostale eleneepbnude. lako se ne moze
zanemariti zn&aj prirodnih preduslova za donoSenje odluka pojeimih turista da
deo svog slobodnog vremena koriste za preduzimanickih putovanja, ne moze
se ni u kom sléaju govoriti o prirodi kao jedinom i isklfivom faktoru turisttkog
razvoja nekog prostora. Svakako, one destinacije kaspolazu bogatijim prirodnim
uslovima imaju i odréene komparativne prednosti. Turig® destinacije koje
poseduju véu vrednost prirodnog atraktivnog faktora, uz istoeedruge uslove,
objektivnho mogu posti i vecu cenu za svoj turisiki proizvod, upravo zahvaljugu
makar i minimalnoj pozitivnoj razlici u odnosu nankurente (razlike u temperaturi,
duZze pedane plaZze, «@ broj surtanih dana, bogatiju i neaimiju floru, duze
zadrZzavanje sneznog pokréegau planinskim zimskim centrima i sl). Takve presino
dobijaju svoju vrednost kroz cenu turigibg proizvoda, odnosno kroz tzv. "dodatak
na cenu", kao svojevrsnu turtdtu rentu koju takva poddja ostvaruju na turistkom
trzistu.

Sa aspekta turiske ponude o izgdenoj atraktivnhosti se moze govoriti u onim
slieajevima kada oddene destinacije u svoju ponudu, odnosno svoj irgegr
proizvod ne mogu ukljtiti prirodne atraktivne faktore jer ih ne posediljuih ne
poseduju u dovoljnoj meri. Takve destinacije svgjuisticku ponudu baziraju na
ugradnji drugih atraktivnih faktora (npr. drustvienantropogenih), kojima se, tale
mogu uspesno privi turisti da posete datu destinaciju. Poznati sojribrprimeri
destinacija sa izgdenom atraktivna®i. Takav je npr. Las Vegas koji, iako
hendikepiran prirodnim atraktivhostima, svoju poanugpesno bazira na izgenoj
atraktivnosti, odnosno brojnim kockarnicama, obijektza zabavu i $l.

Grad VrSac se nalazi na 83. Kilometru dusarodnog magistralnog puta prema
Rumuniji, od koje je udaljen 14 km i na 450° 7"1deverne Sirine i 210° 17’ 54"
isto¢ne duzine na nadmorskoj visini od 118 m, povrSin&rh?2.

Opstina VrSac se nalazi na jugoistom rubu Panonske nizije u podnozju \&sh
planina u jugoisttnom delu Vojvodine, u Juznom Banatu, u kome svoyasmom
dominiraju VrSgke planine sa Gudu#im vrhom (641m), najviSim vrhom
Vojvodine. Granti se sa Rumunijom sa istee i severoisttne strane, atarima opstine
PlandiSte sa severozapadne, Alibunarom sa zap#&adwom i Belom Crkvom sa

! Philip Kotler, Principles of Marketing, Prentice Hall, Englewood Cliffs, New Jersey, 1980
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juzne strane. OpStina po V@i teritorije zauzima 4. Mesto u Vojvodini. Podje
opsStine zauzima 800 km2 i obuhvata 24 naselja.

1.2 KLIMA

U podri&ju opsStine VrSac vlada umereno kontinentalna klirea izvesnim
specifenostima. Pripada klimatskom pojasu velikin temperdah oscilacija, koji
karakteriSu izrazito hladne zime i topla leta.

Klimatski pokazatelji

Temperatura
Proséna temperatura vazduha januar 0.1°C
(°Q =
Proséna temperatura vazduha — () 255°C
Pros€na temperatura vazduha — godiShja .
Q) 115°C
Vlaznost vazduha
Proseéna vlaznost vazduha — godiSi(ja) 73
Broj surfanih dana
Proséan broj sutanih dana — godisnje 86
Padavine
Proseéan broj padavina — godiSnfem) 659

1.3 PRIRODNI RESURSI

Opstinu VrSac karakteriSe ravarsko brdsko planinski predeo starih \i§h
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planina, povrSine 6.042 ha, ¢dga su 300 ha Sume. Pored Gutkag vrha, najviSeg
vrha u Vojvodini sa 641 m tu su joS i Liga glava visine 590 m, pa vida vrh sa
520 m. Na padinama Vi&dh planina nalaze se plantaze \§i§a vinograda
2.100ha.

U pedoloSkom sastavu zemljiSta OpStine VrSac najs&isite cernozem, livadska i
ratarska crnica, aluvijalna zemljiSta i éwvarno glejno zemljiSte. Podfje@ preseca
reka Karas, kanal DTD, potoci MésKeveriS i Guzijana.

Posebnu odliku gradu daje koSava, snazan vetagaisiddnom Banatu, koji nég&e
duva u rano prole i kasnu jesen. To je suv i slapovit vetar kojaludo 21 dan, a
brzina mu se kikee od 18 do 40 km/h dok pojedini udari mogu da dostii brzinu do
140 km/h. U neposrednom okruzenju je prirodni rezeDeliblatske pe&re i reke
Dunav i Nera.

Struktura zemljiSnih povrSina

Opstina Udeo u ukupnoj povrsini
(km2) opstine (%)
Ukupna povrSina 800 100
Poljoprivredna povrSina 623.23 77.90
Obradive povrsine 563.11 70.39
Obrasla Sumska povrsina 64.34 8.04

Vrsaki breg, obronak Karpata poznat je po blagotvorkioni, kao i po brojnim
hranljivim i lekovitim biljnim vrstama. Zbog bogats ornitofaune, Vr3tke planine
su 2000. godine postale tharodno zn&jno staniSte ptica u Evropi (Important
Bird Area).

Zahvaljujiei svom jedinstvenom poloZaju u banatskoj nizijitirmaraznovrsnosti flore
I vegetacije, bogatih Sumskih ekosistema, lepihzqoegg i vidikovaca, W@ deo
Sumskog podrija ove planine je zageno kao park prirode. Vr8a breg predstavija
izletnicko-rekreacionu zonu lokalnog stanovniStva, a zabasusebe @& ce |
ljubitelji lova i ribolova, s obzirom da postojeldei prirode hamenjeni upravo ovim
aktivnostima. Svima onima koji vole da zamene $et@im dinam&nijim, na ovoj
planini se pruza moguost paraglajdinga, kao nesto ekstremnijeg oblik&amja u
prirodnom ambijentu.

Pored okruzenja, koje samo za sebe predstavlgapraresurs, vazno je naglasiti da
u opstini VrSac postoje brojne maguwsti, odnosno vrednosti, koje tek treba da
ostvare svoju punu manifestaciju. Kroz pageu opsStine protiu reke Karas i
Moravica, kanal Dunav-Tisa-Dunav, postoje izvoritalne, mineralne vode i druge
vodene povrsSine, potoci, bare, ritovi i ribnjacadsu u pitanju termalni izvori, treba
navesti da su oni takvog potencijala da se uz jzbipristup ovom resursu moze
ostvariti profitabilan banjski turizam. IzvoriStéthe vode predstavljaju vazan resurs,
10
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a izvorista niskomineralizovane vode bitan faktmguteg razvoja banjskih usluga.

Vrsatke planine su najstarije u Panonskoj niziji je Guduricki vrh nadmorske
visine od 641 m najvisi u Vojvodini. Sumska povesianosi 6.434 ha. Vazduh ovih
planina je na nivou banjskog, a od 2005. godinalahile status predela izuzetnih
odlika, sa merama koje podrazumevaju tri stepersiiteaVrSgke planine imaju
puno geomorfoloskih zanimljivosti i poseduju 2Zame vrednosti vezane za
geodiverzitet, kao Sto mnoStvo biljnih i Zitinjskitarsta obezbduje bogatstvo
biodiverziteta. Ovome u zntajnoj meri doprinose Mali i Veliki Ritgije vode i
omogavaju Zivot velikom broju vrsta.

Jedan deo teritorije opStine VrSac zauzima proSypecijalnog rezervata prirode
.Deliblatska pe&ra”, a 2006. godine, Suma kraj mlina u selu Sirab&e status
zaSttenog podrtja — spomenika prirode ,Straza”.

Vazne poljoprivredne povrSine (62.323 hektara)dgt&vljaju veliki potencijal, Sto
vazi i za razvijenost povezanih poljoprivrenih dietssti, posebno vinogrdarstva, koje
ima dugu i bogatu tradiciju. VrSac i vi&a opStina je kulturni, administrativni i
prosvetni centar jugoistoog Banata, Sto predstavlja posebno ¢ajan resurs,
pogotovo ako se zna da je kulturna istorija izuaebmgata i obiluje zri@jnim
figurama kulturnog razvoja ne samo VrScé veele zemlje. Relativho povoljnu sliku
ljudskih resursa i modmost da se zajednica osloni na svoje kadrove, ig&az
obrazovna struktura stanovnistva.

U ¢itavoj Panonskoj niziji vlada umereno kontinentakiana. Ovaj tip karakteriSu
jasno izrazena godiSnja doba. Zime su umereno éjaateta suva i topla. Da bi se
stvorila Sto jasnija slika o klimatskim karakteiksima, korigeni su podaci
Republtkog hidrometeoroloSkog zavoda Srbije o ntega i godiSnjim visinama
padavinama i progaim mesénim i godiSnjim temperaturama vazduha, za period
1951 — 1991. godine. Podaci su reprezentativni \@a podrije jer su mereni na
stanici u VrScu.

Na godisSnjem nivou:

Pritisak 1006,9 mk
Srednja temperatura 12Q1
Minimalna temperatura 6.°C
Maksimalna temperatura 17Q
Koli¢ina padavina 650,1 mm
Sijanje Sunca 2112,7 sati

Podaci srednjih meg&eih temperatura vazduha kazuju: najhladniji mesgodini je
januar. Negativne vrednosti srednjih mask temperatura vazduha javljaju se i u

decembru i u februaru. Najtopliji mesec u godinijjgi sa vredno& srednje
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temperature vazduha od 21,30C. Najnestabilnije ¢eatprne prilike ima februar,
dok je u tom pogledu najstabilniji jun. Srednja goga temperatura vazduha ovog
podruja iznosi 11,40C, Sto odgovara préale

Srednje vrednosti temperatura vazduha godisnjih dcu sledée:

prolete 11,4C
leto 20,7C
jesen 12,2C
zima 1,4C

Koli¢ina padavina i trajanje sijanja Sunca su kumulatiwelcine i mere se u
milimetrima, odnosno u satima, respektivno. Padavimvom podrgju nose obelezje
srednjoevropskog, podunavskog rezima raspodelevpedal godisnjoj raspodeli
isticu se dva vlaZzna i dva suSna perioda. Primarni nmaksi javlja se krajem prala

I pocetkom leta, sa najkiSovitijim mesecom junom kadanes€na visina padavina
88 milimetara. Sekundarni maksimum vezan je za Jesgni i pdetak zime, sa
najvise padavina u decembru, kada je pfegevisina padavina 53 milimetra. Susni
periodi vezani su za petak proléa i sredinu jeseni. Najmanja k&iha padavina
izlu¢i se tokom marta (37,8 mm) i tokom oktobra (40,7 )m8rednja godiSnja visina
padavina iznosi 658 mm. Matim, na ovom pod/ju nisu iznendenja ekstremno
vlazne kao ni ekstremno susne godine. Tako je b@B5. godine suma padavina
iznosila 893 mm, a 1962. godine, samo 420mm.

Podaci o radioaktivnom ztanju sa kojima raspolazemo za stanicu VrSac j&ikali
apsorbovane doze (gama) zréenja u vazduhu i u padavinama. Ptose godisSnja
vrednosty zraenja u vazduhu se kretala u opsegu od, maksimalii®uGy/h do
minimalnih 0.08 uGy/h. Proséna godisnja vrednost zratenja u padavinama se
kretala od maksimalnih 0.14Gy/h do minimalnih 0.09uGy/h. Maksimalna
dozvoljena kokiina zr&enja je 0.4.Gy/h.

Sledee tabele sadrze raspodelu vetra u 16 osnovnih geazeaZzene u procentima od
ukupne pojave vetra koje su podeljene po sliedéntervalima: tiSina (brzina vetra je
jednaka nuli), 1 m/s, 2-4 m/s, 5 -9 m/s i 10 m/gaksadrzi i pojavu svih vetrova
brzine preko 10 m/s. Pravac vetra je onaj iz kejegr duva, npr. juzni vetar je onaj
koji duva sa juga. Kvadrant podrazumeva 90 o odmostvrtinu kruga.

m/sec N INNENE ENEE |[ESE SE |SSE|S [SSW|SW WSWW WNWNW INNW tiSina
1 11]1.7/1.2 47| 18 11 01 09 1|8 08 03 1{74 03|14
2+4 1411115 53] 14 0.8 04 3pb 76 65 0.8 3B63.3 |0.7|6.4
59 [0.5|/0 |0 |O 0201 0% 85 3P 02 01 0O @& O |06

o
o
o
o
o

> 0O [0 |0 |0 0 0.1] 0.5 7.7 o1 0 |0

Ukupnds.7 |2.8 [2.6/ 10 | 3.4| 2.1] 1.5 20B.3]7.5 |1.2 |57 |54.6 |1 (84 |42
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Ruza vetra

Iz ove slike ruze vetra kao i iz tabele se viduddrScu najeXe duva vetar iz juznog
kvadranta dok je daleko najzastupljeniji jugofstiovetar zvani koSava. Vetrovi sa
najvetim brzinama preko 10 m/s, duvaju sa jugoistoka.

1.4. PRIRODNE VREDNOSTI U OPSTINI VRSAC

Pored beskrajne pitome ravnice grad je obelezerecki@ bregom, prirodnim
rezervatom i pravim draguljem Srbije i ovog deladpe. Mnostvo retkih biljnih i
zivotinjskih vrsta, kao i vazduh koji ovaj kraj stava u vazdusSne banje, tdkosu
elementi vr&ke priviasnosti?
1. Mapa vrednosti:

e Vazduh, voda i zemljiSte

» Vrsaki gradski park

e Zelenilo u gradu

* Vinogradi

e ZasSttena prirodna dobra (Vr8lee planine, Deliblatska pédra, VIajkovaki

park, Spomenik prirode ,Straza®)

2. Opis vrednosti:

Vazduh, voda, zemljiSte — zbog spetifbtg poloZzaja, koSave kojéesto duva i
izostanka velikih zaghvaca, vazduh u VrScu, po misljenju njegovih stanovnika
Cistiji je nego u drugim sredinama. Pritisci posfopFe svega u poeanju broja
automobila, Sto su nedavna merenja kvaliteta vazdupotvrdila. Meutim, zbog
ruze vetrovagesta su ,provetravanja”’, pa je joS u doba Austraidige Vrsac vazio
za podrdje sa kvalitetnim vazduhom. To je i podstaklo oanie druStva Riklijaner
1880-tih godina, koji su propagiralidenje vazduhom i suncem, a kasnije je, 1930-

2 Srbija-specijalno izdanje — 2013.
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tih, podignut i Dom Crvenog krsta, za decu sa limlesplwta. Vode u opstini VrSac
nisu obilne. Kroz VrSac praie potok Mesi i Jovanov potok. Preko potoka Meési
prelazi 14 mostova. Kroz VrSac duzina potoka jeri{ &irina je oko 3 metra a dubina
ne prelazi pola metra. Od ribljih vrsta zastupljemajviSe klen i pottha mrena —
krkuSa. Do poetka 1980-tih godina bio je pretnja za stanovnikgetiodu obilnijih
padavina icesto se izlivao. Zbog toga je sadgaa brana sa ustavom pre ulaska
potoka u VrSac. Time je problem izlivanja bio reSdedan od w@h problema
vezanih za potok Me&iu samom VrScu je izlivanje kanalizacije iz¢lupored potoka

I bacanje otpada. Jovanov potok je zacevljen i @@pl, tako da se moze videti samo
na pojedinim otvorima. Na Vr&kim planinama izvire w@ broj manjih potoka miu
kojima su Markoveki potok i FizeS. Jedina reka u opstini VrSac jgd&a Teritorija
opstine VrSac u delu obradivih povrSina i ritskatjiSta isprepletana je kanalima
medu kojima je najvéi kanal Dunav — Tisa — Dunav. Blizu kanala post@koliko
ribnjaka za komercijalno gajenje ribe i za sportskmlovce. Opstina je bogata
podzemnim vodama i arterskim bunarima. Najaj@ji su arterski bunari na
podrwiju sela Pavlis, koji napajaju gradski vodovod. Kied vode je zn&ajno Vei
nego u drugim delovima Banata. Na periferiji VrStalazi se veStko jezero sa
ureienim obalama, duzine 150, a Sirine oko 100 metdrgezero se iz arteskog
bunara stalno uliva voda, sa manjim sadrZzajem stempminerala. Leti je veoma
pose&eno kupaliSte. Treba spomenuti i Mali Rit koji jeepko 200 godina bio va
vodena povrSina. Prokopavanjem kanala voda je ahaedZemljiSte je pretezno
visokoplodni¢ernozem i ritska crnica, uz reke su aluvijalna 7zi8tal U Deliblatskoj
pe&ari raSirena su snda euterina zemljiSta na pesku (arenosol odnosno zivi pesak)
Na Vrs&kim planinama zastupljena su eutea smda zemljiSta (gajnje),
lesivirana (isprana ) zemljiSta i kisela (di&ta) sméa zemljista.

Gradski park i zelenilo u gradu- jedan je od najstarijin u Srbiji i postoji vied 200
godina. Danas se prostire na 7 hektara, gde damméSovit stil, sa starom fontanom
iz 1893. godine, podijumom, vodotornjem i oko 10fi@bala sa viSe od 20 vrsta
drveta. Od 1973. godine je u statusu zsSibg prirodnog dobra. Brojni drvoredi i
parkovi podignuti krajem 19. veka, kao svojevrsaitlirni spomenik, do nedavno su
krasili VrSac i zbog kojih je prijatno ziveti i bawiti u VrScu. Treba izdvojiti Ruski
park i park na Gradskom trgu.

VrSacki  vinogradi —
Gajenje vinove loze i
proizvodnja vina u
VrScu i okolini datira
jo$ iz rimskog perioda.is
Prvi pisani dokument izgSissg
1494. godine govori Off
kupovini bureta |
vrsa&kog vina  za EE
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ugarskog kralja Ladislava. U 19. veku, \W#&a vinogorje je bilo najv& vinogorje u
Ugarskoj i prostiralo se na 10.000 ha, a 1875. mpdiabelezena je rekordna berba
grozia odc¢ak milion akova vina (1 akov = 56 litara&ime se VrSac nametnuo kao
proizvadat koji je diktirao svetske trendove u vinarstvu, mlcene vina. Bogatu
tradiciju gajenja loze u ovim krajevima dokazujé@rijenica da jetokot sastavni deo
grba grada VrSca, usvojen joS davne 1804. godinBubavi i posvéenosti prema
ovom bozanskom napitku n&ro prednj&i selo Gudurica. Nadaleko poznata po
raznovrsnosti nacije koje su se bavile proizvodnjeima, 1832. Gudurica dobija
trgovaki petat koji je omogudio izvoz vina. Krajem 18. veka Guduricu naseljavaju
porodice iz Alzasa, Rajnske oblasti, Mozela i Lgiaije, poznatih po proizvodnji
vina. Géuvanju tradicije gajenja vinove loze, ali i mode@agiji proizvodnje vina,
naraito su doprinele porodice Tec i Ber. Tec je ostganten po izgradnji prvog
podruma, danasnjeg Podruma prijateljstva, dok jpelRoBer izgradio dva podruma
koja su po arhitektonskom reSenju i konstrukciji dialeko napredniji. Danas se
zasadi prostiru na 2000 ha @ega je 1700 ha u vlasnistvu kompanije Vksa
vinogradi.

ZasSticena prirodna dobra— VrSake planine se uzdizu od Panonske ravnice u
jugozapadnom delu Banata. Pruzaju se u pravcu -Edpkd, u duzini od 19
kilometara, sa najy®em Sirinom od 8 kilometara. PovrSina im je 170 keadoih
kilometara, odc¢ega je u Srbiji 122, a u Rumuniji 48. Gudiri vrh, sa 641 m
nadmorske visine, najvisa jecka ovih planina i cele Vojvodine. Od ostalih vrhova
poznati su Ligiija glava (590 metarapakov vrh (449m) i Vrs&ka kula (399m).
Severna padina je strma, dok se juzna postepengtaspupobie, gde se nalaze
vrsaki vinogradi. VrSg&ke planine spadaju, zajedno s Fruskom gorom, wshsdr
planine. Cine najseverniji izdanak srpsko-makedonske plaminsiase, iako se u
starijoj literaturi moZe prora pogreSan podatak o njihovoj pripadnosti Karpatima
Vrsatki breg je glavna turistko i izletnicko odrediSte u neposrednoj blizini grada
VrSca. Na prvom vrhu, odmah do VrSca, dominiraastarkvica, jedna od najstarijih
gradevina u Banatu, podignuta 1720. godine, a u negosyeblizini nalazi se nova
crkva Svetog Teodora Velikorenika, podignuta dast gradskog sveca. Na drugom
vrhu nalazi se simbol grada — Vi&&a kula. Sa juzne strane planina nalazi se selo
Mesik sa manastirontije prvo postojanje datira iz 1225. godine i fabrk za
flaSiranje zdrave izvorske vode. Sa severne straad@zi se manastir u selu Malo
SrediSte. Zbog jedinstvenog polozaja \i8h planina, raznovrsnosti flore i
vegetacije, bogatih Sumskih ekosistema, lepih gejza€i deo Sumskog podia
ove planine u Srbiji, povrSine 4.177 hektara, Zastije 1982. godine kao Park
prirode. U periodu 2001 - 2005, dema je studija o reviziji zasStite. U decembru
2005. godine, Skupstina opstine Vrsac donela jekoedb zastiti predela izuzetnih
odlika Vrsa&ke planine na 4.408 hektara, ¢dga je u prvom stepenu zasStite 190
hektara. Staralac je JP "VaroS$" iz VrSca. Na pgdrprirodnog dobra registrovano je
1017 vrsta viSih biljaka, od kojih se 7 nalazi uvéhoj knjizi flore Srbije, kao
ugrozene vrste.
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Spomenik prirode ,Straza“nalazi se u opstini VrSac, u blizini regionalnogtg
Vrsac — Bela Crkva, na 17 kilometara juzno od Vr$cataru sela Straza. Zbog svojih
prirodnih vrednosti, ovaj predeo je prvi put stamljpod zastitu 1973. godine odlukom
Skupstine opstine VrSac, da bi na sednici od 9.emdyra 2006. godine, donela
Odluku kojom se ovo podéyje proglasava za spomenik prirode. Staralac je JP
.varos* iz VrSca. Osnovnu vrednost predstavljguvana Suma hrasta luznjaka,
poljskog jasena i graba okruZena ostacima dolintkatula i stepskih pasnjaka. Suma
je do sada &uvala osobenost izvornih prirodnih nizijskin Sumajek su nekada
dominirale u ovom delu poloja reke KaraS. Na desigli reke KaraS podignut je
mlinski kompleksgiji najstariji sa&uvani objekti datiraju s kraja 19. veka. Postoje
objekti su najvéim delom izgraeni nakon 1925. godine Sto, sa mlinom u Kikindi iz
1860. godine, svrstava ovu celinu u najstarijevalgispomenike kulture industrijskog
karaktera na teritoriji Vojvodine. Na izlazu selaga, sa obe strane puta nalaze se
stepski pasnjaci, na kojima zivi tekunica (Citelbitllus).

Park u Vlajkovcuje podignut 1859. godine. Vremenom je izgubio sywpbitni sjaj,
ali u poslednjih nekoliko godina, staralac Restafderero“¢ini velike napore da se
ova zelena povrSina na 10 kilometara od VrSca dovegdréasSnje stanje. Zastita je
proglaSena prvi put 1973. godine, a revizija jeojsva 2007. godine na povrsini od
4,5 hektara.
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2. KULTURNI RESURSI

2.1. KULTURNA BASTINA

Gradski muzej

Prva izloZzba za javnost otvorena je 1896. godirsgnadi Konkordije. Muzej danas
ima bogate riznice arheoloSkog, umekaig i prirodnjgkog odeljenja. Zgrada
Konkordije je kompletno renovirana, sto omégua da bude izlozeno oko 300.000
eksponata iz vrlo retkih i vrednih zbirki. U rekansciju je uloZzeno oko milijardu
dinara, a projekat je finansiran u sklopu IPA pesga prekogratine saradnje.iz
oblasti istorije zdravsta, spomen zbirka ,Paje dovaa“.

AR
LR Lo
GRADSKI MUZEJ VRSAC

Gty Museum Vrsa

Gradski muzej VrSac- grb

Stara gradska apoteka
Poti¢e iz druge polovine XVIII veka i u njoj je 1784. djoe otvorena prva vréka
apoteka ,Kod spasitelja“. U njoj je izloZzena zbiykaedmeta.

Regionalni centar kulturne baStine Banata, poznatifl nazivom Konkordija. To
vrSa&ko zdanje sagreno je 1847.godine i ¥eima podugéki radni staz. Ovo
klasicisttko zdanje sa centralnim traktom naglaSenim Kkorintskstubovima
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prvenstveno je bio hotel istog imena. Objekamngnjao svoje funkcije, od hotela i
restorana, 1852.godine vi&a Magistrat napravio je nizu gimnaziju. Od tadagve
do 1987.sluzila je za potrebe obrazovanja. Pn@bd za javnost otvorena je daleke
1896. godine u zgradi "Konkordije", a samo dve gediranije poelo se sa
sakupljanjem materijala. Muzej i danas
ima  bogate riznice Arheoloéko
Umetnitkog i Prirodnjgkog odeljenja. =
Gradski muzej moze da se pohvali i
odvojenim spomen zbirkama "@mje
na Paju Jovano¥a'", "Muzej
zdravstvene kulture", smesStenim
staroj "Apoteci na stepenicama.

lako su s vremena na vremedeae
manje investicije, do%ao je pravii s . o
trenutak za njegovu potpunu rekonstrukciju i reremje, Sto se upravo i desilo uz
poma: IPA programa prekogratmne saradnje Rumunije i Republike Srbije.

Projekat ,Regionalni centar za bastinu Banata- Kookdija“

Projekat je finansirala EU, preko programa IPAodnosno Instrumenta za
pretpristupnu pomo Izdvojeno je skoro 850.000 eura, dok je opStinda¥, kao
glavni nosilac projekta,destvovala sa skoro 150.000 eura. Bespovratna @dR#o
programa namenjena je drzavama kandidatima ili rpggnim kandidatima za
¢lanstvo u EU.

Projekat ,Regionalni centar za kulturnu bastinu &an Konkordija“, je projekat
prekograntne saradnje iznadel drzave Rumunije i Srbije. Vreme realizacije je BD
meseci, a zavrSetak je bio pretb za jul 2012. godine.

Projektom se preddala rekonstrukcija zgrade ,Konkordija“, kao i izienje niz

aktivnosti, kojece dovesti do formiranja budeg Regionalnog centra za banatsku
bastinu.
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Objekat ,Konkordija“ sagrden je 1847.godine po projektu arhitekte Franca
Brandajsa. Zgrada je -ponovo po projektu Francan@apa, izmenjena i proSirena
1884.godine i tad je kotao dobila izgled koji ima i danas: jednospratni edait
javne namene u stilu monumentalnog klasicizma. #aj&a istorija Muzeja i zgrade
~Konkordija“ pocinje 1894.godine, kada je Muzej dobio na kégi§e dve prostorije

u ovoj zgradi. Prva izlozba Muzeja bila je otvored®96.godine upravo u
~Konkordiji“.

Po projektu zgrada bi trebalo, posle rekonstrekcipdaptacije, odgovarati svim
vaze&im muzioloSkim standardima i trebalo bi da omé@gsavremen i interaktivan
pristup realizaciji programa i aktivnosti Muzeja Regionalnog centra za kulturnu
basStinu Banata, Sto je €imila.

Kao Sto i samo ime govori, Centar bavi se pemanjem, zastitom, promovisanjem i
predstavljanjem kulturne bastine geografskog reggiBanata. Centar je sastavni deo
Gradskog muzeja VrSac, &k imati meunarodni karakter, jefe se kroz njegov rad
razvijati partnerski odnos pre svega, rumunskilpskih strénjaka, a potom i svih
ostalih pojedinaca i institucija koje se bave &iranjima podrdija Banata ili
zastitom i promovisanjem nagke

Centar ¢e tako biti koordinator iznmi# svih &esnika, Centake biti i promoter
konstantnog usavrSavanja i razmene ideja i infofjaagromoter i sredisSnji
informativni centar o kulturnom nasle Banata.

Podruije Banata, srpskog i rumunskog, od najranijin gaai praistorije neraskidivo
je povezan kulturnim vezama, zahvalgijustorijskom trenutku, na tom podfiju
postoje dve drzave i viSe nacionalnihdkifn grupacija, odréene slkénosti koje se
ogledaju u ispoljavanju tradicije, a vrlo jasno s@aZavaju kroz etnoloska
istraZivanja, nedvosmisleno ukazuju na konstanteplianje istorijskog nasia.

Otuda i dugogodisnja potreba stnjaka srpskog i rumunskog Banata, da se uspostavi
i bliska saradnja po svim pitanjima istraZzivangastite kulturne bastine. 1z te potrebe
izrodila se i ideja o formiranju jednog regionalrntra.

Prioriteti:

. Prioritetni cilj Regionalnog centra za kulturnuadtinu Banata, bio bi

uspostavljanje prekografme saradnje na@l svim institucijama kulture i nauke,kako
bi se izgradnjom strateSkog plana stvorili najbaglovi za duvanje, prezentaciju i

interpretaciju kulturnog nasta tog regiona.

. Prezentacija bastine s cillem da se podigne skas$tstanovniStva regiona o
zn&aju kulturnog naslia.

. Stvaranje uslova za konstantno usavrSavanje jeosta edukovanje novih

kadrova.

Ne postoji nikakva informacija da negde u Evropistog institucija, koja bi
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obuhvatila pogradnu zonu dve ili viSe zemalja i koja bi se baviléapjima zastite
kulturne bastine. Objektivnim informisanjem, pretzaijom i interpretacijom
kulturne bastine, podize se svest stanovniStvaograkitnog regiona, a njihovim
ukljuc¢ivanjem u projekte &vanja, stvara se nemerljiva snaga koja moze d&iizv
velike uticaje na sve relevantne strukture savréimgistema i tini daleko viSe nego
izolovane zajednice u svakoj pojedinaj drzavi tog, potencijalnog regiona.

U vreme kada postaje sve jasnije, da ni jednatutgith kulture ne moze viSe da
opstane samostalno, kao i da je zamvanje, prodavanje i prezentaciju bastine
neophodno izdvojiti ogromna sredstva, formiranjegiBealnog centra za kulturnu
baStinu Banata predstavljagedni korak i primer za osnivanje takvih centarasir
Evrope. Ujedinjavanjem aktivnosti, podataka, znanideja strénjaka niza manjih
institucija, omoguilo bi se sprovdenje u delo mnogo ¥eg broja zné&jnih i
sveobuhvatnijih projekata. Treba uvek i iznovacsti, da samo poznavanjem,
razumevanjem,céuvanjem i posStovanjem naSe baStine, mozemo da rostva
kvalitetan suzivot, na dobrobit svih gema banatskog regiona. Proslost nam je
zajednéka i duzni smo da je na najboljidia prenosimo budtim pokoljenjima.

Formiranjem Regionalnog centra istovremeno se paeljs ideja Evropi: ujedinjenje
resursa uz isticanje jedinstvenosti regiona, naradiaickin grupacija.

Prednosti Regionalnog centra kulturne bastine Banat

1. Prvi centar kulturne bastine u Evropi, koji jgstao uz pomoprekogranine
saradnje

2. Muzej se prostire preko 2 300 kvadratnih metara

3. Predstavlja najsavremeniji i tebikiiopremljen muzej

4. Moguenost bolje vizualizacije istorijskih dodaja i kontakta sa vremenom
koje odrelena postavka prikazuje

5. Visi nivo edukacije ¢enika osnovnih i srednjih Skola

6. Objekat se nalazi u blizem centru grada

7. Moguenost velikog broja postavki i izlozbi zbog saradsgeRumunijom

Na osnovu prikazanih podataka, strategije, progr&aa i samog projekta za zgradu
Konkordije, mozemo lako uvideti da svi napori ksji uloZeni idu ka svom cilju da
postanu jedna od najpd@seijih institucija. Da bi se planovi realizovaliNluzej
ispunio svoj plan rada, a Turigkta organizacija zaista stavila u funkciju ovaj daje
¢iji je zn&aj prepoznala EU, neopohodno je da se brogstinuljudi povea. Na taj
nain bi se omogéilo da Muzej u potpunosti opravda svéekivanja i odgovori na
sve zahteve koje ima i kaje tek d@i. S hodno tome ovaj elaborat prikazuje sustinu
same zgrade, ali i prikazuje neophodnost za gayjem ljudskih resursa, kako bi na
Sto bolji n&in ouvao i ostvario visoko zadate ciljeve i standaidak nije lako biti
jedini u Evropi, a joS teze jecovati kulturnu bastinu bez odgovarégg broja
struenjaka.
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Narodno pozoriste ,Sterija“
baci vrs&ke narodne Skole pod upravom magistra Kiakeveli su septembra 1792.
godine tri komedije, ovaj datum se smatra za 2&ampdetak pozoriSnog Zivota kod
Srba. Tokom XIX veka u VrScu gostuju netka pozorista iz TemiSvara, B
BudimpeSte, Arada. Prava pozoriSna dvorana podignet sredstvima bée
Aleksandrowt 1896.godine i u njoj i danas radi NP ,Sterija“.

T 1Y

-y

Biblioteka
Kao gradsku javnu i Skolsku biblioteku osnovao
Feliks Mileker 1887.godine. Vr8ka gradska [i#
bibilioteka je jedna od najstarijih u zemlji. Fokdjiga
je oko 200.000.

KOV

lzdavatka kuta i organizacija stvaralaca knjiga, pisaca i gkilfi umetnika s jedne
strane i korisnika knjiga, gdana, Skolske i studentske omladine, s druge stkD¥.
je osnovao poznati vr8la pesnik Vasko Popa, za evropsku i svetsku reputac
knjizevne opsStine najzasluzniji je dugogodisnjidmig knjizevnik Petru Krdu (1952 —
2011).

Kulturni Centar
Kulturni centar VrSac je osnovan u cilju ispitivarkulturnog trziSta juznobanatske
regije na kome poiva i formira se kulturna ponuda. Kulturni centartsavi bazinim
kulturnim potrebama konzumenata kulture na tefitapstine VrSac i zn&jna je
institucija kulture koja razvija Siroku lepezu umiékog
stvaralaStva pojedinaca/grupa, kao i prezentagipovog rada
javnosti.

VrSacka kula

Vrsatka kula je simbol grada i okoline. Najverovatniie jg
sazidaoburad Brankovt 1439. godine. Nalazi se na brd
visine 399 m na Vr&kom bregu, iznad grada. N&jovanija je

cilj da se utvdenju vrati prvobitan izgled i daju novi sadrz
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Gradski park
Gradski park u VrScu je jedan od najstarulh pakay Srbiji. ProglaSen je za
WO ¥ 33 sSpomenik prirode 2000.godine, jer
pripada kategoriji prirodnih dobara od
velikog zn&aja. Zauzima prostor od
skoro Sest hektara i projektovan je u
meSovitom stilu u kojem se meSaju
uticaji francuskog nana projektovanja
rondela i cvénjaka sa engleskim
slobodnim rasporedom drée
travnjaka i Zbunja.

2.2. CRKVE | HRAMOVI

Dvor Eparhije banatske
Sagrden je u XVIII veku, u vreme vladavine vladike Joga@eorgijewta. Projekat
je raien u stilu baroka. U okviru zgrade nalazi se kag®la Arharlela Mihajla i

Gavriladiji je ikonostas radio Nikola NeSkaviU kapeli se nalazidudotvorna ikona
Velikopresvete Bogorodice zvana #amska bezdinska.

Saborna crkva

Najstariji pravoslavni hram u VrScu, sazidan
1728.godine u vreme vladavine vladike Nikole
Dimitrijevi¢a. Hram su ukrasili nasi poznati slikari i
umetnici. Ikonostas je slikao Paveburkovic,
Aksentije Markov¢ je obavio drvorezbarske radove
oko Bogorodiinog prestola predikaonicu i pevnicu.
Zidne slike i svod slikali su Simeon Jak§iMihajlo
Popovié. Nikola NeSkow je tvorac celivajtih
ikona.
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Rimokatoli’ka crkva

Velelepni rimokaltoléki hram, posvéen Sv. Gerhardu,
sagrden je 1863, na temeljima manje rimokatké
crkve, koja je opet bila preutena pravoslavna
bogomolja. Istorijska kazivanja idu dalje, navodreotom -
mestu je bila i dZzamija sazidana na temeljima safp
crkve. Crkva je sagdena u stilu neogatke arhitekture i
jedna je od najlepSih i najéda katolickih katedrala na
ovim prostorima.

Rumunska pravoslavna crkva

Zalaganjem prote Trajana Opree i
direktora rumunske banke dr. Petra Cepenjaga,
kao i finansiranjem radova od strane osamdeset
ktitora, 1913, podignut je hram Rumunske
pravoslavne crkve, postene Uspenju
Gospodnjem.

V. Maiinkovié

Manastir Mest

Najverovatnije ga je sagradio neko iz porodice Roait u XV veku. Na ktitorskom
mestu u manastriskoj crkvi je freska sa portret@spdta Jovana Brank@a. Crkva
je sagrdena u tradicionalnom raskom stilu kao jednobrodrdayina sa kupolom i
pravougaonim pevnicama uz uticaje moravskog stéamgje. U XVIII veku manastir
dobija reprezentativan izgled kakav ima i danas.

23



Strategija razvoja turisticke destinacije opstine Vrsac
Jasna Zivkovic¢

2.3 . KULTURNE MANIFESTACIJE

Dani berbe groda — Grodebal

Najstarija manifestacija ove vrste u naSoj zentjdrzava se tieg vikenda u
septembru mesecu. Tih dana su na programu raznklikarna, komercijalna i
sportska deSavanja kao i razne izlozbe ¢mazina.

Iz Vrsca stize glas...

Vinofest

Odrzava se od 2005. godine, dva dana vike
sredinom marta meseca. Pored redovnih iziaga
Srbije, sve je viSe zainteresovanih izlégaz regiona,
tako da ova manifestacije postajeduearodna. Pored \71DO

komercijalnog, festival je i takmsrskog karaktera,

vinari, i oni koji ne izlazu na festivalu, mogu ckiin QS
svoja vina na ocenjivanje i osvoje neku od nagrada. VRSAC
Prazni¢ne dakonije

Odrzava se od 2010. godine, krajem godibakonije su izlozba prazine trpeze,
domae radinosti, suvenira i razndakonije u vreme praznika, B&ai i Nove godine.
IzloZba je prodajnog karaktera gde posetioci mogpitki degustirati gastronomske
specijalitete.

Medunarodni festival folklora ,VrSacki venac*

Osnovan 1993.godine sa namerom da poput poznasitsksiv festivala sava i
vrednuje ono Sto je najvrednije u bogatom fonduodaih pesama i igara. Na
festivalu su gestvovali ansambli sa skoro svih kontinenata sveta.
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Festival ,VrSacka PozoriSna jesen”

Tradicionalna pozoriSna manifestacijaast velikog pisca Jovana Sterije Pogayi
smotra je najboljih pozoriSnih dostigfauu toku jedne godine, zasnovanih na Zanru
komedije i delima ovog pisca.

Dzeztronik festival

Odrzava se svake godine vikendom krajem maja mebeséival dzez i bluz muzike
koji okuplja ljubitelje improvizovane muzike, iz dme u godinu okuplja sve viSe
ucesnika.

9. INTERNACIONALNI JAZZ & BLUES FESTIVAL

JAZZTRONIC 2013

T T

VrSac je grad bogate kulturne bastine o kojojrigtcsama za sebe govori, brojnim
posetiocima pruza mnostvo zanimljivih sadrzaja okgzuje svoje lepo lice. Vrsac,
kao grad sa velikim turistkkim potencijalom svake godine prige veliki broj
doma&ih i stranih turista, kojima VrSac ostane lepa usppe. Posebno
prepordujemo sledée znamenitosti: Srpska pravoslavna crkva Svetogoldik
(Saborna crkva), Rimokatoka crkva Svetog Gerharda, Vladnski dvor, Sterijina
kuéa, Apoteka na stepenicama, Regionalni centar kdtubastine-Konkordija,
Sportski centar Milenijum, Gradski park, Rumunskeav®@slavna crkva, Hram
Uspenja Presvete Bogorodice, Crkva Svetog Teodaakbg, Kapela Svetog Kriza
I Manastir Mest, to su sve mesta na koje se turisti ponovdajta

Sledéa tabela najbolje opisuje p@smost grada, kao i svake institucije ponaosob.
Broj poseta po objektima i mesecima za 2012.godinu

Permomanen
I'pagckn | menTap 3a Pumoxratonmaral Cnooprexn .
Myaej — Anorexa Ha npxsa CaeTor nemTap Baagagasckn| Crepujura Yiymso
CTemeHHOAMa . asop kyha
Bpman DamTHHY- T'epxapaa Munesnjym
Konxopanja
Jaryap 144 157 104 / / 405
Debpyap / 28 16 / / 44
Mapt 231 300 130 50 711
Anpun 1496 617 391 800 100 3404
Maj 3614 3018 1411 1700 450 400 10593
Jyu 706 1300 572 300 100 50 3028
Jyn 247 236 80 / 20 20 603
Agryer 141 133 114 / 200 60 648
Centembap 604 1393 437 / 300 70 2804
Okrobap 851 1862 861 250 300 98 4222
Hoeembap ! 1204 199 226 80 30 60 1799
Jeuembap / 698 141 20 / 40 30 929
VKYIIHO 8034 1902 9384 4362 3130 1590 788 29190
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3. SAOBRACAJINA POVEZANOST

Naglasenu ulogu u preobrazaju prostora pod uticamizma imaju saobtajni,
smestajni i drugi kapaciteti turiskie ponude, kao i dinakma komponenta turiske
fizionomije prostora. Poslednjih godina se sve \naglaSavaju negativne posledice
razvoja turizma u nekom prostoru, odnosno raznavnsmsStavanje (devastacija) i
zagalivanje. Do takvih negativnih promena dolazi kakm Kaosledica ponaSanja
samih turista, tako i u velikoj meri "profiterskogionaSanja nosilaca turigte
ponude (turistika izgradnja, uniStavanje flore i faune, socio-kuib zagdenje itd.).
Svakako da je odnos emitivnih i receptivnih zema§alicit prema zagadivanju i
oc¢uvanju prostora. U tom odnosu, nosioci tuélsti ponude treba da da ravnotezu
izmedu sopstvenih mogdnosti i zelja da kreiraju svoju ponudu na datomsfouu i
mere u Kkojoj¢e dati prostor savati svoju atraktivnost. Problem zasStite resursa u
pojedinim zemljama se reSavak i na ndin zaustavljanja daljeg razvoja turizma, Sto
je sasvim razumljivo, posebno u onim destinacijdke®. Sto je to npr. Azurna obala,
Bahami i Barbados), gde su turiiiresursi fiztki ogranteni.

Pristup&nost kao faktor je z®ajna kako pri opredeljivanju turista da posete
odreienu destinaciju, tako i sa stanoviSta nosilacatitke ponude koji pri kreiranju
svog turistékog proizvoda moraju itekako voditidana o svim implikacijama ovog
faktora. Mislimo na vremensku, ali i ekonomsku amtu datog podtya.
Uslovljenost ponude ovim faktorom turite destinacije proizlazi pre svega, iz
uvaZzavanja cenovne elastosti traznje. Ovde imamo u vidu da troSkovi traomsp
spadaju u grupu osnovnih turitdtih izdataka i da je turistka traznja izuzetno
osetljiva na njihovu promenu. TroSkovi transpodastanovista turistkog proizvoda
ulaze u fiksne troSkove. Zbog irea visokih cena transporta, ovaj uticaj je jo$
naglaseniji. Véa udaljenost izm#u receptivnih i emitivnih turistkin podrija
uslovljava i véu zavisnost cene turigkog proizvoda od cene transporta, odnosno od
vrste transporta kojom se savladava udaljenost gamkurentska elasmost cena
izmedu pojedinih vidova prevoza ovde dolazi do punogaiaja). Geografska,
odnosno fiztka i vremenska distanca, pretvara se u finansgskekt odluke turista
za jedan ili drugi vid prevoza tine sadrzinu tzv. "ekonomske distanc&od
opredeljivanja za preduzimanje turéiih putovanja odluka turista je sa stanoviSta
pristupa&nosti datoj destinaciji uplivisana brojnigmiocima. Radi se o informacijama
koje turista stie kroz formalno obrazovanje, kontakte sa prijatedjii raiacima, ili
putem masovnih medija komunikacija ili svog nepdamg iskustva na putovanjima.
Uvazavanje ovih, kao i drugih faktora koji d&iti na odnose u vezi izbora neke
turisticke destinacije (politke barijere, jezike, ettke razlike, "kulturna distanca" i
sl), trebalo bi da bude jedna od osnova pri formuauristcke ponude, kako na
mikro tako i na makro nivol®"

*Dr S.Unkovié¢, Ekonomika turizma, Savremena administracija, Beograd, 1992
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3.1. DRUMSKI SAOBRACAJ

Stanje na celokupnoj putnoj mrezi se moze oceait kadovoljavajée. Slika putne
mreze se natito poboljSala poslednjih nekoliko godina kada $umavljene brojne
saobrdajnice u gradu, putevi i ulice u naseljenim mestirkao i magistralni i
regionalni putevi. Obnovljen je put VrSac — Beogiatime u mnogome ubrzan i
olakSan put do glavnog grada.

Duzina puteva

(km)
Duzina puteva — ukupng 173
Savremeni kolovoz 169
Magistralni 61
Regionalni 18
Lokalni 94

Izvor: RZS
3.2. ZELEZNICKI SAOBRA CAJ

Na teritoriji opStine VrSac postojeetiri Zelezntka pravac: prema Beogradu,
Zrenjaninu, Beloj Crkvi i prema susednoj Rumunifio Spredstavlja znajan
potencijal opStine kako za prevoz putnika i rokekoti za tranzit istih. Teretni
Beograd — Rumunija, a zelezka granéna stanica VrSac smatra se jednom od
znaajnijih grantnih stanica u zemilji.
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3.3. VAZDUSNI SAOBRACAJ

Zn&xajan deo infrastrukture VrScé&ni vazdusni saobtaj u kome aerodrom ima
tradiciju duzu od 70 godlna Smatsa Aviation Acaglema svoj sopstveni program
ok 22 baziran na dugogodiSnjem iskustvu u obuci
pilota za vazdusni saoldia. Osnovu razvoja
vazduSnog saobfaja predstavija poletno
sletna staza 980m i Sirine 25m odgovataju
rulne staze i stajanke sa hangarima za
: ® Skolsku i poljoprivrednu  avijaciju.
' Akademija je zvamino u skladu sa
' standardima JAA (Zajedskih evropskih
vazduhoplovnih vlasti).

3.4. VODNI SAOBRACAJ

Na podréju opstine postoji plovni put Kanal DTD. Dozvoljena plovidba za
brodoveciji je gaz najviSe 2 metra, nosivosti od 700 do@@@na. Na plovnom putu
postoje dve istovarne luke Vlajkovac i Straza. Oviutem najeXe se prevozi
gradevinski materijal, a postoji i potreba za prevozadmgih roba, pre svega Zitarica

iz regiona.
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4. TURISTICKE PONUDE

4.1. KAPACITETI ZA SMESTAJ | ISHRANU

Hotel ,Vila breg*

Hotel ,Srbija*
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4.2. KOMUNALNA INFRASTRUKTURA

Polazéi od obelezja turistkog proizvoda J.Kripendorf navodi niz faktora keji
zn&ajni za njegovo formiranje:

* Proizvodni faktori (geografski polozaj, vegetackima);

» Opéti faktori ljudskog postojanja i ponaSanja (feznentalitet, gostoljubivost,
folklor, kultura, politika);

» Opsta infrastruktura (saoléggni polozaj i povezanost, struktura naselja,
komunalna opremljenost);

e Turisticka opremljenost (posebna infrastruktura vezana mastitka
putovanja, organizaciju prihvata, informisanje, lmhevanje, zabavu, sportske
aktivnosti i sl.).

Prva tri faktora Kripendorf ozgava kaofaktore izvorne, a poslednje kadaktore
izvedene ponude.Ova podela je zrajna za razmatranje osobine neetasisti
turisticke ponude i njenog odraza na trziSno funkcionisama odnose na trzistu.
Bitno je u torn smislu istada seizvorni faktori ne mogu menjati u kratkom roku,

a neki od njih kao Sto je to klima ni u vrlo ddégam roku. Kada govorimo o
neelastinosti ponude, Sto je detaljnije analizirano u podtiom delu rada mislim, pre
svega, na relativhu neelastost atraktivnih faktora i relativno visoke fikstreSkove
kako komunikativnik tako i receptivnih faktora ponude. Posmatfajnavedenu
podelu, mozemo naglasiti da mvedeni faktori ponude fleksibilniji, tj. na njih se
moze u véoj meri uticati (u odnosu na izvedene faktore),npeoe se mogu ostvariti
u relativno kréem roku i to kako u procesu njihove izgradnje, tako njihovom
kasnijem "doterivanju®.

Vodovod

Na teritoriji opStine sva naseljena mesta imajuemespitanje vodosnabdevanja u
smislu javnog sistema za distribiciju vode. Do 2@&line to su bili individualni
sistemi, a potom \éna njih prelazi pod ingerenciju DP Drugi Oktobkomunalnog
preduzéa. Pdetak izgradnje vodovodne mreze u VrScu vezan jeotzaranje
izvoriSta PavliS 1961 godine. Prgsa starost mreze je od 35-40 godina. Ukupna
duzina mreze sa prikifgima na teritoriji grada iznosi 250 km.

Kanalizacija

U opstini kanalizacionu mrezu i @igcavanje otpadnih voda ima grad dok ostala
naseljena mesta joS uvek nemaju ova komunalna jeeSkgradnja kanalizacione
mreze zapteta je 80-tih godina po izgradnji sistema za preratbadnih voda.
Duzina kanalizacione mreze bez prikgka iznosi oko 120 km.

4 J.Kripendorf, Marketing et Tourisme, H.L.Berne, 1971
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Vodosnabdevanije i ispustanje otpadnih voda, 2071

Ukupne zahvéene vode (hilj.m3) 6.465
Isporwtene vode za pe (hilj.m3) 3.967
Ukupne ispustene otpadne vode (hilj.m3) 2.765

Ispustene otpadne vode iz opStina sa sistemomdedye

otpadnih voda (hilj.m3) 2.597

4.3.RESURSI ZA SPORT | RAKREACIJU

Prva sportska grana o kojoj postoje pisani podacstjeljasStvo. Kasnije dolazi do
razvoja i ostalih sportova, a Vr3ac je danas poxaat grad koSarke i jedan od
najzn&ayjnijih sporstkih centara u Srhbiji.

Vrsatki sportsko poslovni Centar Millennium, posedujedaran sportski objekat
napravljen po svim evropskim i svetskim standardioemu sved&i i organizacija
EP u koSarci 2005. i EP u rukometu za musSkarcezena 2012.

Centar Millennium se prostire na 11800m2, kapacitet sportske dvojang600
osoba, u sklopu dvorane je VIP lozZa, sidaice, pres sala, fithes sala sa teretanom.
Kongresno muzka dvorana u okviru Centra se prostire na dva nivaa3080m2.
Kapaciteta 533 sediSta omd@gwa organizovanje seminara, predavanja, kongresa, k
i kulturnih deSavanja: pozorisnih, baletskih pradat opere i bioskopskih projekcija.

Dvorana Hemijsko-tehntke Skole
Kapaciteta 1500 mesta, ima 4 s\aice, ambulantu, prostoriju za tetko osoblje,
pres salu. Pogodna je za treninge.

Gradski stadion
Vrsatki gradski stadion je po svom
geografskom poloZaju jedan od ” S iy
objekata te vrste u zemlji. U narednifiit
nekoliko godina, &ekuje se komplethastas
rekonstrukcija stadiona.

> Republicki zavod za statistiku
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Gradsko jezero
Gradsko jezero u VrScu je omiljeno steciSteddria u vrelim letnjim danima. Prema
analizama Instituta za zastitu zdravlja, morskdavea dubine od 200m se uliva u
jezero. Voda je bogata jodom, sulfatima, magnezjomi kalcijumom i ima
konstantu temperaturu od 25 C. Voda je sterilndi¢odg kvaliteta, bez bakterija.
Datira nekoliko miliona godina.
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5. ULOGA TOO U OPSTINI VRSAC

Turisticka organizacija opStine VrSac — osnovana je af@ta5.godine sa ciljem
unapreenja i promovisanja turizma i turigkih potencijala celokupne vr&ee
opStine.Osim promocija na dotia i mediunarodnim sajmovima turizma Turigka
organizacija se bavi, prvenstveno, receptivnim ztuom odnosno organizuje
turisticke ture po vr&&om regionu.

Kotler navodi da preduZze moZe da razmatra sléde pet strategija pokrivanja
trzista:

1. Koncentracija na jedan proizvod i jedno trziste;

2. TrziSna specijalizacija na proizvodnju jednog pvoda i njegova prodaja
svim grupama kupaca,

3. TrziSna specijalizacija u smislu da predie®buhvati proizvodnju varijiteta
odrelenog proizvoda koja sluzi za zadovoljenje ratih potreba odréene
grupe kupaca,;

4. Selektivha specijalizacija koja podrazumeva da et ulazi na nekoliko
razlicitih proizvoda i trZiSta a koji su kao takvi atriski;

Alternativne strategije mogu se svesti na stede osnovne strategije:

1. Strategija novih glavnih usluga koje se Zele pédsina postojée segmente
trzista,

2. Strategija prodaje postdje usluge trziSnim segmentima izvan zemlje;

3. Strategija koncentthe diversifikacije.

Turisticko preduzée se moze opredeliti za tri generalne strategije:
a) strategiju nediferenciranog marketinga (ne prizisggostojanje razlika rie
kupcima, proizvod se ne menja, tj. isti je za svEqE&e);

b) strategiju diferenciranog marketinga (priznaju sazlike u osobinama
potroS&a, proizvod se prilagiava);

c) strategiju fokusa (izbiranje manje, homogenije grymtrosS&a kao trzisSne

mete; koncentracija na odeni trziSni segment; kreiranje proizvoda za
konkretno trziste).
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U ovim okvirima postojicitav niz strategija koje turistko preduzée moze koristiti
za efikasno i efektivno ispunjenje misije, cilj@vamernica, kao Sto su npr.

Strategija diferenciranja cena,
Strategija diferenciranja imidza;
Strategija segmentacije trzista;
Strategija za svakog potr@sa
Strategija penetracije trzifta.

ok wwbhPE

VrSac je grad bogate proslosti. Generacije ljudbroteklih nekoliko vekova, davale
Su svoj peéat gradu pod vrs&om kulom. Ulice, trgovi, zgrade, parkovi, ali ii¢e,
predanja i legende — sva@oo tome sa koliko su ljubavi i paznje nasi praadgi
ovaj grad. Istorija VrSca nas svakakoi ponosnim, ali, istovremeno, i obavezuje da
sa odgovornadl nastavimo i budiim genaracijama

ostavimo jos lepSi grad.

Novo vreme donosi nove izazove. Danas u 21. vekapimodno je da u skladu sa
okolnostima definiSemo naSu viziju razvoja.

NasSa vizija jeVrSac lider Juznog Banata.

TOO ne moze delovati samostalno u cilju reSavanja problema ona treba da
prepozna vaznost rde-opstinske saradnje i saradnje sa nacionalnimonivo

Tokom rada na razvoju prve Razvojne strategijeinpstrSac, bili smo svesni da
treba da promoviSemo unagemje uslova Zivota u VrScu, kao i da doprinesemo
postizanju odrzivog razvoja u Srbiji. Verujemo dabdr Opstinski razvojni plan
(ORP) treba da:

» Omogui lokalnim zajednicama da izraze svoje potrebdjeze

» Koordinira aktivnosti Skupstine i drustvenih, ptindo i organizacija civilnog

drustva kako bi se te potrebe zadovoljile, i
» Obezbedi monitoring i revizuju napretka.

U cilju razvijanja regiona u Vojvodini potrebno jedrzavati Sto v@ broj
manifestacija i uloga TOO je da dobro organizuja ipokaze zri@j i vaznost svakog
deSavanju u gradu kako bi privukli veliki broj sta kojima bi pokazali potencijal
grada i okoline.

5.1. POLOZAJ VRSCA NA TURISTICKOM TRZISTU

Opstina VrSac ima velike turigke potencijale, bogat biljni i Zivotinjski svet.

6 P.Kotler, Principles of Marketing, Prentice Hall, New York, 1980, str. 88.
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Smestena je u podnozju V& planina. Najvisa t&ka je Guduriki vrh (641m)
ujedno i najvisa t&ka u Vojvodini. Zbog vazdusnih struja po kojimajgsac poznat,
pogodan je za paraglajding i jedtdrstvo.

Na udaljenosti od oko 30km, nalazi se Bela Crkvawsaim jezerima, idelano mesto
za kupée i ribolovce. Na oko pola sata voznje od VrScéazisse Deliblatska péara
zastten prirodni rezervat, koja po svom biljnom i zivgskom svetu i po specioj
konfiguraciji terena jedinstveno mesto u ovom delwope.

Opstina Vrsac ima veliki potencijal u razvoju, koesnog, vinskog i kao i ciklo-
turizma.

Broj i struktura turista i ostvarenih turistiékih noéenja 2011.

Broj turista Ukupno 16564
Domaci 11233
Strani 5331

Nocenja turista Ukupno 3393
Domacdi 18992
Strani 11401

Prosecan broj no¢enja | Domadi 1,7
Strani 2,1

5.2. TURISTICKI PROMET
Broj prencéista i turista koji su posetili VrSac u 2012.

Vetrenja¢a |Vila Breg |Hotel Srbija|Crveni Krst [Dom Ukupno
ucenika
Januar 199 406 894 162 - 1661
Februar 170 456 798 - - 1424
Mart 235 605 995 191 - 2 026
April 274 484 710 167 - 1635
Maj 308 383 2.217 417 251 3576
Jun 456 1035 1.385 385 500 3761
Jul 823 865 1.613 873 300 4474
Avgust 545 1.086 1.017 166 400 3214
Septembar (437 777 1.152 184 134 2 684
Oktobar 574 754 1168 152 5 2 653
Novembar |574 646 996 66 - 2.282
Decembar 806 615 827 124 - 2.372
Ukupno 5.401 8.112 13.772 2.887 |1.590 31.762
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Muzej |Apoteka Katedrala |Milenium | Vladi¢anski [Ukupno
dvor

Januar 127 59 50 - 10 246
Februar |125 142 70 - 100 437
Mart 236 429 120 - 200 985
April 206 406 339 90 400 1441
Maj 4.098 |[3.556 |1640 2.400 700 12.394
Jun 2.072 |1.082 |[1.024 350 3.000 7528
Jul 1.200 980 421 / 200 2.801
Avgust 60 316 204 / 10 590
Septembarn421 1081 1082 350 400 3.334
Oktobar 976 1.393 619 600 520 4108
Novembar |248 302 155 - 40 745
Decembar |195 270 44 - - 509
Ukupno |9.964 |10016 |5.768 3.790 5.580 35.118

Iznos upléene boraviSne takse od 1. 01.

5.3. PROMOCIONE AKTIVNOSTI

do 31.12. 20126j&25,010 dinara.

Izgl_e& étana na Beogradskom sajmu turizma, 2013.

Turisticka ponuda VrSca, u organizaciji Turts® organizacije opStine Vrsac,
predstavljena je na mnogobrojnim sajmovima.

«Sajam | njegov zriaj je veoma bitan kada je¢r® predstavljanju, vodi se dana
kako o dizajnu Standa, tako i o sadrZaju. Stane mgitine je uvek atraktivan i
moderan dobar nastup na sajmudava dobru turistku sezonu, a mi u promociju
ove turisttke sezone kiemo agresivnije, pacekujemo i dobre rezultate, odnosno
dobru poséenost naSem gradu.
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Predstavljanje VrSca na sajmu je tematski orgamizo po danima, ali je primat na
vinu i vinskom turizmu.

Narctito interesovanje i paznju posetilaca sajméekivano uvek privia statua
Vinka Lozita, lika iz Sterijinih dela,cuvenog vrsé&kog vinopije. «Veliki broj
posetilaca iskoristi priliku da se fotografiSe sawom koja je ofarbana u zlatnu boju.
Ovakvo interesovanje podstaklo nas je na to da &imkadimo i u razéitim
velicinama kao suvenir, privezak, nagradu za pobedrgk®inofestu, i na taj ri@n
ga zaista &inimo simbolom VrScax.

5.3.1 DANI MLADIH VINA - GUDURICA

Vrsatka regija ubraja se u najstariji vinogradarski kiejji je prepoznatljiv i po
proizvodnji vina, ali i kao destinacija koja imaegispozicije da postane lider i razvije
vinski turizam kao specifan oblik turizma.

Gudurica, kao vinsko selo koje ima tradiciju pradwje vina, organizuje niz
manifestacija radi boljeg pozicioniranja na trzistna. Jedna u nizu je i FESTIVAL
“DANI MLADIH VINA” u organizaciji Udruzenje vinara’VINSKO SELO” , a pod
pokriviteljstvom OpsStine Vrsac i Vlade Vojvodine.oTje najbolja prilika da se
promovise put vina, a direktnim upoznavanjem jatings proizvdatima vina stée
se mogunost boljeg pozicioniranja na trzistu.

CQ
Miroslav Vasin, Pokrajinski sekretar za privredu,:; )
zapo$ljavanje i ravnopravnost polova, & je
otvorio prvi festival "Mladih vina " u Gudurici irme
zaokupio paznju svim ljudima koji nose turti
ponudu Srbije, svima onima koji promoviSu lepot
Srbije i Vojvodine u turistkom smislu. Otvaranje su
uprilicili, ambasador Indonezie sa svojim 4
saradnicima, predsednik opStine VrSac sa svojim
saradnicima i mnogobroml gostlma

g T e

‘Dfmi
mladih ving
_Gudurles

Fmrmr . &0 bnwe i nr FETEEE
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5.3.2 REKREATIVNI RIBOLOV

Turisticka organizacija opStine VrSac pomogla je organjaacnanifestacije na
izletiStu u StraZi koja je odrZzana juna 2013. kdkoovoizgraeni platoi - ABC
ribolovna pista na Sto bolji ten bili u funkciji ljubiteljima prirode pored vode.
Odrzano je i taknenje revijalnog karaktera u rekreativnom ribolovu.

5.3.3. BRANJE LEKOVITOG BILJA

Turisticko informativni centar - Vr&ke planine, bio je dondan svim
zainteresovanim vé&nima za upoznavanje lekovitog bilja WE# planina.
Jednostavna predavanja o biljkama koja se mogu ma ovom podr&u i nainu
njihove primene, kao pondna lekovita sredstva, odrzao je poznati dkédiolog g-
din Predrag Stevi¢. Prisutni su mogli da vide kako da prepoznajueadghajdike
trave, kamilice, ledinjaka, lipe, né@je duSice, mente i drugih.

Posle predavanja, grupa je proSetala Sumskim staxag&kih planina, kako bi sve
pomenute biljke, kao i one interesantne, a o kojimjg bilo r& na samom
predavanju, mogla da vidi u njihovom prirodnom dlenju. Ovo je takide bila
idealna prilika i za razmenu iskustava vezano jangavrste, koje se kod nas mogu
naci poslednjih godina, a koje su predstavljene ka&estruko korisne.

Setnja ove vrste kroz prirodu Vi&h planina redovne su aktivnosti u cilju daljeg
upoznavanja Sto ¥eg broja sugrana i gostiju sa ovim prirodnim blagom u
neposrednoj blizini Vrsca.
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6. VRSAC INTERKULTURALNA OPSTINA

VrSac predstavlja multiettku zajednicu. Najbrojnija nacionalna manjina su Ram

(10,94 %), Mdari ( 4,80 %) Romi (2,17%).

Pojam i sustina intekulturalnostidel promovisana kao velika snaga koju VrSac ima.
Posebna pazanja dei posvéena podrSci uspostavljanju interkulturalnog dijapg
jacanju ljudskih resursa, podizanju kapaciteta ineij@iy negovanju i &uvanju
kulturne bastine manjinskih zajednicatuganju verskih zajednica.

S.W.O.T.

Shaga

Slabosti

- Veliki broj manijinskih zajednica

- Osnovan méunacionalni savet SO
- Postojanje kancelarija nacionalnih say
Rumuna i Makedonaca

- Veliki broj verskih zajednica

- NVO - pripadnika nacionalnih zajednica
- Tradicionalna multikulturalizacija

- Mediji na jezicima manjina
- SediSte Banatske eparhije
-Moguénost  obrazovanja
nacionalnih manjina

na jezicin

-Rumunska profesionalna scena — pozoriste

- Sediste Zajednice Rumunu u Srbiji
- Postojanje konzulata u VrScu
- Postojanje Kulturno-umettkih drustava

- Neznanje,
dijalogom

neprepoznavanje potrebe

et&onflikti unutar Zajednica

- Nedovoljna saradnja izmedju pripadni
nacionalnih zajednica

- Nepostojanje projekata za promovisa
interkulturalnosti

- Nedovoljna organizacija

- Ljudski resursi

1a Politicka manipulacija sa manjinski

zajednicama

Za

hje

Sanse

Opasnosti

- prepoznavanje VrSaca — kao iste kapije
Srbije

- Uce&Xe u prekogrartnim projektima

- Mreza interkulturalnih gradova Evrope

- Fondovi Evropske Unije

- Fondovi AP Vojvodine

- Postojanje projekta — Dekada Roma

- Interkulturalni institut u TemiSvaru

- Ekonomska situacija
- Nestabilno polittko okruzenje
- Politicka manipulacija visih nivoa vlasti

1.1. Uspostavljanje interkulturalnog dijaloga
Okrugli sto na temu «Interkulturalni d
Nawni skup na temu «Interkulturalno
Kup Tolerancije

Promocija interkulturalnih vrednosti

Medijska promocija interkulturalnosti

ijalog»
st u Evropskoj Unij

Raspisivanje konkursa za NVO na temu interkulhwosti
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1.2  Cilj— J&anje ljudskih resursa
* Edukacija donosioca odluka
* Edukacija lidera manjinskih zajednica
* Edukacija omladine i Skolske dece
* Razmenalaka

1.3 Cilj — Podizanje kapaciteta institucija
* Osnivanje i opremanije intekrulturalnog centra
» Otvaranje Romske kancelarije
» Podrska obrazovno-edukativhom centru u StraZi
e Jaanje Saveta za medjunacionalne odnose
e Stvaranje uslova za simultano prdeaje sednica SO VrSac
* Podrska rumunskoj sceni — pozoriste

1.4  Cilj— Negovanje i &vanje kulturne bastine manjinskih zajednica
* Podizanje kapaciteta kulturno-umekih drustava manjinskih zajednica
* Povezivanje i podsticanje saradnje izimekulturnih manifestacija koja se
odrzavaju u raztitim naseljenim mestima
* Podrska kulturnim i duhovnim manifestacijama maafizajednicama

15 Cilj — CGtuvanje verskih zajednica

* Podrska rekonstrukciji verskih objekata
* lzdavanje publikacije o verskim zajednicama
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7. GRAD ISTINSKIH ZADOVOLJSTAVA - POSEBNOSTI

Prvi deo rada, "Strategija razvoja turizma u Opstirsac”, ima za cilj da ukaze na
ulogu i zn&aj u savremenim tokovima poslovanja i karakterstia od znéja za
opStinu. U tim okvirima posebno se ukazuje na ppeicirizma, ujedno, definiSu se
brojni elementi okruzenja i apostrofira spegifbst marketinga u usluznom sektoru i
posebno sloZenost upravljanja marketing aktivnastim

Drugi deo rada "Odrzivi razvoj turigke destinacije”, ima za cilj da ukaze na trziSne
osnove poslovanja u turizmu. U prvom redu n& peznate karakteristike turiskie
traznje (elastinost, sezonalnost i si.), a onda i tutisti ponude (krutost, slozenost i
si.). Istovremeno, detaljno se obuge pitanje upravljanja marketing aktivnostima u
turizmu, na raztitim nivoima | potencira sva slozenost i spegibst zbog
neophodnosti koordinacije aktivnosti predézel turizmu i turistikih destinacija na
lokalnom, regionalnom i nacionalnom nivou.

Novo vreme donosi nove izazove. Danas u 21. vekapimodno je da u skladu sa
okolnostima definiSemo nasu viziju razvoja. Nasaj&ije: Vrsac lider Juznog banata.
Sterategija razvoja 0 kojoj sam pisala, predstgplan kako da ostvarimo ovu viziju.
Zelimo da VrSac gradimo kao ekonomski razvijenumdkratsku i socijalno
odgovornu opstinu. Industrijska zona, razvijenarastruktura, auto put VrSac
Beograd, elektrificirana pruga, nova radna mestderantna atmosfera, dobri
medunacionalni odnosi, atraktivha kultura, kvalitetmdorazovanje i univerzitet,
stritna zdravstvena zastita, vrhunski sport, usita urbanistiki razvoj, javna
bezbednost, briga o socijalno ugroZzenim grupamto su ciljevi koje moramo da
realizujemo ukoliko Zelimo da nasa vizija zaZzive¥c ima veliku Sansu u bushosti
za promovisanje i otkrivanje vrednosti i dobaraekppseduje.

Opstinu VrSac ne&ini samo grad — \ei 22 sela. Obaveza svih nas je da Zzivot u
selima, Sto je viSe moga, winimo slicnim zivotu u gradu.

VrSac spada u gradove bogate proSlosti, ali maize grad joS bolje budénosti.
NiSta nije nastalo, a da pre toga nije bilo dedijaevizije. Ipak, nije dovoljno samo
imati viziju. Neophodno je uloziti ogromnu energijtrud kako bi svi planovi postali
realnost. | viziju i energiju imamo.

Srhiji treba vise optimizma, a turizam je sam poi sptimizam’

7 Slobodan Unkovi¢, Turisticki svet broj 66
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Turizam

VrSac verovatno ima najéepotencijal za razvoj turizma od svih opStina unBia.
Na oko sat vremena voznje od Beograda i 145km eralfl Novog Sada, grad VrSac
podignut je u podnoZzju brega na juznom obodu paostlPanonske nizije. Na vrhu
Vrsatkog brega nalazi se srednjevekovna kula — simbelapétine. Prostrana oblast
oko VrSa&kog brega moze se pohvaliti sa 120 registrovangtavptica i jedan je od
najbogatijih ornitoloskih stanista u Srbiji. Ovo dracje obiluje i drugim oblicima
biljnog i Zivotinjskog sveta. Zbog raznovrsnostiré i faune, kvaliteta Sumskih eko
sistema i prelepih predela, ova oblast je 1982irgoproglasena Parkom prirode.

Grad VrSac je veoma lep, sadea u Austro-Ugarskom stilu. Moze se pohvaliti
ocuvanim fasadama i brojnim makim i kulturnim,javnim dogdajima.

Mnogi VrSac pos&aiju zbog vina. Vinogradi su u ovoj oblasti starelo pet vekova.
Na brezuljkastim vinogradima uzgaja se oko 300i gpozda, a proizvodi se oko 120
vrsta vina. Grad obiluje vinskim podrumima, a svajedine tréeg vikenda u
septembru odrzava se Gdebal. Poznavaoci kaZzu da su bela vina iz ovih vizbg
medu najboljima u svetu, Sto se pripisdjejenici da se gra¥e uzgaja na 45. stepenu
severne geografske Sirine, gde & zraci i toplota obezlieju idealne uslove.
Uprkos znatnom potencijalu, turizadni manje od 1% bruto dondag proizvoda
VrSca — Sto je tri puta manje od proseka u Srbijiainje od stinih mesta u drzavi. U
slicnim mestima u zemljama EU, ove cifre seckreod otprilike 10 - 20% bruto
domaeg proizvoda. Od ukupnog broja turista koji su 20§&dine posetili banatski
region, 38% obiSlo je Zrenjanin, 21% Rawmo, 18% Kikindu, a (s obzirom na
postojeéu ponudu) samo 23% posetilo je VrSac. Ptasebroj néenja u VrScu visi je
od proseka Juznobanatskog okruga, ali nedovoljmbzrom na kvalitet ponude i
hotelskog smestaja u pdenju sa drugim navedenim mestima.

Nije preterano r&@ da u pogledu turizma VrSac zZi@gno napreduje i da turizam
predstavlja najdtiji nac¢in za razvoj, u isto vreme obezlguéi nova radna mesta i
jacajuci ponos svojih grdana. Kako bi se to postiglo, neophodno je jasnmigmati i
postaviti brojne ciljeve kojimée se javnost dalje voditi: privatne investicijeazvoj
opstine. Ovi ciljevi mogli bi ukljgivati sled€e elemente:

» Uraditi marketing za VrSac kao prvoklasnu destipaaa kratak odmor i
poslovni turizam za podéja Beograda, Novog Sada i jugo-zapadne Rumunije
— marketing koji slavi kombinaciju urbane i ruralkelture sa vinima i
kvalitetnim rekreativnim mogdunostima;

> Iskoristiti visoko kvalitetha odrediSta vidag poslovnog turizma i u
potpunosti iskoristiti lokacije;

» Postaviti savremenu kulturu i kulturno naldeVrSca u srediSte turiskie
ponude i upotrebiti ih za privanje posetilaca u opstinu
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» Dati posetiocima priliku da okuse visoko kvalitethtanu i pée, predstaviti
ono najbolje Sto banatski region moze da ponuditaaovnicima gradova i
sela omog¢iti da svojim posetiocima uprde toplu dobrodoslicu i
nezaboravno iskustvo;

» VrSac treba da postane mesto u kojémnse tokom cele godine odrzavati
visoko kvalitetne kulturne manifestacije i festivakako bi se privukli
posetioci iz svih krajeva Vojvodine, iz Beogragago-zapadne Rumunije.

U odnosu na druge rawairske gradove, posebnost VrSca je u ,nhjegovoj
dvostrukosti”. On je na rubu. Ima u sebi i pitonanrmicu i obronke ozbiljne planine, i
neiskvarenu prirodu i delikatni duh zanosnog evkogsgradd

8 Srbija, Nacionalna revija, specijalno izdanje, 2013,god.
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8. PLANSKI OSNOV ZA ODRZIVI RAZVOJ TURIZMA VRSCA

Po turisttkoj podeli koja je definisana Strategijom razvaj@zma Republike Srbije
(Sluzbeni glasnik RS broj 45/05) Opstina VrSac akazi u Regionalnom turigskom
klasteru Vojvodine u jednoj od 5 njenih kipih destinacija pod nazivom VrSac-
Deliblatska pe&ara.

Po odredbama Prostornog plana Republike Srbije(PPRBStina VrSac pripada
centralnoj turistikoj zoni, sa turistikom regijom Deliblatska péara i VrSakim
planinama i deo je izlettke zone Beograda Sto zmala opStina VrSac pripada i
turistickom klasteru Beograd.

Beograd se trenutno strateSki pozicionira kao zhivad uzbudljiva, kreativna i
inovativha metropola, kao grad dobrih vibracija.

Pored bazine transformacije hotelskog sektora Beograda, uekstu opsluzivanja
trzisSta City Break i MICE, kao kritni faktor uspeha beogradske destinacije
indentifikovana je i mogta budda konverzija prostora spoja Beograda sa ruralnim
delom Banata kao i sa Vi&am vinogorjem i Vr§akim planinama.

Po Prostornom planu opsStine VrSac, u funkcionalrsymslu opstina predstavlja i
turisticki 1 privredni regionalni centar opsStina Bela CrkvRlandiSte, Alibunar, i
Kovin.

lako opstine VrSac, Bela Crkva, PlandiSte, Alibunar Kovin pripadaju
Juznobanatskom regionu, ne moZe sg& da su prostorne, turigke i privredne,
kulturne i druge interakcije iznda susednih opsStina do sada bile na nivou koji moze
da motiviSe dalji razvoj Sireg regiona i turizmajima.

Smatram da, s obzirom na ekonomsku i prostorniktstnu, turisttka razvojna vizija

opStine VrSac mora se zashnivati na ekonomskwopstornoj i funkcionalnoj
integraciji sa susednim opsStinama i gradom Beagrad
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9. OCENA KONKURENTNOSTI | ODRZIVOSTI VRSA CKE
TURISTI CKE DESTINACIJA

9.1. OSTVARENI RAZVOJ TURISTI CKE PONUDE

Za neku destinaciju mozemocdreda je konkurentna na trziStu ukolikovesticije
povezane sa turizmom imaju viSu stopu profitabilnoego investicije u drugim
turistickim destinacijama. Sto je ¥& profitabilnost destinacije, utolikde ona
postati privi&nija za investitore. Konkurentnost turiéteé destinacije je tesno
povezana s razitim elementima turistke ponude kao Sto su npr. brojnost i
kvalitet smesStajnih kapaciteta, raznovrsnost i iketlugostiteljske ponude, prirodna
I kulturna bastina, stanje komunalne infrastuodt gostoljubivost, turistka
zakonska regulativa, dostupnost, tutisai signalizacija itd.

Gradski odmori zasnovani su na poseti gradovimacipeim po svojim
turistickim proizvodima i uslugama. Poseta gradova spadaratke odmore i
obicno traje od jednog deetiri dana. Glavni motivi putovanja su dege posao,
kulturno-istorijske vrednosti, kupovina, dalzg i nofni Zivot. Prednost ovog
turistickog proizvoda je celogodisnji karakter i velikakighilnost kada je cena u
pitanju. Trend viSe kiah odmora u toku godine u odnosu na tradicionaluzi
odmor, stalna potraznja za novim urbanim dastjama, porast broja
niskobudzetnih  aviokompanija koje povezuju meagradove Evrope i veliki
porast gradskog turizma (108% od 2001 - 2004. gmappdovao je opstini Vrsac.

Krajem devedesetih godina dvadesetog veka pa sveizWlganja Svetske
ekonomske krize 2008. godine opStina Vrsac je pmkuda se turistko i

marketinski pozicionira kao regionalna poslovnostgi@ turisttka destinacija sa
gradskim odmorom i poslovnim (MICE) turizmom kaoawghim turistékim

proizvodom.

To je bilo mogde jer je u tom periodu izg#an Sportsko poslovni centar
Milenijum koji u svom sastavu pored sportske hatgakje standardizovana i
opremljena za odrzavanje svetskih i evropskih spdrtdogdaja, ima i kongresnu

dvoranu sa najmodernijom opremom za odrzavanjeoposl skupova i Hotel Vila

breg luks kategorije sa manjom isto tako modernagrésnom dvoranom.

Pored destvovanja na turiskim sajmovima, glavna promocija opsStine VrSca kao
regionalne sportsko-poslovne turike destinacije vrSena je preko KoSarkaskog
kluba HEMOFARM koji je igrao u Jadranskoj ligi, lojse igrala na podéju
jugoistaine Evrope i bila je jedna od najkvalitetnijih liga podrgju Evrope.

Promena imena koSarkaskog kluba Hemofarm i gulejegipvnog regionalnog
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promotera, kao i definisanje novih tuk&th strategija Beograda i TemiSvara
za razvoj sportsko-poslovnog turizma dr&asdi je smanjio konkurentnost turidte
destinacije VrSac a ceo marketinski koncept kojizgdnjih 10 godina gden
doveden je u pitanje.

Analizirajuéi stanje smeStajnih kapaciteta u opstini VrSac ilnaju popunjenost
doslo se do zakljtka da je iskoristivost smeStajnih kapaciteta u iop3trSac na

veoma niskom nivou u odnosu na rangirana tdkiatimesta. U odnosu na
turisticki promet ostvarenih nocenja cele Srbije, lastanesta (rnesta koja
nisu turisticki rangiranajucestvuju sa sarno 3% waodnosu na tih 3% opstina
Vrsac ucestuje sa 1% sto je veorna nizak turistickiprornet.

U proseku godisnje u vr8igoj turistickoj destinaciji boravi 16.564 turista od kojih
je 11.233 domah i 5.331 stranih turista. Take na godiSnjem nivou pokazatelji
su dosli do cifre od 3.393 tenja od kojih su 1,7 dana boravili dotha 2,1 dana
boravili strani turisti.

Smestajni kapaciteti u vi8eoj turistickoj destinaciji su: Hotel ,Vila breg" sa 4
apartmana i 44 sobe, Hotel ,Srbija“,sa 6 apartmarn@ soba i Motel ,Vetrenja“
sa 25 soba Sto ukupriani 10 apartmana i 169 soba.

SMATSA?® vazduhoplovna akademija, poseduje pansion, restepmrtska sala i mini

farma. Pansion JAT ima tri zvezdice, smesSten jeuglk vazduhoplovne akademije,
okruzen zelenilom i prijatnim vazdusnim strujama\&g&akih planina. Kapacitet

pansiona je 120 lezaja u jednokrevetnim, dvokrawetntrokrevetnim sobama sa
kupatilom, oprenjenih sa TV-om, satelitskim programom i telefonom.

U okviru drugih turistikin kapaciteta VrS&ka turisttka destinacija ima:

» Sportsko poslovni Centar Millennium, posedujaoderan sportski
objekat napravljen po svim evropskim i svetskimndtadima, océemu
svedd@i i organizacija EP u koSarci 2005. i EP u rukometumuskarce i za
Zene 2012. Centar Millennium se prostire na 118QOkadacitet sportske
dvorane je 3600 osoba u sklopu dvorane je VIP Isgkgionice, pres sala,
fitnes sala sa teretanom. Kongresno rkeidvorana u okviruCentra se
prostire na dva nivoa, na 3080m2 kapaxitéB3 sediSta omogava
organizovanje seminara, predavanja, kongresa, kkolturnih deSavanja:
pozorisnih, baletskih predstava, opere i bioskdpgkbjekcija.

» Dvorana Hemijsko-tehtke Skole Kapaciteta 1500 mesta, ima 4 &vlaice,
ambulantu, prostoriju za tel¥kb osoblje, pres salu. Pogodna je za treninge.

9 . .
www.smatsaaviationacademy.rs
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» Gradski stadion koji je po svom geografskonolopaju jedan od
najlepSih objekata te vrste u zemlji. U narednikati&o godina, d¢ekuje se
kompletna rekonstrukcija stadiona.

» Gradsko jezero koje je omiljeno steciSte ddrsa u vrelim letnjim
danima, prema analizama Instituta za zastitu z@ravl morska voda sa
dubine od 200m se uliva u jezero. Voda je bogatong sulfatima,
magnezijumom i kalcijumom i ima konstantu tempenat od 25 C. Voda
je sterilna, odlinog kvaliteta, bez bakterija. Datira nekoliko iomla
godina.

Manifestacije u ruralnim pod&ima kojima se promoviSe vinarstvo i vinogradarstvo
kao Sto su Dani mladih vina, Rezanje vinogradaedunarodni etno festival folklora
Zlatna jesen Gudurica, najbolja su prilika da sEnviSe etno i vinske destinacije.

Treba razvijati brend, odnosno vino kontrolisanegagyafskog porekla. U saradnji sa
Vrsatkim vinogradima zapieta je proizvodnja vina pod nazivom KutreS (stane i
za Guduricu). Daé, treba iskoristit€injenicu da autohtona vrsta gdaZ - Kreacer
rada samo u Gudurici.

9.2. OCENA POGODNOSTI ZA RAZVOJ TURIZMA NA RURALNOM
PODRUCJU OPSTINE

U selu Guduricasa centralnim masivom i padinama \&i§a planina, koje velikim
delom pripadaju ataru ovog sela, ima dosta pogddreas razvoj eko-ruralnog
turizma, pa se budurazvoj sela, u zri@jnoj meri, oslanja upravo na ovakav turizam.

Eko-ruralni turizam ne zahteva najsavremenije kfemtne saobkajnice. Dovgjno
je da do eko-ruralnih destinacija postoji solidafalini put. Sve preko toga bi bila
preterana urbanizacija koja bi mogla odvratiti potglne turiste iz gradskih sredina.

Budwi da stanovnistvo u Gudurici nije vezano jskivo za zemju, pretpostavka je
da se ono moze lakSe i jednostavnije opredelitugaticke usluge.

Evidentiranjem temghih turistikin resursa koji su dovplo atraktivhi moze se
formirati speciftna eko-ruralna turistka ponuda. Gudurica, svakako po nizu svojih
karakteristika ima zrtajne uslove za pretvaranje u eko-ruralnu tutkstiatrakciju. U
prvom redu, turisti traze netaknutu, izvornu prirpdeosku arhitekturu, zdravu klimu,
kao i¢ist vazdubh.

Uprkos Zejlama turista da pobegnu od urbane sredine, trebsalkaie osigurati
osnovne pogodnosti za udoban smestaj, kao Stckaéateoda, struja, telefon, dobra
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saobréajna povezanost.

U Gudurici je, svakako, potrebno da se uredi n&kojavnih objekata, kojte biti
jezgro buddih zbivanja i stvaranja spegifiog vizuelnog identiteta sela. U tu svrhu
su se pogodnim pokazale zgrade starih podruma, anksncelarija, louv&ki dom,
dom kulture. Svi ti objekti bili bi u funkciji javih prezentacija, izlozbi, predavanja.

Takaie, u centralnom delu sela postoji mégost konzervacije, rekonstrukcije i

stvaranja mreze komfornih i turigkih objekata koji mogu da posluze za smestaj,
ishranu i pte. Takale, turizam na porodinom gazdinstvu, mozZe biti dopunska
delatnost vlasnika i njegove porodice koji moguamigovati smestaj gostiju na svom

gazdinstvu, ponuditi jela iz vlastite kuhinje €qiiz vlastitog podruma.

Svaki domain, u skladu sa vlastitim mogunostima, moze upotpuniti sadrzaj na
poroditnom gazdinstvu i svakom gostu obezbediti sadrZbgaavak. Nihov zadatak
je da sami procene vlastite ma@gosti i uslove svog poroghog gazdinstva.

Gudurica bi, na primer, mogla da proizvodijppkivredne i ekoloSktiste proizvode,
da organizuje sportske aktivnosti, planinarengestvovanje u pgbprivrednom radu,
snimanje ptica i drugih dijih zivotinja. Selo ima potencijal da razvije orgeswane
obilaske do Gudutkog vrha, a u planu je izgradnja obilaznog putalikavca i

objekata za n&enje.

Krajem septembra i getkom oktobra u selu su dani berbe geokoje prati zivost,
dobro raspolozenje i druge aktivnosti, $iai izuzetan ugdaj u vinogradima, na

.....

2008. i 2009. godine pomogli Opstina i Pokrajina.

Vlasnici vinograda su svesni potencijala ovej@umlivredne grane i imaju dobre
planove, a méu njima sa druge strane vlada i takarski duh. U centru sela postoje
veliki podrumi poznati po proizvodnji guddkih vina. Zgrada podruma, wana u
baroknom stilu, u poslednje vreme je jukkna u Puteve vina. Arheoloski podaci
govore da proizvodnja vina datira joS od rimskeampru ovom regionu, a prvi pisani
dokument potie iz XV veka, kada je vino sa ovih prostora prodd¥oru ugarskog
kralja Vladislava (Lasla).

Selo Markovacsmesteno je na padinama \4i§a planina, u brezgkastom kraju, na
samo 3 km od drzavne granice sa Rumunijom. Zbog $agrantnog polozaja,
Markovac spada u jedno od najperifernijih ngselog kraja.

Selo se nalazi na nadmorskoj visini od 147 m (Stkoec¢, 2001). Oméeno je
potocima, od kojih je naj¥e Markovaiki potok. Takav polozaj selu daje trouglasti
oblik. PoloZzaj Markovca ima takozvane .gwme“ karakteristike. | pored znatnih
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nagiba terena, razmestaj ulica u selu je rajglireSetkastom tipu{urci¢, 2004).

S obzirom na grupisanost, Markovac je gusto fpaselpripada zbijenom (uSorenom)
tipu nasghl. Prema klimatskim karakteristikama, Markovac @@zi u susSnom kraju.

Selo Markovac ima potencijal u lovnom turizmu. O609. godine zap®t je
intenzivniji razvoj lovnog turizma. Tokom godinetganizuju se dva lova, na koje
dolaze lovci iz Evrope.

Loviste ,,Lupus Markovac" se nalazi u vlasniStvuatkog udruZzenja Fazan iz VrSca i
nalazi se na teritoriji sela Markovac, na samojngriasa Rumunijom. LoviSte je
bogato: divljom svinjom, sridem divljaci, vukom, fazanom i Sumskom Sljukom.

Urbanova dolina - vrSé&ko vinogorje jug

Turisticka lokacija - Urbanova dolina je deo wkag vinogorja koje se nalazi na
juznom delu vrs&kih planina ic¢ine ga pored dela vinogradarskih parcela koji se
nalaze oko podruma HELVECIJA koji se nalazi u apsirSac i katastarske opstine
seoskih nas@nih mesta Meéj Jablanka i Sica i ima sve resurse za razvoj vinskog,
eko, ruralnog i lovnog turizma.

Podrum pod imenom »Helvecija« kapaciteta 100 vagathgao ga je 1880. godine
Svajcarski trgovac vina Staub, rodom iz Ciriha,iKeji danas u upotrebi. Posle
drugog svetskog rata u Podrumu »Helvecijacx smeSt8pacijalna vinarsko-
vinogradarska Skola.

Turisti¢ka lokacija — etno i vinske destinacijé&ao deo vrSékog vinogorja koje se
nalazi na severnom delu vi&eh planina icine ga katastarske opsStine seoskih
nasejenih mesta Malo SredisSte, Veliko Srediste, GuduridMarkovac i ima sve
resurse za razvoj vinskog, eko, ruralnog i lovnaigtna.

Br. | Naseljeno mesto Broj stanovnika
1 Malo SredisSte 78

2 Veliko Srediste 1269

3 Gudurica 1092

4 Markovac 249

Na teritoriji opStine i naseljenih mesta uglavnardpbro opremljena infrastruktura i
prilaz samim destinacijama. Sva naseljena mesttenitariji opstine planski su se
razvijala i opremljena su relativno kvalitethom kamalnom infrastrukturom i javnom
sluzbom. Pitanje upravljanja komunalnim otpadordgbro regulisano.

Komunalni otpad se redovno prikyglsa teritorije nasgnog mesta VrSac. JKP
"Usluga" vrsi sakuphnje i kabastog otpada od privrednih subjekata adagra.
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Kabasti otpad se odvozi konstantno bez obzira nansg traktorskom prikolicom, jer
stanovniStvo konstantno u zavisnosti @$tenja svojih doménstava iznosi kabasti
otpad i isti ostayh pored kontejnera.

Uklanjanje divjih deponija vrSi se u poslednje tri godine, i téolu trajanja akcije
"Oc¢istimo Srbiju”. Plan uprajdnja komunalnim otpadom za svoju teritoriju opsStina
VrSac jedna je od dobrih primera.

Na osnovu analize postdégy stanja uprajdnja komunalnim otpadom u opstini VrSac
i preporuka sadrzanih u Regionalnom planu upaayh otpadom za opstinu predlozen
je plan uprayanja komunalnim otpadom za period od 2011.-2021ngodPlan
ureduje upravjanje komunalnim otpadom na teritoriji opStine Vr3at njegovog
nastanka do kowkaog zbrinjavanja, sa osnovnim jelin uspostayanja integralnog
sistema uprayanja u skladu sa Nacionalnom strategijom i uspt&iavm Regionom
za upravilanje otpadom.

9.3. OCENA KVALITETA DOSTUPNOSTI OPSTINE

Po izgradnji autoputa od Beograda prekod@aa i VrSca do TemiSvara koji je deo
ambicioznih planova izgradnje novih saatajaica u Srbiji opStina VrSate se néi u
srcu turisttkog podréja sliva reke Dunav kojéine reka Mesi i meiunarodne reke
KaraS i Nera. Izgradnja te deonice pre@via je Strategijom razvoja zeledog,
drumskog, vodnog, vazdusnog i intermodalnog sa&alpieod 2008. do 2015, a nalazi
se i na listi projekata koji su usli u usvojeni @eadni master-plan razvoja saoksg@

u Srbiji.

Mreza postoj&h drzavnih i opStinskih puteva omagva dobru pristugamost
opStine, naselja i turiskih resursa.

Putniki zeleznéki saobrgaj je nedovoljno razvijen i pored relativho razwije
pruga.

Zn&xajan deo infrastrukture VrScéni vazdusni saobtaj u kome aerodrom ima
tradiciju duzu od 70 godina. Smatsa Aviation Acagema svoj sopstveni program
baziran na dugogodisnjem iskustvu u obuci pilotavaadusni saobéaj. Osnovu
razvoja vazdusSnog saobega predstayh poletno sletna staza 980m i Sirine 25m
odgovarajde rulne staze i stajanke sa hangarima za Skolskwoljpprivrednu
avijaciju. Akademija je zvatino u skladu sa standardima JAA (Zajeéttih evropskih
vazduhoplovnih vlasti). Na Aerodromu VrSac smestene pored baze SMATSA
vazduhoplovne akademije, baze avio-taksi kompd#arjéink i Princ Avijacije. Pri
aerodromu se nalaze pet hangara za smestaj avimnad5 aviona Cessna-172S, 2
aviona Cessna 152 Aerobat, 2 aviona Cessna-310avidha Piper Cheyenne PA-
31T. Uz hangare se nalaze zgrada akademijéisaicama kao i kontrolni toran;.
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10. KULTURNI TURIZAM U VRSA CKOJ TURISTI CKOJ
DESTINACHII

10.1. O KULTURNOM TURIZMU

Danas se pod pojmonkulture podrazumeva ukupno ljudsko stvaralastvo,
materijalno i duhovno, ali se odnosi i na awh aspekt Sto obuhvata
druStvenu svest i sve druStvene tvorevine.

U najSirem smislu kultura uklfuwje ono Sto ljudi misle (stavovi, uverenja, ideje i
vrednosti), rade (kulturom normirani dia ponaSanja ili n&n zivota) i stvaraju
(umetnitka dela i predmeti, kulturni proizvodi).

Kultura se na p&etku svog razvoja pojavljuje kao narodna kulturajukstvaraju
svi ¢lanovi druStva, a kao posledica kasnije podele img&ki i umni rad nastaje
kultura koju stvaraju visi slojevi drustva.

Kultura se odnosi na proslost i tradiciju (istorijdastina), na izraze, tj.produkte
kreativnosti (umetrtka dela, predstave), ali i nadma zivota ljudi, njihove navike
i obicaje.

Svaka druStvena zajednica stvara svoju kultlkgja je u véoj ili manjoj
meri povezana sa drugim kulturama. Temelj kultjgejezik kojim se, in&e,
izrazavaju ostali elementi kulture (umetnost,cabii sl.).

Kultura je preduslov razvoja turizma, a turizamkafian n&n valorizacije kulture.
Svako turisttko putovanje ima neki element Kkulture, samitim Sto

ucesnika premesta iz jednog kulturnog ambijenta widruokalna kultura je vazno
obelezje destinacije, a zahvaljéjuturizmu postaje pokretanjenog drusStvenog i
privrednog razvoja.

Kulturini turizam se moZe analizirati sa ekonomskstgnovista, turizmoloSkog,
kulturoloSkog, edukativnog, organizacionog, i abtakanovista, ali sustina je da ako
smo opredeljeni za tu razvojnu koncepciju, trebaadanisljamo "kako da kulturne i
umetnike resurse kojima upravljamo aktiviramo i stavimfunkeiju razvoja’

Kulturni turizam je fokusiran na kulturne atrakcije i aktivnosti okalavnim
razlozima za putovanje. On ukiuje kori€enje kulturnih dobara i konzumiranje
dozivljaja i proizvoda

10 Dbuki¢, V., Kulturni turizam, CLIO, Beograd, 2005, str.15
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Cilj kulturnog turizma je saznanje o istoriji, dwau Zivota i duhovnoj kulturi
odrelene sredine.

Kulturni turizam ne ukljguje samo ,konzumiranje“ kulturnih proizvoda progips
ve¢ i savremene kulture ili gea zivota nekog naroda ili podfa. Kulturni
turizam, stoga, pokriva kako ,turizam natde tj.bastine* (heritage tourism), koji se
odnosi na proizvode proslosti, tako i ,umekai turizam® (arts tourism), koji se
odnosi na savremenu umetnost. Mnogi turisti se e zanimaju i za tzv.
.Kreativni turizam®, Kkoji podrazumeva neposrednu rtiggpaciju u kulturnim
aktivnostima (slikarstvo, fotografija, folklor, zat i sl.).

Jedan od projekata kulturnog turizma Saveta EvrgpegKulturna prestonica
Evrope®. Svake godine jedan od evropskih gradova post&@turni centar”
cele Evrope sa veoma bogatim programom velikihzlalo gostovanja poznatih
umetnika, pozorisnih i mugkih ansambala iz mnogih zemalja.

Poslednjih godina dosSlo je do promena, pastdus grada - prestonice
evropske kulture sve viSe Kkoristi kaoc¢ma oZivljavanja kulturnog i svekolikog
Zivota u gradu. Upravo poslednjih godina izbor grad pdéasno zvanje sve viSe se
povezuje sa povoljnim priviednim i druStvenim ishod koji nastaju sa
ozivljavanjem kulturnog zivota i svih delatnostij&csu sa tim povezane (turizam,
ugostiteljstvo, usluge, saoldeg).

JoS jedan projekat Saveta Evrope, pokren87.@dine, ima izuzetan Ziaq
za kulturni turizam. U pitanju je ,revitalizacija®evropskih puteva kultureili
kulturnih itinerera (plan puta marSruta). Putevitke su tematskog karaktera, a
odnose se na razne aspekte kulture (istorija, wmegtrfilozofija, n&in Zivota,
tradicija i sl.). Neke od tema su: Vikinzi, Keltparkovi i vrtovi, barok, seoski
Zivot, hod@ag'a, vojna arhitektura (utdenja i tvidave) i sl.

Svaka tema treba da ukaze na (zajdd)i evropske vrednosti i da u realizaciji
umrezi vise evropskih zemalja. Osim zajeé#titi ruta koje pokrivaju viSe zemalja,
pojedine zemlje ostvaruju i svoje, lokalne kulturnete (npr. dvorci Loare u
Francuskoj).

Evropski program puteva kulture uldjo je u tokove turistkih kretanja, i tri
staze kulture Srbije. Put rimskih imperatora, Tramgnika i Tvdave Dunava, tri
Su puta kroz viSe od tri civilizacije.

Prihodi od prodaje ulaznica turistima mogu bitlovzna&ajni. Osim toga, kako
se véina umetnikih dogalaja odrzava u vernjim satima ostvaruju se |
dodatna néenja turista (produZenje boravka). Bogapmnuda raznovrsnih
umetntkih dogataja doprinosi jganju imidZza destinacije i nudi bolje uslove Zivota
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lokalnom stanovniStvu.

Kreativni turizam je novi vid turizma, a moZze se definisati kadgenje, za vreme
godisnjeg odmora, neke posebne vestine koja prigattari receptivne zemlje, tj.
zajednice”. Kreativni turisti razvijaju svoj kreati potencijal tako Sto, stupaju
u bliski  kontakt sa lokalnim  stanovniStvom,aktivho  @estvuju u
radionicama I obrazovnim iskustvima inspirisanikulturom turistéke
destinacije'*

Primera radi, interaktivne radionice na Novom Zdlamude raznovrsna kreativha
iskustva: kreiranje rezbarija od kosti ilivemira od gline ili drveta; cenje
o pravljenju srebrnih predmeta, ¢no kovanih nozeva, umetkih predmeta od
papira, upoznavanje sa proizi@em vina; pravljenje sira i drugih namirnica.
Svaka zemlja moze nuditi razbe vrste kreativnih dozivljaja. Na primer,
proizvodnja parfema u Francuskoj, rezbarenje idmbja u Kanadi, narodna
muzike u Meksiku i sl.

10.2.RESURSI ZA RAZVOJ KULTURNOG TURIZMA U OPSTINI VRSAC

Turisticka destinacija VrSac raspolaze &aaim turisttkim resursima kulturnog
nasleta, industrijskog nastla, istorijskog naskéa i prirodnog nastta u sklopu
kulturnog predela VrSca. Smatramo da tutigtiresursi omogéavaju razvoj
kulturnog turizma, i njemu komplementarnih vidouaizma (vinskog, ruralnog i dr.).

Vrsac je prvenstveno grad z@gnih kulturnih ustanova, koje po svojim fondovima,
obimu delantosti i zr@ju prelaze njegove okvire i spadaju u éajaije kulturne
ustanove Srbije.

Medu najznd&ajnije turisti ¢ke resurse kulturnog naslda i objekata kulture
ubrajamo sledee:

» Gradski muzej u kome je prva izlozba za javnosbrua je 1896. godine
u zgradi Konkordije. Muzej danas ima bogate riznieeheoloSkog,
umetniékog i prirodnj&kog odeljenja. Zgrada Konkordije je kompletno
renovirana, Sto omogava da bude izlozeno oko 300.000 eksponata
iz vrlo retkih i wvrednih zbirki. U rekonmskciju je uloZzeno oko
milijardu dinara, a projekat je finansiran u sklopPA programa
prekogranine saradnje. U okviru Gradskog muzeja nalazi sebjekat
Vrsatkog utvidenja koje je simbol grada i okoline. Najverovatnjje je
sazidaoburad Brankovt 1439. godine. Nalazi se na brdu visine 399 m na
Vrsatkom bregu, iznad grada. Najovanija je Donzon kula. U toku je

" Unkovié¢ S., Caci¢ K., Baki¢ 0., Popesku J., Savremeni tokovi u turizmu, Ekonomski fakultet, Beograd,
1991.
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kompletna rekonstrukcija zdanjaiji je cilj da se utvdenju vrati prvobitan
izgled i daju novi sadrzaji.

» Narodno pozoriste ,Sterija“ u kome sdaci vrSgke narodne Skole
pod upravom magistra Kreda izveli septembra 1792. godine tri komedije.
Ovaj datum se smatra za zvaam pacetak pozoriSnog zivota kod Srba.
Tokom XIX veka u VrScu gostuju neriaa pozoriSta iz TemiSvara, B
BudimpesSte, Arada. Prava pozoriSna dvorana podignye sredstvima
brace Aleksandrovd 1896.godine i u njoj i danas radi NP ,Sterija“

> Biblioteku koju je kao gradsku javnu i Skolsku ibeku osnovao je
Feliks Mileker 1887.godine. Vr8ka gradska bibilioteka je jedna od
najstarijih u zemlji. Fond knjiga je oko 200.000.

» KOV izdavaku kuwu i organizaciju stvaralaca knjiga, pisaca i
grafickih umetnika s jedne strane i korisnika knjiga, dgwea, Skolske i
studentske omladine, s druge strane. KOV je osn@amati vrSé pesnik
Vasko Popa, za evropku i svetsku reputaciju kmjize opsStine najzasluzniji
je dugogodisnji urednik knjizevnik Petru KrdBgR — 2011)

» Kulturni  centar koji je osnovan u ciljuispitivanja  kulturnog
trziSta juznobanatske regije na kometipa i formira se kulturna ponuda.
Kulturni centar se bavi baziim kulturnim potrebama konzumenata kulture
na teritoriji opsStine VrSac i zdajna je institucija kulture koja razvija Siroku
lepezu umetkkog stvaralaStva pojedinaca/grupa, kao i prezgntaci
njihovog rada javnosti.

» Dvor Eparhije banatske koji je sadem je u XVII veku, u vreme
vladavine vladike Jovana Georgijéai Projekat je rden u stilu baroka. U
okviru zgrade nalazi se kapela Sv. Aréiela Mihajla i Gavrilaciji je
ikonostas radio Nikola NesSkavi U kapeli se nalazi Eudotvorna ikona

Velikopresvete Bogorodice zvana vanska bezdinska.

» Saborna crkva koja je najstariji praveesla hram u VrScu,
sazidan 1728.godine u vreme vladavine vladike MNikdbimitrijevica.
Hram su ukrasili naSi poznati slikari i umetnickohostas je slikao Pavel
burkovi¢, Aksentije Markow je obavio drvorezbarske radove oko
Bogorodtinog prestola predikaonicu i pevnicu. Zidnekesli svod slikali
su Simeon Jak&ii Mihajlo Popové. Nikola NeSkow je tvorac celivajaih
ikona.

» Rimokatolcka crkva koja je velelepni rimokaltthi hram, posvéen
Sv. Gerhardu, sagitan je 1863, na temeljima manje rimokatkd crkve,
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koja je opet bila preudena pravoslavna bogomolja. Istorijska kazivanja
idu dalje, navodno na tom mestu je bila i dZzansgaidana na temeljima
srpske crkve. Crkva je sagena u stilu neogatke arhitekture i jedna je od
najlepsih i najvéih katolickih katedrala na ovim prostorima.

» Rumunska pravoslavna crkva koja je zalaganjerate Trajana Opree
i direktora rumunske banke dr. Petra Cepenjaga,i Ke@ansiranjem radova
od strane osamdeset ktitora, 1913, podignut je HRaimunske pravoslavne
crkve, posvéene Uspenju Gospodnjem.

» Manastir Mesi koji je najverovatnije ga je sagradio nekiz
porodice Brankovi u XV veku. Na ktitorskom mestu u manakjs
crkvi je freska sa portretom despota Jovana Wnragda. Srkva je
sagra@ena u tradicionalnom raskom stilu kao jednobrodmaievina sa
kupolom i pravougaonim pevnicama uz uticaje moragsktila gradnje. U
XVIII veku manastir dobija reprezentativan izgledkiyv ima i danas.

Istorijsko naslede opstineVrsac

Izvesno je da je VrSac u 15. vekucvaostojao, i da se stanovniStvo osim ratarstva
| zanatstva bavilo i vinogradarstvom. Po samamazivu mesta, kao i niza
drugih toponima, mozemo zakdjti se da je ono mahom bilo srpskog porekla.

NeSto malo ranije, u 14. veku ili petkom 15. veka, nastalo je ufenje
Vrsaki grad, kao neposredna posledica pretnji od tgst®vajanja. Strateski cilj je
bio da se osigura komunikacija izdoe utvidenin t&aka na Dunavu, pa do onih
na severu Banata i Transilvanije. Ostatak tog detvja, njegova bra&ikula, i
danas postoji na vrhu brda. Ispod grada na brdazial se naselje podgte,
poznato pod imenom PodvrSac.

Patetak 18. veka zatekao je VrSac kao kasabu-nasejgntalnog tipa, nesolidne
gradnje i izdelleno na «rnale» (mahale). dimtem, velikim zamahom
graditeljstva grad je @eo polako da gubi svoje 164 godine sticane orijeata
turske crte, a sve viSe dobija fizionomiju savreoterurbanizovanog evropskog
naselja.

Nove ulice su bile prave i sekle se pod pravim ogloa stare su polako
ispravljane. Formirani su trgovi i podizala repneiztivna zdanja. Gradski plan je
polako sticao osnovne konture danasnjeg.

Na bregu Rimokatolici podizu 1720. godine Kapeluyvet 1728. i svoju prvu
crkvu. Zavetnu kapelu sv. Roka zidaju 1740. godinenak zahvalnosti zbog
nestanka kuge koja je danas je to jedna od naistagEuvanih grdevina u VrScu.
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Godine 1744. Vladika Jovamordevic vrata sediSte pravoslavne eparhije
iz KaransebeSa u VrSac i 1759-60. godine zida didimzo nakon toga, 1761.
godine, Srbi podizu Hram Uspenja Bogokmdog, zvanog josS «Mala» ili
«Aleksina» crkva, a na mestu stare crkve, 1783g88ine grade i Saborni hram sv.
Nikole.Isto tako, u drugoj polovini 18. vekagrad dobija poStu, prvu apoteku,
Skole a zaslugom vladike Josifa JovataviSakabente, 1790. godine osnovana
je Gramatikalna Skola (latinska niza gimnazijajrgarnatom.

VrSac je 1804. godine dobio prvo trziSne privilegija zatim, 1817. godine i
titulu ,Slobodnog kraljevskog grada”.

Pored zanatstva i trgovine, dobro se razvijalonogradarstvo. VrSac je sa blizom
okolinom 1830, godine davao &#eko 320.000 akova vina. Svilarstvo je tih godina
dozivelo svoj najvé uspon. Uporedo sa fabrikom svile, uspesSno jelagpivara i
manufaktura Salitre, a od 1846. godine u gradu vetal8 suvaa i jedan mlin za
ulje.

Napredovanjem privrede varo$ je postajala sve jagaia se to odrazavalo i na
njeno urgenje. Kaldrmisanje, ulica i trgova f&o je 1820. godine, i bila je
otvorena vé i druga apoteka.

Prvo akcionarsko druStvo iz redova zanatlijasmioano 1833. godine, izgradilo
je Hotel ,Konkordiju" 1847. godine.

Kako je rasla privredna i ekonomska ém¥rSca, tako su rasle Zelje i napori
Vrs&¢ana da svoj grad unaprede i urede po uzoru narsame evropske varoSi. U
takvom nastojanju, sve viSe paZnje se poklanjahtektonskom uobdavanju grada.
Grade se velelepna zdanja privatnog i javnog karakta uz hotele se dogrgu
sale pogodne za davanje pozoriSnih predstava ietater.

Najvete promene dogiaju se u centru grada. Umestoc&uratara i vinogradara,
jos forSpicom* (zabatom) okrenutih ulici, seddesetin i osamdesetih godina
nicu spratna i dvospratna zdanja. Svojim izgledom,c¢wam i arhitektonskim
ukrasima, te grevine svedde o druStvenom usponu i iovrSatkog gratanstva
kao i ukusu i afinitetima novog vremena.

Uredenjem promenade na danaSnjem Svetosavskom trgu . 1§8d8ine |
izgradnjom, do kraja veka je u svom ndem delu oformljeno gradsko jezgro,
dobivsi izgled kakav je uglavhomd&evan do danas.

Vredne domete u kulturi VrSac je obogatio & jdva vazna datuma,
oshivanjem Gradske biblioteke (1888) i Gradskoguzeja (1894). Ove dve
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ustanove su 1898. spojene u jednu, odlukom Varpskagistrata. Tako spojene
radile su do 1947, kada su svoju delatnost nastagamostaljene.

Tokom poslednjih decenija 19. veka, dostalisdo i na urelenju vrSg&ke okoline.
Na brdima oko grada, od sedamdesetih godina, degraje prilcan broj
letnjikovaca, a radilo se i na ulenju izletiSta.

U VrScu zZive i rade mnogi intelektualci, @ijs slikari, muzéari, glumci i
druge uvazenednosti svog vremena. Zeleznica, telegraf i Stampeepuju ga sa
svetom, a telefon, struja i asfalt, pored ostal@yn&uju prve korake u 20. vek.

Na osnovu navedenog veoma bogatog camg istorijskog nastia i dan danas se
razvija i unapréduju institucije kulture koje spadaju u turidte znamenitosti.
Prodajom ulaznica ostvaruje se tutiktipromet znéajan za grad.

Podrska zastiti nasia je prema Svetskoj turigkioj organizaciji ( UN WTO 2005)
jedan od izazova za ostvarivanje odrzivog turizazaypravljanje dinannim rastom,
klimatske promene i smanjenje siromasStwa@anje | uvaZavanje kulturne
raznolikosti jeste jedan od kioih principa odrzivog razvoja.Turizam treba da
doprinese zastiti, upoznavanju i poStovanju kulbgrmaslda, autentine lokalne
kulture, tradicije i specifinosti lokalne zajednic¥.

U okviru vrsg&ke turisttke destinacije nalaze se nekoliko z&stih prirodnih
dobara, meiu kojima je su najzri@ajnije :

1) Gradski park koji je jedan od najstarijih parkova u Srbifroglasen je za
spomenik prirode 2000.godine, jer pripada kateggrjrodnih dobara od velikog
zn&aja. Zauzima prostor od skoro Sest hektara i ptoye je u meSovitom stilu
u kojem se meSaju uticaji francuskogcima projektovanja rondela i cingjaka sa
engleskim slobodnim rasporedom diaetravnjaka i zbunja; i

2) Vrsacke planine.

Potencijalno najatraktivniji prirodni turiski resursi nalaze se u okruzenju turiké
destinacije: Deliblatska p&gra, Dunav, Nera i Belocrkvanska jezera. To ukaraje
potrebu integrisanja turiske ponude opsStine VrSac sa susednim opsStinama, lkiako
se formirala raznovrsna i atraktivha tudg&e ponuda.

DruStveno odgovoran marketing ogleda se kod brangir grada direktno u
promovisanju njegove istorije, kulture, prirodnibpbta i resursa, a indirektno u
mogunosti zastite istorijskog nasle i covekove okoling?

2 Maksin - Mici¢, M. menadZment prirodnih i kulturnih resursa u turizmu, Univerzitet Singidunum,
Beograd, 2009.str.30
B Popesku J., Gaji¢ J." Nove tendencije u marketingu - brendiranje gradova " Singidunum Revija 2009.
vol6/no1l, Univerzitet Singidunum, Beograd, str.176
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10.3. MOGUCNOSTI ZA RAZVOJ TURIZMA

Vrsac je jedan od najstarijin gradova u VojvodiDuga i bogata tradicija i burna
prosSlost oplemenili su ovaj grad i okolinu vrednomo mnogocemu jedinstvenom
kulturnom bastinom.

Stvaranjem gradskog naselja,¢pgu da se razvijaju raznovrsni oblici kulturnog i
umetnikog Zivota. U VrScu su, tokom protekla dva vekajelé@ mnoge zn@jne
licnosti iz kulture, umetnosti, politike i nauke, aogv delatnost obavljale brojne
ustanove i udruzenja. Oni su svojim delima obellg&tiode u kojima su stvarali i na
najlepsi nain proslavili ime grada iz koga poti.

ProsSlost grada odlikuje kontinuiran, intezivan kuit razvoj, koji belezicitave
duhovne krugove umetnika, veliku pozorisnu tradicipermanentni knjizevni zivot.
Ovo bogato nastie u domenu kulture | obrazovanja, grad i danas3ampebnavlja i
nastavlja preko udruzenja umetnika, slikarskih ko&y muzejskih ekspozicija,
pozoriSnih  predstava, aktivnosti biblioteke vezarm citalatku publiku,
multimedijalnih prezentacija, brojnih savremenitsmi&a i prozaista...

VrSac je grad koji i danas zadivljuje svojom vekommarhitekturom, i sakralnom i
profanom. Grad "pod kulom" se i dalje urbanizujgkiadu sa savremenim zahtevima
coveka ovog vremena, sa teznjom da se zadrzi fagog i arhitektonski duh grada.

U turistickoj destinaciji VrSac moguje razvoj sledéh vidova turizma: kulturnog
turizma, poslovnog turizma, manifestacionog turizn@alnog turizma, ekoturizma,
vinskog turizma, sportsko-rekreativnog turizma, admhskog turizma, lovnog
turizma i turizma trée doba.

Pokretédka snaga za razvoj brenda Tutiké destinacije VrSac treba da budu
sledéi turisticki proizvodi:

e kulturni turizam,

e gradski odmor;

e kruzna putovanja ("Touring");

e poslovni turizam + MICE;

* dogalaji ("Events");(razni festivali , kulturne i zabaymanifestacije)

e ruralni turizam; (vinski turizam i ekoturizam)

* gpecijalni interesi (biciklizam, pedanje, lov i ribolov)

Srz odrzivog razvoja turizm&ini ¢ovek sa svojim potrebama i odnosom sa
okruZenjem kao i humanim odnosima izluesvih wesnika™*

14 Unkovic, S., ZecCevi¢, B., " Ekonomika turizma " Beograd 2009, str.426
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Manifestacije koje se zasnivaju na resursima katigrturizma i promovisu lokalnu
kulturu su:

>

YV VVYVY

Dani berbe grofa
Vinofest

Praznéne dakonije
Vrsatki venac

Vrsatka PozoriSna jesen
Jazztronic

Likovna Kolonija

Korist od razvoja turizma na podiju opstine treba da osete svi: stanovnici, posetioc
turisticka poslovna zajednica, povezane delatnosti i jasegktor. OpStina VrSac
pokazuje da turizam vidi kao jednu od vaznih polkgko sopstvenog razvoja, tako i
kreiranja, regionalne prepoznatljivosti. OpsStinas&& nastoji da se pokaze kao
turisticki inovativni i autengni regionalni lider.
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11. ULOGA SAVREMENOG MENADZMENTA U RAZVOJU
VRSACKE TURISTI CKE DESTINACIJE

U razvijenim turisttkim destinacijama ulogu upravljanja odnosno menasideja
destinacije preuzimaju posebne tutisti organizacije, koje definiSu kfni akteri
turizma u destinaciji.

Cilj takve destinacijske menadzment organizacij®(@) je osiguravanje aktivhog
ucestvovanja i povezivanja turigkih ponuiata u razvoju, oblikovanju i
marketingu novih i inovativnih turigikih proizvoda.

Razlozi za uspostavljanje destinacijske menadzrosgdanizacije (DMO) su:
» zajednéki marketing destinacije sa krovnim brendom ailju
poveanja turisttken posete
» garantovanje kvaliteta usluga i nadmasivanjekovanja turista
» garantovanje fizike, druStvene i ekonomske sredine, koja je uslov za
uspesan odrzivi razvoj destinacije

Destinacije danas su konkurentne samo ako spesobne da nadmaSe
oc¢ekivanja turiste na njihovom putu od informisanjadestinaciji, odldivanija,
putovanja u destinaciju, boravka u njoj i poveatkkiti. Na taj n&in se
obezbduje dugordni odrzivi razvoj destinacije kroz zapoSljavanjgenerisanje
prihoda svih aktera.

Efikasan destinacijski menadzment je preduslov @akkrentne prednosti. Vazno

je aktivno upravljati sa prirodnom i kulturnombaStinom, smeStajnim
kapacitetima,
transportom,  poslovhom sredinom i atrakcijamakao i1 globalnim

distributivnim kanalima i marketingom.

Upravljanje destinacijondine:
» Planiranje (strategije razvoja i marketinga, i@akki planovi)
» Organizovanje (obezBevanje finansija, organizacija procesa)
» Vodenje (realizacija planiranog)
» Kontrolisanje (merenje efekata delovanja)

Efikasna organizacija destinacije generiSe mnogobrprednosti, kao Sto su:

» Prednosti u odnosu na konkurenciju, jasno igmmzranje i
garantovanje kvaliteta
» Osiguravanje odrzivog razvoja turizma i integriteteline

» Garantovanje koristi od turizma nosiocima primaroeisticke delatnosti
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kao i pondatima dodatnih turistkih proizvoda
» ProduzZenje turistke sezone i prihoda od turista
» Oblikovanje i realizacija brenda, koji garantuj¢aloost turista

Destinacijsko menadzment organizacija treba Hazieedi adekvatne fitie,
druStvene i ekonomske uslove, koji su potrebni gep8an razvoj destinacije. Tu
se podrazumeva planiranje infrastrukture, razwgjdkih resursa, razvoj proizvoda i
atrakcija i tehnoloski razvo.

Vazno je razumeti, da su atrakcije glavni tiwaiori posete destinaciji, dok
je smesStajna infrastruktura i transport preduslavi@ Zato je potrebno neprestana
inovacija u oblasti atrakcija u skladu sa globaltrendovima.

Destinacijsko menadzment organizacija trebapdsuzme marketing destinacije
u cilju povetanja poséenosti i da radi:

» Promocije destinacije — planiranje i realifacipromocije, uskid&enost
sa regionalnim i drzavnim programima, razvoj i wijemje brendom
» Informisanje turista — turigkki informacioni centar, distribucija

promotivnih materijala
» Razvoj i odrzavanje internet stranice i sistemaneacije
» Upravljanje odnosima sa klijentima

Takaie, destinacisko menadzment  organizacija trebda preuzme
obezbdivanje kvaliteta usluga radi zadovoljavanjéekivanja turista i to:

» razvoj proizvoda u destinaciji, promovisanje usavasja kadrova
statisttke analize i trziSna istraZivanja
obrazovanje i usavrSavanje kadrova u turizmu
nudenje strdne podrske manjim podecima u pogledu finansiranja
povezivanje sa razitim pogledima turiste
briga za uskldeno delovanje svih aktera i koordinaciju daenjima

YV V VYV

Turisticka organizacija Opstine VrSac trenutno obavlja saekoliko zadataka, Sto
je premalo i u budinosti je potrebno proSiriti i ofati njeno delovanje u smislu
kompletiranja funkcija destinacijskog menadzmenta.

Pre svega Turistka organizacija Opstine VrSac treba da usavrsi:

» informativno-promotivnu funkciju,
razvojnu funkciju kreiranjem turistih proizvoda i programa,
organizovanje i prodaja sastavljenih tutiktin paketa,
organizaciju obrazovanja i specijali#tog Skolovanja za razlte turistcke
subjekte u destinaciji,
koordinaciju i organizovanje integralnih marketiiskaktivnosti turisttke
destinacije Opstine VrSac.

YV VYV VY

Y
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Ovakav pristup moguje u zrelom okruzenju koje se odilo za odrzivi turizam i
uz konstantno unapianje znanja, obrazovanja | pPemje najsavremenijih
trendova u turizmu, kako kadrova WKa turisttke organizacije tako i kadrova
svih turistekih subjekata u okvru pojedinih oblasti delatnasbpstini VrSac.
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12. STRATESKI PRAVCI BUDUCEG RAZVOJA TURIZMA

12.1. VRSAC NAJBOLJA VIKEND DESTINACIJA

U mnogim mestima postoji misljenje da je
slieajeva to je samozavaravanje. VrSac

turizantikeerazvojna Sansa ali u &ei
zaista jestweskrdragulj. Udeo koji

turizam trenutno ima u opsStinskom bruto déera proizvodu iznosi 1%. U ghim

mestima u okviru EU to moze dasti 20%.

Ulaganja za poboljSanje turizma mogu

biti direktna, (npr. turistike radnje, ozngene staze za turiste, razne manifestacije), ili
indirektna, (npr. poboljSane sportsko-rekreativistanove, pristup i infrastruktura,

jacanje kulturnih institucija itd...) Postoje
stanja i razvoj u ovoj oblasti.

zaidteojne mogunosti za poboljSanje

» Uraditi marketing za VrSac kao prvoklasnu destipaca kratak odmor i
poslovni turizam za podéja Beograda, Novog Sada i jugo-zapadne Rumunije

— marketing koji slavi kombinaciju

urbane i ruralkelture sa vinima i

kvalitetnim rekreativnim mogunostima;

Iskoristiti visoko kvalitetna odredi
potpunosti iskoristiti lokacije;

Sta vi&ag poslovnog turizma i u

Postaviti savremenu kulturu i kulturno naleVrSca u srediSte turigkie

ponude i upotrebiti ih za privanje posetilaca u opstinu

Ispitivanjem nalaziSta geotermalnih voda n
za razvoj banjskog turizma Sto moZe don

a tefitopstine Vrsac stvaraju se uslovi
eti mnogee y@ihode i podii procenat

uce&a turizma u opstinskom bruto doéean proizvodu.

shaga

slabosti

-postojanje jedinstvenih istorijskih objeka
kao i geografskih spec#nosti(aGuvana
arhitektura,vrsé&a kula,vrsa&ki breq)
-postojanje sadrzinski
manifestacija (pozoriSna jesen,
DZez festival)

-postojanje bogate kulturne ponude
-postojanje bogate istorije i kao i nekoli
istaknutih stvaralacaije ime i rad se veze Z
Vrsac (Jovan Sterija,Paja JovangvNasko
Popa)

-negovanije tradicije vinarstva(Gudurica)
-objekti namenjeni kulturnim i drugin
manifestacijam (Kongresno-mgka dvorana
Vila Breg, muzej)

-verski objekti

raznolik
giebal,

tanedostatak smest
-malo trziste
-nedovoljan broj stritnjaka
hnepostojanje objedinjene turidte ponude
-slabe analitike i statisitke baze
-prevazdeni koncepti osmisljavan;
pojedinih manifestacija (V9
Kwenca,grodebala) -Iq
auristicki marketing
-nepostojanje  WEB portala o tmmu
-nedovoljna turistika signalizacija
-losa Zelezrika veza sa
n-nepostojanje bazena
-nedovoljna iskori&nost brega kao resurs
-nedostatak kamping prostora

hotelskog

V§

-dobra putna struktura i polozaj

S AT

63



Strategija razvoja turisticke destinacije opstine Vrsac

Jasna Zivkovic

Sanse opasnosti
-pokrajinski fondovi| -malo trziste
-republiki fondovi -jaka konkurencija
-IPA fondovi | -loSa ekonomska situacija;
-blizina BG -trenutna svetska finansijska kriza
-blizina TemiSvara -zapostavljanje turizma od strane donosi
-sajmovi i portali turistke ponude odluka
-dobar imidz

DCa

Plan grada

12.2. STRATEGIJE | CILJEVI

1. Modernizovan menadzment turigkih potencijala

Medu brojnim faktorima koji doprinose da destinacigisgraienom aktraktivno&u
postaju privigne za turiste, mogu se iétasled&i: svetski sajmovi i izloZbe;
jedinstveni karnevali i festivali; vazni sportskoghiaji; istorijske proslave; ziajni
kulturni i religiozni dogdaji; klasini komercijalni skupovi; znzjni politicki
dogaiaji i sl. Sve ove atraktivnosti imaju za osnovnij ca: produze turistku
sezonu, animiraju & broj turista, utku na disperziju turista u destinaciji, kreiraju
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odgovarajdi imidz i sl
2. Cilj - Infrastrukturno opremanije iganje infrastrukture i objekata turigte ponude

Izrada projektne dokumentacije za revitalizacijinastrukture VrSéke kule
Izrada projektne dokumentacije za izgradnju triazsetna Vrs&kom bregu
Implementacija i realizacija projekta: revitalizacVrsatke kule
Implementacija i realizacija projekta: stalna peka muzeja u zgradi
Konkordije

Implementacija i realizacija projekta: Spomenici

Implementacija i realizacija projekta: Postavigtyristtke signalizacije
Izrada projektne dokumentacije bazen

Izgradnja bazena

3. Popularizacija turisttke ponude VrSca

Postavljanje web adrese turéie ponude VrSca i naseljenih mesta
Pravljenje videomonografije grada

Pravljenje replika poznatih vi8a arheoloskih nalaza (Zidovarsko blago, idol,
egiptoloSka zbirka, replike slika Paje)

Osnivanje Saveta za turizam pri Skupstini opstine

Pravljenje promotivhog materijala

Projekat prezentacije vi&g kulturnog i turisttkog sadrZzaja u drugim
gradovima

Uspostavljanje saradnje sa tugktm organizacijama Vojvodine, Srbije
Ja&anje vinskog turizma u Gudurici

4. Jacanje turistickinh manifestacija

Berba grozdja - moderna i vesela tutiséi manfestacija

VrSac grad festivala — pozorisni, folklorni i dzestival

Popularizacija i j&anje ponude grada i okoline (ekskurzije, tematsbsefe,
kongresni turizam)

Organizovanje m&unarodnog sajma lova i ribolova

5. Objedinjena turisitka ponuda
5.1. Podcilj - Promaocija turisikih potencijala

Izrada itinerera za VrSac i okolinu

Zajedntki nastup na sajmovima svih aktera u turizmu

Izrada kataloga turistke ponude — smestaj i cene

Izrada Strategije razvoja turizma VrSac sa investiem studijom

Turisticka signalizacija VrSca i okoline

Promocija VrSca kao grada Sterije i Paje Jovataovi

Prezentacija vr&&og turisttkog sadrzaja u drugim gradovima

Kongresni turizam- Klaster TOS-a za gradove sa mmjgom razvoja

B pr S.Unkovi¢, Ekonomika turizma, Savremena administracija, Beograd, 1992
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kongresnog turizma

* Formiranje karnevalske grupe kojée predstavljati VrSac u drzavi i
inostranstvu

* Promocija VrSca ko Grada Vina

5.2. Podcilj - Stvaranje turigiiog sadrzaja

* Razvoj Vinskog turizma u Gudurici

* Domovi kulture u selima — stavljanje u funkciju vaja sela, turizma, kulture

» Stalna postavka u Staroj apoteci na stepenistu

« Arheoloska istrazivanja i udenja lokaliteta u sluzbi turizma (Zidovar i
Dupljaja).

e Afirmacija reke KarasS kroz sajmove, izdavanje &iila publikacija, broSura,
internet prezentacija

* Organizovanje Méunarodnog sajma lova i ribolova

5.3. Podcilj - Edukacija iz oblasti turizma
» Organizovanje kurseva za unapredjenje ruralnogduora i izadu suvenira
* Obuka menadZmenta u muzeju i kulturnih manifegtaci

6. Razvijena infrastruktura u turizmu
6.1. Podcilj - Obnavljanje objekata turiéte ponude verskih i kulturnih sadrzaja
« Susara- Info centar, muzej tetke kulture; obnova lugarskin &a Flamunda
I RoSijana
* Razvoj Gudurice kao etno sela
* Uredjenje dvorca dvorca Lazarévi
« Utvrdenje Kula, stari grad. - i rasveta spoljnih zidikale
* Rasveta fasade Saborne crkve i Crkve Svetog Gexrhard
» Uredenje parka- prekategorizacija Gradskog parka
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7. Gradski muzej
S.W.O.T.

shaga slabosti

-postojanje jedinstvenih istorijski -nedovrSena revitalizacija ku
objekata, kao i geografskih speéifosti| -malo trziSte
(o¢uvana arhitektura, vr8ka kula, vrs&ki | -nepostojanje stalne postavke u muz

breg) -lo§ menadzment ustanova kulture
-postojanje sadrzinski  raznolikih-zgrada biblioteke

manifestacija (pozoriSna jesen, gtebal,| -zgrada doma omladine

Dzez festival) -nepostojanje marketinga
-postojanje bogate kulturne ponude -nekoordinisan rad ustan@kulture

-postojanje bogate istorije i kao i nekolikenepostojanje  WEB adresa ustangva
istaknutih stvaralacaije ime i rad se vezekulture

za VrSac (Jovan Sterija,Paja Jovagpylos rad zavoda za zasStitu spomenika
Vasko Popa) -nedostaje kadrova (neposotojanje
-negovanije tradicije vinarstva(Gudurica) | istoricara)

-objekti namenjeni kulturnim i drugim
manifestacijam (Kongresno-muka
dvorana, Vila Breg, muzej)

-verski objekti

-dobra putna struktura i poloZaj

Sanse opasnosti
-pokrajinski fondovi -malo trziste
-republiki fondovi -jaka konkurencija
-IPA fondovi -loSa ekonomska situacija;
-blizina BG -trenutna svetska finansijska kriza
-pokrajinski  sekret@jat za  kulturu| -zapostavljanje  kulture od strane
-bizina TemiSvara donosioca odluka
-postojanje  mreze ut¥enih gradova

dobar imidz
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ije koje dolaze

S.W.0O.T. ekologija
shaga slabosti
-park -neurelen park, sa dosta bolesnog diae
-vrSaki breg -nedostatak azila za napustene Zivotinje
-vetar -veliki broj pasa i m&ka lutalica

-postojanje deponije i uredjeno upravljani
-zdrava voda

-moguenost geotermalnih izvora
-vodotokovi

-postojanje LEAP-a

-postojanje pré&stata za vodu

-postojanje kanala za zaStitu grada
erozivnih voda

-zadovoljavajui kvalitet vode

-razvijen biodiverzitet
-povoljna ruza vetrova
-postojanje  sistema
animalnim otpadom

za  upravljan

2 -nefunkcionisanje objekta za prikupljan
animalnog otpada
-neznanje 0 stepenu
vazduhu

-nepostojanje reciklaze otpada

- nepostojanje vetrozastitnih pojaseva
elbSa protivpozarna zastita

-zagaten Mes¢

-neinformisani grdani

-nedovoljno zelenila u gradu

-problem skladiStenja medicinskog otpada
ljenemaju svi industrijski objekti péestat

-ne postoji odvajanje AT i fekaln
kanalizacije

-nedovoljni kapaciteti ptastata
-nepostojanje GIS-a

-otpadne vode u selima ugrozavaj\me
slivove

-visko stepen zagadjenosti zemljiSta

alergomaterija

sanse

opasnosti

-pokrajinski fondovi

-republiki fondovi

-IPA Fondovi

-ekoloski sajmovi

-prekograntna saradnja

-globalni trend zastite Zivotne sredine

-loSa ekonomska situacija;

-trenutna svetska finansijska kriza
-drustveno  neodgovorna preddaae u
okruzenju

-klimatske promene

-ne kontorlisani vodotokovi iz Rumnije
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Teritorija pod Sumom 2011. (ha)

8.1. Cilj — PoSumljavanje
e Zasaditi 400 stabala u gradskom jezgru
* PoSumljavanje van Sumskog i Sumskog prostora.
» Revitalizacija vetrozastitnih pojaseva

8.2  Cilj - ReSavanje problema pasa icalen lutalica
* Azil za napustene pse
» Sterilizacije pasa i nitaka lutalica.
» Centar za prikupljanje animalnog otpada

8.3. Cilj - Gtuvanje prirodnih resursa — biodiveerzitet

* Vratanje staniSta Zivotinjskom svetu (revitalizovatpptaciju ribe klen, koja
je speciféna vrsta za reku Karas)

* Formiranje jedinice za nadgledanje prirodnih resursstavljanje objekata

» Organizacija i odrzavanje seminara, podizanje kamapaa edukaciju
studenata i sttunih kadrova iz inostranstva

» Postavljanje merne jedinice za detekciju alergoggraena

« Mali vr8aki put (zastteno vlazno podije)'®

'¢ | okalna strategija razvoja Opstine Vrsac, profil zajednice 2013.
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ZAKLJU CAK

Pozicioniranje turistke destinacije opStine VrSac temelji se na spommajeo
trenutnom stanju i kvalitetu turigke ponude, te 0 mognostima budéeg razvoja.lako
je Vrsac prostor sa izuzetnim turétim potencijalima on nije dovoljno izgradio svoju
trziSnu prepoznatljivost na turigiom trzistu.

Turizam bi morao biti u budmosti kljuino opredeljenje opStine VrSac sa naseljenim
mestima(ruralnim podgjima) koja ima sve predispozicije da postane pzeptjiva
destinacija dobrog i zdravog Zivota.

Sagledavanjem trenutnog stanja turizam u VrSatawe se srednji nivo razvijenosti
turistickog sektora usled slabe organizacije i razvijentgtisticke ponude Sto za
posledicu ima neadekvatan odgovor tutlsti traznje. S jedne strane VrSac ima
prirodne lepote, planinu, jezero, kulturne resursee uslove za bavljenje mnogim
sportovima kao i kongresnim turizmom, a sa drugenst grad opteteje mali broj
smestajnih kapaciteta ( samo dva hotela u gradanjgel sa tri zvezdice, a drugi sa
cetiri) neadekvatan kadar za pruzanje usluga unwriz nizak nivo turistikog
razmisljanja lokalnog stanovnistva.

Turisticki proizvod VrSca se treba izgraditi g&rstim osnovama iza kojilde stati
opStina i pokrajina u smislu:

» Privixenja stranih investicija,
Investiranje u obrazovanje i edukaciju zaposlenitirizmu na svim nivoima,
Insistiranja na zastiti i obnovi prirodnog bogasstv
Zastiti kulturnih vrednosti i tradicije,
Unaprelenje imidZa grada

YV VYV V

Turizam u VrScu do sada se odvijao bez dugmgostrategije razvoja, a sredstva
namenjena za razvoj turizma ulagala su se ad ho& dsnovu kratkokmih planova.

Sredinom 2011.godine VrSac je dobio svoj prvi dughb$nji strateski dokument vezan
za razvoj turizma ,Strategiju razvoja turizma opétiVrSac za period 2011-
2014godine* na osnovu kojeg AP Vlade Vojvodine preko nadleznih ministarstava
sprovoditi definisane aktivnosti, u cilju ostvar@istrateskih ciljeva razvoja turizma.

Mozemo da konstatujemo da je péasje konkurentnosti i performansi turéste
industrije opStine VrSac  uslovljeno uspostavganj novog brenda, savremenog
marketinga povezivanjem turigkih proizvoda i promovisanjem i afirmacijom
opStine VrSac kao nove, pozeljene, odrzive i p&mwa turisttke izletntke zone
Beograda i TemiSvara.
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U opstini VrSsac osnovan je Banatski Tudisti Klaster kao Udruzenje
turisticke poslovne zajednice Banata i svojim odahjem Zeli da unapredi
poslovanje turistikin preduzetnikih radnji, malih i srednjih preduze, turisttkih
organizacija, javnih ustanova i udruzenja dgm@a. Banatski Turistki Klaster
svojim radom zeli da razvija turisku industriju Banata, kroz odrzivi razvoj i
poslovni rastélanica klastera, po¥a zaposlenost lokalnog stanovniStva,caja
imidz turistéke destinacije Banata, kao i pogeinvesticije u turistiku industriju
Banata. Banatski turigki klaster Zeli da doprinese pozicioniranju Bangpa, i
opStine VrSac, kao prepoznatljive turise destinacije i da kreira inovativne
turisticke proizvode i usluge koji bi se mogli ptasi na nacionalno, regionalno
I svetsko turistiko trziSte.

Faktori okruzenja na koje vi&a turisttka poslovna zajednica ne moze
uticati, odnose se na nepredvidljiv razvoj trziggékonomska situacija, nivo cena,
trendovi u nainu kori¥enja odmora, promene u preferencijama pot@sa
tehnoloski razvoj, promene konkurentske situaaijeturistikim destinacijama,
razvoj privrede, razvoj grana koje su povezane sdzmom (saobréj,
poljoprivreda, trgovina i dr.), rast zahteva klgta, neophodnost poslovnog
usklativanja i td.

Na osnovu procene stanja i ankete o stavovima tittkes poslovne zajednice
opStine VrSac, ustanovljeno je da lokalna tutigti mala i srednja preduze
preduzetnike radnje, porodna poljoprivredna gazdinstva, zadruge |
udruzenja koja se bave turizmom, posluju sa @gmntenim resursima. Ovde se
prevashodno misli na finansijske resurse, ali i dwege resurse - znanje, radnu
shagu, oprema i sl.

Anketom se utvrdilo i da su problemi koji su u W&an mikro i malim
prediz€ima, agencijama, preduzetkim radnjama i porodnim poljoprivrednim
gazdinstvima odnose se na neefikasan menadzmedgveiga uskldenost sa
zahtevima traznje, neadekvatno upravljanje kvalitet neadekvatno definisane
konkurentske strategije, promasene investicijepstdke u razvoju proizvoda i sl.

Iz svega navedenog moze se z&kKijuda su glavni problemi odrzivog
razvoja turisitke industrije opStine VrSac koje treba reSiti porpdboljSanja
konkurentosti je i nedefinisanost koncepta kultgnwinskog turizma kao okosnice
buduieg odrzivog razvoja turistke industrije opStine VrSac, nedefinisanost
vrSake turisttke teritorije i njena podela na turike zone, nepostojanje brenda
turisticke destinacije, nemanje savremenog marketinga vatnmih turisttkih
proizvoda za priviéenje turista, kao i nemanje uslova za ubrzani raxvsatke
poslovne turistike zajednice.

Mozemo da zakljgimo da kljui& uspeha vrike turisttke poslovne zajednice u
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budwnosti treba da bude u razvoju ponuda sa originalninovativnim
sadrzajima, kroz primenu inovacija u poslovangto ¢e poslovnoj zajednici
povetati konkurentsku prednost, a taleoi poveati konkurentnu prednost vidae
turistice destinacije.

Turizam u VrScu

danas sutra
Nedovoljno poznata destinacija Destinacija dobrog i zdravog Zivota
U fazi razvijanja imidza grada Kvalitetna promoduaistickog
proizvoda

Nedostatak svesti o razvoju turizma | Rast prihoda od turizma

Neprepoznatljiv turistiki proizvod Odrzivost razvoja

Nizak nivo kvaliteta usluga Izgraden imidz grada

Nepotpuna institucionalna Kvalitetniji zivot lokalnog stanovniStva
organizovanost

U fazi razvijanja biznis to biznis Ekonomski i socijalni razvoj sela

Gore navedeno ,sutra“mozZe setekivati samo uz doslednu implementaciju
Strategije razvoja turizma opStine VrSac te impletaeiju strategija razvoja

pojedinih lokaliteta, master planova, akcionih mhaa i drugih akata donesenih u
skladu sa Strategijom razvoja turizma usvojenomiuau AP Vojvodine.

VrSac moze postati atraktivna turidta destinacija uz aktivan i kontinuiran rad svih
subjekata na njegovom prostoru od drzavnih ingjdudo gratanina kao pojedinca.

Strategija razvoja turizma treba da bude deo ukgpndruStvenog razvoja VrSca,
budwi da i druge privredne i druStvene delatnosti inakdsti(obrazovanje,trgovina,
saobrgaj i veze,zdravstvo,infrastruktura,preduzetniStadtiga okoline nevladini
sektor idr.) imaju veliki uticaj na razvoj turiznMnoge meéunarodne organizacije
su u fazi implamentacije svojih projekata u razvtymizma. Mnoge aktivnosti
Evropske unije su usmerene na poboljSanje sekroodlasti turizma.Posebno se to
odnosi na sektor Miinarodne zajednice za razvoj koja se trudi da uapbprincip
sprovaienja zajedrikih politika i aktivnosti koje podrazumevaju na@kom nivou

i odrzivi rast i razvoj kao i poStovanje Zivotneotike koje mora biti ugrdeno u sve
druge politike zajednice.
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Stoga Ministarstvo trgovine i turizma koje ima Kijw ulogu u sprovdenju
Strategije i koje je uglavnom nosilac aktivnhossprovatenju mera, treba da uskladi
svoje aktivnosti sa aktivhostima svih Vladinih iviedinih institucija i organa,
medunarodnih organizacija, EU, te sa institucijamadaikalnom nivou koje se bave
poslovima razvoja (kancelarija za lokalno-ekonomsakivoj).

Praenje (monitoring) Strategije razvoja turizma pred§d kontinuirano
prikupljanje podataka o realizaciji pojedinin mar@rojekata u okviru Strategije
razvoja na osnovu unapred poznatog plana aktivnésii ukljucuje njegovu
vremensku i prostornu dimenziju i rezultate. d&rge obezbduje Vladi,
Ministarstvu trgovine i turizma ili drugim nadlezniinstitucijama da kontinuirano
primaju povratne informacije o implementaciji pragra i projekata, odnosno o
rezultatima njihove implementacije. Omagwa da se na vreme indentifikuju stvari
ili potencijalni uspesi, odnosno problemi kako bi sprovele neophodne izmene i
prilagadavanja u toku njihove realizacije.

Ocena (evaluacija) Strategije razvoja predstavijangivanje njene efikasnosti u
pogledu unapred definisanih strateSkih ciljevajedmih mera.Preispituje se sadrzaj
pojedinih programa i aktivnosti putem kojih se iaae celokupan plan i donose
zaklju¢ci o uspesnosti njihove realizacije.Evaulacija eni@ relevantnost (odnose i
se ciljevi na stvarne potrebe), korist (kompatibfhefekata sa stvarnim potrebama)
I odrzivost (@ekivanja vezana za dugare efekte).

Ocekivani rezultati:
Stanje turizma u opStini VrSac u opstini  nakon £@ddine ,skladno strateSkim
opredeljenjima programima i merama,pored rastaopiah zaposlenosti definiSe:
» Unapreten turistéki poloZzaj u odnosu na regionalno okruzenje,
» Prihvaen imidz grada kao sigurne destinacije,
» Vinski turizam i vino kao unapden kvalitet, obim i struktura turiske
ponude,
Rastuiu domau traznju,
Rastutu inostranu traznju,
Turisticku prepoznatljivost i organizovanost turizma naeaglnom nivou,
NaglasSeno &ee privatno-javnog sektora u turizmu,
Unapretenu kadrovsku strukturu,
Prepoznatljivu ponudu seoskog turizma,
Prepoznatljivost institucija od vaznosti kao cergradskog turizma,
Veci broj specijalizovanih turistkih proizvoda,
DovrSen proces privatizacije turigtih i hotelskih preduza.

YVVVVVYVYYVYVYYVYYVY

Iskustva razvijenih zemalja pokazala su da u imsinalnom smislu organizacija
turizma na regionalnom nivotini bithu predpostavku razvoja turizma, kako na
nivou regije tako i pojedinih turigtkih destinacija u regiji.
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Organizovanje turistke regije je korisno u smislu: bolje strategije aktike
donoSenja odluka, bolje raspodele resursa, svealnijpg i1 racionalnijeg
donosSenja planova, racionalnijeg demja mera podsticaja, bolje koordinacije rada
turistickin organizacija opstina, bolje promocije, demje turisttkog proizvoda
regije i dr.

Ciljevi i zadaci turisttke regije moraju biti kompitabilni sa ciljevima lake
zajednice kao i VrSca grada u celini lider u Banétsiatka regija - Evropska regija.

Turizam zauzima vazno mesto u velikom delu regijeZam i poljoprivreda su
ujedno i dva strateSka razvojna opredeljenja.Resdsneprocenjivog zriaja su

vrsa&ke planine koje su bogate turidim potencijalima, ali nazalost malo
iskorigeni.

Potrebno je raditi na po¥anju raznovrsnosti smestajnih kapaciteta u sklaalu s
prirodnim ambijentom i ciljnim grupama (planinaavanturisti, rekreativci).

» Urediti i markirati turisttke staze na bregu.

» Restaurirati postof@ i podstai izgradnju smesStajnin kapaciteta tipa
bungalova,planinskih kica i slicno.

» Definisati programe avanturigkog turizma

Uredenje i zastita lovnih i ribolovnih podtja

» Edukacija u pruzanju usluga u seoskom turizmu

Y

Puna valorizacija prirodnih vrednosti predpostajkeazvoju turizma u rgiji,
sa akcentom na vinski, kulturni, tranzitni, maniéesoni i seoski turizam.
Moderan ambijent kakav je u VrScu omdégua stranom i donéam gostu
atraktivan odmor Sto je danas trend u modernomuskazvoj seoskog turizma u
mnogome se zasniva na bogatstvu i raznovrsnostiowhdy i materijalnog
stvaralasStva, gde do izrazaja dolaze regionalnakkaristike.

Mozemo da konstatujemo da je péarje konkurentnosti i performansi turiste
industrije opStine VrSac uslovljeno uspostavianjnovog brenda, savremenog
marketinga povezivanjem turigkih proizvoda i promovisanjem i afirmacijom
opstine VrSac kao nove, pozZeljene, odrzive i ptinéa turistéke izletntke zone
Beograda i TemiSvara.

Ovim istrazivanjima potwena je polazna hipoteza da turizam predstavljeojan
Sansu destinacije (opStine VrSac), u&ljuci ga kao jednu od vodéh privrednih
grana koja moze znatno da doprinese pamps prihoda opsStine i njenom
pozicioniranju na turistkom trzistu.
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