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Uvod

Potrebe turista za putovanjem su se vremenom menjale i razvijale u skladu sa promenama u
zivotnim stilovima. Kretale su se od potrebe za odmorom u cilju odrzavanja i poboljSanja radne
sposobnosti, preko potrage za komforom, zabavom i opusStanjem do potrebe za ucenjem 1
samoispunjenjem. Turisti sve viSe traze ne masovni proizvod ve¢ iskustvo, i to iskustvo “skrojeno
po meri” koje doprinosi licnom napretku. Avanturisticki turizam se javlja kao rezultat ove potrebe,
gde je putovanje pre svega napredovanje u samoostvarenju kroz nova saznanja i pomeranje licnih
granica.U predgovoru Globalnog izvestaja o avanturistiCkom turizmu iz 2014. Generalni sekretar
Svetske turisti¢ke organizacije UNWTO! Taleb Rifai navodi da “za putnike avanturisti¢ki turizam
znaCi odmor zasnovan na iskustvu; zna¢i dodatnu vrednost kroz interakciju sa lokalnom
populacijom i vezu sa njihovim sustinskim vrednostima’?.

Za pojavu avanturistickog turizma kao vida turizma posebnih interesovanja narocito su bitna dva
faktora. Prvi faktor je urbanizacija modernog drustva koja podrazumeva nacin zivota ograni¢en u
smislu prostora, fizickih izazova i kontakta sa prirodom. Fizi¢ke aktivnosti u prirodi koje nudi
avanturisticki turizam pruZaju mogucénost da se na psihicki ispunjujuéi i interaktivan nacin
zadovolji ovaj vid potreba. Aktivnosti u prirodi ukljucuju kretanje na otvorenom, dolazenje do cilja
i promenu pejzaza, $to predstavlja prednost u odnosu na opcije na raspolaganju u zatvorenom
prostoru kao $to su na primer fitnes ili teretana. Drugi faktor je ljudska potreba za pomeranjem
granica, bilo da se radi o novim teritorijjama, iskustvima, saznanjima ili granicama fizicke
izdrzivosti.

Avanturisticki turizam je zabelezio rast od 65% izmedju 2009-2012, a putovanja koja spadaju u
avanturisticki turizam i obuhvataju lakse fizicke aktivnosti u koje se svrstava i ronjenje su na prvom
mestu u turizmu po rastu traznje® prema podacima istrazivanja iz 2015.

Prema podacima iz 2014, 65% od prihoda po gostu u avanturistiCkim putovanjima ostaje u
lokalnom regionu®, dok je poredjenja radi za masovni turizam taj procenat oko 20%°. Ekonomska
dobit je bitan podsticaj za lokalno stanovnis$tvo da ¢uva prirodne 1 autenticne kulturne resurse koji
ih Cine atraktivnim avanturistiCkim turistima, ¢ime se pomaze i ekoloska 1 druStveno kulturna
komponenta odrzivosti. O vaznosti avanturistickog turizma danas govori | izjava generalnog
sekretara UNWTO na godisnjem skupu Svetske asocijacije agencija avanturiskiCkog turizma

World Tourist Organization

2UNWTO Global Report on Adventure Tourism, str. 6

32015 Forecasting Quickpoll, podatak iznet na konferenciji avanturisti¢kog turizma u Nigu 03.04.2015.

“ATTA Industry snapshot 2014

Shttp://www.unep.org/resourceefficiency/Business/Sectoral Activities/Tourism/FactsandFiguresaboutTourism/Impact
sofTourism/EconomiclmpactsofTourism/NegativeEconomiclmpactsof Tourism/tabid/78784/Default.aspx



ATTA®2012. godine, da je ,,avanturisti¢ki turizam ono §to bi turizam trebalo da bude danas i ono
$to ¢e definitivno biti u buduénosti.*’

Avanturisti¢ki turizam podrazumeva potragu za dozivljajem kroz izmestanje i interakciju sa novim
ambijentom i stoga nije teSko razumeti interesovanje zapodvodne aktivnosti. U publikaciji ,,Vision
2020%, u izdanju UNWTO iz 2001. godine, u poglavlju koje se odnosi na SCUBA ronjenje stoji
konstatacija da “kako je svet sve istraZenije mesto i sve je manje novih destinacija za otkrivanje,
postoji trend putovanja na neobi¢ne “teritorije” S§to Cini da podvodna putovanja dobijaju na
atraktivnosti”®,

Aktivnosti avanturistiCkog turizma u koje spada ronjenje sadrze nekoliko raznovrsnih aspekata, o
¢emu c¢e vise biti re¢i u prvom delu rada. Treba napomenuti da se termin ronjenje ovde iskljuc¢ivo
odnosi na SCUBA?® rekreativno ronjenje, a ne na ostale vidove podvodnih aktivnosti.
Avanturisticki, ekoloski, kulturni i socijalni aspekt predstavljaju svojevrsne izazove ali i potencijal
za nova iskustva, $to u terminima turizma znaci mogucnost za Sirenje ponude.

Prema statistici PADI (Profesionalne asocijacije instruktora ronjenja), danas ima oko 10 miliona
aktivnih ronilaca u svetu, od kojih prema proceni UNWTO svaki tre¢i putuje van zemlje za godi$nji
odmor namenski da bi uéestvovao u ronilackim aktivnostima!. Grafikon 1 preuzet je sa internet
stranice PADI statistike i pokazuje broj sertifikacija ronilaca od 1971 do 20132, Bitno je precizirati
da postoji oko 20 internacionalno priznatih saveza za sertifikacije ronilaca i ronilackih instruktora,
tako da broj nije konacan. U radu ¢e se uzeti u obzir samo podaci PADI asocijacije kao
najrelevantnijeg i najpouzdanijeg izvora informacija vezanih za rekreativno ronjenje.

Ronilacki turizam se prema definiciji UNWTO odnosi na osobe koje namenski putuju sa primarnim
ciljem da uc¢estvuju u SCUBA aktivnostima i kojima je prirodni potencijal destinacije za bavljenje
ovom aktivno$éu na prvom mestu ispred svih ostalih faktora kao $to su smestaj i lokalne atrakcije®>.
S obzirom na gore pomenuto, prirodno najatraktivnije destinacije trpe najveci pritisak posetilaca 1
potencijalni poremecaj prirodne ravnoteze mogao bi da pored negativnih posledica po Zivotnu
sredinu utice na gubitak interesovanja turista.

& ATTA-Adventure Tourism Trade Association

"https://www.youtube.com/watch?v=Zg511kesIb4

8Tourism 2020 Vision Vol.7 Global Forecast and Profiles of Market Segments, 2001 str.88

9 SCUBA-skracenica za “self-contained underwater breathing appararus ”’,u prevodu samoodrzivi aparat za disanje
pod vodom;SCUBA ronjenje, ronjenje sa bocom i odgovaraju¢om opremom koja omogucéava produzeni boravak pod
vodom

10 pADI-Professional Association of Diving Instructors —Profesionalna asocijacija ronilackih instruktora

11 Tourism 2020 Vision Vol.7 Global Forecast and Profiles of Market Segments, 2001, str.87

12 pADI Worldwide Corporate Statistics Data for 2008-2013, azurirano februara 2014

13Tourism 2020 Vision Vol.7 Global Forecast and Profiles of Market Segments, 2001, str.85



https://www.youtube.com/watch?v=Zg511kesIb4

Grafikon 1: Trend sertifikacije na svetskom nivou 1971-2013
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lzvor: PADI Statistics

Problematika rada je ekoloski, ekonomski, bezbednosno i druStveno kulturno odgovorno
obavljanje aktivnosti u avanturistickom turizmu koje ¢e se razmatrati na primeru ronilackog
turizma.

Hipoteze rada su da buduénost avanturistiCkog turizma pociva na organizatorima aktivnosti i
njhovoj spremnosti, svesti i savesnosti, kao i da potraga avanturistickih turista za raznovrsnim i
autenti¢nim prirodnim i kulturnim resursima pogoduje odrzivom razvoju turizma i deluje kao
podsticaj za medjunarodnu saradnju, ¢ime se zadovoljava traznja segmenta za novim iskustvima i
smanjuje pritisak na poznate destinacije.

Cilj ovog rada je da analizom razlicitih aspekata avanturisti¢kog i konkretnije ronilackog turizma,
potreba potrosaca, indikatora konkurentnosti, faktora atraktivnosti i vidova medjunarodne
saradnje, oslanjajuci se na podatke iz relevantnih izvora, ukaze na moguce pravce razvoja i reSenja
pitanja vezanih za ovaj vid turizma, pre svega u zemlji i regionu.

Rad se sastoji iz dva glavna dela. Moglo bi se re¢i da se prvi deo rada bavi pretezno ljudskom
dimenzijom, a drugi prostornom, ali oba dela su medusobno prozeta i ¢ine celinu.

Prvi deo rada bavi se karakteristikama i1 znac¢ajem avanturistickog turizma koji podrazumeva
fizicku aktivnost 1 konkretnije pitanjima vezanim za ronilacki turizam kao oblik avanturistickog
turizma. Sastoji se iz tri glavne celine. U prvoj se razmatraju razvoj avanturistickog i konkretnije
ronilackog turizma, pravni okviri i standardi za sprovodjenje aktivnosti, u drugoj aspekti ronilackog
turizma, a u trecoj istraZivanja trziSta vezana za profil ronilackih turista.

Drugi deo rada se sastoji iz osam glavnih celina. Prva celina tice se indikatora konkurentnosti i
bavi se relevantnim objektivnim pokazateljima koji se koriste za rangiranje zemalja prema Indeksu



konkurentnosti Svetskog ekonomskog foruma, (dalje u tekstu WEF TTCI'*), i Indeksu razvoja
avanturistickog turizma Svetske asocijacije agencija avanturistickog turizma (dalje u tekstu
ATDI). U drugoj celini fokus ¢e biti na potencijalima Srbije za razvoj avanturistickog turizma.
Treca celina se odnosi na faktore atraktivnosti i rangiranje ronilackih destinacija na svetskom nivou
prema tipovima interesovanja. U Cetvrtoj celini se razmatraju ronilacke lokacije u regionu. Peta
celina se ti¢e aspekata odrZivosti avanturistickih i posebno ronilackih destinacija. Sesta se bavi
primerima i moguénostima povezivanja zemalja u cilju povecanja konkurentnosti.Sedma celina je
posvecena mogucim pravcima razvoja avanturistickog i konkretnije ronilackog turizma u regionu,
a osma moguc¢im modifikacijama u sistemu evaluacije potencijala za avanturisticki turizam.

U oba dela rada bice ukljuceni podaci koji se odnose na trenutnu situaciju u Srbiji.

Metodologija kori§¢ena za prikupljanja podataka za ovaj rad je analiza sadrzaja postojecih izvora
vezanih za avanturisticki turizam. Od osnovnih nau¢nih metoda primenjene su analiticka metoda
klasifikacije, u delu koji se odnosi na ¢inioce atraktivnosti, faktorska analiza, pri pregledu
indikatora lista konkurentnosti, 1 sinteticka metoda generalizacije, u zakljucku. OpStenaucne
metode kori$¢ene u radu su pretezno hipoteticko deduktivna, u delovima koji se odnose na aspekte
ronilackog turizma i destinacije u Svetu i regionu, i komparativna, u delovima koji se odnose na
razmatranje postojecih istrazivanja vezanih za karakteristike avanturistickih i ronilackih turista i
liste konkurentnosti.

4World Economic Forum



[ Ronilacki turizam kao oblik
avanturistickog turizma-aspekti i
karakteristike traznje

1. Razvoj turizma koji ukljucuje sportsko-rekreativne aktivnosti - sportski i
avanturisticki turizam

U sedmom tomu izdanja UNWTO Vision 2020 iz 2001. ronilacki turizam se svrstava u sportski
turizam®. U Globalnom izvestaju Svetske turistitke organizacije o avanturistickom turizmu iz
2014, ronjenje je kategorisano kao avanturisti¢ki turizam, novi vid turizma koji dobija na znacaju
u ovom periodu.

Prvobitna definicija iz 2001. uzima u obzir fizicku aktivnost kao glavni motivator putovanja. U
vremenu izmedju ova dva izdanja prepoznato je da su potrebe turista evoluirale i da se osim
fizickih aktivnosti od odmora ocekuje stapanje i razmena sa okruzenjem, bilo da se radi o
prirodnom okruzenju, ili razmeni sa lokalnom kulturom, §to je kompleksniji odnos prema
putovanju od onoga koji podrazumeva sportski turizam.

Avanturisticki turizam obuhvata bar dve od ove tri komponente: fizicku aktivnost, interakciju sa
prirodom i interakciju sa lokalnom zajednicom. U slucaju ronilackog turizma fizicka aktivnost je
osnovni 1 neodvojivi deo ovog seta ali turisti pored toga neizostavno traze autenti¢no, spontano
iskustvo 1 osecaj jedinstva sa okruZenjem.

Fizicka aktivnost u prirodi podrazumeva sagledavanje ¢itavog niza Cinilaca: moguce rizike koji
deluju kao motivatori, ali i uslovjavaju zdravstvene i pravne mere opreza, psihofizicku spremnosti
samih ucesnika, 1 spremnost vodic¢a/instruktora da adekvatno sprovedu aktivnosti i reaguju u
Kriznim situacijama.

Do pojave avanturistickog turizma, da bi se bavilo odredjenim aktivnostima bilo je neophodno
uclaniti se u sportska udruzenja, €iji su ¢lanovi ulagali vreme u obuku i napredovanje u vestini, kao
1 materijalna sredstva za opremu zbog Cega je Cesto bilo neophodno fokusirati se samo na jednu
aktivnost!’.

S obzirom na ve¢ spomenute faktore razvoja interesovanja za aktivni odmor prepoznata je
mogucénost komercijalizacije pojedinih sportskih aktivnosti. Tu se javlja jasnija podela na

5Tourism 2020 Vision Vol.7 Global Forecast and Profiles of Market Segments, 2001, str.81
16 UNWTO Report on Adventure Tourism 2014, str. 12
17 R.Buckley, Adnventure Tourism, CAB international 2006, page 2



aktivnosti koje ne moraju biti previSe zahtevne u smislu obuke i koje su pogodnije za rekreativce
(soft) 1 aktivnosti za koje je 1 dalje neophodna duzaobuka, bolja fizicka spremnost i koje se ¢esto
realizuju u nepristupacnijim predelima (hard). U teze (hard) se na primer ubrajaju penjanje na
stene, odredjeni vid planinarenja (trekking), peéinarenje!®, a u lakse ronjenje, jahanje, jedrenje,
skijanje, biciklizam i s1.%°

Od sedamdesetih godina XX veka pojavljuju se centri koje nude usluge stru¢nih vodi¢a/instruktora
I iznajmljivanje opreme. Korisnici ne moraju ponekad ni da upravljaju opremom nego ucestvuju
kao putnici kao $to je to slucaj na primer sa raftingom?® . Sa moguénoséu iznajmljivanje opreme
smanjuju se troskovi i komplikacije oko transporta i povecavaju se mogucnosti kombinovanja vise
aktivnosti.

U avanturistiCkom turizmu preovladavaju laksSe aktivnosti, dok teze i ektremnije aktivnosti
predstavljaju specifi¢nu niSu i nece se detaljnije razmatrati u radu.

Sportska udruzenja, centri i savezi ne predstavljaju vise jedine taCke pristupa odredjenim
aktivnostima, ali Cine nerazdvojni deo avanturistickog turizma u smislu sertifikacije vodja
aktivnosti o ¢emu Ce biti viSe reci u nastavku rada koji se tice standarda za avanturisticke vodice.

1. 1. Faktor rizika

Fizicka aktivnost i boravak u manje ili viSe udaljenim mestima u prirodi, nose sa sobom rizike i
zahtevaju mere opreza kako ne bi doSlo do neZeljenih ishoda. U nastavku Ce se rizik razmatrati sa
3 stanovista: psiholoskog, zdravstvenog i pravnog.

Pojam avanture sam po sebi podrazumeva dozu neizvesnosti i time izaziva uzbudjenje koje moze
delovati kao motivator putovanja u avanturistickom turizmu. Sa druge strane, putovanja su sa
stanoviSta korisnika najceS¢e vremenski ograni¢ena godiSnjim odmorima, praznicima, dugim
vikendima i sl. i svaka nezgoda bi osim fizickih problema mogla uzrokovati i niz drugih
komplikacija koje bi negativno uticale na percepciju iskustva.

Kako bi se minimizovali rizici preporuke su da organizatori putovanja i/ili vodi¢i preduzimaju
slede¢e mere®:

1. Procena ucesnika u odnosu na zahtevnost poduhvata, tezinu terena, kao i na individualne
psihofizicke karakteristike (trenutno zdravstveno stanje, hronicne bolesti, psihicko zdravlje,
strahovi, fobije koji bi mogli biti relevantni i sl.) i stepen vestine koji poseduju.

18 Pravi se razlika izmedju speleologije, koja sadrzi nauénu komponentu, i aktivnosti u pe¢inama rekreativnog
karaktera

19 UNWTO Report on Adventure Tourism 2014, str. 12

20 R.Buckley, Adnventure Tourism, CAB international 2006, page 1

21 R.Buckley, Management in Adnventure Tourism, Elsevier 2010, pages 52-63



2. Provera da li su u€esnici izvrsili neophodne pripreme za putovanje u smislu vakcinacije,
zdravstvenog osiguranja, nosenja preporucenih lekova i minimuma prve pomoc¢i, kao i
lekova redovne terapije ukoliko za tim postoji potreba.

3. Smatra se da je neophodno da vodi¢i poznaju osnove prve pomoci. Znanja iz ove oblasti
sti¢u se na kursevima za vodje aktivnosti. Takodje je bitno napomenuti da vodi¢i moraju
biti upoznati i sa granicama prve pomoci, nakon kojih nemaju ovlas¢enja da intervenisu i
moraju da sacekaju stru¢no medicinsko osoblje.

4. Svaka tura bi trebalo da ima plan hitne medicinske evakuacije, koji moze da varira od
jednostavnih postupaka, kao Sto je obracanje nadleznoj sluzbi do spasilacke ekspedicije, u
zavisnosti od udaljenosti i zahtevnosti poduhvata.

Podrazumeva se da organizator putovanja, odnosno aktivnosti, ispunjava odredjene zakonske
uslove u smislu obucenog kadra i procedura za ovu vrstu turizma.

Pruzaoci turistickh usluga mogu da se stite se od eventualnih tuzbi izjavama koje potpisuju uéesnici
u kojima se izjaSnjavaju da su u potpunosti svesni rizika avanturistickih aktivnosti i da oslobadjaju
organizatora svih odgovornosti u slucaju nesrece. Da bi ovakve izjave bile vazece trebalo bi da
ucesnik bude upoznat sa njihovim sadrzajem dok je jos uvek u moguénosti da donese odluku da li
zeli da ide na putovanje ili ucestvuje u aktivnosti pod tim uslovima ili ne, a ne u toku samog
putovanja, odnosno aktivnosti.

Takodje je bitna i komunikacija neposredno pre same aktivnosti (briefing) u toku same aktivnosti,
kao i povratna informacija nakon aktivnosti (debriefing). Avanturisticki turizam je globalna pojava
pa treba imati u vidu jezicke razlike koje mogu predstavljati prepreku u ovim slucajevima. ISO
standardom 21103:2014?? definisan je mininum informacija koje udesnici treba da dobiju pre, u
toku i nakon aktivnosti kako bi mogli da procene da li zele da u¢estvuju u aktivnostima i kako bi
se avanturisticke aktivnosti bezbedno sprovodile, imajuéi u vidu moguce jezicke i kulturne razlike.

U slucaju nesrece uzima se u obzir i ustaljena praksa u sli¢nim okolnostima. Ukoliko se procenjuje
da se aktivnost obavljala uprkos nepovoljnim vremenskim uslovima ili da nije bio odgovarajuci
odnos izmedju broja vodica i broja ucesnika za odredjeni tip aktivnosti, ti faktori se uzimaju kao
otezavajuca okolnost u proceni odgovornosti organizatora.

Republicka agencija za prostorno planiranje Srbije?® objavljuje referalnu kartu Turizam i zaZztita
zivotne na kojoj se izmedju ostalog moZze videti koja su podrucja pod vecim rizikom od prirodnih
nepogoda kao Sto su zemljotresi, kliziSta, polave i erozija tla i ta karta se moze uzeti u obzir u
proceni rizika obavljanja aktivnosti u navedenim podrucjima.

22180 standard za avanturisti¢ki turizam- informacije za ucesnike, https://www.iso.org/obp/ui/#iso:std:is0:21103:ed-
l:vlen
23 0d decembra 2014. Agenciju preuzima Ministarstvo gradjevinarstva, saobracaja i infrastrukture



U slucaju nezgoda u toku aktivnosti u udaljenim i nepristupa¢nim mestima u Srbiji intervenise
Gorska sluzba spasavanja, Ciji brojevi telefona bi trebalo da budu poznati svim vodi¢ima i
ucesnicima aktivnosti.

Za bezbednost u avanturisti¢kom turizmu objavljen je ISO standard 21101:2014?* namenjen svim
organizatorima avanturistickih aktivnosti koji za cilj ima:

Poboljsanje bezbednosti aktivnosti
ispunjavanje ocekivanja vodica i u¢esnika u pogledu bezbednosti

demonstraciju bezbedne prakse
podrsku u usaglasavanju sa adekvatnim zakonskim uslovima.

PohPE

U oblasti bezbednosti u ronjenju bitno je spomenuti DAN?® | najveéu asocijaciju SCUBA
ronilaca na svetu koja se bavi edukacijom, promocijom bezbednog ronjena, merama
prevencije,intervencijom u slucaju nezgoda i zdravstvenim osiguranjem ronilaca. Regionalni
centar DAN Evrope za Balkan se nalazi u Beogradu?®.

Prema preporukama DAN-a uklju¢enim u delove Pravilnika o sprovodjenju podvodnih aktivnosti
1 Hrvatske 1 Crne Gore koji se odnose na bezbednost,na mestu zarona obavezno je imati sledece:

1. Osnovni pribor za pruzanje prve pomoci

2. Sredstvo komunikacije (VHF radio stanicu ili GSM uredjaj)

3. Istaknute telefonske brojeve dekompresionih komora i sluzbi spasavanja i traganja na
moru DAN u sluc¢aju nesrece

4. Program transportovanja unesre¢enog

5. Dnevnik koji mora sadrzati podatke o organizatoru ronjenja, dozvoli za izvodjenje zarona
u zemlji, vodji zarona, ucesnicima i evidencije nezgoda

1.2 Organizatori putovanja i aktivnosti u avanturistiCkom turizmu

Za organizovanje aktivnosti u avanturistickom turizmu neophodna su specifi¢na znanja i oprema.
Sa jedne strane, turisticke agencije su zakonom ovlaS¢ene da organizuju putovanja ali nemaju
strucnost za sprovodjenje aktivnosti. Sa druge strane, sportska udruzenja imaju znanja ali su
zakonom ograni¢ena samo na sprovodjenje aktivnosti, i nemaju ovlas¢enja da organizuju putovanja
osim za svoje Clanove. Nekad saradnja turistiCkih agencija 1 udruzenja moze biti od obostrane
koristi - agencija promovise aktivnost, organizuje putovanja i bavi se pitanjima osiguranja putnika

24 ISO standard za avanturisticki turizam-standardi za sisteme upravljanja bezbednogéu
https://www.iso.org/obp/ui/#iso:std:is0:21101:ed-1:v1:en

Divers Alert Network-MreZa ronilaca za mere opreza
http://www.daneurope.org/web/guest/readarticle?p_p_id=web_content_reading&p_p_lifecycle=0&p_p_mode=vie
W&p_r_p_-1523133153 groupld=10103&p_r_p -1523133153 articleld=678035&p_r p_-

1523133153 articleVersion=1.0&p _r_p_-1523133153 commaCategories=Curriculum&p_r_p_-

1523133153 commaTags=
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a udruZenje/instruktori sprovode aktivnost. Ali u slucaju da postoji interesovanje da putovanje
organizuje direktno organizator aktivnosti ta mogucénost u sluc¢aju Srbije nije predvidjena
zakonom.Treba imati u vidu da prema istrazivanjima, o kojima ¢e detaljnije biti reci kasnije u radu,
avanturisticki turisti preferiraju samostalno da organizuju putovanja, u odnosu na to da angazuju
agenta ili agenciju.

Aktivnosti sportskih udruzenja u Srbiji podlezu Zakonu o sportu i Zakonu o udruzenjima. Prema
¢lanu 37 Zakona o udruzenjima, udruzenja mogu da obavljaju privrednu ili drugu delatnost kojom
se sti¢e dobit pod uslovom da je delatnost predvidjena statutom, u skladu sa statutarnim ciljevima
i U manjem obimu potrebnom za ostvarivanje ciljeva udruzenja. Ovako steena dobit se i prema
ovom ¢lanu Zakona o udruZenjima i prema ¢lanu 76 Zakona o sportu moze koristiti isklju¢ivo za
ostvarivanje stautarnih ciljeva 1 udruZenja nemaju pravo da dobit rasporedjuju c¢lanovima,
zaposlenima, direktorima i drugim povezanim licima.

Pruzaoci sportsko-rekreativnih usluga u avanturisti¢kom turizmu u Srbiji su se definisali ¢lanom
100 koji je glasio:

Specificne avanturisticke i sportsko-rekreativne usluge u turizmu (skijanje, ronjenje, jedrenje,
jahanje, gorsko-planinsko vodjenje, rafting, splavarenje, voznja kanuom i drugim slicnim
plovilima, skakanje padobranom, paraglajding, skakanje sa uZetom i slicno) pruzaju strucno
osposobljena lica (treneri, instruktori, ucitelji i sicno) pod uslovima propisanim zakonom.

Usluge iz stava 1. ovog c¢lana mogu da obavljaju privredna drustva, druga pravna lica,
preduzetnici i fizicka lica koja se za obavljanje tih usluga evidentiraju u Registu turizma.

Ovim ¢lanom zakona definisalo se ko je ovlaséen za sprovodjenje aktivnosti ali se to ne odnosi na
organizovanje tura i izleta.

Treba napomenuti da u Sifrarniku Agencije za privredne registre ne postoji Sifra za ovu vrstu
delatnosti u oblasti turizma, i da usluge u ovoj oblasti pruzaju udruzenja koja se registruju pod
Sifrom 9499 (delatnost ostalih organizacija na bazi uclanjenja) ili kao sportska udruzenja pod
Sifrom 9312 (delatnost sportskih klubova).

Prema ¢lanu 46 Zakona o turizmu udruzenja imaju ovlaséenja da organizuju i oglasavaju putovanja
iizlete samo za svoje ¢lanove. Ova praksa nije strogo kontrolisana, udruzenja organizuju putovanja
za §iru javnosti 1 ne postoji adekvatna zastita potro$aca u ovim slu€ajevima. U ponudama najcesce
nije precizirano ko vodi aktivnosti ili koje su kvalifikacije vodi¢a/instruktora, i koli¢ina informacija
dostupna ucesnicima zavisi od kriterijuma udruzenja. Neka od udruZenja otvoreno na svojim
sajtovima reklamiraju da se bave avanturistiCkim turizmom, druga ne nazivaju aranZmane
turistickim, ali reklamiraju ponude na internet i1 otvorenim facebook stranicama koji su dostupni
Siroj javnosti, bez napomene da se ponuda odnosi isklju¢ivo na ¢lanove.

Prema ¢lanovima 18 143 Nacrta zakona o izmenama i dopunama zakona o turizmu iz 2015. godine
gore pomenuti ¢lan 100 briSe, a ¢lan 46 dodatno ograni¢ava na putovanja u inostranstvo od najvise
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tri dana. PredloZene izmene Zakona u turizmu usvojene su oktobra 2015. godine, i nije bilo reakcija
udruZenja ni u medijima ni na internetu na predlozene izmene.

Izbacivanjem c¢lana 100 kojim se definiSe da stru¢na lica mogu da pruzaju aktivnosti turizmu
stvara se iluzija da se ove aktivnosti odvijaju samo u okviru zakona o sportu, a to nije slucaj. Ostaje
siva zona u kojoj udruzenja faktic¢ki nastavljaju da se bave turizmom ali kako to zvani¢no nije
prepoznato ne postoje jasne obaveze prema putnicima i ne postoje smernice za putnike kome treba
da se obrate u sluc¢aju da odu na putovanje preko udruzenja koje nije ispunilo obecane uslove. Mali
broj putnika je upucen u zakon i zna da udruzenja nemaju pravo da organizuju turisticka putovanja
1 izlete.U slucaju spornih situacija, udruzenja se ogradjuju da posluju prema zakonu o sportu 1
sportskim udruZzenjima i da nemaju veze sa turizmom. Iz prethodno navedenih razloga nije
neobic¢no da udruZenja nisu reagovalana promene zakona koje bi se kretala prema prepoznavanju
sportskih udruZenja kao pruzalaca usluga u turizmu. To bi sa jedne strane predstavljalo rizik jer bi
moglo da skrene paznju na dotadasnje aktivnosti vezane za putovanja koja su bila mimo zakonskih
granica. Sa druge strane, obaveza da se registruju kao pruzaoci usluga u turizmu pretpostavljala bi
dodatne troskove poreza i angazovanja oko administracije kojima u ovom trenutku, dok su
registrovana kao iskljuc¢ivo sportska udruzenja, ne podlezu.

U Srbiji postoji oko 20 ronila¢kih udruzenja koja su ¢lanice granskog saveza?’ i nepoznati broj
udruzenja koja nisu ¢lanovi saveza ali se bave obukama i ronilackim izletima/putovanjima. Prema
nezvani¢nim izvorima u Srbiji postoji oko 40 udruzenja/klubova, ne postoji javna evidencija
¢lanova i ucesnika putovanja, ali se prema interesovanju za ronilacke strane na socijalnim mrezama
moze proceniti da ima nekoliko hiljada ronilaca u Srbiji. Nakon zavrSene obuke ronilac ne mora
biti ¢lan nekog kluba da bi ucestvovao u putovanjima, dovoljno je da ima sertifikat i dive log
(knjiZica u koju se upisuju zavrSeni kursevi, zaroni, lokacija, dubina, trajanje zarona isl.).

Za izvodjenje ronilackih sportsko-rekreativnih aktivnosti u primorskim zemljama nadlezni drzavni
organi izdaju licence centrima koji su registrovani za ovu vrstu usluga i ispunjavaju uslove u skladu
sa lokalnim propisima. Na primeru Hrvatske to su koncesijska odobrenja, u Crnoj Gori su to
dozvole koje se izdaju pod nadzorom Regionalnog centra za obuku ronilaca. Za ronjenje na
lokacijama od posebnog znacaja potrebna su specijalna odobrenja koja se izdaju centrima Kkoji
zadovoljavaju kriterijume. Klubovi koji organizuju ekskuzije u Srbiji imaju u tim slucajevima
svojstvo organizatora putovanja dok odgovornost za sprovodjenje aktivnosti snosi lokalni
ovlasceni centar.

Sa aspekta putnika, sa jedne strane, agencije imaju ve¢e odgovornosti i obavezu da obestete putnika
u slucaju neispunjenja uslova, ali sa druge strane njihovo posredovanje moze uzrokovati dodatne
troskove koje putnici mozda ne Zele da plate ako je glavni motiv njihovog putovanja aktivnost za
¢ije sprovodjenje turisticka agencija nema stru¢nost, ve¢ samo deluje kao posrednik. Postoji jasan
trend disintermedijacije, izbegavanja posrednika, kod avanturistickih turista, prepoznat u

27Savez organizacija podvodnih aktivnosti Srbije, spisak klubova, http://www.sopas.rs/klubovi
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globalnom UNWTO izvestaju za avanturisticki turizam iz 201428, Trenutno zakon u Srbiji ne pruza
mogucénost da se ova potreba zadovolji na nacin koji je dovoljno transparentan.

Kako bi se zastitila prava putnika neophodno je zakonski prepoznati udruzenja kao pruzaoce
turisti¢kih usluga i definisati njihova prava i obaveze u okviru ove delatnosti.

1.3 Sertifikacije vodja aktivnosti

Svaka od aktivnosti avanturistickog turizma ima svoj sistem sertifikacija za vodje aktivnosti koje
se vrse preko sportskih organizacija 1 udruzenja. U Srbiji granski savezi su uglavnom c¢lanovi
internacionalnih asocijacija i sprovode obuku, direktno ili preko klubova ¢lanova saveza, u skladu
sa standardima tih asocijacija.

Na primer, Planinarski savez Srbije (PSS) je ¢lan UIAA?, Internacionalne penjacke i planinarske
asocijacije, 1 sprovodi obuku za vodic¢e u skladu sa sedam standarda te asocijacije, nakon ¢ega
vodici dobijaju internacionalno priznate sertifikate. Rafting savez Srbije organizuje obuku u skladu
sa pravilima Internacionalne rafting federacije®®, na zahtev klubova ¢&lanica tog saveza. Savez
organizacija podvodnih aktivnosti Srbije je sertifikovan da sprovodi obuku po CMAS?! programu.
PADI sertifikaciju rade licencirani pojedinci, ali je za naprednije nivoe neophodna praksa u nekom
od ronilackih centara.

U Hrvatskoj postoji posebna profesija Instruktor ronjenja u turisticke svrhe. Uslov za dobijanje
uverenja o stru¢noj osposobljenosti je da kandidat sa naprednom ronilackom kvalifikacijom
internacionalnih organizacija, poloZi ispite iz pedagoSke i metodoloSke grupe predmeta u nekoj od
ustanova za obrazovanje odraslih,ovla$¢enih od strane Ministarstva znanosti, obrazovanja i sporta
i Agencije za obrazovanje odraslih. Program obuke zasniva se, sa jedne strane, na Programu
Hrvatske olimpijske akademije (HOA) za osposobljavanje i stru¢no usavrSavanje kadrova za
obavljanje stru¢nih poslova u sportu, i, sa druge, na Protokolu o saradnji potpisanom izmedju HOA
i PADI i CMAS internacionalnih asocijacija®2.

Treba imati uvidu da ne postoji standard ili internacionalni zakon koji nalaze da sertifikacija mora
da se sprovodi u okviru normi internacionalnih asocijacija. Samim tim i dalje postoji raznolikost i
neujednacenost na svetskom nivou u pogledu priznatosti 1 uskladjenosti licenci.

Sertifikat koji se dobija za vodju aktivnosti od relevantnog izvora, saveza ili kluba, samo je jedna
od komponenti u edukaciji vodi¢a u avanturistickom turizmu. ATTA je u 2015.godini predvodila

BUNWTO Report on Adventure Tourism 2014,str 21

2UIAA-Union Internationale des Associations d'Alpinisme

%0IRF- International Rafting Federation

31Confédération Mondiale des Activités Subaquatiques- Svetska organizacija podvodnih aktivnosti

32 Grupa autora, Edukacija struénih kadrova za potrebe ronilackog turizma u Republici Hrvatskoj, stru¢ni rad, str.3,
hrcak.srce.hr/file/83215
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radnu grupu za formiranje globalnog standarda za kvalifikacije 1 kvalitet rada vodica
avanturisti¢kog turizma® koja je nastojala da definige:

nivo tehnicke ospobljenosti za vodjenje odredjene aktivnost
znanja i obucenost iz oblasti medicine

odnos sa klijentima i menadzment grupe

interpretaciju prirode i istorije kulture i tehnike interpretacije
praksu u skladu sa principima odrzivosti.

gk~ ownE

U ovom poduhvatu u obzir se uzima postojeé¢i ISO standard ISO 21102:2013 34 koji se odnosi na
minimum spremnosti vodja aktivnosti u avanturistickom turizmu. Konacni rezultati poduhvata
predstavljeni su na svetskom samitu avanturisti¢kog turizma u Cileu oktobra 2015. godine.

Treba napomenuti da se za vodje ronilackih aktivnosti postoje posebni ISO standardi:1ISO24801-
3:2014% za vodju zarona, 1SO 24802-1%¢ za pomo¢nog instruktora i ISO 24802-2%" za instruktora.

U nastavku je dijagram koji prikazuje stepenike u formiranju turisti¢kih vodica avanturistickih tura
koje ukljucuju sportsko rekreativne aktivnost.

Grafikon 2: Koraci u formiranju vodic¢a avanturisti¢kih tura koje ukljucuju sportsko rekreativnu aktivnost

Internacionalne asocijacije (IRF,UIAA,CMAS/PADI)
NS

‘ Granski savezi/Ovlasceni centri ‘
N/
‘ Udruzenja ¢lanovi saveza ‘
N7
Sertifikovane vodje aktivnost

5 B

Strucni programi odobreni od strane ministarstava

AV

Internacionalni programi za vodice avanturistickih tura/ISO standardi

iV

Turisticki vodici avanturistickih tura

Izvor: Grafikon formulisan na osnovnu samostalnog istraZivanja

33http://www.adventuretravelnews.com/atta-advances-conversation-on-adventure-guide-qualification-and-
performance-standards

341SOstandardizaavanturisti¢kiturizam-standardizavodjeaktivnosti —
znanjaivestinezaposlenihhttp://www.iso.org/iso/catalogue_detail.htm?csnumber=54859
¥1SOstandardizarekreativnoronjenje—standardiobukezarekreativneSCUBAroniocetrec¢ideo, trec¢inivo
31SOstandardizarekreativnoronjenje—standardiobukezaSCUBAinstruktoreprvideo,
prvinivohttp://www.iso.org/iso/catalogue_detail?csnumber=60463
371SOstandardizarekreativnoronjenje—standardiobukezaSCUBAiinstruktoredrugideo,
druginivohttp://www:.iso.org/iso/catalogue_detail?csnumber=60464
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Kursevi za vodice/instruktore u okviru sportskih udruzenja i internacionalnih asocijacija pokrivaju
prve tri tacke koje se odnose na tehnicku osposobljenost, poznavanje fiziologije, pruzanje prve
pomoci i1 rad sa grupom, kao 1 poznavanje prirodnog okuzenja u kome se obavlja aktivnost. Odnos
sa klijentima, interpretacija prirode i poznavanje istorije kulture i tehnike interpretacije, kao i svest
o ekonomskoj i drustveno-kulturnoj odrzivosti su znanja i vestine koje treba dodatno razvijati kako
bi se napravio most od vodica rekreativne aktivnosti do vodica avanturisti¢kog turizma.

1.4 Nivoi vestine za ucestvovanje u aktivnostima i sertifikacije

U pojedinim oblastima neophodno je da ucesnici imaju sertifikat relevantne organizacije koja
potvrdjuje nivo vestine potreban za ucestvovanje u aktivnostima. Kada se radi o SCUBA ronjenju
moguca su dva slucaja. Prvi slu¢aj je da neko konema predjasnja iskustva zeli da pokusa da roni s
opremom, i tada se organizuju tzv intro zaroni u kontrolisanim uslovima, kako bi se pruzilo
pozitivno iskustvo 1 po moguéstvu podstaklo na dalju obuku. Za potrebe ovog slucaja ISO
organizacija je objavila  standard 1SO 11121:2009%. Ovi zaroni &esto predstavljaju
komplementarnu aktivnost na odmorima masovnog turizma. Drugi slu¢aj se odnosi na ucesnike
ronilackih izleta i putovanja za koje je neophodno posedovati sertifikat koji svedoci o adekvatnom
nivou vestine.

Kao §to je ve¢ pomenuto, postoji neraskidiva veza izmedju sportskih organizacija i udruZenja i
turistickih aktivnosti u pogledu sertifikacije kako ucesnika tako i vodica turistickih aktivnosti.

U svetu ima oko 20 asocijacija koje su razvile internacionalno i medjusobno priznate sisteme
obuke i sertifikacije. Za podrucje Evrope i Srbije najbitnije su svetske asocijacije CMAS® i
PADI, za Veliku Britaniju bitno je jo§ spomenuti BSAC* i za SAD NAUI*,

Ove svetske asocijacije sertifikuju granske saveze ¢iji klubovi i ¢lanovi udruZenja sprovode
obuke po njihovoj metodologiji i imaju pravo da izdaju sertifikate. U slu¢aju PADI organizacije,
po zavrSenom instruktorskom kursu pojedinac moZe da obucava i sertifikuje ronioce bez potrebe
da bude ¢lan nekog saveza, centra ili udruzenja.

PADI organizacija je nastala u SAD 1967. sa ciljem da popularizuje ronjenje. CMAS pored
obuka za rekreativne ronioce, koje su zahtevnije od PADI obuka, potencira i sportsku i nau¢nu
komponentu ronjenja, dok se PADI fokusirao na rekreativne ronioce i pod sloganom PADI-nacin
na koji svet roni koncipirao je vremenski i zahtevno pristupacan sistem obuke.

38]SOstandardizarekreativnoronjenje-

standardizauvodneprogrameobukezaSCUB Aronjenjehttps://www.iso.org/obp/ui/#iso:std:iso:11121:ed-1:v1:en
3ConfédérationMondialedesActivitésSubaquatiques- Svetskaorganizacijapodvodnihaktivnosti
40BritishSub-AquaClub-Britanskiklubzaaktivnostipodvodom

“INational Association of Underwater Instructors —Nacionalna asocijacija podvodnih instruktora
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ISO standardi 24801-1:2014% i 24801-2:2014 bave se uslovima koje bi obuka rekreativnog,
ronioca trebalo da ispuni. Obuke PADI organizacije su u skladu sa ovim standardima.

Ponekad je moguc¢e kombinovati vise aspekata avanturistickog turizma u jednoj aktivnosti. Primer
kombinacije viSe sportskih aktivnosti avanturisticCkog turizma je pecinsko ronjenje Kkoje
predstavljaspoj speleologije i SCUBA ronjenja i spada u teZe (hard aktivnosti) visokog rizika.
Neophodna specifi¢na znanja i vesStine za ovu aktivnost sti¢u se na specijalisti¢koj obuci. Drugi
primer je kombinacija sportskih aktivnosti i kulturne interakcije. Ovde spada ronjenje na
olupinama, kao i ronjenje na arheoloskim lokacijama za koje takodje postoje posebni kursevi.

421S0 standardi za rekreativno ronjenje- standardi obuke za rekreativno SCUBA ronjenje-prvi deo, prvi nivo, ronenje
pod nadzorom http://www.iso.org/iso/home/store/catalogue_ics/catalogue_detail_ics.htm?csnumber=60460

43 |SO standardi za rekreativno ronjenje- standardi obuke za rekreativno SCUBA ronjenje-drugi deo, drugi nivo,
samostalno ronjenje http://www.iso.org/iso/catalogue_detail?csnumber=60461
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2. Kljucni aspekti avanturistickog turizma

2.1 Avanturistic¢ki turizam i zastita prirodnog i kulturno-istorijskog nasledja

Odrzivi razvoj u turizmu podrazumeva ekolosku, ekonomsku, i drustveno kulturnu odrzivost*, i
kako su komponente avanturistickog turizam interakcija sa lokalnom zajednicom i prirodnom
sredinom, ocuvanje prirodnih i kulturnih vrednosti je od suStinske vaznosti. Usmerenost ka
kratkoro¢nom stvaranju profita dovela je do niza negativnih posledica u smislu iscrpljivanja
prirodnih resursa, Stetnih uticaja na lokalne zajednice i smanjenja zadovoljstva potrosaca. Kao
reakcija na ove posledice javlja se svest o potrebi sagledavanja Sireg konteksta u duzem periodu i
drusStvene odgovornosti u cilju o¢uvanja resursa, dugoro¢nog zadovoljstva potroSaca i ostvarivanja

profita.

U oktobru 2014. potpisan je Sporazum o0 razumevanju izmedju Svetskog fonda za prirodu
(WWF%), i ATTA 5$to je signal da je prepoznat zajednicki interes u ofuvanju Zivotne sredine.
NaruSavanjem prirodne ravnoteze destinacije gube na atraktivnosti, a smanjeno interesovanje znaci
I manje prihoda za organizatore putovanja. S obzirom da su aktivnosti koje obavljaju neraskidivo
vezane sa prirodom avanturisticki turisti su bitni nosioci ekoloske svesti.

Osnovna razlika izmedju avanturisti¢kog i ekoturizma je ta $to ucesnici ekoturizma posmatraju i
uzivaju u prirodi*® dok avanturisticki turisti imaju aktivan odnos prema prirodnom okruzenju. U
gotovo svim slucajevima ronjenje se odvija u prirodnoj sredini, sa retkim izuzecima ronjenja u
bazenima, koji se koriste za obuku i odrzavanje kondicije, bazenima namenski napravljenim u ovu
svrhu, kao §to su Y-40 i Nemo 33, ili ronjenja u akvarijumu sa ajkulama i delfinima kao $to je na
primer Turkuazoo u Istanbulu.Takodje treba napomenuti da se do ronilackih lokacija najéesce stize
c¢amcima ili brodovima, i uticaji koji se na taj nacin vrSe na prirodno okruzenje stoga nisu vise
samo u domenu nauti¢kog turizma.

U potrazi za §to zivopisnijim ambijentom za izbor putovanja u ronilackom turizmu najéesce je
presudna flora i fauna destinacije, ali je medjuodnos ronilaca i podvodnog sveta kompleksan.
Neadekvatno isplanirani, rasporedjeni i sprovedeni zaroni mogu da poremete prirodnu ravnotezu i
ugroze lokalni ekosistem $to pre svega stvara problem u pogledu oCuvanja Zivotne sredine, a i
proizvodi kontraefekat u terminima turizma u smislu gubitka atraktivnosti lokacije. O vaznosti ove
teme govori u prilog Cinjenica da broj akademskih tekstova koji se bavi problematikom uticaja
ronjenja na podvodne ekosisteme daleko premasuje broj tekstova koji se bave ronilackim turizmom

44] Popesku ,,Menadzment turisti¢ke destinacije*,Univerzitet Singidunum, Beograd, 2011, str. 4
4 WWF-World Wildlife Fund

46R.Buckley, Management in Adnventure Tourism 2010, str. 10
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na bilo koji drugi nacin. Da bi se ostvarila ekoloska odrzivost edukacija u¢esnika dobija na znacaju,
Sto ¢ini da avanturistiki putnici postaju bitni nosioci svesti o zastiti podvodnih sistema.

Kada se posmatra rangiranje ronilackih destinacija prema popularnosti o¢igledno je da su glavni
Cinioci atraktivnosti fiziCke karakteristike vode (Cistoca, temperatura, vidljivost), kao 1 bogatstvo
biljnog 1 zivotinjskog sveta. Ako se uzmu u obzir istrazivanja dimenzija satisfakcije ronilaca u
razdoblju izmedju 1982-2012 uocava se jasna dominacija prirodnih karakteristika destinacije kao
najbitnije dimenzije*'.

Tabela 1: Pregled rezultata ispitivanja ronilacke satisfakcije 1982-2012

Dimenzije satisfakcije
IstraZivanja prema autorima i Karakteristike Usluge Socijalna
godinama istraZivanja destinacije operatera interakcija
O'Nili i grupa autora (2000) X
O'Rajlli (1982) X
Tabata (1992) X X
Dejvis i Tisdel (1996) X
Mek Karti i grupa autora (2006) X X X
Musa (2002) X X X
Musa i grupa autora (2006) X
Paterson i grupa autora (2012) X

Izvor: Musa & Dimmock, “Scuba Diving Tourism” 2013, str 156

U knjizi “Morski ekoturizam: Izmedju djavola i dubokog plavog mora™*® autori navode da su
ronilacki turisti mozda glavni nosioci svesti o vaznosti ocuvanja podvodnih ekosistema. Za to je
najzasluzniji osecaj koji ronioci imaju kad su pod vodom, da se stapaju sa vodenim svetom i da
&ine deo prirodnog okruzenja. Citavo poglavlje u knjizi je posveéeno ronilatkom stanju svesti i
interakciji sa podvodnim okruZenjem koja pomaZze senzibilizaciji u terminima ekologije.

47 Musa & Dimmock, “Scuba Diving Tourism”, Routledge 2013, str. 156
“48Cater, C., & Cater, E. Marine Ecotourism: Between the Devil and the Deep Blue Sea, Routledge 2007, strane 146-
153
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Bitan element ekoloske dimenzije avanturistickog turizma je da sadrzi karakteristike edukacije i da
podrzava minimizaciju negativnih uticaja i odrzanje prirodnih celina. Za odrzivost ronilackog
turizma je klju¢no uspostaviti balans izmedju kratkoro¢nog zadovoljenja potrebe i1 dugorocnog
ocuvanja prirodne sredine i atraktivnosti destinacije, $to neizbezno podrazumeva edukaciju i
podizanje nivoa svesti ronilaca na ovu temu. Kao signal da se taj aspekt uvazava je PADI saradnja
sa AWARE?® (engleska re¢ za svest o neemu) projektom koja podrazumeva specijalisticke

ronilacke kurseveciji je fokus zastita Zivotne sredine.

Kao spoj oCuvanja zivotne sredine i kulturne razmene interesantno bi bilo pomenuti stvaranje
vestackih grebena koji omoguéavaju obnavljanje podvodnog Zivota®®. U to spada odlaganje starih
brodova i aviona i stvaranje na taj na¢in svojevrsnih podvodnih istorijskih muzeja u ekoloske svrhe,
kao i pravljenje podvodnih muzeja skulptura.

Kada se radi o ovom prvom korist je viSestruka jer se reSava pitanje otpada, obnavlja se ekosistem
i obogaduje se turisticka ponuda.®® Primer poslednjeg je podvodni muzej skulptura u MUSA u
Meksiku®? koji je nastao kako bi se rasteretio ekosistem Nacionalnog parka Kankun skretanjem
turisticke paznje na novu podvodnu atrakciju, 1 kako bi se stvorili veStacki grebeni za obnavljanje
biljnog i zivotinjskog sveta.

Sprovodjenje svih aktivnosti avanturistickog turizma mora se obavljati pre svega u skladu sa
postoje¢im zakonima o zastiti prirode 1 kulturnih dobara. Na primeru Srbije postoji 464 zasSti¢ena
podrucja od posebnog znacaja za ocuvanje i unapredjenje prirode, u koja spadaju 1 42 podrucja sa
integralnim kulturno-istorijskim 1 prirodnim vrednostima (prostori oko nepokretnih kulturnih
dobara 1 znamenita mesta). Na osnovu Zakona o zastiti prirode Vlada donosi Uredbu o rezimima
zastite kojima se propisuju objekti, radovi ili aktivnosti koji su zabranjeni ili ograni¢eni na
zaSticenim podru¢juma. Prema vazecoj Uredbi ¢ak 1 u prvom, najstrozem rezimu zastite dozvoljene
su kontrolisane posete u rekreativne svrhe koje nisu u suprotnosti sa ciljevima oc¢uvanja prirodnih
vrednosti.

Mesta od prirodnog i kulturnog znacaja uneta su na kartu Turizam i zaStita Zivotne sredine,
prirodnog 1 kulturnog nasledja Republicke agencije za prostorno planiranje.

Na internacionalnom nivou postoje standardi koji su razvijeni u cilju etickog odnosa prema
prirodnom okruzenju. Jedan od primera je 7 “’leave no trace’’ (ne ostavljajte trag, u prevodu)
principa koji su namenjeni kao smernice organizatorima putovanja u sprovodjenju aktivnosti i
edukaciji uéesnika®?.

“Shttp://www.projectaware.org/

SDragutinovié, Z.,Vestacki grebeni, stru¢ni ¢asopis Svet ronjenja(2009).

*INijesvakividmaterijalaprihvatljiv, AWAREprogram pruza smernice usmislu koje vrste otpada su korisne a koje
zagadjuju

S2http://musacancun.org/english/

%3 Leave No Trace Center for Outdoor Ethics https://Int.org/
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Ronilacke aktivnosti u zasti¢enim zonama sprovode se u skladu sa pravnim aktima zemlje u ¢ijim
se teritorijalnim vodama obavljaju. U Crnoj Gori i Hrvatskoj u Pravilnicima o obavljanju
podvodnih aktivnosti se precizira pod kojim uslovima je dozvoljeno ronjenje u rezervatima i
drugim zati¢enim delovima u moru®*. U Hrvatskoj na primer, ronjenje je najstroze zabranjeno u
nacionalnim parkovima Kornati, Krka i Mljet osim uz izuzetnu dozvolu koju izdaje Drzavna uprava
za zastitu okoliSa pod uslovima predvidenim propisima iz oblasti zastite prirode.

Poseban vid ronenja predstavlja ronjenje na olupinama i ostacima potopljenih gradjevina. Sa
razvojem SCUBA ronjenja do tada nepristupacne lokacije postale su dostupnije, ali takode i
izloZenije skrnavljenju i pustoSenjima. U cilju njihove zastite UNESCO je 2001. godine sastavio
Konvenciju za o¢uvanje podvodnog kulturnog nasleda, prema kojoj seu kulturno naslede svrstavaju
se svi tragovi ljudskog postojanja koji imaju kulturni, istorijski ili arheoloski karakter, koji su
delimi¢no ili u potpunosti pod vodom, peridi¢no ili konstantno u trajaju od najmanje 100 godina.
Takodje je sastavljen priruénik dostupan na sajtu UNESCO®° za sprovodjenje podvodnih aktivnosti
na mestima koja spadaju u kulturno nasledje.

Na osnovu Zakona o o¢uvanju kulturnih dobara ministarstvo Hrvatske donelo je ,,Pravilnik o
postupku i na¢inu izdavanja dopustenja za obavljanje podvodnih aktivnosti u unutarnjim morskim
vodama i teritorijalnom moru Republike Hrvatske u podru¢jima gdje se nalaze kulturna dobra”®.

U Albaniji je do 2015. u potpunosti zabranjeno sprovodjenje rekreativnih ronilackih aktivnosti do
donoSenja zakona koji bi ove aktivnosti regulisao u smislu zastite podvodnih ekosistema 1
podvodnih kulturnih dobara®’.

2.2 Nauticki aspekt

Postoji uska povezanost izmedju nautike i ronjenja. Obe aktivnosti spadaju u maritimne vidove
turizma, ali se ne ogranicavaju samo na mora. Ronjenje neizostavno pretpostavlja koriS¢enje
plovila koje variraju od gumenih ¢amaca do luksuznih jahti, pa samim tim podrazumeva i sve
aspekte nauti¢kog turizma. Jedan od uslova napredovanja u ronjenju na profesionalne nivoe je
posedovanje plovidbene dozvole 1 znanje upravljanja camcem.

Camci i brodovi se koriste za dolazak do lokacije i jednodnevne izlete, a poseban vid usluga
predstavljaju liveaboard (zivot na brodu)ili boat safari (safari sa broda) aranzmani koji obuhvataju
usluge hrane, prenociSta, opreme i vodjenja zarona,u okviru kojih se roniocima nudi viSednevno
krstarenje uz ronjenje na atraktivnim lokacijama.

S*http://www.podaci.net/_z1/9108666/P-vpavcg04v0412-0527.html,
http://icua.hr/images/stories/pravilnik/Pravilnik_o_obavljanju_podvodnih_aktivnosti,%20NN%2047-99,%2023-
03,52-03,58-03.pdf

SShttp://www.unesco.org/new/en/culture/themes/underwater-cultural-heritage/
Bhttp://www.propisi.hr/print.php?id=6059

Institute for Nature Conservation in Albania, Protection of Marine Biodiversity in Albania, str. 20
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2.3 Socijalni aspekt i komunikacija

Sve aktivnosti avanturistickog tuirzma podrazumevaju odredjeni nivo socijalne interakcije. U
ronjenju je ovaj momenat od sustinske vaznosti za bezbednost ucesnika i socijalni aspekt zauzima
posebno mesto. Ronjenje je podvodna aktivnost i iskljucuje moguénost verbalne komunikacije Sto
nosi sa sobom izazove kako za vodje zarona tako i za ucesnike, gde je pravovremenost reakcija,
timski rad 1 dobra komunikacija od klju¢nog znacaja.

Odgovornost vodje grupe je da uoci eventualna neslaganja izmedju ucesnika kao i moguci otpor
prema autoritetu koji bi mogli da ugroze obavljanje aktivnosti, i da se prema njima adekvatno
postavi. Kako bi se umanjili rizici u slu¢aju kvara na opremi, nestanka vazduha u boci, zdravstvenih
smetnji ili nekih drugih komplikacija, minimum dve osobe rone zajedno, u paru, i kada se radi o
grupi od vise osoba. U sluc¢aju da jedna od od dve osobe ima problem i da mora da izroni, druga
osoba ima obavezu da prekine zaron zajedno sa svojim ronilackim parom, bez obzira na gubitak
vremena, novca i propusteno iskustvo.

Prihvatanje odgovornosti i kolektivni duh prepoznati su kao potencijal za team building, aktivnosti
koje firme organizuju zaposlenima kako bi ojacali timski duh i kolegijalnost. Y-40, trenutno
najdublji bazen na svetu, kao i mnogi ronilacki centri su uvrstili ronjenje kao team building u svoju
ponudu. Ova vrsta aktivnosti moze da postoji kaoposebna usluga, a moze biti i sastavni deo drugih
vidova poslovnog turizma kao $to je recimo konferencijski turizam.

2.4 Estetski aspekt i njegova vaznost u kreiranju doZivljaja i promocije aktivnosti

Istrazivanja trZiSta avanturistiCkog turizma neizostavno ukljucuju pitanja vezana za
prepoznatljivost brendova proizvodjaca opreme za aktivnosti na otvorenom (outdoor aktivnosti),
kao §to je na primer sluéaj sa istrazivanjima trzista ATTA iz 2009. i 2012. god®®

Oprema je neizostavan deo fizickih aktivnosti 1 postoji uzajamna veza izmedju avanturistickog
turizma 1 proizvodaca opreme. Sa jedne strane, proizvodaci opreme kroz promociju svojih
proizvoda pomazu stvaranju zelje za bavljenjem aktivnostima i putovanjima, dok se sa druge
strane, sa porastom broja ucesnika u avanturistickim aktivnostima Siri 1 trZiSte za proizvodjace
opreme.

Ronjenje podrazumeva odredjenu estetiku koja ukljucuje podvodni ambijent, specijalna odela i
opremu koji doprinose kreiranju asocijacijana izmesStanje u neku drugu “dimenziju” 1 ¢ine deo
atraktivnosti ronilackog turizma. Prilikom biranja ronilacke opreme funkcionalnost je na prvom

BATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Report 2010, str 3
ATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Study 2013 str 7-8

Konkretnija istrazivanja vezana za proizvodjace ronilacke opreme kao §to je npr. istraZzivanje DEMA nisu
dostupna medju besplatnim izvorima.
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mestu ali izmedju proizvoda priblizne cene i kvaliteta znacaj dobija privlacnost dizajna i kako se
taj dizajn uklapa u viziju celog dozivljaja ronjenja.

Paralelno sa razvojem ronilacke opreme razvijala se i tehnologija podvodne fotografije. Postoje
specijalistickikursevi za podvodne fotografe i nivoi interesovanja za ovu oblast se kre¢u od hobija
do profesionalne orijentacije. Podvodne fotografije imaju posebnu ¢ar i jako su bitan instrument u
stvaranju “magije” koja prati ronjenje.

U danasnje vreme dostupni su podvodni fotoaparati za masovno trziste kao i vodootporne maske
za aparate, 1 nije viSe neophodno izvdojiti veliku koli¢inu novca za profesionalne modele. Tako
sigurno nije presudan faktor u odlu¢ivanju za ovu aktivnost, osim u posebnim slucajevima,
podvodna fotografija je neizostavno vizuelno sredstvo promocije ronilackog turizma. Ako se uzme
u obzir popularnost objavljivanja atraktivnih fotografija na socijalnim mrezama nije tesko razumeti
za$to je ovo bitan ¢inilac koji doprinosi privlacnosti ove aktivnosti.
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1. Istrazivanja trzista iz oblasti avanturistickog i ronilackog turizma

U nastavku rada bi¢e razmotrena neka od novijih istrazivanja iz oblasti avanturistickog i

konkretnije ronilackog turizma koja se odnose na brojnost, karakteristike 1 navike potrosaca u
avanturistickom turizmu. Za avanturisticki turizmam naroCito su bitna istrazivanja ATTA

objavljena 2010. 1 2013. kao 1 Globalni izvestaj Svetske turisticke organizacije o avanturistickom
turizmu iz 2014. Za podatke iz ronilackog turizma koristi¢e se sledeci izvori:

e UNWTO Vision 2020, Predvidjanje razvoja turistickog trziSta Svetske turistiCke
organizacije, iz 2001. Dalje u tekstu UNWTO ili dokument UNWTO

e PADI statistika na svetskom nivou, podaci azurirani februara 2014

e DEMA istrazivanje trzista (podaci se odnose iskljuc¢ivo na SAD) iz avgusta 2014

e EUF dokument Evropske podvodne federacije, nastao nakon 2002.

e CTO, Turisticka organizacija Kariba, podaci iz istrazivanja trzista sprovedenog 2008, u
daljem tekstu CTO ili CTO dokument

Puni nazivi izvora nalaze se u bibliografiji. Treba napomenuti da u istrazivanjima nema podataka
o turistima iz Rusije i Kine, fokus je na Evropi, Severnoj i Latinskoj Americi.

3.1 Geografski aspekt

Ako se uporede podaci istrazivanja ATTA is 2009. 1 2012, koja obuhvataju Evropu, Latinsku i
Severnu Ameriku primecuje se porast broja avanturistickih turista u Evropi i Latinskoj Americi,
dok je u Severnoj Americi popularnost avanturistickog turizma u blagom padu. Podaci se odnose
na lakSe 1 teZe oblike avanturistickog turizma.

Tabela 2: Procenat avanturistickih turista u odnosu na ukupnu populaciju

Laksi oblici avanturistickog turizma

Tezi oblici avanturistickog turizma

2009 | 2012 | Rast u procentima | 2009 | 2012 | Rast u procentima
Evropa 23.2 | 41.9 18.70 19 | 49 3.00
Latin.Amerika 34.9 | 40.3 5.40 1.4 8 6.60
Severna Amerika | 18.5 | 15.5 -3.00 23 | 09 -1.40
Svi regioni 248 | 37.2 12.40 16 | 4.7 3.10

Izvor: Istrazivanja ATTA iz 2010. 1 2013.godine
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Sto se sti¢e ronila¢kog turizma, prema UNWTO dokumentu iz 1998.godine® u tom trenutku je
bilo 2,2 miliona sertifikovanih ronilaca u Evropi i 3,7 miliona u ostatku sveta. Od toga je u Evropi
najvise ronilaca iz Italije, oko 700.000, kojima je ronjenje bilo pre svega sporedna aktivnost na
putovanjima u destinacije kao sto su Crveno more i Maldivi. Zatim sledi Nemacka sa oko 610.000,
medju kojima je takodje dominirala grupa ronilaca kojima je to sekundarna aktivnost na
atraktivnim lokacijama. Ovo se moze videti po koli¢ini potrosnje za smestaj vise kategorije, Sto
nije karakteristika grupe kojoj je ronjenje primarno interesovanje.

U dokumentu UNWTO postoji neslaganje jer prema grafikonu u Francuskoj ima manje ronilaca
nego u Nemackoj, ali u tekstu pisSe da je broj ronilaca dvostruko ve¢i, $to bi znacilo da je u tom
trenutku bilo 1,2 miliona ronilaca samo u Francuskoj, i da je Francuska bila na prvom mestu u
ima obalu koja ¢ini ronjenje pristupacnijim, a ovo potvrdjuje i podatak da je broj ronilaca koji
napusta zemlju u Francuskoj daleko manji u odnosu na ostale zemlje. U Velikoj Britaniji je 1998.
bilo 110.000 ronilaca, pretezno onih kojima je ronjenje primarni cilj putovanja, ali je bio dosta
prisutan i segment mladjih generacija kojima je to bio sastavni deo avanture na putovanjima.

Prema istrazivanju trzista koje se pominje u EUF dokumentu®, koji nema naveden datum, ali s
obzirom da se poziva u jednom delu teksta na zakon iz 2002, moze se zakljuciti da je podatak bar
cetiri godine stariji od prethodno navedenih iz UNWTO, u Evropi se 3 miliona ljudi bavi aktivno
ronjenjem.

Agencija Acorn Consulting Partnership Ltdje sastavila 2008. godine izvestaj za Turisticku
organizaciju Kariba za turizam nisa, u kome se izmedju ostalog nalaze podaci i za SCUBA ronjenje.
Podatke vezane za Evropu treba uzeti sa rezervom jer su identi¢ni sa onima iz UNWTO VISION
2020 iz 1998.

Tabela 3: Tabela sertifikovanih i aktivnih ronilaca na svetskom nivou

Sertifikovani ronioci Aktivni ronioci
Poreklo (u milionima) (u milionima)
SAD 12,8 4.2
EU 6,6 2,2
Ostatak sveta 2,7 0,9
Ukupno 22,1 7,3

Izvor: Acorn Consulting Partnership Ltd, 2008. godina

9Tourism 2020 Vision Vol.7 Global Forecast and Profiles of Market Segments, 2001 str. 87
80Background information on insurance for recreational divers,
http://mww.euf.eu/EUF%20Insurance%20Guidelines.pdf
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3.2 Socioekonomska i obrazovna struktura segmenta

Prema ATTA analizi trzista avanturistickog turizmaobjavljenoj 2010, koja uzima u obzir Evropu,
Severnu Ameriku i Juznu Ameriku, 63% turista koji se bave blazim oblicima aktivnosti, u koje
spada SCUBA ronjenje, imaju viSe/visoko obrazovanje, u poredjenju sa 47% turista ostalih
segmenata (ovo se ne odnosi na turiste koji se bave tezim, hard, oblicima avanturistickog turizma
medju kojima 70% ima viSe/visoko obrazovanje), a prema podacima objavljenim 2013. 37%
avanturisti¢kih turista ima etvorogodi$nje visoke studije®?.

Kada se uporede raspolozivi podaci dolazi se do zakljucka da ciljnu grupu SCUBA ronjenja ¢ini
pretezno segment mladih profesionalaca sa visokim/vi§im obrazovanjem 1 natprose¢nim
primanjima. Najvise podataka u ovoj podeli ima za SAD.

U UNWTO Vision 2020 navodi se da 78% turista iz SAD iz ovog segmenta ima stalno zaposlenje
u poredjenju sa 55% iz ostalih segmenata turizma®. Istrazivanja DEMA®% objavljena 2014. godine
pokazuju da izmedju 84-92% turista iz ovog segmenta poseduje svoju kucu/stan a da 59% ima
viSe/visoko obrazovanje.

Stepen obrazovanja i visina godi$njih prihoda se uglavnom nalaze u uzro¢no-posledi¢noj vezi, vise
obrazovanje otvara bolje mogucnosti za zaposlenje i zaradu. Aktivnosti avanturistickog turizma
podrazumevaju investicije u smislu putovanja, nabavke ili iznajmljivanja opreme, a u slucaju
ronilackog turizma i neophodne obuke, tako da je logi¢no da medju u¢esnicima ovih aktivnosti ima
dosta onih koji su iznad proseka Sto se ti¢e obrazovanja i prihoda.

3.3 Starosna struktura

Ispitivanje trziSta ATTA za avanturisticki turizam i1z 2010. pokazujeda je vecina turista ovog
segmenta izmedju 35 i 47 godina starosti®®, dok se u istrazivanju iz 2013. navodi da je proseéna
starost 36 godina, u poredjenju sa ostalim vidovima turizma gde je prosecna starost putnika 41
godina®®. Prema UNWTO VISION 2020, segment ronilackog turizma pretezno pripada starosnoj
strukturi izmedju kasnih 20-tih i ranih 40-tih®’.

Istrazivanja DEMA®® pokazuju da je prosek godina za ronioce sa zavrienim pocéetnim kursom
PADI 30-33 a za nastavak kurseva 36-38 godina, ali nije zanemarljiva informacija DEMA

BLATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Report 2010, str 4
82 ATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Study 2013, str 8
8Tourism 2020 Vision Vol.7 Global Forecast and Profiles of Market Segments, 2001 str. 87
84https://dema.site-ym.com/?Infographics

SATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Report 2010, str 4
8ATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Study 2013, str 8

57Tourism 2020 Vision Vol.7 Global Forecast and Profiles of Market Segments, 2001 str. 87
88https://dema.site-ym.com/?Infographics
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istrazivanja da kao grupa ronilaca koji su su samostalni u smislu prihoda dominira starosna dob 46-
55 godina. U CTO dokumentu takodje stoji da je sve viSe ronilaca starosne dobi preko 55 godina
koji su u potrazi za avanturom.

U nastavku je tabela PADI statistike prema kojoj je prosek godine zavrsetka obuke na svim nivoima
29 godina. U koloni 1 su muski pol, Zenski pol i prosek za oba pola a u prvom redu su godine na
koje se podaci odnose.

Tabela 4: Prosek godina zavrSetka obuke uzesi u obzir sve nivoe obuke, od pocetnickog do
instruktorskih nivoa

2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Muskarci | 30 30 30 30 30 30

Zene 27 | 27 | 27 | 27 | 27 | 27

Obapola | 29 29 29 29 29 29

Izvor:Padi Statistics

Avanturisti¢ki turisti su u proseku nesto mladji od putnika masovnog turizma, i pretezno pripadaju
zivotnoj dobi mladjih zrelih godina 25-45. To se moze tumaciti kao posledica dva faktora. Prvo,
avanturisticki turizam je deo modernijeg Zivotnog stila i novijih trendova kao $to je prethodno
pomenuto u radu, pa stoga ne ¢udi da je prosek godina nesto nizi nego kod drugih vidova turizma.
Drugo, ako se uzme u obzir da se radi o pripadnicima generacija koji su detinjstvo i mladost proveli
posle *70 tih godina, kada su bili uveliko pristupa¢ni aranZmani masovnog turizma, moze se reci
da je potreba za zabavom koju ovaj vid turizma pruza u tom periodu zadovoljena i dostigla nivo
zasi¢enja koje je uslovilo potrebu za drugacijim iskustvom kakvo nudi avanturisticki turizam.

3.4 Odnos prema proizvodu

Istrazivacki duh koji karakteriSe avanturisticke turiste ¢ini ih spremnijim da odu na nova mesta,
rizikuju sa novim proizvodima i otporniji su od ostalih turista na loSiju sliku zemlje usled politickih
ili ekonomskih kriza. Prioriteti za odlu¢ivanje su prirodne karakteristike destinacije i moguénosti
koje destinacija pruza za sprovodjenje aktivnosti. U zavisnosti od starosne dobi, raspolozivog
vremena 1 prihoda putnici preduzimaju kraca ili duza putovanja na blize ili udaljenije lokacije.
Aktivnosti su nekad glavni motivator putovanja, a nekad deo celine ponude koji se ocekuje od
destinacije.
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U istrazivanju ATTA objavljenom 2010. izvrSena je podela prema starosnoj strukturi i odnosu
visine prihoda/raspolozivosti vremena® koji odredjuju odnos prema putovanju, §to se moze
povezati i sa podelom iz UNWTO dokumenta gde se putnici ronilackog turizma dele na one kojima
je ronjenje primarna motivacija putovanja i one kojima je to dodatna aktivnost’°.

Prema podeli u ATTA istrazivanju objavljenom 2010. postoje dve glavne grupe od kojih se prva
deli na dve podgrupe:

A. Mladje generacije (18-44)
a) Veci prihodi/manje vremena
b) Manji prihodi/vise vremena

B. Starije generacije (45-64)

Pripadnici mladje generacije koji imaju veée prihode/manje vremena imaju sredstava da
finansiraju putovanjana udaljenije lokacije, ali s obzirom na to da im ritam posla i zivota ne
dozvoljava da uzimaju Ceste odmore pazljivo biraju destinacije i biraju tzv. ’jednom u zivotu”

prilike.

Ova grupa predstavlja najvecu pretnju za popularne lokacije koje zbog pritiska velikog broja
posetilaca imaju teSkoce sa odrzavanjem ravnoteze u ekosistemima, jer je mala verovatnoca da ¢e
biti spremni da prihvate alternativu i eksperimentiSu sa novijim manje poznatim lokacijama.

U terminima ronjenja ova grupa moze se svrstati prema UNWTO analizi u ronioce kojima je ova
aktivnost primarni cilj putovanja (dive fanatics-fanatici za ronjenje) a koji su u mogucnosti da
izdvoje znacajnije sume novca za putovanja na udaljene destinacije.

Druga podgrupa, manje prihoda/vise vremena bi se poklapala u analizi UNWTO sa grupom
cheap and cheerful (“jeftino i veselo™). U istrazivanju ATTA to je grupa koja sa malim budzetom
ide na duga putovanja gde je primarno povezivanje sa lokalnim zajednicama, dok se u ronilackom
turizmu ova grupa vezuje za jeftinija putovanja koja ukljucuju ronjenje. Ovu grupu karakterise
sanjarski duh i ograni¢eni budzet §to ih ¢ini dobrim kandidatima za podrsku u popularisanju novih
lokacija 1 Sirenju svesti o vaznosti o¢uvanja podvodnih ekosistema.

Stariju generaciju (45-64) karakteriSe materijalna stabilnost i dosta slobodnog vremena. To su
cesto parovi ¢ija su se deca osamostalila i neretko imaju unuke koje vode na odmor. lako ne postoje
izvori koji konkretno govore u prilog tome, namece se zakljucak da je ova grupa s obzirom na
godine, materijalno stanje i podatak da Cesto putuju sa mladjim ¢lanovima porodice, sklonija da
uloZi viSe novca u smestaj koji pruza odredeni komfor na atraktivnoj lokaciji. Ako se prethodno
pomenuto uzme u obzir nije neobicno da je na Karibima prisustvo ove grupe u porastu. Traze se
atraktivne lokacije koje nude avanturu ali i smestajne kapacitete koji pruzaju komfor.

SATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Report 2010, str 10
""Tourism 2020 Vision Vol.7 Global Forecast and Profiles of Market Segments, 2001 str. 87
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3.5 Polna struktura

Podaci istrazivanja govore u prilog tome da su avanturisticki turisti i konkretnije ucesnici u
ronilackim aktivnostima pretezno muskarci.U istrazivanju ATTA iz 2010. postoji podatak da je
medju lak§im oblicima aktivnosti neito vise Zena'?, ali da je raspodela ravnhomerna, dok je prema
podacima objavljenim 201372 u svim aktivnostima nesto vi$e muskaraca 57%.

Podaci vezani za ronjenje iz UNWTO Vision 2020, CTO istrazivanje, PADI statistika i DEMA
istrazivanja slazu se u tome da u ronjenju ima vise uc¢enika koji su muskog pola. DEMA istrazivanja
pokazuju da su 65% ronilaca sa prvim nivoom obuke, kao i 77% onih koji nastavljaju obuku
muskarci. Kada se radi o kupovini opreme, koja takodje moze biti indikator posvecenosti ovoj
aktivnosti,78% potroSaca su muskarci (svi ronilacki centri imaju opremu koja se moze iznajmiti,
ali posveceniji ronioci uvek biraju da kupuju i koriste svoju li€nu u odnosu na to da koriste
iznajmljenu opremu).

U nastavku je grafikon PADI statistike koji se odnosi na sertifikacijuna svetskom nivou prema polu
od 2008-2013 prema kojoj se moze zakljuciti da muski pol dominira sa 66,5%.

Grafikon 3: Sertifikacija prema polu
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Izvor:Padi Statistics

3.6 Bracni status

Putnici avanturistickog turizma, najredje putuju sami, a najces¢e (37% ) sa partnerom ili
supruznicima. Prema istraZivanju objavljenom 2010. samo je 10% razvedenih putnika’.Porodi¢no
sa decom putuje 30%, a 21% sa prijateljima’™.

LATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Report 2010, str 4
2ATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Study 2013, str 8
BATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Report 2010, str 4
AATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Study 2013, str 8

28



Prema rezultatima istrazivanja DEMA za SAD u proseku 76% ronilaca je u braku”. U UNWTO
Vision 2020 dokumentu se navodi da su ciljne grupe ovog segmenta
singles (neoZenjeni i neudate) i DINKS (dual income no kids-parovi sa dva prihoda bez dece)’®.

Socijalni aspekt avanturistickih aktivnosti a posebno ronjenja, o kome je bilo re¢i u prethodnom
poglavlju, moze da ima ulogu u promovisanju ove vrste turizma i kao nacina upoznavanja
potencijalnih partnera. UNWTO je sugerisao 2001. da bi, s obzirom da se roni u paru, i da su vecina
ronilaca muskarci, ovaj vid turizma bio interesantan slobodnim Zenama koje zele nova poznanstva,
ali nema podataka u kasnijim istrazivanjima o tome da li je ovaj pristup ima uspeha ili ne.

Nema konkretnijih podataka o zastupljenosti LGBT populacije u avanturistiCkom turizmu. Ako se
uzme u obzir da su putnici avanturistickog turizma najcesce parovi koji nisu u braku i koji nemaju
dece, da je ovaj vid turizma popularan u razvijenim zemljama (USA, Italija, Francuska, Nemacka),
kao 1 da je prepoznato da ovu populaciju karakteriSe visok nivo svesti o drustvenoj odgovornosti 1
da su otvoreni ka ekoloski odgovornim porizvodima’’, ovaj segment ne bi trebalo da bude
zanemaren u istrazivanjima.

3.7 Proces odlucivanja za putovanje, planiranje i organizacija putovanja, razmena
iskustva nakon putovanja i kanali komuniciranjasa segmentom

Na pitanje kako se pripremaju za putovanja, u istraZivanju sprovedenom za trZiste avaturisti¢kog
turizma iz 2010, na vrhu liste odgovora avanturistickih turista nalazi se opcija pretrazivanje
interneta sa 23,2% a na dnu sa 2,7% rezervisanje preko turoperatera’.S obzirom da ovaj segment
prema podacima navedenim u prethodnom delu ¢ine putnici iz generacija kojima je koriS¢enje
interneta sastavni deo profesionalne i socijalne svakodnevice nije ¢udno da je istrazivanje putem
interneta opcija broj jedan.

Drugi momenat koji ima bitnu ulogu u rangiranju izbora pristupu informacijama je da samostalno
pronalazenje moguénosti i alternativa za putovanje putem interneta, a ne putemposrednika,
doprinosi tome da se putovanje dozivi kao licna avantura koja podrazumeva sklapanje svakog
detalja “po meri”, a ne kao deo masovnog paketa, $to je bitan aspekt avanturistickog turizma.

Da postoji trend desintermedijacije koji se pominje u UNWTO Globalnom izvestaju iz 2014.
potkrepljuju i novija istrazivanja ATTA iz 2012. gde su tri najzastupljenija nadina pripreme za
putovanja internet pretrazivanja, razmena misljenja sa porodicom i prijateljima. Izmedju 2009. i

Shttps://dema.site-ym.com/?Infographics

"8Tourism 2020 Vision Vol.7 Global Forecast and Profiles of Market Segments, 2001 str.87
"TUNWTO Global report on LGBT tourism 2012, str 11

BATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Report 2010, str 8
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2012. broj korisnika Facebook socijalne mreze medju avanturistickim turistima se udvostrucio i
predstavlja najzastupljeniji medij razmene iskustva nakon ¢ega slede Youtube, Google+ i Twitter.”

Prema najstarijem ameri¢kom ronila¢kom &asopisu Diver (Ronilac)®, i pored brojnih pokusaja da
se formiraju specijalizovane socijalne mreZe za ronjenje, na prvom mestu za razmenu iskustva su
Facebook i Twitter. Uzrok neuspeha specijalizovanih mreza moze biti u tome $to njihovo
formiranje nije spontano ve¢ namenski pokrenuto od strane organizacije ili pojedinaca u
komercijalne svrhe.

Nacin komunikacije sa ovim segmentom podrazumeva iskljucivanje elemenata koji asociraju na
masovnu potro$nju. Kljuéni momenti su autenti¢nost, osecaj li¢nog, iskrenog i spontanog
povezivanja. Najbolja promocija destinacija avanturistickog turizma jetzv word of mouth-sirenje
informacija putem direktnog prenosenja pozitivnog iskustva, i plasiranje stvarnih, dokumentarnih
prica i fotografija koja prenose licna i autenti¢na iskustva na vidljiva mesta, u casopisima, na
internet stranicama, i putem socijalnih mreza. Casopisi kao $to je National Geografic imaju
Facebook strane na kojima objavljuju linkove na ¢lanke svojih internet izdanja, zanimljive
fotografije i sl. Stranice imaju otvoren pristup za sve Facebook korisnike i klikom na like dugme
automatski se prijavljuje za prijem sadrzaja iz ¢asopisa na li¢noj strani u delu koji se odnosi na
novosti.

Primera radi National Geographic Srbija ima preko 98.000 pristalica, $to znaci da svaki sadrzaj
objavljen na Facebook strani moze videti ovaj broj korisnika. Prema istrazivanju ATTA iz 20108,
avanturisticki turisti uglavnom izbegavaju internet oglase, Sto ide u prilog ¢injenici da sve $to
deluje kao namerno privlacenje paznje u komercijalne svrhe ima kontraefekat.

SATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Study 2013, str 11
8http://divermag.com/social-networking-101-for-divers/
8LATTA, The George Washington University, Adventure Tourism Market Report 2010, str 8
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[I Faktori konkurentnosti ronilackog
turizma-znacaj odrzivosti

U prvom delu je bilo reci o glavnim karakteristikama avanturistickog i konkretnije ronilackog
turizma u smislu aspekata organizacije i sprovodjenja samih aktivnosti i profila avanturistickih
turista. Drugi deo rada bavi se potencijalima destinacija za avanturisticki i konkretnije ronilacki
turizam, 1 moguc¢nostima medjunarodne saradnje u cilju povec¢anja konkurentnosti.

Termin destinacija ¢e se ovde upotrebljavati na viSe nacina. Kada se koristi u kontekstu lista
konkurentnosti destinacijom se smatraju teritorije priznatih drzava u okviru svojih administrativnih
granica. U nekim slucajevima, kada bude bilo re¢i o Zapadnom Balkanu, Kosovo se za potrebe
izlaganja rezultata istrazivanja tretira kao posebna destinacija, odvojeno od Srbije. Ronilacke
destinacije 1 destinacije avanturistiCkog turizma mogu biti i1 regioni koji obuhvataju atraktivne
lokacije za zadovoljenje traznje rasporedjene u vise zemalja, npr. Crveno more, Juzni Pacifik i sl.

1. Indeksi konkurentnosti Svetskog ekonomskog foruma i Svetske asocijacije
agencija avanturistickog turizma

1.1 Znacaj i struktura lista konkurentnosti i ¢inioci koji uti¢u na njihovo formiranje

Evaluacije zemalja za formiranje lista konkurentnosti prema bitnim pokazateljima za turizam
predstavljaju znacajan izvor informacija o trenutnom stanju u zemlji 1 putokaze pri budu¢em
donoSenju odluka za zainteresovane strane iz ove oblasti. Rangiranje na zvani¢nim listama
relevantnih organizacija takodje utiCe na percepciju atraktivnosti zemlje kao destinacije, 1 visoko
kotiranje na listama moze posluziti u svrhe promocije na stranicama NTO, sajmovima, i sl. U ovom
radu Ce se uzeti u obzir dve relevantne liste, prva je lista WEF koja se odnosi na konkurentnost
zemalja u turizmu 1 lista ATTA koja se odnosi na potencijale zemalja konkretno za avanturisticki
turizam?®?,

Rangiranje zemalja u obe liste zasnovano je na indeksima koji predstavljaju prosek ocena prema
razli¢itim kriterjjumima. Ovi kriterijumi se nazivaju podindeksi u WEF, ili faktori u ATDI listi.

82 Rezultati istrazivanja za ove liste su grupisani u tabele koje odakle su preuzeti podaci za potrebe ovog rada.Za
WEF listu to je WEF Skup podataka istazivanja iz oblasti putovanja i turizma za 2015 (Travel&Tourism Research
Dataset 2015)http://reports.weforum.org/travel-and-tourism-competitiveness-report-2015/economy-rankings/, aza
ATTA listu to je Skup podataka za kompletni izvestaj o Indeksu razvoja avanturistikog turizma 2015.
http://adventureindex.travel/downloads.htm
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Elementi ¢iji prosek predstavlja vrednost podindeksa/faktora se nazivaju stubovi konkurentnosti.
Na primer Odrzivost, Bezbednost,Zdravstvo 1 Prirodni resursi su stubovi konkurentnosti u okviru
faktora Bezbednost i dobrodoslica u ATTA listi.

Konac¢na ocena stuba konkurentnosti se ra¢una na osnovu pokazatelja. Npr. Broj lekara na 1000
stanovnika i Broj bolnickih kreveta na 1000 stanovnika su indikatori na osnovu kojih se racuna
prosecna ocena stuba konkurentnosti Zdravstvo. Indikatori su zasnovani na statistickim rezultatima
1 kvantifikovanim misljenjima stru¢njaka izrazenim kroz upitnike.

Grafikon 4: Hijerarhija podataka za racunanje indeksa konkurentnosti zemalja

Indeks

Podindeksi
(faktori)

Razumevanje sustine 1 opsega pokazatelja koji se koriste za formiranje rang lista je bitno kako bi
se mogli pravilno upotrebiti kao smernice pri donoSenju odluka u cilju unapredjenja
konkurentnosti.

Rang liste se formiraju na osnovu prethodno navedenih objektivnih pokazatelja, dok se
subjektivnim pokazateljima konkurentnosti destinacije smatraju oni koji se odnose na
kvalitatativan licni dozivljaj pojedinca. S obzirom da je deo objektivnih pokazatelja kvantifikovano
opazanje na osnovu upitnika, moze se reci da je da je ljudski faktor i iskustvo bitan ¢inilac za
rangiranje destinacije.

Ovo je vazno pomenuti jer u nekim sluc¢ajevima rezultati dobijeni na osnovu upitnika koji
odrazavaju procene stru¢njaka, i rezultati statistike dobijene objektivnim merenjem, mogu dati
znaajno drugacije rezultate. Na primer, prema indikatoru koji se vrednuje prema odgovorima
struénjaka na pitanje Kako biste procenili efektivnost kampanje za promovisanje brenda Vase
zemlje? Srbija se rangira znatno losije nego $to je to slucaj sa indikatorom koji uzima u obzir
rezultate softverskog istrazivanja konsultantske ku¢e Bloom Consutling®® na istu temu.

Pomenuto softversko istrazivanje meri nivo preciznosti strategije za promovisanje brenda
uporedjujuéi poklapanje traznje koja se meri brojem pretrazivanja iz odredjenih oblasti iz sfere

83http://www.bloom-consulting.com/pdf/en/d2/Bloom_Consulting Digital Demand D2 Countries Tourism.pdf, str
8

32


http://www.bloom-consulting.com/pdf/en/d2/Bloom_Consulting_Digital_Demand_D2_Countries_Tourism.pdf

turizma na internetu®, i oblasti na koje NTO zemlje obratila najvise paznje u kampanji
promovisanja brenda. Sto je poklapanje veée to se strategija smatra efektivnijom.

Tabela 5: Rangiranje zemalja prema efektivnosti promocije nacionalnog brenda na osnovu
misljenja strucnjaka i softverske analize konsultantske kuc¢e Bloom Consulting

Srbija | Makedonija | Albanija | Bugarska gg:z Hrvatska
Rang na
lisiwer | 1 44 97 106 30 45
Prema | 't
uputniku
Rangu 6 5 ) - : ;
grupi
Rang na
Prema | |isti WEF 98 108 132 121 124 102
softv
analizi | Rangu 1 , . . g :
grupi
Razlike u o1 64 vas s o -
rangu

Izvor: Tabela formirana za potrebe rada na osnovu podataka iz tabele Dataset Svetskog ekonomskog foruma (WEF)
http://reports.weforum.org/travel-and-tourism-competitiveness-report-2015/economy-rankings/

Ako se uporedi sa zemljama u okruzenju prema rezultatima upitnika Srbija zauzima poslednje
mesto, a prema softverskoj analizi prvo. Na primeru zemalja iz okruZenja slucaj je obrnut,
percepcija je pozitivnija u odnosu na objektivne rezultate, Sto je doprinelo da prose¢na ocena 1
rangiranje budu bolji. Primer iz tabele pokazuje da percepcija 1 stav strune javnosti destinacije
prema odredjenom pitanju ne moraju uvek biti objektivni, ali su bitan faktor konkurentnosti, 1 uti¢u
1 na rangiranje. U ovom slucaju rezultati upitnika su uticali na loSije rangiranje Srbije u totalu, jer
je to jedan od indikatora koji utie na krajnju prosecnu ocenu indeksa.

Pokazatelji koji se koriste za formiranje lista imaju svoj opseg u okviru koga ih treba posmatrati,
Sto je bitno imati u vidu pri njihovom tumacenju. Na gore pomenutom primeru, softverska analiza
meri efektivnost strategije promocije brenda vodeéi se logikom da je traznja za odredenim
proizvodima rezultat dobre strategije, ali to istovremeno moze da znaci da je poklapanje velike

84Etikete brenda (bradtags, u slobodnom prevodu), su oblasti iz sfere turizma-avantursiti¢ki turizam, kulturni
turizam, itd . Ove oblasti obuhvataju niz pojmova. Na primer, ronjenje, jahanje, jedrenje, itd su pojmovi u sastavu
etikete brenda avanturisticki turizam. Ako google pretrazivaé registruje pretragu npr ronjenje Crna Gora

(na jednom od 9 jezika engleski,ruski, Spanski, portugalski, francuski,nemacki,italijanski, japanski, mandarinski)to
se racuna kao ,,poen‘ za tu oblast turizma u Crnoj gori u smislu traznje u odnosu na ostale oblasti. Dominantnom se
smatra ona oblast koja ima najvise ,,poena®.
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traznje 1 intenzivne promocije rezultat pristupa da se pri promociji forsiraju ve¢ poznati stari
proizvodi. Pri pretrazi interneta turisti mogu da naprave izbor samo u okviru opcija koje su im na
raspolaganju i na koje im je skrenuta paznja. Ovaj indikator ne pokazuje da li promovisani
proizvodi odrazavaju pravi potencijal destinacije, ili da li su ono najbolje $to zemlja ima da ponudi.

Na rangiranje zemalja utiCu i pristupacnost i koli¢ina podataka. Na primer, prema informaciji
dobijenoj od predstavnice ATTA na Konferenciji avanturistikog turizma aprila 2015. u Nigu®,
razlog skoka Srbije na poslednjoj ATTA listi je dostupnost podataka u okviru stuba konkuretnosti
Bezbednost koji nisu bili dostupni pri formiranju listi prethodnih godina.

U listama nisu zastupljene sve destinacije na svetu. U WEF listi nema Bosne i Hercegovine, a
Kosovo kao politi¢ki sporna teritorija ne postoji ni na jednoj listi, iako je ATTA prepoznala Kosovo
kao posebnu destinaciju u odnosu na Srbiju u okviru Zapadnobalkanskog regiona.

Kroz pokazatelje na listama nisu odrazeni svi aspekti koji uti¢u na konkurentnost. Jedan od
indikatora koji nije dovoljno prepoznat ni na WEF ni na ATDI listi, a koji bi mogao da povoljno
uti¢e na rangiranje zemalja kao §to su zemlje Zapadnog Balkana je raznovrsnost.

U ATTA listi postoji indikator koji se odnosi na procenat teritorija pod zastitom drzave u odnosu
na ukupnu povrsinu zemlje, ali to se viSe odnosi na koncentraciju resursa. Nema indikatora koji
pokazuju raznolikost religije, jezika, dijalekata sa aspekta kulture, odnosno broj razi¢itih bioma,
ekosistema i sl. sa aspekta prirode proporcionalno teritoriji. U WEF listi jedan od indikatora je Broj
usmenih i nematerijalnih dobara kulturne bastine, pod kojima se podrazumevaju autenti¢ni obicaji,
zanati, verovanja, festivali i sl. ali ovaj pokazatelj takodje nije proporcionalan teritoriji ili broju
stanovnika.

Broj kulturnih spomenika u zemlji pod zaStitom UNESCO je indikator koji je ukljucen u obe liste,
ali se pritom uzima u obzir samo broj mesta zastitom UNESCO, a ne broj mesta proporcionalno
teritoriji, niti raznolikost perioda iz koga datiraju, stilova, religijskih uticaja i sl.

Takodje treba uzeti u obzir da zavisi od zemalja koja ¢e mesta predloziti 1 kada, 1 da u ovom
trenutku postoje prirodna mesta u Srbiji koja su planirana za predlog kandidature (Tentative list)®
ali trenutno ni jedno od njih nije na listi.

1.2 Specificni pokazatelji konkurentnosti u sferi avanturistickog turizma

Ako se uporede ATTA i WEF liste dolazi se do zakljucka da, iako na prvi pogled ATTA deluje
kao znacajnija lista u terminima avanturistickog turizma, meri priblizno iste faktore kao 1 WEF
lista, bez dovoljno specificnosti koje bi se odnosile na avanturisticki turizam.

8Prezentacija predstavnice ATTA Gergane Nikolove, Ni§ april 2015.
8 http://whc.unesco.org/en/statesparties/rs
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Faktor (podindeks) Avantura koji je karakteristican za ATTA listu obuhvata stubove Resursi za
avanturisticke aktivnosti i\ Preduzetnistvo. U ATDI® izvestaju za 2015. u kome se objasnjava
pristup koriS¢en za odredjivanje indeksa i daju obrazlozenja stubova, navedeno je da se stub
Resursi za avanturistcke aktivnosti tice ,, mogucnosti destinacije da podrzi sirok spektar aktivnosti
na otvorenom od posmatranja ptica do alpinizma “%®. Medjutim, ako se pogledaju indikatori ovog
stuba, Ugrozene vrste | Pokrivenost sumom, dolazi se do zakljucka da se oni viSe odnose na stub
konkuretnosti Prirodni resursi nego na avanturisticke aktivnosti.

U okviru stuba Resursi za avanturistcke aktivnosti nema indikatora koji bi merili broj i raznovrsnost
aktivnosti kao $to bi na primer bio broj granskih udruzenja sportova na otvorenom ili poznati broj
kvalifikovanih vodica sportskih aktivnosti, ili tradicija u bavljenju odredjenim aktivnostima, u
smislu od kad postoje udruzenja koja organizuju aktivnosti na otvorenom u zemlji i sl. Takodje
nema indikatora koji bi ukazivali dostupnost radnji za prodaju, iznajmljivanje i servisiranje opreme
za aktivnosti na otvorenom.

Stub konkurentnosti Infrastruktura postojiu okviru faktora Spremnost ali ne ukljucuje pokazatelje
koji se odnose na dostupnost informacija, digitalnih mapa, i sl. koji su, prema stavu iznetom u
samom izvestaju, od presudnog znacaja za avanturisticke turiste pri odlu¢ivanju za putovanje®®.

Bezbedost, kao jedno od klju¢nih pitanja avanturisti¢kih aktivnosti se prema obrazloZenju u
izvestaju procenjuje u okviru stuba konkurentnosti Bezbednost, gde se navodi da se ovaj stub bavi
pitanjima ,,u kojoj meri pruzaoci usluga u avanturistickom turizmu obezbedjuju bezbednost turista,
i da li postoje ustanove koje se bave specificnim povredama koje mogu da se dogode u toku
aktivnosti“®®, a kao primer su navedene ustanove sa hiperbari¢nim komorama za ronioce.
Medjutim, nigde medju navedenim izvorima se ne navode informacije koje se ticu konkretno broja
ovih ustanova u zemljama na listi, kao ni drugih izvora koji tretiraju specificne rizike vezane za
avanturisticki turizam. Indikatori ovog stuba, Indeks korupcije i Preporuke Vlade UK za putovanje
u inostranstvo nisu vezani specificno za avanturistiki turizam. Iz toga sledi da je evaluacija
bezbednosti avanturistickih aktivnosti u konkretnim zemljama odrazena isklju¢ivo kroz percepciju
stru¢njaka iz sfere turizma, $to nije dovoljno za adekvatnu procenu situacije. S obzirom da su prema
podacima iznetim u izvestaju UNWTO® avanturisticki turisti skloniji da preuzmu rizik i putuju u
zemlje koje nemaju dobru politicku reputaciju, nije jasno zasto su bas gore pomenuti indikatori
izabrani kao relevantni da doprinesu rangiranju zemalja u terminima avanturistickog turizma.

Indikatori Ugrozene vrste | Pokrivenost sumom, upotrebljeni za merenje stuba Resursi za
avanturistcke aktivnosti, bi trebalo da odrazavaju raznovrsnost terena za bavljenje avanturistickim
aktivnostima i zasti¢enost divljeg sveta kao potencijale za razvoj avanturisti¢kog turizma. Sto se

87 ATDI-Adventure Travel Development Index, Indeks razvoja avanturistickog turizma
8 ATDI izvestaj za 2015, str.13

8 ATDI izvestaj za 2015, str. 15

% ATDI izvestaj za 2015, str.13

L UNWTO izvestaj, str. 10
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tice indikatora Pokrivenost sumom, u izvesStaju se navodi da se odnosi na pokrivenost Sumama,
livadama i pustinjama (§to bi moglo da ukazuje i na raznovrsnost bioma), ali izvor koji se navodi
za ovaj indikator meri samo pokrivenost sumom®2. Takodje, ako se kroz indikator UgroZene vrste
posmatra samo broj ugrozenih vrsta u zemlji®3, zanemaruje se raznovrsnost divljeg sveta koja moze
biti indikator atraktivnosti.

Humanitarni stub konkurentnosti odnosi se na prisustvo internacionalnih nevladinih organizacija,
jer se smatra da je pruzanje mogucnosti ucestvovanja u humanitarnim akcijama jedan od motiva
avanturistickih turista za izbor destinacije®®. Medjutim, nevladine organizacije se bave razli¢itim
sferama drustva, administracijom, poljoprivredom, itd. i sam broj organizacija ne znaci da postoji
1 dovoljno aktivnosti iz oblasti u kojima bi turisti bili zainteresovani da ucestvuju.

U delu tabele koji se odnosi na profil struénjaka, naveden je broj internacionalnih stru¢njaka koji
je ucestvovao odgovorima na upitnike u formiranju liste, ali nije precizirano njihovo drzavljanstvo,
niti da li lokalni stru¢njaci mogu da ucestvuju u ocenjivanju svoje zemlje. Stub Infrastruktura
procenjen je samo na osnovu pomenutih upitnika i nije jasno, s obzirom da je na listi 191 zemlja,
koliko je moguée oceniti ovaj broj zemalja samo na osnovu misljenja stru¢njaka, za koje nije
izvesno da li su imali iskustva sa konkretnom zemljom ili ne, bez oslanjanja na statistiku
nacionalnih ili internacionalnih organizacija.

Lista ATTA moze da bude uputna Sto se tice percepcije stru¢njaka iz oblasti turizma, 1 takodje
ukazuje na to koji bi stubovi konkuretnosti trebalo da se uzmu u obzir u proceni potencijala za
razvoj anvanturistiCkog turizma, ali indikatori koji su izabrani za ocenjivanje stubova u ovom
trenutku nisu dovoljno relevatni niti u potpunosti kompatibilni sa objas$njenjima iz ATDI izvestaja.
WEEF lista je relevantiji izvor informacija za parametre koji se nalaze na obe liste, pokriva vecu
gamu indikatora, dostupne su konkretnije informacije o izvorima kori§¢enim pri evaluaciji
pokazatelja, 1 ukljucuje misljenja stru¢njaka iz zemalja za koje se radi evaluacija, koji imaju
direktnog dodira sa temom koja se ocenjuje.

Najkonkretnija analiza u pogledu konkurentnosti Srbije u terminima avanturistickog turizma nalazi
se u Studiji konkurentnosti u okviru II faznog izvestaja Strategije razvoja turizma iz 2006. godine
koju je sprovela konsultantska kuca Horwath Consulting, Zagreb, Hrvatska u saradnji sa
Ekonomskim fakultetom u Beogradu.

92 http://www.fao.org/forest-resources-assessment/en/
9 http://www.iucnredlist.org/documents/summarystatistics/2013_1_RL_Stats_Table_5.pdf
% ATDI izvestaj za 2015, str.14
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2. Avanturistic¢ki turizam u Srbiji

2.1 Prirodni resursi kao potencijal za razvoj avanturistickog turizma

U okviru odeljka Konkurentska strategija proizvoda i razvojni model Studije konkurentnosti u
okviru II faznog izvestaja Strategije razvoja turizma iz 2006, navedeno je da s obzirom na prirodne
resurse Srbije postoji velika Sansa da se proizvod posebnih interesa®™ razvije i ponudi
medjunarodnom trzistu®.

Treba imati u vidu da bogatstvo prirodnim resursima ne znaci i da se koristi njihov pun potencijal
za razvoj avanturistickog turizma, da su ti resursi na pravi nacin prepoznati, da postoje gotovi
prozvodi, i ako postoje, da su na pravi nacin promovisani.

Na ATTA listi u okviru stuba Prirodni resursi zemlje iz okruZzenja (Hrvatska, BiH, Crna Gora,
Makedonija, Bugarska, Albanija) imaju priblizno iste ocene, a Srbija je na cetvrtom mestu u ovoj
grupi iza Bugarske, Hrvatske i Crne Gore. Medjutim, kao §to je ranije pomenuto indikatore rang
lista treba posmatrati u okviru njihovog opsega. Stub Prirodni resursi ATTA liste obuhvata
indikatore duzina morske obale, koju Srbija nema, odnos duzine morske obale prema ukupnoj
teritoriji, i gustine naseljenosti urbanih podrucja.

Za zemlje koje imaju obalu dobra ocena u okviru ovog stuba takodje ne mora da bude ekvivalent
potencijalu za avanturisticki turizam. Pri ocenjivanju se ne uzimaju prirodne karakteristike mora,
kao ni atraktivnost ili prigodnost obale i vode za bavljenje avanturisti¢kim aktivnostima. Na primer,
Cile ima izuzetno dugacku obalu koja predstavlja veliki procenat ukupne teritorije, §to rezultira
visokim ocenama prema ovim indikatorima. Medjutim, obala je stenovita 1 nepristupacna, a zbog
Humboldtove struje voda je hladna preko cele godine tako da su moguénosti za avanturisticke
aktivnosti ograni¢ene. Slian slucaj je 1 sa Argentinom. Bugarska i Hrvatska imaju morsku obalu,
ali je velika razlika u atraktivnosti izmedju Jadranskog i Crnog mora, a ovo poredjenje se moze
primeniti i na potencijale zemalja koje imaju izlaz na topla mora u odnosu na zemlje sa izlazom na
severna hladna mora.

O indikatorima u okviru stuba Resursi za avanturisticke aktivnosti je ve¢ bilo re¢i u prethodnom
delu rada. Srbija medju navedenim zemljama ima najvi$u ocenu prema ovom stubu i zauzima prvo
mesto. Nizi rang u okviru faktora Avantura u odnosu na Bugarsku i Makedoniju posledica je
pretposlednjeg mesta u grupi u okviru stuba Preduzetnistvo, i nije u vezi sa prirodnim resursima.

U nastavku je tabela rangiranja Srbije i zemalja iz okruzenja na WEF listi u okviru stuba
konkurentnosti Prirodni resursi prema indikatorima: Broj prirodnih mesta koja se smatraju

% Avanturisti¢ki turizam koji ukljucuje aktivnost na otvorenom se u tekstu tretira kao turizam posebnih interesa
%Horwath Consulting Zagreb, Ekonomski Fakultet Univerziteta u Beogradu, Drugi izvestaj-Plan konkurentnosti, str
70
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svetskom bastinom(ma listi UNESCO), Broj poznatih Zivotinjskih vrsta®, Broj zasticenih
podrucja®, Digitalna traznja® i Kvalitet prirodnog okruzenja®.

Tabela 6: Rangiranje u okviru stuba konkurentnosti Prirodni resursi

Srbija | Makedonija | Albanija | Bugarska EL?Z Hrvatska
Rang WEF 83 76 83 29 43 43
Rang grupa
UNESCO 4 3 Z 1 2 2
Rang WEF 90 95 106 85 92 91
Br.vrsta
Rang grupa 2 5 6 1 4 3
Podruéja Rang WEF 108 99 92 10 78 89
(ha)  Ranggrupa | 6 5 4 1 2 3
Digitalna | RaNg WEF | 122 133 90 40 72 9
traZnja  Ranggrupa | 5 6 4 2 3 1
Kvalitet | Rang WEF 117 76 113 126 40 20
pr.resura Rang grupa 5 3 4 6 2 1

Izvor: Lista formirana za potrebe rada na osnovu rang liste Svetskog ekonomskog foruma (WEF)
http://reports.weforum.org/travel-and-tourism-competitiveness-report-2015/economy-rankings/

Indikator Broj prirodnih mesta koja se smatraju svetskom bastinom (na listi UNESCO) kao §to je
ranije pomenuto zavisi od toga koliko je mesta zemlja kandidovala, i trenutno stanje na listi
UNESCO ne mora da odrazava pun potencijal jedinstvenih prirodnih resursa zemlje. Srbija nema
trenutno ni jedno mesto na ovoj listi, a na listi potencijalnih kandidata nalaze se Nacionalni parkovi
Tara, Sara, Djerdap, spomenik prirode Pavolja varo$ i specijalni rezervat prirode Deliblatska
pescara.

Treba spomenuti i da se odnos broja mesta koja se smatraju svetskom bastinom u poredjenju sa
teritorijom zemlje ne odrazava proporcionalno na rangiranje. Na primer Bugarska, koja ima dva

97 Odnosi se samo na ptice, sisare, ribe i vodozemce, ne ukljutuje raznovrsnost biljnog sveta niti reptile i
insekte;uzima se u obzir samo broj nije proporcionalno teritoriji.

% U hektarima, nije proporcionalno teritoriji.

% Broj pretraga na teme vezane za prirodne resurse zemlje u terminima turizma prema rezultatima istrazivanja
Bloom Consultinga

190 Ovaj indikator odrazava miljenje stru¢njaka prema upitniku WEF (Executive opinion Survey)
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mesta na listi UNESCO je bolje rangirana od Crne Gore, koja ima jedno mesto, ali na teritoriji
dvadeset puta manjoj od Bugarske. Crna Gora i Hrvatska koje imaju po jedno mesto se isto
kotiraju, iako Crna Gora ima teritoriju deset puta manju od Hrvatske.

Broj poznatih Zivotinjskih vrsta | Broj zasti¢enih podrucja takodje nisu proporcijalni teritoriji.

Kada je re¢ o Digitalnoj traznji, kao §to je ranije reCeno, ne moze se ocekivati da turisti pretrazuju
informacije na temu turizma vezanog za prirodu, ako im na njih nije bila ranije skrenuta paznja. U
okviru odeljka Konkurentska strategija proizvoda i razvojni model Studije konkurentnosti'®® koji
se odnosi na avanturisti¢ki turizam navedeno je da je ““..vazno da Srbija sto pre intenzivira globalne
komunikacije ovog proizvodal®? posredstvom veé danas prisutnih globalnih internet portala.”
Slabo interesovanje koje je uslovilo lose rangiranje Srbije se odnosi pre svega na slabu promociju,
na prvom mestu putem interneta, a ne na nedostatke prirodnih resursa destinacije. Takodje treba
imati u vidu da se Bloom Consulting istraZivanje odnosi na 9 jezika u koje ne spadaju jezici sa
prostora bivse Jugoslavije tako da ovde nije ukljucena lokalna traznja i traznja iz okolnih zemalja.

Posledn;ji indikator Kvalitet prirodnog okruzenja, odrazava percepciju lokalnih struénjaka u odnosu
na ovu temu. Srbija se dosta nisko kotira prema ovom indikatoru, $§to moze biti u vezi sa
prethodnim pokazateljem koji je povezan sa intenzitetom promocije prirodnih resursa. Drugim
re¢ima, ako je percepcija kvaliteta prirodnih resursa negativna, logi¢no je da se nece poklanjati
previSe paznje promociji tih resursa, i samim tim ¢e dostupnost informacija za ovu oblast biti
ogranicenija, pa shodno tome 1 interesovanje turista.

Vrednost 1 ocuvanost prirodnih resursa u terminima turizma ¢e zavisti od toga da li postoji i na
kom nivou je ekoloska svest, kako se tim resursima raspolaze 1 koliko su zaSti¢eni od strane drzave
1 zakona, o ¢emu c¢e viSe biti reci u odeljku koji se odnosi na faktore odrzivosti.

2.2 Aktivnosti avanturistickog turizma u Srbiji

Kao sto je ve¢ pomenuto ATTA indeks avanturistickog turizma ne ukljucuje indikatore koji se ticu
konkretno avanturistiCkih aktivnosti. Ako bi postojali, na primer, indikatori koji ukazuju na to
koliko aktivnosti stoji na raspolaganju, da li su aktivnosti ograni¢ene na odredjeno doba godine ili
postoji ponuda aktivnosti preko cele godine, koji broj reka, jezera i planina u zemlji je pogodan za
avanturisticke aktivnosti u odnosu na ukupnu teritoriju, Srbija bi verovatno imala bolju poziciju
od trenutne.

WIHorwath Consulting Zagreb, Ekonomski Fakultet Univerziteta u Beogradu, Drugi izvestaj-Plan konkurentnosti, str
70

102 Odnosi se na specijalna interesovanja gde spada i avanturisticki turizam
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Tabela 7: Avanturisticke aktivnosti u Srbiji

Avanturisti¢ke aktivnosti u Srbiji

Sport i rekreacija Avantura Fauna
PeSacenje i planinarenje Rekreativni kajaking Posmatranje ptica
Skijanje Kanjoning Lov
Biciklizam Letenjel® Ribolov
Jedrenje i veslanje Speleologija
Jahanje Orijentiring
Nautika Rafting i splavarenje

Freeclimbing

Izvor: Tabela formirana za potrebe rada na osnovu podataka sa sajta Turisti¢ke organizacija Srbije

Prirodni resursi Srbije pruzaju mogucnosti za bavljenje Sirokim spektrom aktivnosti. Na sajtu
Turisticke organizacije Srbije avanturisticke aktivnosti su podeljene u 3 grupe.

Devet od trinaest aktivnosti (iz grupe sport i rekreacija i avantura) su vezane za planinu ili za reke
1 jezera. Ostale Cetiri jahanje, biciklizam, orijentiring 1 1 letenje nisu uslovljene terenom, i zavise
od preferencija turista u kakvom ¢e se okruzenju obavljati'®*. Treba napomenuti da u okviru svake
od ovih aktivnosti postoje razlicite discipline i varijante u skladu sa interesovanjima i spremnos$éu
ucesnika.

Lista aktivnosti TOS-a nije konacna, i postoje aktivnosti koje su se pojavile poslednjih godina, kao
§to je na primer skyrunning (tr¢anje po nebu u u bukvalnom prevodu), aktivnost koja spaja atletiku
1 planinarenje. Ronjenje nije ukljuceno u listu iako postoje organizovane aktivnosti na jezerima u
Srbiji, o ¢emu Ce vise biti re€i u delu rada koji se tice ronilackih lokacija. Takodje nije ukljucena
aktivnost Jeep safari, koja se organizuje u Srbiji, koja je specificna po tome jer pruza moguénost
pristupa udaljenim mestima u prirodi hendikepiranim osobama.

Kontakti navedeni na stranicama TOS-a vode uglavnhom do internet stranica granskih saveza.
Granski savezi ne objavljuju i ne organizuju turisticke aktivnosti i mozda nisu najbolji izvor
informacija u terminima turizma. Ture organizuju 1 vode sportska udruzenja koja ne moraju uvek
biti ¢lanovi granskih saveza, a za neke aktivnosti 1 ne postoje jo§ uvek granski savezi. Sa druge
strane, pitanje promovisanja avanturistickih aktivnosti u Srbiji je usko povezano sa pitanjem
promena zakona o kojima je bilo re¢i u prvom delu rada. Ako se iz Zakona o turizmu izbaci da
udruzenja i vodi¢i mogu da pruzaju usluge organizovanja aktivnosti u turizmu, onda ce

193] edrili¢arstvo, paraglajding, ultra lake letelice, motorno letenje, padobranstvo, balonarstvo
1%4paraglajding spada u letenje i vezuje se za brdoviti/planinski teren, kao i planinski biciklizam
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promovisanje avanturistickih aktivnosti koja jedino organizuju sportska udruzenja prakticno biti
protivzakonito.

Nivo usluge organizatora i vodiCa aktivnosti potrebno je uskladiti sa svetskim standardima, 1 u
tom pogledu u razvojnom modelu predloZene su aktivnosti koje se odnose na oblikovanje
posebnog sistema kvaliteta na podruéju proizvoda specijalnih interesal® i programe edukacije
specijalizovanih vodi¢a. Od 2006. do danas se pojavilo vise ISO standarda i izvora na ovu temu
koji bi mogli da posluze kao smernice i olakSaju realizaciju ovih aktivnosti.

Jedna od aktivnosti razvojnog modela navedenog u Planu Konkurentnostil% iz 2006. godine je
formiranje baze podataka organizatora aktivnosti, ali do danas nije poznato da je takva baza
podataka sa¢injena ni da li je bilo $ta uradjeno po pitanju ostalih predloZenih aktivnosti iz razvojnog
modela ovog dokumenta koje bi se odnosile na avanturisticki turizam.

2.3 Infrastruktura

Infrastruktura nije presudan faktor u avanturistiCkom turizmu, ali je u slucaju Srbije lo§ kvalitet
puteva i drumski pristup u planinskim i ruralnim oblastima otezavajuéi faktor u dolazenju do
atraktivnih lokacija. Drugi, mnogo bitniji nedostatak se ti¢e meke infrastrukture®’, tj informacija,
Sto se odnosi pre svega na informacije dostupne na internetu koje su od klju¢ne vaznosti pri
odlu¢ivanju za destinacije o ¢emu je vise bilo re¢i u prvom delu rada. Ovo ukljucuje digitalne mape
i sajtove sa informacijama o lokacijama koje bi mogle biti od interesa.

Informacije o aktivnostima objavljuju udruzenja na svojim sajtovima i na druStvenim mrezZama, i
namenjene su lokalnom stanovni$tvu jer su uglavnom isklju¢ivo na srpskom jeziku.

Postoje sajtovi koji pruZaju informacije o atraktivnim lokacijama za odmor na vise jezika, kao i
internet mape sa atraktivnim lokacijama za turizam, ali linkovi na ove sajtove nisu uvrsteni u
informacije od interesa na sajtu TOS.

Prvi slu¢aj je sajt Ajmo negde’®® koji ukljuéuje informacije od turisti¢kog zna¢aja prema oblastima
interesovanja, 1 postoji opcija otvaranja stranica na vise jezika. Informacije su prakti¢ne, sadrze
koordinate i uputstva kako do¢i do izabrane lokacije, i koje se jo$ atraktivne lokacije nalaze u
blizini. Prema informaciji dobijenoj od administratora, izrada sajta je projekat finansiran iz licnog
budzeta, 1 trenutno stanje je tek prva tre¢ina od zamisljene ideje.

105 U koje spada avanturisti¢ki turizam

106 Horwath Consulting Zagreb, Ekonomski Fakultet Univerziteta u Beogradu, Drugi izvestaj-Plan konkurentnosti,
str 71

W07Soft infrastructure, upotrebljava se kao termin u ATDI izveStaju, str 15

108 http://www.ajmonegde.com/
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Drugi slucaj je mapa Lepa Srbijal®®, projekat Medjunarodnog radija Srbija koji je sufinansiralo

Ministarstvo kulture. Radi se o interaktivnoj mapi koja ima vise slojeva: destinacije, spomenici
kulture i istorije i priroda. Klikom na mesto na mapi otvara se prozor sa slikom i informacijama o
izabranom mestu. Sajt je u potpunosti dostupan na engleskom i delimi¢no na ruskom, nemackom,
francuskom 1 Spanskom.

Na sajtu TOS od linkova na interaktivne mape je postavljen link na Plan plus, koji je korisno orudje
za pretragu lokacija u gradovima, ali ne postoji link ni na jedan od dva prethodno navedena sajta,
iako na pristupacan nacin pruzaju korisne i interesantne informacije za putovanja po Srbiji. Kao
moguci razlog tome moze biti $to stranice nisu u potpunosti prevedene na strane jezike, mada je to
slu¢aj 1 sa pojedinim stranicama TOS-a.

Zanauti¢ki turizam, i turizam u oblasti oko Dunava zna¢ajna je interaktivna mapa Dunavska tura!

razvijena u okviru SEE'** projekta TRANSDANUBE, namenjena turistima koji Zele da plove duz
Dunava. Link na ovu mapu nije dostupan na sajtu TOS u odeljku Nautika. Ovde je postavljen link
na Direkciju za unutrasnje plovne puteve koji moze biti interesantan samo lokalnim turistima s
obzirom da je engleska verzija u izgradnji.

Od Stampanih izvora informacija treba spomenuti broSure TOS-a, u nekim slu¢ajevima na vise
jezika, koje se u elektronskom izdanju mogu naci na internetu. Za avanturisticki turizam u Srbiji
bitna je brosura Aktivni odmor, koja nije dostupna medju broSurama na internetu na srpskom, ali
jeste na engleskom. Brosura sadrzi na jednom mestu informacije objavljene na internet stranicama
TOS-a vezane za sportsko-rekreativne i avanturistiCcke aktivnosti. Takodje je u terminima
avanturistikog turizma interesantno pomenuti brosuru Camping and Caravanning in Serbia®!?
koja predstavlja vodi¢ za kampovanje po Srbiji.

109 http://www.glassrbije.org/srbija/mapa-priroda

110 http://www.danubetour.eu/

11South East Europe Transnational Cooperation Programme, Program Transnacionalne saradnje za Severoisto¢nu
Evropu

112 http:/fwww.srbija.travel/download/brosure/Camping_2014.pdf
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3. Faktori atraktivnosti ronilackih destinacija na svetskom nivou

Kao $to je bilo pomenuto u prvom delu rada, ronjenje je raznovrsna aktivnost, ali su presudni
faktori za izbor lokacije zivopisnost i prirodne karakteristike vode. Prirodne karakteristike koje se
uzimaju u obzir kada se razmatra ronilacka lokacija su vidljivost, temperatura, prisustvo struja,
formacija tla, Zivopisnost i zivi svet. U nastavku je tabela koja se odnosi na ove karakteristike sa

komentarima.

Tabela 8: Karakteristike ronila¢kih lokacija

Karakteristika lokacije

Komentar

Vidljivost Najvaznija karakteristika, bez obzira na ostala interesovaja. Slatkovodne
lokacije sa toplijom vodom najces¢e imaju slabiju vidljivost u odnosu na
morsku vodu §to je jedan od razloga zasto su lokacije u morima
atraktivnije.

Zivopisnost Vizuelna atraktivnost je jedan od najbitnijih faktora pri odluci za lokaciju.

Prisustvo struja

Pristustvo struja uglavnom nije pozeljno, oteZavaju zaron i predstavljaju
opasnost za ronioce. Medjutim, postoji poseban tip ronjenja, drift diving
ili ronjenje u strujama, koji omogucava da se ustedi energija, predje veca
razdaljina i pokrije viSe raznovrsnih mesta u toku jednog zarona. Ovaj tip
ronjenja primenjuju uglavnom iskusniji ronioci u rekama ili na pojedinim
morskim lokacijama gde ima povoljnih struja.

Formacija tla

Stenovita podloga je poZzeljnija. Pesak ili mulj osim §to obi¢no
predstavljaju monoton pejzaz mogu da pokvare vidljivost kada na lokaciji
ima viSe ronioca koji perajima podizu talog sa tla.

Temperatura

Za rekreativno ronjenjenje su popularnije lokacije sa toplom vodom.
Hladna voda podrazumeva i posebna odela koja su zahtevnija za upotrebu
od odela za toplu vodu, i zaroni su ¢esto kraci zbog niskih temperatura.

Prisustvo Zivog sveta

Interesovanje za zivi svet moZe se kretati od potrebe za vizuelnim
dozivljajem u raznobojnim jatima riba, do potrage za adrenalinskim
uzbudjenjem kao $to je na primer ronjenje sa ajkulama. U svakom slucaju
prisustvo bogatog Zivog sveta se smatra prednosc¢u za

lokaciju.

Podvodna kulturna
bastina

U podvodnu kulturnu bastinu spadaju olupine aviona i brodova, ostaci
gradova, anti¢kih amfora i podvodni muzeji. Jedan od najuticajnih faktora
na atraktivnost destinacije.

Raznovrsnost

Spojevi razlicitih elemenata (grebeni, zivi svet, olupine) u okviru jedne
lokacije ili viSe lokacija sa razli¢itim elementima u okviru destinacije
doprinose atraktivnosti lokacije odnosno destinacije.

Izvor: Tabela formulisana za potebe rada na osnovu analize sadrzaja lista vode¢ih ronilackih lokacija
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Skoro svaka organizacija, ¢asopis ili ronilacki sajt imaju svoju rang listu najboljih ronilackih
lokacija. Scuba magazine!'®, ronilacki ¢asopis namenjen pre svega americkom trzi$tu, rangira
lokacije prema nacinu pristupa (sa broda/¢amca ili obale), bogatstvu zivog sveta i moguc¢nostima
koje nude za podvodno fotografisanje. Posebno se rangiraju i lokacije u slatkoj i slanoj vodi,
lokacije sa olupinama, pe¢inama, kao i zaroni za pocetnike i zaroni za naprednije ronioce.

U dokumentu Gde roniti? Rangiranije svetskih top lokacija za Scuba ronjenje!'* navodi se podatak
sa sajta Divetime iz 2012. godine da u svetu postoji 13.181 poznata ronilacka lokacija i da se najveci
broj lokacija za rekreativno ronjenje nalazi u Evropi (ukljucujuéi i Rusiju).

Ako se podela vr$i na osnovu temperature vode, najviSe lokacija se nalazi u toplim tropskim
morima, 58,6% , zatim u vodama sa umereno toplom temperaturom vode, gde spadaju lokacije na
Mediteranu 22.2%, i na kraju u hladnim vodama Velike Britanije, Holandije, Norveske, Kanade i
SAD, 15.2%.

U nastavku su najvise rangirane lokacije prema ovom dokumentu®'®, koje su izabrane na osnovu
lista sajtova scubatravel.co.uk i cnngo.com.

Kao najatraktivnija oblast na svetu za rekreativno ronjenje naveden je Koralni trougao koji
obuhvata Indoneziju, Maleziju, Tajland, Filipine, Papua Novu Gvineju i Solomonska ostrva. Treba
napomenuti da je blizu te oblasti i Veliki koralni greben u Australiji, destinacija koja je na vrhu
skoro svih ronilackih lista.

Olupina Jongala SS je na prvom mestu liste za Juzni Pacifik, 1 jedna je od lokacija australijskog
Velikog koralnog grebena. Osim §to je olupina sama po sebi interesantna roniocima, predstavlja
vestacki greben sa bogatstvom Zivotinjskog sveta, voda je topla a vidljivost je preko 20m.

Na prvom mestu na listi za Bliski istok, Afriku i Indijski okean je takodje olupina, Tistelgorm u
Crvenom moru, do koje se moze do¢i iz Hurgade ili Sarm-el-Sejka. Tistelgorm je britanski
transporter potopljen 1941.i na njemu se mogu jo$ uvek videti dve lokomotive, motori, tenkovi i
kamioni. Prema nekim listama,ovo je najatraktivnija olupina na svetu. Oko olupine postoji bogati
zivotinjski svet, u blizini je koralni greben, voda je topla, a vidljivost je preko 20 m.

Posle Tistelgorma na drugom mestu je Ostrvo Braca blizu Hurgade, na kome se nalaze dve olupine
1 Zivopisan zivi svet na vertikalnim zidovima. Voda je topla, vidljivost je preko 30 metara, a
posebnu atrakciju ¢ini nekoliko vrsta ajkula koje se krecu oko ostrva, tako da je ronjenje na ovoj
lokaciji spoj ronjenja na olupinama, vizuelnog doZzivljaja i adrenalinskog uzbudjenja.

Slatkovodna lokacija Silfra, prva na evropskoj listi, nalazi se u jezeru u nacionalnom parku
Fingvelir (Thingvellir) na Islandu. Ono §to ¢ini ovu lokaciju posebnom je da je stvorena u pukotini

113 http://www.scubadiving.com/tags/top-100
144, Lew, Alan ,Where to dive? Ranking the World's Top Scuba Diving Location, Str 13
115Gde roniti? Rangiranje svetskih top lokacija za Scuba ronjenje ,Str 17
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na spoju Americke i Evroazijske tektonske ploce, tako da se roni izmedju 2 kontinenta. Takodje je
od znacaja odli¢na vidljivost od preko 100 metara. VVoda je izuzetno hladna, oko 2 stepena preko
cele godine, i roni se u specijalnim suvim ronilackim odelima.

Lokacija za koju se pojavilo intenzivno interesovanje na internetu nakon objavljivanja dokumenta
iz koga je ova rang lista, je Zeleno jezero u Austriji‘'®. Jezero nastaje tako $to se svake godine
sakuplja voda od otapanja snega koja prekriva staze, klupe 1 drveée parka u podnozju planina. Voda
je kristalno Cista, najve¢a dubina je oko 12m, i zaron na ovom mestu se joS karakteriSe 1 kao
podvodno planinarenje (underwater hiking).

Cene zarona zavise od vise faktora: sezone, broja zarona koji se uzima, da li se roni sa broda na
jednodnevnom izletu ili je u pitanju visednevno putovanje, i da li ronilac nosi svoju opremu ili ne.
Prema cenama dostupnim da internetu najniza cena zarona u dive centrima iz Hurgade je oko 30
EUR, ako se uzme viSednevni aranZman. Za zaron u Velikom koralnom grebenu je potrebno
izdvojiti 100 EUR, odnosno 150 EUR ako se uzmu dva zarona, a jednodevni izlet sa dva zarona u
Silfri koSta izmedju 250 1 300 EUR.

Analizom prethodno navedenih slucajeva, primecuje se da ih uglavnom odlikuju spojevi izuzetne
vidljivosti, tople vode, olupina, grebena i bogatog zivopisnog zivotinjskog sveta. Spoj
najpozeljnijih atributa kao dodatnu vrednost ima raznovrstnost koja izdvaja ove atraktivne lokacije
od ostalih. 1zuzetak od ovog pravila su poslednje dve slatkovodne lokacije. Silfra na Islandu, je
prva na evropskoj listi, ispred svih lokacija na Mediteranu. To potvrdjuje da je karakteristika broj
jedan koja se trazi od lokacije autenti¢nost, 1 da ova karakteristika moze prevagnuti nad
nedostacima kao §to je hladna voda i odustvo Zivotinjskog sveta.

U dokumentu Gde roniti? Rangiranje svetskih top lokacija za Scuba ronjenje se razmatraju pre
svega lokacije u otvorenoj vodi, ali ne treba zanemariti ronilacke bazene koji su posebna atrakcija
tokom jeseni i zime u Evropi.

Za sada u svetu postoje dva ronilacka bazena koji su namenjeni i profesionalnim 1 rekreativnim
roniocima, Nemo 33, dubine 33m otvoren 2004. u Briselu, i Y40, dubine 40m u banji Montegroto
kod Padove, otvoren u junu 2014. Ronilacki bazeni pre ovih su bili namenjeni isklju¢ivo obuci
vojnih i tehni¢kih ronilaca, kakav je recimo SET!" u Engleskoj ili “toranj” u Divuljama u
Hrvatskoj''8. Bazen Plavi bezdan®® koji je trenutno u izgradnji, je takodje u Engleskoj u blizini
Londona. Planirano je da dubina ovog bazena bude 50m i da nadmasi trenutno najdublji ronilacki
bazen Y40.

116 http://www.dailymail.co.uk/news/article-2414013/Green-Lake-Tragoess-Austria-The-park-disappears-water-
year.html

117Submarine Escape Training Tank (S.E.T.), Podvodni bazen za vezbe povlagenja iz podmornice, dubine 28m

U118 Tste namene kao i engleski ronilacki bazen, izgradjen za vreme stare SFRJ za koji je trenutno neizvesno da li je u
funkciji, dubine izmedju 25-30m

119 http://www.scubalife.hr/magazin/vijesti/plavi-bezdan-u-engleskoj
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https://www.google.rs/search?biw=1366&bih=609&q=Submarine+Escape+Training+Tank+%28S.E.T.%29&spell=1&sa=X&ved=0CBgQBSgAahUKEwiI7tn1zbXHAhUHdXIKHcdrCb4

Nemo 33, Y40 i Plavi bezdan su namenjeni za profesionalne obuke, obuke rekreativaca, terstiranje
ronilacke opreme od strane proizvodjaca, organizovane posete ronilackih klubova i team buidinge
za firme. Zbog jedinstvenog podvodnog ambijenta bazeni se zakupljuju jo$ i za snimanje filmova,
reklama i muzickih spotova. Mimo toga koriste se kao i obi¢ni bazeni za plivanje, Casove akvabika,
seanse watsu-alternativne istocnjacke metoda opustanja u vodi, i sl. Na bazenima se moze kupiti
ili iznajmiti oprema za plivanje i ronjenje.

Svaki od ovih bazena ima smestajne kapacitete sa dodatnim sadrzajima, spa centrom, restoranom
i konferencijskim salama. Y 40 kompleks je napravljen tako da se uklapa u prirodno okruzenje,
bazeni se pune vodom iz termalnih izvora, i opcije koje nudi predstavljaju svojevrsan spoj aktivnog
odmora, eko turizma i spa turizma, uz moguénosti za konferencijski turizam.

Ve¢ je bilo pomenuto da je socijalna odgovornost jedan od bitnih faktora avanturisti¢kog turizma.
Turisti Zele aktivan odnos prema odmoru, obogacujuce iskustvo i osecaj da su doprineli boljitku
prirode ili zajednice u kojoj su boravili.

Jedan takav primer je volonterski program za obnovu koralnog grebena na Floridi*?, koji je kao
posledica zagadjenja usled razmnoZzavanja otrovne alge poceo da izumire u pojedinim delovima.
U okviru ovog programa sertikovani ronioci mogu da pomazu u prenosenju korala na lokacije gde
nema zagadjenosti, Sto daje aktivnosti u kojoj uzivaju plemeniti cilj i ¢ini da odmor bude
ispunjujuce iskustvo.

120 http://www.coralrestoration.org/
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4. Ronilacki turizam u regionu

U nastavku ¢e se razmatrati potencijali ronilackih destinacija u Hrvatskoj, Crnoj Gori, Albaniji,
Makedoniji i Srbiji. Ronilacke lokacije su podeljene na morske, na Jadranskom primorju, i
slatkovodne. U delu koji se odnosi na Jadransko primorje posebno ¢e se analizirati situacija u
Hrvatskoj i Crnoj Gori, dok ¢e se dostupni podaci vezani za Albaniju, s obzirom da ih nema mnogo,
izneti samo u opStem pregledu na pocetku poglavlja.

4.1 Jadransko primorje

Potencijal za razvoj ronilackog turizma na Jadranu Cine prirodne karakteristike vode, dostupnost
emitivnim evropskim trziStima, kao 1 bogata istorija koja je ostavila traga u vidu olupina 1
arheoloskih lokacija.

Kao $to je ve¢ pomenuto, vidljivost je jedna od najbitnijih prirodnih odlika za ronjenje i u tom
pogledu Jadran se isti¢e izuzetnom vidljivos¢u koja dostize 1 do 50m dubine. Prema temperaturi
vode spada u umereno topla mora, i na dubinama na kojima se naj¢e$¢e roni temperatura je u
proseku konstantnih 17 stepeni preko cele godine.

Dinarski kras koji se prostire od Triglava do Prokletija odrazio se i na morsku obalu Jadrana. S
obzirom na broj pec¢ina koje su na kopnu preocenjuje se da, osim mnogobrojnih otkrivenih, ima jo$
oko 1500 neotkrivenih peéina u vodit?..

Bogatstvo Zivog sveta nije svuda podjednako zastupljeno, u ¢emu najvedi uticaj ima ljudski faktor.
Iako 1 hrvatski 1 crnogorski zakon morskog ribarstva predvidjaju mere zastite podvodnog Zivog
sveta u vidu zabrana lova dinamitom i otrovima za omamljivanje riba, kao i ogranienja u
koriS¢enju mreza 1 ostalih naprava koje bi Stetile koralima 1 ostalom zaSti¢enom Zivom svetu na
tlu??, zakoni nisu podjednako sprovedeni u ovim zemljama.

Danas na pojedinim mestima skoro i da nema Zivog sveta zbog nezakonitog ribolova 1 ribolova
dinamitom u Crnoj Gori*?®, dok se u Hrvatskoj zapaZa veéa raznovrsnost i o¢uvanost podvodnih
vrsta. Glavni problem u Crnoj Gori je S$to se ovi slucajevi ne prijavljuju, a da bi se pokrenuo
postupak protiv ribara koji koji na ovaj nacin love potrebno je da budu uhvacéeni na delu. Osim S§to
Steti Zivom svetu 1 stvara negativan imidZ destinacije, ribolov dinamitom predstavlja rizik 1 za
ronioce, s obzirom da su poznati slucajevi eksplozija u blizini ronilackih lokacija u toku zarona.

121 http://business.croatia.hr/Documents/839/Ronjenje-2011. pdf
122http://www.zakon.hr/z/303/Zakon-0-morskom-ribarstvu, www.gov.me/files/1059057058.doc
123http://www.podvodni.hr/more/vijesti/1094-lov-dinamitom-u-crnoj-gori-svaku-noc-gruva-od-platamuna-do-bigova,
http://www.novosti.rs/vesti/planeta.300.html:353242-CG-Ribu-pecaju---dinamitom

47


http://www.zakon.hr/z/303/Zakon-o-morskom-ribarstvu
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Predmeti na dnu koji predstavljaju istorijsko nasledje, kao §to su na primer anti¢ke amfore, takodje
mogu da budu ugrozeni ukoliko ne postoji stroga kontrola.

U Albaniji je postojala praksa ribolova dinamitom koja je u periodu 1995-2010. znatno opala, §to
se pripisuje bojazni od kazni propisanih zakonom, ali je pre svega zasluga ribara koji su prijavljivali
ove sluéajeve vlastimal?*. Posle visegodisnje pauze u cilju donoSenja regulativa za oduvanje
prirodnih i kulturnih vrednosti 2015. ponovo je odobren rad ronilackim centrima’?,

Istorijske lokacije u Jadranu datiraju od antickih ostataka u vidu amfora i zemljanih sudova sa
potonulih brodova koji su se kretali izmedju Grcke 1 starog Rima do olupina brodova iz perioda
SFRJ.

Posete i pristup lokacijama sa objektima od izuzetne vrednosti nisu svuda podjednako strogo
nadgledane. U Hrvatskoj se do ovih lokacija moze do¢i samo sa centrima koji imaju specijalne
dozvole da u predvidjenim uslovim sprovode zarone, o ¢emu je bilo viSe reci u prvom delu rada.
Ostaci iz antickog perioda nalaze se u specijalnim kavezima kako bi se izbegla oStecenja i
odnosenje predmeta'?®. U Crnoj Gori i Albaniji zastita podvodnih vrednosti je proces koji je jo$
uvek u razvoju. Mali broj poznatih lokacija za rekreativno ronjenje u Albaniji ne mora da znaci da
lokacije ne postoje, ve¢ da se njihov polozaj i karakteristike ne objavljuju do uspostavljanja

adekvatnog sistema zastite.

U nastavku je tabela sa brojem lokacija za rekreativno ronjenje prema tipu u jadranskom primorju.
Navedeni brojevi su zasnovani na trenutnim raspoloZivim izvorima, radi se o pribliZznom broju, i
lista lokacija nije kona¢na.

Tabela 9: Lokacije u jadranskom primorju prema tipu i zemlji

Tip lokacije Hrvatska Crna Gora Albanija
Olupine brodova 21 22 9
Olupine aviona 1 1 0
Anticke amfore 5 2 0
Geoloske formacije 90 24 4

1 Zivi svet

Ukupno 117 49 13

Izvori:http://www.ronjenjehrvatska.com/en/diving_sites,http://divingmontenegro.me/docs/1388144956-
KARTA%20LOKACIJA jpg, http://www.albaniadive.com/nurkowanie.php

124 p Casal, Sea turtles in the Mediterranean : Distribution, threats and conservation priorities, str 18
125 podatak dobijen iz ronilackog centra. O prethodnoj zabrani je bilo re¢i ranije u radu, str 17.
126http://icua.hr/images/stories/publikacije/IstrazivanjePodvodneBastineUHrvatskoj.pdf, str 18 , 19
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4.1.1 Hrvatska
Od zemalja u regionu Hrvatska ima najduzu morsku obalu i najveéi potencijal za razvoj ronilackog
turizma.

Na sajtu Hrvatsko podmorje!?” nabrojano je 117 lokacija od Istre do Dubrovnika koje se dele na

lokacije sa olupinama, Spiljama, grebenima, vertikalnim zidovima, bogatom florom i faunom.
Postoji moguénost pretrage sajta prema delu Jadrana (Severni, Centralni i Juzni Jadran), a na listi
lokacija je navedeno i najblize mesto na obali. Posebna stranica posveéena je listi ronilackih centara
sa mestom u kome imaju sediste i internet adresom sajta.

Ovaj sajt osim interaktivne mape nudi detaljnije informacije o lokacijama, kratak opis,
karakteristi¢nu sliku, GPS koordinate, najblize mesto na obali, udaljenost od najblizeg mesta na
obali u nauti¢ckim miljama, vidljivost na lokaciji, na kojoj se dubini nalazi, $ta su joj glavne odlike
(olupina, pecina, zivi svet i sl.) 1 koji nivo obuke se zahteva od ronilaca.

Na listi lokacija moguce je videti njihovu ocenu koja se kre¢e od 1-5, kao i koje se lokacije proceni
administratora ovog sajta svrstavaju u 10 najatraktivnijih.

Drugi dokument koji pruza iscrpne informacije o ronjenju u Hrvatskoj je brosura Hrvatske
turisticke zajednice Ronjenje 201128, Sastoji se od 6 celina, Istra, Kvarner, Zadar, Sibenik, Split i
Dubrovnik, prema zoni u kojoj se nalaze lokacije. Osim opisnih informacija o lokacijama, koje
centara i njihovih usluga, pa se u tom smislu ova dva dokumenta upotpunjuju. Takodje sadrzi
veoma bitne informacije o tome gde se nalaze ustanove sa hiprebari¢énim komorama.

Za svaki ronilacki centar je napravljena legenda koje nudi informacije koje se ti€u lokacije, opreme,
obuke i dodatnih usluga.

Tabela 10: Usluge ronilackih centara u Hrvatskoj

Lokacija Usluga Oprema Obuka Dodatne
usluge

Centar pri hotelu | Jednodnevni izleti | Iznajmljivanje Dostupna ili ne Smestaj

Centar pri | Visednev.izleti Prodaja Ishrana

kampu

Centar u kuci Servis Dodatni
sadrzaji

Centar na brodu GPS

Izvor: http://business.croatia.hr/Documents/839/Ronjenje-2011.pdf

Na internetu postoji 1 novija verzija ove broSure koja je estetski atraktivnija, ali ne sadrzi legendu
sa uslugama ronilackih centara.

127 http://www.ronjenjehrvatska.com/en/diving_sites
128http://business.croatia.hr/Documents/839/Ronjenje-2011.pdf
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U Registru poslovnih subjekata Hrvatske centri su registrovani kao druStva sa ograni¢enom
odgovorno$éu pod Siframa ostale zabavne i rekreativne delatnosti, ostale sportske delatnosti osim
marina, i obrazovanje i poducavanje iz oblasti sporta i rekreacije'?®. Ronilacki centri imaju svog
predstavnika u Hrvatskoj gospodarskoj komori (HGK), sto je ekvivalent Privrednoj komori Srbije.
Ovo je bitno pomenuti zbog izmena o zakonu o kojima je ranije u radu bilo reci, jer je Privredna
komora Srbije institucija koja organizuje i poziva predstavnike privrede na debate u vezi izmena
Zakona o turizmu, a trenutno u PKS nema predstavnika ni jedne od avanturisticke aktivnosti, tako
da nemaju uticaja na ove izmene.

4.1.2 Crna Gora

Informacije o ronjenju u Crnoj Gori moguce je naéi na internet sajtovima ronilackih centara. Na
sajtu Nacionalne turisticke organizacije Crne Gore ronjenje je navedeno kao jedna od aktivnosti, 1
kontakti ronilackih centara su ukljuceni u deo sajta koji se odnosi na usluge i ponude u turizmu®3°.
Kontakti na sajtu Nacionalne turisticke organizacije Crne Gore vode u nekim sluc¢ajevima do
klubova koji se pod navedenim imenima ne mogu naci u centralnom registru ni kao sportska
udruzenja ni kao organizatori rekreativnih aktivnosti. U pretrazi Centralnog Registra privrednih
subjekata (CRPS) navedeno je svega nekolicina ronilackih centara koji su registrovani kao drustva
sa ograni¢enom odgovornoséu pod Sifrom ostale zabavne i rekreativne aktivnosti, putnicke
agencije i delatnost zabavnih i tematskih parkova.'®! Na sajtu Ronila¢kog saveza Crne Gore postoji
spisak klubova u okviru saveza, od kojih neki mogu da se pronadju na sajtu CRPS registrovani kao
sportska udruzenja, a da na svojih sajtovima nude usluge ronilackih ekskurzija koje spadaju u
zabavne i rekreativne aktivnosti.

Ne postoji dokument, poput brosure Hrvatske turisticke zajednice, za ronjenje u Crnoj Gori koji bi
objedinio informacije vezane za prirodne karakteristike crnogorskog primorja, listu lokacija i
spisak organizatora ronilackih aktivnosti sa uslugama koje pruzaju. Organizatori aktivnosti na
sajtovima objavljuju opise lokacija na kojima organizuju zarone koji ponekad ukljuc¢uju i mape.

Prodiving Montenegro je na svom sajtu ukljucio interaktivnu mapu®?, ali su na njoj samo lokacije
za koje ovaj centar organizuje zarone. Klikom na lokaciju na mapi otvara se prozor u kome stoji
kratak opis na engleskom, sa linkom na stranu sa detaljnijim informacijama.

129 http://www1.biznet.hr/HgkWeb/do/extlogon

130 http://www.montenegro.travel/en/pretraga/diving?f[0]=bundle%3Aobjekti
131 http://pretraga.crps.me/

132 http://prodiving.me/en/locations#!/catid=5;4;8;7;6
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Mapa centra Diving Montenegro®® je pregledna, na njoj su jasno oznacene lokacije duz celog
p g

crnogorskog primorja, navedeni su nazivi i tip lokacije, ali ne i ostale karakteristike kao $to su
dubina, prisustvo struja, kratak opis i sl.

Isto vazi i za mapu turistickog portala Crnogorsko primorje, gde su ronilacke lokacije jedan od
slojeva mape, dok se ostali slojevi odnose na mesta od turistickog znacaja. Slojevi se mogu filtrirati
1 ova mapa je korisna putnicima koji zele odmor ,,skrojen po meri*“ da na raspolaganju imaju
raznovrsne informacije koje mogu da kombinuju shodno potrebama.

Najveci izazov za ronilacki turizam tice se zastite lokacija od pustoSenja i razaranja koja nastaju
ribolovom dinamitom. Iako je 2008. Crna Gora ratifikovala Konvenciju o zastiti podvodne kulturne
bastine UNESCO jos uvek ne postoje zakoni koji su specijalno namenjeni da Stite podvodna blaga.
Anticka nalaziSta nisu zasti¢ena kavezima kao $to je to sluc¢aj u Hrvatskoj i projekat ,,Istrazivanje
podvodnog akvatorijuma Risna* sproveden od strane Centra za konzervaciju 1 arheologiju Crne
Gore oktobra 20143, potvrdio je da su vidljivi znaci uni§tavanja i pusto$enja. Ministarstvo kulture
Crne Gore 1 Uprava za zaStititu kulturnih dobara takodje su potvrdili i prijave ronilackih klubova
koje se ti¢u nestanka objekata sa olupina i $teta nanetih dinamitom za ribolov!®. Ukoliko se ne
ucini nesto na ovom planu, osim loSeg imidZa i ogromne ekoloske i kulturno istorijske Stete, Crnoj
Gori preti veliko osiromasenje ponude lokacija za ronilacki turizam.

4.2 Lokacije na rekama i jezerima

lako se ronjenje vezuje pre svega za mora, lokacije koje nude specifi¢an ugodjaj mogu takodje
predstavljati interesantnu ponudu, kao $to je to bio slu¢aj sa Silfrom na Islandu ili Zelenim jezerom
u Austriji. U nastavku ¢e biti razmatrane slatkovodne ronilacke lokacije koje mogu da predstavljaju
interesantnu turisti¢ku ponudu.

4.2.1 Srbija

U Srbiji ima potencijala za ronjenje u jezerima koja nisu dovoljno iskoriS¢eni, a trenutno postoji
nekoliko lokacija na kojima ronilacka udruzenja organizuju zarone koje bi mogle da budu turistic¢ki
interesantne. Zaroni u Srbiji se organizuju na vecini jezera, od Ade Ciganlije u Beogradu do
Vlasinskog jezera, ali ¢e ovde biti spomenute one lokacije za koje se smatra da imaju posebne
odlike 1 atraktivan polozaj.

Zaovinsko jezero
Zaovinsko jezero nalazi se u okviru Nacionalnog parka Tara, u okruzenju u kome je procenjeno
da je 15% ukupne vegetacije Srbije, a mesto Zaovina poznato je i po tome §to je u njemu 1875.

133 http://www.crnogorskoprimorje.com/karta/Crna-Gora-karta.asp
134 http://www.bokanews.me/vijesti/istrazivanje-risanskog-akvatorija-amfore-pokradene/
135 http://portalanalitika.me/clanak/166748/podmorsko-blago-kradljivcima-na-tacni
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Josif Panci¢ otkrio endemsku vrstu Panéi¢evu omoriku'®. Jezero je nastalo izgradnjom brane u
zaseoku Djuri¢ima i tom prilikom potopljeno je selo Vezanja, tako da napredniji ronioci mogu
roniti do ostataka sela koje se nalazi na ve¢im dubinama, a na manjim dubinama se moze roniti
kroz krosnje potopljenog drveca. Kako jezero ima dubinu od 110m moze se koristiti i za
specijalisticke obuke, ronjenja na velikim dubinama (deep divinga). Prirodno okruzenje
nacionalnog parka i mogucénosti za ostale aktivnosti aktivnog odmora na Tari u letnjim mesecima
doprinose potencijalu Zaovinskog jezera kao ronilacke lokacije.

Drina

Ronilacki spust Drinom je primer ranije spomenutog drift divinga™’. Ova aktivnost na Drini je
otkrivena pre par godina i do sad je poznato da je organizuje samo jedno udruZenje i to jednom
godisnje. Ronjenje u strujama je specifican dozivljaj i privlaci veliki broj ronilaca. Polazna tacka
je u blizini upecatljive i svetski poznate kucice na Drini, a u okolini se moze nac¢i smestaj sa
polupansionom u etno kué¢ama. Lokacija je u blizini Bajine Baste, jezera Peruc¢ca i Nacionalnog
parka Tara.

137

Bela Crkva

U radijusu od pedeset kilometara od Belocrkvanskih jezera nalaze se tvrdjava Ram (12 km),
Specijalni rezervat prirode i ujedno najveca pustinja u Evropi, Deliblatska peSc¢ara, (38km), vinarije
Vinik (35km) i Selekta (50km), i nalaziste Viminacijum (37km). Glavno jezero je destinacija u
kojoj se organizuju ronilacke aktivnosti tokom veceg dela godine, a Bela Crkva ima i svoj ronilacki
klub Roniti se mora koji je ¢lan granskog saveza SOPAS i organizuje obuke, rekreativne zarone i
takmicenja u podvodnoj fotografiji.

Kokin brod

Od jezera koja imaju potencijal da postanu ronilacke lokacije po svojim prirodnim odlikama, treba
pomenuti jezero Kokin brod. Odlikuje se izuzetnom d&istoCom 1 vidljivoséu, nalazi se u
Specijalnom rezervatu prirode Uvac, i pored njega prolazi jedan od dva glavna puta od Srbije do
crnogorskog primorja, tako da moZe da bude i usputna destinacija ka zaronima na moru. Jedan od
razloga zaSto nije poznato da klubovi organizuju zarone na ovom jezeru je verovatno taj $to je
temperatura vode pogodna za ronjenje jedino u toku letnjih meseci, kada je vec¢ina klubova
usmerena na ronjenje u Jadranu gde organizuju kampove. Drugi razlog je §to nema ronilackih
klubova iz gradova u regionu oko jezera, vecina je koncentrisana u Beogradu i1 Vojvodini, tako da
organizacija zarona zahteva duZi put 1 slozeniju logistiku.

4.2.2 Makedonija - Ohridsko jezero

Ohridsko jezero je svrstano na listu UNESCO 1 kao prirodna 1 kao kulturna bastina. Samo jezero
ima prirodne odlike koje ga ¢ine povoljnim za ronilacke aktivnosti, i na ovom jezeru makedonski
Ronilacki centar Amfora organizuje obuke i rekreativne zarone. Ronioci iz ovog centra su 2015. u

136http://www.zzps.rs/novo/index.php?jezik=en&strana=zastita_prirode_zp_pio_zaovine
137 http://www.svetronjenja-sdt.rs/akcije/akcije-2013/pojedinacno/329-drina-noseni-strujom
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saradnji sa albanskim roniocima, makedonskom Vojskom, i Ministarstvom unutra$njih poslova®®

sproveli ronilacko istrazivanje dna Ohridskog jezera u toku koga su otkrili praistorijske naseobine,
kolonije rakova, olupinu broda iz Prvog svetskog rata, olupinu britanskog aviona sa albanske strane
jezera, 1 brojne podvodne izvore. Istrazivanje je dalo rezultate od velikog nau¢nog i kulturnog
znacaja i procenjuje se da ¢e umnogome doprineti razvoju ronilackog turizma na Ohridu.

4.2.3 Bosha i Hercegovina - Hercegovina

Sliv Trebisnjice i Bile¢kog jezera sadrzi atraktivne lokacije za ronjenje od formacija kraskog reljefa
do potopljenih sela sa crkvama, mlinovima i ku¢éama®*®. Ronilacki klubovi Posejdon iz Trebinja i
SAUH iz Mostara su 2015. zapoceli rad na mapiranju lokacija u istocnom i1 zapadnom delu
Hercegovine, za potrebe sajtova, sportskih klubova, 1 turistickih organizacija koje su
zainteresovane za profesionalno i turisticko ronjenje?*°,

138http://www.independent.mk/articles/18030/Divers+Discover+Prehistoric+Settlements,+Sunken+Ships+and+Plane
s+in+Ohrid+Lake

139 http://www.nezavisne.com/nauka-tehnologija/okolina/Stize-putokaz-za-podvodni-svijet-Hercegovine/308051

140 http://www.nezavisne.com/nauka-tehnologija/okolina/Stize-putokaz-za-podvodni-svijet-Hercegovine/308051
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5. Faktori odrzivosti avanturistickog i specificno ronilackog turizma

5.1 Ekonomski aspekt odrzivosti

Ve¢i deo prihoda avanturisti¢kog turizma se zadrzava u destinaciji*!, ali da bi se razvile delatnosti
za pruzanje usluga koje donose zaradu u turizmu neophodno je da pored prirodnih i kulturnih
resursa postoji povoljna poslovna klima. WEF i ATTA liste obuhvataju indikatore ¢ije vrednosti
ukazuju na povoljne odnosno nepovoljne karakteristike poslovnog okruzenjaa visoke ocene
poslovnog okruzenja doprinose boljem rangiranju na listi. U vrhu ATTA liste u okviru zemalja u
razvoju nalaze se zemlje EU (Ceska, Slovacka, Bugarska, Estonija) i Cile, koji se jako visoko kotira
prema stubu konkurentnosti Preduzetnistvo. U nastavku ¢e se razmatrati ovi indikatori sa posebnim
osvrtom na stanje u Srbiji.

Lista WEF u okviru podindeksa Poslovna klima obuhvata stubove Poslovo okruzenje, Bezbednost,
Zdravlje i higijena, Ljudski resursi i trZiste rada, i Nivo razvijenosti informacionih i
komunikacionih tehnologija.

Poslovno okruzenje se procenjuje na osnovu indikatora koji se odnose na:

Zasti¢enost prava privatne svojine

Podsticaje odnosno prepreke u zakonima za direktne strane investicije

Efikasnost sudova u resavanju sporova

Koliko je omogucéeno da privatni biznis kroz pravni sistem dovodi u pitanje postupke i

regulative Vlade

5. Da li i u kojoj meri poslovanjem u zemlji dominiraju male grupe ili je poslovanje
rasporedjeno na veci broj preduzeca

6. Vreme i troskovi za izdavanje gradjevinske dozvole

7. Vreme i troSkovi za osnivanje firme

8. Visine poreza i doprinosa i njihov ulticaj na podsticaje za rad i investicije

el

Ovi indikatori ukazuju na to koliko administrativne procedure i troskovi pozitivno ili negativno
utiCu na stvaranje poslovne klime. Srbija se u okviru zemalja u okruzenju (Crna Gora, Hrvatska,
Makedonija, Bugarska, Albanija) najniZe kotira prema indikatorima iz tacaka 5 1 6 koji se odnose
na monopol malih grupa nad trziStem (ocena na osnovu upitnika) i vreme i novac potrebne za
izdavanje gradjevinske dozvole (statisticki podaci Svetske banke). Rangiranje je takodje dosta
nizak prema indikatorima iz tac¢aka 3, 4 1 8 koji se odnose na efikasnost pravnog sistema 1 uticaj
visine poreza i doprinosa na motivaciju za rad i investicije. Slicna situacija je i sa indikatorima koji
ukazuju na spremnost poslodavaca da ulazu u obucenost radne snage, odnos kompanija prema

141 65%, UNWTO Global Report od Adventure Tourism, str. 11
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klijentima, i uticaj visine plata na produktivnost zaposlenih u okviru stuba Ljudski resursi i trziste
rada (rezultati upitnika).

U okviru stuba Bezbednost se procenjuje opasnost od kriminalnog i teroristickog nasilja i
pouzdanost policije. Srbija ima najmanji broj ubistava godisnje u odnosu na zemlje iz okruzenja,
ali je zato najveci negativan uticaj nasilja na poslovno okruzenje.

Prema stubovima Zdravlje i higijena i Nivo razvijenosti informacionih i komikacionih tehnologija
Srbija se rangira dosta dobro i nalazi u prvoj treéini liste od 141 zemlje.

142 1zima u obzir zatienost

U okviru faktora Avantura ATTA liste Indeks ekonomske slobode
prava na privatnu svojinu, stepen korupcije, poreska opterecenja, trosenja vlade, kontrolu cena,
zakonska ogranic¢enja koja utic¢u na to koliko je lako zapoceti, voditi i zatvoriti firmu, prava radnika,
slobodu uvoza i izvoza, slobodu premestanja investicija u drugu oblast ili zemlju i slobodu i

efikasnost bankarskog poslovanja.

Prema rezultatima zemlje se dele u Cetiri grupe: Slobodne zemlje, Pretezno slobodne zemlje,
Pretezno neslobodne zemlje, Neslobodne zemlje. Hrvatska, Crna Gora, Bugarska, Makedonija,
Albanija i Srbija nalaze se u grupi Pretezno slobodne zemlje. Srbija zauzima poslednje mesto i u
ovoj grupi zemalja iz okruzenja, i u grupi Pretezno slobodne zemlje, i nalazi se na granici sa grupom
Pretezno neslobodne zemlje u koju spada Bosna i Hercegovina.

U terminima avanturisti¢kog turizma nepovoljna poslovna klima se na primeru Srbije odrazava na
situaciju sa organizatorima aktivnosti. Visoki porezi, dominacija malih grupa mo¢i 1 neefikasnost
pravnog sistema uslovljavaju nepoverenje, obeshrabruju investicije, legalno poslovanje i
dugoroéne planove. Stoga je razumljivo da sportska udruzenja koja imaju znanja neophodna za
organizovanje i vodjenje avanturistickih aktivnosti ne Zele da se eksponiraju u poslovnom smislu
i svoje aktivnosti vode kao isklju¢ivo kao sportske i neprofitabilne. To za sobom povlaéi niz
nejasnoca vezanih za regulisanje ovih aktivnosti u terminima poreskih obaveza, bezbednosti i
zastite potroSaca, ali i njihovog promovisanja o ¢emu je vise bilo reci ranije u radu. Kako ne postoje
organizatori aktivnosti koji su registrovani kao privredna drustva i nemaju svog predstavnika u
Privrednoj komori Srbije nisu ukljuceni u rasprave o izmenama 1 dopunama zakona o turizmu.

Na primeru Hrvatske ronilacki centri su, kao §to je ve¢ pomenuto, registrovani kao privredna
drustva §to olakSava njihovu promociju i omogucava da ponude svoje usluge stranim trziStima, a
putem zastupnika u Hrvatskoj gospodskoj komori centri su u toku sa izmenama u pravilima
poslovanja koje mogu biti od njihovog interesa.

Ronilacki klub Pro Diving klub iz Crne Gore, jedan od malobrojnih ronilackih centara koji je
registrovan kao privredno drustvo pod Sifrom ostale zabavne i rekreativne aktivnosti, uvrsten je u
ponudu britanske turisticke agencije koja se bavi avanturistickim turizmom u Crnoj Gori, Black

M2http://www.heritage.org/Index/

55


http://www.heritage.org/Index/

Mountain'*3, Ukoliko organizatori aktivnosti ne posluju legalno, i ne postoji adekvatna zastita
potrosaca, to predstavlja prepreku u uspostavljanju saradnje sa internacionalnim turoperaterima i
agencijama iz oblasti avanturistickog turizma koji bi avanturisticke aktivnosti mogli da uvrste u
svoju ponudu. Organizovanje aktivnosti se sledstveno svodi na brojno ogranic¢enu, upué¢enu lokalnu
traznju, bez moguénosti daljeg Sirenja ponude ka inostranstvu. Gore navedeno se na kraju prevodi
u manje prihode od avanturistickog turizma, lo$ imidz i slabu ekonomsku odrZivost.

5.2 Soci-kulturni faktori

Avanturisticki turizam daje podsticaj negovanju autenti¢nog kulturnog nasledja, s obzirom da
destinacije sa bogatijom ponudom u ovom smislu mogu da oc¢ekuju veée interesovanje turista i
shodno tome vise prihoda. U WEF i ATTA listama se bogatstvo kulturnih resursa meri
indikatorima Kkoji se odnose na materijalne i nematerijalne vrednosti, broj zasticenih mesta i broj
mesta na UNESCO listi, o ¢emu je viSe bilo re¢i ranije u radu.

Za ronilacki turizam je narocito bitno ocuvanje podvodne kulturne bastine kao jednog od
najuticajnih faktora na atraktivnost destinacije. Kao pozitivan primer u ovom smislu moze se
navesti zaStita podvodnih antickih amfora kavezima u Hrvatskoj a kao negativan nedovoljno
kontrolisan ribolov dinamitom 1 pustoSenje olupina u Crnoj Gori.

Jedna od prednosti avanturistiCkog turizma je $to donosi prihode ruralnim i udaljenim mestima, ali
su ta mesta istovemeno zbog svoje izolovanosti i najosetljivija na promene. U studiji sluc¢ajeva
ronilackih lokacija iz Malezije*** navode se ¢etiri modela u¢e$éa lokalnog stanovnistva u turizmu.
Moze se re¢i da model u¢es¢a umnogome zavisi od nivoa svesti i stepena razvoja lokalne zajednice
(Tabela 11). Sto je sredina nerazvijenija veca je verovatnoc¢a da nece postojati svest o potencijalima
destinacije, da ¢e stav biti pasivniji 1 da ¢e rizici za manipulaciju i eksploatisanje biti veci.

Za poduhvate u turizmu poZeljna je socijalna dozvola (social licence*), tj odobravanje turisticke
aktivnosti od strane lokalnog stanovnistva koju Cine tri faktora: legitimitet, kredibilitet i poverenje.
Pod legitimitetom se podrazumeva da je predvidjena turisticka aktivnost u skladu sa socijalnim i
kulturnim vrednostima. Da bi se potvrdio legitimitet poZeljno je otvaranje kanala komunikacije
putem kojih ¢lanovi zajednice mogu da prenesu stavove i nedoumice po pitanju odredjene
aktivnosti. Kredibilitet se stice konstantnim pruzanjem blagovremenih i ta¢nih informacija
zajednici u vezi sa poduhvatima, a poverenje se gradi i potvrduje kroz pozitivno iskustvo. Socijalna

143 http://www.montenegroholiday.com/

144 Bilge Daldeniz, Mark Hampton, Dive Tourism and Local Communities: Active Participation or Passive Impacts?
Case Studies from Malayisa, str 8
https://kar.kent.ac.uk/33371/1/Daldeniz%20%20Hampton%20dive%20tourism%?20local%20communities%20Web.p
df

145 UNWTO Global Report on Adventure Tourism, str 47
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dozvola je u ovom kontekstu bitna u slu¢aju drugog i treceg modela kada ne postoji inicijativa za
razvoj koja je potekla iz same zajednice.

Tabela 11: Tipologija uc¢es¢a lokalnih zajednica u turizmu

Model Karakteristike

Spontano u¢es¢e | Inicijativa dolazi iz same zajednice, takozvani bottom up (u prevodu
odozdo na gore) princip. StanovniStvo prepoznaje interes u turizmu i
samoinicijativno se organizuje. Partnerski odnos svih strana i aktivno
ucesc¢e u donosenju odluka.

Izazvano ucesée | Inicijativa nije potekla iz zajednice (top down, odozdo na dole princip),
Uglavnom pasivan odnos i ucestvovanje u nekim slucajevima samo ako
postoji direktna materijalna dobit. Uc¢es¢e u odlucivanju se organizuje za
lokalno stanovnis$tvo Cesto samo da bi se zadovoljila forma i izbegli
sukobi. Kako nema samoincijative pri donosenju odluka bira se izmedju
opcija koje su ponudjene.

Nametnuto ucesce | Prividno uces¢e u odlucivanju, ukoliko uopsSte i postoji svodi se na
prihvatanje nametnutih alternativa. Ocekuje se angaZovanje lokalnog
stanovniS$tva ali se profit ne rasporedjuje ravnomerno.
Nepostojece Usled nedostatka svesti i/ili materijalnih sredstava lokalna zajednica je u
ucesce potpunosti iskljucena iz procesa odlucivanja

Izvor: Bilge Daldeniz, Mark Hampton, Ronilacki turizam i lokalne zajednice:Aktivno ucesce ili
pasivne posledice? Studija slucaja iz Malezije, str 8

Kao $to je pomenuto ranije u radu, neke od najtraktivnijih ronilackih lokacija se nalaze se u
Koralnom trouglu Juznog Pacifika. Studija slucajeva ronilackih destinacija u Maleziji bavi se
pitanjem koliko zajednice aktivno ucestvuju a koliko pasivno trpe uticaje razvoja ove vrste turizma.

Specificnost ronilackog turizma je Sto su atraktivne morske ronilacke destinacije Cesto istovremeno
i atraktivne lokacije za 3s masovni turizam (na engleskom sun, sea, sand-sunce, more, pesak).
Velikom broju turista koji dolaze na ove destinacije ronjenje nije jedino ili primarno interesovanje,
1 motivi putovanja su ¢esto viSe hedonisticki nego potreba za interakcijom i stapanjem sa lokalnim
okruzenjem. Ovakve potrebe turista uslovljavaju pojavu sadrZaja koji ne moraju biti u skladu sa
lokalnom kulturom i vrednostima, kao $to su na primer lokali u kojima se toci alkohol u
muslimanskim zajednicama, prostitucija i dostupnost droge. S obzirom na ekonomsku
dominantnost stranih turista njihovo ponaSanje vezano za drogu, alkohol i seksualne slobode je
¢esto vidjeno kao statusni simbol, 1 imitirano od strane lokalnog stanovnistva.

Vodje ronilackih aktivnosti i instruktori najée$c¢e su stranci, koji dolaze pre svega da bi ronili na
atraktivnim lokacijama 1 prihodi od vodjenja aktivnosti koriste za pokrivanje osnovih troskova.
Postoji vise razloga zbog Cega je redak slucaj da su vodje aktivnosti iz lokalne zajednice. Samo za
ronila¢ku obuku do najnizeg nivoa vodje zarona (divemaster), potrebno je izdvojiti oko 1500 EUR,
ne racunaju¢i opremu i zarone potrebne za ,staz* da bi se stekao uslov za napredovanje u
kategorijama. Materijali za obuke su na engleskom, $to u vecini sluc¢ajeva predstavlja prepreku s
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obzirom na izolovanost zajednica. Vodjenje zarona je sezonski posao i vecina lokalnog
stanovnistva preferira da se usmerava ka poslovima koji donose prihode preko cele godine. Stranci
koji dolaze da rade kao vodje zarona dolaze sa vec steCenim kvalifikacijama i ne nameravaju da se
trajno nastane u destinaciji, tako da im sezonalnost posla odgovara.

U slucajevima kada su vodje zarona starosedeoci to su uglavnom zaposleni u ronilackim radnjama
i centrima koji su od pomo¢nog osoblja, vozaca ronilackog ¢amca, radnika koji puni ronilacke boce
na kompresoru, napredovali u poslu kroz obuku. Interesantna je primedba da su vlasnici koji su
pruzili ovu moguénost zaposlenima i sami napredovali u poslu na isti nacin, jer ukazuje na uticaj
li¢nog iskustva u pridavanju znacaja napredovanju zaposlenih kroz ucenje i usavrsavanje.

Veliko interesovanje turista stvorilo je preduslov za all-inclusive rezorte (u prevodu odmarali$ne
komplekse sa kompletnom uslugom od smestaja do rekreacije) i privuklo velike inostrane lance sa
stranim menadZzmentom, koji teZe da Sirokim spektrom ponude zaokupe goste i zadrZe novac turista
u okviru tih kompleksa. S obzirom da su u pitanju strane kompanije, novac najve¢im delom ne
ostaje u destinaciji. Lokalno stanovnistvo sti¢e sredstava jedino za male privatne radnje, pijace i
restorane koji turisti posecuju viSe kao egzoti¢ni izuzetak, s obzirom da u rezortima mogu da
zadovolje sve svoje potrebe.

Iz navedenih primera se moze zakljuciti da zemljama koje imaju resurse, a ne postoji svest o
njihovim potencijalima ili interesovanje ili sredstva da se adekvatno iskoriste, postoji rizik da strani
preduzetnici ili internacionalni lanci prepoznaju te potencijale i da najmanje koristi od resursa ima
lokalna zajednica. Ovaj slucaj se moze donekle preneti 1 na Srbiju, gde prirodni 1 kulturni turisticki
potencijali nisu dovoljno prepoznati. To ilustruje i jednolicna ponuda domacih agencija koja se
svodi uglavnom na emitivni masovni turizam, prodaju aranZzmana za letovanja u Gr¢koj, Turskoj 1
Egiptu, i ture po evropskim gradovima koje gotovo obavezno ukljuc¢uju shopping. Od lokalne
ponude zastupljeni su izleti na salaSe 1 u etno sela, objekte namenski napravljene u komercijalne
svrhe, ali tura koje ukljucuju autenti¢an smestaj u seoskim domacinstvima, posete manifestacijama
(osim Guce) i kulturnim znamenitostima (osim retko fruskogorskim manastirima i ovcarsko-
kablarskoj klisuri), gotovo da nema. Avanturistickim turizmom u pravom smislu se bave sportska
udruzenja, koja Cesto u viSednevna putovanja osim aktivnosti ukljuc¢uju i obilaske manastira i
spavanje u seoskim domacinstvima, ali zbog razloga prethodno pomenutih u radu nema adekvatne
regulative da se ova oblast razvija sa strane udruzenja.

5.3 Ekoloski aspekt odrzivosti

U delu rada koji se ti¢e avanturistickog turizma 1 zastite prirodnog 1 kulturnog nasledja je ve¢ bilo
reci o ekoloSkom aspektu odrZivosti u terminima avanturistickog 1 posebno ronilackog turizma.

Za ronilacki turizam najveci rizik za ekolosSku odrzivost dolazi od ostecenja osetljivih ekostistema
usled velikog broja posetilaca 1 neodgovornog izvodjenja zarona. Jedan od mogucih pristupa
problemu prevelike posecenosti je skretanje paznje sa prirodnih lokacija podvodnim ljudskim
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tvorevinama kao Sto su muzeji u Meksiku 1 vestacki grebeni u SAD, Tajlandu, Jordanu i od 2015.
u Hrvatskoj'*®. Drugi je uvodjenje visokih standarda za zarone na ekoloski bogatim i osetljivim
lokacijama, kao S$to je slucaj sa izdavanjem posebne dozvole za izvodjenje zarona u nacionalnim
parkovima u Hrvatskoj.}4’

Sa aspekta ekoloski odrzivih standarda kamperski princip Ponesite samo slike, ostavite samo
tragove stopa, moze se primeniti donekle na sve aktivnosti avanturistickog turizma. Uzimanje
,suvenira“ i ostavljanje otpada osiromasuje ekosisteme i zagadjuje prirodno okruzenje, i ulogu
kontrole i edukacije imaju pre svega vodje aktivnosti.

Program Ujedinjenih Nacija za Zivotnu sredinu UNEP*8 pokrenuo je Inicijativa Green fins (Zelena
peraja u prevodu)!*®za definisanje smernica za ekoloski odrzivo izvodjenje zarona za ronioce i
ronilacke centre Juznog Pacifika. U okviru projekta Green fins definisano je 7 pravila dozvoljenog
ponaSanja i 7 zabrana za ronioce. Dozvoljeno ponasanje se svodi na poStovanje podvodnog sveta,
izbegavanje fizickog kontakta sa podlogom kako ne bi doslo do oStecenja i slikanje koje ne remeti
zateCeno prirodno stanje. Zabrane se odnose na bacanje otpada, hranjenje, jurenje i dodirivanje
morskih Zivotinja, oslanjanje na podlogu radi boljeg ugla za fotografisanje i uzimanje suvenira.
Ronilacki centri koji pristanu da se pridrzavaju Green fins pravila prolaze obuku i jednogodisnju
procenu od strane organizacije. U proceni ucestvuju i ekoloske organizacije Mangroves for the
Future (Mangrovi za budu¢nost) i The Reef-World Foundation (Svetska fondacija za zastitu
koralnih grebena) koje su se dodatno pridruzile i podrzale projekat.

U Sirem kontekstu, regulative zemalja vezanih za ekologiju i1 trenutno stanje prirodnog okruzenja
razmatraju se u okviru lista konkurentnosti kao pokazatelji brige o prirodnom okruZenju u
ocenjivanim zemljama.

WEEF lista razmatra indikatore ekoloSke odrzivosti u okviru podindeksa Povoljni uslovi i regulative
za turizam i putovanja. Kao pokazatelji se uzimaju broj ratifikovanih sporazuma, strogost propisa
iz oblasti zivotne sredine, sprovodjenje propisa, broj ugroZzenih vrsta, zagadjenost vazduha,
raspolaganje vodnim resursima, pokrivenost Sumom i $teta od ribarenja mreZom. Poslednja Cetiri
su preuzeti iz EPI Jejla’®, o kome ée vise biti re¢i u nastavku, a indikator koji se odnosi na
ugrozene vrste je isti kao i ranije spomenuti iz ATTA liste tako da se nece posebno razmatrati.
Rezultati indikatora vezanih za propise, zasnovani su na upitnicima i prema njima Srbija se nalazi
u donjoj polovini liste od 144 zemlje. Na osnovu rezultata pitanja iz upitnika Kako biste ocenili od
1-7 odrzivost turizma u Vasoj zemlji? Srbija zauzima 134. mesto.

146 http://www.scubalife.hr/magazin/vijesti/pocinje-potapanje-brodova-u-hrvatskoj

147 Opgsirnije na stranicama 14-16

148 United Nations Environment Programme
http://www.unep.org/roap/Activities/EcosystemManagement/RestoringandMaintainingEcosystems/tabid/1036801/D
efault.aspx

149 http://www.greenfins.net/downloads

150 Environmental Performance Index http://epi.yale.edu/epi/country-profile/serbia
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ATTA lista u okviru stuba konkurentnosti Odrzivost kao indikator ekoloSke odrzivosti uzima EPI,
Indeks odnosa prema prirodnom okruzenju americkog univerziteta Jejl. Ovaj indeks obuhvata
indikatore Uticaji na zdravlje, Kvalitet vazduha, Dostupnost pijace vode i kanalizacionih mreza,
Klima i energija, Zasticenost i raznovrsnost prirodnih stanista, Podsticaji za razvoj poljoprivrede
I kontrola pesticida, Promene u pokrivenosti sumom i Ribarstvo.

Srbija se nalazi na 31. mestu ove liste, a najvisSe se kotira prema indikatoru Zasticenost i
raznovrstnost prirodnih stanista koji se odnose na procenat i raznovrsnost zasti¢enih prirodnih
stani§ta u odnosu na teritoriju zemlje, i zauzima deseto mesto od 178. zemalja. Kao $to je vec
pomenuto u listama konkurentnosti, raznovrsnost kao faktor atraktivnosti nije u fokusu. U ATTA
listi se pojavljuje prema ovome kao jedan od devet indikatora u okviru indikatora EPI, iako u
terminima turizma ima vecu tezinu od na primer pokazatelja Poljoprivreda ili Energija i klima, sa
kojima je ravnopravan.

Pokazatelji vezani za ribarstvo su bitni za ronilacki turizam, jer neodrzive prakse u ribarstvu se
odrazavaju na ekosisteme ronilackih lokacija. I EPI 1 WEF lista uzimaju u obzir isti indikator koji
se tice ribarenja mrezama koje je vuku po tlu, s obzirom da ovakvo ribarenje nanosi Stetu koralnim
grebenima i zivom svetu koji zivi i hrani se na dnu. Medjutim, ne uzima se u obzir broj poznatih
sluc¢ajeva ribolova dinamitom, ili neki drugi pokazatelj vezan za ovu praksu koja je najrazornija po
podvodni svet. Stoga se postavlja pitanje koliko se moze zakljuciti o odrzivom ribarstvu iz ovog
pokazatelja, s obzirom da se Crna Gora za koju postoje informacije o posledicama ovog problema,
rangira na 66. a Hrvatska, gde je sude¢i po raspolozivim podacima ribarenje dinamitom stroZije
kontrolisano, na 79. mestu od 144 zemlje WEF liste.
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6. Medjunarodna saradnja i mogucnosti za razvoj avanturistickog
turizma

Promene destinacija za odmor alocentri¢kih®

turista odrazavaju potrebu za raznovrsnoscéu koja
se ogleda i u obilascima viSe lokacija za vreme putovanja. Iz tog razloga posebno je znacajno
pomenuti udruzivanje zemalja u cilju obogacenja turisticke ponude. Ovaj vid udruzivanja moze
da ukljucuje niz zajednickih projekata kao Sto su davanje viznih olaksica u ostalim partnerskim
zemljama ukoliko turisti imaju vizu za jednu od zemalja, zajednicki razvoj turisti¢kih proizvoda,
nastupanje na sajmovima, promocije, umrezavanje, razmena podataka i sl. Udruzivanje pomaze 1
rasporedjivanju pritiska velikog broja posetilaca na prirodno okruZzenje najpoznatijih turistickih
destinacija sto je bitno pomenuti sa aspekta ekoloske odrzivosti.

Povezivanje se bazira ili na rutama koje spajaju mesta u razli¢itim zemljama, ili na geografskoj
bliskosti zemalja istog regiona. Kao primer prvog mogu se navesti kulturne rute kao §to su Franacki
put (Via Francigena) koji povezuje Veliku Britaniju, Francusku, Svajcarsku i Italiju, put hodogas¢a
do Rima iz srednjeg veka, ili Put KarlaVelikog (Via Carolingia) koji povezuje Francusku,
Svajcarsku, Italiju, Belgiju i Nemacku. Za Srbiju je bitno pomenuti Transdunavsku rutu
(Transdanube), projekat u okviru koga je razvijena interaktivna mapa spomenuta ranije u radu. U
toku ovog projekta osmisljene su smernice za razvoj odrzivog prevoza i turisticki paketi kako bi se
olaksala dostupnost do sad nepristupacnim ili slabo pristupacnim mestima, 1 poboljSao 10§ kvalitet
transportnih usluga.

Via Dinarica je projekat stvaranja platforme za povezivanje destinacija Dinarskog lanca planina
kako bi se stvorila jedinstvena ponuda i podstakao odrzivi razvoj turizma®®?. Rute idu od Slovenije,
preko Hrvatske, Crne Gore, Kosova do Albanije. Prema odgovoru na upit poslat administratorima
sajta saradnja sa Srbijom (Kosovo se tretira kao zasebna destinacija) nije jo§ uvek ostvarena.
Projekat je finansiran od strane internacionalnih organizacija USAID® i UNDP*%, Za sada postoje
tri staze u okviru rute: bela, preko najvisih vrhova planina, plava, uz jadransku obalu, i zelena,
pogodna za bicikliste. Na sajtu se spominju interaktivne google mape sa informacijama o smestaju,
prevozu, ugostiteljskim objektima 1 drugim sadrzajima uz ove staze, mada za sada mape nisu
dostupne. Jedna od inspiracija za ovaj projekat je ruta Via Alpina®>®, platforma istih karakteristika,
sa razvijenom interaktivnom digitalnom mapom, nastala izmedju 2001-2008. uz pomo¢ sredstava
EU.

151 Turisti skloni trazenju avantura i promenama destinacija za odmor

152 http://viadinarica.com/trail/

158United States Agency for International Development, Agencija SAD za internacionalni razvoj
154 United Nations Development Programme, Program za razvoj UN

155 http://www.via-alpina.org/en/page/1/the-via-alpina
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Turisticka organizacija Kariba®®®, Turisti¢ka organizacija Juznog Pacifika'®’ i projekat lzgradnja
kapaciteta za razvoj turizma regiona Pacifika®®su primeri povezivanja u okviru regiona sa
potencijalima za ronilacki turizam na moru na svetskom nivou.

Turisticke organzacije Juznog Pacifika i Kariba su razvojne agencije koje su posvecene razvoju i
promociji autenticnih turistickih proizvoda u skladu sa ekoloskim standardima i kulturnim
vrednostima zemalja iz regiona. Agencije takodje organizuju obuke, savetovanja i pruzaju podrsku
manjim ¢lanovima sa minimalnim budzetima da razviju odrzive turisticke proizvode.

Projekat *’lzgradnja kapaciteta za razvoj turizma regiona Pacifika’’ finansiran od strane EU,
obuhvata tri oblasti: organizacija sektora i razvoj regulative, istrazivanje trzista i marketing, i razvoj
i poboljsanje ljudskih resursa. U okviru druge oblasti jula 2015. napravljena je baza podataka sa
profilima 19 trzisnih nisa u koje spada i ronilacki turizam.

Kao primer povezivanja u okviru regiona u Evropi mogu posluziti projekti Viznih olakSica izmedju
Republike Irske i UK, ili projekti Evropski kvartet i Odmor tri-u-jedan.

Projekat Viznih olakSica podrazumeva pruzanje mogucnosti turistickog boravka u Irskoj bez
posebne vize za posetioce iz 17 zemalja koji ve¢ imaju turisticku UK vizu. Ova olaksica doprinela
je porastu poseta od 21% u prvih 12 meseci, i slede¢i korak je uvodjenje jedinstvene turisticke vize.

Druga dva projekta zasnovana su na saradnji, zajednickom razvoju i promociji proizvoda u cilju
poveéanja raznovrsnosti ponude. Evropski kvartet obuhvata Poljsku, Cesku, Slovacku i Madjarsku,
a Odmor tri-u-jedan Balticke zemlje Letoniju, Litvaniju, Estoniju.

Na osnovu primera dobre prakse ovih i drugih sli¢nih projekata OECD™® u saradnji sa RCC®°
sastavio akcioni plan za razvoj regionalnog brenda zemalja Jugoisto¢ne Evrope, medu kojima je 1
Srbija. Program OECD-a Povecanje konkurentnosti turistickog sektora zemalja Jugoistocne
Evrope!®! se razvija u saradnji sa ministarstvima nadleznim za turizam, ekonomiju i privredu, kao
1 nacionalnim turistickim organizacijama pomenutih zemalja i predstavnicima privatnog sektora u
turzmu. Programom se obuhvata period do 2020, a pripreme za kreiranje programa traju u periodu
2014-2015. godine.

Na skupu radne grupe za turizam pri OECD i RCC odrzanom u aprilu 2015. u Beogradu kao
prioritetna ciljna trziSta ovog projekta odredjeni su Rusija i Kina, a kao prioritetne oblasti za ciljne
segmente ovih trziSta gastronomski i kulturni turizam. lako aktivni odmor nije prioritetna oblast,
uspostavljanje veza putem ovog programa moze posluziti kao platforma za dalju saradnju izmedju

1%6Carribean Tourism Organization, http://www.onecaribbean.org/

157 South Pacific Tourism Organization, http://spto.org/

138 http://spto.org/resources/about-prtchp

159 Organization for Economic Cooperation and Development, Organizacija za ekonomsku saradnju i razvoj
160 Regional Cooperation Council, Regionalni savet za saradnju

161 Boosting the competitiveness of the SEE Tourism Sector
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zemalja, a steCena iskustva se mogu preneti u buducnosti na zajednicke poduhvate i u drugim

turisti¢kim oblastimal®?,

Tabela 12: Koraci akcionog plana za razvoj regionalnog brenda

1) Identifikovati ciljna trzista

>

Y

Identifikovati najveca postojeca i nova
emitivna svetska trzista
Napraviti listu prioritetnih ciljnih trzista

2) Analizirati potrebe ciljnih trzista

Odrediti segmente odabranih ciljnih
trzista

Napraviti listu prioritetnih segmenata
(prema preferencijama)

Analizirati potrebe i preferencije
prioritetnih segmenata

3) lzabrati prikladne ponude

Uporediti postojece ponude sa potrebama
i preferencijama klju¢nog segmenta
Izabrati prigodne ponude shodno
potrebama

4) Dizajnirati i razviti brend

Uraditi procenu postojecih atributa
brenda

Definisati idealno pozicioniranje brenda
Osmisliti poruke brenda po meri
prioritetnog segmenta

5) Promovisati brend

Identifikovati najprikladnije kanale
komunikacije sa prioritetnim segmentom
(internacionalni sajmovi, internet sajtovi,
drustvene mreZze, brosure, itd)

Razviti strategiju komunikacije putem
izabranih kanala

Implementirati odabranu strategiju

6) Podstaci upotrebu brenda

Analizirati i napraviti listu prioriteta
Seme za podsticaj koriS¢enja brenda (npr.
besplatni materijali i usluge za firme koje
koriste regionalni brend)

Izvor: Prezentacija OECD sa Treceg sastanka ekspertske grupe programa Povecéanje konkurentnosti turistickog

sektora zemalja Istocne Evrope

Kao primer ovakve prakse moze posluziti Savet za odgovorno upravljanje geoturizma Zapadnog
Balkana, nastao u okviru Projekta Geoturizam Zapadnog Balkana, finansiranog od strane USAID-

8.163.

182 Informacije i materijali dobijeni na upit upuéen ¢lanu radne grupe projekta

183 http://www.balkansgeotourism.travel/about.php
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Pod Zapadnim Balkanom se podrazumevaju zemlje bivSe SFRJ, ne ukljucujuéi Sloveniju, i
Albanija. Termin Zapadni Balkan je nastao u vreme kada je Slovenija jedina od zemalja biv§e SFRJ
bila ¢lanica EU, tako da se 1 Hrvatska Cesto izdvaja iz ove grupe od pristupanja EU 2013, i nije deo
ovog projekta.

Za geoturizam se moze reci da je $iri pojam od avanturistiC¢kog turizma, i da avanturistic¢ki turizam
spada u jedan od mogucih oblika geoturizma. Pod geoturizmom se podrazumeva svaki vid turizma
koji je povoljan za geografske karakteristike prostora: zivotnu sredinu, kulturno nasledje i lokalno
stanovnistvo.%4

Clanovi Saveta su inicijalno bili predstavnici privatnog sektora i donatorskih projekata iz Sest
zemalja Zapadnog Balkana, a nakon zavrSetka projekta, u Savetu su samo predstavnici privatnog
sektora. ldeja projekta koju je je Savet nastavio da sprovodi, je stvaranje platforme za geoturizam
Zapadnog Balkana u cilju ekonomskog rasta kroz razvoj odrzivog turizma. Na platformi druStva
’Nacionalna geografija“ (National Geographic Society) nalazi se interaktivna mapa koju
odrZavaju i aZuriraju ¢lanovi Saveta. Mapa je vodi¢ kroz ponudu ¢lanova Saveta iz oblasti aktivnog
odmora, kulturnog i gastronomskog turizma i istovremeno promocija resursa regiona.

Projekat Saveta Mreza geoturizma Zapadnog Balkana (Western Balkans Geoturism Network) ima
za cilj povezivanje hotela, restorana, turistickih vodica, agencija, turoperatera, organizatora
manifestacija, nacionalnih parkova, muzeja, vinarija, kao i nevladinih organizacija koje podrzavaju
o¢uvanje zivotne sredine i kulturnih blaga. Clanovi MreZe koji pruzaju usluge vezane za turizam
ili ugostiteljstvo osim ispunjavanja visokih standarda kvaliteta moraju da pokazu posvecenost
poboljSanju turizma u regionu potpisivanjem Povelje geoturizma Zapadnog Balkana podrzane od
strane drustva *’Nacionalna geografija’>. Clanovi dobijaju pravo na kori$éenje logoa MreZe,
unoSenje izmena na interaktivnu mapu, promociju u okviru Mreze na internacionalnim sajmovima
i drustvenim mrezama, pordr$ku u razvoju proizvoda i sl. MreZza postoji od aprila 2015. i tek treba
da se pokaZu rezultati u narednom periodu.

164 UNWTO Global report on adventure tourism, str.15
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7. Moguc¢i pravci razvoja avanturistickog i posebno ronilackog turizma u
regionu

Kada se uzima u obzir bogatstvo prirodnim i kulturnim resursima, obi¢no se razmatra kvantitet, ali
ne i raznorodnost resursa. U pogledu prirodnih resursa pogodnih za avanturisticki turizam postoji
Sirok spektar ponude u regionu koji ukljuuje pescare, planine, sa infrastrukturom za zimske
sportove, pecine, reke, jezera i mediteransku obalu. Kada se pogleda region u celini, postoji
potencijal za bavljenje avanturistickim aktivnostima tokom cele godine. Za zimske sportove
postoje tereni i infrastruktura u Srbiji, Bosni i Hercegovini i Crnoj Gori, mediteranska obala, reke
1 jezera pruzaju mogucnosti za aktivnosti na vodi u periodu od maja do novembra, a u celom
regionu postoje obelezene pesSacke staze u planinama koje se mogu koristiti tokom cele godine.
Bogatstvo kulturnih resursa predstavlja meSavinu razli¢itih uticaja pretezno sa obeleZjima
zapadnoevropske, isto¢noevropske i islamske kulture $to ¢ini ovaj region jedinstvenim. Ceo region
vazi za gostoljubivo podrucje, Sto je bitan element za dozivljaj destinacije.

Prethodno navedeni primeri saradnje unutar regiona predstavljaju potencijal za razvoj
avanturistickog i konkretno ronilackog turizma. Ako se uzmu u obzir prirodni potencijali, Zapadni
Balkan, a pogotovu Severoistocna Evropa sa Hrvatskom, imaju vrlo raznovrsnu ronilacku ponudu.

Pored pomenutih sajtova sa ronilackim lokacijama u Hrvatskoj i Crnoj Gori, sajt Mreze geoturizma
Zapadnog Balkana ve¢ postoji kao svojevrsni portal avanturistickog turizma u regionu koji ¢e se
dalje razvijati i dopunjavati ponudom iz ove oblasti.

Karakteristike jadranskih lokacija su dovoljne da privuku turiste kojima je ronjenje primarni motiv
putovanja. Najpovoljnije uslove u smislu faktora atraktivnosti lokacija, razvijenosti regulativa i
poslovne klime ima Hrvatska. U Crnoj Gori problem predstavljau nedovoljna zastita prirodne i
kulturne bastine koja predstavlja pretnju u vidu osiromasenja lokacija i bezbednosti ronilaca, u
sluc¢aju prakse ribolova dinamitom.

Prirodne karakeristike lokacija u Srbiji 1 Makedoniji mozda nisu dovoljne da bi privukle turiste
kojima je ronjenje primarni motiv putovanja, ali bi okruzenje navedenih lokacija (Ohrid, Tara,
okolina Belocrkvanskih jezera) i specifi¢nost zarona (Drina) moglo da ih ucini interesantnim kao
dopunske aktivnosti na kra¢im odmorima ili u toku proputovanja po regionu.

Glavni izazovi za avanturisticki turizam u Srbiji su pravni okvir 1 poslovno okruzenje. Prema
predlozenim izmenama Zakona u turizmu, sportska udruzenja ¢e se regulisati isklju¢ivo zakonom
o sportu, $to ne odgovara realnom stanju stvari. Jedno od mogucih reSenja je pruzanje moguénosti
sportskim udruZenjima da se bave organizovanjem turisti¢kih aktivnosti i da se tim putem stecena
dobit posebno oporezuje. Primer koji bi mogao da bude od koristi je posebno oporezivanje prihoda
od iznajmljivanja fiskulturnih sala za osnovne i srednje $kole koje kao i sportska udruZenja spadaju
u nedobitne organizacije. | pored toga neophodno je da se u okviru Zakona o turizmu na neki nacin

65



prepoznaju organizatori aktivnosti kako bi promocija aktivnosti bila legalna, $to prema trenutnoj
postavci nije. Sto se poslovnog okruZenja ti¢e, visoki porezi i nepoverenje usled dominacije malih
centara mo¢i su negativni uticaji koji demotiviSu preduzetnistvo i otezavaju razvoj ove oblasti.

U nastavku je SWOT analiza potencijala za razvoj avanturisti¢kih i specifi¢no ronilackih
aktivosti u regionu Zapadnog Balkana. Saradnja zemalja u okviru ovog regiona moze biti otezana
neujednacenim pridavanjem vaznosti turizmu, stepenom razvoja poslovnog okruzenja, standarda
kvaliteta i regulativa za zastitu prirodnih i kulturnih vrednosti.

Tabela 13: SWOT analiza potencijala razvoja avanturistickih aktivnosti u regionu

*Velika prirodna i
kulturna raznovrsnost

+Klima i tereni
pogodni za ponudu
avanturistickih
aktvnosti

*Ponuda aktivnosti
preko cele godine

* Autenti¢nost

* Gostoljubivost

*Geografski polozaj u
blizini emitivnih
evropskih trzista gde
je traznja za
proizvodima iz
avanturistickog
turizma u porastu

*Regulativa vezana za
oblasti koje se odnose
na avanturisticke
aktivnosti joS uvek u
procesu formiranja

*Nedovoljno razvijena
svest 0 potencijalima

 Nedostatak razvijenih
proizvoda vezanih za
avanturisticki turizam
koji ukljucuje aktivni
odmor

»Uglavnom izazvani
tip ucesca lokalne
zajednice, bez
samoinicijative

+Slaba razvijenost
infrastruktura (odnosi
se i na informacije)

*Ekonomska kriza

+Promene u potrebama

turista i Zivotnom stilu

koji je orijentisan ka
zdravom Zivotu i
boravku u prirodi
*Potreba
avanturistickih turista
za raznovrsnosSéu
Tolerancija
avanturistickih turista
ka nedostacima u
infrastrukturi i losoj
politickoj i
ekonomskoj situaciji
*Porast interesovanja
za avanturisticki
turizam u Evropi
+ Orijentisanost
avanturistickih turista
ka internetu i
socijalnim mrezama
Sto olaksava
promociju proizvoda
*Projekti povezivanja u
okviru regiona
(OECD projekat i
Mreza Zapadnog
Balkana)

*Ekonomska kriza i
problemati¢na
poslovna klima koje
otezavaju
preduzetni$tvo

»Neodgovorno
upravljanje resursima

*Problemi oko
sprovodjenja
postojecih regulativa
iz oblasti zaStite
prirodnih i kulturnih
dobara

» Komplikovana
politicka situacija u
regionu koja moze da
oteza saradnju medju
zemljama u
zajednickim
projektima

*Nedovoljno visoki
standardi kvaliteta
usluga u turizmu i
ugostiteljstvu

» Nedostatak
kvalifikovane radne
snage

185 SWOT-Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats,u prevodu snage, slabosti, prilike i pretnje
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8. Moguce modifikacije sistema evaluacije potencijala za avanturisticki

turizam

Tabela 14: Alternativni okvir evaluacije potencijala za avanturisticki turizam

Faktor Stub Pod-stub Indikator lzvor
Gostoprimstvo MlSl_]ere s_trusn}aka iz oblasfl turizma sa
direktnim iskustvom u zemlji
Procena rizika od kriminala i A.02 stub WEF liste/UNODC statistika/ Foreign
teroristickih napada & Commonwealth Office (FCO) Travel Advice
Dobrodoglica i bezbednost Broj lekara http://apps.who.int/gho/data/view.main.92100
obroaoslica 1 b€zbednos R N R
z Broj bolni¢kih lezajeva http://apps.who.int/gho/data/view.main.1860
Sta'tlstlka_povreda tokom ICARI ECRA" DAN, ili GSS
aktivnosti na otvorenom
Procena bezbednosti fadekvatne |y \p ECRA, DAN, ili nacionalna sluzba
pomoci u slucaj €vima nesreca spasavania
tokom aktivnosti na otvorenom P J
Za.sncer.mt ! raznOVISnost EPI Yale Biodiversity and Habitat issue
prirodnih stanista
Prirodni Gustina naseljenosti http://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOT
L.IN.ZS
" http://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOT
Urbana koncentracija
L.IN.ZS
Resursi UNESCO lista, broj spomenika u odnosu na
Kulturni resursi ukupnu teritoriju i pripadnost razli¢itim
Kulturni istorijskim periodima
Misljenje struénjaka N_Ilsl_]erpe s_trusnjaka iz oblasfl turizma sa
direktnim iskustvom u zemlji
Stanje drumskog, Zzelezni¢kog,
Spremnost Infrastruktura plovnog i vazdusnog saobraéaja NTO
Indeks ekonomske slobode http://www.heritage.org/Index/or WEF
Ekonomska Status organizatora aktivnosti NTO
OdrFivost Aktivno uéesée u razvoju ATTA
avanturistickog turizma
Socijalna Tip ucesca lokalne zajednice NTO
The International Union for Conservation of
Stroqost i sprovodienie requlativa Nature (IUCN), Environmental Law Centre ELIS
Ekoloska gv . wp Jenje reg Treaty Database/ Nacionalni zavodi za zastitu
za zaStitu Zivotne sredine “: . e
zivotne sredine ili druga relevantna lokalna
organizacija
Clanstvo u medjunarodnim Internacionalne sportske asocijacije (podaci
sportskim asocijacijama dostupni na zvani¢nim sajtovima)
Avantura Adekvatni prirodni resursi MlSl‘-]'el‘l_]-E? stru¢njaka iz internacionalnih sportskih
asocijacija
NTO-dostupnost interaktivnih mapa, kontakata
Dostupnost informacija (meka organizatora aktivnosti, pruzaoca usluga u sferi
infrastruktura) prodaje i servisiranja opreme, sluzbi spasavanja i
sl. na sajtu NTO
Broj relevantnih NVO NVQ sa humanitarnim i ekoloskim projektima u
zemlji
Imidz Misljenje struénjaka

Izvor: Tabela formulisana za potrebe rada na osnovu ocenjivanih faktora i kriterijuma za ocenjivanje iz ATDI izvestaja
za 2015. http://www.adventureindex.travel/docs/atdi_2015.pdf

1861nternational Comission for Alpine Rescue, Internacionalna komisija za planinarsko spaSavanje
187 European Cave Rescue Association. Evropska asocijacija za spaSavanje u pe¢inama
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U skladu sa podacima iznetim u radu, na osnovu pomenutih izvora i analiza, u nastavku je predlog
modifikacije sistema procenjivanja potencijala za avanturisticki turizam. Polazi se od relevantnih
stubova konkurentnosti ATDI, ali su indikatori modifikovani kako bi preciznije odrazavali stanje i
potencijale zemalja za ovaj vid turizma. U prethodnom delu rada su navedeni mogu¢i nedostaci
trenutnog sistema, a u obrazlozenju ispod su kriterijumi za izbor alternativnih indikatora i izvora.

8.1 Dobrodoslica i bezbednost

Ovaj faktor se odnosi na potencijalne rizike i na spremnost za pruzanje pomoc¢i u slu¢aju nesrece.

Osim §to utice na celokupno iskustvo, pozitivan odnos lokalnog stanovniStva prema turistima
ukazuje na potencijale za buduce posete, odnosno, ukoliko je stav negativan, potencijalne rizike
za stvaranje konflikta izmedju pripadnika lokalne zajednice i turista. Stoga je procena iskustva sa
prijemom u datoj zemlji relevantan aspekt za evaluaciju potencijala za dalji razvoj.

Rizici se ovde odnose sa jedne strane na moguce pretnje od teroristickih i kriminalnih napada, koji
iako nisu presudni ¢inilac pri odluéivanju za destinaciju, predstavljaju element rizika, i sa druge,
za indikatore vezane za bezbednost u kontekstu avanturistickih aktivnosti koje su specificne za ovu
oblast turizma. Kao relevantan izvor informacija za poslednje pomenuto mogu posluziti statistike
povreda tokom aktivnosti na otvorenom internacionalnih organizacija ICAR, ECRA, DAN, ili
lokalnih organizacija kao $to su Gorska sluzba spasavanja u Srbiji (statistika dosupna na sajtu datira
od 1996. godine). Procene strucnjaka iz ovih organizacija su relevantan izvor informacija kada se
radi o ukupnoj proceni bezbednosti, jer su izmedju ostalog ovi stru¢njaci najbolje upuceni u
medicinske kapacitete za pruzanje pomoci u sluc¢aju povreda.

8.2 Spremnost

8.2.1 Prirodni resursi

Kao $to je pomenuto ranije u radu, trenutna procena prirodnih resursa u ATTA listi se vr§i samo
na osnovu duzine morske obale. Indikator EPI Jejla Zasticenost i raznovrsnost prirodnih stanista
pruza kompletniji uvid u raznovrsnost i o€uvanost prirodne sredine.

8.2.2 Kulturni resursi

Nije jednostavno proceniti raznovrsnost kulturnih resursa, ali jedan od mogucih pristupa je da se u
obzir uzme pripadnost spomenika razli¢itim istorijskim periodima (praistorija, antika, srednji vek,
moderno doba). Takodje, kao $to je ranije pomenuto, odnos broja spomenika i teritorije bi trebalo
da bude uzet u obzir. Odnos vremena potrebnog da se obidje Sto viSe spomenika i ponudjena
raznolikost su bitni Cinioci za turizam, s obzirom na ograni¢eno vreme koje turisti imaju na
raspolaganju u toku odmora.
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8.2.3 Odrzivost

U proceni odrzive prakse lokalni izvori informacija su od posebnog znacaja. Kada se radi o
strogosti i sprovodjenju propisa dobar primer je ribolov dinamitom u Crnoj Gori, gde propisi
postoje, ali nisu adekvatno sprovedeni i ne postoji strog nadzor. Objektivni indikatori, kao $to je
pokazatelj odrzive prakse u ribolovu koji koriste i WEF 1 ATTA lista, mogu da sadrZe ogranicenja,
1 bez lokalnih izvora koji imaju direktan uvid u realno stanje stvari mogu navoditi na pogresne
zakljucke.

Kada se radi o ekonomskoj odrzivosti, status organizatora aktivnosti moze ukazivati na njihov
uticaj na promene propisa. Kao primer mogu posluziti hrvatski ronilacki centri koji imaju svoje
predstavnike u  Gospodarskoj komori i mogu da budu obavesteni i da ucestvuju u debatama
povodom izmena propisa koje uticu na njihove interese. U Srbiji sportska udruzenja zbog svog
statusa nemaju pravo da reklamiraju svoje proizvode §iroj javnosti, organizuju putovanja za turiste,
1 s obzirom na zvani¢no nepostojecu ulogu u turizmu, otezana je ili nemoguca saradnja sa
internacionalnim turoperaterima i agencijama.

Socijalna odrzivost se moze posmatrati kroz tipove uces¢a lokalnih zajednica o kojima je bilo reci
ranije u radu. Izazvano i nametnuto uc¢es¢e mogu biti pokazatelji povecanogsocijalnog rizika koji
predstavlja potencijal za nezadovoljstvo raspodelom uloga i sredstava u projektima vezanim za
turizam 1 moguce poteSkoce u saradnji sa lokalnom zajednicom.

8.3 Avantura

Clanstvo u medunarodnim udruZenjima sportova na otvorenom (rafting, jedrenje, ronjenje,
planinarenje, itd) moze biti pokazatelj tradicije i prihvatanja medunarodnih standarda za obuku
instruktora. Sto je vise nacionalnih udruZenja sa ¢lanstvom u medunarodnim asocijacijama, veéi je
potencijal za pruzanje profesionalne usluge. Medunarodna udruZenja su takodje relevantan izvor
kada se radi o proceni prirodnih potencijala zemlje za bavljenje odredenom aktivnoscu.

Za avanturisticke turiste dostupnost informacija, posebno digitalnih mapa na internetu, broSura,
portala za avanturisticki turizam, itd je od velikog znac¢aja. Kao pokazatelj dobrog razumevanja
ove potrebe turista moze se uzeti koli¢ina informacija dostupna preko linkova na sajtu nacionalne
turisticke organizacije.

Nevladine organizacije pokrivaju sirok spektar aktivnosti, od kojih nisu sve atraktivne u kontekstu
turizma. Za avanturisticki turizam treba uzeti u obzir samo prisustvo onih koje imaju humanitarne
1 ekoloske projekte na teritoriji zemlje.
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Zakljucak

Glavna pitanja razvoja avanturistickog turizma ti¢u se organizacije, sprovodenja aktivnosti i
standarda koji moraju da se poStuju sa aspekta dobrobiti putnika, zdravstvene i materijalne
bezbednosti, kao i zastite prirodnih i kulturnih dobara.

U slucaju Srbije neophodno je definisati status sportskih udruzenja i vodica u turizmu, s obzirom
na to da su zbog specifi¢nosti svake od avanturisti¢kih aktivnosti, opreme, sertifikacija, poznavanje
oblasti u kojima se sprovode aktivnosti 1 sl. neizostavni deo avanturistickog turizma koji ukljucuje
fizicku aktivnost. Moze se re¢i takodje da udruzenja imaju klju¢nu edukativnu, operativhu 1
informativnu funckiju. Edukativna se odnosi na obuku i stvaranje svesti vodi¢a i ucesnika o
odgovornom odnosu prema okruzenju u kome se aktivnost obavlja, operativna na sprovodjenje
aktivnosti u okviru standarda bezbednosti u cilju pruzanja pozitivnog iskustva ucesnicima, i
informativna, koja se odnosi na pruzanje neophodnih informacija ucesnicima ali i sakupljanje
informacija o uc¢esnicima za potrebe statistike i analize traznje.

Prema zakonu bi trebalo da postoji moguénost da se udruzenja koja su zainteresovana za bavljenje
avanturistickim turizmom registruju za pruzanje usluga, barem u domenu organizovanja aktivnosti.
lako je registrovanje za ovu vrstu delatnosti, kao $to je ve¢ pomenuto, bilo predvidjeno zakonom,
u praksi nije bilo primenjivo, a ovaj ¢lan zakona je poslednjim izmenama i izbrisan.

Jedan od mogucih razloga za to je nepostojanje propisa kojima bi se delatnosti iz oblasti
avanturisitckog turizma jasnije definisale. U poslednjih nekoliko godina se pojavilo vise
internacionalnih standarda za oblast avanturistickog turizma koji su pomenuti u radu. Srbija u ovom
smislu moze da uzme kao modelu oblasti ronilackog turizma primer Albanije i da u skladu sa
postoje¢im ISO standardima, zakonima o sportu, zastiti zivotne sredine i kulturnih dobara, i
oslanjajuci se na ve¢ postojece iskustvo iz drugih zemalja, odredi standarde za pruzanje usluga u
0voj vrsti turizma.

U cilju transparentnosti 1 sigurnosti putnika udruzenja bi trebalo da jasno istaknu u svojim
prostorijama, kao i na internet stranicama putem kojih se oglasavaju, koja su njihova prava,
duznosti 1 ograni¢enja u oblasti organizovanja putovanja, kao 1 informacije o institucijama kojima
se ucesnici mogu obratiti u sluaju zalbi. Takodje bi trebalo da postoji visSe javno dostupnih
informacija o samim vodi¢ima- iskustvo, sertifikacije i sl.

Prema istraZivanjima trziSta postoji nekoliko podela avanturistickih turista u odnosu na starosnu
dob, bracno stanje, odnos prema aktivnosti 1 raspoloZivo vreme. Turisti¢ke agencije i1 organizatori
aktivnosti koji bi imali pravo da pruzaju turisticke usluge u ovoj oblasti nisu iskljué¢ivo u
konkurentskom odnosu. Takodje treba imati u vidu da je u toku planiranja samostalnih putovanja
moguca kombinacija organizacije putem direktnog kontakta sa pruzaocem usluga i angazovanja
turistickih agencija.
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Za godisnje odmore na udaljenije destinacije veca je verovatnoca angazovanja turistickih agencija.
Zbog duzine putovanja teze je putovati sa malom decom a i bitno se povecavaju troskovi kada
putuje cela porodica. Ova putovanja su pogodna kao opcija za godi$nji odmor za parove i pojedince
koji putuju sami ili sa prijateljima bez dece i pripadaju grupi koju karakteriSu visoki prihodi i
nedostatak vremena usled radnih obaveza. Iz pomenutih razloga verovatnije je da ¢e pripadnici
ovih grupa angazovati turisticke agencije kako bi usStedeli vreme za organizaciju putovanja.
Porodice sa decom i penzioneri koji putuju sa unucima, ukoliko su u mogucnosti da priuste
putovanje na udaljenu lokaciju, takodje ¢e se verovatnije odluciti za turisticke agencije zbog
potrebe za ve¢om sigurnos¢u i komforom.

BliZe destinacije su vremenski i materijalno dostupnije. Mogu biti atraktivne za sve grupe tokom
cele godine kao opcija za kra¢e odmore, duge vikende 1 praznike, ili kao opcija za godi$nji odmor
u toku koga se obilazi vise destinacija u regionu. U ovim sluc¢ajevima je verovatnije da ¢e se putnici
opredeliti da samostalno organizuju putovanje.

Turisti avanturistickog turizma su alocentri¢ni, aktivni, i ukoliko im se skrene paznja na nove,
autenti¢ne opcije putovanja spremni su da prihvate rizike. Politicka reputacija zemlje nije od
presudnog znacaja i postoji manja osetljivost na nedostatke u infrastrukturi puteva, aerodruma i
smestaja, ali je dostupnost informacija bitnija nego kod drugih vidova turizma. Klju¢ni momenat
za razvoj avanturistickog turizma je pruzanje informacija o prirodnom i kulturnom blagu na
dostupan nacin, stvaranje baza podataka sertifikovanih vodica/intstruktora i udruzenja, smestaja,
prodavnica sa opremom i drugih informacija od znaaja vezanih za destinaciju, koje bi bile
dostupne preko linkova na sajtovima nacionalnih, regionalnih i lokalnih turistickih organizacija.

U Evropi je interesovanje a avanturistic¢ki turizam u porastu, i prema trenutnim procenama iznetim
u radu 50% ukupne populacije svrstava se u avanturisticke turiste. Geografski polozaj Srbije, koji
je ¢ini dostupnom u smislu relativno male udaljenosti od drugih evropskih drzava, kao 1 informacija
daje uizvestaju ATTA za2015. navedena kao zemlja koja je na rang listi zemalja prema uslovima
za avanturisticki turizam napravila najve¢i skok, sa 64. na 33. mesto medju zemljama u razvoju, su
povoljne okolnosti za promovisanje Srbije kao nove destinacije avanturistickog turizma. Iz
prethodno navedenih razloga na ovaj vid turizma bi trebalo vise obratiti paznje u smislu propisa,
prikupljanja i1 objavljivanja relevantnih informacija i promocije avanturistickih aktivnosti.

Povezivanje zemalja u okviru regiona doprinosi raznovrsnosti, rastere¢ivanju najpopularnijih
destinacija i smanivanju sezonalnosti tursti¢ke ponude, ali sadrZi i izazove u vidu neravnomernosti
stepena razvoja, standarda kvaliteta, sprovodjenja propisa i sl.

Za razvoj avanturistickog 1 posebno ronilackog turizma neophodni su na prvom mestu adekvatni
prirodni resursi. Pod adekvatnim se podrazumevaju resursi koji su pogodni i atraktivni za
obavljanje avanturistickih aktivnosti. Atraktivnost destinacija u avanturistiCkom i posebno
ronilackom turizmu podrazumeva tri klju¢na faktora, raznovrsnost, Zivopisnost i autenti¢nost.
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Raznovrsnost doprinosi dinamici tokom putovanja koja je potrebna profilu avanturistic¢kih turista,
dok je zivopisnost utisak koji elementi destinacije ostavljaju na posetioce. U terminima ronjenja
zivopisnost podrazumeva vizuelni dozivljaj, dok u drugim oblastima moze podrazumevati
senzacije koje pobudjuju ukus lokalne kuhinje ili zvuci muzike, koji mogu biti spoj razli¢itih
uticaja Sto to ne mora da znaci da je krajnji rezultat upecatljiv.

Autenti¢nost je mozda najbitniji faktor atraktivnosti i moze da nadomesti nedostatke raznovrsnosti
1 zivopisnosti ukoliko je prepoznata i na pravi nacin predstavljena. Primer ronilacke lokacije Silfra
na Islandu pokazuje kako niz nepozeljnih karakteristika za rekreativno ronjenje kao $to su niska
temperatura vode, siromasni zivi svet, odustvo zivopisnosti moze biti zanemaren na racun
autenti¢nosti, i kako se ova karakteristika moZe iskoristiti za stvaranje profita.

Razvoj avanturistickog i posebno ronilackog turizma u Sirem kontekstu je uslovljen faktorima koji
se procenjuju u okviru lista konkurentnosti. Indikatore treba uzeti u obzir kao bitne ¢inioce za
razvoj turizma, ali same ocene su rezultati pristupa koji imaju svoja ograni¢enja. Da bi se pravilno
iskoristili kao smernice neophodno je analizirati pristup kori§¢en pri ocenjivanju kako bi se
procenila njihova relevantnost u datom slucaju.

Objektivni i subjektivni faktori konkuretnosti su medjusobno povezani. Percepcija stanja u
destinaciji i vrednosti prirodnih i kulturnih resursa privatnog i javnog sektora i lokalne zajednice
uti¢u na procenu svrsishodnosti ulaganja napora i sredstava u odredjene oblasti i smera u kome bi
razvoj trebalo da se krece. MiSljenja struénjaka utiCu 1 direktno na rangiranje u okviru lista
konkurentnosti WEF preko rezultata upitnika koji ulaze u vrednosti indeksa. Sa druge strane,
autenticnost. Nedovoljno prepoznavanje 1 vrednovanje domacih resursa vodi neoriginalnim
proizvodima Koji stvaraju negativan imidz.

Valorizacija resursa, prepoznavanje i cuvanje njihove autenti¢nosti je takodje pokazatelj stepena
razvijenosti lokalne zajednice koji se ogleda kako i u ekoloSkoj svesti, tako 1 u faktorima koji se
odrazavaju na poslovnu klimu. U slabije razvijenim zajednicama, koje prema tipologiji ucesca
iznetoj u tabeli ranije u radu, pripadaju tipu izazvanog uce$¢a, pristanak na angazovanje u
projektima od zajednickog interesa je Cesto samo uz direktnu materijalnu dobit. Pomo¢ u vidu
donacija u ovakvim slucajevima moze imati kontracfekat jer ko¢i samoinicijativu i endogeni
razvoj, 1 kako ne postoji svest o vrednosti koja bi obezbedila odrZivost ima kratkoro¢ne rezultate
koji daju privid napretka.

Ispravan pristup koji bi vodio razvoju svesti bi bio pruzanje podsticaja samoinicijativi pristupu
organizacije odozdo-nagore (bottom up), preduzetnistvu, i ve¢ postoje¢im naporima.
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