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Apstrakt

Primena visokih tehnologija pruza nasem okruZenju bogatstvo novih vizuelnih sti-
mulansa, stvara nove vidove kreativnost, otvara nove estetske i funkeionalne mo-
gucnosti. Fokusirajuéi se na kreativni segment i na inovacije u modnom dizajnu, di-
sertacija evoluira kroz komparativiu analizu nosive tehnologije 1 eksperimentalne
mode. da bi u zavrinom delu demonstrirala celokupnu reorganizaciju poslovanja u
modnoj industriji 1 promene koje nastaju u okviru sistema proizvodnje/potrosnje. ali 1 na
globalnom trzistu.

Primarni cilj istrazivanja je definisanje novih metoda u kreiranju odevnih predme-ta,
primenom visokih tehnologija i eksperimentalnih postupaka u dizajnu odece, kao i
uspostavljamje lukrativnog odnosa 1zmedu komercijalne 1 eksperimentalne mode u
postmodernom sistemu proizvodnje i potrosnje,

U tom cilju realizovan je 1 eksperimentalnin deo disertacije - istraZivanje metodom
praktiénog rada - koji prikazuje mogucnost prevodenja ideje/koncepta u realan tr-Zidm
proizvod, odnosno, moguénost transponovanja unikatnog odevnog predmeta u predmet
masovne industrijske proizvodnje primenom savremenih (inZenjerskih) digitalnih
tehnologija u okvirn modne industrije | modnog dizajna.

IstraZzivanje u okviru praktiCnog dela krece od same idejne skice 1 likovnog pred-
stavljanja projekata, 5to ukljuéuje 1 razli¢ite nacine modnih prezentacija (izloZbe, modne
performanse. modne revije), sa akcentom na konceptu 1 kontekstu, da bi se na kraju,
primenom digitalnih tehnologija 1 raéunarskih sistema, doslo do komerci-jalnog trZidnog
proizvoda prilagodenog pretaporteu | masovnoj proizvodn)i odece.

Primena digitalizacije. CAM/CAD radunarskih sistema u procesima dizajniranja i
proizvodnje. ukljuéujuci 1 3> animacije 1 virtuelno predstavljanje dizajna omoguca-va
lako i veoma brzo prevodenje ideja, oblika, matenjala u trZidni proizvod, koji se mozZe
virtuelno predstaviti. korigovati i promovisati i pre same realizacije.

Kroz interdisciplinarnost i sintezu novih materijala, novih tehnologija i dizaj-na,
ukljuéujuéi i komercijalni aspekt, disertacija otkriva nove puteve i meto-de u
modnoj industriji i na kraju zakljuduje da su kencept i kvalitet dizajna u svakom
aspektu od presudnog znacaja za buduéa istraZivanja i napredak stvaralastva,




Abstract

The usage of high technology offers our environment wealth of new visual stimuli,
creating new forms of creativity, opens up new aesthetic and functional features.
Focusing on the creative segment and innovation in fashion design, this thesis evolves
through a comparative analysis of wearable technology and experimental fashion,
enmiphasizing in the final part the overall reorgamization demonstrated in the fashion
industry and the changes that occur within the system of production and consumption,

%ﬂ-’.&'ﬂ in the global market.

The primary goal of this researeh is fo define new methods of creating garments, using
high technology and experimental methods in the design of clothing, as well as
establishing licrative relationships between commercial and experimental fashion
direction in the postmodern svstem of production and consumption,

With this in mind. an experimental part is included in the thesis — a practical research
method — which shows the possibility of translating ideas/'concepts in a real marketable
product, the possibility of transposing the wnique garment in the case of mass industrial
production by using modern fengineering) digital technology in the fashion industry
and fashion design.

Research in the praciical part, ranges from the very preliminary skeiches and visual
presentation of projects, through inclusion of different ways of fashion presentations
(exhibitions, fashion performances, fashion shows), with emphasis am concepl and
context, to the utilization of digital technology and computer svstem, in the production
af a commercial product whether as a préi-a-porter custom design or as a garment of
mass production.

Application of digital technology, CAD/CAM computer system in the process of
designing and menufacturing, including 3D animation and virtual presentation design
allows easyv and quickly transiation of ideas, forms, reny materials into a marketable
product, which can be virtually presenied, corrected and promoied in pre-production.

Through implementation of interdisciplinary approaches and synthesis of new
materials, new technologies and designs, including the commercial aspect, this
dissertation uncovers new ways and methods in the fashion industry and ultimately
concludes that the concept and design quality in every aspect is of crucial importance
Jor future research and crealive progress.
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1. UVOD

1.1. Uvod

Razvoj i asimilacija novih tehnologija kljuéni su deo svake industrije. tako da ni oblast mode ne
predstavlja nikakav izuzetak, Fokusirajuéi se na kreativni segment i na inovacije u modnom
dizajnu, disertacija evoluira kroz komparativou analizu nosive felmologife i cksperimentalne
mode. da bi u zavrinom delu demonstrirala promene koje nastaju u okvirn modne industrije na
relacyji proizvodnje/potrodnje, ali i na globalnom trzigtu, Primami cilj ovog istraZivanja je
definisanje odnosa izmedu modnog dizajna, menadimenta 1 marketing strategija u modno)
industriji u postmodernom kontekstu. Na koji naéin bi se mogla definisati postmoderna moda?

Odgover svakako ne moZe¢ biti jednostavan, buduéi da je karakter aktuelne mode vidno
drugaciji od svih njenih ranijih postulata. Medutim, hibridnost savremenog modnog sistema
mogla bi se savladati postepenom analizom njegovih razliGitih aspekata. Ul ovoj disertaciji
ispituju se opile odrednice savremenog modnog konteksta, s posebnim esvriom na inovacije u
modnom dizajnu, ali i na celokupnu reorganizaciju poslovanja u okvirn sistema modne
proizvodnje/potroinje. da bi se na kraju razmotrili razli¢iti mehanizmi kultume konstrukeije
znadenja modnih identiteta, kako u okvirima svakodnevne postmodeme mode, tako i v okviru
njene medijske prezenlacije.

MNajfundamentalniji aspekt, da bi se kreirala kompjuterizovana i eksperimentalna moda, jeste
pruzanje pune paznje dizajnu na svim nivoima. Disertacija otkriva nove puteve i metode kroz
interdisciplinarnost i sintezu novih materijala. novih tehnologija i dizajna: Primena tehnologije
kroz kompjuterizaciju (hardver, softver), bioinZenjering ili nanotehnologiju, kao i sam koncept i
kvalitet duzama predstavljaju uslov da by istraZivanje 1 stvaraladtvo mogh da napreduju.

Poseban akeenat. takode, bice stavljen na komunikacionu ulogu 1 znacaj modnog brenda, kao i
na tendenciju globalne popularizacije 1 natine prezentacije, $to ¢e bili razmatrano kroz studiju
slicaja — kroz konkretne primere svetski poznatih modnih brendova,

Kljuéne reci: movacya, dizain, tehnologya, dekonstrukcija, radikalna moda, globalizacija,

menadiment, marketing;

1.2. Fokus teze i definicija termina
Definisanje i opis predmeta (problema) istraiivanja

Primena visokih tehnologija pruza nagem okruZenju bogatstvo novih vizuelnih stimulansa,
stvara nove vidove kreativnosti, otvara nove estetske i1 funkcionalne moguénosti. Prvi
nagovestaji veze izmedu nosive rehnologye | modnog dizajna vocavaju se kroz uticaj tehno-
krojackih eksperimenata jedne grupe avangardnih stvaralaca poéetkom XX veka, u &ijim se
radovima prepoznaju principi i estetika futurizma, konstruktivizma i kubizma. Ideja futuristicke
mode 1 dizajna nastavlja se sa razvojem minijaturizovanth radunara sedamdesetih godina XX




veka, a svo) potpuni izraz, kako mnogi retorican smalraju, dobija sa pojavom sofisticirambh

pametnih thanna u XX veku.

LI protekloy decenip lermin nosiva tefinologya kondéen je da opife povezanos! odevanja |
tehnologije  XXI veka. Iako ovaj termin ostaje nejasan. buducéi da 1 dalje evoluira, nosiva
tehnologija moZe da se odnosi na (ri povezane stvari. Najéeice se shvala kao materijalni
proizved, odevi predmet il aksesoar mspinsan telom 1 poboljSan digitalmim 1h elektronskim
tehnologijama. Drugo. moze da ukazuje na neku kategoriju kreativne prakse koja obuhvata
raznovrsne nauéne 1l kreativne procese koje su preduzeli nmetnici, modni dizajneri, tehnolozi 1
hobisti koji stvaraju proizvode nosive lehnologije. Na kraju, to je nova tema uéenih Ljudi koja
spaja multidisciplinarno istrazivanje 1 predavanje o ukritanju tela, odevanja i tehnologije.

Dok je ovaj neologizam moZda star svega deceniju, nosiva tehnologija kao produkt, praksa t
teoretski predmet XXI veka, beleZi viemensku koliziju dva inade izolovana istorijska trénutka,
Prvi je kulturna istorija tehnologizirane mode XX veka. koja obuhvata istoriju nosive
tehnologije koja sc¢ preklapa sa modemom i savremenom umetnodéu. Buduéi da termin XXI
veka nosiva tehnologija tipiéno sugeride upotrebu elektronskih ili digitalnih tehnologija, v ovoj
tezi koristim termun rehnologizovana moda kako bih oznagila odevne predmete
preinformatickog doba, koji su razumno izvedeni ili inspirisani mehaniékim ili analognim
tehnologijama. Drugi momenat je komercijalna strana kompjuterizacije u modnom dizajnu, u
kasnim sedamdesetim godinama XX veka, ispoljena u seriji tehnoloskih napredaka finansiranih
primamo od strane korporacija i univerziteta, Na pragu novog milenijuma — u tadki susreta ove
dve istorije — nosiva tehnologija se pretezno shvata kao globalna hibridna praksa nanénih,
komeretjalnih 1 kreativnih napora.

U drugom delu disertacije razmatra se nedto drugadiji vid inovacija kroz konceptualnt dizapn i
eksperimentalnu-analiticku modu, koja se bazira na principima dekonstruktivizma, Stvaranje
konceptualne mode o radovima savremenih modnih tvoraca najéedce oznacava formiranje neke
vrste kontrapunkta komercijalizovanoj i masovnoj proizvodnji. T ovom poglavlju istraZivanje
prati dekonstruktivizam grupe avangardnih konceptualnih dizajnera osamdesetih godina XX
veka i zavrdava se stvaralaitvom Huseina Calajana, koji otkriva drugaciji aspekt fieneristicke
mode kroz sintezu konceptualnog dizajna i nosive tehnologije. Ova vrsta kreativnog pristupa
modi planski pomera ustaljene granice modnog dizajna, pocevii od promene baziénog koncepta
odeée kao nedeg nosivog, pa sve do metode Kkoridéenja modne revije/performansa kao
svojevisnog izrazajnog sredstva.

U tre¢em delu doktorske disertacije istrazuju se razhéiti aspekti 1 odnosi modne industrije i
postmoderne mode koji ukazuju na njihovu hibridnu konstrukeiju. U vremenskom smislu, doba
postmoderme mode oznacava postindustrijski period, koji nastupa nakon okoncanja moderne
kulture. Ujedno treba napomenuti i fo, da ¢e u ovom poglavlju umesto termina posimoderne
mode iz studija mode nemacke teoretiCarke Barbare Vinken (Barbara Vinken) biti preuzet sve
populamiji termin po.ﬂ‘nioa'e", Tako ¢e, u smislu koncepta, pojam postmode podrazumevati
demokratski poredak vrednosti, pluralizam i policentrizam mode. Takode, buduéi da se moda u
okvirima savremenog sveta globalno trofi i1 stvara, doba postmode istoviemeno oznagavace |
nj tkolonijalni period.

! Winken, Barbara, Fashion Zeilgerst, trends and cycles i the fashion system, Oxford NY, 2008, str |
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Pojava Fast favhion mode, ali 1 masovne ekskluzivnosti samo su neke od tih karakteristika.
Promene koje su tokom poslednje decenije. u okviru modne industrije, izazvali masovni
proizvodadi jeftine uliéne mode, ali 1 predstavnici fast fashion mode. neminovno su dovele do
promene karaktera modne potronje. Prema medijima, zabeleZzen je i nagli porast svesti
potrosaca o tome §ta Zele da kupe 1 po kojoj cemi. U tom smislu, sve je veéa potraga za
transsezonskim modnim predmetima. koji ostaju dovolino atraktivii i moderni 1 nakon jedne
sezone. Tako se, tokom poslednjih par godina, moze jasno pratii uspon sektora slow fashion
mode, koja za razliku od brze - fast fasinon mode ostaje dosledna relativno utvrdenom modnom
trendu koji ima karakteristiku duZeg trajanja.

Hibridnost u konkretnom sluéaju ukazuje na postojanje i medusobno preplitanje razliGitih praksi
u razvoju mode 1 modne ndustrije. U skladu sa tim analiza mode u postmodemoj epohi postaje
priliéno zahtevna. Ipak. jedna od bitnih odrednica sistema postmode svodi se na redefinisanje
njenth kljuénih kategorija. Pa tako. dok su proizvodni okviri i karakter moderne mode ukazivali
na postojanje dva pola. mode 1 antimode, u postmodemoj modi dovedeno je u pitanje postojanje
maipstream pravea, a samim lim i mogucénost postojanja modne alternative. Ipak, ukoliko se kao
kljuéne razlike u aktuelnom proizvodnom sistemu mode navedu tramost 1 kvalitet proizvoda,
kao i duzina diktiranih trendova, onda je odigledan razlog zbog kojeg se fast i1 slow fashion
javljaju kao binamosti novog postmodnog sistema; moda i antimoda, ali v neito drugacijem

smishu.

Cilj istraZivanja sa naglaskom na rezultate koji se ocekuju

L' skladu sa do sada navedenim, opiti cilj istraZivanja je da sagleda savremenu praksu mode i
modne industrije kroz inovativn pristup dizajnu u kontekstu sinteze mode, tehnologije i tela, da
ukaZze na promenu baziénog koneepta mode. kao 1 na nove karakteristike 1 odnose unutar
modnog sistema 1 modne industrije.

Nauéni cilj istrazivanja se moze opisati kao potreba za defimisanjem inovativnih postupaka u
procesu dizajniranja. kao teZnja da se iskonsti §wrokoe polje postojeéih izvora i predstave
clektronske i dmge visoke tehnologije kao ckspresivni. estetski clementi odevanja. Kroz
interdisciplinarni okvir, primenom predlozene originalne metodologije, disertacija otkriva i
razjainjava novouspostavljene odnose izmedu modnog dizajna, menadzmenta 1 marketing
strategija u okviru modne industrije u XXI veku.

Prakticni cilj istrazivanja je definisanje novih metoda u kreiranju odevnih predmeta, primenom
visokih tehnologija 1 ¢ksperimentalnih postupaka u dizajnu odede, kao 1 uspostavljanje
lukrativnog odnosa izmedu komercijalne i eksperimentalne mode u postmodernom sistemu
proizvodnje i potrodnje. Nosiva tehnologija i kompjuterizacija na telu daleko su od toga da
predstavljaju Sablon za stvarange  kiborga ili robota. Pitanja funkcionalnosti 1 utilitarnosti,
jednako su bitna kompjutenizovanoj modi, kao §to su i tradicionalnom odevanju, Cilj buducih
istrazivanja svakako vodi ka pomeranju granica, kada hardver, softver, korisnost, estetika 1
forma nece vide biti jasno razgranidene kategorije. zadaci 1 eiljevi. ved fasete jednog

postamenta, implementirani u modnom dizajnu 1 modnoj industriji.
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1.3. Tendencije razvoja — ofekivani rezultati i doprinos

Oblasti nosive tehnologije i eksperimentalne mode neistrazene su naroéito na nafem prostoru.
Predlozenom originalnom metodologijom i interdisciplinamim pristupom, u ovoj disertaciji,
doslo se do odekivanih rezultata koji su rasvetlili novouspostavijene odnose izmedu
cksperimentalne. visoke mode 1 industrijske masovne proizvodnje. kao 1 do objasnjenja
platforme nove poslovne politike 1| marketing strategija u modnoj industriji.

Disertascija olvara novi prostor istraZivanja kroz sintezu modnog dizajna, tehnologije |
industrije, ukazuje na nove puteve kojima visoke tehnologije 1 kompjuterizacija mogu da prodire
vokabular mode 1 mene nadin na koji razmisljamo o odnosu nascg tela i okruZenja, U
disertaciji s¢ razmatra krewanje ekspresivnih komponenti kroz digitalnn 1 dmge visoke
tehnologije, kao 1 na¢ini kojima elementi kao $to su audio ritam., fizicki pokret, vizuelna tekstura
i ormamenti mogu biti kompjuterski kreirani 1 onda inkorporirani u odevne predmete kao faktori
renutnog liénog okmuZzenja. Sama arhitektura ne moZze da se defiinife kao Cisto umetnicka
oblast, niti samo kao nauka. Sliéno tome, kompjuterska moda 1 digitalni dizajn predstavljaju
sintezu estetike 1 inZenjerstva. Modni dizapn, elektronski dizajn 1 kompjutersko programiranje su
polja koja su sama po sebi tako izgradena da je tesko razvili metodologiju dizajna koja bi
inkorporirala sva tn segmenta. MoZemo se nadati da ée nas dalje istraZivanje u ovim oblastima
dovesti do postepenog skiciranja osnovne metodologije.

Imaju¢t u vidu ogromne moguénosii modne industrije danas. eksperimentalni dizajn. nosiva
technologija 1 kompjuterska moda svakako predstavljaju polencijal za buduéa istrazivanja. Kako
postiéi da ova oblast dobije kriticku masu neophodnu da stvori druftvo koje &e otvoreno
raspravljati o novim konceptima i pristupima? Deo refenja predstavljace razvo) generalizovanih
alata. Tzlaganje 1 Sirenje istraZivanja pulem pojedinaca 1 Korporacija igra¢e vaznu ulogu u
ckspanziji i razvoju kompjuterske i cksperimentalne mode. Sto je najvaznije, mora se pronaéi
publika izvan prostora istraZivanja, profesora i studenata. Oblasti koje ve¢ imaju konst od
primene visokih tehnologija, novih materjala 1 polifunkcionalne odeée, svakako su vojska.
medicina i sport. Neizbeino je. medutim, nove tehnologije infiltrirati v modno trZiste, a kada
se to desi, buduce generacije dizanera imace novi set alata sa potencijalom da zauvek promene
modnu industrijuo i modni sistem.

1.4. Metodologija

Prisla sam ovom istrazivatkom projekiu sa stanoviita modne studije, prihvatajuci multi-metod 1
inferdsciplinarni pristup koji se oslanja na istonijski kontekst kako bi informisao savremene
hibridne prakse modnog dizajna. mosme tefmologye 1 cksperimentalne mode. Moja primena
modnog okvira da poveZem brojne. razlidite | nepovezane diskurse nosive tehnologije |
cksperimentalne mode u postindustrijskom  kontekstu, predstavlja nauéni doprinos studiji
inovativnog dizajna. 1 postmodernih aspekata u modnoj industriji XX1 veka. U cilju uspeinog 1
kvalitetnog realizovanja plana istraZivanja, te kako bi bilo moguée prihvatiti ili odbaciti
pojedine hipoteze istraZivanja, predvida se praktiéna primena osnovnih nauénih metoda
primerenth ovom nivou 1 tipu nauénog istraZzivanja. Rec je o:

o prikupljanju i proudavanju postojeée literature, modela i analiza:
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¢« metodi komparativne analize prikupljenog i prouéenog matertjala:

o metodi analize | sinteze, zasnovane na steéenom znanju i iskustvimas

s metodi predikecije na bazi uZih i sirih iskustava koriscenja:

s upotrebi metode simulacije pojedinih modela;

¢ melodi praktiénog rada — istraZivanje kroz pristup dekonstrukeije:

e viruelnoj analizi;

e metodi procene Korisnosti pojedinih predlozenth refenja;

¢ metodi anketiranja stvamih 1 potencijalnih korisnika postojeéih 1 budu¢ih modnih
trendova nosive tehnologye. vintage odece, eko made.

Moj pristup primene vifestruke metode, kombinovanjem tekstualne 1 vizuelne analize, kao i
komparativne studije. karakteristian je i neophodan za kvalitativno istrazivanje. Posebno §to se
ovaj kvalitativno istrazivacki pristup sastoji od primame studije kulturologkih tekstova 1
produkeije. kao sto su dokumentacije o originalnim umetniékim delima i odevnim predmetima,
isto kao 1 od teoretskih i istorijskih tekstova i drugih kulturoloskih artefakata,

Kombinovana upotreba tekstualnih i vizuelnih analiza, komparativne studije i filozofije,
omogucava prevazilazenje institucionalnih 1 disciplinamih granica, koje su ranije spreéavale da
budu ustanovljene smislene povezanosti izmedu razlicitih istorijskih momenata. Moja studija
povezuje oblast dizajna, menadZmenta | marketinga, neminovno je mterdisciplinarna i pazljivo
improvizovana, kako bi sintetizovala firok niz tekstova koji doprinose jasnijoj slici nosive
tehnologire 1 eksperimentalne mode u novim hibridnim okvirima modne industrije XXT veka .
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2. OSNOVA TEZE —- KONCEPTUALNI OKVIR

2.1. Problem istraivanja

Predmet istraZivanja disertacije obuhvata inovativne postupke 1 strategije u dizajnu.
menadzmentu 1 marketingu v modnoj industriji, taénije, i aspekta, tj. polja istrazivanja
organizovanih v nekoliko celina, Prvi aspekt, odnosi se na primenu visokih tehnologija sa
akeentom na elektroniei 1 digitalnoj tehnologiji u modnoj industriji; drogi aspekt razmatra uticaj
cksperimentalne mode i dekonstruktivizma, kao i pojavu koneeptualnog dizajna u radu
avangardnih kreatora s poéetka XXT veka: treéi razmatra promene koje su usledile u poslovnog
politici modne mndustrije, kao 1 na globalnom trziftu u periodu postmoderne mode.

Doktorska disertacija sc sastoji od 11 poglavlja, ukljudujuéi uvodna i zakljuéna razmatranja,
kao i literatur. Okvimi sadrzaj doktorske disertacije dat je u nastavku:

Pregled viladajucih stavova i shvatanja u literaturi u podrudju istraZivanja sa navodom
literature koja je konsultovana

U tredem, cetvrtom i petom poglavlju disertacije kroz interdisciplinami okvir studija mode,
istrazivanje pruza znadajniji uvid u primenu inovativaih tehnologija, posebno analizirajuéi
pojavu nosive felmologife ograniéenu idejom utopije. AnalitiGki okvir koriS¢en u ovom projektu.
bazira se na teoretskim formulacijama Frederika DZeymsona (Fredenie Jameson), Luia Marena
(Louis Marin) 1 Majkla Kartera (Michael Carter). ¢iji rad suitinski obuhvata kriticku teoriju,
filozofiju 1 istoriju wmetnosti, odnosno mode. Koristeéi se komparativnim analizama |
primenjujuéi njihove teoretske formulacyje. istrazivange prati pojavu tri lehno-utopijske teme. od
njenih korena n masinskom dobu i poetnih eksperimenata koje su sproveli italijanski futoristi
Dakomo Bala (Giacomo Balla) i Marineti (F.T. Marinetti), ruski Konstruktivisti Varvara
Stepanova i Liubov Popova, kao 1 pariski kubista, umetnica Sonia Delone (Sonia Delaunay). do
njihove ponovne pojave u XXI veku u desetinama projekata nosive tehnologije i futuristicke
odece,

Zavirivanjem u buduénost na pragu dvadeset prvog veka, mozemo videti radikalne tehnologije
koje su spremne da redefinifu nase shvatanje dizajna, proizvodnje i potrosnje postmoderne
maode,

s Savremena otkrica u XXI veku nagovedtavaju potpuno nove metode u modnoj
industriji, izmedu ostalog proizvodnju u kojoj ¢e se tradicionalni naéin oblikovanja
zameniti direktnom izradom u tri dimenzije (3D printingom ).

* Dirckitna izrada proizasla je 1z poscbnog ndustrijskog postupka (rapid protonyping).
koji s¢ u automobilskoj 1 acronautickoj mndustriji koristi radi testiranja delova, a u
industriji sportske obuée da bi se utvrdile karakteristike dizajna.

s [ako deluje kao deo virtuelnog sveta, 3D izrada zahteva radikalno preispitivanje modne
industrije. Stvaranje pinstant odeée«, od pragkastih polimera koji se vezuju uz pomoc
lasera, moZe postati ozbiljna konkurencija Sivaéoj madimi. Fabrike, lanci nabavke,
isporuke i transport postali bi izligni, éak bi i prodavnice izgubile odlike danasnjih. Ta
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postindustrijska vizija ima potencijal da se otrgne od tradicionalnog naéma stvaranja, a

ujedno i da preoblikuje Zelje potrosaca.

U povom drutvenom konlekstu na pragu novog milenjjuma postaju sporni sama priroda
materijala. kao 1 nadin stvaranja 1 prevodenja v odevni predmet. Tradicionalan postupak u zradi
tkanina 1 odeée. prema buducim vizijama 1 primenom visokih tehnologija, ustupice mesto odeci
sazdanoj direkino iz teénosti il praha, ¢ak 1z skupova aloma koji s¢ mogu ponovo organizovati
po zelji

Moja studija, takode se oslanja na kriticke observacije savremenog teoretifara mode Karolajn
Evans (Caroline Evans), ali ih i profimyje. Evans je poznata po svojoj analizi vizuelne i
materijalne kulture mode. kroz visestruku kniticku prizmu filozofije. sociologije. psihoanalize.
estetike i 1storije umetnosti, Na temu tehnologije u savremenoj modi o kojoj raspravlja u knjizi
Moda na granici: Spektakl, savremenaost i smrtonosnost iz 2003, godine, Evans daje nestalan ali
pronicljiv uvid. Ona smatra da savremena moda i tekstilni dizajn koji su mspirisani novim
tehnologijama, iznova prizivaju ambicije avangardista ranog XX veka. koji su negirali prodlost
u korist buduénosti koju su zamisljali kao tehno-utopiju”,

Dmgim reéima, Evans sugerise da se ideja tehno-utopije (idealnog mesta ili drustva koje je
nastalo kroz tehnoloiki proces) ponove pojavila u savremenoj tehnologiziranoj modi.
odraZavajuer eksperimente modemih avangardista ranog XX veka,

Fokusirajuéi se na jednu od teza u istraZivanju, da savremena nosiva tehnologija
vaskrsava iz tehno-utopijskih ideja i izraza XX veka, zakljufujem da stalni podsticaj da se
tehnologija ugradi u estetiku (printove, siluete i proizvodnju) i funkcionalnost mode, jeste
objedinjavanje predmeta, drustva i okoline u jedan totalizujudi tehnicki red.

L Sestom poglaviju disertacija se razvija kroz analizu principa dekonstruktivizma utemeljenog
jos u teoretskim postavkama Zaka Deride (Jacques Derrida), a prepoznatljiivog u radu jedne
grupe avangardnibh  preteZzno japanskih dizajnera, medu kojima su Rei Kavakubo (Rei
Kawakuobo). Jodi Jamamoto (Yohy Yamamoto), Iser Mijake (Issey Mivake), kao 1 Belgijanac
Martin Margiela. U zavr$nom delu razmatran je¢ interdisciplinarni pristup u stvaraladtva Huseina
Calajana  (Hussein Chalavan), koje predstavlia sintezu  dekonstruktivizma, konceptualnog
dizajna i nesive rehnologije.

» Sklonost ka trazenju, kao filozofsko projektovanje dekonstrukeije, kako bi se¢ ponovo
osmislila formalna logika same odede, postala je kroz decenije, motiv koji
karakteristiéno definife obica) mode kojem su tezili dekonstruktivai dizajner.

¢ Moda. umetnost 1 kriticki pogled na potrosacku kulturu, strogo su povezani sa njihovim
radom. koji dovod: u pilanje nad stay prema vremenu, kKao i savrement pogled na modu,
obeleZen jakom lenzgom izmedu prolaznost | istranosii,

# Posebna etika vodena radom takvih dizamera, jasno je molivisana odbijanjem ideje da
moda mora da se menja 1 otkriva kentinuirano. Kroz »preispitujuéie  dizam,
dekonstrukeionisti sugerisu da sve moZe bili reinterpretirano i rekonstruisano razlicito.

* Evans, Caroline, Fashion at the Edge. Spectacle, Modérmity and Deathliness, New Havin, London,
2003 str. 275
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Sedmo poglavije obuhvata studiju sluéaja — 1straZzivanje stvaralaitva konceptualnog modnog
dizajnera Huseina Calﬂjana. koji u svom avangardnom pristupu  dizajou  kombinuje
cksperimentalnu modu i nesivu telinologiji.

17 osmom poglavlju disertacije razmatraju se kljuéne odlike postmodernog sistema mode |
modne industrije. Modema 1 postmoderna moda medusobno ¢e se razmatrati kroz prizmu
komparativne analize. Ukoliko je sistem modeme mode bio zasnovan na binarnostima (Visoka
moda’konfekeija, moda‘antimoda, moda/démode. kultura/subkultura). doba postmodeme mode

u svakom smislu oznacéava nadilazenje vrednosti 1 nacina zivota modemog drudtva,

e  Promena baziénog Kondepta mode vkazace 1 na nove Karakteristike modnog sistema |
modne mdustrije. U tom smizlu moda prestaje da postoji kao princip jasne 1 iskljuéive
direktive. a proizvodni Koneepl postmode stimulife koegzistenciju pluralnih modnih
tendencija,

L7 osmom poglavlju disertacije period postmode bi¢e oznaéen i kao period kulturne
diferencijacije u modi. Konaéni ulazak antimode u okvire postoje¢eg modnog sistema doprinece
1 stvaranju potrebe za formiranjem novih poslovnih politika u modnoj industriji, ali i politika
kulturnih identiteta. Stoga ce se u teoryjskom smislu ovaj deo rada u najveco) men oslanjati na
postmoderne teorije mode (Lipovetsky., Baudrillard), neofeministi¢ke teorije mode (Evans,
Wilson), antropolodke i postkolonijalne teorije mode (Polhemus, Craik), kao i savremene studije
madnih identiteta (Davis, Paic).

Deveto poglavlje, takode obulivata studiju slutaja — komparativna analiza vazlicitih pristupa u
poslovnoj politici komercijalnih brendova Zara, i H&-A, kao i dve suprotstavljene pojave dva
antipoda fasf fashion i show fashion proizyodne modne strategije.

Jedanaesto poglavlje predstavlja dppendix — dodatak koji obuhvata istrazivanje metodom
praktiénog rada. lzdvojeno je i opisano sedam razhéitih projekata 1z oblasti modnog dizajna
nastalih tokom visegodiinjeg istrazivanja, kao reznltat samostalne i kolaborativne prakse. lako
predstavljaju razliéite faze stvaralackog opusa, projekt Industrija, Ispod-preko, Razvef forme u
stpskopn uniformt XIX veka — ewilnoy 1 vopney, Dekonstrukcija, Govor odece, Dekonstrukeya
muske kofulje. Nosiva telmologia, otkrivaju jasan fokus — radikalan, dekonstruktivan i
analiticki pristup modnom dizajnu.

2.2, Struktura rada

Ocekivam  rezullal disertacije je da prodiri nauéni kontekst w»nosive tehnologije« 1
ckspermmentalne mode 1 doprinese boljem shvatanju postmodemih tendencija v modno)
industriji na globalnom nivou. U nameri da upornam moderne hibridne prakse nosive
tehnologife, konstila sam interdisciplinarmi okvir modnih studija, u kojima se kombinuju
filozofski. soctolodki 1 estetski pogledi da b se upravljalo kroz diskurse umetnosti, dizajna,
kulture robe. roda i tela. Uprkos ograniéenjima modnih studija, zbog ne dovoljne zastupljenosti
tehnoloikog aspekta, i Sire posmatrano, da kao mlada nauéna oblast, ova modna problematika
nema autoriteta na mnogim poljima kojima se bavi (na primer. filozofija. psihologija 1
sociologija), njena ekspertiza u oblastima storije dizama i estetike stvara svezu 1 dodatnu
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perspektivu razmatranja koju je diskurs elektronskih medija veé pruzio nosivoj tehnologiji (pre
svega kroz komercijﬂlni aspekt nosive kompjuterizacije posle sedamdesetih godina XX veka).

Stoga je jedan od kljuénih ciljeva ovog istraZivanja da olkrije nove aspekie movativnog dizajna
kroz inkorporaciju visokih tehnologija i eksperimentalne mode. postavijajuéi problem v Siri
istorijski kontekst, sa akeentom na postmodernim tendencijama u XXI veku,

Istrazivan)e se sprovelo kroz faze:

» prikupljanje materijala:

# proucavanja i poredenja razlicitih reSenja 1 pristupa:

s uopélavanje i generalizacija mogudéih refenja i predloga;

¢ ftekstualna analiza, vizuclna analiza i komparativna studija:
e prouéavanje i poredenje postojeéih sistema;

s sprovodenje ankete:

* donofenje opitih zakljuéaka:

2.3. Ogranic¢enja i obrazloZenje o potrebama istraZivanja

Uprkos rasprostanjenom interesovanju za postimodeme tendencije 1 inovacije u dizajnu 1 modnoj
industriji. ne postoji sasvim jasan uvid u problematiku nosive tehnologije 1 futuristi¢ke mode.
kao novili granica modne kulture, tako da je primarni ¢ilj ove studije da definiSe razlidite vidove
kreativnosti  kroz primenu novih tehnologija 1 ekspenmentalne mode u globalnom
konkurentnom okruZenju XXI veka.

Ideja da tehnologija moZe da bude inkorporirana u svakodnevno oblagenje ne predstavlja vide
usamljenu viziju kao §to je bila u avangardnoj umetnosti 1 dizajnu ranog XX veka (koji je na
poéetku  industrijalizacije zamidljao futuristicko ruho pobolj§ano  estetskim, funkcionim |
opaZzemim simbolikim vrednostima mehanicke tehnologye koja se radala). niti je to vide
nauéno-fantastiéna mastarija kompjuterskih inZenjera (koji su videli nosivu rehnelogiin kako se
neumitno razvija u praven sveprisutmh 1 minijaturizovanih raéunara 1 elektromke).

Umesto toga, sve novopridoslice, angaZovani futurolozi, teorctiari kulture 1 teorstidan
elektronskih medija, kao i nauénici, umetnici 1 dizajneri koji se bave istraZivanjima i razvojem
nosive fefmologife. puni su spekulacija, elana i raspravljaju o iEéekivanom omasovljavanju
nosive tehnologije u savremenom obladenju. U skladu sa tim, u XXI veku, povezanost izmedu
tela, odevanja i tehnologije postala je briga Sirokog spektra komercijalnib, kulturolofkih i
akademskih disciplina.

Uprkos poveéanju primera nosive telnologije, ipak, ova tema ostaje na marginama modnih
rasprava. U stvari. ideja da ¢e nosiva tehnologija neizbeino biti upijena u populamu sliku
savremene mode, izraZenija je mnogo vide kod tcoreticara kulture 1 medija nego kod modnih
analitiéara. Do danasnjeg dana, samo su tri kljuéne mcdnaghlikﬂcije pokusale da se direkino
bave nosivom tehnologijom: knjiga Suzan Li  (Suzanme Lec) Fashionming The
Futre: Tomorrow s Waiddrobe (2005), Bredlija Kuina (Bradley Quin) Feehine Fashion (2002) 1
Enrija Boltona (Anrew Bolton) The Supermodern Wardrobe (2002),
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Medutim. ovi vodiéi ka eminentnom materijalu i intelektualnim pitanjima na relaciji tehnologije
i savremene mode. buduci da su Sirokog obima, pruzaju ogranicéeni kriticki i analiticki doprinos.
Ulopite uzev, ni oblast nosive tehnologije. ni oblast mode, ne izviade korist iz ograniéene slike
nosive tehnologye.

Sa druge strane, razvoj novih digitalnih tehnologija. dostupnost filma 1 animacijske proizvodnje,
koji plasiraju nove ideje kroz komunikaciju pokretnih shika, kao 1 sajber prostor, Sire
mogucnosti mode 1 modnog performansa i otvaraju nova pitanja 1 nove platforme komunikacije

1 modne prezentacije.

Kakeo posti¢i potpunu implementaciju, kljuéno je pitanje na koje ova disertacija pokusava
da odgovori; kroz interdisciplinarnost i sintezu novih materijala. novih tehnologija i
dizajna, ukljutujuéi i komercijalni aspekt, disertacija otkriva nove puteve i metode i na
kraju zakljuéuje da su koneept i kvalitet dizajna u svakom aspektu od presudnog znadaja
za buduéa istraZivanja i napredak stvaralastva.
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3. IZAZOVI NOVIH TEHNOLOGIJA

3.1. Uvod

»Pako Raban je 1960, godine odedn buducnosti zamisljao kao snop svetlosti oko tela. Modne
laboratoryfe w XXI velu stvargiu spametnn odedus, koja hladi, zagreva, u trenuthu se
transformise prema potrebama coveka, mewa oblik, bopu 1 teksturn, poput kameleona. U=
pomod visokih tehmologiia i digitalnih projekeija kao §to je specijalni efekat splavi elvana (blue
sereen), odeda postaje transparenina, cak nevidifiva, stapa se sa urbamim okolisem il
plavetmilom neba. Moda prerasta gramce beskrayne likovne igre, postaje gotove mmaginarna,
alt t ostaje vedita inspiracija za bieduda istraZivanja. <

Tehnologke inovacije i njihova primena u modnom dizajnu otkrivaju nove horizonte i neslucene
kreativne mogucnosti. Moja komparativna analiza nosive fefmologye 1 eksperimentalne mode,
kao i dublja analiza simboli¢kih i kulturnih znaéenja tela i tehnologije otkrivaju drugaéiju
perspektivu, nove postupke | prostore istraZzivanja postmodemog dizajnera u kontekstu sinteze
maode. tehnologije 1 tela. a u cilju estetskog 1 funkeionalnog poboljsanja individue. ali 1 jaanja
kolektivistickih ideala 1 stvaranja drudtvene harmonije,

Slika 3.1. Model . nosive tehnologije™. XS Laboratorija, 2004; Luminex odeca, 2002:Dona
Frenklini, reaktivna haljina, 2004,

3.2. »Nosiva tehmologija« i eksperimentalna moda

ldeja da tehnologija moZe biti inkorporirana u svakodnevno odevanje nije vide usamljena vizija
kao §to je bila u avangardoj umetnosti i dizajnu ranog XX veka. To su bili prvi nagovestaji veze
izmedu nosive tehnologye | modnog dizajna ispoljeni u tehno-krojackim eksperimentima jedne
grupe stvaralaca u &ijem se radu prepoznaju principi i estetika futurizma, konstruktivizma i
kubizma. Ideja Ruunsticke mode 1 dizajna nastavlja sa razvojem minijjaturizovanih radunara
sedamdesetih godina XX veka. a svo) potpuni 1zraz. kako mnogi retoriari smatraju, dobija sa
pojavom sofisticiranih »pametnih thanina« u XXT veku,

Kroz interdisciplinami pristup, koristeéi se komparativaim analizama, istraZivanje prati pojavu
tri tehno-utopijske teme od njenih korena u madmskom dobu 1 pocetnih eksperimenata koje su
sproveli italijanski futuristi Pakomo Bala (Giacomo Balla) i Marineti (F.'T. Marinetti), ruski
konstruktivisti Varvara Stepanova i1 Liubov Popova, kao 1 pariski kubista Sonmia Delone
{Delaunay), do njihove ponovne pojave u XXI veku u desetinama projekata nosive tehinolagie i
futuristicke odece.

U svom 1strazivanju pokufala sam da identifikujem. okarakterifem 1 odgovorim na pitanje kako
se tehno-utopijski impuls ranog XX veka ispoljava (predstavlja) u svetu nosive felmologije XXI1
veka. U analizi dvanaest primera odabranih iz Sirokog preseka prakse wosive lehnologije

" Kocareva Ranisavljev, Marina, Nove tendencije u modnoj industriji, u Tendencije vazvoja u tekstilnej
industipi, Zbomik radova, Beograd, 2010, str.65
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(domace i profesionalne, kolaborativne 1 samostalne) takode prepornajem (i tehno-utopijske

teme koje sam pripisala tehnalogizovanay modi XX veka:

* tchnolofku optimizaciju tela — tendencya da se krhko telo saéuva od propadanja
usvajanjem superiomih karakteristika moderne masine
* konvergenciju (stapanje) tela sa tehnoloskim okruZzenjem

¢ amelioraciju drustva kroz kolektivizam 1 individualizam.

Strukturifuéi svoju analizu na ova) naéin prikazujem da ove tehno-utopijske ideje 1 modne
ambiecije sudtinski masinskog doba. prebivaju u savremenoj nosivoj tehnologiji. odnosno. moglo
bi se reéi da nosiva tehnalogia XXI veka vaskrsava koncepte 1 1zraze telmologizovane mode
ranog XX veka.

Niz razmatranih odevnih primera XXI veka, 1ako razhéitih po formi. raspomu. tehnidko)
sofisticiranosti 1 bud?etu. povezani su svojim imagmalivoim 1 ponekad Konceptualnim
pristupom nosivej tehnologiji, u kojem je ideja komunikacije 1 sinteze tela. tehnologije 1
okruZenja primarna u odnosu na sam dizajn. Nasuprot umetmickim projektima avangarde ranog
XX veka, savremeni primeri se tretiraju kao sprototipovia koji signaliziraju il trend. ne prilazi
im se kao znadajnim delima umetniékog opusa, ved kao vrsti eksperimenta.

Profil samostalnog 1 interdisciplinamog praktiéara posive tehnologye takode je specifidan.
Obdareni posebnim entuzijazmom i inventivno§éu. dok stvaraju v nauénim laboratorijama i
kreativnun studijima. praktiéart nosive refmologye Cesto saraduju medu sobom kako bi
razmenjivali vedtine 1 znanje iz oblasti nauke, nmetnosti 1 dizajna.

Eksperimentalno stvaralaitvo XS Laboratorije — kolaborativnog studija dizajna u Montrealu
specijalizovanog za elektronske materijale 1 mosvu telmologiyn - kroz interdisciplinarni kontekst
umetnosti i dizajna predstavlja jednu samorefleksivnu krtiku ukrtanja tehnologije. mode |
dizajna,

Svojom samostalnom kolaborativnom praksom (smestenom izmedu Finske i Austrije), koja
pripada oblasti videmedijskih umetnosti, Laura Belof (Laura Beloff), Erih Berger (Erich Berger)
i Martin - Pihmaer (Martin - Pilchmar) kombinuju  umetnost  elekstronskih  medija,
kompjuterizaciju 1 industrijski dizajn, Sireci. takode, ovaj kriticki i kulturolosk: fokus, Sliéna
eledidta u odnosu na  umetnost elektronskih medija. imaju 1 Ebru Kurbak, Rikardo Nagimento
(Ricardo Nascimento) 1 Fabiana Sizu (Fabiana Shizue) sa Kunstumversitaet u Lineu, tako §to

obe grupe predstavljaqu svoy istraZivacki 1 umetniéki rad, pre svega, na muzejskim izlozbama,

Umetnica 1 dizagnerka DZeni Tilotson (Jenny Tillofson) stvara i istraZuje u okviru nezavisne
dizajn-laboratorije Scenrsory Design u Londonu. koja objedinjuje polje mode. umeinosti i
zdravlja. Istovremeno, kao ¢lan istrazivackog tima u Centru za inovaciju na St. Martins gkoli,
poput ostalih dizapnera koji su bili predmet moje analize, Tilotsonova straiuje ukritanje
tehnologije i mode. U istom modnom kontekstu radi i Jin Gao (Ying Gao). modna dizajnerka iz
Montreala koja konisti tehnologiju kao deo svog konceptualnog pristupa dizajnu. Sliéno njoj.
Stefani Sanstrom (Stephanie Sandstrom), holandska modna dizajnerka, takode je, kao deo svoje
koneeptualne modne prakse medu ostalim netradicionalnim medijima eksperimentisala sa
tehnologijom.
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Eksperimenti ovih modnih stvaralaca svakako predstavljaju znacajan doprinos sirem kontekstu
postmoderne mode. Na isti naéin Olivia Ong (Olivia Ong) i Hoan Hinestroza (Juan Hinestroza)
sa njujorikog Univerziteta Cormell, ujedinjuju svoja skustva iz oblasti modnog dizajna 1 nauke
o vlaknima, kako bi premostili studijska 1 laboratorijska istrazivanja. Rade¢i iskljuéivo u
laboratorijskim uslovima, u odnosu na pomenute  praktiare, istice se Suzumu Taki (Susumu
Tachi), profesor Univrziteta u Tokiju 1z oblasti inZenjeringa, koji radi na polju robotike 1
vizuelnih aplikacija augmentativne/virtuelne stvarnosti (realnosti). lako se njegov rad moze
smatrati vise tradicionalistickim nauénim naporom, njegov ekspenmentalm 1 Konceptualm
pristup nosivaf tefmologifi u korelaciji je sa drugim interdisciplinamim praksama obuhvaéenim
analizom,

Fokusirajuéi s¢ na jednu od teza u svom istraZivanju da savremena nosiva fehnologija vaskrsava
iz tehno-utopijskih ideja i izraza XX veka. zakljuéujem da stalni podsticaj da se tehnologija
ugradi u estetiku (kroz strukturu, formu 1 prowzvodnju) i funkcionalnost mode. jeste
objedinjavanje predmeta, drustva 1 oKoline u jedan totalizujueéi tehnicki red.

S razvojem nauke i tehnologije i s transferom Muturistickih materija u tekstil, odeéa bi mogla da
postane multifunkcionalna. mogla bi da menja boju. oblik. teksturu, vehiéinu. savrieno da
pristaje 1 da zastiti uw svim  vremenskim uslovima. Da bi takve ideje. medutim, zazivele.
promenljiva odeéa od spametnih« thkanina mora da zadovoly 1 tradicionalne zahteve, da je
udobna. da se lako odrZzava, da je izdrZljiva, ali 1 dostupna. To, svakako. nmisu mali zahtevi.
Odevna tehnologija nagovedtava moguénost ostvarenja mnogih futuristickih snova, ali sve dok
th modm dizajner: ne prihvate 1 ne ukljude u svoj kreativani potencijal, a modna industrija ih ne
komercyjalizuje, ostace na podrudju istrazivanja, dalcko od potreba obiénog Soveka.

Moju komparativiou analizu eksperimentalne mode 1 nosive tehnologie 1 ekspliciino i imphcitno
podupiru leorije koje razmatraju 1 definifu odnos tehnologije. tela 1 utopije oblikujuei, na taj
naéin, moj konceptualni okvir. To su, namme. ideje masinskog doba o tehnolofko) protezi 1
njenim pozitivoim 1 negativnim uticajima na telo; Dona Haravej (Donna Haraway ) 1 Katrin Hejl
(N. Katherine Hayle) ¢a svojom utopijskom metaforom kiborga informacionog doba: Lui Maren
(Louis Marin) 1 Frederik DZzejmson (Fredeme Jameson) sa  formulacijom utopije u
kulturoloskom i politickom kontekstu kasnog XX i ranog NXI veka: i napokon Majkl Karter
(Michael Carter) sa svojom idejom o tehno-utopijskoj estetici mode ranog XX veka, poscbhno
njegove tn telmo-utopijske kategorije Racionalne funkeionalnosti. Robotoida i Dekadentnog.
Moja analiza savremenih radova oslanja se na ove ideje da bih sugerisala zasto nosiva
tehnologija XXI veka vracéa u Zivol ideje, estetiku i impulse ranog XX veka,
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4. ISTORIJSKI KONTEKST — Prvi nagovestaji »futuristicke mode«

U ovom delu disertacije otkrivam podetne impulse tehnologizovane mode avangarde ranog XX
veka kroz tri kljuéna modermisticka krojacka projekta — naime, kroz dizajn tekstila Ruskih
konstruktivista Liubov Popove 1 Varvare Stepanove. kroz eksperimente 1 manifeste odevanja
italijanskih futurista Filipa Tomasa Marinetija i Dakoma Bala: kao 1 kroz burZzoaski modni
senzibilitet kubiste Sonie Delone. lako su ove trn grupe umetnika radile nezavisno jedna od
druge 1 u veoma razhiéitim socio-politickim kontekstima. bile su objedinjene oko 1deje
buduénosti kao lehnoloske utopije, koristeéi pritom odeéu istoviremeno kao instrument i
sredstvo saopftavanja ideja o moguénostima transformacije tela samog po sebi i1 u odnosu na
okruZzenje. pre svega zahvaljujuéi naprednoj indusirijsko) modernizaciji.

U kontekstu ove studije delo ovih avangardnih stvaralaca u domenu dizajna odeée i njihova
teznja da s¢ modemizuje novi »ljudski rod«” deluje kao vazna istorijska pozadina prema kojoj
moje istraZivanje tehnologije tekude ere pruZa gencalofku pesspektivi. Oslanjajuéi se na
wstorijski aspekl, ja razvijam centralnu tezu, naime, da nosiva relnologija XX1 veka vaskrsava
ovu modernu avangardnu koncepeiju fehnologizovane mode s poéetka XX veka. Zelela bih
ukratko da kontekstualizujem ovu diskusiju isti€uci veru 1 uticaj znacanih socijalnih.
tehnologkih i krojackih promena ka modemosti. na tehno-utopijsko migljenje avangarde u
smislu unije mode, lela | tehnologije. Vaimo je da je moda ranog XX veka implicirana u Sirok
spektar tehnoloskih i drustvenih promena. ukljuéujuci: masovnu produkeiju tekstila (Sireci ideju
i nadine demokratizacije mode, kao i promene u uspostavijanju klasnih normi). zahievanje
slobode pokreta u Zenskoj modi, kao 1 omoguéavanje Sirenja modernosti, tehnologiju
komunikacije (stvatranje brzo i masovno rasprostranjenih novih modnih stilova)’. Avangardne
ideje o utopiji liéne i druStvene transformacije s podetka XX wveka uslovljene su
novouspostavlijenim odnosom izmedu tehnologije, novih krojackih vedtina i socijalnih promena.

Ova teza podrzana je od strane istoridara umetnosti Dzefrija T. gnnpa, koji u svom
predstavijanju dela Filipa Tomasa Marinetija u knjizi Wrapping the Werld in ftalvayon iz 1997,
godine, identifikuje. medu drugim umetnicima, Dakoma Bala. Sonmn Delone 1 Varvaru
Stepanovu (propusta da pomene Liubov Popovu 1 Marinetija, ali om se podrazumevaju), kao
avangardu koja je videla remodelivanje mode kroz tehnolofku intervenciju u procesu, u
materijalu 1 esteticl kao instrumentima u shvatanju novog modernog tela, kako liénog tako 1
drudtvenog®. Prikazujuéi dve kategorije avangardnog krojaskog eksperimenta kao »prekmjanje
proizvoda« 1 spreoblikovanje odeée«, on opisuje kako je zamena premodernih ili klasiénih
stilova “intenzivimm koloritom, odtrim ivicama i apstraknom geometrijom™ obeleZila »novu
intimnost izmedu povisine tela nosioca i dominirajuéeg masinskog konteksta novog veka«’.

anapp. 1T, Wrapping the World i Italvavon, Cikago, 1997, sir. 239,

* MeGaw, I A Women and the History of American Technology, 1982, str. 826
" Schnapp, 1. T., Wrapping the World in Italrayon, Cikago, 1997, str. 239-240,
" Ibid, sir 239-240
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Slika 4.1. Dakomo Bala, Evkaliptus — prelivanje u duginim bojama, dizajn za Stampani tekstil,
1914, gadine

Slika 4.2. Modeli inspirisani autentiénim skicama Dakoma Bala, 2012.

Na ovaj nagéin primena tehnoloske estetike u modi sluZila je kao »utopysk: ili mitski« narativ
koji je omogudio da modemo telo. a u Sirem smisly moderna liénost, ima nove zahteve (kao dto
su higijena, lakoca, clasti®nost, konfor) koji bt mogh da s¢ ispune primenom tehnologije u
modi, kao i tehnoloikim simbolima koji sugerisu pokret, besklasnost. agilnost, brzinu i let®.

U pozadini modernih tehnologkih. krojackih 1 drustvenih promena avangarda ranog XX veka
videla je da bi moda mogla da predstavlja komunikatora izmedu tchnologije (estetika. simboli i
funkeionalnost) 1 utopijske transformacije svakog tela, pojedinea 1 drudtva. Diskusija koja sledi
suzava se na tri kljuéne utopijske ideje koje podrzavaju avangardnu teznju ka tehnoloikoj modi:

1. Tehnoloika optimizacija tela - teZnja da se krhko ljudsko telo sauva od propadanja
usvajanjem superiomih karakteristika moderne magine

2. Konvergencija (stapanje) tela sa tehnoloikom okolinom i

3. Amelioracya drustva kroz kolektivizam 1 individualizam - Da se uspostavi balans
izmedu kolektivizma i individualizma v smislu harmonizacije kolektivnog dmstva
upravo kroz jacanje individue odnosno, poimanje da se utopijski kolektivizam ili
utopipski individualizam uwgradi v tehnologku modu v ¢ilju emancipacije podjednako i
pojedinea 1 drudtva.

4.1, Ideje i teinje italijanskih futurista — FilipeTomazo Marineti i Dakomo Bala

Predstavniel grupe italijanskih futurista Filipo Tomazo Marineti 1 Bakomo Bala u periodu od
1915, godine do 1933, godine objavili su preko osam manifesta sa tendencijom radikalne
promene muskog i zenskog odevanja. Ovaj revolucionarmi preokret u modi nastao je iz njihove
dogmatske Zelje da se rekonstruife .univerzum™ putem poezije. umetnosti. dizajna i javnog
spektakla’. Dok su kultura, industrija, politika i drustvo nasiroko konstituisali dalekosezni fokus
nadahnutog revolta [lalijanskih futurista, telo 1 tehnologija zavzimaju vodeéu ulogu kao
pokretaci i merilo utopijske promene. Telo. videno kao nerazdvojno od ideje sebstva, (svoje
lignosti, svog »Ja«) i drudtva predstavljalo je ekstremno stanje distopijske sadadnjosti (slabosti i
smrinosti) a proricana (predvidana) je utopijska buduénost (snaga, novina i besmrinost), u kojoj
Je tehnologija. sa pripisanim joj estetskim i1 funkcionalnim vrednostima, smatrana antitetiénom
(suprotnom) i superiomom u odnosu na propadajuéi , prirodni* svet,

B 20200

" Braun, Emily, sFuturist fashion: Three Manifestoese vt Jowmal, 34(1), 1995 str 34
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U utopijskim zamislima Marinetija 1 Bale modna unija tehmologije, tela 1 futuristicke estetike
transformisala bi stagnirajucu i disfunkeionalnu sadasnjost u buduénost neograniéene moéi,
kolektivizma, egalitarizma, dinamizma 1 neprestane movacije. Analize njihovih ideja o
tehnologko] optimizaciji lela. konvergencija tela sa italijanskim futuristiékim gradom. 1 modom
vodeni kolektivizam, predstavljeni u Marinetijevim poemama i manifestima o futuristicko) modi
i u Balinim modnim crteZima i ilustracijama, oslanjaju se na tri kljuéna teoreti¢ara: na L"‘incija
Sartini Blum (Cinzia Sartii Blum) leoreticarkn kulture specijalizovanu za italijanski
modemnizam i na isloriéare umetnosti Emili Braun (Emily Braun) i DZefri T. Snapa (Jeffrey T.
Schnapp).

Uopéteno. masinska estetika italijanskih futunsta, primenjena u shikarstvuo, skulpturi. arhitekturi,
literaturi, muzici 1 modi, bila je mspirisana promenama koje je donela industrijalizacija.
vibracijom modermog grada (urbanizacija) i uticajem masina na modemu svest: ideja lepote koja
je suprotma preindustrijskoj i premodernoj humanistickoj poetici'”. Futuristicka slikovita
konvencija, na primer. opisuje lepotn majinskog kretanja, brzinu 1 energiju (masine), kroz
ponavljanje geometrijskih formi. upotrebom kontrasinih i dreéavih boja i formalnim primerima
analitickog kubizma. Futuristitka moda, narocito predstavljena od strane Dakoma Bala (slika
4.3), kroz primenu boje, sablona 1 graficke kompozicije, izrazit je primer ovog
novouspostavljenog stila u kome dominiraju mehaniéki pokret i dinamizam''.

Slika 4.3. Pakomo Bala, skice jutamjeg, popodnevnog 1 vegernjeg odela; prikaz primene
itampanog tekstila, (1913-1914),

L' retorickom obliku tendencije italijanskih Futurista za stvaranjem »masinoidne mode«
prevazilaze ogranidenje materijala da bi opisali fizicku Konvergenciju tela sa tehnolofkim
aparatom. dajuéi lirski ton neprestano) buénej energiji masine 1 njenoj sposobnosti da uznemin,
wzapanji, uzruja, naljutic’”, U futuristickoj zamisli uznemirujuéi kvaliteti madine spredavaju da
nesavriena sadaSnjost ostane u talogu tradicionalnog poretka, da stagnira ili propada, Njithov
zahtev za reformom odevanja insistira da moda poseduje maSinske kvalitete poput:
produktivnosti, progresa, dinamizma. izobilja, agresije 1 mo¢i. Povezujuéi subjektivnost i
telesnost, italyanski futuristi posmatrali su modu kao sponu 1zmedu tela i1 tehnologije, koja treba
da bude instrument u stvaranju idealizovane tehnologke licnosti.

Tokom prve tri decenije od pojave italijanskih futurista mnogi manifesti, skice i prototipovi za
mugku 1 Zensku modu najavljivali su kako bi kombimnacija modemih sintetickih proszvoda,
futuristicke masinske estetike 1 serije istrofenih tehnologija (izazivanje svetlosnih. zvuénih.
koloristickih efekata, kao i eksplozivnih transformacija) mogla da deluje kao druga koZa:
provodnik izmedu tehnologije i #ivog subjekta'’. Shodno tome, moda je videna u futuristickom

" Sehnapp, 1 T. The Fabric of modern Siaws. Cikago, 1997, str 208

" Mnogi primert Balinth modela 1 mod ica prosinuju njegove slikarske studije mehanicke brane u
odnosu na trod onalnu formu tela Costache, Irma, 1D, Nalian Futurism and the Decorative

Arrs, 1994 W

' Braun, Emil, Funtst fashron: Three Manifestoes, Art Journal 54 (1), 1995, sir. 35,

' Jako su retoriéky, ideje futunista prelazile granice realnog u nameri da stvore odecu koja ée opremti telo
mehanickim svajstvima 1 prufitt mu mogucnost transformactje, u praksi, njihov dizapn se zasnivaona
istrazivanju veStaékih materjala 1 maginske estetike
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mitu o wregeneri$uco] uniji izmedu éoveka 1 masine« u kojoy se snaga masine prenosi na subjekt

1 obrnuto.

LI ovom kontekstu utopijska buduénost 1 retonéki distopyska sadainjost alegorizovane su kao
kvaliteti ljudskog tela. poZelini 1 i1strofent (odajni). Musko telo je usaglaeno sa amblemima
tehnolofke moci (posedujuéi brzinu agilnost 1 smagu, kvalilete magine, poput na primer,
automobila ili aviona), a nasuprot tome, Zensko telo poisloveduje se sa prirodom, slaboscu,
tradicijom 1 propadanjem. Prema tome. zensko telo je odbaéeno kao manjkavo, dok je musko
telo oblikovano prema masini koja stoji superiorno kao »nova inspiraciona muza, estetski model
i objekat Zelje - narcistidki objekat... odraZavajuéi ambiciju muikarca za natprirodnom moéi«."”
Obecanje relmologizovane mode je da otelotvor ideal futuristiCkog muskog tela. kompleks
(hibrid) covek-masina.

L7 ranim godinama XX veka dolazak novih vestackih proizvoda poput rajona (smtetike dobijene
iz biljaka), vec je doprineo spasavanju namsfenog italijanskog prirodnog okruZzenja i uévrstio
Marinetijev stav o neophodnosti tehnolodkog spasavanja ljudskog tela. Nezadovoljan $to bi
masinska estetika i sloboda pokreta ispunili samo revolucionalno ocekivanje »modemnog
odevanja«, Marineti je zahtevao da vestacki proizvodi postanu »Zivi produzetake Zivih bica —
prema njegovim reéima »neZni elastiéni ckvivalenl prema ljudskom epidermu« da bi se
materijalizovala futuristitka fantazija o tehnoloikoj »dmgoj kozi«'", Marineti je smatrao da
odeéa napravljena od vestacke tkanine predstavlja neunistivo izdanje (pandan) ljudske koZze: u
stvari. oponadanje ljudskog subjekta, koje se ne zavriava sa nosiocem. veé oslaje u slanju
perfeketje 1 nakon dto prirodno/onginalno telo nestane. Nije jasno da 1i bi po Marmetijevom
shvatanju tehnologka »druga koza« nadvladala bioloiku liénost kao nadmoéan 1 opravdan
predstavnik futuristicke tehno-utopije ili bi. u stvan. sluZila da se memoriie i regenerife njen
propadajuéi nosilac,

Smatram da je futunstiéka Zudnja za tehnolefkom liénoiéu inicirana ne samo jednostavnom
potrebom da se utvrde slabosti i poboljaju Ljudski kvaliteti, veé pre potrebom njihove potpune
Zamene.

U futunistiko-utopijsko] imaginaciji virtuozni efekti rastuceg pristupa kulturi (kao §to su
demokratiénost i svakodnevna modna kullura), edukacija i transformativna dinamika magine
naé¢inili bi drustve kreativnim, produktivnim, besmrinim, kolektivnim 1 besklasnim. Industrijska
inovacija masovne mode bila je podstaknuta od strane futurista da stvon jedinstveni model
kolektivizma koji je simultano promovisao individualizam, slobodu izraza i1 futuristicki
anarhiéni senzibilitet.

Polazeéi od rigidne uniformnosti koja je &esto u sprezi sa industrijom i utopijskim idealom
organizovanog kolektiva, Bala i Marineti (ukljuéujuéi i ostale italijanske futuriste, poput Volta)
predvideli su »modemi fenomen mode«'® kao deo njihove kolektivisticke vizije. veliGajuéi
potencijal jeftine masovne proizvodnje 1 njen uticaj na brzu sezonsku promenu stila. Ne samo
da se¢ industrijska modemisti€¢ka  demokratizacija mode izjednaéila sa futuristiékom

" Blum. Cinzia, Sartny »The Futurist Re-Fashionmng of the Universes: South Central Review 13(2/3),

15 sir ¥8
' ‘ﬁmﬁ. ). T, The Fabric of modern Times, Cikago,1997, str 240
' Braun, Emily, »Futurist fashion Three Manifestoese. Art Jamnal 5401, 1995 so 38
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egalitaristickom 1deologijom, ona je. takode. sistematizovala njihovo dogmatsko pracenje
kulturne novine ili »brzine dinamizma i neprestane inc\-‘acije«”. Planirana zastarelost novih
modnih - stilova 1 dalje je zadovoljavala futuristiCku, wtopijsku ideologiju povedanjem
proizvodnje (obrazlozenje ekonomske stimulacije koja je ograniéila Musolinijev zahtev 1930.
godine za novim nacionalnim stilom v modi | drugim primenjenim umetnostima), Stalne
promene stila prouzrokovane jeftinom industrijski proizvedenom robom uéinile bi. takode, da
italijansko telo masovine bude odraz promene urbane 1 industrjske scene. nasuprot dominaninim
burzujskim »konzervativnim, krojackim 1 socijalnim konkurencijama« koje misu uspostavile
odnos prema nadiruéem stanju mehanicke promene'”.

Slika 4.4. Dakomo Bala, Antineutral Suit, eksponat od vune 1920. 1 Futuristicko odelo, oko
1930. godine

Potvrdujuéi svoj anarhiéni senzibilitet, italijanski futuristi su zamigljali otelotvorene vizije svoje
utopije kao meSavino harmoniénog sa mehaniékim okruZzenjem kroz estetsku neusaglafenost:
ideja koja je nagbolje objadnjena kroz primer Antmentral Suit (muska moda opisana od strane F.
T. Marinetija u njegovom manifestu ff Pestito Antinewtrale. 1 materijalizovana od strane
Dakoma Bala, slika 4.4).

Da bi oponadali iserpne transfiguracije idealizovanog industrijskog okruZenja 1 inherentni
futuristicki tok Zenskih modnih stilova, Marineti i Bala su zahtevali da optimizovano muiko lelo
bude adekvatne »odeveno u agresivnu«. »agilnu«, »dinamiénue, 1 »promenljivoce odecu
intenzivnih 1 Kontrastnih boja, &iji kubisticki geometrijski dezen  asocira na iZraZenu
muskulaturn muskog tela."” Varijabilnost, dinamizam i »antineutralnost« odeée stvorili su
oseta) uskladenosti izmedu tela i tehnoutopiskog okruZenja. Dakomo Bala je na sliéan nadin,
takode, predvideo promenljive odeéu, pritiskom na dugme mogao bi da se transformide stl,
promeni boja. ili kroj, da se inkorporiraju .mehaniéki dodaci, Irikovi, nestajanje
individualnosti da bi se stvorila chnologka liénost, (zbog svoje hiperpromenljivosti) bolje
adaptirana na okolinu. Na ovaj paradoksalni nagin, transmutaciona priroda svakog tela, dmsitva,
kulture i okoline saZimala je futuristidku ideju harmonije — logidan sled Eija nestabilnost je
preokretala distopijski tok stagnacije, degeneracije 1 propadanja.

Slika 4.5. Giaomo Balla, Haljina za Balinu ¢erku Lus, 19301 Futuristicko odelo, oko 1930,

Hiperboliéki 1 narcisticki stav italijanskih futurista prema unifikaciji tela. tehnologiji 1 modi
uéinio je njihovu utopiju pre libidinoznom i dekadentnom (razvratnom, napadnom) nego
uniformnom, ozbiljnom i racionalnom. U dekadenciji, njihov utopijski ideal kolektivnog,
egalitarnog i preobilnog drustva pracen je napadnim 1 anarhiémim  samoizraZzavanjem
madinoidno odevene individue. Vodena vitalnim nagonom (pobudom). futuristicka ideja
tehnoloki optimizovanog tela potrofena je za puko prikazivanje muskosti 1 besmrtnosti
Medutim. drecavost futuristickog utopijskog modnog projekta bila je podvuéena (potkrepljena)

" Ihid | str 34,
3 ,str 35

" Schnapp, I T.. The Fubric af modern Times, Cikago, 1997, str 199
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ideoloskom trezvenoiéu (promisljenoscu). kroz zamiiljeno spasavanje 1 regeneractju
disfunkcionalnosti italijanske svakodnevice, koju je karakterisala smrtnost, tradicionalizam,

domimacija burzoaske kulture i nazadovanje nacionalne industrije.

Slika 4.6. Fortuno Depero & F. T. Marineti. Futuristicki prsfucr, 1 Futuristicke cipele, 1924

Slika 4.7. Savremena reSenja inspinisana originalnim verzijama italijanskib futunsta, 2012.

Slika 4.8. Fortunato Depero, Futuristicks prsfuci, 1923,

Smatram da su projekti italijanskih futurusta, Marinetiyev Funerstiékr Manifest: Anti-Neutralno
adelo (Futurist Manifast: Anti-Neutral Suit)’, i materijalizovani futuristitki odevni predmeti
Pakoma Bala, stampom dekorisami prsluct slikara Fortunata Depera (Fortunato Depero) ib
obuéa neobinog oblika (slika 4.6), otkrivali Zelju da se predstavi modemost, osedaj 1 estetika
brzine i pokreta. Kroz nekonvencionalan pristup oblikovanju, primenom asimetrije,
ponavljanjem kubistiékih motiva, intenzivnim koloritom i1 kontrastom u odnosu na osnovnu
boju, unosili su dodatnu smelost (slobodu), dmamiku 1 Zivotnu energiju v okviru tkanine.
Tehnoloskom reformacijom odece, Marineti i Bala tezili su ka zamisljeno) buduénosti,
sprovadili je apsolutno i iserpno kroz sveje inovacije, ukljuéujudi radikalno izmenjene telesne,
subjektivne, kulturne 1 druftvene norme. ne bt Ii ltaliju doveli u korak sa brzinom 1 efikasnogcu
modemne tehnologke revolueije.

Slika 4.9. Bakomo Bala. skice mudke odece, 1914,

Slika 4.10. Savremena refenja inspirisana originalnim verzijama italijanskih futurista, 2012,

4.2. Stvaralastvo ruskih konstruktivista — Liubov Popova & Varvara Stepanova

Analiza krojackih aktivnosti ruskih konstruktivista, umetnica Ljubov Popove 1 Varvare
Stepanove. objainjava njthov rad v periodu od 1923, godine do 1924, godine, 1 njihovu teZnju
da kroz trijanguliranje tela. mode i madine otelotvore i izraze konstruktivistiCku zamisao utopije.
Ideju utopije ovih avangardnih umetnica shvatila sam najpre kao politicku, fokusiranu na pojam
produktivne, egalitarne. socijalisticke drzave, koja je postala dinamiéna zahvaljujuél modemim 1
revolucionarnim kvalitetima masine. Utiskujuéi simboliku i praktiéne funkcije madine u svoj
dizajn tekstila i odeée umetnice su kreirale socijalisticki robni predmet koji bi transformisao i
potrodaca 1 svakodnevni Zivot u modemo) Sovietsko) Rusipi. Moj argument s¢ oslanja na
pozlavlje Konstruktivisticka emancipovana odeca u delu wZamisli neposedovanja: Socijalisticki

* Warmetts, Filippo, T., The Founding and Manifesto of Futurism, Cambridge, 1996, str 185-190
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Sovyetskog  savera (NEP)™, Popova je nameravala da harmonizuje kolektivisticko -
socijalisticki objekat sa iracionalnoféu i hirovitim Zeljama pul_'roﬁaéﬂ'“. S obzirom da je
Stepanova ostala pri stavu da ée¢ sama racionalna premisa socijalizma prevaziéi individualnu
zelju za kapitalistickom modom, Popova je verovala da je apelovanje na hirovite Zelje
modemog konzumera bilo potrebno da bi se valjano preusmerili socijalistiCki ukusi prema
kolektivistickom modnom (predmetu) objektu.

Slika 4.14. Libov Popova, Dizajn tekstila 1923-1924,

Kao &to Kiar (Kiaer) tvrdi, kreacija Konstruktivisticka emancipovana odeca (Constructivist
Flapper Dress) Liubov Popove. u kojoj su jasno prepoznatljivi elementi zapadnjacke ndecadke
mode« (a la gargon), primer je utopiskog projekta kolektivizma, 1 otkriva njenu nameru da
primenom masinske estetike sintetizuje kapitalisticki 1 socyalisticks objekt (slika 4.15). Haljina
standardizovane, pojednostavljene forme, prilagodena masovno) proizvodngi | proZeta
masinskom estetikom kroz izraZenu peometriju u dizaju  tekstila, odgovarala je
konstruktivisticko] modngj agendi egalitarizma, kolektivizma, utalitarizma 1 produktivnosti, dok
je jednostavno dodavanje pojasa isticalo zavodljive zensku siluetu. Da bi inicirala Zelju za
novim modnim stilom, Popova je osmisljavala 1 prateée reklamne izloge, isticudi sliénost
izmedu madinske estetike odedée 1 modernog antomobila. Na ta) nadin umetnica je stmulisala
asocijacije sa simbolima modernosti. obilja i progresa, buduéi da su konotacije modemog
automobila bile iste u Sovjetskoj Rusiji i u kapitalistickoj Americi ™

Slika 4.15, Liubov Popova, Design for a Window Display, 1924 i Dizajn haljine, 1923-24,

Slika 4.16. Liubov Popova. Dizajn radne odece za ProzodeZda (kostim za predstavu Fernand
Crommelynck 's play The magnanmmons Cuckold), 1921,

Popularizacija maSinoidne odeée kao predmeta kapitalisticke zelje, medutim, mogla bi da bude
racionalizovana u utopijskom programu Popove kroz princip konstruktivizma (transparentnost,
dinamizam, produktivizam), kao 1 njen socijalisticki ideolodki okvir (narogéito Narksovo
uveravanje da su ljudska energja 1 imaginacija u industrijsko] proizvodnji dostighi vrhunae).
Bez wstupaka kapitalizmu poput Popove. mafinoidna odeca Stepanove odrazavala je
pojedinaénu nameru ispunjavanja konstruktivisticko — krojackog mandata ProzodeZde, da bi
optimizovala telo i pripremila ga za funkeiju kolektivnog rada, sporta i relaksacije”. Teatralni
kostimi i sporiska odeca iz perioda njenog rada u Prvoj drzavnoj fabrict za dizajn 1 izradu
Stampanog tekstila objainjavaju nacin na koji je Stepanova modernizovala telo. pretvarajuci ga

* Ibid.. str 107

27 st 1300

‘“ﬁ, str 137

 adaskana, Natalia, Constryctivist Fabrics and Dress Désign, The Joumal of Decorative and
Propagands Ars 5, 1987, str 147

30




u bespolnu 1 diseiplinovanu imitaciju masme. Model koje je kreirala za »Knjizevno vece«.
odnosno, performans na Akademiji komunisticke edukacije 1924. podine, na primer, bili su
uniformni androgeni 1 uniseks (slika 4.13). Kiar dokazuje da ovi kostimi sugerisu direktnu vezu
izmedu optickog dizajna Stepanove 1 lutunsticke, mchanisticke vizije ljudskog tela kao
disciplinovane kolektivne madine. koja je tako &esto pripisivana konstruktivizmu ™.

Od samog poéetka, pa do kraja, stvaraladtvo Stepanove predstavlja lotalizirajuéu mlerpretacyu
konstruktivisticke ideje o tehnologko) jedinki c¢udan ljudsko/masmski entitet. koji ima
proizvadnu i kolektiviu duZnost (obavezu).

Konstruktivisticka Flapper Dress — odeéa Popove i kostimi u duhu ProzodeZde Sterpanove
kumulativno predstavljaju teznju umetnica da od mode stvore transformativni utopijski mrerface
(meduprostor) izmedn madine, tela 1 same liénosti. MaSinska estetika u stvaralaitvu umetnica.
uslovljena j¢ utopijskim ambicijama egalitarizma. kolektivizma, produktivizma 1 kreiranja
Jednog aktivnog oblika potrpodnje. Predstavljanje magine kroz modu. estetiku 1 transparentnost
mehaniékog procesa - konstrukeiju i proizvodnju, imalo je za cilj da ukaze na transformativni
karakter magine 1 njen potencijal da optimizira telo kao produktivno i disciplinovano bice, da ga
prilagodi  dinamiénom tehnoloskom okruZenju, kako bi neprestano podsecalo nosioca na
kolektivisticku obavezu. Utopijski projekal Popove 1 Stepanove odraZavao je na ta) naéin
njihovu socijalistiCku ideclogiju i tefnju da kroz modu, ali i estetiku i funkeiju mafime -
racionalno, dinamiéno i orgamzovano — usavrse telo, jedinku 1 druitvo,

Slika 4.17. Dejvid Bouvi u modelima inspirisanim dizajnom Liubov Popove, 1967.
4.3. Orficki kubizam (orfizam) Sonie Delone (Sonia Delaunay)

U7 ovom finalnom istorijskom primeru moje studije istraZujem rad Sonie Delone, ukrajinske
iseljenice nastanjene u Parizu tokom veéeg dela karijere, koja je tezila harmonizaeiji Zivota, tela,
svesnosti, mehani¢kog okruZenja, umetnosti, mode, poezije 1 svakodnevmih predmeta, Njena
aktivnost u projektima koji objedinjuju umetnost i modu, jednim delom pripada orfickom
kubizmu ili orfizmu (sa akcentom na boji 1 apstrakeiji) - koji specifiéno obeleZava rad i Sonie 1
njenog supruga Roberta Delonea (Robert Delaunay) — a drugim simultanosti®™. Simultanost kao
pojam. éesto se povezuje sa ovim umetniékim parom. ali i sa mnogim avangardnim pokretima,
ukljudujuéi i italijanske futuriste. Doprinos Sonie Delone modi, medutim, bila je posebna
simultana estetika, koja je odevanjem tela izraZzavala manifestacije modemosti — vibraciju
modemog grada i uticaj novih tehnologija™. Sliéne tefnje Sonie Delone sa italijanskim
futuristima 1 rmuskim  konstruktivistima prepoznatljive su u nameni da, podstaknuta
industrijalizacijom. moda reflektuje transformaciju praktiénosti, simbolike modernog Zivota 1

svesli,

** Kiner, Christina, Inagine No Possessions: The Socialist Obfects of Rissian Constructivism,
Cambradge, 2005, ﬁl 14,

" Gronberg, Tag, »Soma Delaunav's Simultaneous Fashions and the Modem Womane, In The Maodern

Waman Revisited; Paris Between the Wars, London, 2003, str 120
" Ihid., str 120
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Da bih ispitala kako je njena simultana estetika kreirala utopijski narativ za sthe Delaunay
lifestyle« (i novi modni glamur), o ovom delu studije razmatra se simultani dizajn Zenske odeée
Sonje Delone, kao 1 dizajn automobila nastalih tokom 1924, godine, na poéetku njenog rada u
okvira komercijalne protzvodnje lekstila. Vec od 1923, godine Sonia je privukla svetsku paznju
svojim inovativnim tekstilom geometrijskog dezena. Ubrzo su holivudske zvezde nosile njen
dizajn stvarajuéi novi modni glamur burzoaske zene.

Slika 4.18. Somia Delone, Simultana odeca. slikani motiv za dizan tekstila 1 izlozbem eksponat,
1925, godine

Slika 4.19. Sonia Delone u svom studuju 1. Simultana haljina Garmento, 19235,

Oslanjajuéi se priliéno na koloristiéke ritmove, primamo kreirane kroz skoro nauénu primenu
kontrastnih boja i ponavljanje ravnih. vibrirajuéih geometrijskih formi (slika 4.18 1 4.19),
Delone je inicirala dinamizam. vitalnost i neprestani pokret madime, Kroz simultanu estetiku,
asocirajuéi na promenu, transformaciju 1 progres. teZila je da sintetife medusobno kretanje i
simultane procese kineticke masinerije i ljudskog mozga®' . Uspostavljajuéi vezu mehanike i
svesti, makar na Eisto estetskom nivoun, ova umetnica ne samo da je optimisticki prilivatila
prozimanje svih aspekata modeme egzistencije tehnologijom, veé je uvela ekvivalenciju izmedu
tela. masine i jedinke, Somia Delone razvila je koncept simultane mode — kult Siste boje. Zivih
linija 1 novih formi, poput Dade osmislila je sinlezu Zivola i umetnosti. Simultana moda
oslikavala je Zivotni stil baziran na novim tehnoloikim dostignuéima. Deloneova je Koristila
simultanost da definife modernog nosioca — konzumera. kroz tehmologku ikonografiju, da izrazi
specifiénu utopijsku harmoniju modemog subjekta 1 njegove tehnologke okoline. U primeni
tehnike simultanosti prema telu Deloneova je pokuiala da svom subjektu da oseéaj mobilnosti i
slobode. §to se podudaralo sa karaktenstikama modeme tehnoloske transformacije.

Komercijalni uspeh Sonie Delone u modi bio je priliéno kritikovan od strane drugih
avangardista, koji su smatrali da je umetnica poklekla pred dekorativaim umetnostima, Njeni
knticar, medutum, »propustihi su da uzmu v obzir promenljiv odnos izmedu umetnost 1 Zivota
koji nastaje sa kubizmom«., pomutivii razhku izmedu praktiénog dekorativnog objekta i
kontemplativiog umetnickog predmeta™,

IzraZzavanje lepote, koja je animirala modernu svakodnevicu, bilo je u skladu sa umetnickim
ciljevima Deloneove i u stvari Gronberg dokazuje da njeno komercijalno poslovanje moze da
bude integrisano kao avangardna strategija da b se podstakla moda i Zenski konzumerizam kao
sperformativna sfera za odredivanje novih modemosti«”’. Drugim regima, u individualnom
ukusu i slobodnom izboru potrosaéa Delone je videla oblik samo — oslobadanja modemne Zene,
time §to je nova moda najavila slobodu kreiranja novih drudtvenih normi, modemog ponaganja i

I Rendell, Clare, »Somia Delaunay and the Expanding Definition of Arte. Woman's At Jowrnal 401,

1983, sur. 36

* Ihid., 1983, str 38

*' Gronberg, 9003, 115 Gronberg, Tag, »Sann Delaunay's Sunultaneous Fashions and the Modern
Womang, In The Modern Wonan Revisited: Parts Between the Wars, London, 2003, str. 115
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sa Sedirom i promiéljenim izrazom samosvesne Zene, oslanja se na svo) simultani automobil.

predstavljajuci sebe kao ubedljiv produzetak masine.

Nasuprot praksi — naéinu na Koji je Zensko telo esto postavljeno naspram automobila da bi
istaklo oéigledan dualitet izmedu Zenstvenosti 1 masine. ova slika odraZava suprotno — moderna
zena 1 modermna maSing se skoro ne razlikuju. Automobil i Zena ponosno nose usaglaienu
opremu da bi istakli ne samo estetsku prirodu nyithovog odnosa, ved 1 simbole progresa 1 pokreta.
Pokret 1 brzina na kojima je insistirala Delone @ u predstavi Zzene 1 moderne masine., sustinski
sugerifu autonomiju i slobodu, Lepapov erteZ, na ta) naéin potkrepljuje neukrotivost Zenskog
subjekia u tehnoutopyskom narativu Delone. Posedujuér istovetnu  estetiku § simboliku kao i
automobil. nova burzoaska Zzena otkriva modemu masmsku utilitarnost, predstavljajuci na taj
naéin centralnu figurn i dinami¢nog zastupnika oslobodenog 1 progresivinog utopijskog drustva.

Slika 4.22. Zorz Lepap. naslovna strana britanskog Vogue-a. prikaz simultane mode i
simultanog automobila Sonie Delone, 1925,

Ideja da simultani sablom mogu da konverguju Zenski subjekal sa njegovom mehaniékom
okolmom moZe da se vidi ne samo u Lepapovom crteZu (slika 4.22.), veé 1 u fotografijama koje
prikazuju pojavu zene u simultanoj odeci, koja se potpuno stapa sa geomeltrijskim motivima na
Simutanom automobilu (slika 4.21). Ovaj primer ¢laborira pozadinu industrijskog dizajna Sonie
Delone, kao 1 avangardnu tehnolofku ikonografiju slika Roberta Delonea koje odraZavaju
&eznju za modernim simbolima aviona i Ajferlove kule ™

Slika 4.23. Sonia Delone. simultani dizajn kupacih kostima, 1923,

Simultanom modom autorka je imala je za cilj da ugradi subjekt v fantazgu tehnolofke
modermosti obuhvatajuél istovremeno realne prostore industrijske promene (poput modermnog
grada), kao i personalizovane impresije tehnologkih prostora,

Estetski harmonizujuéi Zensko telo sa simbolima 1 okruZzenjem tehnolosSke promene, simultana
moda omoguéila je da burzoaska Zena zakoradi u modernost. Ritmicki Sabloni Delone - tekstila,
mode, automobila, slika i dekorativnih predmeta fluidno i@ simultano povezuju vifestruke
prostore, oblike 1 viemena, da bi premostili realnu sadainjost imanentnom utopijom prikazanom
kroz estetiku i imaginaciju simultanosti. Beskrajni honzonti koje signalizira simultana moda
direktno prevazilaze ograniéenja (nepokretnost, =zavisnosl, ropstvo, ugnjetavanje i
materijalnost), na §ta je premodema moda osudila i Zensko telo i dusu. Posmatrano sa aspekta
ljudskog subjekta. simultanost autorke (vehi¢a) istice nitam izmedu kinetickih 1 dinamickih

procesa masine 1 procesa ljudskog mozga.

4.4, Zalkdjucak — Tehnologizovana moda ranog XX veka

** Gronberg, 9003, 115 Gronberg, Tag, »Sonn Delaunay's Sunultaneous Fashions and the Modern
Womang, In The Modern Woman Revisited: Paris Between the Wars, London, 2003, str. 110
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Umetnicka avangarda ranog XX veka, pre svih Marmeti, Pakomo Bala, Popova. Stepanova 1
Delone, predvidela je da bi tehnologija mogla da dovede telo u korak sa modemoicu istiéuci
funketonalne 1 simbolicke kvalitete pokreta, brzine 1 efikasnosti. To je predstavijalo teleolofku
ideju progresa na ekonomskom. socijalnom. politickom i1 kulturnom planu. Mehanika
dostignuéa modemosti, medutim, predstavljala su samo poetne impulse ka postizanju
wtopijskog idealnog drustva: retorika ovih umetnika sugenife da puno utopijsko obeéanje
konvergencije tela sa masimom tek treba da bude realizovano.

Modemisticka istorija avangardnih utopija, poput one koju su predlagali kubisti, ruski
konstruktivistt 1 italijanski futunist, otkriva stalno predstavijanje odeée kao mdikalora
ugnjetavanja 1 emancipacije. Anarhiéni individualizam u odevanju. prema Marinetiju 1 Bali,
imao je za cilj da oslobodi futuristicko telo od stege 1 arteficijelnosti burZzoaske tradicije. Prema
stavu Delone, s druge strane, individualisticks kvalitet ode¢e podrzao je pravo progresivine nove
burzoaske Zene da udestvuje u stvaranju avangardnih ideja utopije. U kontekstu ruskog
konstruktivizma odeca povladi finu linju medu toga da li ée nedto biti protumaéeno kao
demokratiéni (demokratizirajuci) objekat nove socijalisticke potrosnje ili kao (lacitelj
proletenjata.

Karterova ideja da je moda uéestvovala u utopijskim pokretima kao inZenjer socijalne promene,
podrzana je od strane istoriéara nmetnosti Kristine Kiaer (Chrstine Kiaer) u odnosu na ruske
konstruktivise. Ona tvrdi da je moda »mesto Zeljene slike koja mora da bude oslobodena u
novim materijalnim oblicima modernosti da bi pobudila utopijsku buduénost«™’,

Shodno tome, Popova i Stepanova  su cksperimentisale sa modom kao demonstrativiim
remodelovanjem materijalne potroinje pod socijalizmom. Sto bi preusmerilo potrosaca ka
kolektivnim ukusima, pre nego da u njemu pobudi individualisticku Zelju. Uloga mode bila je
da prenese dinamifke kvalitete maSme. genecrisane procesima industrijske proizvodnje i
konstruktivistitkom masinskom estetikom, na socyalistiéko telo 1 da, snagom njegove cnergije
prekine ciklus uémalosti kapitalistickog potrofaca.

Modni eksperimenti italijanskih futurista na sliGan naéin posezu za dinamickom energijom
masine kako bi je prenchi na ljudsko telo. Osim toga. oni dele ideju kolektivizma ruskih
konstruktivista postignutu demokratskom industrijom masovne mode. Kroz manifeste, pocziju |
dizajn odeée. Marineti 1 Bala osmishili su futuristiCku modu, koja ¢e vizuelno poprimiti
besmrtne 1 moéne kvalitete madine poput .. druge koZe™ da bi spredili imanentno propadanje tela.
Njihove ideje o utopijskoj modi bile su deo politickog programa fagisticke Italije koji je sledio
nacionalisticke teznje ka mdustrijskom napretku. kao 1 ekonomskoj. kulturnoj 1 vojnoj
dominaciji nad Zapadnom Evropom.

Nasuprot njima, stvaralagtvo Sonie Delone, preoblikovalo je modemo Zensko telo estetikom,
koja sugerife pokret i dinamizam masine da bi reflektovalo socijalno, kulturno 1 politicki
progresiviu.  ali potpuno  imdividualisticku  uwtopiju.  Simultanom  cstetikom  tezila je da
rekonfigurife moderan burzoaski Zivol i svest. ingistirajuéi na brzini, mobilnosti i emancipaciji -
kvalitetima koje je nudila nova tehnologija. koristeci pritom moderni potrofacki spektakl kao
platformu. [ake se¢ kolektivisticke teZnje italijanskib futurista i ruskih konstruktivista, pod

" Kiaer, Chrsting, Imagine No Possessions; The Socialist Objects of Russian Constructivism,
Gambridge, 2005, str 135
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fagizmom, odnosno komunizmom, mogu uskladiti popularmom. ali pogresnom metonimijom
utopije i totalitarizma, Delone otkriva da je utopizam strktno i potpuno fokusiran na ideju, pre
nego li na politiék program,

Uprkos njthovim razlikama u socio-politickom kontekstu. kumulativni napor ovih avangardnih
stvaralaca uéinio je modu narativnim sredstvom utopije, éiju sustinu predstavlja futuristicka
konvergenciju lela | mafme, kako In se prevaziSla ograméemja proflosti 1 sadasnjosti.
Razmisljanje ove avangardne grupe o tome kako telo. a samim tim i poimanje sopstva moze biti
transformisano industrijskom modemno$éu, predstavlja vazno istorijsko polaziSte za moju studiju
o nosivay fehnologii v doba informatike, Razumevanjem geneze ulopijske ideje, u odnosu na
telo. tehnologiju. odecu 1 modernost. uoblicen je okvir za rasvetljavanje tehno — utopijskih tema,
ideja, impulsa 1 estetika o nosivor tehnologyr XX1 veka. Oslanjajuéi s¢ na istorijski kontekst, cily
je bio da istrazim na koji naéin su modeme utopijske ideje kolektivne 1 individualne
emancipacije. optimizacija tela i integracija tela sa tehnoloskim okruZzenjem wvaskrsnule u

nosivoj telmologifr,

36




5. POSTMODERNI KONTEKST - "PAMETNA ODECA«

U svojoj kolekeiji za proleée/leto 2000, dizajner Husein  Calajan (Hussein Chalayan) prikazao
je haljinu koja je na neobian naéim menjala oblik. To je postigao ubacivanjem Zice u uditke i
porube, koji su se potom pokretali pod wticajem elektniciteta. Haljina jednostavnog oblika
pritiskom na dugme pretvarala se u razigranu formu (slika 3.1). Taj krajnje futuristiéki pristup
dizajnu bliZi je nauénoj fantastici nego pretaporten. Calajanov kreativni poduhvat bio je. ipak.
prvi prikaz moguénosti primene ppametnih materijala« u visokoj modi.**

Atribut »pametni« odnosi se na niz materija koje pod dejstvom spoljasnih stimulansa — toplote,
svetlosti. elektriciteta. magnetne sile. menjaju oblik. boju. molekularnu strukturu pa 1 funkeiju.
Mogu biti aktivii 1l pasivii 1 Sesto su deo »pametnog sistemaw Kop se koristi u dizagnu kako bi
se poboljiale performanse ili unapredile funkcije. »Pametni materijali« - smese sa memorijom
forme (SMA), magnetmo-reolodki (MR), elektro-reostaticki (ER), piezoelektriéni materijali
(PZT) 1 elektroaktivni polimeni (EAP) - Gesto deluju kao senzon i pokretadi, detektujuéi procese
1 neposrednoj okolini i transformifu se u skladu sa spoljainjim uticajima.

Slika 5.1. Husein Calajan, model iz kolekeije za proleée/leto 2000; Korpo Nove kosulja sa
memorijom oblika 2000,

Do sada su se ovi materijali primenjivali u proizvodima automobilske industrije, elektronskim
instrumentima i tehnologiji opreme za kosmiéka istrazivanja. Pojedine materijale koji se veé
koniste u modno) industiiji uzmnamo zdravo za gotovo, na primer. fEbane u rublju koji se
nakon pranja u masini za ves ponovo vrate u prvobitni oblik ili naoéari koje se mogu zguZzvati i
gnjediti da bi potom praktiéno iskoéile u svoju originalnu formu. Oba (a predmeta napravljena
su od SMA, smese s memorijom forme (najpoznatiji i sa najdirom primenom poznat je kao
Nitinol, nikl-titanijum). Mogu biti najrazli¢itijeg sastava i oblika: metali, polimeri, plastika i
gelovi, stimulisani na razliGite nadine, elektncitetom, toplotom, magnetizmom ili hemijskim
reakeijama. Za izradu zaslitne odece vec se koriste poliuretani s memorjom forme.

Italijanska modna kuéa »Korpo Novex je pionir u koridéenju nitinola za izradu koiulje koja
menja oblik v skladu sa promenom temperature. Ovaj visoko tehnolofki materyjal ranije se
koristio u industrijama kao Sto su svemirska istrazivanja I medicina. Uz pomod Evropske
agencije za svemir (ESA), kompanija nKorpo Nove« integrisala je ovaj materijal. koji se sastoji
od 50% ttamjumskih nity, u svoju proizvodnju klasiéne kosulje dugih rukava, Nakon guivanja u
koferu dovolino je kodulju produvati fenom 1 vratice se v prvobitn oblik. Njena prednost,
takode, je 1 to §to je unapred programirana da joj se automatski skrate rukavi dim se temperatura
u prostoriji podigne za nekolike stepeni (slika 5.1)."

Tkanina »Dijaplex« (Mitsubigin), na primer. ima primenu i u modnom dizajnu, sastoji se od
slojeva polimera sa memorijom oblika, reaguje na spoljne uticaje. $titi od  ckstremnih

:mreva. Ramsavljev M., Moda | odevanje, Beograd, 2010 str. |83
* Lee, Suzanne,, Fushiomng the Future: Tomorrow's Wardrobe, London, 2005, str 118
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temperatura, vodootpoma je, otporna na velar, a ipak omogucava sdisanje telaw. Elektroaktivni
polimeri, poznati jos i kao inteligentni ili provodni polimeri, a populamo nazvani «wvestagki
mifici» mozda su najperspektivaifi materijali u kreiranju buduéih tekstila, Postojeci obici ovih
materijala gu gelovi, gume 1 filmovi. koji menjaju svoj izgled pod nticajem elekiriciteta.

Razvoj strece generacije lekstila«, zahvaljujuéi nanotehnologiji koja ukljuéuje »pametne
materyjale«, stvorio j¢ potpuno nove performanse tekstila, 1zmedu ostalog E-tekstil (elekironski
tekstil) 1 I-tekstil (interaktivmi tekstil). ¢ija se jedinstvena primena istrazuje u razhéitim
oblastima i granama industrije poput medicinske, vojne. sportske, modne i mnogih drugih. E-
tekstil predstavija veste 1 strukiure thanine Koja integrife elektronske elemente sa tekstilom, dok
I- tekstil ide korak dalje prenosect dinamiku 1 interaktivnu prirodu tkanine koja prevazilazi
integraciju elektronskih elemenata u tekstilnu strukturu, veé 1 sama postaje radunar.

Tehnologyja Seft Switch (meki prekidaé) omoguéava tekstilu da funkeionise kao mterfejs za
kontrolu elektronskih uredaja. Meke. elastiéne tkanine mogu se koristiti umesto konvencionalno
Cvrstih prekidaga, tastatura, dugmiéa ili potenciometara, Napravlljeng od provodnib vlakana
tkanine su osetljive na dodir, u normalnom pasivnom stanju su izolatori, ali primenom pritiska
otpor se povecava sve dok tkanina ne dostigne provodnost metala.

Gruzijski Institut za tehnologiju razvio je «pametni sistem», »Prenosnu ploéua (GTVM) za
ratne potrebe u borbenim uvslovima. koji je komercijalizovan i proizvodi se pod nazivom »Smart
schirt«. ProZeta optiCkim vlaknima i provodna. »Smart schirt« sustinski funkcionife kao raéunar
i ingtegriSe senzore za pracenje vitalnih funkeija Sovekovog tela: puls. disanje, EKG.
tem perati.

Predvida se da ¢e transfer ovih oblika u tekstil 1 odetu omoguéiti multifunkcionalnost.
istoveremno ¢e pruZati adekvatnu zagtinu funkeju 1 predstavijat potpum komunikaciom
arsenal™ Ovi provodni materijali u sebi bi sadrZali radunare. mobilne telefone. druge oblike
radio veze, korisnik bi mogao da se 1gra ili surfuje po internetu okretanjem dugmica na svojo)
Jakni 1li govornom komandom.

Mutabilna odeéa veé na izvestan nadin ima svoje zadetke 1 svakako ée njena primena biti najpre
vidljiva u vojnim, medicinskim 1 drugim zastitnim namenama. Odecéa ée se prilagodavati pod
uticajem svetla, zatvarati se na hladnodi, menjati veé prema okolnostima i potrebi, Imade
zadtitne fukeije u zavisnosti od svog sastava i od mnogobrojnih predvidenih namena. Promena
oblika zavisice 1 od Zelja i licnih polreba nosioca. Zadtitne funkeije odeée ukljuéivace 1
sposobnost ublazavanja pada kod staryjih lica 1 dece, specifiéna odeda za trudnice modi ¢e da
smanji bolove u ledima. Proizvodaéi sportske odece ved su  kieirali populame motoristicke
jakne sa ugradenim ar-bag-om, koji pri nesreéama ublaZzava posledice pada.

Pored praktiéne funkeije, estetika je takode znadajna komponenta odeée i zavisy pre svega od
imagimativnosti modnih stvaralaca i korisnika, Nove karakteristike tekstila obecavaju
mogucnost da se sabijeno tkanje u trenutku raseni 1 postane prozraéno nabira se i drapira,
tkaninu rapave strukture koja se pretvara u glatku povrsinu, ili vestacko krzno koje na niskim
temperaturama postaje meko, toplo i pufnasto. da bi prilikom dodira ili ulaskom u zatvoren
prostor postalo svilenkasto 1 glatko.

W Ibid, str 123124
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Tkanine ée se u skoroj buduénosti mozda same peglati 1li pamtiti oblik koji je idealan za nasu
figuru. Izvesni primeri vec postoje, kao $to su farmerke Koje imaju specijalna viakna kako bi
smanjile stomak 1 podigle zadnjicu, ili vrlo udobni kupaéi kostim koji praktiéno usisava visak
kilograma priblizavajuéi figuru idealu. Vec sada postoje specijalno projektovane tanke gotovo
nevidljive tkanime za steznike. Koji prijanjaju vz telo poput druge koZe. Buduénost nagoveitava
odecu koja Ge se menjati u skladu sa telesnim odlikama, prikrivaée nedostatke i stvarati iluziju o
1izgledu koji zapravo ne postoji, sve prema zelji klijenta.

Danas se takode istrazuju moguénosti magnetno-reologkih 1 feromagnetnih fluida u vlaknima,
koja bi trenutno mogla da promene évrstinu, da od [fleksibilnih postanu rigidna i obratno. U
istrazivanjima koja se sprovode za potrebe americke vojske. nauénici pokugavaju da primenom
nanotehnologije stvore specifican paneir, éija bi se struktura pritiskom na dugme 1z meke
pretvarala u Gvistu i Koji bi tako dobijao zastitnu formu, Fluidi bi trebalo da se »pakujue u
najfinije gumene provodnike. koji bi se utkivali u samu tkaninu 1 ¢ija bi se konzistencija zatim
pod kontrolom magnetnog polja menjala do odgovarajuée &vrstoée. «Naéu u mraénoj ulici nada
bi odeca mogla da postane neprobojni pancir, kojem nmi ¢ovek ni oruzje ne mogu naskoditi. Taj
vid modifikacije bio bi veoma keoristan 1 u svakodnevnom odevanju kada bismo, na primer,

pozeleli da se formalna radna odeca pretvori u neformalnu, casnal varijantu».,

Nanotehnologija nije nova nauéna disciplina, nauénicu su se indirektno bavili manipulacijom
molekula tokom celog XX veka Tako je 1934 hemiéar Dr Voles Karoders (Dr.Wallace
Carothers) radeéi za kompaniju DyPont. otkrio hemijsku reakeiju kojom su se molekuli
medusobno vezivali formirajnéi polimersko vlakno, danas poznato kao najlon, odnosno prva
sintetika svila, Nanotehnolofkim procesima moguée je stvoriti proizvode na dva nadina.
preoblikovanjem krupnog materijala u nefto manje segmente 1 prikupljanjem sitnih delova kako
bi se stvorile veée strukture.”' Ovaj prvi tip procesa omoguéio je stvaranje nano-tekstila koji je
naziva se molekulara proizvodnja ili molekularna nanotehnologija, Putem ove metode moguée
je atome idividualno pozictonirati ili th potaci da se samu pregrupifu.

U ovoj oblasti nanke predpostavija se moguénost stvaranja umiverzalnth agenasa  za
pregrupisavanje, sposobnih da stvaraju struktore, vezujuéi molekul za molekul po taénim
instrukeijama (isto kao $to programeri programiraju rad ra¢unara). Tako bi tekstil mogao da se
gradi od molekula pa nadalje. $to bi omoguéilo nesluéene moguénosti kako u estetskom tako i
funkeionalnom smislu.

Tekstilna industrija je vodeca u komercijalizaciji nanotehnologije. Vrlo brzo ¢e modni
konzumenti doéi u dodir sa nanotehnologijom kroz nove viste tekstila koje proizvode fabrike
kao §to su »Nano-Tesh« i »Schoeller«.”™ Te tkanine izgledaju i deluju isto kao i sve druge, ali
su otporne na mrlje, ne guZvaju se, éak unistavaju bakterije. Podto se manje prljaju, ne treba im
Gesto pranje i ekoloski su prihvatljivije. Sa nanotehnologijom &ak i najfinija tekstilna vlakna
mogu imati senzore koji detektuju toplotne ili svetlosne promene, promene pritiska, viage ili cak
stres, i kompjutere koji pokrecu i uskladuju odredene namomechanizme.  Podméje nano-
tehnologije objedinjuje razli¢ite nauéne oblasti kao $to su fizika, biologija, hemija, informatika i
tehnologija materijala. Oni koji rade na razvoju ovog polja predvidaju da ée se u nekoliko prvih

" Ibid, str. 188
2 Ihid . str. 186
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dekada XX1 veka napredovati do le mere da ée biti moguée stvoriti skoro svaku struktury jeftino
i brzo u skladu sa zakonima fizike. Materije poput. na primer, svile, pamuka, gume, kevlara,
sve su sastavijenc od ugljenika 1 njihove razlike ogledaju s¢ samo u razliditom rasporedu
molekula.

Kada bi se materija mogla stvoriti od molekulamog nivoa pa navife, do bilo kog oblika 1
strukture, onda bi nano-veitime stvorile modne predmete od polpuno neuobiéajenith materijala.
Zasto bi se nosila imitacija kad se moze upotrebiti originalna materija? Pitanje §ta obuci za
novogodisnju zabavu, jednostavno bi se redilo tako £to bi se unela Cestica nekog plemenitog
metala u digitalni dizajn program omiljenog Kreatora i rezultat bi bio haljina od pravog zlata po
standardima visoke mode. U svetln ovakvih vizija moguce bi bilo stvoriti prava krzna ne
oftecujuél niti jedno Zivo bice, rephkacija DNK bi omoguéila da se nose koZne torhe davno
izumrlih Zivotinja, U svetu gde bi gvaka Zena mogla imati savrfenu i udobnu Pepeljuginu
staklenu cipelu. modni dizajner bi bio dizajner visoke hemije.

Slika 5.2. Husein Calajan, primena E — tekstila u modnom dizajnu, kolekeija proleée/leto 1995
5.1, »Nosiva tehnologija« — vizija postmodernog dizajnera

Zavirivanjem u buduénost na pragu dvadesel prvog veka, moZemo videti radikalne tehnologije
koje su spremne da redefinifu nafe shvatanje dizajna. proizvodnje 1 potrodnje posimoderne
mode. Projekat DZeni Tilotson Pametna diiga koda (Smart Second Skin,2004.). koji ved svojim
nazivom asocira na ideal italijanskih futurista o tehnoloko) drugo) koZi, kao 1 Mirisnedulnl
dizegn (Seentsory Design. 2003), prizivajo futuristicku 1 konstruktivisticku predstavu kompleksa
tela/madine sintetifuéi 1 tehnoloski poboljfavajuéi cirkulatomi sistem samog tela. Shéan
konceptualni pristup pokazuju i Olivia Ong 1 Huoan Hinestroza u modnoj liniji Glitteran
kreirajuéi zastitni interfejs izmedu ranjivog tela i eskalirajuceg ckolodkog zagadenja. U ovim i
sliénim primerima nosive lelnologife vaskrsava ideja italijanskih futurista da sprece fizicko
propadanje tela i ponovo se vrada predstava da hibridno tehno-telo moZze da usvoji superiome
karakteristike moderme madine — agilnost, snagu, dinamiku, efikasnost i neunidtivost.

Slika 5.3. Dzeni Tilotson, (levo) Fametna druga koZa, 2004. 1 (desno) Mirisnoduln
dizajn, 2003,

Mursnodulm dizajn 1 Pamema drga kofa Dzeni Tilotson (slika 5.3 1 5.4) predstavljaju sermju
odevnih predmeta koji odraZavaju razlidita emocionalna stanja tela i respondiraju prema aori™
terapeutskih hemijskih aroma®. (Ovaj dizajn oslobada terapeutske mirise kroz seriju kanala nalik
na vene koji su napravlieni prema modelu cirkulatomog — kardiovaskulamog sistema™
Ukazujuéi na emocije koje su ili nehotiéne ili prikrivene, ovaj projekat tvrdi da se psihoterapija
najbolje sprovodi kroz automatizovani tehnoloski sistem™ . Zaista, vestadki sistem se aktivira

' Seymour. 5., Fashionable Technology: the intersection of Design. Fashion, Science, and Technology.
B (#1198

L L2008 str 96

* Rvan, S, B, Re-Visioning the Interface: Techmological Fashion as Critical Media Leonardo 2009
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pre nego Sto telo pokaze vidljive znakove stresa ili bolesti 1 stoga teoretski zamenjuje prirodne
signale upozorenja telu, kao i njegove ugradene mehanizme snocavanja. Stiteti organizam na taj
naéin, automatizovane mirisne terapije Tilotsonove sabotiraju prirodnu samozastitu tela i
efikasno éine imunoloski sistem i interne telesne procese rebalansiranja suviSnim. Prema tome,
ckstremno tehno-utopijsko shvatanje oveg rada je da se tehnologija svojom funkeionalno$éu i
racionalnodcu moze kvalifikovati na mesto éuvara ¢ak 1 zamene 1 za telo 1 za um.

Slika 5.4. DZeni Tilotson, Pametna druga kaZa, 2003,

Nedto drugadiyi odbranbeni mehamizam pokrecu Olivia Ong 1 Huan Hinestroza u modnoj liniji
nosive tehnologije Glirrerarr (2007) konsteéi nanotehnologiju kake bi umidtili alergene 1
zagadivade u vazduhu pre nego §to naskode nosiocu odeée’ (slika 5.3). Njihov projekat na taj
naéin prevazilazi uwobiajenu funkeiju odevnog predmeta kao zaftite. stvarajuéi od njega
specifican zastitni interfe)s izmedu nosioca i njegove okoline. Sposobnost odevnog predmeta da
pruzi kratkoroénu vestadku zastitu od alergena i zagadivada. medutim, slabi privodni imunitet
tela" i uslovljava dugoroénu zavisnost od kori§éenja tog odevnog predmeta. Poput Tillotsonove
u predhodnom projektu. Ong 1 Hinestroza sublimiraju prirodne funkeije tela u tehnologku
protezu zamigljenu kao multi-funkcionalan odevni predmet. Ovo sugerise da telo nije uspelo da
sebe dovolno zastit od tehnolodke okoline, zahtevajuéi superiomu ulogu tehnologije v smislu
reakeije na upozoravajuce signale. U njihovom utopijskom scenariju ichnologija prati i
adekvatno reaguje, kako na emocionalne tako 1 fizioloske telesne pretnje, odrzavajuél, na La)
naéin, savrienu ravnoteZu,

Slika 5.5, Olivia Ong i Hoan Hinestroza, modna kolekeija Glirterary, 2007,

U svom projektu Taiknam Hat (2007/2008) kop predstavija kinetiGko oglavlje (slika 5.6). Ebru
Kurbak. Rikardo Nagimento i Fabiana Sizu Koriste nosivu tehnologiju, takode, kao sredstvo
zadtite lela. Sedir prekriven ptidjim perjem cme boje lrenutno reaguje na nevidljivu pretnju
radiotalasnih signala i elektromagnetnog zagadenja u ckolofkom okruZenju nosioca™.
Uznemiren ambijentalnim talasnim signalima, $eir podiZe perje 1 menja svoj oblik, oponadajuéi
na taj naéin ptiéiji odgovor na stres’’ Time. on dramatiéno predvida potencijalni stres ljudskog

tela,

Slika 5.6. Stefani Sandstrom. f£PA Haljina 2008 1 Ebru Kurbak, Ricardo Nascimento 1 Fabiana
Shizue. Tamkam Sesr, 20072008

Na sli¢an nacin Stefani Sandstrom (Stephanie Sandstrom) kroz EFP.A Halpinu (EPA dress, 2008),
koja reaguje na ragadivace tako ito se zguZva, Gl trenutno ociglednim mnogo suptilnije
signale ekolofkog zagadenja (slika 5.6). Oba projekta. poput detektora. upozoravaju i

g Sevmour, Sabme, Fashionable Technology: the Intersection of Design, Fashion, Science, and
Technology, Beé, 2008 , str. 49
T Ibid , str 49
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pripremaju telo stvarajuci upadljive sliku nevidljive opasnost. Istovremeno. popul modne lable
koja najavljuje nastupajucu sezonu, ovi projekti deluju kao wvrsta tehnoloskog plakata
agitatorima buduénosti, kao slika i dokaz otelotvorenja neéeg to su futuristi samo zamisljali,
Nanotehnologija stvara tekstil sa svojstvima senzora koji reaguje na spoljne stimulanse kao Sto
su svetlost, vlaga ili zagadenje. ali i na unutrasnje promene u nafem organizmu, kao $lo su stres,
povisen krvni pritisak ili temperatura. Razvoj molekularne nanotehnologije, sa druge strane,
obecava stvaranje materije od molekularnog nivos naviie 1 poboljsanje svake strukture. pa 1
ljndskog tela 1 u estetskom 1 funkcionalnom smislu. U to] eventualno) utopiji obilja, estetike 1
perfekeije dostupne svima, ostaje pitanje $ta covek, po prirodi nesavrien, moZe da ofekuje od
sebe. Da li ée to savrieno okruZenje jos vise uticati na ljudsku preokupaciju svojim izgledom,
telom 1 starodéu? [l ¢e to konadno 1zazvati prestanak bavljenja spoljasnjim odhkama 1 pomeriti
fokus ka individui, njenoj zastiti § opitoj dobrobiti.

LI projektu §Anrpmm realizovanom 2007, godime u okviru XS Laboratoryje. Joan Berzovska
(Joanne Berzowska) 1 i Meinston (D1 Mainstone) predstavljaju seriju odevnih predmeta Koji
koriste kineticki elektronski sistem, kako bi se kretali nezavisno, ne prateci pokrete tela.
Otkrivajuci ga, na trenutke sasvim ncodekivano stvaraju utisak neispravnosti, ali i poscbne
po::til':nustiﬂs (slika 5.7) predstavljajuéi na taj nadin viSe saucesnike ili pak supamike, nego i
instrumente zastite. Poput »sijamskog blizanca, izlazuci nosioca nepredvidenim pokretima, ovi
odevni predmeti namecu vid kontrole nad subjektom. Skorpion: efikasno kontriraju idealu
racionalnog robota koristeci nepredvidljivost kao simulaciju (razigranu &ak 1 malicioznu)
Govekovog namermog delovanja i individualnosti™,

Slika 5.7. Joan Berzovska i Di Meinston, XS Laboratorija. Skorpioni, 2007.

Nije neophodno da nosiva tehnologija bude uskladena sa telom, da se sa njim stapa i pokrede,
vee kako projekat S{kmpmm demonstrira. pre da ogranici, kontrolise ili éak zamen samo telo.
Ovakav pristup prevazilazi primat prirodnosti tela i uzdize tehnoloiku protezu na nivo
konkurenta éovedanstvu. lako se éini distopijskom. tehnologka destrukeija ljudskosti predstavlja
scenario jednako poboZan, kao i onaj koji se tice tehnolofke prezervacije i poboljganja, time §to
potpuna prodidéenje nase lrenutne realnosti stvara &istu osnovu za tchno-utopijsku buduénost.
Stavise, tdeja XS Laboratorije o agresivnoj, konkurentnoj tehnoloiko) liénosti je veoma
uskladena sa futurstickim odbijanjem inferiome. pasivne bioloske liénosti kao anateme
utopijskog potencijala mehanickog coveCanstva,

Slika 5.8. 'S Laboratorija. Modeli nosive tefmologie. 2007/2008.

5.2, Virtuelni model — virtuelna stvarnost

% an‘ Susan £, Re- Visioning the Interface: Technological Fashion as Critical Media, Leonardo
2 L str 310

™ Seymour, 8., Fushionable Techmology: the Intersection of Design, Fashion, Science, and Technslogy,
Bec, 2008, str. 57
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wTehnoloika revolucija omogucila je pogled u buduénost 1 pokrenula mnoga pitanja 1
pretpostavke o buduéem Zivotnom prostoru, o budué¢im Zeljama i potrebama ljudi. U
futuristiékim vizijama nagovestavan je izgled Soveka novog milenjjuma, naéin komunikacije i
Fivotaw,” Poznati kreator Pako Raban pokusao je to da nasluti 1969. godine. »Ke zna kakva ée u
budicnost biti odeca? MoZda ée se telo boyiti 1 dekorisatt sprejovima wmeste prgmentima kao u
davaim vrememma, moida de Zena obuci transparentnu gazi koja de poput epiderma prijanjati
uz weno telo, ili éak snop svetlost, koji ce menjati boju pod uticajem sunca il
raspolofenya....«” Tako se neka predvidanja jos nisu ostvarila, mnoga tehnoloska dostignuéa
duboko su veé ukorenjena u nasu svakodnevicu.

Slika 5.9. Suzumu Taki, Nevidljivi ogrtad (Invisibility Cloak, 2003)

Suzumu Taki u svom projektu Nevidljivi ogriact (Invisibility Cloak, 2003), konsti prednosti
tehnologije kako bi u potpunosti konvergirao telo 1 tehnolodko okmiZzenje (slika 5.9). Pionirskim
podubvatom Taki je prvi razvio jednu formu tehnoloike kamuflaze, projektujucéi smimak
okruZenja na sam odevni pn:dm-:t“:. éime je, kroz efekal transpareninosti postigao stapanje
nosioca sa ambijentom. Cgriad svodi telo na analitiGku Semu sposobnu da se stapa sa bilo kojim
okruZenjem, i u tom procesu potvrduje ideju umetnika Stelarka (Stelare) da se tehnoloka
proteza kao posthumana strategija bavi vie sbrisanjem« nego potvrdivanjem [izickog tela®, to
ima svoje korene u zen filozofiyi 1 weji o ponidtavanju sebe. kako bi se dodlo do same sudtine
bi¢a. Sa druge strane. ulopijski impuls da se telo utopi v svoje fizicko okruzenje, predstavlja
paralelu sa Gisto estetskim manevrom Sonie Deline i njenog pokuSaja »blendiranja« tela kako bi
se stopilo sa mehanickom okolinom.

Ova strategija daje moguénost telu da prevazide malerijalna ogranienja kroz upliv izmedu
granica ljudi i masina. Svi savremeni projekti nosive tehnologije koji su bili predmet analize,
obuhvataju potencijal nosive tehnologije da genenide povratnu informaciju izmedu tela 1 ostalih
subjekata. prirodnog okruZenja i lehnolodkih sistema. Utopijsko obrazloZenje uspostavljanja ove
korelacije predstavlja koncetpualizovanje lela kao segmenta kojim upravija jedinstven
tehnolodki red. koji kontrolife celokupnost Zivih bica 1 prirodnog univerzuma uopste, kao i
vestadke materije — artefakte ljudske ruke, ali i najvaZnijeg Ginioca informatickog doba —
podatak.

Utopijska ideja tehnoloskog ekosistema jeste da napredna kibemetika povrati »privodni« red ili
balans. Ova ideja jedinstvenog tehnoloikog reda sugerife da tehnologija prosto nije dovoljno
odmakla 1 da je disfunkcionalnost sadainjosti uzrokovana neharmoniénim odnosom izmedu
prirode i tehnologije (kao vestacke tvorevine). Zamisljeno tehno-utopijsko refenje predstavlja
stvaranje  harmonije zamagljivanjem granica izmedu tela 1 tehnologije. ckosistema i
kibernetskog sistema, drustva 1 online mreze.

Mre\'a, Ramisavljev, M. Moda 1 adevanje, 2010 str. 216

o Suzanne, Fashioning the Futnre: Tomorrow s Wardrobe, London, 2005, sir. 13,

% | str 89

*' Stelare , From Psycho-Rody fo Cyber-Systems: Images as Post-Human Entities Tn Vietial Futures;
Cvberatics, Technology and Post-Hiuman Pragmatism, Njujork, 1998, str 116
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Slika 5.10. Efckat . plavi ekran® - primena digitalne tehnologije v modnom dizamu
pruza moguénest kamuflaze 1 stapanja sa okolinom

Zelja da se harmonizuju vidljivi kontrasti prirodnog tela i veftatkog gradskog pejzaza
(masinskog 1li informacionog doba) stoga predstavlja utopisticku teZnju »da se ukine prosta
neuredena mefavina stvari i dogadaja. koja sada postoji. 1 da se reformife v fematizovanu
regulamoste™, Karter nas takode podseca da utopija nije definisana posebnom estetikom ili
sadrzajem — dajuéi primere »kristalne arhitekture« i »acrodinamiénih odevnih predmetac — veé
vife predstavlja Zelju da se »pruZi 1 ddtvenim formama 1 materijalnim stvarima jedan
koherentan sveobuhvatni stile«™,

Kroz prividnu i funkcionalnu konvergenciju, nosiva tehnologija pokuiava da reorganizuje
sveukupnu sadainjost, na sliéan nadin kako su ruski konstruktivisti. italijanski futuristi 1 kubisti
nametali estetske strategije u odnosu na objekte, subjekte. vreme 1 prostor, Zajedniéki osnovai
princip, tako izrazen na razlicite nadine, jeste da se nametne red i podudamost kroz tehnologku
estetiku, konceple i sisteme.

Savremena otkriéa nagovedtavajn potpuno nove metode u modnoy industriji. izmedu ostalog
proizvodnju u kojoj ée se tradicionalni naéin oblikovanja zameniti direkinom izradom u tri
dimenzije (3D printingom). Direktna izrada proizasla je iz poscbnog industrijskog postupka
(rapid prototyping), Koji se u automobilskoj 1 acronauticko) industriji keristi radi testiranja
delova, a u industriji sportske obuée da bi se utvrdile karakteristike dizajna. Uz pomoc CAD
(somputer aided design) sistema dizaer osmishava 3D virtuelni model. On se potom prenosi
do 3D stampaéa. 1z kog izlazi trodimenzionalni prototip. Primena takvog postupka omogucava
stvaranje jedinstvenih primeraka u masovnom broju, kao i elektronski transport podataka.

Jane Kutanen (Janne Kuttanen) i Jiri Ivenhus (Jirn Evenhuis) iz holandske kompanije FOC
(Freedom of Creation) napravili su pionirske korake u dizajniranju primenom 3D direkine
izrade. Stvorili su tekstil sliéan ¢uvenom materijalu od metalnih karika, koji je 1960. godine
dizajnirao Pako Raban. Osim u sirovini, nova tkanina je, naime, proizvedena od praskastog
najlona. Razlika izmedu ta dva materijala je i u tome §to je originalna verzija nastala ruéno,
mukotrpnim sastavljanjem karika, dok FOC tekstil nema sastave™ (slika 5.11).

Slika 5.11. Vanjacije FOC tekstila: 3D Stapam tekstil. Adidas 3D prototip: Isei Mijake.
prolece/leto 2004,

Uglavnom je 3D dizajn nepoznat u oblasti visoke mode. gde modelar jof uvek dobija skicu,
kaju potom ruéno prevodi o trodimenzionalnu formu,. Da bi se proizvee 3D odevm predmet.
dizajner ne samo §to mora da mishi trodimenzionalno veé mora da ima u vidu i poipuno novu
teksturu materijala. Fokus se sa uditaka 1 prodivanja  premedta na brign o silueti 1 povidmi
odevnog predmeta, koji je  radikalno drugaéipi. Umesto da tkanina ima samo jedno osnovno

: Michael, Prutting ¢ Face on Things: Studies indmaginary Materials. Sudnej, 1997 . str. 79
2 | str 79,
" Lee. Suzanne,, Fashioning the Future: Tomorrow's Wardrvobe, London, 2005, str 133-136.
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svojstvo, kao §to je transparentnost. fluidnost, &vistina ili elastiGnost, ona bi imala sva ta
svojstva istovremeno.

Umesto klasiénim oblikovanjem, forma bi nastajala povedavanjem debljine il gustine materijala
na odredenim mestima. sliéno kao kada se vaja reljef. Meke 1 fluidne forme bi po potrebi
postajale ostre i nigidne. a sve te kompleksne konstrukeije izradivale bi se bez muke. Direktna
trodimenzonalna izrada predstavlja potpuno novi funkeionalni i estetski potencijal i obedava
nove i sveze pristupe u eksperimentalnoj modi. Uz sinteticke polimere - najlonska vlakna. koja
su sada u takvoj izradi jedina sirovina, dalje usavriavanje tekstilne tehnologije omoguéilo bi i
primenu prirodmih materijala, Kao §to su svila, pamuk ih viskoza.

Postupei tkanja, pletenja, konstruisanja i Stvenja bili b1 zamenjeni nekom vrstom strukturiranja
odevnog predmeta pa bi lako novi predmet, praktitno, bio »izgraden« od sirove materije. Ne bi
vife bilo nuzno ni transportovati predmete s jednog kraja sveta na drugi, bilo bi dovoljno samo
elektronski transportovati digitalne podatke o individualnim karakteristikama 1 Zeljama klijenta.

WVed danas postoje razli¢ite metode skeniranja tela, Stlo omoguéava izradu odeée po meri i
konstituetji kupca. Potraznja za takvom vrstom usluge veé je i sada u porastu. Britanska firma
za 3D skeniranje Bodimetriks (BodvMerrics) u saradnji s lancem prodaje Selfridzis i modnim
dizajnerom Tristanom Veberom ponudila je kupeima moguénost da naruée farmerke
napravljene po sopstvenim merama.*’ Svaki klijent koji kupi Digital Cotire farmerke na etiketi
¢e. umesto standardnih oznaka veliGine, naci izvezeno svoje ime 1 datum skeniranja kao 1 svoje
tadne mere,

Taj eksperiment omoguéio je novi prodajm model, u kom prodavnicama nije neophodno da
poruéuju velike koli¢ine robe i da imaju zalihe. Prodavnica tako postaje showroom — prostor za
prikazivanje uzoraka dizajnerske kolekeije, gde kupac dobjja moguénost da odabere 1 pomuci
model. boju 1 tekstil po sopsvenoj Zelji. Pitanje je. medutim. da li bi takav maodel izbora potpuno
mogao da zameni tradicionalni odlazak u kupovinu, kao znacajan sociolofki fenomen. zasnovan
na psiholodkim faktorima koji se tefko mogu zanemanti.

Slika 5.12. Digitalne projekeije »instant odeée«

Dizajnert koji eksperimentiSu u 3D izradi odece éesto koriste termine kao §to su izgraditi odecu,
dizajnirati strukturn. podiéi model. $to ukazuje na priblizavanje modnog dizajna arhitekturi. Veé
J¢ poznato da se veliki broj arhitekata oprobao 1 v kreiranju mode, a vrlo je moguée da ée budugi
modni dizajneri morati i vise da se okrenu arhitektonskim procesima kako bi ostvarili uspesne
modne kreacije. lako deluje kao deo virtuelnog sveta, 3D izrada zahteva radikalno preispitivanje
modne industrije. Stvaranje instant odeée od pradkastih polimera koji se vezuju uz pomoé
lasera. moZe postati ozbilina konkurencija sivacoj masini. Fabrike. lanei nabavke, isporuke i
transport postali bi izlidni. ak bi 1 prodavnice izgubile odlike danagnjih. Ta postindustrijska
vizija ima potencijal da se otrgne od tradicionalnog nadina stvaranja, a ujedno i da preoblikuje
zelje potrogaca,

*T Ihid., str 137
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predstavlja pretnju nastalu kao posledica neproverenog tehnoloskog napretka informacionog
doba. U svemu tome problemi kojima nosiva rehnologija pokusava da se obrati su globalnog
karaktera — klimatske promene, virtualizacija druitvenog kontakta, bioloke 1 egzistencijalne
posledice upliva tehnologije u telesno i, jos Sire gledano. dmstvena 1 politicka disfunkeija

Zastita ranjive prirode tela od telmolofkog zagadenja koje preti u buduénosti nije 1 jedina briga
ckologije. Postavljanje (ela u tehnolodki ckoe — sistem, u kome telo konvergira sa svojm
tehnoloskim okruzenjem. takode je kljuéno pitanje 1 polje istarzivanja praktiGara ..nosive
tehnologije™. U projektu Prjavice (The Leeches, 2004) Joana Berzovska daje predstavo
tehnolodkog eko-sistema Koji harmonizuje tehnologiju i biologiju stvarajuéi vezu izmedu tela i
spekulativnog fenomena digitalnih parazita (shka 5.14).

Slika 5.14. Joana Berzovska, Pyavice (The Leeches, 2004)

Ova haljina se ponasa kao supsirat razmene elektriéne energije, tako da se trodimenzionalni
silikonski moduli, koji podscéaju na predimenzionirane pijavice, pale isijavajuéi erveno LED
svetlo”’, Kao dto Je dizajnerka 1 nameravala, pijavice predstavljaju nauéno-fantastiéni scenario u
kome paraziti imaju sposobnost da se prikade na elekinfikovano telo kako bi iserpli mjegovu
snagu”’. &ime se predlaze jedan elektrifikovani ko sistem u kome bi mogao da postoji lanac
korisnih ¢lemenata za hibridno kiborg telo, U ckvilibrijumu tehno-utopije Berzobvske,
parazitsko ostvarenje pijavica transformise se u ukras. a na taj nadin s¢ balansira razmena sa
lelom domacina.

Tehno utopije izrazene u projektima nosive relinologife XXI veka. poput predhodnih utopija s
podetka XX veka, nastaviaju tendenciju organizovanja druftva prema. kako kolektivistickim,
tako 1 individualisti¢kim ideologijama. U oba konteksta dinamika dmétvene razmene uslovijena
je tehnologkim promenama, druftvenim medijima, onlajn komunikacijama i virtualizacijom, kao
Kljuénim éiniocima funkcionisanja utopijskog drustva u informacionom dobu. Prema veéini
savrementh projekata koji su predmel analize, tehnolosko polje komunikacija informacionog
doba ima potencijal da radikalno pobolja drustveni sistem. Mnogi projekti vide virtualny svet
kao bezgramiéni i samoorganizovani prostor, kojim rukovodi demokmtsko pravilo autonomnih
pojedinaca, pre nego . propali politiéki programi danasnjice. Dmgi. medutim, upuéujuéi
nostalgiéni pogled ka pro§lom previrtuelnom drugtvu, viruelizaciju (virtuelnu realnost) opaZaju
kao fragmentisani 1 nestabilni prostor, koji ungrozava drustvemi red fizickog sveta. Njihov
zadatak je da istraZe polencijal nosive fehmologire. kako bi doveli onfine drudtvo na nivo
kolektivistickih utopijskih drutvenih vrednosti kroz transparentnost 1 nametnuti red.

Slika 5.15, Despina Papadopulos. Zagrli me (Embrace-me, 2007)

Kroz ovu dmugu kategoriju. projekat Embrace-me 1z 2007, godine Despine Papadopulos
(Despina Papadopoulos) predstavlja set mannskih dZempera kop sadize  provodna vlakna,

it Sevmour, Sabme, Fashionable Technology: the Intersection of Design, Fashion, Seience, and
Technology, Beé, 2008 | str. 60
" Ihid., str 60
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senzore, LED sijalice 1 zvuk 1 reaguju na fizicki kontakt nosioea. Njihov zagrljaj izaziva treptaje
svetala na ledima dzempera uz melodiju otkucaja srea izazvanih neznim dodirom. sintetifuci, na
laj naéin, prirodni romantiéni odgovor tlela (slika 5.15). Kao da je u viziji buduénosti koju ima
Papadopulos, otelovljenje iskustva zagrljaja postalo daleka uspomena. SmeSten van vidnog
polja nosioca, vizuelni disple) podstaknut zagrlajem dizajniran  je da komunicira sa
posmatradima, ne sa nosiocem. éineéi odevni predmet prizorom instruktivnog displeja; svetla i
zvukovi aktivirani putem dodira predstavljaju pozitivne signale kop edukuju virtualizovanog
gradanina o koristima fizickog kontakta, Cinilo bi se da ovaj projekal 1zrazava strah od otudenja
koji preti virtuelnom dnistvu usled odsustva telesnog dodira, medutim ovaj prejekat bi mogao
jednako da bude interpretiran tako da izrazava Zelju da se prikaze disciplinovani tehno-utopijski
red, nasuprot druftvenom haosu neraskidivo vezanim sa savremenom ljudskem romansom,
intimnogéu i reprodukeijom.

Slika 5.16. Husein Calajan (Hussein Chalayan), Faturama. 2007 i XS Laboratorija,
Constellation Dresses, 2004

Tehno-estetsku vrednost na slican naéin poseduje i projekat X3S Laboratorije Haljine sazveZda
(Constellation Dresses) iz 2004, godine. kao inicijator pre fizickog nego virtuelnog drugtvenog

kontakta (slika 5.17).

Slika 5.17. XS Laboratonja, f{aljine sazvezda (Constellation Dress, 2004).

Nosene zajedniki u parovima ili u grupama, ove haljine sa ufivenim svetleéim LED drikerima
stvaraju shku sazvezda kada dva ili vise nosioca ostvare neki kontakt. Na taj nadin, zdruZena
tela simboliéki 1 v bukvalnom smisle »zatvaraju (strumo) kolo«, Smatra se da Constellarion
Dresses ohrabruju razigranost i kreativnost u interaktivnim kolektivima™, i zaista. $to su jedinke
prisiiije povezane, to je prizor trepéudeg svetla ragkodniji. Ova metalora tehnolodkog transfera
energije velica dinamizam 1 harmoniju kolektivnog drustva, vaskrsavajuéi masinsku energiju
prizvanu  kolektivistickom  rehnologizovanom  modom  taljanskib  futurista 1 ruskih
Konstruktivista.

Sigumo je da ovaj projekat evocira ideju ranog XX veka o drustvenom telu ujedinjenom u
estetskom, fiziékom 1 nacionalnom smisly kroz simbole i estetiku magina, kao §to je Stepanova
1924, godine prikazala kostimima za »Vede knjige«. Suptilna razlika je u toma §lo participanti
Constellation Dresses ne formiraju jednu toliko disciplinovanu kolektivisticku masinu, kao §to
je i diseiplinovana elektronska mreZa. Konotacije ove druge forme dine autonomni
individualni entiteti, Koji funkeionidu u okviru samoorganizovanog (Kompjuterizovanog, ne
politickog) sistema. Ovde se kolektivizam postize kroz odluénost pojedinea.

Slika 5.18, Projekti XS laboratorije. 200420035

g Seymour, Sabme, Fushionable Technology: the Intersection of Design, Fashion, Science, and
Taclmology, Beé, 2008, str 61
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Evocirajuc:t  pezorativne totalitaristicke konotacije kolektivizma. Laura Belof, Erih Berger i
Martin Pihmaer svojim Cizmama od sedam milja (Seven Mile Boots) iz 2003, godine sugeriiu
da druitvena neuredenost predstavlja karakteristiénu disfunkeiju informacionog doba, time
dopustajuct tehnologk: nadzor radi odrzavanja utopijskog drustvenog reda (slika 5.19)
Aktivirane hodanjem. ove &izme se ukljuéuju u internet audio pridaonice, emitujuéi svoje
govorne konvertacije direktno u okruZenje, iako bez znanja korisnika pn'éﬂonicesr" Time &izme
nadgledaju online drustvo 1 transformisu obiéne gradane u agente drustvene kontrole. Medutim,
proizvodadi s¢ svojim subjektima obracaju nostalgiéno., Kao »kosmopolitskim dokoliGarima
hibridnog prostora«” . implicirajuéi harmonijsku konvergenciju virtuelnog i fizickog prostora
XXI veka. Optimisticki gledano, nosilac Cizama od sedam milja stvara istovremenu vezu
izmedu ¢askanja koje imamo u svakodnevnom urbanom Zivotu 1 enline konverzacije. kao
relevantne i dinamicke forme socijalnog zajednidtva u informatickom dobu. Ogigledno zlokobna
ili Gak distopijska modulacija ovog scenarija (Lrenutak totaliteta pretvara se u lotalitarizam) je u
tome Sto se veza postignuta izmedu virtuelnog i fiziCkog bazira na konstantnom nadzoru i
forsiranoj socioloskoj transparentnosti enline komunikacije.

Slika 5.19, Laura Belof. Erih Berger i Martin Pihmaer svojim Cizmama od sedam milia (Seven
Mile Boots, 2003)

Jod jedan projekat. koji kornsii nosivu ichnologiju kako bi podsticao individun da nadgleda
online aktivnosti drugih. je projekat Jing Gao 1z 2006. godine Indeks ravnoduinosti (Index of
Indifference). Fokus njenog projekta virtualizacije, medutim, vife je politiéko nego socijalno
ponasanje (slike 5.20. 1 3.21).

Indeks ravmodusnost: predstavlja instalaciju odevnih predmeta dizajnivanih da preokrenu
neutralne polititke stavove enline anketiranil ispitanika® Tokom &etiri nedelje Gao je koristila
kompjuterski program kako bi sastavila frekvenciju »ravnodusnih« odgovora na onlime pregled
stavova 1 u skladu sa tim podacima ona je remodelovala deset muikih kosulja,

Slika 5.20. Jing Gao, [ndeks ravnoduinosti (Index of Indifference, 2006)

Unos podataka nije bio proizvoljan ili sluéajan, veé naprotiv, bio je vrlo nameran sa ciljem da se
obrati problemu politicke apatije generisanom i izrazenom u online drudtvima®™ Vizualizujuei
ra¢unarske podatke kao krojacke modifikacije, apatija 1 ambivalentnost prema kulturolodkim,
ckonomskim 1 politickim pitanjima pokrenutim onlam istrazivanjiima, manifestovala se kao
konkretna forma sa materijalnim implikacijama. Tokom (rajanja projekta Sema standardnil
muskih kofulja s¢ dramatiéno promenila; falte su izmestene ili su prenaglasene, okovratnik i
duzina rukava su oscilirali, a Gitav odevmi predmet se progirio u formi, a zalim postao znaéajno

= . Susan B Re-Visioning the interface: Technological Fashion as Critweal Media, Leonardo
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umanjen. Kao rezullat toga, estetska predstava promene 1 transformacije simbolicki je 1zmenila
raviiolinijsku neutralnost odgovora stvarajuéi utisak meteza. Koristeci se transmutabilnim i
manipulativnim kvalitetima podataka vizualizacije preko nosive tehnologije. Gao pokusava da
se suodi sa prime¢enom apatijom. koja je. podstaknuta anonimnoiéu online drustva, zarazila
Gitavu sredinu, Njena tehmo-utopijska politicka strategyja nalikuje idejama italijanskog futurizma
Antineutralnog odela (Antineutral Suit) iz 1914, godine, verno videna kao protivneuntralni prizor

dinamicke krojacke modifikacije.

Slika 5.21. Jing Gao. Indeks ravaodusnosti (Index of Indifference. 2006)

17 svakom od prikazanih primera tehnoloika promena pruZa i Sansu 1 preétnju Kreiranju i
ouvanju drustvene harmonije. Da bi se suprotstavili drugtvenom 1 politickom neredu, u
Cizmama od sedam milja i Indeksu ravnodusnosti koriste se tehnologki nadzor 1 agitacyja. kako
bi se ojacali kolektivisticki ideali. Sa druge strane, ponudena je jedna nova metafora za
kolektivizam, gde je on viden kao »mreZac, §lo pomera fokus maginskog doba sa cgalitarizma
kroz demokraski pristup maginski proizvedeno] modi (proZzeto] dinamiékim. racionalmm i
kolektivistickim kvalitetima masine). prema bukvalnijoj vezi medu konzumentima mode.

Nosioei projekata Zagrli-me 1 Halfing sazveida, na primer, zdmZeni su kako bi zatvorili jedno
elektriéno kolo 1 tako teoretski formirali tehnoloiko drudtveno telo. Cni ne predstavljaju
rigidno, konformisticko poimanje kolektivizma, veé ukazuju na samoorganizovani kolektivni
sistem  srodan  anarhistikim  idejama  italijanskog futurizma o ekspresivnim. slobodnim
pojedincima. kaji se okupljaju pod okriljem neke vrste mreZe u kojoj ne postoji neka hijerarhyja
i koji. popul Sonie Delone. takode, dele utopijske individualistike ideje samopredeljenja kroz
konzumerizam. Svi ovi postmodemi kolektivistiéks projekti, kao 1 oni nastali pocetkom XX
veka. pre svega ukazuju na klasiéno utopijsku predpostavko u odnosu na tehnologiju: eksponati
Sazvesde, Zagrli-me. Cizme od sedam milja, i Indeks ravnodusnosti potvrduju da odeéa
inspirisana 1 proZeta tehnologijom poseduje kapacitel da promeni ¢oveka kao idividuu, ali i
drugtvo u celini.

5.4. BioinZenjering i »uzgajanje« odece

Kroz istoriju ljudi su za izradu odece koristili materije iz neposredne okoline, najéesce ko i
krzno Zivotinja. U razvijenom svetu oni vide nemaju potrebu da se¢ direktno oslanjaju na prirodu,
kako bi se zastitili od spoljnih faktora 1 nje same, vec nauénici rade na smlelisanju biolodkih
sistema i materija da bi stvorili potpuno nove karakteristike buducih materijala. U en
biotehnologije mi ne samo da kopiramo prirodu putem biomimikrije (mimicking biology) 1
kontrolisemo je primenom bioaktivnih materijala. vec¢ nam je data mogucnost da inZiyeringom
fkiva uzgajamo upravo nadu sopstvenu verziju prirode. U svom madu za [sajea Mijakea (Issey
Miyake) za A-POC, Dai Fudivara (Dai Fujiwara) predvida kakvi ¢e biti materijali i tekstil
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buduénosti: ... moZda hibrid 1zmedu miti svilene bube 1 panka, 1li poliester nastao 1z biljke

PIIJ"I'HL:&. Korrcepr »pi"l’?'ﬂ'd&ﬂ 1 loga fta ’}E}J!"H'Odﬂﬂ, nemmovno de se pl'omemn.u

Svila se nuzgajax vige od 3000 godina, ali moguénost da se iskonste vlakna paukove mreze
predstavlja izazov 1 neredivo pitanje do danadnjih dana. Paukova mreza poseduje jedinstvene
karakteristike: paukova nil je vifestruko jaca od éeliéne Zice, pri tom je 1 dvostruko elastiénija
od rmjlc)ru't.e'5 Ovakve osobme &g je 1zuzetnoe poZelnom 1 danas smo samo na korak od
sinteticke proizvodnje — mmitacije paukove mreze. Odeca izradena od ovog vlakna bila bi lagana
i tanka, omogucavala br disanje tela, dok bi istovremeno bila otporna 1 rastegljiva, imala bi
zaflitna svojstva, wdealna za primenu v hwurgip, ali 1 za sport 1 slobodne aktivnosti.
Biotehnologka istrazivanja fokusirana su na pronalazenje tehnike koja bi omogucila proizvodnju
vlakna sa karaklenstikama paukove niti. Prvi korak bio je izdvajanje proteina zaduZenog za
proizvednju svile ($to je uéinjeno), zalim je potrebno utvediti i replicirati kompleksnu tehniku
kojom pauk plete mrezu. Zbog kanibalistickih osobina, medutim. paukove je tefko uzgajati. te
su naucnici primenili transgensku metodu. To je praces gde se 1zdvaja gen odgovoran za izradu
paukove mreZe i transportuje se u genelzki materijal drugog organizma pogodnog za masovnije
uzgajanje i proizvodnju potrebnog proteina. Ovo je postignuto na bakterijama, nekim biljkama,
pa éak i zivotinjama (Eserthija koli, duvan, koze) ™

LI programu koji se zove BioSteel kompanije Nexia Bioteclmologies iz Nontreala naugnici su
genetskim inZenjeringom uzgojili koze koje lude protem za izradu pavkove svile u svom mleku.
Protein izolovan iz mleka, mogao bi da se upotrebi za razvoj vlakna, Osim Sto bi ovo viakno
zbog zuzetnih svojstava bilo u dirokoj primeni, sama proizvodnja bila bi ekologki bezbedna i
odrziva. Ovo je. naravno, jo§ uvek skupa 1 tehnolodki veoma zahtevna procedura, te je primena
paukove svile u modnoj industiji i dalje san. Pletenje mreZe, medutim, ispostavilo se kao veéi
problem,

U kompaniji Spinox osnavanoj na temeljima istraZivanja profesora Frica Folrata (Fritz Vollrath)
i Dr. Dgjvida Najta (David Knight) sa Oksfordskog univerziteta, nauénici pokufavaju da
primenom biomimikrije (biomimetic) podrazavaju proces pletenja mreze. Rezultati do kojih se
dodlo prilikom istraZivanja, pokazali su da nakon ubrizgavanja psihosupstanel u orgaizam
pauka, oni poéinju da grade nepravilne mreze. (slika 3.22).%

Slika 5.22. Nepravilna struktura paukove mreZze nsled primene psihosupstanci

Biomimikrija u proizvodnji tkanina veé je zaZzivela u industriji sportske odeée. Ajkulina koza,
na primer. snimljenja pod elektonskim mikroskopom otkriva »denmalne zupee« koji pri plivanju
pomazu u smanjenju otpora vode. Zbog grube teksture, u proglosti se koristila kao brusni papir,
medutim, 1straZzivadi u kompanii Spido po uzom na koZu ajkule stvonli su bio-imitirajuéu
tkaninu — Fasiskin koja poboljfava performanse plivaca (slika 5.23) . Dodatno su tu tkanmu
poboljgali da strukturom prati oblike 1 pokrete tela (Fastskin 1. 2004), $to je vidno pospeédilo 1

* Lee, Suzanne, Fashiomng the Fumire: Tomorrow ‘s Wardrobe. London. 2005, str. 61,

** ¥lakna paukove svile rastezu se 30-40% pre nego §to se prekinu. Celik samo 8%, a najlon 20%, wako
da, zbog elastiénost, nban u Polineziji za pecanje konste vilakna lokalnih paukova, fbid | str 62

¥ Ibid, str. 62,

T Ibid., str 62

52




rezultate na plivackim lukmiéen_iima.m To je pokrenulo nove debate 1 pitanja, da li bi tzzetn:
rezultati bili postignuti i bez spido kostima i koliko su takmicari koji ga nose u izvesnoj
prednosti u odnosu na ostale?

»Ziva odeén«, Rukovodilac istrazivackog tima Univerziteta u Masadusetsu Dr. Aleks Foler
radi na razvoju bioaktivnih tkanina koje sadrze po ¢oveka bezopasne Zive bakterije. Ove tkanine
i se mogle razviti u thanine koje same otklanjaju necistodu 1 neprjatne mirise, Koje su
vodootpome. ¢ak 1 lekovite sa zaceljujuéim svojstvima. Genetski wzmenjene bakterije smestaju
se u Supljine vlakana 1 tako razvijaju kolonije mikroorganizama koji zive i hrane se proteinima
sadrzanim v znoju 1 mrljama. Odeéa koja sama otklanja neprijatne mirise, da bi funkeionisala,
jedino b1 morala da se redovno nosi Sto je inace uobi¢ajeno za sporisku odecu 1 patike. Osoba
koja nosi ovu odeéu bila bi potpuno nesvesna prisustva bakterija u njoj, koje su ne samo
bezopasne wve¢ naprotiv korisne. Moguce je dodati 1 druge aplikacije. na primer.
samoproizvodnju lekovitih matertja na zavojima gde bi se zaceljmuéi antiseptik trenutno
prenosio na kozu i telo. U zadtitnu odecu, takode, moghi bi se mkorporirati éelijski senzon koji
detektuju §tetne malterije u vazduhu, »Zive tkanine« jo§ uvek su u fazi istrazivanja. ali Folerov
tim sugenfe da ¢e u skorygoy buducnosti celijske mikro madine biti u upotrebi za izradu
funkcionalne odece.

Slika 5.23. Tekstura ajkuline koZe i njeno transponovanje u tekstil Fastskin: Sprdo kupaci,
2004. godine

Kao $to su prethodni primer: pokazali da se bakierije mogu uzgajati na odeci 1 doprinositi njenoj
funkcionalnosti, takode. mogudée je uzgajati i samu tkaninu. Biolog i struénjak za materijale u
britanskoj kompaniji Selukomp (Cellucomp) Dr Depvid Hepvort (David Hepwort) predlaZze
proizvodnju  tkanine od celuloze upotrebom bakterijskih  kultura®  Celuloza je
najrasprogtranjeniji obnovljivi materijal na planeti i nalazi se v drvetu. pamuku, papiru,
Tradicionalna proizvodnja prirodnih viakana, kao gto je pamuk, ekologki j¢ optereujuca 1 manje
efikazna. Naime, da bi se proizvela vlakna, biljka s¢ mora razbiti i preradivati. pri ¢emu se
ostatak baca. Prema Dr. Hepvortu, nasa dosadainja upotreba prirode obila je pun krug. Poéeli
smo sa nofenjem Zivotingske koZe i seCom fuma, pri Cemu smo se od prirode odvojil kada smo
poéeli da gravitiramo prema izradi predmeta od na nafti baziranih materijala.

Materijali stvoreni bivinZzenjeringom ponudice odrzive atlernative. Priroda za nas moZe da
uzgaja baf ono sto nam treba ber stvarawja nepotrebnih viskova y.  dubreta, smatra Dr,
Hepvort. Odeca bi se uzgajala i bioreaktorima u uslovima pogodnim za ubrzan razvoj. koji
stimulife bakterije da multiplikuju i proizvoede celulozu, Hepvortovi proraduni pokazuju da bi
bilo moguée uzgojiti odeéu tokom nekoliko sati. Kada se zaveii proces proizvodnje. bakterije bi
se mogle uvesti u stanje hibernacije do sledece porudzbine. Ovakva bi se odeca mogla reparirati.
17 sludaju ofteéenja dovoljno bi bilo naprskati mesto glukoznim rastvorom, uvesti u komoru |
preko noéi odeéa bi bila ponovo kao nova. Ova vrsta adeée bila bi biorazgradiva i potpuno bi se
mogla reciklirati. Koristi bi bile u svim sektorima izrade speeijalizovane odece. ali takode. 1 u

* Ihid, str. 64
¥ ibid  str 64
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modnoj industriji. Za sada eksperimenti 17 modnih laboratorija predstavljaju pionnske pokusaje
dizajnera, ¢iji je eilj da dostignuéa iz biotehnologije inkorporiraju u svoje stvaraslagtvo.

Martin Margiela, belgyski dizajner. v saradnji sa mikrobiclogom Dr A, W.S. M. van Egeratom, u
svom projetku »9/4/1615« koristio je bakterije 1 gljive kako bi stvorio utisak propadanja 1
starosti na modelima koje je pnkazao na svojoj retrospektivnoj izlozbi. Sli¢an primer
predstavlja i projekat kreatorke Done Frenklin, »Ziva haljinas, napravljena je od svile na koju je
naneta vrsta gljive 1 koja raste »sa« nje (slika 5207

Slika 5.24. (levo) Crvene bakterije na pamuku 1997: Martin Margiela, rmziéasti kvasae na
pamuku 1997, (desno) Haljina sa reaktiviim vlaknima 2004,

Nodenje sopstvenog tela, Uzgajanje tkiva u medicinske svrhe veé duZe vreme nije novina, No,
uzgajanje bionakita. koje su pokrenula dva umetnika 1 istrazivaéa sa Kraljevskog umetniékog
koledza iz Londona, Tobi Keridz (Tobie Kemdge) 1 Niki Stot (Nikki Stott) u saradnji sa
profesorom Lari Henéom (Lary Hench)i Dr Ijanom Tompsonom (Ian Thompson) sa
Kraljevskog koledza za inZenjermg tkiva 1 Centra regenarativne medicme. je prvi takav pokusay.
Osnovna ideja bila je da par koji Zeli da na vendanju (formalnom 1li ne) razmeni prstenje. koje
simbolizuje njihovo obecanje, zbog izrazite simbolike bude nacinjeno od, doslovno, njihovog
sopstvenog tela, Prsten se izraduje uzgajanjem Zivih kostanih éelija uzetih pri maloj hirurskoj
intervenciji iz viliéne kosti narudioca.” Potom se uzorak labaratorijski uzgaja u nekoj vrsti pene,
koja se konstantno rotira, kako bi se kost njednaceno razvijala i poprimila kruzni oblik (slika

5.25),

Sli¢an je eksperiment Gkrugli dijamant 1z 2004. godine americke kompanije Lagf DZem, koja
proizvodi memorijalne dijamante od ugljenika iz pepela pokojnika. Zagrevanjem ugljenika na
veoma visokim temperaturama, on postaje grafil koji se potom seée u traZeni oblik i stil. tako da
se ljudsko telo moZe danas nositi kao dekorativni nakit.

Slika 5.25. Biopsija - uzimanje uzorka:UmnoZavanje kostanih ¢elija: Pena za rast kosti i kosni
prsten priototip 2004,

Biotehnologki dizajn u buduénosti mozda ée pruzali usluge kao §to su »telesni saloni«, koji bi
mudili brze hirurike 1 DNK intervencije kako bi se uzgajao biomalterijal za razliite namene.
Ljudska koZa se vee uveliko gaji u labaratorijskim uslovima (korektivna hirurgija i tretiranje
opekotina). i mada Jje to za sada samo teorija. nije nemoguce zamisliti da tako vzgajamo koiu

kako bismo napravili kaig ili jaknu od sopstvene koZe (slika 5.26).

* Ibued . st 68
* Ibid . str 66,
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Slika 5.26. Oron Kats 1 Jonat Zur, Modna laboratorja — umetniéki projekar suzgajanje odece«,
2004. godine

lako sve ovo pomalo asocira na kreiranje Frankenglagna, ovay koncepl predmet je razmatranja
grupe Tissue Culture & Art Project (TC&A) osnovane u Pertu u Australiji 1996, Bioumetnici.
kao dto su Oron Kats (Oron Catts) 1 lonal Zur (Ional Zurr), zainteresovali su se da stvore kozu
bez Zrtvovanja Zivolinga, ved bi s¢ ona uzgajala od preuzetih celija Zivih uzoraka Kako je ovo,
medutim. deo eksperimenta koji je prvenstveno namenjen umetniCko) ckspresiji. a ne
komercijalnoj nameni 1 podizanju opse svesti o humanijem tretmanu Zivotinja. pokrecu se 1
dodatne eticke debale, kakva su prava 1 kakva je zadtila Zivih delova kop se laboratoryski
uzgajaju. da li se oni tretiraju kao Ziva bica?

5.5. Moda kao implant — 3D Tatoo i »brendiranje tela«

Dizajner Valter van Birendonk (Valter Van Beirendonek). inspirisan francuskom umetnicom
Orlan, koja je transformisala sebe upotrebom plastiéne hirurgije kao umetnickim sredstvom, uz
pomoc Sminkera Geofa Portasa (Geoff Portass) krewrao je futuristicki make-up sa 3D efektima
na licima manckena, Metamorfoza lica postignuta je tako 8to je Zeljeni oblik prvo digitalno
obraden, potom su porudeni implanti od lateksa, koji su nalepljeni na lice modela, pokriveni i
zamaskirani puderom. kako bi se dobio Sto prirodniji utisak” (slika 5.27. levo). Dizajner
priznaje da je fasciniran kloniranjem i manipulacijom tela. U svojoj knjizi  Unakazivanje iz
1997, godine on se transformisao u reptila tzv, transgenog Vallera. Kako 1zjavijuje: U maojof
prezenfacyi »ietif lepotes uglavnom najavhyem buducnost plastiéne hwruregie koja ce bin
karif¢ena n svrhu telesnih licnth 1zjava umesto, kao Sto je do sada bila, iskljucivo adgovar na
sadate norme lepote, Ja jasne mogn da zamishim da ce plastidna firurgija bududnostt bitr
kreativim avaniuristicks metod lidne ekspresite, ali takode, 1 sredsive kopim cemo pobolifavan
radne performanse | unapredifi svoje S[JOSObJ‘J'GSHm (slika 5.27, desno).

Slika 5.27. (levo) Valter van Birendonk. make up jesen zima 1998/9: (desno) Valter van
Birendonk, Unakazivanje. 1997,

TC&A je deo rastuce zajednice dizajnera | umetnika koji se angaZuju oko kreativnih
moguénosti 1 etiékih pitanja koje namece biotehnologija, Dizajneri se, medutim, neminovno u
jednom trenutku moraju upitati o komercijanosti biotehnologije u okviru modne industrije.

Jedna od moguénosti primene u komercijalne svrhe mozda ée biti upotreba implantata od
biomaterijala. naroito za potrebe brendiranja i reklame. Ova vizija sveta, u kojoj dolazi do
sjedinjenja tela i brenda, preuzeta je od strane Pitera Alena (Peter Allen)i Karle Mare) (Carla
Murray} iz Kno Wear (Nouvear) dizajnerskog dua iz MasaCusetsa u njihovom konceptualnom
projektu Skinthetic: Ako smo 2000, nosili vidifive oznake brendova na telu 1y, Odedi, onda demo
20200 nositr dizajmivane defove tela kopr ne samo da su genetski kodivarni, ved koji ée nosifi

" Ibid st 68
" Ibid,, str 68,
" Ibid., st 72
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oznake identita modne kuce koja ih je krearala. Za Skinthetic konzumer ne nost brend il logo

: a5
ved o pOSIGjB. -

Slika 5.28. Knollear Skinthetic brendirani implantati: Knowear Skinthetic simulacija modne
revije Chanel, 2001,

Projekat Skinrhetic istrazuje utica) brendiranja i mas — medija na identitet pojedinca. Kako su
implanti i eksplanti deo sve sofisticiranije tehnologije. to sve vise dolazi do preplitanja tela i
modnih obelezja. Ovde je prikazan klasiGan simbol modne kuée »Saneld — motiv iStepane
torbice — koji je digitalnom tehnologijom projektovan kako na povriinu odece tako i na samo
telo u formi 3D tetovaZe (Slika 5.28),

Opisani projekti anticipiraju dolazeéu eru biotehnoloskih resenja. koja ée se mfiltrirati u nase
zivote 1 preoblikovati th. Medutim, postavlja se pitanje do koje granice dizajner treba da ide.
Etigka, ekoloska 1 ekonomska pitanja koja okruZuju biotehnologiju su kompleksna. Iako je njena
upotreba u medicim zadobila odobrenje javnosti zbog ociglednog napretka u ovo) oblasti,
postavija se pitanje da li ¢e manipulacija prirode izazvati vife otpora u javnosti kada se odnosi
na konzumersku proizvodnju. Da b ée se danadnja dostignuca 1z medicine Koja spafavaju Zivole
primeniti u stvaranju mode sutrasnjice?

Moda je uvek sa sobom nosila kontroverze i to ne samo etike. Ono $to nas Sokira danas, moZzda
cemo sa entuzijazmom pribvatiti sutra. Za sada nam samo ostaje da odekujemo i predvidamo §ta
¢e 1znedriti susret biotehnologije 1 mode,

5.6. Zakljucéak — bududa predvidanja

Moaodni dizajnen ve¢ su prihvatili nove tehnologije u proizvodnji tekstila 1 oblikovanju odece.
Primena nauke i tehnologije. pritom. oduvek je bila i performativnog karakiera sa ciljem da
izrazi modernost 1 napredak. Elza Skjapareli je. na primer, joi 1936, godine predstavila modele
sa ugradenim mehanizmima koji registruju strast. slaveci na taj nadin tehnolotke movacije
poput lelegrafa i radija, Skjapareli osporava granice mode kroz dijalog sa savremenom
umetnodén nadrealizma. a poéetkom XX veka umetmicr. narodito ruske avangarde. kao i
ttaljanski  futuristi, ulaze u carstvo modnog dizajna stvarmuél radikalne propozicije
modernistike haljine. Nekoliko decenija kasnije. nova generacija modernista, avangardnih
kreatora poput Pier Kardena (Pierre Cardin), Andre Kurezea (Andre Courreges), Rudi Gernrais
(Rudi Gernreich) 1 Pako Rabana (Paco Rabanne) pronalaze inspiracyju u glamum leta,
svemirskoj trei i pop artu.” Eksperimentisali su sa novim sintetickim materijalima, sa idejom da
stvore dinamiéne nove oblike, sulove i dekoracije. IdealistiCki, iz ove perspektive moZda &ak 1
naivno, njihov dizajn  je definisao eru u kojoj moda nije bila referent proslosti. vee je
predstavljala pogled u buduénost. Od tada modni svel se v velikoj meri vratio relativnog
bezbednosti retro stila. U pogledu tehnoloskih ovacija, izuzev eksperimenata koji ostaju u

" Ibid., str.71
Y Ibid . str 16

ab




nivou modnih laboratorija. kao 1 u oblasti sporta koji postaje novi prostor za fi-fech odecu,
moglo bi se reci da je moda u stagnaciji.

Danas se vrhunski modni dizajner bori da pronade svoj wdentitet na konkurentnom globalnom
trzistu, Zahtevi kupaca su veci nego ikada. naroéito u oblastima estetike. tehnologije, enterijera 1
slobodnog vremena. dok 1znos koji se trofi na modu opada. Savremenog, edukovanog kupca
okupiraju  socijalna, kulturolofka 1 ckolofka pitamja, popul odiZivosti 1 buduceg Zivolnog
prostora. Da bi se dugoroéno napredovalo. modni dizajn mora da se prilagodi trenutku 1 dalje
razvija. To je tehnologki proces koji se odvija u istrazivackim laboratorijama, koje obecavaju da
¢e u skladu sa postmodernim teznjama 1iznova preokrenuli svet mode i modne industrije. Nove
visoke (ehnologije u masovno) proizvodn)i svakako ¢e naterati modu da se redefinise. Ukoliko
to ne udmi, moglo b se dogoditi da na proizvodade gledamo kao na obican printer, a na
dizajnere kao na prateéi softver. Odeca koja nastaje od praskastih materija pred nasim ofima
mozda ce izgledati kao danasnja. a da li ¢e se ljudi opredeljivijti za nju ili za onu od
tradicionalnih materjala, bie, verovatno, pitanje liénog 1zbora 1 stila.

Mozda ée se u buduénosti razviti i kult starih tkanina, kao i nostalgija za uficima, porubima,
vezom 1 drugim vec sada gotovo izumrlim ménim vestinama. Medutim. postavlja se pitanje.
ako svet materjjalnog postane tako luksuzno savrien za sve, $ta u tom svetn Sovek, po svojaj
priradi nesavrien, moZe da ofekuje od sebe, Verovatno ée to savrSeno okruZenje jo§ vife uticati
na ljudsku preokupaciju svojim izgledom, telom 1 staroféu. Nede se Sovek vise brinuti Sta da
obuée, ved kako izgleda, Nesumnjivo da ée nano medicing i nano kozmetika imati odgovore ili
morati da ih nade. Mozda ée ovek buduénosti moéi da bira svoj izgled u siuéaju da je nesiguran
u sopstvemt (mada ve¢ poboljfan izgled). kako bi postao kopija origmala. nekog iz sveta
poznatih. Postavlja se pitanje kakva je buduénost mode u toj eventualnoj utopiji obilja estetske i
perfekeije dostupne svakom? Da li ée moda nestati? Mo#Zda ¢e to konaéno izazvati prestanak
bavljenja spoljasnjim odlikama 1 da ¢e moZda fokus biti na osobi. mdividui koja tu odeéu nosi.
Moze biti da ¢e moda postati puka zabava, trenutna igra konstrukeije. Mozda ultimativno
pitanje buduénosti nije §ta je moda, veé kada je moda,
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6. ANALITICKA MODA I KONCEPTUALNI DIZAJN

17 gestom poglavlju disertacije fokus istraZivanja usmeren je ka analitickoj modi - baziranoj na
principima dekonstrukfivizma, kao i ka pojavi i stvaralastvu konceptualnih modnih dizajnera, Da
bih objasnila znaéenje termina modna dekonstrukeija 1 njenu ulogu u dizajnu i modnoj
industriji, prethodne bih defimsala pojam dekonsirukeye vopSte. Dekonstrukeija se javla u
razliéitim oblastima 1 nauénim disciplinama, podéevii od lingvistike 1 knjizevnosti. preko
arhitekture, do umetnosti i mode, Ona, medutim, ne predstavlja nauku sama po sebi, ved je pre
postupak, neka vrsta analitiCkog stvaranja, kroz preispitivanje, Zato se i koristi termin analiticka
moda, Bas kao 1 u drugim oblastima, dekonstrukeija v modi predodredena je da stvara novu
konstrukeiju, kao i nove moguénosti znaéenja, dovodeci u pitanje tradicionalno shvatanje forme
1 loga $ta je 1spred, a §ta iza, §la je gore a dla dole, §ta je nevidljivo, a §la samo nevideno, Kao
uzrok promene znalenja, dekonstrukeija pomera fokus sa funkcionalnog 1 estetskog na koneept.
Disertacija s¢ razvija kroz analizu principa dekonstruktivizma utemeljenog jof u teoretskim
postavkama Zaka Deride, a prepoznatljivih u radu jedne grupe avangardnih dizajnera. koji su
obelezili modnu scenu osamdesetih godina XX veka. Moja analiza stvaralastva ove grupe.
pretezno japanskih dizapnera, medu kojima su Rei Kavakubo, Jodi Jamamoto, Isei Mijake. ali i
Belgijanac poznat po izrazito konceptualnom pristupu dizamnu, Martin Margiela, zavriava se
razmatranjem interdiseiplinamosti uw dizajnu  Huseina (‘nla_jana. koji uw svojim modnim
cksperimentima objedinjuje dekonstruktivizam, konceptualni dizajn i nosivir tefinologine,

Komparativinom analizom avangavdnih kenceptualnih dizajnera, €iji je rad zasnovan na
principima dekonstruktivizma i eksperimentalne mode, razjainjena je centralna teza da
stvaranje konceptualne mode u radovima savrremenih modnih tvoraca najéeiée oznadava
formiranje neke vrste kontrapunkta komercijalizovanoj i masovnoej proizvodnji.

Uporedna analiza dekonstruktivisticke mode iz osamdesetih godina XX veka 1 postmodernih
cksperimenata konceptualnih dizamera s pocetka XXI1 veka otkriva nove metode u kreiranju
odevnil predmeta. kao i novouspostavljene odnose izmedu komercijalne 1 eksperimentalne
mode u okviru modne industrije. U okvirn centralne teze, koja defimife novouspostavijene
odnose v modnoj industripp na relacip eksperimentalne mode i industnjske proizvodnje. takode
moze da se zakljuéi:

# Sklonost ka trazenju, kao hlozofsko projektovanje dekonstrukcije, kako bi se ponovo
osmishila formalna logika same odeée. postala je kroz decenmiyje motiv., koj
karakteristiéno definise obica) mode kojem su tezili dekonstruktivai dizajner.

=  Moda, umetnost i kriticki pogled na potrofacku kulturn strogo su povezani sa njihovim
radom, koji dovodi u pitanje nad stav prema vremenu, kao 1 savremeni pogled na modu,
obelezen jakom tenzijom izmedu prolaznosti i trajnosti

e  Poscbna ctika vodena radom takvih dizajnera jasno je motivisana odbijanjem ideje da

moda mora da se menja i otkriva kontinuirano. Kroz w»preispitujuéi« dizajn,

dekonstrukeionisti sugerisu da sve moZe bili reinterpretirano i rekonstruisano razliéito,
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Prmeip modne dekonstrukeije prepoznatljiv je ne samo u narofeno) strukturn speecifiémb
odevnih komada. n nedovrienosti, n postupku oduzimanja, umnozavanja ili premestanja
odevnih elemenata, veé pre svega u preispitivanju funkeije i znadenja same odede. Postupak
dekonstrukeije otvara prostor za nove modne polemike, dovodeci u pitanje odnos 1zmedu lela 1
odeée. kao 1 koncept »telac samog po sebi. Potpuna sloboda u dekomponovanju elemenata
prilikom stvaranja nove forme otkriva uvek nove horizonte.

Kroz interdisciplinarni okvir ova teza pruia puniji uvid u prostor modnog dizajna,
otkriva znataj dekonstruktivizma i vlogu konceptualnih modnih dizajnera v modnoj
industriji, ali otvara i neka nova pitanja, koja ¢e svakako polirenuti buduca istraZivanja.

6.1. Koreni dekonstrukcije — moda i filozofska dekonstrukeija

Istrazivanje pocetnih impulsa dekonstrrukeije obuhvata analize 1 stavove [rancuskog filozofa.
teorctidara i tvorca »dekonstrukeije« Zaka Deride (1930 - 2004) koji je u istoimenom delu
detaljno objasnio i definisao sustinn  tradicionalnog zapadnog shvatanja. On sugeriSe da je
zapadno shvatanje strukturirano u smisla binarne opezicye — $to bi znacilo odvajanje elemenata
(konceptualnih materijala) 1 poymova kao o su muikarac — Zena ili cmo — belo 15l Ipak ovi
termini nisu ravnopravno suprotstavljeni, jedan je uvek privilegovan u odnesu na drugi. Kao
primer on navodi prednost govora nad pisanom reéi. Drugi primer navodi francuskinja Elen
Siksu (1937) femimistkinga. pisac, filozof, knjiZzevni kritiGar, retoriar, Koja istie prednost
muskog principa nad Zenskim, kao i da takva binama opozicija ne predstavlja stvari v pravom
svellu, ved ih pereipiramo prema ustaljenom tradicionalnom shvatanju,

Privilegovanje termina 1 pojmova nazvano je logocentrizam. On deli svet u binarni sistem
opozicija i nastavlja da menja ulogu i znacaj suprotstavljenih pojmova, konstanino uvazavajuci
LJnherentnu™ superiomost jednog termina nad drugim. Dekonstrukeija sugeriic suprotnost
konceptu konstrukeije. Na primer »da« 1 »ne« su redi koje predstavlijaju suprotna oseéanja, ali
same reéi nisu u suprotnosti, CRNO 1 BELO predstavljaju asocijacije koje se menjaju u
zavisnosti od kulture i nacije. Disertacija se u ovom delu takode oslanja i na pretpostavke |
tvrdnje Skotskog teoretiCara i kulturologa Martina Mekuilana, koji smatra da dekonstrukeija
predstavija preispitivanje konceptualnih i nekonceptualnih temelja zapadne tradicije. Po njemu.
dekonstrukeija ispituje naéin na koji je strukturirana zapadnjacka misao i podseca na razliéitost
percepeije svakog pojedinca na svetu, Ul primeru, koncept »Ovde i sada« nikada nije identican
veé promenljiv u zavisnosti od  aktuelnog trenutka. On takode napominje da je logocentrizam
oblik metaforizacye.

Na osnovu razmotrenih stavova i analiza pomenutih teoveticara, koji su uslovili pojavo
dekonstruktivisticke prakse u modnom dizajou, moeie se zakljuéiti da, sa filozofskog
aspekta, dekonstrukeija predstavlja sistemn analize i kritike koji razotkriva sustinske
razlike izmedu strukture i znacenja subjekta.

Njena glavna karaklenstika jeste da. kroz analizu, uporeduje biname suprotnosti (npr. subjekt -
objekt, priroda — kultura, pr‘isusta- odsustvo, mudki 1 Zenski princip, homoseksualnost 1
heteroseksualnost, ermo i belo) i »da, nmesto opisivanja njihove stroge kategorizacije. prikaZze
koliko su takve suprotmosti u stvan izmedane | koliko je nemogude da se u potpunost razdvoje.
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tradicionalne sankeyje - teoryski, filozofsks, kulturno - efikasno, vi morate da rasturite . ja bih
rekao sdvrstue strukturn, we samo n smisly materijalne strikture, ved »évrstuc w smislhn
kulturne, pedagoske, politicke, ekonomske strukture.'"

Izgovoren. napisan ili vizuehi jezik moZe u stvan biti otelovljenje oblika moéi 1 hijerarhijskih
sistema misljenja, koji su postali toliko uklopljeni sa jezikom 1 utisnuti u nasoj svesti, da se sada
Cak 1 tesko raspoznaju, Zadatak dekonstrukeije je, stoga, da postavi pitanje awtoritamih temelja
na kojima se zasnivaju ove strukture. kao 1 otkrivanje novih moguénosti oznaGavanja 1
reprezentacije. lzmedu utvrdenih binamih opozicija dekonstrukeija pokusava da potkopa
suprotnosti - popul wjezika-mislic, w»prakse-teorije«, »knjizevnosti-kritike«, »oznacitelja-
oznaCenog«. Prema Dendi, oznaitel) 1 oznaeno. u stvarl, ne stvaraju dosledan skup
korespondencije, smisao s¢ nikada ne nalazi u oznaditelju v potpunosti. 1stovremeno je 1 u
njemu, a ipak ga i nema.'”

Ideje koje prenosi dekonstrukeija duboko su uticale na knjizevnost, a u odnosu na dizajn. na
oblasti: arhitekture, grafickog dizajna, novih medija, filmsku teoriju i svakako modni dizajn.
Deridina veza sa domenom estetike krece se paralelno uz njegov dekonstruktivisticki rad u
oblasti san'nenc filozofije, u delima: fstina u slikarstvn (1981), zatim. Secama slepih (1990), 1
na kraju La connaissance des textes. Lecture d'un manuscerit illisible (2001). napisano sa
Simenom Ante (Simon Hantai) i Zan-Lik Nansi (Jean-Lue Naney), Medutim. samo Deridine
ideje iz spektralne estetike Specnres of Marx (1993) postiZzu svoj puni razvoj.

Kroz decenije moguénost plodnog dijaloga izmedun dekonstrukeije 1 mnogih razhiditih oblasti
ljndskog stvaralastva podsticana je | osigurana asistematiénim 1 opreémm  karakterom
dekonstrukeije, koja ne pripada samo jednoj specifiénoj disciplini, niti  predstavlja nauku sama
po sebhi. Prema re@ima Dende, dekonstrukeija nije jedinstveni koneept ... mada je desto
razvijena na taj nacin, primeri koje sam nasao prificno zbunjugu. Ponelad vise volim da kaZem
dekonstrukeyie, w mnofini, uprave da bili bio oprezan zhog heterogenosti, kao 1 raznovrsnosti,
neaphodne raznovisnosti gestova, oblasti, stilova. Posto ona nije sistem, niti metod, ne moZe
bitt homogenizovana. Uzimayuét u obzir svaks kontekst pojedinadng, dekonstrukega se raziibuye
od jednog komeksta do drugog "™

6.3. Konceptualni dizajn — kontrapunkt industrijskoj proizvodnji odeée

LT ovom delu disertacije ispituje se koncepl dekonstrukeije, kao 1 njene implikacije v modnom
dizajnu kroz eksperimentalni rad grupe avangardnih kreatora poGetkom osamdesetrih godina
XX veka, Od svoje rane pojave 1 popularizacije fezdesetih godina, filozofska dekonstrukeija
prelazi razliéite oblasti, od knjizevnosti do filma, od arhitekture pa do svih oblasti umetnosti i
dizajna. Interdisciplinarni (transferzalni) i asistematiéni kararakter dekonstrukeije, koja ne
pripada samo jednoj specifiénoj oblasti, niti sama po sebi predstavlja nauku, omogucava plodan
dijalog izmedu nje same i razli¢itih domena ljudskog stvaralaitva.

Ea!., str. 7.

' N Sarup, Posi-Structralispr and PostModernism, Hertfordshire, 1988, str 36
" papadakis, A., Deconstruction, 1, Architecture Design, London, 1999, str, 8.
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Pojava nove generacije avangardnih dizajnera na modnoj sceni pocetkom osamdeselih godina
XX veka nagovestila je neku vrstu »pretnje« u odnosu na postojeéi modni sistem. Pod uticajem
minimalizma. sopstvene kreativnosti 1 kullure, dizajneri Rei Kavakubo (Rei Kawakubo)'™, Jodi
Jamamoto (Yohji Yamamoto). Iser Mijake (Issey Miyake). a krajem decenije 1 belgijski kreator
Martin Margicla, zaceli su ono §to se legitimno moZze smatrati modnom revolucijom. Primenom
dekonstrukeije ovi dizajneri su potpuno razorili strukturu odece i otkrili nove mehanizme
fascinacije ove »pretece« mode. Bas kao u filozofskoj ili u arhitektonskoj praksi, dekonstrukeija
kojoj su tezili modni dizajner bila je predodredena da stvara novu konstrukeiju. kao 1 nove
mogucnosti znacenja, ali i da dovede u pitanje tradicionalno shvatanje. sta je 1zpod a §ta preko.
ta ispred a &ta iza, §ta je nevidljivo, a Sta samo nevideno, Da bi to postigli, oni su ponovo
razmotrili i pomerili parametre koji odreduju, $ta je na vrhu ili na dnu modne lestvice, $to je
izazvalo otvoreno suprotstavljanje neistomisljenika. Kreiranje putem dekonstrukeije implicitno
postavlja pitanja o nagim pretpostavkama vezanim za modu, pokazujuéi da ne postoji objektivno
glediste. izvan istorije. iz koga ideje. stari koncepti, kao 1 njihove manifestacije. mogu biti
demontirani. ponovljeni ili reinterpretivani. Ovaj stalni dijalog sa proslodéu upravo je ono fto
omoguéava modnim dizajnerima da kroz dekonstrukeiju neprestano otkrivaju nove horizonte.

Pocetkom osamdesetih podinje da funkcionife altemativna modna scena, uslovljena novom
vrstom nezavisnog misljenja uglavnom japanskih dizajnera. Prema modnim struénjacima, 1981,
je godina v kojoj su Jodi Jamamoto 1 Rei Kavakubo po prvi put prikazali svoje kolekeije u
Parizu. Njihova pojava primorala je predstavnike svetskih medija da preispitaju svoje
stavove.” Odbacujuéi svaki kliSe u shvalanju $ta predstavlja glamur i kako treba da izgleda
maodna silueta, oni ukazuju na novi pnistup odevanju u post-industrijskom druitvu kasnog XX
veka.

Pre nego §to je, medutim, sama red dekonstrukeija podela da eirkulise 1 modnom svetu'"”,
postalo je jasno da neki dizajnen veé reaguju 1 suprotstavhaju se okvirima dominantne mode,
Tako je Rei Kavakubo jo3 1978 godine izradila za modnu kuéu Comme des Gargons koleketju
cmih strogih kaputa, kradih jakni i kranje neobiénih oglavija. L

Nekoliko godma kasnije. 1981. godine, Jamamolo prikazuje alternativni nadin odevanja u
odnosu na postojecu mejnstrim (aktuelnu) modu: odeca od jednobojnog retkog pletiva bila je
jednostavna, monohromatska, anti-statusna i vanvremenska; skulpturalni komadi od trikotaZe sa
rupama, »pogresno kopéanje« koje je povlailo i deformisalo tkaninu, »iscepani« izgled 1
nekonformisticki oblici. bili su u potpunom kontrastu sa glamuroznom, seksi, moénom odecom
osamdesetih (slika 6.1),

Nedto drugaiji. vise konceplualni, pristup uofava s¢ v radu Belgijanca Martina Margiele.
Suprotstavljajuci se ckscesivnom stavu i odsustvu maste, karakteristikama anestetiéke mode.
Martin Margiela preraduje staru odecu koristeél najrazliGitije materijale, a za svoju prvu reviju u
Parizu (u leto 198%.) izabrao je podzemnu garaiu. Manekenke su imale izrazito zacmjene oéi, a

15 Sudic, Dejan, Rei Kawakubo and Comme dés Gargons, Fourth Estate and Wordsearch, A Blueprint

Monograph: Longlan. 1990, str 84

" ¢ Baudot. YolE® amamors, Thames and Hudson, London. 1997, st 10

T \eLeod, M, Undressing Architectire: Fashion, Gender and Modernity, in Architecture: in Fashion,
Nyujork, 1994, str. 92

" Blau, Herbert, Nothing in [tself Bloomington and Indianapolis, 1999, str 177,
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lica su 1m bila bela. Hodale su kroz crvenu boju i ostavljale krvav trag stopala preko belog
papira (slika 6.2),

Slika 6.1. Rei Kawakubo, Firoshima loak, 1981/1982.

Nakon toga, u svojoj zimskop kolekeipn 198971990, Margiela je upotrebio isti laj papir sa
otiscima stopala 1 od njega napravio jakne 1 prsluke. Publika je bila zbunjena. a Margiela je
wzjavio: Radili smo godinm dana 1 hteli smo koneept. To je moZda bio preambiciozan zahtev, ali

ako pogledate §ta se desilo kasnije, posle pet goding, mislim da moZemo lo tako nazvati'",

Slika 6.2, Margielina prva revija u Parizu 1989,

Cesto etiketiran kao anti — moda ili »smrt za modu«, rad »dekonstrukitivista« bio je olidenje
takozvane »opasnostic u odnosu na modu kasnih osamdesetih. Radeéi na dekonstrukeiji 1
reprodukeiji, Margielin rad se. pre svega, usredsredio na istraZivanje strukture same odeée, a
samim lum 1 na mehanizme fascmacije.

Naéin rada dizapnera kao §to su Kavakubo, Margiela 1 Jamamoto (slika 6.3), donekle se poklapa
sa sub-kulturnim modnim stavovima osamdesetih, [deja seéenja odede 1 dekonstrukerja, mogu
se posmatrati kao pandan ranijem cepanju majica. §to je bila odlika pank kulture. kao 1 sledecem
uliénom stilu seéenja farmerk: Ziletima. Ipak, rad dekonstruktivista ide mnogo dalje. Njihov
veliki doprinos sastojao se, i jof uwvek jeste, u njithovom stalnom »dyalogue izmedu proslosti i
sadasnjosti, tramog i prolaznog. Daleko od dobijanja pukog kolaza ili recikliranog post-panka,
dekonstruktivina moda ili »la mode desiroy« je 1znad svih dijalektickih izuma,

Slika 6.3. Jodi Jamamoto jesen/zima [986/87. Martin Margiela, transparentnost oblika: Rei
Kavakubo za "Commes des Gargons® iz kolekcije Dress becomes body becomes dress,
proleée/leta 1997,

Kako teorcticarka Elizabet Vilson (Elizabeth Wilson) objainjava, to je definitivno vide
intelektualni pristup koji bukvalno. ne birajuc¢i modu, izlaZe postupak, povezanosti sa telom. a
istovremeno i sa strukturom i modnim diskursima.'' Dekonstruktivna moda, podrazumeva u
stvari, temeljno razmatranje onoga sto moda duguje svojoj istoriji. kriti€ko] misli. privremenosti
i savremenim formama.

6.4. Postmoderne tendencije konceptualnih dizajnera — telo ili odelo

Jedinstveni naéin na koji su dizajneri dekonstruktivisti ispitivali modu. kroz oduzimanja.
umnoZavanja i dekonstrukeiju, zvuéi kao Sapat kojim nije sve olvoreno reéeno. Postupak

" Coming Apart, by Amy M Spindler, The New York Times, July 25th, 1993
" Wilson, E., Adorned in Dreams, 1B Tauns & Co. Lid, London, 1985, str 250,
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dekonstrukeije stvara utisak nedovrienosti 1 nedoredenosti, ali istovremeno 1 pruza priliku za
govor, Radeéi na dekonslmkuiji dizajneri su se, vife od dve decenije, neprestano suodavali sa
granicama koje su odredivale i jo§ uvek odreduju modu 1 dan — danas. Njihov rad, u stvari,
predstavlja reakeiju 1 kriticki ozvrt na tradicionalne krojatke metode. Ono Sto dekonstruktivna
moda Zeh da prikaZe jeste kako odsustvo, dislokacija 1 umnoZavanje utiéu na vezu izmedu
individualnog tela i njegove zamreznute idealizacije. Znacajno je to da je ranih osamdesetih rad
dizapnera koji su se bavili dekonstrukeijom. smatran direktnim napadom na ideje Zapada o
obliku tela. Njihovi dizamerski radovi. vidno bezobligni, bili su radikalno nepoznati. Taj novi
nbezobliGan« oblik suptilno je pretio propisanim parametrima i prenagladenoj silueti aktuelne
mode tog vremena.

Kada je poéeo da se istiée, rad Kavakubove nikad nije bio inspirisan nekom odredenom
siluetom ili seksualnoféu. Bio je jednostavno neutralan, nije otkrivaoe niti isticao obline. Njene
kreacije ne obracaju painju na formu tela. mti pokusavaju da prilagode ielo unapred
zamisljenom obliku, Umesto toga, tekstura, slojevitost 1 forma odeée su fokusne tacke same po
sebi.'"" Istovremeno, Jodi Jamamoto u svojim kolekcijama inspirisanim slikama radnika, otkrio
je potpuno nove moguénosti oblika i silueta u odnosu na ranije ustanovljenom predstavljanju
tela. lhistrujucéi Jamamotov nacin stvaranja, autor monografije posvecene Jamamotu, Fransoa
Bodo (Francois Baudot) podvlaéi vaznost ovog obrta: »U dimitvu koje glorifikuje i veliga telo,
izlaze ga pogledima, JodZzi je pronafao novi kod umerenosti igraméi se idealizovanim

1z

telome.

Slika 6.4. Comme des garcones, Dress becomes body becomes dress. 1996.

Dekonstruktivna moda izazvala je tradicionalnu suprotstavljenost izmedu nsubjekta’ i objekta,
unutrainjeg 1 spoljainjez. Konadno se spostavilo da subjektivnost nije datost, veé je pre
kontinuirano artikulisana, kroz vreme i prosior. prema razliéitim mitovima, potrebama,
tvrdnjama i negacijama. Ponavljanje motiva u dekonstruktivinoj modi nije slugajno, vee preokret
povezanosti izmedu tela i odece.

Kavakubina kolekeija za proleée leto 1997, godine, za modnu kuéu Ceomine des garcones,
nazvana »Odelo postaje telo - telo postaje odelo« (Dress becomes bodv becomes dress).
maestralno predsiavlja primer takvog podubvata, Nabori 1 ispupéenja. koji se pojavijuju ispod
tkanine, narnfavaju granice izmedu tela 1 odede, stvarajuéi razliéite moguénosti artikulisanja
modermog subjektivizma.'" Nesputano standardizovanim i rigidnim zastupanjem. telo podinje
da reaguje na odeéu. Ona ga animira 1 konaéno obuhvata (slika 6.4). Kao teoretski indikator,
ovaj konceptualni dizajn ima ogromnu kriticku vaZnost, ukazuje da bilo kakvo odstupanje od
perfeketje neke jasne paradigme ne treba biti shva¢eno kao nedovoljnost ili ograniéenje.

" Dejan Sudi¢, Rer Kawakubo emd Comme des Gargens, Fourth Estate and Wordsearch, A Bluepring
Manograph, London, 1990, str 54

”:n.ldol. F Yoryi Yamamoto, London, 1997 str. 8.
' Gongerning the collaboration between Rel Kawakubo and artigt Cindy Sherman, u H Loreck,
“Defcopstrocting Fashion/TFashions of Deconstroction! Cindy Sherman''s Fashion Pholographs™, Fashion

Theary: The Jowrnal of Dress, Body & Culture, str. 255-276
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Slika 6.5, Vivien Vestvud i Malkom Meklaren, T-shrt, 1977: Isei Mijake, Bodi,1980: A
Mekvin, model 2009.

Glavni  predmet Margielinog esteticizma je dekonstruisana krojacka lutka. nofena kao prsluk
direktno prekoe tela. On nastoji da preokrene odnos izmedu odece 1 onoga ko je nosi. Telo je, u
stvari ono koje nost lutku, krojacku lutku koja predstavija normu za klasiéne velidme 1
proporcije, na koje je telo bilo naviknuto. U kasnijoj profirenoj kolekeiji. izvedeno) iz
minjjatume  ode¢e za  lutke, Margiela se eksplicitno  odnosi  prema problematici
standardizovanog tela, troniéno otkriva inherentnu disproporeiju odece koja pripada telu.
metonomicki dovodeéi u pitanje idealizovano telo lutke. Nekoliko kolekcija za jesenzimu
1994/1995 1 prolece/leto 1999, sadrze modele koji su reprodukovani iz odece za lutke | uveéan
prema ljudskim proporcijama. tako da disproporcija detalja postaje ofigledna (slika 6.6). Ovaj
proces je rezultirao ogromnim rajsferflusima, nitnama, wvelianim dezenima, ekstremnom
debljinom vune.

Tako je Margielina modna praksa dovela u pitanje odnos izmedu znaenja 1 njegovog
predstavljanja, izmedu realizma i realnog. izmedu realnosti 1 predstave. Odeca proizvedena za
lingu »Odeca za lutke« (Doll’s Wardrobe) v stvan je vemno prevedena 1z proporeija lutke u
ljudsku velidgimu sa efektom preuvehicavanja detalja. Kako Alistar O™ nil (Alistair O Neill) istice.
Margiela ukazuje na razliku izmedu videne i nofene odece, pokazujuéi kako je u lom
prevodenju neito izgubljeno, a nedto poetiéno pronadenc.' ™ Preokretanjem odnosa izmedu tela i
odece. igrajuéi se idealizovanim telom. Margiela preispituje suprotnosti izmedu subjekta i
objekta, izmedu tela i odeée. Ovo jedinstveno manipulisanje velidinom i detaljima modela, kako
Barbara Vinken istide, doprinosi otkrivanju ideje da moda »donosi idealno u Zivat, idealno koje
Je smesteno negde van vremena. nedodirljivo. poput lutke«w .

Slika 6.6. Martin Margiela. “Odeca za lutke™ (“Doll’s wardrobe™ ), jesen/zima 1994-95.

6.5. Etika dekonstruktivhe mode

Sklonost ka traZenju, kao filozofsko projektovanje dekonstrukeije. kako bi se ponovo osmislila
formalna logika same odeée'"”, postala je kroz decenije motiv koji karakteristiéno definise
obica) mode kojem su teZili modni dekonstruktivisti. Moda, umetnost 1 kntiéki pogled na
potrogagku kulturu, strogo su povezani sa njthovim radom, koji dovodi u pitanje nad stav prema
vremenu, kao i savremeni pogled na modu, obelezen jakom tenzijom izmedu prolaznosti i
trajnosti. Posebna etika vodena radom  takvih dizajnera jasno je motivisana odbjjanyem idgje da
moda mora da se menja i otkriva kontinuirano.

114

O'Nell A . Imagimng Fashion. Helmut Lang & Maison Maran Margrela, i Radical Fashion,
Logdon, 2001, str. 45
i en, B, Fashion Zeitgeist, Oxford/NY, 2005, str 150.

8 (2 Rvans, Fashion af the Edge. Yale University Press, New Haven and London, 2003, str. 250
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Stide se utisak dn dizamm Margiele, Jamamotoa 1 Kavaknbove zanemaruje trend. odnosno
skuéenost tendencije ili pravea. Njihove replike odevnih formi i tkanina iz proslih vremena,
njihove autentiéne nreprodukeije«, ukazuju na Sinjenicn  da stari koneepti, ideje. kao 1 njihove
; % il § o eiE A
manifestacije, mogu vvek biti ponovo rastavljeni, umnoZeni i reinterpretirani.  Konstantan
dijalog sa proslosén je upravoe ono Sto dozvoljava Jamamotu, Kavakubovo) 1 Margicli da

neprestano otkrivaju nove vidike.

»Semioticka zamagljenoste. kako teoreticar [jan Cambers (lain Chambers) istice''”, dugo je
karakterisala. i jo§ uvek karakterife. modu v kojoj se neprekidno edvijaju mutacije koje se teiko
mogu protumaditi i definisati u koleklivinoj svesti. Rast konzumerizma svakako je ohrabren
ovim brzim i beskrajnim permutacyjama. Rad dekonstruktivista motivisan je sveScu da se proces
stvaranja ne defava u praznoj bezizraZzajno) dimenziji, veé da se sadadnjost uvek vraca onome

ito nije ovde i sada.

Owi avangardni stvaraoci uglavnom su bili poznati pe radikalnoj interpretaciji mode, ali
poigravanje istorijskim formama predstavlja sudtinu njihove kreativnosti, Prema zapaZanju
Alison Dzl (Alison Gill), narodito stvaraladtvo Marting Margiele predstavlja kritiku mode i
njene nemogucnosti da bude winovativna«, dok istovremeno pokazuje njenu zavisnost od
istorijskih modnih oblika. Ove reéi najbolje predstavijaju znadaj i ulogu koja je definitivno
zajednicka svim dekonstruktivistima, Ne po§tujuéi odredeni trend ili diktat, dekonstruktivna
moda kao da provocira potrofacku kultur. u kojoj je proces proizvodnje drastiéno odvojen od
potrodnje. Osvréuéi se na takvu optuZbu. teoreticar Herbert Blau (Herbert Blau) vsudio se da
izjavi: Ako postofi politita mode, kofa naginje na levo ili desno, praksa dekonstrukeije, kao Sto
Je Mo shicay devedesetih, mogla se smatran poslednjim anti — estetskim gestom socyalistichog

stila""

Slika 6.7. Martin Margiela, Artisanal kolekeija, 2009.

Na samom poéetkn rad dekonstruktivista predstavljao je pobunu protiv glamura. koji je
provejavao prethodnom modnom dekadom. u prilog onome &to Blau naziva »preobraZaj
(anaplazija) odevnih pn:dmem«':“. Dekonstruktivna moda, te?i da stvort polpuno nove modne
parametre otkrivajuéi drugaéije moguénosti. U tom smuslu karakteristiéna je simbolika Martina
Margiele. &ija rekonstrukeija je bazirana na sirovim materijalima.  Dekonstrukeija 1
rekonstrukeija odece za ovog izmzito koncepiualnog stvaraoca oduvek su predstavijali
lajtmotiv. Takva osobenost nalazi svo) najznaéajniji 1zraz u »Artisanal kolekeiji« (slika 6.8).

koja je izradena od preradenih odevnih komada i skromnih matenjala, kao $to su plastika 1

papir.

" Yinken, B&m\ art of dying, art of living. in Fashion and Inmagination. Arnhem, 2009, str 87
¥ Chambers, 1 “Maps for the Metropohs a Possible Guide 1o the Present”, u Crliral Studies, vol 1.
, January 1987, str 2
" Ross, A, No Sweat: Fashion, Free Trade and the Rights of Garment Workers, Verso, New York and
London, 1997

"= Anaplasia® je termin u medicmi koji oznaéava promene 1 diferencijaciju u éelijama karakteristiéno za
mahigne tumore. H Blau, Nothing in liself, str. 175
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Slika 6.8. M. Margicla. Artisanal kolekcija, 2009. Slika 63, M. Margiela. Artisanal kolekeija,
2009. godine

Kolekeija bi s¢ mogla protumaditi kao Margielin odgovor na visoku modu tradicionalnog
modnog sistema. Termin »raskof«, medutim. n¢ oznadava upotrebu skupocenih materijala, veé
pre ukazuje na kolidinu utrosenog vremena za zradu svakog odevnog komada. Sa tendencijom
da naglasi utroieno vreme za izradu medela, Margielina Artisanal kolekeija razotkriva ljudski
rad kao realni izvor vrednosti koju izvestan odevni predmet poseduje. ReciklaZa nije bila krajnji
domet Margicline mode, koja je ¢ak bila uporedivana, ali ne na odgovarajuéi nadin, sa
italijanskom warte poverae, ili smatrana kao pretega cko-mode. '™

Pozajmljivanje, prepravljanje. obnavljanje i manipulisanje, postalo je za Margiclu kulturna i
kriticka praksa koja dekonstruife tehnike krojatkog zanata i daje Zivol novim formama
obnavljanjem stare odede i sirovil materijala. Karolin Evans (Caroline Evans) podvladi paralelu
izmedu Margieline modne prakse i aktivinosti  brikelaZ (uradi sam), novijeg industrijalizovanog
pejzaza ranog XI1X veka'” redima: Muargielin puduhvar w reciklaZi ¢ odevnim transformacijama
tzvedenim ad skrommh materijala, u svetu viseke mode oznacava ga kao neku vrsni zlatmog
krpara, pozivajudi se na Bodlevovi analogijn izmedu pariskog krpara 1 pesnika w prozi »Le vin
de chiffonierse. Ba¥ kao i Badlerov krpar iz XIX veka, Margiela je sakupljao | ofivliavao
odbadene materijale pretvarajucét smede u robne artikle.'” Margielina praksa obnavljanja i
rekonstrukeije nije samo ckspliciina kritika potrofacke Kkulture 1 modnog sistema, veé
predstavlja 1 indeks svesti da je svaka kritiCka moda wvek usidrena v odredenom trenutku
kapitalisticke proizvodnje. potrosnje 1 tehnoloskih promena. Njegov kriticki stav o modi.
raskrinkava iskristalisane mitove i komercijalne korene.'™ Neobjainjive. ponovo stvorene
kreacije okarakierisane su i verovanjem da individualnest i nepredvidljivost ne mogu biti
ponovljeni. ¢ak bi svako kopiranje uslovilo znaéajne posledice.

Saopitavanjem taénog broja sati potrebnih za proizvodnju svakog odevnog komada, Margicla,
bar simboliéno, prevazilazi otudenje koje Karl Marks definife na relaciji izmedu potrofada i
proizvoda, istiCuci da je potrofaé otuden od proizvoda kada je koliéina vremena potrebna za
stvaranje nepoznata, '™ Margiela. na taj nadin kao da privremeno upoznaje potrofada sa
procesom proizvodnje. Pritom, iako ostaje veran tradiciji 1 istoriji mode, istovremeno
dekonstrmide mehanizme fascinacije 1 ponove pretresa nase pretpostavke o modi.

6.6, Zakljucak

Filozofski gledano, dekonstrukeija maugurisana od strane Denide. predstavlja aktivnost &itanja
koja ostaje usko povezana sa tekstom koji ispituje. Kod porekla takve prakse uvek postoji svest

" (¥Shea, Stephen. »Recycling: An all-New Fabrication of Stylec, Eile, 7, 1991
' Evans, Fashten al the Edge: Speciacle, Modernity, and Deathliness. 2003, st 249-250

e str. 245-253.
2  str. 262,

1
% Marx, K . Qapital: A Cratigue of Political Econemy, London, 1979, str. 163-177.
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o tome da ona nikada ne moze predstavljati nezavisan. samoograniéavajuéi sistem operativnih
konecepata. Bas kao $to nema ni jezika, ni kritickog govora, tako budnog i samosvesnog. koji
moze efecktno da izbegne postavljen uslov. ne postoji stvaranje il ponovno stvaranje, navodno
Gisto ili nevino.

Svako stvaranje, kao i svaka kritika, uvek je zadata veiba. Stoga, dekonstruktivna moda
sama po sehi uvek je u dekonstrukeiji.

Kroz »preispitujucic dizan, dekonstrukiivisti sugendu da sve moZe biti remierpretirano |
rekonstruisano razliéito. Ovo neprekidno kretanje od krajnjeg materijalizma do beskonaénih
interpretacija, je ono §to dozvoljava dizajnerima da, kroz dekonstrukeiju, osluskuju glas
istorijske tradienje u dijalogu koji se proteze do danas 1 otkriva uvek nove mogucnosti
razumevanja.

Ul pocetku asketski. subverzivan. éesto wiznosen« — second hand izgled kreacija nastalih
postupkom dekonstrukeije podstakao je neke novinare da ovaj stil opisu kao post — pank il
grandz. Neki modni analiti¢ari smatrali su da ovi nedovrieni i reciklirani odevni predmeti
predstavijaju doslovon destrukeiju, kako bi se unidtila moda. Termin dekonstruke jja koristio se
da bi se opisala pobuna protiv tradicionalnih formi v umetnosti. Americka novinarka Ejmi
Spindler (Amy Spindler). koja je radila kao modni urednik za casopis New York Times, najavila
je trend kao pobunu protiv modnog nasleda. Elementi dekonstrukeije ukljucuju i vintidz postave
nadivene na lice tkanine, otkrivene rajsfersluse i vidljive Savove, U sustini, odeca je priviacila
paznju naéinom proizvodnje otkrivajué formu  konstrukeije koja je inade skrivena u
unutradnjosti odevnog predmeta. Glavni problem u ovoj teoriji je §to se dekonstrukeijom u modi
stvara nova moda — paradoks koji su pristalice modne dekonstrukeije razjasnile, govoreci da
dekonstrukeija predstavija proces analitiGkog stvaranja. Ona istraZuje vezu izmedu mode |
filozofije kroz objektiv dekonstruktivne filozofije 1 dekonstruktivne mode, a takode rasvetljava i
sloZenost sinteze reéi »dekonstrukeija« 1 moda.

Slika 6.9. Veliani Sanjaya, dekonstrukeija mantila, 2009,

Modu je tefko povezati sa filozofijom zbog modne lendencije prema trivijalnosti, estetskoj igri.
materijalnosti. §to je u suprotnosti sa filozofskin évrstim postovanjem ozbiljnosti 1 autentiéne
misli. Prema stavu teoretiéarke Elison Dzl (Alison Gill). koja rasvetljava pitanje moze li ili ne
autentiéna inovacija postojati u modi, sobzirom da modni trendovi dolaze od rasprostranjenih
popularmih formi iz istorije. Ona istiée da je modna hijerarhija erodirala zahvaljujuci masovnoj
produkeiji 1 medijima, a zatim negira ovu izjavu govoredi da modna hijerarhija lezi v ideja “new
look™-a koji stvara modnu elitu. Paradoks rastavljanja odece kako bi e postigla anarhija jeste u
svesnom stvaranju dekonstrukeije. Dzl werdi da je »dekonstruktivna moda« pokusaj da se
udruze moda i dekonstrukeija u 4 razlicite interpretacije »le destroy« to su: Anti-moda, recesija.
Zeitgeist (duh vremena) i eko-moda. D71l mzmatra ove razliéite ideje kroz Margieline kreacije.

Anti-moda predstavlja uticaje preuzete sa wulicew, o Eemu najpre svedoéi stvaralastvo
avangardnih kreatora poput: Vivien Vestvud, Zan-Pol Gotjea, Danija Versada, Galijana, Ketrin
Hamnet. Protivi se osnovnoj svrsi odeée — funkeionalnosti, Gneéi odeéu neupotrebljivom,
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neukusnom 1 zastarelom. U tome se ispoljava 1 vid regresije. pritom. ona ¢ak 1 ne mora biti
ndekonstruktivna« zbog svog direktnog, nestainog dijaloga sa modom.

Zeygeis! (duh vremena) — interpretacija spaja rastavljenu odedu kao odgovor na ekonomsku,
politicku. estetsku i ekolofku knzu 1 odraz drudvenog stresa 1 prisutne degradacije. Kipljenjem
odece aludira na slutnju katastrofe. kada ce svi materijalni izvori biti istrofeni. Moze se
posmatrati kao estetska knza. kao odgovor na formalizam. U bilo kejoj Tormi, 1wzgleda da ova
interpretacija dosta zavisi od istorije. ne ukljuéujuci druge uticaje. Ona oslikava nepronicljivu
vezu zmedu vzroka 1 efekta,

Eko-moda: predstavija sliku prerade — doslovnoe ée uginiti reciklazu modernom. Takode moZze
predstavljati greske u masovno) masinskoj proizvodnji odece. ostavljajuct duboke rupe 1
komade. Poito proizvodnja ovih odevnih predmeta nije zasnovana na éuvanju ili reciklazi. ovaj
argument nije od velike vaznosti,

Na osnovu iscrpnog teoretskog i prakticnog istraZivanja dekonstrukcije u modnom
dizajnu, moZe se zakljuéiti da dekonstruktivna moda nije fizitko predstavljanje filozofije,
ved vrsta dijaloga koji na nov nadin interpretiva modu.
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7. STUDIJA SLUCAJA — Konceptualni otpor Huseina Calajana
unutar efemernog sveta mode

Ul ovom delu disertacije razmatra se stvaralaitvo Huseina Calajana. specifiéne figure u modnoj
industrijt, €iji konceptualni i eksperimentalni pristup dizajnu predstavlja otpor postojeéem
globalnom modnom sistemu.

Proevat reklamne industrije 1 promocija konzumerizma - povecanje prava i moci kupaca -
kasnih sedamdesetih, kao i Sou bizmis 1 menadZersko — marketinike ideje iz osamdesetih,
stvarajn mit o imidzu kao vaznom faktoru medijske prezentacije. Kao odgovor na industriju u
kojoj dominira slika, a koja je od osamdesetih do danas pomerila fokus mode, komunikacijski
obim mode je prodiren. Tome doprinesi i razve) novih tehnologija, odnosno dostupnost filma i
animacijske proizvodnje koje plasiraju nove ideje kroz komunikaciju pokretnih slika. kao i
sajber prostor. éime se §ire mogucnosti 1 mode 1 modne prezentacije i otvaraju nove platforme
komunikacije za obe discipline. Naime, strukturalna transformacija devedesetih godina, koja je
postavila osnovu za dekonstruktivisticki stav w modi, radikalno je izmenila konvencionalno
shvalanje slike. tehnologije i znacenja. Ovaj stav, koji stvara taktike i strategije protiv globalnog
modnog sistema, preokrece mehanizme 1 stvara kontrapunkt prema moci U okviru ove
transformacije. konceptualni otpor Huseina Calajana 1 teznja ka rekonstruisanju znagenja odeée
proudavaée s¢ kroz njegov nekonvencionalni i cksperimentalni pristup modnom dizajnu,

U homogenizovanom okmZenju globalnog modnog sistema u kome su  kreativnost |
diferencijacija bili gotovo svedeni na formu i siluete, a odevanje pretofeno u robu, Husein
Calajan je preuzeo krititko mesto Martina Margicle postajudi pionir dekonstruktivizma u modi
kroz svo) kontoverzni diskurs 1 preispitujuci dizajn usmeren protiv konzumentske kulture sa
kraja osamdesetth. On koristi svoju lidnu istoriu, kultumi identitet 1 politicka razmisljanja kao
autoreferentnu  pojavnu tagku za konceptualni okvir svog stvaralaitva, Svojim konceptualnim
pristupom Calajan se usprotivio ustaljenom stavu i dominaciji slike u okviru modne industrije,
dekonstruisudi znadenje odece, kako bi je resemantifikovo™ i promenio njenu ontologiju. U
tom cilju Calajan razvija tri razlidite konceptualne metode:

s usmeravanje na drustven problem,

s usmeravanje na simboliéku naraciju

s usmeravanje na fenomenoloski slucaj.
U7 svakoj od navedenih metoda ideja je epicentar njegovog interdisciplinamog dizama, procesa
u kome on ne podvlaéi nikakvu razliku izmedo svela odece, objekata, slika i prostornog
okruZenja. U ovom radu Husein Calajan je analiziran kao zadetnik radikalnog pravea u sistemu

globalne mode. ¢ime je zapoieo novu eru modne istorije u smislu mogucnosti inkubacije
kriticke uloge kroz diskurs dizajna,

126 - -
Resemantifikacyya se defava usled dekonstrukeye odevmh elemenata, namme, permutacijom modnih
makova menja se znaceme odevne celine
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Analiza potvrduje, medutim, da i pored injenice da Ifalnjan koristi svoje stvaraladtvo za
prenoienje politickih i socijalnih poruka, $to je svakako rizitan i hrabar poduhvat u
madnom biznisu, njegove kolekeije (i ostali projekti) postifu komercijalan uspeh,

7.1. Konceptualni otpor u savremenoj modi

Pojava dekonstruktivizma osamdesetih godina XX veka predstavlja najdrastiéniji primer kriticki
i teoretski zasnovane prakse u savremenom modnom dizajnu. Jedan od pionira 1 vodecih
predstavnika ove nekonvencionalne i analitike metode koja pomera sve granice tradicionalnog
shvatanja, Martin Margiela prihvatio je filozofiju dekonstrukeije sa geslom »Da bismo rekli
nedto novo. nije neophodno stvoriti nove stvari«.'”” Polazeéi od ove ideje, Margiela usvaja
princip dekonstrukeije i rekonstrukeije kao lajtmotiv svog stvaralastva, Njegov rad baziran je
na primeni i reciklazi razliéitih recond hand materijala, 1 odbagenih predmeta, koje preuzima iz
svojih proteklih kolekeija. stvarajuéi potpuno nove forme. Ovaj pravac oznaéio je period
strukturalne transformacije modnog sistema u smislu pomeranja fokusa sa estetskog 1 vizuelnog
na konceptualni i diskursivoi aspekt; Kontroverzno 1 destrukiivno pre nego konvencionalno |
oéekivano: nadraZa) 1 otpor umesto kompromitujuéeg 1 zavisnog: Kontrapozicija moéi nasuprot
modnoj praksi orijentisanoj ka trendu i stilu. Margielin dekonstruktivisticki ptistup modi
formira se kao savremeni oblik stvaranja nemode, u vidu svojevisne »mode” uniftenja. La mode
destroy vodena je nadelima razaranja forme odevnih predmeta, putem stvaranja predmeta
bezobliéne mode. 17 isto vreme vrdi s¢ 1 subverzija svih oznaka modnog glamura. posredstvom
naruavanja kvaliteta i celosti samih odevnih predmeta,

Sa jedne strane Margicla je oznaéavao transformaciju kroz shvatanje luksuza, vrednosti
kvaliteta i esencije modnih proizvoda v industriji, dok je sa druge strane veliéao vrhunsku mode
kroz svoje reciklivane | second hand odevne predmete. Predmet koji wmetnik stvara postaje
predmet visoke mode. ne zbog kvaliteta 1 skupocenog materijala od kojeg je sadinjen. vec
naprotiv. zbog sopstvene autentiénosti. koja ga nuZno odreduje,

Zbog svog originalnog koncepta, koji se zasniva na proizvodnji novog od starog, Margiela je. na
sebi svojstven naéin, promenio baziénu logiku mode. Prdajuci znagaj uobiéajenoj 1
svakodnevnoj estetici umesto skupocenim, besprekomo 1 unikatno izradenim  odevnim
komadima, on se opirao logici zastarevanja i priviemenosti mode. '™

Pored Martina Margiele, jof jedna znagajna figura prepoznatljiva po dekonstrktivistickony i
konceptualnom pristupy modnoj praksi, jeste Husein Calajan. Ovaj avangardni stvaralac,
medutim, mmplikacijom visokih tehnologija v svoj dizajn ide korak dalje. Veé svojom prvom
koleketjom Dodirni tokovi, koju je pripremao kao diplomski projekat 1993, godine na Central
Saint Marting Univerzitetu umetnosti u Londonu, Calajan je prefogio ovaj teoretski pristup u

"1 Deryeke, & S, Van de Veire, Belgian Fashion Design, Ludion, Antwerp, 1999, 202 quoted in P
Mears, "Fraying the Edges: Fashion and Deconstruction’, Skint Bones: Parallel Practices in Fashion and
Architecture, P Mears & 8 Sidlauskas (eds), London, 2006, str. 35

1 gvaky readyv-made proizvod mode je. zbog prirode materijala ko se za njegovu izradu koriste,
neponoviv 1 unikatan. Takode, u njegovo pravljenje uloZena je velika koliina rada kreativnost. Na tim
postulatima je uostalom 1 bazirana njegova vrednost. fbid., str 35
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proces dizajna. Cak 1 pre Margiele, po prvi put u modi, udinio je proces dizajna vidljivim, tako
ito je svilena odeca bila prekrivena metalnim elementima i transformisana pod dejstvom
hemijske reakeije. Primenom dZinovskih magneta omogudio je pokretanje metalnih delova i
stvorio svojevrsnu predstavu promenljive odece, koja je nagovestila prisustvo futunsticke mode.

7.2. Strukturne transformacije sistema mode tokom devedesetih

Efemema priroda mode uslovljena porastom konzumerizma, generisala je razumevanje
fetifistiCkog stava .upotrebi i baci® i brze promene stilova zbog stalne potrebe za novim.
Ekspanzija mladih avangardnih dizajnera pojacala je otpor ustaljenom sistemu 1 izazvala
strukturalnu transformaciju u savremeno] modi. Konvencionalni mehanizmi modne industrije.
koja estetski i vizuelno trodi samu sebe. na taj naém, okreéu se intelektualnom praven -
definisanom kao konceptualna 1 .radikalna moda'*, Owvay otpor uslovljen je sledecim
druitveno-ekonomskim transformacijama:

s Prelaz na novu liberalnu ckonomiju (koju karakterisu Tagerizam i Reganizam sa kraja
osamdesetih).

* Pojava novog potrodackog profila sa ocekivanjem prestiznog Zivotnog stila orijentisanog
ka luksuzn (Japi kultura, X- gencracija.. ),

*  Teznja ka mdividualizmu usled entuzijazma 1 diferencijacije uslovljene ckscesnim
pojavama pop kulture osamdesetih.

* TRecesija koja je usledila nakon rata u Zalivu i pada Visoke mode. koja je smatrana
simbolom umetniéke kreativnosti. olvora se prostor novim umetniékim izrazima.

*  Transformacija vrednosnog sistema mode usled promene u sektoru visoke mode -
prelaz od unikatnosti i manuelne preciznosti ka inovativnoj kreativnosti. koju su razvile
nove tehnologije i materijali.

*  Teinja ka diferencijaciji u modnom dizajnu gde se¢ zapaZza izraZenost individualnog
izraza umestlo dominantnih trendova modne dekade.

= Vidljivost autentiénog izraza (individualnog jezika) u modnom dizajnu. zahvaljujuci
istaknutim skolama dizajna, kao 1 institucionalizovanim dizajnerskim brendovima kroz
ckspanziju modnnih medija.

*  Pojava nove svesti konzumenata — kako bi sagledali 1 prilvatili ideje 1 diskurse dizajna
(po sopstveno) Zelji). umesto proizvoda/odevnih predmeta Koje sugerifu modni mediji,

7.3. Dekonstrukcija mode i uloga Huseina Calajana

" Wilcox. C.. Radical Fashion, London, 2001
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postavlja kao »dizajner mislilace, vvodi nove metode 1 oblike dizajn procesa u svel
mode dekonstuisuci konvencionalne tehnike dizajniranja.

7.4, Stvaranje znacenja i konceptualizacija u f?alajanm'im radovima

Zbog mmadajnog doprinosa Konceptualnoj modnoj praksi i procesu strukturne transformacije
ranih devedesetih, Husein Calajan je predstavljao nesvakidadnju pojavu na savremenoj modnoj
sceni. Svojim inovativnim radovima stvorio je mogucnost konstrukeije novih konceptulanih 1
diskursivnih osnova, éime je naglasio kriticki stav prema modnom sistemu i njegova)
efemernosti. Calajan postaje zadetnik nove epistemiologije mode koja ée n kasnijim modnim
teorijama biti definisana kao »koneeptualisticka«'™ i »radikalna moda«. '™

Na sli¢an naCin, kakav je bio doprinos Martina Margiele shvatanju i interpretaciji dizajna i
proizvodnog procesa, Calajan je prodirio granice modne teorije i prakse, koja je bila legitimno
bazirana na stilovima, drmitvenim i istorijskim fazama. Imajuéi svest o tome koliko je tesko biti
protiv konstantne promene formi i stilova u okviru pearstva prolaznoge, Calajan konstruife
osnove svoga rada, kako b1 resemantifikovao odetu i objekte.

U istra¥ivatkom — analititkom dizajnu Huseina Calajana prepoznaju se i izdvajajum tri
razli¢ita pravea, koja on povremeno sledi sa ciljem da konstruife znaéenje, odnosno,
postigne resemantifikacijn:

a) Drustveni/De-facto: prvi pravac kojim Calajan kreée jeste stav gde on resemantifikuje
odeéu kako bi kreirao redenja za drustvena, kulturoloska i politicka pitanja stvarmog
sveta. budu¢i da se ontoloski strahovi modemog sveta odrazavaju na ljudska bica.
drustveno-politicke. apokalipticke situacije. Zbog ovog intelektualnog stava i svesti o
drustvu Calajan je definisan kao »filozof'mislilac dizajnac,

by Metafizicki/Filozofski: drugi pravac koji Calajan prihvala je fiklivno razumevanje
osmisljeno kroz simboli¢ke narative. pre nego kroz humanistiéku i ontolosku brigu
stvarnog sveta. Sudtinski deo njegovog pristupa dizagnu je transfer ne-modnih pitanja u
svet mode, pritom ne podvlage¢i nikakvu razliku izmedu sveta odece i objekata.
Njegove kolekeije osmisljene su kao hibridna dizajnerska refenja, kao §to su suknja —
stodié za kafu, jakna - koverta, kosulja — pojas za spasavanje, haljina — daljinski
upravljac i sl. Pruzajuéi »sve u jednome, kroz implikaciju visokih tehnologija, Calajan
utire put novim refenjima, koja ée profiriti ontologiju. semantiku 1 percepeiju odede.

¢) Fenomenolosk: treéi pravac koji Calajan prihvata jeste interakeija ljudskog tela sa
fizickim i tehnologkim okruzenjem (prirodni dogadaji, ikonografija metropola i
lehnologa).

TS, [nterpritacijn (tumacenje, prevodenje) sveta — objekat/odeca
1

5 unn, B, The Fashion of Arehitectire. Oxford. 2003 | Khan, N, 'Catwalk Polihes”. Fashion

Cultres; Theortes, Explovafions and Analysiy, London, 2000, str. 114-127

"™ Wilcox, C., Radical Fashion, London, 2001
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Interpretacija calﬂjﬂ]]{)\'ﬂg sveta moZe bili moguca samo razumevanjem njegovog dela. § druge
strane, kada se usredsredimo na njegove radove (odeca, objekti, objekat-odeca) koji se mogu
interpretirati kao »éudni ali bliski«, nodava se da su u suprotnosti sa sudtinskim estetskim
vrednostima 1 konvencionalnom modnom praksom 1 jezikom Buduci da ne pruzaju dovoline
informacija o svojoj koneeptualng) pozadini, neophodno je istraziti dizanerski diskurs koji im
daje smisao. Osmisljavanje takvog slojevitog 1 individualistickog sveta, koji je upotpunjen
snaznim simbolickim znadenjem, {falaj:m je mogao postignuti samo dekonstrukeijom modnog
diskursa kroz vizuelnu, simbolicku i struokturalnu analizu.

Drugim redima, da bi se shvatio Calajanov opus. trebalo bi se fokusirati na njegove radove, a
kako bi se shvatili njegovi radovi, trebalo bi se fokusirati na njegov diskurs: to znaéi da se
istovremeno 1 reciproéno tumadéi 1 subjekat 1 objekat, On odevne predmete dozivljava kao
instrumente kojima se kreira »liéna okolina« kako bi nosilac odeée bio interaktivni deo svog
prirodnog. fizickog. telmoloskog 1 drustvenog okruzenja. Iz tog razloga odeca je intenzivno
nabijena znacima, simbolima, porukama i znadenjem.

Za Calajana epicentar njegovih ideja je telo koje kao nkrhko i nedovoljno« mora biti osnaZeno u
odnosu na okruzenje 1 nepovoline uslove modemog sveta. Interakeija izmedu tela 1 odece.
objekata, objekta-odeée karakteristiéna je za njegove ideje, fikeije, pride i koncepte, On usvaja
dva razliéita naéina kako bi konceptualizovao teme i pretoéio svoje ideje u dizajn:

e Predvidajuci negativne i traumatske situacije. kao §to su rat i nesreca, on razvija haotiém
mizanscen (postavkom manckena na sceni) u kome pojedinac, koristeéi odeéu, moze da
prezivi neprihvatljive uslove i situacije. U kolekeiji Posle redi, sa koncepeijom izbeglica
u ratu na Kosovu, predloZio je objekat-odeéu koja ima sposobnost transformacije. kako
bi im omoguéio da napuste svoje kuée sa minimumom liénih stvari, Koji bi mogli da
ponesu na svom lelu. Stoga, kako bi ponovo izgradio »sponu« nastalu izmedu ljudi,
odece i objekata u modernom svetu. on prevodi ovu vezu u suknju/stodic za kafu. torbu-
sto, haljinu-prekrivag za stelicu (slike 7.11 7.2).

¢  On ispituje negativne uticaje modemog okruZenja na ljudska bica, sa ontoloskim,
filozofskim. drugtvenim 1 politiCkim defavanjima i koneeptima. Odeda. tako, osim svoje
urodene funkcionalne vrednosty, dizajnirana je kao dom ili éaura, koja treba da ojaca 1
zadtiti telo od nepredvidenih opasnosti, rizika 1 stralova modernog sveta, Tu zadtitu
moze da obezbedi samodovoljna ljustura, kao 1 veo ili Slem koji stite nosioca od »tudih«
Pog]edn-i-ﬂl

Slika 7.1, Husein Calajan, kolekeija . Pogovor™, 2000,

Slika 7.2 Huscin Calajan, model Table dress, 2000,

Evans, C., Hussein Chalayan, NAT Publishers/Gromnger Museum, Rotterdam, 2008, str 16
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7.6. Prevodenje ideja u dizajn

Na samom pocetkn osmisljavanja sveta koji bi zadtitio pojedinca. Calajan ispituje kapacitet i
granice ljudskog tela. Sa ciljem da ga osnaZi i osposobi da se prilagodi svom okruZenju, on
wkalemi« tehnologiju na telo, poput proteze. Kao jedna od najfundamentalnijih dinamika
modemog sveta, fenomen »brzine« upotreblien je kao jedna od glavnih tema u Calajanovim
kolekeijama, On prevodi ovu temu u konecepl mobilnosti kroz svoja dizajnerska refenja
sprenosivog okruzenja«. U njegovim kolekcijama ideja prenosivog okruZenja pojavijuje se kao
mobilna objekat-odeca koju nosioei mogu poneti na svom telu. Na ovaj naéin. bas kao i odeca
beskuénika, odeca skoro da postaje kontejner — prostor u kome pojedinac moZe spakovati i
poneti svoje lidne stvari. Semanticka analiza Calajanovih radova zahteva od nas da se
koncentrifemo na znake 1 simbole koje on krema ihi jezik koji on razvija. Njegova
usredsredenost vide na znaenje nego na stil, podstakla ga je da prilikom razvijanja formi koristi
stereotipe i arhetipove modne biblioteke. Usled privremenocsti i autentiénog »modnog jezika
koje razvija u svom delu kroz &injenice. kolekeije poseduju radikalni karakter. On preispituje
ove éinjenice dizaperskim metodama, kao sto su apstrakeija, dekonstrukeija, povecanje —
oduzimanje, suprotnost i sl Nakon §to omoguéi njihovo ispitivanje, Cajalan koristi metode kao
§to su restruktuiranje, desemantifikacija. resemantifikacya.  deformacija.  dvosmislenost.
refunkcionalnost, prevodedéi ideje i koncept u modni dizajn. '

Kao §to je veé navedeno, fundamentalna dizejnerska metoda koju Calajan koristi u svojim
radovima jeste dekonstrukenja tela 1 topografije odevnog predmeta. Bavedi se tom tehnikom,
primenjuje razlicite dizajnerske koncepte i postupke kao §to su: deformacija, resemantifikacija,
dvosmislenost, refunkcionalnost, jukstapozicija (uporedna postavka razlicitih elemenata),
nanosenje  slojeva, savijanje, prisutstvo u  odsustvu, morfiranje, varijacije. altemacije.
interkonekcije, meduprostome veze, simbiotika, povecanje-oduzimanje. Kao primer njegovog
nacina primene ovih metoda, bice razmotreno kako razvija koncept igre i nadin na koji to
prevodt u modu. Zahvaljujuci svom konceptu igre. CHIEjan ima za cil] da popuni jaz 1zmedu
fantazije 1 realnosti. Posebnim likovnim izrazom | modnim jezikom, kroz svojevisnu poetiku,
tezi da ublazi ovu napetost i prevazide realnost.'*

Calajanovi podubvati da reaguje na okmutnost stvamnosti jezikom estetike i poezije, otkrivaju
ideju o katarzi — kao sudtinskom idealu umetnosti. Drugim recima, on tezi da prevazide realnost
njenom  simulacijom. Sa ciljem stvaranja novih okruZenja i ckstenzija tela, Calajan
refunkeionise odetu i rekonstruife stvarmni svel permutacijom znakova i znaéenja, Postupkom
deformacije on dekonstruife forme jednako kao i strukturu same odeée v ¢ilju stvaranja _nove
morfologije”. On spaja razliéite Cinjenice/clemente metodama jukstapozicye (uporedne
postavke) i meduprostorne veze. Ovi elementi i njihova razliéita ontologija, podvrgnuti su
transgresiji (pomeranjn) granica mode.

Strategija spajanja je potpuno drugadija od »sinteze« u pristupu modernista. Razligite viste
elemenata/Sinjenica imaju razliite korene 1 ontologiju, spojeni su kao fragmenti celine, ne
gubeéi pritom svoje specifidnosti. Sa druge strane. ovi fragmenti nemaju oftre granice, ved

14t

Anderson, F., Musenm as Fashion Media, in Bruza & Gibson, London, 2000, str. 386

"2 s Blendiranje stvarnost i fantatzije, | poetizovanye ideje il BElike . u tome se sastoji stvarm svet. ali
ova) svel je ukraden slikama koje pripadaju svetu fantazije «, H. Chalayan, & K. Lacin, Genting
Aromatic Dreams, XXT Mimarlik, Tasarim ve Kent Dergisi, 2004, str, 53
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strukturn  koja omegucava (ranzicije u vidu interkonekerne, varvifacye, alternaciye,
transformacife. Mogucénost spajanja razliéitih Gdinjenica — tipologija bez gubljenja njihovik
specifiénosti i granica, predstavlja Calajanovu logiku simbiotichkih asocijacija. Resemantifikacija
u Calajanovom delu moZe se konceptualizovati kao pokusaj da se odeéi vrati njeno izgubljeno
znadenje i njena ontoloska vrednost — koja je oduvek postojala kroz prvobitnu funkciju zastite -
kao supotrebna vrednost«. On resemantifikuje odecu kroz metod povedanja — oduzimanya, kako
b1 stvorio wsecanje«. Proces koji se moze defimsati kao »stvaranje secanja na tkanmu« postao je
evidentan u Calajanovim kolekeijama. Kroz fragmente odeée. konture, 1 tragove ivenja odevnih
predmeta on priziva u seanje originalne odevne forme. $to se moZe videti, na primer, kroz
»Memori Denim« u Echoform kolekeiji ili u kolekeiji Geatropics. Zhog toga u njegovoj odeéi
postoje tragovi skoro zgubljenth, podsvesnih arhetipova. Kao jod jedan nadin kojim priziva
secanje, Calajan usvaja metod wprisustvo u odsustvu« na sli¢an naéin kako su to radili
modemisticki umetnici XX veka'™ Na ovaj nadin elementi odeée koji su bili svedeni na
konture. secaju se odsustva pre nego prisustva i izgubljenog arhetipa ili »secanja na arhetipe.

Shika 7.3. Husemn {fﬂlnjan, Crvstal dust dress, Paris, 2007.

Postoji integritet izmedu Calajanovog procesa dizajniranja koji on razvija prema konceptualnom
okviru svojih koelekeija | predstava koje razvija prema tematskoj konstrukeyi. U7 lom kontekstu,
Calajan izlaze svoj koncept modifikacijom odevnih predmeta na samoj sceni. pretvarajuéi reviju
u svojevrstan Sou program, vide pozoriini performans, kao vrhunac njegovog konceptualnog
rama. Ova spromenljiva« odeéa moZe se smatrati lajimotivom  kolekene sa svopm
kompleksnim strukturama. koje imaju transdisciplinami karakter. Njegove eksperimentalne
revije prevashodno su usmerene na izlaganje odece, kao kramjeg rezultata kompleksnog
stvaralackog procesa. Moda je, pri tome. odredena kao kreativan proces stvaranja forme, pri
&emu kreator/umetnik neprekidno preispituje odnos tela 1 odela.

Calajanoy stvaralacki opus ukljuéuje modele koji pretvaraju telo u neobienu arhitektonsku ili
tehmiékn konstrukciju, i1zmedu ostalog haljine koje podupuu baloni helijuma. kolekeije
elektronski kontrolisanih suknji i podsuknji itd. Kreator esto premspituje i transformaciju
odredenih materijala, Kolekeija pod nazivom Kristalna prafing iz 2007. godine otkriva idegju
transformacije. tako §to su Swarovski — kristali umetnuti u fefire | odeéu padali sa oboda
formirajuci oko tela kristalnu haljinu tako da su modeli zapravo Setali nagi (slika 7.3).

7.7, Zakljucak
17 ovoj studiji sludaja razmatrana su dva aspekta Calajnovog stvaralastva:

e  koneeptualni pristup dizajnu i modnoj prezentaciji. sa fokusom na stavove poverzane sa
politiékim 1 kulturnim identitetima, izraZenim u delima Huseina Calajana.

o primena radikalnih metoda 1 tehnika v dizanu odede, kao 1 ukljuéivanje visokih
tehnologija 1 njihov uticaj na proces stvaranja,

" Istoridar umetnosti Rosalind E. Kranuss, smisla koncept »prisustva uush.-'uu kroz semiotitku
analizu Pikasove serije kubistiékih slika na temu »Violinaw 1912-1914; RE Krauss,i+In the Name of
Picassow, The Orgmality of the Avant-Garde and Other Myths, MIT Press, Masacusets, 1989
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LI ovom delu disertacije zakljutujem da radikalni i kriticki pristup Huseina ffn]njana
predstavija zacetak nove ere v modnoj istoriji, u smislu suprotstavljanja modnom sistemu
i ustaljenom shvatanju baziranom na estetici i formi, ¢ime pokreée nove mehanizme u
okviru modne industtrije.

Zbog svog otpora protiv bilo kog mehanizma koji stvara stereotipe i kategorizacije u efememom
svetu mode, Calajan kroz svoj radikalni diskurs preuzima ulogu intelektualnog dizajnera —
dekonstruktiviste. Konceptualni stav C‘.alajuna daje prioritel prenofenju znaéenja kroz difuziju
odabranth slika u svojim performansima, iskljuéujuéi svaku deformaciju izazvanu modnim
medijima. U okviru globalnog modnog sistema u kome slike cirkulisu slobodno, bez kontrole,
ova vrsta potrebe za kontrolom. koju on mzvija kroz svoj rad, kako b1 zadrzao znaenje odece,
takode, predstavlja sredstvo otpora. Konaéno, u stvaralastvu Huseina Calajana. vidljiv je
konceptualni stav zasnovan na inspiraciji 1z druStvenih tema; metafizickih i filozofskih
argumenata i prirodnih dogadaja 1 fenomena. Kao posledica toga sledi da se njegovi vigeslojni.
intenzivni 1 opfirmi radovi mogu interpretirati samo kroz shvatanje njegovog koneeptualnog
okvira.

Pokugaji Huseina Calajana da razvije implicitne predstave odeée mogu se interpretirati samo
paralelno 1 reciproéno kroz njegov opus (odeéa, objekal, objakat-odeéa, kolekeije), dizanerski
diskurs (Stampa, intervijni, kritike njegovog stvaralaitva). dizajn proces (dizajn 1 proizvodni
procesi tokom izrade kolekeija. razh¢ite metode rada) 1| nadine prezentacije (performansi koje
razvija Kako bi svoje kolekeije postavio na scenu i drugi nacini vidljivosti primenom razlicitih
medija),

Ova analiza potvrduje, medutim, da iako veéina odevnih predmeta ima performativni
karakter — funkeciju da prenese idejni koncept umetnika-dizajnera, takode, i pored
Einjenice da Calajan Koristi svoje stvaralaitvo za prenofenje politiékih i socijalnih poruka,
sto je svakako rizican i hrabar poduhbvat u modnom biznisu, njegove kolekcije (i ostali

projekti) postizu Komercijalan uspeh.
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8. NOVE POSLOVNE STRATEGIJE U MODNOJ INDUSTRILJI

8.1. Istorijski kontekst — decentralizacija modnog sistema

Francuska je jo§ podetkom XVII veka smatrana »svetionikom elegancije««. lako je to Parizu
donelo status glavne modne metropole, pozicijun »:apsolutistiGkog viadara u modi«« stekao je pre
svega, zbog snaZnih kreativaih lignosti. dovoljnio osetljivil za sve nijanse drustvenih 1 kultumih
zbivanja. Vladavina tzv. francuskog »dika« preklapala se sa periodom »stogodisnje mode« koji
se prema reéima Lipeveckog, protezao od trenutka nastanka prve kuée visoke mode u Parizu
(1857). do poéetka bujanja rarnih subkulturalnih stilova kasnih Sezdesetih podina proflog
veka '™ Zanatska odnosno aristokratska moda, koja je nastajala u okviru ovog stogodisnjeg
penoda, bila je strogo organizovana oko samog procesa modne proizvodnje. Kao takva, visoka
moda predstavlja krajnji rezultat. pre svega jednog imovativnog postupka. kao 1 dugog procesa
stvaranja,

Upravo prema tim naéelima nastaje podela predmeta mode na haute couture, pref-a-porie |
masovne proizvode. Naime. kompleksni procesi proizvodnje modnih predmeta odvijaju se na
razliéitim nivoima finoée izrade. To je nivo 1zuzetnosti, nivo visokog kvaliteta industrijske
proizvednje i nivo proizvodnje za masovnu upotrebu, Hawre Conture — visoka moda, kao najvisi
nive trazi najvise vremena 1 najvestije radnike, a broj proizvedenih predmeta ne prelazi 20. s
Francuski sindikat za visoku modu, na primer. istiée da je za jedan ruéno izradeni predmet
visoke mode neophodno u proseku oko 100 sati rada, a kada je u pitanju, recimo, ruéno vezena
haljina, onda broj sati manuelnog rada raste 1 do deset puta vige. Pref-g-porte kompanije rade
na veoma visokom nivou, ali se njihovi proizvodi industrijski umnoZavaju u stotine ili hiljade
primeraka, dok masovna proizvodnja kao najindustrijalizovanija poknva najiin deo modnog
trZista. Imajuci to vidu ne iznenaduje ¢mjenica da se cena modnih proizvoda u okvine ova tr
sektora drastiéno razlikuje. Samim tim, proizvodi visoke mode oduvek zu bili dostupni samo
uskim krugovima drugtva, dok su druga dva sektora, stvarajuéi modele po uzoru na trend koji je
propisivala visoka moda. zadovoljavali potrebe fire mase. Sezdesetih godina proflog veka.
medutim, dolazi do naglog preokreta u modnom diktatu. Popularizacijom razlicitih
subkulturalnih antimodnih stilova postaje aktuelan frickle-up naéin Zirenja mode — od bazitnog
mvoa ka vrhu »modne piramide«. u kome upravo moda ulice postaje 1 najveca inspiracija.
Visoka panska moda, sa svojim ekskluzivnim 1 ekstravagantnim dizajnom, doZivela je lagano
zalifje., a sve znacapip seklon u okvinm modnog sistema postaju sredngi mivo — pref-a-porte, kao
1 sektor masovne mode, koji ukljuéuje 1 sve populamiji streetwear™ 1 sportske modne
brendove, namenjene masovno] potrodnji,

Moda je demokratizovana, ne u smislu da su u njoj nestale sve razlike, veé u smislu da je
od jednom postala dostupna svima.

" Lipoveck: je izvriio sledecu penodizaciu m:sa evolucije zapadne mode. stogodifma moda,
otvorena moda 1 dovriena moda. Lipovetsky, 7. Carsive prolezneg, moda i mena sudbina u prolazmm
drudtvima, Novy sad/Sremsk karlovel. Izdavacka knjiZarnica Zorana Stojanovica, 1992

' Kocareva Ramsavljev, Marma, Moda i odevanye, Beograd, 2010, str. 190

1% Streetwear fashion tzv. uliéna moda, referira na dizajnirmu modu namenjenu svakodnevnom nofenju

u Jestratijevic, Tva, Studija mode, Beograd, Orion Art, 2011, st 215
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Razvoy kultora mladih, pracen istovremenim procesima intemacionalizacije 1 globalizacije
poslovanja u skladu sa socijalnim i kulturalnim promenama. nagovestava novu modnu epohu,
vidno drmgacéiju od one koja joj je prethodila, Nakon »stogodisnje moded otpodinje nova era
hipermoderne mode koja odgovara dobu hiperpotroinje 1 hiperindividualizacije. Taj novi
stadijum u modi, v skladu sa epohom u kojoj nastaje, mogao bi s¢ oznaditi i kao doba
postmoderne mode, koja u socijalnom. kulturoloikom i ideoloskom smislu predstavlja novu

paradigmu mode.

' ovom poglavlju disertacije razmatraju se promene u okvirn modnog sistema v novoj
postmodernoj epohi, u odnosu na prethodno navedene postulate »stogodidnje modee. Pored
opétih odrednica savremenog modnog konteksta, razmatraju se 1 razliile poslovne strategije u
modno] industriji sa poscbnim osvrtom na celokupnu reorganizaciju poslovanja na relaciji
modne proizvodnje/potrosnje.  Pritom, na samom poéetku analize sistema  postmode.
fokusiraju¢i se na sam karakter organizacije modnog poslovanja. zapaza se da je tokom
nekoliko poslednjih decenija nastupila njegova konaéna decentralizacija.

Za razliku od centralizovanog i bipolarnog sistema modne proizvodnje u postmoderoj
epohi, formira policentri¢an proizvodni sistem koji sve vite ukljutuje i zemlje treceg sveta,

lako Pariz ostaje vaZzan centar mode. on vise nije i jedini, naprotiv, status svetskih modnih
prestonica tokom poslednjih decenija dobili su pre svih London, Milano i Njujork. Sa poéetkom
novog milenijuma, pored rastuceg znaéaja novih modnih centara poput Berlina, Nadrida, Rima
ili Los Andelesa, sve vedu ulogu v svetu mode dobijaju i gradovi Treéeg sveta, poput Tokija,
Honk Konga, Sangaja i Mumbaja. »Ove Ginjenice potvrduju da je, u aktuelnom okruZenju,
moda pre svega postala vesto organizovan globalan biznis. Zapravo. internacionalizacija
poslovanja u sektoru mode belezi svop uspon od druge polovine prodlog veka. lako su tadasnji
vodeci kreatonn mode teZili difuziji svoga biznisa. u vecim slucéajeva maloprodajni objekti
otvarani su n okvirima matiéne zemlje. Dior je bio jedan od prvih kreatora koji je pored prakse
licenciranja svojih proizvoda, pokrenuo i otvaranje internacionalnih predstavnistava brenda.
Prvi maloprodajni objekat pod njegovim imenom otvoren je 1949, godine u Njujorku. W

Internacionalizacija poslovanja, od tog momenta, postaje jedan od primarnih strateskih
ciljeva svih velikih kuéa mode.

Poznati dizajner modnih detalja — kofera 1 tasni, Luj Viton (Luis Vumtton). na primer. 1977.
godine imao je samo dve svoje prodavnice, da bi njegov lanac 1989, godine ukljuéivao 130
maloprodajnih  objekata Zirom  sveta. Viemenom svi veliki brendovi mode zapoéinju
internacionalnu distribuciju sopstvenih proizvoda. buduci da je osvajanje globalnog trzista
predstavljalo najvedi izazov,

Ujedno, osim difuzije distribucije proizvoda mode, u okvirima postmoderne mode doslo je
i do intenzivne diverzifikacije poslovanja.

T Tokom poslednje decenije, decentralizacya modnog sistema je j0d nagladenija Panz je veé krajem

proglog veka postao samo jedan od ¢etin vodeca svetska modna centra, uz Nyujork, London 1 Milane.
mada je tokom poslednjih godina. | ova struktura blago poljuljana. Naime, sve edce se medu svetske
centre mode ubrajaju gradovi Treceg sveta (Bankok, Santiago, Krakov, Singapur, Mumbai ), u kojima
modna mdustrija rapidne raste; u Jestratijevic, Iva, Stuaija mode, Beograd, Onion Art, 2011 . str. 216
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I postmoderno; modi postaje veoma 1zrazena ekslenzija proizvodnog programa. Cuveni modni
brendovi u osnovnom proizvodnom opusu imaju obucu, ves, nakit i druge modne detalje. ali sve
&efée i kozmetiku, parfeme, kao i specyjalnu liniju proizvoda namenjenu uredenju enterijera, Pri
tom. danas, najvecem broju svetski populamih brendova mode, zanemarljiv profit donosi
prodaja odeée. dok najveéi obrt novea ostvaruje upravo sektor opreme za kuéu (pr. Armani
Casa, Zara Casa), ili. u pojedinim sluéajevima, sektor kormetike (pr. Chanel: Fragrance and
Beauty).

Istovremeno zapaZza se 1 trend potpunog gasenja dizajnerskih kuca, koje su od svog osnivanja
negovale imid# porodiénih preduzeéa, popul. na primer, Sanela ili Lanvena (Lanvin)."™
MNasuprol tome. najvecl broj aktuelnth modnih kuca nalazi se v vlasmistvu finansijskih
konglomerata, a medu njima najpoznatiji primer svakako je francuski gigant luksuzne robe
LYMH'™ {Moét Hennessy-Louis Vuitton S. A.), koji je objedinio poznate modne brendove

poput: Las Vuatton, Celine, Kenzo, Donma Karan, Grenchy, Fendi, Mare Jacobs.

Tako je u vreme postmode osporena i prekinuta teZznja nekadadnjih kreatora umetnika da svoje
kolekeije visoke mode stvaraju radi umetnosti, & ne zbog tizista. To nadelo vaZilo je za sve lepe
umetnosti, pa tako 1 za sferu visoke mode, koja je u svojoj biti bila neodvojiva od koncepta
pumetnika  genijace, Razvo] potrofaéke kulture. medutim.  doprinco  je  postepenoj
komercijalizaciji svih stvaralaékih sfera, pa je slidna sudbina zadesila 1 oblast visoke mode.
Osluskujuér potrebe trzista, modni kreaton se tokom poslednjih decenija v veéo) meri okrecu
rentabilnijim linijama mode. »Uprave iz navedenih razloga. u Zelji za poveéanjem poslovine
dobiti, najveéi broj nekadainjih kuca visoke mode primamo se orijentisao na proizvodnju
jefimijih  prer-a-porte  kolekeija, kao 1 na razliéite wvidove poslovnih saradnji sa
komercijalizovanim brendovima sportske. uliéne i ¢zv. fast fashion mode. To uostalom
potvrduju 1 sve Ged¢i primeri saradnje izmedu kuca visoke mode i svetski poznatih lanaca
masovne mode: pa tako, Comme des Gargons, Victor&Rolf; Jimmy Choo izbacuju svoje linije
visoke mode po pristupaénim cenama, u okviru svedskog brenda HdM«. Sa dmge strane,
visoka moda kao namerentabilnp sektor u celokupnom modnom sistemu, i proizvodi dosezu
vrtoglavu cenu. danas predstavlja sastavni deo industrije luksuza, a broj njenih potrosaca Sirom
sveta svadi se na svega nekoliko stotina."

8.2. Postmoda — doba transnacionalnog modnog peslovanja

Od momenta kada moda poéinje policentriéno da se stvara, nestaju kruti modni diktati

ustupajuct prostor stilskom pluralizmu. Neki teoretican konstatovali su da mode viSe nema,

odnosno, da je moda dosegla vrhunac svoga postojanja,’”' Uprkos ovakvim tvrdnjama.

"™ Danas su retki primeri nezavisnih modnih kuéa, poput Armanija ili Benetona

" Moét Hennessy-Louis Vuitton S A, hitp /www lvmb.com/ . u Jestratijevié, Tva, Studija mode.
Beograd, Orion Art, 2011, str 217

1% Sektor Visoke mode 1960, godine imao je oko 15,000 potrogada. Od 2000 do danas broj kupaca
proizvoda visoke mode je u konstantnom opadanju 1 smatra se da ne prelaz: eifru od 300, lako je nekada
bile vige od 50% potroSadgs@s AL, danas najvedi broj klijenata potite 1z zemalja Bliskog 1 Dalekog
istoka; u Jestratijevic, l\-':fmshja maode, Beograd, Orion Art, 2011 str. 218

"1 vige u Evans, Carline, Fashion al the edge, spectacle, modernity and deathliness, US, Yale University
Press, 2003
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medutim, u postmodernom dobu izvisena je, pre svega, reorgamizacija celokupnog modnog
sistema. Naime, dok je za vreme »stogodisnje mode« vladala ustaljena modna hijerarhija
(visoka moda naspram industrijske konfekeije), karakteristike postmodemog doba su:
demokratski poredak, izobilje proizvoda. prevlast Zivotnih stilova i razliéitih modnih tendencija.
I dok je modemeo mdustrijsko drustvo bilo zasnovano na proizvodnji. postmodemo drudtvo je u
sutini postindustrijsko drdtvo izrazite potrodnje, §to je imalo znacajan uticaj na karakter svih
ekonomskih delatnosti.

Modni sistem odavno nema nacionalni karakter, ve¢ od poslednje decenije proslog veka moda
se globalno stvara rudeci sve fizicke granice, ¢ime je uslovljena opita fuzija ukusa. Kultume
razlike predstavljale su 1 dalje predstavljaju nepresusni izvor profita indusinji mode. U
nastojanju da se zadovolji svaéiji ukus, »svi proizvodi uéinjeni su simbolima, a svi simboli
postali gu roba«, Aktuelna postmoda javlja se kao jedna hibridna, pluralna konstukeija,
saémjena od elemenata antimodnih subkulturalnih stilova. razhicitih vidova tradicionalne i etno
mode, kao i obeleZja uniformi.' ™

Za vazliku od modermmog modnog sistema koji je poivao na utvrdenim binarmostima
visoka/industrijska moda. moda’antimoda. moda/demode. sistem postmode ukinuo je sve
pravilnosti i svaku preciznu kategorizaciju. Opozicija mode | antimode, zamenjena je pluralnim
modnim tendencijema. » Dok je modernigtiéki modni stil razvijan kao integrisani skup estetskih
clemenata. postmodemog stvaracca sve manje interesuje formiranje odevnog stila kao
konzistentne i harmoniéne eeline. On svesno konstruise modu u kojoj suprotstavlja razlidite
periode i sredine, [ako su se dizajneri i ranije neminovno oslanjali na stare stilove. mnogo pre
perioda koji se nopiteno naziva postmodemizmom, ipak u okviru savremene mode upucivanje
na proslost eskalira poprimajuci Sesto razliGite oblike stilskog 1 simboliékog anarhizma, »Slican
je sluéaj i sa primenom detalja iz savremenih etniékih kultura. 8 obzirom da one predstavljaju
ostatke nekih ranijih perioda. dodatni izvor dvoesmislenosti predstavlja kultuma fuzija duha
Afrike. Indije. Kine ili Islama u okvirn postmodemih modnih kolekeija«.'” Pojedini
postmoderni teoretiéar mode, iz tog razloga, savremenu modu porede sa supermarketom stila u
kome, kako tvrdi Ted Polhemus u delu Postmoderno telo iz 1999, godine, sve poéiva na
nostalgiji. Razliéita razdoblja spajaju se u jedinstven, w»sinhronijski tremutak«, u kome je
reciklirana celokupna modna proglost. Te je i glavm uzrok akivelnost retrostilova, kao |
postmodermih varijacyja raznih subkulturalnih moda poput neoromantiéara, neorokera itd.

Takav pluralitet modnih stilova, njedno, doprinosi i lakoj zamenljivosti jednog stila drugim, ali
omoguéava 1 permutaciju modnih znakova. Name. postmodema moda predstavlja neki vid
brikolaza'~, u kome se odevni stilovi spajaju i mesaju, a odevni predmeti se neprestano
premeitaju iz jednog konteksta u drugi, Na taj nadin vrdi se resemantifikacija nekih proélih
znacenja mode i u novom kontekstu formira sasvim novi modni diskurs.

1% Svenser, Las, Fj ija mode, Beograd, Geopoetika, 2005, u Jestratijevié, Iva, Studija meode. Beograd,
Orion Art, 2011, s! 8

1% Bartlett, Durda, Moda povijestsociologifa, teortia mode, Zagreb, Skalska knjiga. 2002, str 325-327 |
Polhemus, Ted, Postmoderno telo, u Bartlett, Burda (ur), Tyelo u tranzicip, Zagreb, Tekstilno-tehnolosk
fakultet 1999; u Jestratyevic, Iva, Studira mode, Beograd, Orion Art, 2011 str. 219

i BrikolaZ je kao termin u ovom sluéaju preuzel 1z teoryje umetnost, gde referira na tehmiku stvaranga
umetnickop dela od materyjala razhidéitog sastava | porekla. KaraktenstiCan primer modnog brikolaZa
vidljiv je u odevnom stilu panka, koji pogiva na postulatu de if yoursell (sam svoj majstor), u
Testratijevic, Iva, Studija mode, Beograd, Onon Art, 2011, sty 220
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Usled ekspanzije globalno-fokalnih proZimanja hibridizacija kulturalnih identiteta
prisutna je svada,

vwKao $to je rastaforianski subkultumy pokrel lokom Sezdesetih godma prodlog veka, v okviru
zapadnjacke kulture promovisao afio-look, kao svojevistan znak rasno-ctnickog otpora
vladaju¢em kultumom poretku, hibridnost u modi danas deluje na sli¢an naéin. U tom smislu,
zanimljivo je posmatrati na koji nadin se u savremenoj modi koriste oznake etnickih. verskih i
ideologkih skupina, u cilju stvaranja i prezentovanja pluralnih. multikulturalnih identitetac. 12
Pritom, priliéno kontradiktomo savremeno modno okruZenje posebno provocira pitanja

uspostavljanja, prezentacije 1 prihvatljivosh identiteta drugog 1 razlic¢itog (slika 8.1),

Slika 8.1. Hermes editorjal. Vogre Pars, 2010.: dfro-look. revija Lours Viatton, Vogue, 2010,

Analiza brojnih primera ukazuje da je odevna moda nedto vige od podugja povrine, kreativne
igre. MoZe se reci da pitanja na relaciji religija'moda. moda/ctnieitet, u okviru stvaralaitva
postmodernih dizajnera, predstavljaju vid provokacije u odnosu na utvrdene kultume rigidnosti.
Poznat je kontroverzni modni poduhvat Karla Lagerfelda (Karl Lagerfeld), kreatora modne kuée
wSanele, koji je svoje modele dekorisao reprintom skripte iz Kurana, §to je izazvalo
neodobravanje i revolt muslimanske verske zajednice. Kolekeija je povudena iz prodaje. a
usledilo je 1 javno izvinjenje kreatora, Koji je tom prilikom izjavio da nije bio upoznat sa
istinskim znadenjima verskog teksta. vec je samo teZio ka uvodenju egzotike u okrilje monotone
svakodnevnice savremenog modnog dizajna. »Navedeni primer potvrduje da najvedi izazov za
postmodernu i postkolonijalnu produkeijun mode predstavlja wpravo uvaZzavanje kulturalnih
partikularnosti @ prava na autentinost 1 razli¢itost »drugoge«. Na laj nadin, nuZzno se namece
potreba da se kulturaln identiteti u globalne) modi stvaraju u neprekidnom dijalogu kultura,

lako se, dakle, £Zesto ishie unifikacya savremene mode, u okviru nje je, lakode, prisutna |
suprotna praksa uspostavljanja kulturalnog diverziteta. Buduci da se stvaranje postkolonijalnog
modnog trenda odvija u granicama slobode savremene demokratije, jedno od vodeéih nadela u
okvirima globalne, cross-over'™ mode postaje tendencija ka oduvanju izvornosti i kulturne
raznolikosti. U tom smishi, neophodno je da se savremena moda javlja kao kranji ishod

interkulturalnog dijalogac.

Dok se sa jedne strane, u saveemenom multikulturalnom okruZenju uvida potreba ka sve
vecoj refleksivnosti savremene mode, u praveu tolerancije »drugoge i razlicitog, sa druge
strane se, u okviru proizvodnog sistema mode, taj isti »drougi« neprekidno ugnjetava i
eksploatige.

»Tako se jedan od najvecih paradoksa postmodernog sistema mode zasniva na samom nacinu
organizacije poslovanja, gde je woéljiv trend potpunog odvajanja modne proizvodnje i modne
potrodnje. Naime, globalizacija poslovanja omoguéila je efikasno sprovodenje prakse

'** Cesto se upotrebljava i termin kreolizaovanih identiteta. kot nastaju upravo kao posledica hibndizacije

kulture. odnosno kao svojevrstan odgovor na globalizacyu. Dakovic, Nevena, Kreolizaciya srpske
kmematografye: Srpsk Film 1 EU integracije, u Jestraujevic, Iva. Studira mode, Beograd, Orion Art
2011, str. 223

"% Cross-over moda kao termin 1 koncept odraZava savremenu teznju ka prevazilaZenju svih drudtvenih
razhka umodi u Jestratijevic. Iva, Studija mode, Beograd, Orion Art, 2011, str. 226
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premestanja najveceg dela proizvodnje modnih predmeta, kao 1 prateceg programa (obuce,
157

nakita, aksesoara) u zemlje Treceg svetace
Ovakva poslovna strategiyja povecala je potencijal zaposljavanja 1 moguénost masovne
cksploatacije jeftine radne snage. Slo je rezultiralo smanjivanjem trofkova proizvodnje i
ostvarivanjem vece poslovne dobiti Iz tog razloga, veliki deo evropskih 1 amenékih modnih
brendova svoje proizvodne pogone lociraju, upravo, u manje razvijenip deo sveta, éesto 1 zbog
potrebe proizvodnje po narudibini. ukolike se ne bi bavili proizvodnjom sopstvenog

asortimana,

Tokom poslednjih decenija pored znacajiog porasta proizvodnje predmeta masovne mode n
zemljama Treceg sveta, takode. primecuje se ckstenzija prakse da se veliki deo brendiranog
prét-a-porte-a proizvodi u zemljama poput Pakistana, Bangladega, Indije ili Kine. Ovaj trend je,
medutim, 1zazvao talas pobuna razlicitih aktivistickih organizacija, koje su udruzene u tzv.
olobalni pokret protiv cksploatacije (anti-sweatshops movement). Sam naziv pokreta sweatshops
— radionice znoja, zapravo se¢ odnosi na sve oblike »kvazie fabrika, odnosno, proizvodnih
pogona koje karakteridu veoma lodi, riziéni, éesto i nelegalni uslovi rada,

»Globalni aktivizam ovih pokreta ukljuéuje sirok opus delovanja, mada se prevashodno zasniva
na borbi za zastitu ljudskih prava. kao i na razlicitim programima protiv eksploatacije zena i
dece, koji u okviru ovakvih proizvodnih pogona éine glavnu radnu snagu, PoraZavajuca je sama
&injenica da se njihova radna nedelja svodi (u proseku) na osamdeset sati rada, za koji dobijaju
minimalnu nadoknadu, §to predstavlja éin savremene drudtvene 1 kultume eksploatacije drugih.
slabijib i nemoénih, Nehumani uslovi poslovanja, kao i moguénosti psiholodkog i fizickog
zlostavljanja. koji se ispoljavaju kao efikasan metod prisile na rad. otvaraju pitanja na koji naéin
s¢ oval oblik »savremenog« aparthejda moZe zaustaviti, Jedan od kljuénih problema u
suzbijanju ovih oblika postkolonijalne eksploatacije poéiva na ilegalnoj orpanizacij
proizvodnog bizmsa, usled &ega je lociranje datih pogona veoma tesko. P tom, usled
zastradivanja, #Frive ilegalne modne proizvodnje retko se kad odluéuju na pobunu, £to dodatno
komplikuje ovn  problematiku. Pored nuimog podsticamja razvoja strategije  socijalne
refleksivnost, u okvirima aktuelnog modnog poslovanja, neophodno je na Sirem nivou razvijat
javnu svest o prisustvu »drugosti« i ravnopravnosti unutar savremenog. multikulturalnog
poretkacc (slika g

Slika 8.2, »China - girls in sweatshop factories« - devojke koje rade u nchumanim fabrickim
uslovima, fotograf Justin Mark Ogden, 2009.

8.3. Brend — fokalna tacka modne potrosnje

"7 ige na sajtu The Natonal Mobllizatuon agamst sweatshops, i Avwiy nmass.org/
nmass/articles/8myths hitnl, u JTestratyevic, Iva, Studija mode, Beograd, Onion Art, 2011, str. 227

¥ Fashion vietims, wiww waronwants org, annual report, (December 2006); u Jestratijevic, Iva, Studija
made, Beograd, Onon Art, 2011, str 228
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Piramidalna konstruketja modnog sistema sa strogom hijerarhijom zmedu protzvodnih sektora
(visokom modom na vrhu, préf-a-porte modnim linijama (spremnim za noSenje) u sredini 1
masovnom proizvodnjom i prodajom na dnu) ustupila je mesto drugaéijog. hibridnoj tvorevini.
Njenu strukturu, izmedu ostalog. €éine uliéna moda, sportska moda, polu-moda (semi-couture).
U7 Zelji da ne ostanu zakopéani u nekom od njima namenjenim sektorima. kupei se nezajazljivo
utrkuju od jednog do drugog, kombinujuéi Louis Vuitton torbu sa Zarinom jaknom: noseéi

Topshop majicun 1 Gap farmerke ispod Sanel kaputa.

Paralelno sa razvojem potrosackog drudtva'™ otpoéinje 1 proces komercijalizacija same mode,
Modni proizvodi oduvek su imali vrednost kulturne robe i kao takvi. obuhvatali su razlidite
dimenzije vrednosti. poput: funkcionalnosti tj. upotrebne vrednosti, ekonomske vrednosti
(paralela robie i novéane viednosti), ali 1 simbolike vrednosti (uloga i znadenje) proizvoda.'™
Na taj naéin, spoj ove tri dimenzije robe odredivao je 1 stepen potraznje, odnosno stepen njene
potroénje. U postmodernoj epohi. medutim, potroSnja modnih predmeta postaje sve vise
simbolicka,

Postmoderna moda, odnosno, postindustrijska moda sve viSe je organizovana oko
proizvodnje znafenja/simbola, kroz komunikaciju modnog brenda.

nAktuelna stvarnost ukazuje na trend v kome se modni proizvodi sve manje prodaju zbog
onoga $to zaista jesu, a sve vise zbog onoga Sto predstavljaju. Masuprot konkretnim il
materijalnim karakteristikama jednog proizvoda (koje se javljaju kao rezultat vremena i
utrodeénog ljudskog rada u proizvodngi). objekte potrodnje karakteride 1 jedan kompleksniji nivo.
nivo fjihovih dodatnih vrednosti. T konkretnom slucaju, nive dodatnih vrednosti odnosi se na
sferu znadenya predmeta potrodnje, koja pojainjava razloge zbog kojih svi oni, naocigled sliéni
proizvodi, u jednom drugadijem smislu, postaju bitno razhéiti. lako je Volter BendZamin
(Walter Benjamin) tvrdio da ¢e uslovi za tehnicku reprodukeiju proizvoda sasvim narusiti
njihovu aurn, u savremeno] modnoj industripn zapaza se jedan paradoksalan preokret.
Industrijski proizvedeni objekti potirodnje kiroz brend zadobijaju i dalje razvijaju sopstvenu auru
1 autentiGnostc. "
Brend zapravo predstavlja dodatnu — simboli¢ku vrednost savremenog objekta potronje. Na taj
naéin, brend postaje osnovni pokretaé svake potroénje, buduéi da margmmalne razlike medu
proizvodima predstavijaju nepremostive razlike v njthovom znacenju. Tako se bitno razlikuje
vrednost jednog proizvoda visoke 1 masovne mode, Mada, 1 jedan 1 drugi proizvod bez razlike
imaju svoju upotrebnu vrednost i jednaku svrhu, simboliéke razlike izmedu njih predstavljaju
kljuéne razlike u znacenju. Tako da. 1ako postmodemu modu karakterse izobilje promvoda sa
marginalnom diferencijacijom, razlike v znadenju javljaju se Kao nepremostive (slika 8.3).

'* Lipovetski patgagacko drudtvo opisuje na osnovu njegovil razhi@itih karaktenstika porast Zivotnog
standarda, obil) 1 usluga, kult predmeta 1 dokohee, hedonistickog 1 materyalistickog morala
Ligguaiski, Zil. Carstve prolazaog, moda | mena sudbing u modermm drastvima, Novi Sad/Sremski

K 1, str. 155-180

'E“Wrillard, Jean, Fora Crittque of the polincal Econony of the sign: NY, 1981 : u Jestratjevic, Iva,
St mode, Beograd, 2011 str. 229

! Bemamin, Waller, Umetnicko delo i veln svoje tehmicke reprodukeaije, u Eseji (prev. Milan
Tabakovic), Beograd, 1974 ; u Jestratijevic, Iva, Studya mode, Beograd. 2011, str. 231
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Slika 8.3. Sediite firme Lonrs Muitton, Paris, 2007,

nl skladu sa talvim pogledom na vrednosni sistem objekata potroinje organizuje se 1 njihova
proizvodoga. T okvou savremene modne produkeije poscbna paZnja usmerava se na
nematerijalnu proizvednju znadenja i simbola. Pritom. tendencija smanjivanja realnih trofkova
proizvodnje omogucava znatno veéa ulaganja u marketing, sto svakako €¢ini jedan od najveéih
paradoksa savremenog modnog poslovanja, Ukoliko se tome doda 1 stralegija mnogih modnih
kuca da podjednako ulazu 1 u proizvodnju 1 v marketing (v srazmeri 1:1). opravdano se dolaz
do zakljucéka da je aktuelna moda primamo usmerena na komunikaciju 1 znadenje modnog
brenda, MoZe se reéi da je u postmodernoj epohi moda transformisana u industrijn
komunikacije. na sta ukazuje konstantan priliv novih modnih brendova, namenjenih masovno)
potrodnji, kao 1 njihova globalna popularizacija. Nekada je prepoznatljivost modnog brenda bila
prvenstveno vezana za populamost odredenog kreatora. kvalitel proizvoda, kao i njegovu cenu.
Samim tim. najpopulamiji modni proizvodi. u vecini sluéajeva. pripadali su sektoru visoke
mode ili eventualno brendiranom préf-a-porte-u. Danas, medutim, to pravilo vife ne vazic, '™

Popularnost odredenog brenda ne mora biti nuZno srazmerna njegovoj hijerarhijskoj
pozicioniranosti u sistemu mode, niti njegovom kvalitetu i ceni.

Ovu logiku potvrduju svetski prepoznatljivi modni brendovi, poput Zare, Manga, H&M, koji,
zahvaljujuér uspeino) komunikaciji 1/ili dobro osmiljeno) poslovnoj strategiji, obezbeduju
svom brendu internacionalnu popularnost.

Stoga bi se moglo opravdano tvrditi da je popularnost odredenog modnog brenda danas
srazmerna efektivnosti njegove medijske komunikacije.

Proizvodi se danas ne prodaju zbog onoga §to zaista jesu, veé zbog onoga Sto predstavljaju
(slika 8.4). te brend postaje fokalna tatka modne potroinje. »Pozadinska pria« proizvoda.
odnosno, brend kao znadenje, tekst ili narativ vremenom postaje kljudan aspekt svakog
proizvoda. Jo$ ranih tridesetih godina proglog veka, poznati kreator Pol Poare uspostavio je
odnos medu razliéitih modnih proizvoda izjavom da ukoliko nije poznata vrednost odredenog
proizvoda, treba se uzeti v obzir samo njegov brend. Naime, socijalm antropolog 1 profesor na
Francuskom Institutu za modu, Bruno Rimori (Bruno Remaury), u svom delu posveéenom
brendovima i kolektiviiom nesvesnom, pife da su jacanjem modne industrije, kao i jadanjem
svesti 0 modnoj potrodnji. tri dimenzije objekata potresnje doprinosile formiranju njihove aure i
autentiénosti. '™

Prvi nivo odnosio se na uévricivanje oznaéitelja jednog brenda. koji su omogucavali njegovu
identifikaciju. »Zapravo, moglo bi se reéi da oznacitelji brenda, u svakodnevno) upotrebi
modnih predmeta, utiCu na njegovo lakSe prepoznavanje. Iz tog razloga se u potencijalne
oznacitelje svistava spektar oblika, motiva i boja ili uopdte prepoznatljiv stil jednog modnog
proizvoda, kao 1 eksplicitniji nadini identifikacije brenda, putem monograma ili vidljivog
postavljanja logoa njegovog proizvodata, odnosno kreatoracc.

" Bruzz, Stella. Gibson-Church, Pamels, Fashion Cultures, theories, explorations and analyvsis,
London/NY, Routledge, 2000, str 253 | u Jestratyjevic, Iva, Studija mode, Beograd, 2011, str. 232

'** Remaury, Bruno, Brands and Naratives:brands and the cultural collective unconscions, Paris,
L'Institut Francais De la mode, 2007, str. 15, | u Jestrabjevic, Tva, Studija mode, Beograd, 2011, str 232
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Drugi nive podrazumeva odrzavanje privlaénosti modnog proizvoda, sto direkino uslovljava i
uspostavljanje ili regnlaciju distance izmedu potrosaéa i objekata potrosnje. Ovaj nivo, izmedu
ostalog, ukljuduje 1 tehniku pozicioniranja proizvoda u maloprodajnim objektima. na nadin na
koji ¢e se podstaci zelja za njihovom kupovinom. Tu se cena proizvoda (price tag) javlja kao
nefto $to realno odvaja kupea od objekta njegove Zelje. i samim tim uslovljava i realizacijuo
konaéne potroinje.”

Slika 8.4. Where Art meets Fashion. izlozba povodom Sezdesetgodidnjice modne kuce Chioe,
2012, godine

Na kraju, treéi nivo, na kome se razvija aura jednog proizvoda, podrazumeva nadin njegovog
reklamiranja. odnosno medijskog predstavljanja. S obzirom da se narativ brenda potvrduje
vizuelnim ili tekstualnim putem (fotografija’slogan). ovaj nivo kljuéno doprinosi jaganju svesti
o rnaéenpima jednog proizvoda. Karakteristiéno je. takode. 1 pravilo da se znaéenja odredenog
proizvoda uvek grade intertekstualno. t). u odnosu na druge predmete. te je brend taj koji
omoguéava krajnju distinkeiju izmedu objekata savremene potrodnje. Na taj naéin. marketing
brenda postaje osnovm pokazatelj razlike 1zmedu mnostva istovrsnih proizvoda. U savremenom
medijskom okruzenju izdvaja se nekoliko najuéestalijih metoda medijske konstrukeije modnih
narativa, u smislu pozadinskih pria brenda. Prema Rimorijevim pretpostavkama, razlikuju se
dve opite kategorije modnih narativa 1 to su kategorije koje su u prvom slucaju vezane za
odredeni kontekst. a u drugom sludaju za konkretan subjekt (konkretnu liénost. arhetip.
individuu ili izvesnu ckspertizu),'™

Prva kategorija narativa vezuje se za kontekst u najopitijem moguéem smislu | dalje s¢ grana
na tri podkategonije. koje sadrze vremenski 1 prostomo orijentisane narative. kao 1 narative kop
s¢ vezuju za odredene faze Zivotog ciklusa. Tako se vremenski orijentisant narativi suitinski
vezuju za poreklo proizvoda ili esce za njegovu legendarnu proslost. Kod nekih redih primera
sam naziv brenda vezuje se za koncept originalnosti ili autenticnosti, To se, na primer. jasno
vidi u sludaju marketindke strategije Levis dZinsa, v kojoj se kao stalan slogan medijskih
kampanja izdvaja tekstualna poruka »The originale. Takav podulvat oslikava nastojanje ovog
brenda ka potvrdivanju 1 negovanju neke vrste vremenske transcedencije, n smislu da ée svi
proizvodi ove robne marke uvek biti jednako dragoceni i autentiéni. Postoji, sa druge strane,
veliki broj modnih brendova, koji svoje poreklo vezuju za neke ranije periode. To je zapravo
strategija u kojoj se mit brenda gradi na odredenoj nostalgiji (pr. na prodlosti. koja vise ne
postoji). §to u konkretnom sluéaju dodatmo istiée »auru« samog proizvoda. Cinjenica je da se
mali broj modnih brendova moZe pohvaliti stvamim lansiranjem originalnog proizvoda ili pak
iniciranjem konkretnog modnog dizajna, kao Sto je to sluGaj sa Levisom. Najéesce. ova
kategorija brend — narativa podiva na marketingkoj strategiji, u kojoj. pozivajuci se na proslost.
kroz sistem izabranog jezika konstruie se sopstveni »mit«, lako postaje manje vazno da li su
zaista radnici v rudnicima uglja nosili dzins, kakav je potrofaéima poznat danag. bitno je
znadenje koje se odredenom brendu pridodaje. kroz konstrukeiju ovog tipa medijskog narativa,

“"L Ihid. str 12-14. _ u Jestratyevic, Iva, Studija mode, Beograd, 2011 | sir 233
'** Remaury, Bruno, Brands and Naratives: brands and the cultural collective unconscious, Paris,
L'InstitutFrancais De la mode, 2007, str. 19 u Jestratjevic, Tva, Studija mode, Beograd, 2011, str 234
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Americki brendovi najéesce prihvataju ove marketinsku strategiju (pr. Levt 's, dbercrombie &

F}k_& Ofd;\"mj.-' itd}.]ri"'

Prostorno  — orijentisani  parafivi, po svom  karakteru, veoma su shémi vremensko —
orijentisanim narativima. posebno u smislu izbora strategije mitologizacije brenda. sa jedinom
razlikom, §to se u ovom shiéaju umesto odredenog vremenskog perioda, mitologizira odredena
prostoma destinacija. Uglavnom, radi se o konstrukeip i evokacin legendarme lokacije (grada ih
njegovog specifiénog dela). ¢ime proizvod zadobija svoju autentiCnost/auretiénost. zahvaljujuci
svom Guvenom poreklu, Pariz, na primer, kao istorijska prestonica visoke mode, biva najéeice
prisutan v samom naziva proizvoda, kao neka vrsta podnaziva, ali istovremeno | garancija
njegovog kvaliteta. Ova marketing strategija naroéilo se prepoznaje kod reklamiranja luksuznih
modnih brendova, kao sto su Hermes Paris, Lanvin Paris ili recimo Prada Milano.

Shiéni primeni koji kroz medijski narativ velidéaju odredenu geogralsku lokaciju, takode, su i
brend Brrberry. koji se vezuje za asocijacije Brilanije. dok se kod nekih modnih brendova ime
erada nalazi i u samom nazivu popul Dorna Karan New York (DENY). Na taj nadin s¢ izmedu
aure brenda i aure lokacije podvlaéi odredena vrsta paralele ili jednakosti.

Narative, koji se vezujut za faze Zivatnog ciklusa, pribhvataju tvorei brendova koji su namenjeni
odredenim starosnim dobima. U aktuelnoj modi je najveci broj modnih brendova usmeren ka
populaciji mladih 1 svih drugib koji se taka oseéaju. U tom smislu, mnoge modne kompanije
koje ukljuéuju sportsku odecu ili razlidite viste dzinsa, sve éesce referiraju na jednu univerzalnu
ciljnu grupu, kategoriju mladih, fto s¢ najbolje oshkava kroz. sad veé Suvene parole mode za
uzrast »od 7 do 77« kao i raznovrsne modne »mantre« o dosezanju ideala veéne mladosti (pr.
Cacharelipermanent youth). 17

Dyruga Kkategorija narativa, koja se odnosi na subjekat, obuhvata tri podkategonje. Prva
podrazumeva narative vezane za konkretnu liénost ili karakter. U tom smishi. s jedne strane
ppri¢ac o brendu vezuje se za konkretan arhetip, odnosno, individuu, bilo da je u pitanju
Covek, Zivotinja ili lutka. U ovoj veoma zastupljenoj podgrupi modnih narativa prica se formira
oko figure koja postaje glavni protagonista pri¢e/mita o brendu. Na taj naéin figura, u izvesnom
smislu, postaje metafora brenda, Tako se modni brendovi veoma &esto vezuju za odredenu
predstavu Fene/muskarea, Kao u sluéaju Max VWare 1 51k dame, Eden Parka i raghi igraéa, Miss
Sixry 1 seksi adolescenta ili Gudr (Gueet) brenda i hiper erotizovanog modnog dZet-setera. S
druge strane, brend moZe da se veZe i za svoje Zive inkamacije, najéeiée slavne liénosti
feelebrities) éija aura doprinosi identifikaciji brenda (Spanski Mango/Penclope Kruz i Skarlet
Iohanson, Coco Chanel perfume /Kire Najtli. Charnelfasinon bag/Lili Alen).

Druga podgrupa u okviru Kategorije narativa, koji se vezuju za odredeni subjekt, svodi se na
narative povezaie sa odredenom ekspertizom, odnosno znanjem, talentom i umedem svoga
tvorca. Ul veéini slucajeva ovaj vid marketinske komunikacije biraju brendovi luksuzne mode.
Tako poznati francuski brend Hermes za neke od svojih slogana koristi - poruke: "luksuzni

" thid, str. 2000 u Jestratijevié, Iva, Studija mode, Beograd, 2011, str. 235,

" Pazmat je primer saradnje izmedu Madone (Madonna) 1 [rancuskog kreatora Kristijana Odigjera
(Christian Audigier), u kome je ovaj kreativm duo mspirisan stvaranjem univerzalne mode za sve uzraste
u Jestratiyjevic, Tva, Studija mode, Beograd, 2011, str 235
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Cwa
vrsta brendova éesto sadrzi i neku vrstu obecanja da se tajna »ekspertiza« brenda, njegovom
konzumacijom prenosi na kupea, to jest, kupovinom konkretnog proizvoda potroiaé zadobija
prepoznatljive kvalitete karakteristitne za sam brend (to su najéeice zavodljivost, magiéna
privlaénost 1 sl.). Istovremeno, neguje s i trend ka isticanju 1 velifanju umetniékog karaktera
mode. Tako pojedini kreatori svoje modele »oplemenjuju« dodajuéi im umetnicki status. Mozda

proizvodi teze da nas nadzive'

. ili pak, »luksuzm proizvodi moguo da se popravecs, itd.

Je najocigledniji poduhvat britanske dizajnerke Zandre Rouds, koja je u okvirn medijske
kampanje svoga brenda, na &itave koleketju haljina prikadila natpis: »Ovo je jedna od mojih
posebnih haljina: za mene ona predstavlja umetnicko delo koje éete zauvek cenitic.'™

Poslednja, treca podgrupa konstrukeije medijskih narativa akcenat stavlja na konkretne
materijale, {j. sastojke proizvoda. Tokom poslednje decenije ova strategija komunikacije
znacenja najéeice se vezuje za rastuci broj eko-modnih brendova, koji propagiraju koriséenje
organskih materijala, raznovisne tehnike reciklaZze proizvoda i1 uopste ideologiju eticke modne

proizvodnje.

Tako postoje tendencije povezivanja velikog broja brend-narativa (pozadinskih prica brenda), za
neku od pomenutih fiksnih simbolickih kategorija. est je sluGaj da se i podkategorije
medusobno preplicu i umnoZavaju. Na ta) nadin nastaju multi — navativei brendovi, Koji imaju
slozenu medijsku retoriku. U aktuelnom medijskom okruZenju prisutan je, takode, jod jedan
trend koji se ogleda u nestalnosti brend-narativa, Sve éedée se javijaju brendovi Giji se narativi
sezonski menjaju. U tim slucajevima radi s¢ o marketinikoj strategiji proizvodnje simultanih
narativa. Ovu sirategiju najéedée biraju savremeni 1 urbant modni brendovi. koji usled
turbulentnih promena trZista i sve dinamiénijih zahteva modnih potrofaca. svesno grade
zamrienu retoriku brenda, koji kao takav uvek ostaje razliGit. nedokuéiv, a samim tim i
poZeljan. U1 tome 1 poéiva osnovna razlika izmedu »bogatihe i »siromagnihe narativa, u vidu
svojevrsnih olidenja otvorenih 1 fiksiranih »tekstova« mode. Bogati narativi. sa vife simboligkih
nivoa, uvek ostaju otvoreni za nove 1 raznovrsne interpretacije, Moguéil varijacija Gitanja ima
onoliko, kolike i razliéitih posmatraéa, S druge strane, siromagni narativi bivaju centrirani oko
jednog istog 1 konstantnog diskursa koji se veruje za odredeni brend. U tom sluéaju poruke
brenda su strateski precizno odredene, kako bi moguénost njithove drugacije interpretacije bila
umanjena.

wRonzomacya  odredenog  brenda wvek je  podstaknuta  izvesnim  vidom  individualne
identifikacije potrofaca brenda 1 »imaginarnog« identiteta, koji se putem brenda konstituide.
Buduéi da sticanje odredenih kulturalnih identiteta uvek proizlaz: iz Higuracije Zivomih stilova
ulice 1 medija. savremeni pojedinac se. prisvajanjem poZeljnih znakova. iznova prerusava u
nekog drugog, bilo u realnu ili fiktivou osobu. U tom smislu kulturalni identitet realizuje se
procesom poistovecivanja, koji se odvija preko usvajanja oznaka Zeljenog i prepoznatljivog
zivolnog stila. Brendovi mode. na taj naéin. u medijskom okruZzenju prevashodno obezbeduju
znadenja tih novih 1 Zeljenih kulturalnih identitetace,

168
ury. Bruno. Srands and Naratives: brands and the culinral collective unconscrous, Pars,

L t Francais De la mode, 2007, str, 20, u fhid str 236
" Crane, Diana, Fashion and its social agendas, class, gender and identity in clothing, Chicago/London,
The unversity of Chicago press, 2000, str [53-154., u Ibid, str. 236
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»Postmodermt identitet. medutim, deSava se u neprekidnom procesu slozenog tkanja modnih
znakova. S obzirom da se moda, u medijsko doba, Siri sa sfere realnih odevnihi predmeta na
domen njihove vizuelne prezentacije i znakovi identiteta u modi simboliéki se konstruidu. Tako
dolazi do ekspanzije virtuelne mode. Eiji se simbolicki sadrzaj Siri svim dostupnim vizuelnim
medijima, poéevii od modnih magazina, Kataloga do filmova, reklama, TV emisya itd. Smisao
onog §to se dogada sa savremenom modom moze, medutim, da se dekodira tek poznavanjem
konteksta il situacije u kojo) se moda dogada u realnom svetu. Na taj nadin se sva postojeca
znadenja mode 1 modnog brenda mtertekstualno grade. Izbor odredene marketmike strategije
brenda utemeljen je u filozofiji njegovog koncepta, dok je. sa druge strane, koncepl sustinski
povezan za pripadnost odredenom Zivotnom stiluc. '™

Iz te Cinjenice sledi i zakljuéak da konzumaciju modnih brendova odreduju konceptualne
razlike razlicitih dizajonera u pristupu modi. Dakle, izbor konkretne robne marke
predodreden je izborom odredenog Zivotnog stila, ali i dizajnera.

»U medijskom okruZenju stvaraocei mode postali su svesni Sinjenice da su robne marke, kao
protagonisti spektakularnog i globalizovanog sveta, postale srz svake proizvodnje i potroinje.
Auretitnost jednog brenda. u najveco] meri. razvija se¢ na njegovom retoriCkom nivou. a
proizvodnja  znadenja modnih  predmeta  uwslovljena je  nadinom njihovog medijskog
predstavljanja. Jezik savremene mode u celini je vizuelan, s obzirom da su se realni predmeti
mode pretvorili u sopstvene slike, Buduéi da medijski narativi v vidu mita 1 pozadinske price
proizvoda ¢rpe sadrza) iz ssnovae postojeéeg diudtva, stvamest koju oni Kreiraju javlja se kao
nslika« Zeljene stvarnosti. Na taj nadin je stvarni svet predmeta mode zamenjen izborom
projektovanih slika. Metarmofoza realnog predmeta u shiku, medutim. nije umanjla njegov
znagaj. Naprotiv. usled sve vede izloZenoslti savremenog potrofada raznolikim vizuelnim
objektima potroinje, glad za njima neprestano raste. Uostalom, taj nagon za posedovanjem
novih, pozeljnijih 1 drugaéijih proizveda ponovo pokreée potrosnju. Na mestu, gde poéiva veliki
raskorak izmedu sna 1 jave, nalazi se nepremostiva razlika izmedu objekata modne Zudnje 1
postojeéih predmeta. Ono §to se istinskn prodaje jeste brend, u smislu mediske predstave o
proizvodu. Tako se obistinila Bartova opaska. da je modna potrognja uvek predvodena Zeljom
za posedovanjem reprodukovanog predmeta mode. Zbog toga, u prirodi te Zelje je da zauvek
ostaje uskracena za sopstvenu realizaciju. buduéi da se kupovinom uvek dobija stvarni
predmet/objekat, te sam raskorak izmedu Zeljenog 1 sivarnog iznova motivide svaku narednu
potrosnjuse.'™

Auretiénost, odnosno, poschnost modnih proizvoda dostize se konséenjem nekoliko razlicitih,
ali jednako efikasnih metoda njihove promocije. Kao ito je prethodno opisano. u pitanju su
mitologizacija proizvoda, njegova odgovarajuéa medijska prezentacija. a u skladu s tim i odabir
dizajna i realnih vizuelnih oznaka proizvoda/brenda. T zavisnosti od pozicioniranosti proizvoda
unutar hijerarhijske strukture modnog sistema, na kraju se formira 1 njegova cena. lako je
neospormo da zbog posebnih Karakteristika, proizvodi visoke mode predstavljaju najpozeljmije
modne predmete, udeo najviieg sektora u svakodnevno; modnoy 1 drudtveno) realnosti
vremenom postaje sve manji. Naprotiv. aura koja se obiéno vezuje za luksuzni brend ili pak

" paré, Zarko. Pricglaviea u mody, prema viznalng) semiond tiela, Zagreb, Adtagama, 2007, str. 220 u

Testratijevie, Iva, Siudija made, Beograd, 2011 str. 237
" Rarthes, Roland, Ihe Fashion System, Berkeley/Los Angeles/London, University of Caliormia press,
1990, str. 8., Jestratijevié, Iva, Studija mode, Beograd, 2011, str. 238
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njegovog tvorea, u vidu sveukupnog imidza proizvoda, prencsi se na prefaporfe kolekeije
(spremne za nofenje). Potom se aktuelni modni trend prenosi dalje, u sfern masovne industrijske
mode, ¢ineéi naznake imidZza brenda luksuzne mode dostupnim diroj populaciji.

Cesto se imid? odredenog brenda preizvoda. takode, $iri i na njegove jeftinije kopije. Na taj
naéin je pojedincima, koji se identifikuju sa imidZom odredene robne marke omoguceno da
usvajanjem »tragova« njenih simbola dosegnu nivo potpune 1 imaginame identifikacye. To je
svakako jos jedan od kompleksnih paradoksa savremenog okruZenja. u kome se dokazalo da je
moé jednog brenda toliko jaka da 1 u delimiénim naznakama izaziva Zelju ka njegovoj potrodnji.
Brendirani proizvodi mode predstavljaju fetifizovani oblik robe. Ukoliko je fetid u okviru
leorjske psihoanalize primamo oznaéavao w»objeki«, na koji je preusmerena crotska Zelja
subjekta, on se, u okvirima masovne kulture, sustinski udaljava od seksualnih konotacija, te se u
celini vezuje za svojevisnu fascinaciju objektima potroinje (slika 8.5).

Slika 8.5, Modna fotografija. reklamne kampanja modnog brenda Luj Viton. 2010, 1 Tribeza
Stvle Week. 2012,

»U vizuelnoj kultur medijski fetisizam najéedce se ispoljava koridéenjem metaforiénih oznaka
magijskog. seksualnog i ekonomskog fetidizma robe. U skladu s tim. fetifizovani odevni
predmet javlja se kao medijska simulacija objekta individualne 1 kolektivne Zelje. te se predmeti
made prikazuju kao neverovatni 1 carobni, koji donose srecu, zavodljivostvo. uspeh, sigumaost i
sl. U potrofackom drutvu moda se svodi na éaroliju robe, ije simbolicke vrednosti podgrevaju
fetiistickn Zelju za njenim posedovanjem. Modni predmeti ne biraju se zbog njihove upotrebne
vrednosty, veé zbog onoga #to potrofadi veruju da oni znaée. Kupovina brendianih proizvoda
primamo je zasnovana na teznji ka kopovini simbolicke vrednosti. koja prozvod 1zdvaja iz
mase drugih objekala potronje. Zbog toga i svaka kupovina koja »nesto« druftveno oznadava,
ima i svoju fetiisticku stranuc ™

Ilegalna modna proizvodnja — fake roba. Poriv ka posedovanju odredenc robe nagoni
savremenog potrosaca na svaku dostupnu »konzumaciju« brenda. bilo da je u pitanju luksuzni
odevni predmel. njegov masovni supstitut ili vema kopija originala. Mada ne w istoj meri.
whrendirani«  proizvod ostaje jednako prviacan 1 poZeljan. Tako je. pored zvaniénog
proizvodnog sistema, paralelno i dugo stvaran i sistem ilegalne modne proizvodnje. lako su
oduvek postojali nadéini za umerenu proizvodnju plagijata, tokom poslednje dve decenije u
zemljama Tredeg sveta, u okviru ove grane, formirana je Eitava nmodna« industrija.

Modna piraterija danas obubvata celokupni modni asorliman, ne samo odedu, ved i obuén i
aksesoar (modne detalje). U veéini sluéajeva. medutim, kopiraju se modeli najskupljih, samim
tim. i najpozeljnijih brendova mode. Tehnologija izrade plagijata usavriena je do te mere da je
nemoguce razlikovati ih od originalne verzije. Pritom, njthova niska cena umanjuje prodaju
brendirane robe. te predstavija veliku pretnju celokupno) modnoj industriji. 1z tog razloga je.

)
'™ Ross, Andrew, No Sweat; Fashion, Free Trade amd the Rights of Garment Workers, Versa, Njujork 1
London, 1997 | u Jestratijevic, Tva, Studija mode, Beograd, 2011, st. 239
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tokom poslednje decenije. problem modne piraterije pokrenuo osnivanje razlicitih asocijacija za
njeno suzbijanje. koje se ¢esto formiraju na nacionalnoj osnovi. "

Slika 8.6. Dizaner: CFDA su kreirali »You can't fake fashion« torbe kao deo americke
kampanje za borbu protiv modnih plagijata, jul 2011.

ol Francuskoj su, na primer. osnovana udruZenja poput Komiteta Colbert 1 Unije
industrije. Sam problem piraterije v modi. medutim.  dodatno oteZava Cinjenica da u nekim
zemljama postoje zakom koji Stite loge modnog brenda. ali ne i sam dizajn proizvoeda.
Nedostatak ovakveg zakona omogucava da se modna piraterija slobodno §iri 1zvan nacionalnih
granica. buduéi da dati proizvodi predstavljaju kopije modnog dizajna, ali iskljuéuju logo
brenda. Ovaj problem je trenutno veoma aktuelan u Americi, gde usled zakonskih propusta,
lokalne modne kuée oseéaju znatne gubitke u prihodu.«' "

»Uprkos medunarodnoj borbi protiv modne piraterije, Kina je i dalje najveéi proizvodad
modnih plagijata. Tako je u toku 2008. godine, 54% robe na ernom b7istu mode pristizalo
upravo 1z Kine. Iako statistike pokazuju da u najveéo] men tzv. fake roba ugroZava sportske
modne brendove' ™, poslednjih godina sve &edée i luksuzni brendovi mode dobijaju vrlo
kvalitetne kopije. I pored ¢injenice da su u toj sferi regulative protiv modne piraterije mnogo
oftrije konstituisane, to ne smanjuje njihov priliv na erno trzifte. Zbog toga s¢ predvida da ée u
narednih nekoliko godina svi proizvodi luksuzne mode dobiti svoj liéni »pases«. Naime, reé je o
minjjatumo) identifikaciono) etiketi tzv, »pametno) etikeltic (sment fags), koja ¢e ugradnjom u
svaki luksuzni modni proizvod. omoguciti njegovo trenutno pmpnzns\'anjeu,m Mada ova
strategija joi wvek predstavlja izazov za modnu indusiriju, neosporno je da bi njenim
sprovodenjem bio oteZzan protok modnih plagijata, Sto bi svakako zastitilo integritel institucije
modnog brenda. 1/ skladu sa svim postojecim, stvamim i simuliranim oznakama jednog brenda.
cena proizvoda ostaje jedini realan distinktivai faktor modne potrodnje.

8.4. Nove poslovne strategije i brend menadzment.

Vriednost odevnog znaka, medutim, nije vise prevashodno ekonomska 1 estetska, veé pre
simbolicka. Pa tako, uprkos éinjenici da savremena preferencija potroinje modnih predmeta ne
moze sasvim pouzdano da deklanse modnog konzumenta kao pripadnika odredene drudtvene
klase'™, sa sigumnosén ¢e ga odrediti kao pripadnika odredenog Zivotnog stila. U tom smislu se i
konzumiranje luksuznih. masovnih i laZznih produkata mode, u okvirima aktuelnog okruZenja.
prevashodno vezuje za ispoljavanje oznaka kulturno determinisane potrodnje, koja je primamo

' fbid, st 240

"™ UNIFAR, www unifab com, u Jestratijevic, Iva, Studija mode, Beograd, 2011, st. 240,

' Jestratijevic, Iva, Studija mode, Beograd, 2011, st 240,

" Vise od 20 % ukupne svetske produkene sporiske opreme cine modm plagnat: u Jestratyevic. lva,
Studija mode, Beograd, 2011, str. 240,

""" ySmart« Tags 1o clothing line - Computerworld, www computerworld com. u hid | str 240,

'™ Razna aktuelna istrazivanja modne potrodnje potvrdila su da odevni budiet sve manje ima veze sa
materijalmm stanjem potrogaca, a sve vise sa njegovim liénmim aspiracijama 1 potrofackim preferencijama
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rukovodena liénim, ideoloskim, etickim. moralnim, verskim, estetskim nacelima. ubedenjima i
preferencijama savremenog (osveicenog) modnog potrogaca,

Izjava modnog gurua Zan-7ak Pikarta (Jean-Jacques Picart) »Nije dovoljno biti moderan. ima i
onih koji Zele da deluju inteligentno«, upravo otkriva takvu tendenciju u postmodi. Tu se
zapravo istovremeno desavaju dve razliCite promene. Pre svega., ku¢e visoke mode popul
Chanel, Dior, Gueet 1 ostalih 1 dalje su v svojop poslovino) politict usmereni ka luksuzu. U isto
vreme. zapaza se komplementarna reaketja, u kojoj kupac znatno lezernije pristupa kupovini 1
izboru modnih predmeta, moZzda prihvata da skupo plati najnoviju Dior torbu, ali neée zazirati
da v Zari kupi majicu za samo 10 evra, zato §to je lepa 1 pristojnog je kvaliteta, ih pak nedto
skuplji prér-a-porte model nekog mladog. ne bas poznatog dizajnera.

Kupovinom i kembinacijom razliéitih odevnih predmeta o smislu njithove stvarmne, ali i
simbolicke vrednosti, individua alje poruku da je njen izbor promifljen, da s¢ ne¢ rukovodi
sugestijama modnih medija. ve¢ liénim Zzeljama i potrebama. Drugim re¢ima, era robovanja i
oboZavanja brendova je zavriena. Individualni pecat je sudtina postmodemog potrodaga. U erin
kajoj dominira vizuelna kultura i u kojoj je svako u odredenoj meri ekspert za marketing, svaka
individua postaje sopstveni stilista. Lanvimov dizajner Albert Elbaz. nedavno je izjavio da je u
aktuelnoj modi nastupio potpuni preokret. usled Sega niko vise ne nosi samo skupu i brendiranu
odeéu. Naprotiv. ljudi vife ne oklevaju da medaju Lanvin i Tapshop. Moda je demokratizovana,
a postmoderna potrodnja je u velikoj meri racionalizovana.'™

Poslovna politika koja sc nalazila v pozadimi partnersiva Lagerfelda 1 HdA-a bila je
jednostavna: ako je masovno WZisle privuéeno podmladenim sektorom luksuza, éak do te mere
da se stedi kako bi se povremeno prinstio neki skuplji artikal, bez obzira na mnoitvo jevtinije
robe 1 kopija. zasto onda ne formalizovati laj odnos? Luksuzni brendovi mogli bi da pokaZu
kako umeju da govore jezikom ulice, lanci prodavnica bi svakake profitirali nudeéi novi. znatno
pristupaéniji sjaj, a v pozadini svega bio b svakako publicitet Koji ne zahteva dodatna ulagan)a.
Owaj trend 3¢ moZe uporediti sa paralelnom evolucijom medu brendovima sportske odede, usled
koje su prodavnice multibrendova kao pionirsky Colefte u Panzu, gedinama prodavali sportsku
obuéu odmah vz dizajnirane luksuzniyje modele. Zato ne iznenaduje da su imena koja su bila
smonim za izuzetnost n modnom svetu, pocela da se vezuju za brendove sportske opreme.

Mozda najsvetliji primer predstavlja -3, partnerstvo izmedu Jodi Jamamota (Yohii Yamamoto)
i Adidasa, Saradnja je zapoéela inichjativom Jamamota da osmishi novu verziju Stan Smith
patika, Pregovori su doveli do co-brending prakse. koja sada ima sopstveni identitet, kao i
samostalnu outler prodaju. Ova kolekeija ne odnosi se samo na patike. vee 1 na odecu. aksesoar 1
opremu za plivanje. Na mnogim artiklima nalazi se Adidasov logo sa In pruge, a cela linija
odaje utisak miksa — kombinacije retro stila i futurizma, Naravno. to nisu usamljeni primeri.
Stela Mekarti (Stella MeCartney) kreira za Adidas funkeionalnu sportsku liniju za Zene; Dijana
fon Fustenberg (Diana von Fumstenberg) saraduje sa Reebokom: Rei Kavakubo (Rei Kawakubo)
i Comme des Gargons izraduju svoju liniju kosulja za urbani britanski brend Fred Pery: itd.
Kreativni direktor Adidasa Majkl Mikalski (Michael Michalsky) ovay vid saradnje izmedu
poznatih imena visoke mode i razlimitih brendova uliene 1 mid-market mode, opisuje kao »win-

ki Topshop - popularni britanski brend urbane 1 moderne inske sfreet-fashion mode. »ir Nice Guy«,
Numero, Avgust 2004
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wine strategiju, u kojoj obe strane, od novonastale alijanse, imaju jednake koristi. brend dobija
na kvalitetu i publicitetu. dok sam dizajner dobija dodatni kredibilitet. JH

Primenjujuéi nesto drugadyu, moZda madtovityu taktiku, Puma se upustila u parinerstvo sa
francuskim dizajnerom Filipom Starkom (Philippe Starck). poznatim po svojoj arhitekturi 1
enterijerima, 1ako se sve vife razvija 1 u drugim oblastima dizajna, od naoara do pivskih boca,
U novinskim élancima Kopi najavljuju ovu saradnju, direktor globalnog brend menadZmenta
Pume, Antonio Bertone, objasnio je logiku na kojoj je zasnovana ove saradnja: »Cil) Puminih
kooperativnih projekata jeste da spolni dizajnen podele razliGite perspektive kako bismo uéih
Jedni od drugih.« On je dodao da ova) poduhvat pomera gramice dizajna, ali lakode dodaje sjaj
celokupnom imidzu brenda.

Nije spomo da su »luksuzni« brendovi poéeli da pretenduju na masovne korisnike, ali trend
cliketiran kao »masovni lukzuze (massluve) ili »mastize (masstige), pre svega, otkriva mudriju
poslovnu strategiju koju primenjuju lanci prodaje. Gap je. na primer. otiSao jedan korak dalje od
kompanije A&A, postavljajuéi Domenika de Sola (Domenico De Sole), nekadadnjeg izvisnog
direktora grupacije Guecd, na rukovodeée mesto 1 angaZujuéi dizajnere koji su saradivali sa
znadajnim imenima iz modnog sveta. poput Marka DZekobsa (Mare Jacobs) i Kelvina Klajna
(Calvin Klein), Da b naglasili ovu promenu. v medijima je usledila adekvatna reklamna
kampanja sa zvezdom serije »Seks 1 grade Sarom DZesikom Parker. Nakon ovakvog podubvata,
Gap je u znatno boljoj poziciji v odnosu na dugi niz godina kada je delovao neuverljivo i
bezobliéno u poredenju sa modernim i svezim novajlijama iz Spanije i Skandinavije. Preokret je
nastupio po dolasku Pola Preslera (Paul Pressler) (bivieg izvrinog direktora Digney parka) na
mesto zvrinog direktora Gap-a 2002 godine, koji je zaustavio Sirenje kompanije, zatvorio
neprofitabilne prodavnice i nastojao da redefinise identitet ovog brenda. lako u Gap-u 1 dalje
ima jo§ nepravilnosti, on se nakon ovih promena pojavio delujuéi podmladeno, oftrije,
modernije. 1 sa teZznjom da ponovo nastavi Sirenje svog brenda.

Sliéni primer saradnje komercijalnih brendova 1 poznatih modnih dizajnera, svakako je
kolaboracija kompantje H&A 1 Karla Lagerfelda. mada je u 1sto vreme francuski odevni katalog
La Redouete istakao liniju. koju je dizajnirao Zan Pol Gotije (Jean-Paul Gaultier). Nekoliko
elemenata je uslovilo ovu evoluciju u modnoj industriji. Ekonomski pad nakon 11. septembra
2001. godine prisilio je kupce luksuzne robe da pritegnu kais i tako podénu da traze odgovarajuéu
alternativu. koja bt uspela da prevan 8o veéi broj posmatraga, Kupei iz skupih ulica, nakon
godina provedenih upijajuci novinske élanke o Fordu, Galijann, DZzekobsu (Jacobs), Pradi t
drugim imenima sa vrha modue piramide, postali su zahlevniji 1 razumniji. I na kraju, prodavei
su Zeleli da se distanciraju od poplave jeftinih etiketa sa bagatelnih rasprodaja - tendencije koju
je ubrzao zavrietak restrikeije u tekstilnoj trgovini krajem 2004, godine.

Pojava multinacionalnih kompanija i velikih korporacija poput Wal-Marr, najvece grupacije
robnih kuéa na svetu, otkriva teZznju ka pokrivanju internacionalnog trzista i postizanja §to vece
profitabilnosti. bez finansijskog rizika, Kada je Wal-Mart preuzeo kompaniju dsda 1999,
godine, ovaj britanski lanac prodaje veé je bio poznat po svom brendu pod nazivom George'™

koji je nudio odecu po sniZenoj ceni. lako ova robna kuca nije ponudila atraktivno

"y Udruzivange od arene do pistes, International Herald Tribune, 2003; u Tungate, Mark, Fashion
Brands: Branding Stle fiom Armani to Zara, London/Filadelfija. Kogan Page 2004 st 41
" Kompaniju Georg je 1990 godine kreirao osnivaé Next-a George Davise
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maloprodajno okruzenje niti mastovit marketing, prodaval su farmerke za 4 (eng.) funte, kao 1
ostale odevne predmete po pristupaénoj ceni, koji, iako nisu bas bili modni trendseteri, bili su
savrieno nosivi. IWal-Mart je od tada preuzeo globalni brend 1 do kraja 2004, godine obeéavao
je otvaranje samostalnih robnih ku¢a Ubrzo u Ujedinjenom Kraljevstvu Asda je vidno
uznapredovala, a brend George je prodajom prevazidao omiljeni Marksd& Spencer.

Daleke od velikih supermarketa, nskupie outleti kao §to su Maralan, TK Maxx 1 Primark, Kranili
su se u maloprodaji srednje-velikih marketa. Jedan od prvih u ovom sektoru, Matalan, sa 170
prodajnih mesta i samo nekoliko outleta firom Ujedinjenog Kraljevstva prodaje brendove
»visoke ulice« po diskontnim cenama ved 20 godina, a njegovi kupei moraju biti »&lanovi« ove
organizacije (slika 8.7). Obezbedivil na taj nacin bazu lojalnih kupaca, Maralan Stedi novac
smestajuél svoje robne kuée van grada. kupujuéi odeéun u hmpama i prodajuéi je u osmisljenom
okruzenju. Matalan se, medutim, suodio sa velikim konkurentom, kompanijom TK Maxx, koji
lageruje originale poznatih brendova po najmnizim mogucim cenama. On je deo americke
grupacije TIX. koja je osnovana 1976. godine 1 sada se¢ isti¢e kao najveéi prodavac na malo
wispod svake cenew u svetu. Casopis Management Today objasnio je njihov pristup: »Kao i
ostali u ovom sektorn (TR Maxxy) drzi niske cene trofeéi malo novea na merchandising robe 1
marketing. iako je. nakon §to se u poslednjih nekoliko godina proslavio medu imuénim
kupeima, poéeo da se reklamira u ¢asopisima kao §to su Hear i Sunday Times Style.« U istom
Elanku, DZef (Lankaster (Geoff Lanecaster), &ef spoljnih poslova Promark-ove partnerske
kompanije Associated British Foods, otkriva da njegov lanac ima sliénu strategiju: »Mi nemamo
sjajna sedifta... Niti trofimo na reklamu; 0 nama se prida. Ali, mi nismo dkrtice kada je u pitanju
distribucija; uloZili smo mnogo u logistiku.« Kako pisac élanka dalje komentanfe: »Cene u
Primark=u su toliko niske da prosto ne mogu da se porede sa cenama lanca prodaje
Marks&Spencer.«'™

Slika 8.7. Modna kompanija Matalan, 2013,

Naizgled nesposobnost kompanije M&S da odgovort na ove razlidite pretnje, u velikoj meri je
razlog njene regresije, M&S, koji se godinama ponosio éinjenicom da nikada nije morao da se
reklamira, kako bi privukao mudterije, nakon zatvaranja prodavnica, smanjenja broja zaposlenih
i stalnih obeéanja da ¢e popraviti svoj dizajn. bori se da podmladi svoju ostarelu klijentelu.

Na srecu ostalih lanaca »visoke ulice« 1 »masluksuza«, ne Zele svi da kupuju jeftinu odecu u
spartanskom okruZenju. Za prodavnice koje pokreée moda. porast bagatelnih brendova sa
stalnim rasprodajama predstavlja §ansu jednako koliko i pretnju. Ukoliko nastave da razvijaju
atraktivna prodajna mesta, kreativai advertapzing (reklamu, oglasavanje) i besprekoran dizajn,
moci ¢ce da zadrze musterije i opravdaju svoje cene. Njthovo ne tako tajno oruzje je masstige.
Citava lepeza nekada neinspirativnih maloprodaja poput. Oasis, New Lock, Target u SAD
(modisti su poéeli da mu daju ironiénu francusku modulaciju kao »Tar-jav«), oslanjaju se na

svoju kreativnost uz pomoc¢ mladih dizajnera i svezih idejﬂ‘m

8.5. Postkolonijalne modne tendencije i kreativni aktivizam

Slanak »Revolucija maloprodaje po mska) cenie, dasopis Management, 2005, u Tungate, Mark,
Fi n brands: Branding Stle from Armami lo Zara,l.ondon, 2004, st 44
'** Tungate, Mark, Fashion brands:Branding Stle from Arman (o Zara, London, 2004,51 44
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Teznja ka neprekidnoj (re)mvenciji egzotike v modi, kao 1 istovremena tendencija stvaranja
drustveno refleksivne mode, predstavljajn dve osnovne razvojne strategije savremene modne
proizvodnje. Produkeija elemenata 1 karakteristika egzotiénih kultura u modi predstavija trend
koji se neminovno vezuje za poslovanje u multikulturalnom trzisnom okruzenju. Prema reéima
Zana Bodrijara, danas se pod znakom mode sve kulture mesaju'™. u postkolonijalnoj modi
nastupila je fuzija svih medukulturalnih raznolikosti. Poprimajuéi karakter lokalnih kulturnih
vrednost, modmi proizvodi u globalno) 1gr1 kruze, 1 kao »egzotiénac moda donose zaradu o
nekom drugom delu sveta. TeoretiGarka postkolonijalne mode DZzenifer Kreggk (Jennifer Craik)
razlikuje tri forme produkovanja kulturalne egzotike.

s  Prvaforma egzotiénosti u modi podrazumeva ukljuéivanje odredenih tehnika odevanja i
dekoracija, karakteristicnih za nezapadne kulture.

*  Drmuga forma odnosi se na sve vidove adaptacije tradicionalne odece, koja se kombinuje
za elementima pozajmljenim 1z zapadnih modnih sistema u postkelonijalnim i
iseljeniékim kulturama,

s Treéa forma modne egzotike v zapadnoj kuliuri ukazuje na primenu "egzotiénih"
elemenata. koji se preuzimaju iz drugih modnih sistema. S obzirom da modni sistemi
nastaju iz meduodnosa kao rezultat tenzije izmedu egzotiénih i prepoznatljivih kulturnih
kodova, egzotiéni motivi ¢ine najefektnije tehmike prikazivanja posebnosti i kultume
raznolikosti'™ (slika 8.8).

nEgzoticizam« u postkolonijalno) modi javlja se kao kljuéan clement konstrukeije 1 odbrane
knlturalnih  identiteta (shka 8.9). Odrzavanju razliéitosti svakako doprinosi stilizacija
tradicionalne odece. kombinovane sa clementima preuzetim iz zapadne mode. ¢éime se
naglafava tenzija izmedu autohtonog i zapadnog modnog sistema.'™ Novi talas egzoticizma u
modi primeéuje se narogito nakon osamdesetih godina proilog veka, kada avangardna grupa
japanskih modnih dizajnera potpuno menja klife zapadne mode unosenjem elemenata kostima
Dalekog istoka. Isei Mijake, na primer. lansira trend asimetniénog umotavanja lela, odnosno
wdrapiranjac, nobiéajenog naéma odevanja istoénjackih kultura,

Slika 8.8. Antonio Maras i Kenzo, modeli inspirisani etno kostimom, kolekcije jesen/zima
2011. godine

Slika 8.9, (levo)'Posteolonial design”. John Galliano, 2007, (levo): (sredina) Oriental pants.
Issey Mivake, 2008; (desno) Afro canel cape. nepoznat autor, katalog Postmodern/Postcolomal
Bodv, Westminster Conference, London, 2008.

"™ Bodrijar, Zan, ili carolija koda, u Bartlew, Durda, et al, Moda, povijest, sociologifa i teorife
mode, Zagreb. Sk cnpiga, 2002 ste 1920 u Jestratyjevic, Iva, Sindija mode, Beograd, 2011 | str. 241
"™ Craik, Jennifer. The face of Fashion Cultural studies tn fashion. London /Njwerk. Routledge. 1993
str 17, ufbid sir. 242

" yelimirovié: Dantjela. Aleksandar Joksimovié, Moda i identitet. Beograd Utopija, 2008, str 49, u
Testratijevic, Iva, Studifa mode, Beograd, 201 1. str, 242
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Mnogi zapadm kreatort mode usvajaju praksu reinvencije kulturne egrotike, kako bi svojim
kolekeijama obezbedili dozu inovativoosti, neophodnu za opstanak 1 sve konkurentnijem
modnom okruZenju. Tako je jasna teinja kreatora da zapadnjadkom idealu telesne lepote
suprotstavi alternativne kulturne 1 estetske kanone, samim stvaralackim éinom &esto dolazi do
vidnog razdvajanja realnog/izvomog odevnog predmeta i fiktivnog objekta/simulacije.

Shénih primera v postmodi 1ma na pretek. Tokom poslednje decenye odigledan je trend
transponovanja odredenih elemenata folklomog kostima raznovrsnih dalekih 1 ugroZzenih
kulturalnih grupacija, poput AboridZzina ili Indijanaca. lako se u veéim sluéajeva radi o
remvenciyi kultume egzotike v vidu stilizacije izvormih detalja, a potom i njthovog uklapanja u
spektakulanzovan modni dizajn. na simbolickom nivou. ovi predmeti u veliko) men oznaéavaju
izvesnu naklonost osvediéenog modnog konzumenta ka svim izvornim, autentiénim i nestalim
kulturama (slika 8.10).

Slika 8.10. Rei Kawakubo za Comme des Gargon, Barbican Art exhibition. London, 2010;
Alexander MeQueen. Paris Fashion Week, 2010,

17 ovom delu studije, takode, moZe se zakljuditi da;

Reinvenciju kulturnog egzoticizma u modi u sve vecoj meri prati tendencija ka stvaranju
druitveno refleksivine mode. Refleksivinost, o konkremom slucaju, petiva na konceptu
stvaranja analiticke, kriti¢ke i socijalno-odgovorne mode.

»U studijama savremenih modnih teoretiara, stvaranje drustveno refleksivne mode éesto se
opisuje 1 kao rasprostranjena teznja ka kreiranju mode sa »utvrdenim stavome (fashion with
aftitude). Strategya kretranja drugtveno-odgovome modne komunikacije ogleda se kako u
formiranju sadrZzaja modne reklame. tako i v okvirima revijske prezentacije odredenog modnog
brenda. Reklamna kampanja brenda Reebok 1z 2001. godine, na pnimer. obuhvatala je prikaz
Zene u burci. koja nosi nyjthov namovip model patika. Slogan je sadrZao tekstualnu poniku
nskrivena klasika«. lako je jasno da je ova reklamna kampanja doticala pitanja savremene
konstrukeije nezapadnjackih kultumih identiteta, v sadrzamom smislu. izabrana strategija
predstavljala je politidki korektan ishod neutralne strategije izjednagavanja kulturac. '’

Evolucija novog talasa w modi 1 modnoj industriji uoéava se kroz celokupan razvo) postmodeme
mode. Shvatanje mode kao relevaninog vizoelnog medija savremene kulture 1 sredstva
ispoljavanja umetmckih, liénih, etickih i ideolodkih opredeljenja, vidljive je u svim nadinima
javne prezentacije mode. Predstavnice ovog novog talasa u modi svakako su Vivien Vestvud i
Ketrin Hamnet (Katharine Hamnett). znadajne figure britanske modne scene, &iji je rad od
samog poéetka bio analitiéki i socijalno-refleksivan,

Nijithovo stvaralaitve predstavljalo je sredstvo drustvenog komentara, a i sami odevni predmeti
veoma cesto nosili su i eksplicitne tekstualne poruke, poput T-shirt majica Hamnetove sa
politidkim izjavama (kao vid protesta protiv odluke Britanije o vojnom naoruzanju). Po uzoru na
kreativni aktivizam ove dve postmoderne umetnice, mnoge savremene kuce mode usvajaju

Pai¢, Zarko, Frioglavica u mod, prema viznalnof semioticr lijela, Zagreb, Altagama, 2007, str, 208; u
Testratijevié, Iva, Studifa mode, Beograd, 201 1. str, 245
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sliénu ideju 1@ marketinsku strategiju. Uopste gledano. jaéanje svesti o potencijalu koriscenja
mode, kao instrumenta komunikacije sopstvene Zivotne i proizvodne filozofije. ili pak opstih
ctickih nadela, pokrenulo je nove metode predstavljanja modnog brenda. Moda vide nije
drugtveno neutralna. naprotiv, kro€ila je u polje politiéki 1 drustveno osetljivih tema.

Moglo bi se opravdano smatrati da je ovaj novi talas imao zadatak da komercijalnoy aktivnost
mode doda 1 odredeni stepen druitvene odgovornosti u najirem moguéem smislu, Ova
tendencija postaje vidljivija 1 u primerima reklamnih kampanja velikih modnih kuca,
koje koriste mehanizme sopstvene medijske promocije za podizanje kolektivne svesti o
aktuelmm druStvemim problemima. Modne kampanje sve e3¢e dotiCu pitanja rasne
diskniminacije (Benefon, slika 8.11), ili pak sprecavanja bolesti poput HIV-a (H&M) ili
anoreksije (Sisley). lako je kroz evoluciju moda Cesto opisivana kao povrsna i frivolna,
u aktuelnoj atmosferi dokazano je upravo suprotno.

Slika 8.11. Unired Colors of Benetton reklamna kampanja, 200].

Postmoda otkriva eticki aspekt i postaje druitveno odgovorna moda. Kao kulturni i
diskurzivni tekstovi, predmeti mode danas postaju instrumenti noveg talasa socijalnog
aktivizma.

Uprkos éinjenici da pojedini savremeni teoretiari umanjuju moé politickog delovanja kroz
modu, (na pr. majice sa likom Che Guevare iz $ezdeselih godina proslog veka), individualni
aktivizam sve je defde prisutan u okvirima postmode. lako sama re¢ aktivizam u konkretnom
sluéaju ne oznadava nikakvu drustvenu 1 kulturmu revoluciju, on ipak ukazuje na postojecu
moguénost iskazivanja liénog i drugadijeg nadina migljenja kroz nsvajanje razliGitih spoljagnjih i
odevnih oznaka. ZalaZenje mode u polje druftveno osetljivih tema, medutim, imalo je razlidite
kulturne efekte. UdmZenje za zastitu Zivotinja PETA. na primer, devedesetih godina prodlog
veka, pokrece aktiviu kampanju protiv upotrebe kizna u modnoj industriji. U ovoj kampanji
volontirao je veliki broj svetskih top modela (slika 8.12). a ovaj gest je u javnosti prolumaden
kao njihov svojevrsni doprinos. Problemi, medutim. nastaju nbrzo podto su se na slede¢im
nedeljama mode, ti isti modeli, borei za prava Zivolinja, profetali pistom u poslednjim
kreacijama bundi od pravog krzna. Taj postupak je osuden od strane udmZenja za zaititu
Zivolinja, &ije su prstalice smatrale da se eticka nadela ne smeju  zapostaviti zarad
profesionalnih ili komereijalnih interesa.

Slika 8.12. Jamelia Bares u PETA kampanji protiv korii¢enja krzna

»Naravno, ovo ne predstavlja usamljeni sludéaj, Veoma Gesto modne kuce 1 same ukazuju na
nedoslednosti u okviru sopstvenih marketingkih strategija. Tu. naravno. spadaju svi oni primeri
sezonskog aktivizma, koji je dingovan modnim trendom i koji traje koliko i jedna modna

scFona.
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17 svetu globalne modne produkeije. tokom poslednjih godina, kao paradoks. izdvaja se trend
upotrebe organskih — eko materijala v masovnoj modnoj proizvodnji, koja se odvija u okviru

s . R
sweat-shop radionicac,’

8.6. Alternativni pristup dizajnu i modnoj prezentaciji

»Za razliku od veéine modnih kreatora, koji sporadiéno ili namenski prave kolekeije koje suu
bilo kom izrazajnom smislu drugtveno refleksivne, odredena grupa dizajnera je kroz celokupan
stvaraladki opus izrazavala ovaj pristup, U njihovom radu, moda je, pre svega. bila koneept v
smislu misaonog plana‘idgje/projekta umetnika, koji je v skladu sa sopstvenim opredeljenjem,
svaki javni nastup brenda stavljao u funkeiju komunikacije sopstvenih idejnih nagelac. '™

Potvrdeno je da stvaranje konceptualne mode u radovima savremenih modnih tvoraca

najéeice oznacava formiranje neke vrste kontrapunkta komercijalizovanoj masovnoj
modnoj proizvodnji.

n»Ova vrsta kreativnog pristupa planski pomera ustaljene granice modnog dizajna, poéevii od
promene baziénog koncepla ode¢e kao nefeg nosivog. pa sve do metode koriScenja modne
revije/performansa kao svojevisnog wrazamog sredstva, Alternativni pristup dizajnu Cesto
karaktenise ideja stvaranja nenosive mode, Gime se direktno vrdi subverzija odevie sugtine.
Odeca u konkretnim sluéajevima prestaje da bude funkeionalna, vee postaje bliza umeinickom
delu, eksperimentu, konstrukeiji ili éistom spektaklu (shka 8.15). S druge strane, modna revija,
kao metod promoeye avangardne mode, gubs svoju komercijalnu syvrhu, éesto 1 sama postaje
umetniéki performans koji umesto veliGanja  kulta kreatora/tvorca. otkriva kontroverzan i
koneeptualan dizajn. U oba sluéaja javno izlaganje mode postaje efikasan instrument drudtvenog
komentara, v smisly iskazivanja umetniCkog stava prema mnogim aktuelnim drugtvenim
pitanjima. Simplomatiéno je da se, naroéito tokom poslednje decenije, uspeh odredenog
kreatora i brenda u veliko) men vezuje za uspeinost njegove revijske (simbolicke) artikulacije.
Naime, od svog nastanka revijska izlaganja defavala su se u okviru pornate modne kuée/brenda.
a Cesto 1 u sastavu prodajnih odeljenja velikih robnih kuc¢a. Gledaoci su uglavnom &inili i
klijentelu. te je kao takva, modna revija imala komercijalnu svrhu. Vremenom je bitno
promenjen nadin javne prezentacije mode, te su 1 revije sve &edée zmeftane iz svojih
tradicionalnih prostora i postavljane u mdustrijske hale, napudtene erkve ili kulturne i istorijske
Objﬁklc(ﬁ.:‘hj Sam dogadaj 1 prisustvo brojnih modnih medija i javnih liénosti potiskujn krajnjeg
korisnika u drugi plan, dok revija postaje vrsta Gistog medijskog spektakla. Buduéi da stvaranje
avangardne, konceptualne mode, podrazumevalo rugenje svih prepoznatljivih 1 utvrdenth odlika
maodnog sistema, najéeice se i sam revijski nastup zasnivao na ideji ekscesa, Soka 1 provokacije
javnosts, Jedna od rasprostranjenih metoda u okvirn avangardnog revijskog nastupa, svodi se na
razbijanje koncepta modela/manekena kao zvezde.

'™ people for the Encal Treatment of the Animals, hitp //www peta org/living/altl asp, ; u Jestratijevid,
Iva, Studija mode. Beograd, 2011 str 247

s lestratyjevic. Iva. Sindija mode, Beograd. 201 1., str. 248,

"1 sludaju postmodeme mode, termin avangardnog stvaralastva javlja se kao neistorisiki termin, koji
oznadava sve ekscesne | subverzivne umetnitke postupke | u Jestratijevié, Iva, Studija mode, Beograd,
2001, str 249
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1l skladu s um, pojedini modni kreatori, za potrebe svojih revija, Gesto angazuju obiéne ljude il
pak ljude sa fizickim nedostatkom. Kontroverzni britanski dizajner Aleksandra MekKvin je, na
primer, kao zadtito lice svoje kolekeije jesen/zima 1999, godine, angaZovao americku
manekenku 1 studentkinju Ejmi1 Milins (Aimee Mullins), kojoj su zbog urodene mane
amputirane obe noge do kolena.

Slika 8.13. Ejmi Milins, sportistkinja i mancken u magazinu Dazed and Confused, 1998: Jodi
Jamamoto, izlozba u VA Museim, London, 2011

Za celokupnu modmu kampanju 1 potrebe ovog modela Mekkvin je dizajmirao par protetickih
cipela. koje su ujedno éinile produZetak ljudskog tela. Na taj naCin je moda dobila sasvim novu
dimenziju, buduéi da je ova nadogradnja — spoj prirodnog 1 vestackog, nagovestila stvaranje
modnog kiborga, Kao umetniéki direkior britanskog Gasopisa Dazed and Confused, za kon je
tom prilikom napravljen 1 editorijal sa Ejmi Milins (slika 8.13), MekKvin je zjavio: »Ukoliko
gledate modne magazine, videcete da se u njima sve vreme pojavijuju lepi 1 savrieni hjudi. Ovim
podulivatom ja sam nastojac da pokaZem da je lepota nesito to dolazi iznutrae'™'.

wZbog shiénih poriva 1 drugi savremeni kreatori teze ka subverziji stereotipnih metoda revijskog
izlaganja, §to festo rezultuje angaZovanjem obiénih ljudi umesto profesionalnih modela. Po toj
strategiji se, izmedu ostalih, izdvaja belgijski kreator Martin Margiela, koji za svoje revijske
nastupe uglavnom bira grupe pojedinaca koji nemaju veze sa modnom industrijomec.'” Osim
jedinstvenog nacina pravljenja mode, svoje kolekeije gotovo uvek prikazuje na neobiénim
mestima (popul metroa, fabrika itd) 1 na krajnje neobian naéin. Na svoje kreacije, lakode,
umesto karakteristiéne etikete stavlja komad belog materijala. na kojem se nalazi samo broj date
kolekeije. Za Margielu je. takode. karakteristiéno da je jedan od retkih modnih dizajnera. koji
umesto sopstvenog imena, istide stvaralacki tim, kao zaledinu svoga brenda, Zbog takve
strategije. 1 posle dvadeset godina prisustva na modnoj sceni. njegov identitet je 1 dalje priliéno
misteriozan,

Dobro osmisljenom distinktivnom strategijom medijske komunikacije, ova) belgijski kreator
svom brendu obezbeduje neverovatnu autentiénost, koja je, u granicama modermog modnog
sistema, bila poznata samo brendovima visoke maode. Iako je Margielino stvaralaitvo bazirano
na dekonstruktivizmu, primecuje se da su njegove kolekeije, ipak, zadrzale komercijalni aspekt.

Savremene avangardne metode revijskog izlaganja mode sve &esée zadobijaju karakter
nekomercijalnog  umetniCkog  spéktakla, Vrle je ¢esto. na  primer, ekspernimentisanje
kreatoraumetnika na temu »probudene« zenske seksualnosti. Francuski kreator Tijert Mugler
{Thierry Mugler), na primer, osmislio je kolekciju za sve savremene, samostalne i neustradive
wkiborge Zene. U kolekeiji pod nazivom Superfuwmmans. u skladu sa konceptom Kreatora,

" Dazed Digital Magazine,

hup Awww. dazeddigital. com/Features/alexandermequeen/Alexanderly cen aspx: U Jestratyjevic. Iva,
Studija mode, Beograd, 2011 str. 250

"? Frankel, Susanah, Martine Margiela: Fashions [nvisible superstar hitp//www independent co,uk/life-
stvlefashion/ features’ martin-margiela-fashions-invisible-superstar-86852 himl. u [bid, str 250
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maneckenke su nosile neki vid skosmiékih« odela, za providnim delovima koji otkrivaju grudi i
stomak. veliajuéi amazonsku moé. kroz projekeiju shvatanja 7enske seksualnosti kao oruzja i
moéi,'"?
Kao primen savremenog preispitivanja 1 prevazilaZenja seksuvalnih, rodnih 1 polnih granica. v
odevno] modi, takode, nastaju raznovrsne kolekeije postmodernih umetnika, koje veliéaju lzv.
skvird modni identitet (androgini, bespolni 1 transrodni), Na ta) nadin se avangardne modne
tendencije sve éesée krecu 1 u praveu promocije spektakularizovanog, artificijelnog i besmrinog

wkiborg« modnog tela.

»Pored prethodno navedenih tendencija, promisljanja socijalnih, kulturnih i seksualnih aspekata
odece u vreme postmode. istovremeno se uolava sve veca potreba modnih stvarlaca ka
analltickom i kritickom preispitivanju savremenog okruZzenja. Evidentni su, na primer, pokudaji
umetnicke mierpretacije nekih znadajnih istorijskih desavanja, poput ratova ili razliditih
lokalnih. nacionalnih i medunarodnih kriznih momenata. Pa tako. éesto zastupljena ideja u
stvaranju kolekcija postmode postaje i promisljanje nasilja, u vidu jedne opite kategorijece. "™

Tokom 2000. godine, na primer, revoltiran prisustvom rata u svetu, Calajan primenjuje
performativan pristup na jedan filozofski i apstraktan nacin. Ul ekstravagantnoj reviji za
kolekeiju »Pogovor, on je bukvalno transformisao scenografiju u odecu (slika 8.14). Svojim
nesvakidainjim performansom. u kome je transponoviao stolice u haljine, dok je sto postao
suknja — Table dress ili haypma-sto, Zeleo je da naglagi polozaj izbeglica u ratnim prilikama
(slika 8.15).

Slika 8.14. Husein Calajan. kolekeija . Pogovor, 2000,

Ovim podulvatom Calajan prosiruje sferu odece koja obuhvata 3iri spektar objekata i izaziva
publiku da razmislia na nov i neuobiajen nag¢in o modnom dizajnu. Kreator je istakao da su
nadahnuée za ovu kolekeiju bili potresni snimei o ratu, koji je voden na prostoru bivie
Jugoslavije, a povodom oteeplienja Kosova, buduéi da je i Kipar, odakle potiée, profao kroz
sliénu politidku sitwaciju. "™ 1 drugi avangardni kreatori su svojim kolekeijama aludirali na neke
tragiéne, prodle, ali nezaboravne ratne trenutke.

Slika 8.15. Husein Cnlnjnn, model Table dress, 2000.

Tako je u prolece 1995, gpodine. Rei Kavakubo. povodom pedesctogodinjice oslobodenja
Ausvica, prikazala musku kolekeiju pod nazivom »Spavaj«, Koneept logora, prepoznatljiv je ne
samo u nazive kolekeije, veé i u simbolickom prikazu modeln koji su podseéali na logoraske
pidzame, dok su ekstremno mriavi manekeni sa obrijanim glavama dopunjavali opéti utisak.

"' Kada, Harold. Exireme beann-the body transformed, NY . Metropolitan museum of art, 2001 str 84 u
Testratevie, Iva. Studi e, Beograd. 2011, str. 253:

"™ Ibid, str 255 wd

" Chalayan, Hussem, hitp//we-make-money-not-arl com/archives/2008/10/his- autumnwinte php., u
Ibid, str 255,
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Kavakubo je ovom kolekeijom, jos jednom. potvrdila sklonost ka zalazenju u prostor drudtveno
osetljivih tema, te su ¢ misljenja javnosti povodom kolekeije bila podeljena, o

Poput pomenutih kreatora, 1 MekKvin je svoje reviyske nastupe, preteZzno, bazirao na konceptu
drustvene provokacije. I w ovom sluéaju radi se o spektakularnim 1 teatralnim revijama. teme su
preuzete iz druitvene problematike, a poruke krealora prenose se kroz radikalan dizajn i
scenografiju. Dogadaj je imao za cilj provokaciju publike i izazivanje emocija bilo koje vrste:
radosti, odvratnosti il tuge. Jedan od njegovih najradikalnijih revijskih nastupa svakako je bila
wSilovanje u Hajlendu« (Highland Rape, 1995). Modna prezentacija bila je inspirisana
genocidom engleske vojske nad dKotskim farmerima, koji su podéetkom XVIII veka bili nasilno
proterani sa svojih brdskih iman_ja."” Buduci da je nastojanje kreatora bilo da i1zazove
paradoksalnu glorifikaciju nasilja, modeli su nosili iscepana 1 krvava odela. Nastup je, medutim,
naifao na oftre kritike, s obzirom da je kreator, po miglienju kritiara, bespotrebno doprineo
velidganju nasilja. kao 1 asociranju neumesne seksualne simbolike. MekKvin je. 1pak. ostao
dosledan sopstveno] izrazajno] »esteticic, lako §to je shiGan pristup — Sokantan 1 agresivan
revijski nastup - prikazao i nckoliko godina kasnije. Kolekeija nazvana »Eclect Dissect«
(jesen/zima 1997/1998), za modnu kuéu Givenchy, inspirisana je fiktivnom pri¢om o hirurgu-
serijskom ubici, koji je putujuci svetom sakupljao egzoticne predmete, materijale, ali i tela
svojih Zrtava — Zena koje je ubijao. a zatim sekao i ponove spajao u svojoj laboratoriji,
Seenografija za reviju bila je smedtena u medicinsko) skoli u Parizu, a morbidnu atmosfem
upotpunjavali su krvave zavese 1 medicinski instrumenti. Setajuéi u egzotiénim kostimima
razhéitih zemalja odakle su Zrtve poticale, modeli su zapravo predstavljali njihove duhove.
Kolekeija je ukazivala na pravi postmodemi pastif (mefavina), sadinjen od pregrti motiva,
ukljucujuci spanske volane, delove japanskog kimona kao i ruske narodne noénje.

Slika 8.16. (levo) Andrej Pejic. editorijal, Dossier,magazin.S/S, 2011; (sredina) Lady-Gaga,
meai-dress, 2009, (desno) muska haljina, London Fashion week, 2011,

»Kao §to se vidi iz niza navedenih primera, domen stvaranja savremene post mode uspostavlja
s¢ kao subverzivno kritiCka idejna provokacija baziénih postulata sistema moderne mode. S tim
nastupa rusenje svih rodnih/polnih, klasnih, socijalnih i kulturnih razlika. a ok i provokacija u
postmoderno) avangardno) modi éesto se dogada na nadin kamevalizacije. satirikona.
parodiranja onog lepog i uzvidenog (slika 8.16)«. "™

8.7. Fast/Slow Fashion — nove proizvodne strategije u modnoj industriji

Uspon trzignog pluralizma od poéetka Sezdesctih godina pro§log veka, a poscbno ekspanzija
maodnih stilova u vreme postmode, doveli su do nemoguénosti jasnog definisanja i preciznog

1 Hume, Marion, 4 hisiory of controversy on the catwalk. hitp //wwwindependent. co. uky/life-style/
faﬁ:&wss a-mstory-of-controversy-on-the-catwalk-IS 72383 himl, pdstup juna 2013 Pogledat delo

W Clare. Radical Fashion, V&A Publicanons. London. 2001 .; u [hid, str. 255.
i |, Susannaly, Fisioraries: Interviews with Fashion Designers, UK : V & A Publications, 2001
Evans, Caroline Fushion al the edge, spectacle, modernity and deathiines, US, 2003 by Yale

Ulniversity Press.; u Jestratijevic, Iva, Studija made, Beograd, 2011, str 257
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utvrdivanja memstrim modnog pravea. §to zapravo stvara probleme u definisanju mode i
199

antimode v izmenjenom trzisnom okruZenju.
Buduéi da u savremenom modnom okruienju nema vise modnog diktata, i definisanje
antimode zahteva odredene reinterpretacije. U tom smislu postavija se pitanje
ambivalentnosti aktuelnog modnog sistema, kao i uspostavljanja novih proizvednih
strategija ko je se svakako predstavljaju kao bitne oznake savremene modne paradigme.

p»Naime, u situaciji u Kojoj ne postoji vide precizno determimisan javm Konsenzus oko
vladajuéeg modnog pravea, nuzno je i redefinisanje pojmova kao §to su moda i antimoda. Moda
i antimoda su termini Gije se postojanje odnosilo na prakse, aktuelne u jednom modemom,
bipolarnom proizvodnom sistemu mode 1 ukazivale su na dva pola: sa jedne strane bio je
mejustrim pravac mode, a sa druge svi oblici alternativnih modnib stilova. Usled stilskog
pluralizma, medutim, koji suvereno viada veé neko vreme, kompletno je promenjena modna
suftina. Vife ne postoji jedan dominantan modni pravac, naprotiv, postoji vise paralelnih
modnih trendova koji se. pritom medusobno ne skljuuju, Naprotiv, moguénost njihove
multiplikacije ¢ini se neograniéenom. Stoga se postmodema moda javlja kao hibridna
konstrukeija. koja ima veoma specifiéan karakter. veoma razliéit 1 kompleksniji od karaktera
mode v bilo kom ranijem periodu, Promenom karakiera mode nuZno se¢ menja i nadin
savremenog definsanja antimode. buduéi da nepostojanje suverenog modnog diktata ne
iskljuduje alternativne varijante izvan podmdja aktuelne mode. U postmodernoj modi
ograniéenja vise ne postoje. a potencijalne varjacije izgledaju beskrajne. 12 tog razloga odredeni
teoretiéar postmodeme mode ovo promenjeno stanje u modi oznaéili su i kao njen sumbolicki
l-:raju.m'

»Naime, kroz istorijsku evoluciju modnog diskursa jedan modni ciklus metaforiéno je vezivan
za Zivolni ciklus bica, za njegovo radanje. Zivol 1 smrt. Shodno tome, svaki modni proizvod je
prvobitno stvaran i lansiran. da b1 potom odredeno vreme bio moderan, a zatim na kraju biva
zamenjen novim, a samim tim i poZeljnijim oblikom - modnim predmetom. Iako je vedina
modnih proizvoda predodredena za prolazak kroz sve faze ovog ciklusa, 1o ne znadi da se
vremenu u kome je veé sve poznato, 1 prethodno videno, zaista moZe govoriti 0 »smriic mode,
Zapravo, ako bismo modu shvatili u Sirem kontekstu, kao fenomen koji se svodi na brzo
zastarevanje stvari i vedili .povratak novog™ kao osnovne Kategorije potrodnje, onda bi se
kategorija »mode« kao ideologije. mogla progiriti na razlidite oblasti ljudskog delanja, pocevsi
od modeliranja sopstvenog tela, preko izbora Zivotnog stila, duhovne filozofije, pa éak i religije.
17 tom smislu, ne samo da moda nije nestala, veé je naprotiv, prodrla u sve slojeve drudtvenog,
ckonomskog. kultumog, pa dak ideoloskog i duhovnog Fivotac.™

S druge strane, ukoliko je re¢ o modi kao praksi odevne i vizuelne stilizacije, kao 1 njenim
razli¢itim aspektima, onda bi se moglo zakljuéiti da je svaka moda, kao ciklus sa ograniéenom
trajno§éu, nuzno imala svoje zacece, rodenje, Zivot 1 smrt. Ono §to je kroz istoriju, medutim,

" Davis, Fred, Fashton, culture and Identity, Cikago/London, Unversity of Chicago press, 1992, str

187, u Jestratyevic, Iva, Studipa mode. Beograd, 2011, str. 264

L ipovetski pise o epoht dovriene mode, Bodryar o modi kao simbeliéko) smrin, Evans o modi na rubu
ostojanja itd | u fhid, str. 265

" Lipovetski, Zil, Paradoksalna sreca-ogledi o hiperpotrofackom drustw, Novi Sad/Sremski Karlovei,

2008 u lbid, str. 266,
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razdvajalo sve te pojedine mode bila je upravo duZina vremenskog mtervala za vreme kojeg je
odredena moda vladala, étoje variralo od sluéaja do slucaja.

Dwvadesele godine, na pnmer, obeleZila je ndeéaékacw ili gargon moda, mada su 1 pre toga neki
modni stilovi. poput rokoke mode, obojili 1 éitav vek. Za razliku od navedenih primera moda
koje su ntrajale«, globalizacijom mode, kao 1 sve vecim razvojem modnih brendava, poéevii od
osamdesetih godma proflog veka pa sve do danas, modmi ciklusi postaju sve Kraéi. U vreme
postmode sve ¢esce se konsti termin fasr fashion. koji se odnodi na modni trend aktuelan krace
od jedne sezone (proleée/leto: jesen/zima). Reé je. zapravo, o postindustrijsko) proizvodnoj
strategiji 1 trendu koji traje samo petnaestak dana,

U7 skladu sa novom proizvodnom strategijom. najbolji primeri modnih brendova koji v
savremenom modnom okruZenju neguju imidz fast fishion mode, predsiavljaju dpanski brendovi
Zara i Mango ili, recimo, dvedski H&M,

Promene u okviru  modne industrije, koje su tokom poslednje decenije izazvali masovni
proizvodaéi jefline uliéne mode. ali i predstavnici fast fashion mode, neminovno su izmenile
karakter modne potrodnje. Prema tvrdnjama leoretiGara mode, ali i medija, u poslednje vreme
doslo je i do naglog porasta svesti potrofaca u smislu izbora 1 kupovine odevnih predmeta.
Primecuje se sve veca polraga za transsezonskim proizvodima, koji ostaju dovoljno atraktivai i
moderni | nakon jedne sezone.

nTako se¢ tokom poslednjib par godina moZe jasno pratiti uspon scktora nslow fashion« mode,
Kao §to 1 sam naziv ukazuje. koncept slow fashion mode predstavlja antitezu prethodno
opisanog fasi fashion fenomena. Slow fashion pokret u svojoj osnovi preuzima ideje slow food
koneepta. pa kao takav, potvrduje rastucu svest kupaca o poreklu proizvoda, njihovom kvalitetu,
ali 1 drudtveno odgovomom nadmu proizvodnje. U tom snuslu, ukohiko brza moda propagira
najveéi broy modnih trendova u rekordnom vremenskom mtervalu. kao 1 konstantan priliv »must
have« proizvoda, slow fashion moda ostaje dosledna relativno utvrdenom modnom trendu, koji
je namenski sadmjen tako da §to duze u'ajcu."”:

U osnovi slew fashion mode nalaze se koncept trajnosti 1 kvaliteta modnih proizvoda (made to
last!). Kako tvrde njeni proizvodadi, usled globalne ckonomske recesije potrofaéi su sve manje
u moguénosti da izdvoje znadajnu sumu novea za ne§to §to neée potrajati duze od jedne sezone.
Naprotiv, oni teZze da kupe sto kvalitetnije 1 dugotrajnije modne proizvode. 1 za njih su voljni da
plate i vedu cenu.™™

nistovremeno koncept slow fashion mode. uz tramost 1 kvalitet, ukljuéuje 1 vedi stepen
druitvene odgovomosti, U okviru modne proizvodnje sve populamiji postaju prirodni organski
materijali, (organski pamuk, konoplja i bambus). a s/low faxhion brendovi propagiraju, takode, 1
humane uslove proizvodnje, kao 1 adekvatnu novéanu nadoknadu za ljudski rad. Na ta) nacin

“% Sam termin potide od fraze Slow Clothing, koja je osvanula u eseju americke novinarke Sharon Astvk
za online magazine Groovy Green. U njemu je ona koneept mode koja xe sporo menja predstavila kao
savremenu alternativu, ali 1 vid otpora modnoj industryi, koja ekspolatiSe siromasne, a u proizvodng
odevnih predmeta konsu Stetne materyale. kao 1 Zivoun)sko krzno | Jestratyevic. Iva, Sindija mode.
Beograd, 2011, str, 271

** Wood, Zoe, Slow fashion is a must have and not fustfor this season, The Observer, Sunday, 3 august
2008, u Jestratyevie, Iva, Studija mode. Beograd, 2011, str 272
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Rojala (Palais Royal) predstavljao je simulaciju velikog lanca modne proizvodnje. koja je
ukljuéivala tkacke madine, koriséene u drevnoj Kini. Finalnu odecu éinile su siroke pantalone,
koje su se zatezale u struku pomocu kanapa, izguzvane glomazne suknje 1 velike kodulje.
Materijal je bio prirodno bojen, a detalji ruéno strikani. lako je sam narziv kolekeije ukazivao na
koneept antiluksuza, kako su ga opisali mediji. umetnica ga je odredila pre kao stvaranje novog
luksuza. Fenomen naznaéen kao Quing pin u prevodu ne predstavlja ni eufemizam za
nsiromastvos (poverfy), mb sinonim za »jednostavnoste, kako ga odreduju neki teoreticar:
mode, »On se. naprotiv. po reéima Ma Ke, zasmiva na sveukupnosti ideja, koje ukljucuju
sledeéi kuncepti:a minimalne  materijalnoe  bopatstve,  osloboden  duhovni  Zivot,
nezainteresovanost za hilo koji vad intéresa ili pak, Zelje za modi ili slavom. Istoveemeno Qing
pin ne poéiva u ljudskoj pasivnosti i nemoéi nad  izazovima svakidasnjice. veé se, naprotiv,
zasniva na stimulaciji individualne inicijative«™ (slika 8.17).

Slika 8.17. »Phonchook paper dress«, Jolis Paons, 2008, »Barefool in the grass sandals«, Beth
Levine 1968;

8.8. Poslovna politika i uporedne marketing strafegije modnih kompanija
Zarai H&M

U cilju boljeg razumevanja novog koncepta i mehanizma delovanja fast fashion mode, u ovom
delu disertacije bice razmotrene poslovne politike i1 razveo] dva modna giganta., modnih
kompanija &M 1 Zara. Svojom produkcijom masovnog luksuza ova dva svetski populama
brenda pokrivaju  znaéajan deo inlemacionalnog trZifta. u  wvelikoj men  doprinoseéi
demokratizaci)i mode, Komparativnom analizom sakupljenog materijala 1 informacija utvrdeno
je koja kompanija ima bolji marketingki pristup kako bi se na osnovu dobijenih rezultata
predvideo njihov dalji razvoj. Poslovanje obe kompanije zabelezilo je dobre rezullate, éak i
izvesno poboljianje, i pored priviednog pada koji se desio tokom poslednjih godina,

Svedski modni brend H&M svoj vitoglavi uspeh duguje trima faktorima: inventivnom dizajnu,
najboljem kvalitetu po najholjoj ceni 1 efikasnoj logistici. Da bi se, medutim, u potpunosti
sagledao njegov razvoj. neophodno je razmotriti sam pocetak, vremenske. prostorne 1 politiCke
preduslove, koji su omoguéili njegovu pojavu. Iz sliéne teorije iz koje je ponikla Tkea, da .ne
morate biti bogati da biste cenili i nosili dobar dizajn™, nastao je i modni koncept HdM-a.
Prema redima Jorgena Andersona (Jirgen Andersson), dirckiora marketinga, takav stav je deo
nasleda, socijaldemokratske viasti 1 uenja da svake mma pravo na svoj izbor. To nije samo
poslovna, veé i politicka ideja.

Slika 8.18. Reklamna kampanja brenda H&M. 201 2.

Baza ove kompanije, smestena u komercijalnom centru  Stokholma, izgleda krajnje
demokratiéno. Velika robna kuéa, svedenih linija, ukazuje na jednostavnost 1 praktiéan duh.

*# pogledati sajt www malinemo rs: u Jestratijevié, Tva, Studifa mode, Beograd, 2011, str 263
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Naime, osnivaé kompanije Irling Person (Erling Persson), inspirisan putovanjem po Ameriei 1
novom vrstom prodavnica, koje su nudile dobro dizajnirane pretaporte linije po pristupacno)
ceni, redio je da sliGan koncept prodaje oproba i u Svedskoj. Prvu prodavnicu otvorio je 1947.
godine nedaleko od Stokholma, a svoj brend nazvao jednostavne Hennes odnosno »njend.
Ranih Sezdesetih godina proslog veka lanac prodavnica prodiruje s¢ na Norvesku 1 Dansku, a
1968. godine Person kupuje stokholmski brend Mauritz Widforss, specijalizovan za proizvodnju
lovacke opreme. Ova fuzija je novonastalom brendu Hennesd&Mauritz (H&Af) omogucila da
doda novu dimenziju 1 profint sval asorfiman muikom modnom  linjjom. Prvo H&M
predstavniftvo otvoreno je u Britaniji 1976, godine. a zatim od 1982, godine kreée i njihova
globalna ekspanzija. Danas su njihove prodavnice rasprostranjene, ¢ak, n 34 zemlje sveta, i
doseZu neverovatan broj od 1700 objekata,

Inace, sam koncept ovog brenda nesto je drugaéiji od koncepta Zare. lako su u biti obe modne
kompanije predstavmie fast fasinon mode. poslovna strategija im se veoma razlikuje. HdAL, na
primer, nema svoje fabrike, veé proizvodnju realizuje po ugovern u 750 fabrika sirom sveta
(Evropa, Azija, Afrika). Veleprodaja A&\ -a nalazi se u Hamburgu, gde se vl isporuka
odevnih predmeta, odakle s¢ potom distribuiraju u maloprodajne objekte na globalnom trZidtu.
U proteklih desetak godina menadzment ove kompanije uglavnom je usredsreden na kontrolu
kvaliteta. pa tako oko 3200 zaposlenih posveten je ovoj logistiei 1 kontrolife svaki novopristigli
artikl. Dakle, dok je kod Zare evidentan sluéaj jednog centralizovanog proizvodnog i
distributivnog  sistema, u slodaju A&N, kompanija istovremeno ima ulogu uvoznika,
veleprodaje i krajnjeg distributera, ™

Postoje 1 druge tacke razilaZzenja Svedskog giganta 1 njegovog rivala u Epaixiji. Jedna od njih je i
strategija marketinga. Za razlikn od Zare, H&M nikada nije zazirao od reklamiranja. Njegovi
jeftini ali efekini posteri sa popularmim modelima. nasuprot jednostavno) pozadini, postali su
prepoznatljiv deo urbanog pejzaZa. Naroéitu paZnju donedavno je privladila njihova BoZiéna
kampanja za donji ves. kao deo prazniéne tradicije. u kojoj se pojavljuju provokativni snimei
najpoznatijih modela izazivajuél istovremeno divljenje 1 neodobravange p-::smairaéa.l“'

Tako 1h &esto optuZuju da Kopiraju poznate svetske kreatore 1 stilove koji su se veé pojavili na
pistama Pariza 1 Milana, dizajneri ovog brenda ne slaZu se sa iznetim optuzbama. Modne
trendove u kompaniji H&A osmidljava dizajnerski tim, saéinjen od 100 dizajnera, koji, kako
tvrde, mspiraciju promalaze na razliditim prostorima. usvajajuér razliGite uticaje od uliénih
trendova, izlozbi, filmova, do casopisa 1 sajmova mode. Uspeinost nihovog menadZmenta i
podesclogodidnjeg postojanja zasniva se na konstantnom osludkivanju trZidta i potreba
potrosaéa. Hd-A ne diktira modni trend. njihov trend konstituisu Zelje kupaca.

U skladu sa novom erom »masovne ckskluzivnosti«. ovaj brend tezi ka vifoj modi. Ono §to
kupei danas Zele, ako je suditi prema reéima direktora marketinga, jeste glamur. U tom cilju
poslednjih nekoliko godina svake sezone kompanija angazuje najpoznatije modne dizajuere za

e ma oficyalnom sajtu &M, hitpAvww hm comy, pristupljeno jul 2013
" Postert sa pohotmom Anna Nicole Smuth u retro pin-up stilu 1z 1993, godine, bag u wcr&crmda
popularnosti sheromn-chica mriavih devojaka smatraju se sunbolom razvoja oveg brenda Tungate,
Mark, Fashion Brands: Branding Stle from drmani to Zara, London/TFiladelfyja, Kogan Page, 2004, str
4647
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kreiranje specijalnih modnih linija. Kao rezultal saradnje sa poznatim kreatorom Karlom
Lagerfeldom.:” koga su privukli »svezina« i kreativnost brenda, ali i visok stepen tehnologke
izrade, kompanija H&M je u novembru 2004, godine predstavila ckskluziviu kolekeiju Sirom
sveta. Glavno promotivno sredstvo bili su ogromni posteri i dvominutne reklame. éime je
zamenjena dugogodiSnja tradicionalna BoZiéna kampanja. Kuopee vise nisu zanimala poznata
lica modela, vec dizajn i izgled nove kolekeije. Pored unapredenja kvalitativnih aspekata
odevnih predmeta i1 samog procesa proizvodnje, napredak je morao biti vidljiv 1 o samom
kontaktu sa kupeima, odnosno. u izgledu prodanih mesta. Novi ugladeni imidZ prodavnica,
svakako je poboljfao kontakt sa konzumerima ovog brenda, mada je. u nameri da zadrzi
lojalnost svojih kupaca, [T&M pokusao da primeni i prodaju putem mtermneta,

Slika 8.19. Reklamna kampanja brenda /&0, 2012,

Posle Lagerfelda, ekskluzivne modne linije za A &M radili su Stela Mekartni (2005), avangardni
holandski dizajnert Viktor & Rolf (2006). Roberto Kavali (Roberto Cavalli, 2007), Comme des
Gargons (2008), britanski dizajner Metju Vilijamson (Mathew Williamson, 2009), Dzimi Cu
(Jimmy Choo, 2010), Istovremeno, u okviru brenda, svake sezone promovide se i specijalna
linija kreirana od strane populamih liénosti, koje ne pripadaju modnom svetu u profesionalnom
smishi. Izmedu ostalih, /F&M je predstavio i kolekeije pop zvezde Madone i Australijanke Kajli
Minog (Kylie Minogue, 2007).

S obzirom da su danas Zelje potrofaga sve vife usmerene ka glamuru, A&\ teZi ka proizvodnji
inventivnog dizajna i odece najboljeg kvaliteta po najpovoljnijim cenama,”~ $to uostalom i jeste
jof jedna bitna karakteristika postmoderne mode. odnosno njene izrazite tendencije ka masovno)

ekskluzivnosti (mass-clusivity),

Posebnost modnog brends Zara u poredenju sa drugim globalnim modmim brendovima pociva
1 jedinstvenoj poslovnoj stralegiji i sposobnosti da stvori poseban mikrosvel mode, u kome se
kupac oseéa bogato 1 pored kupovine po niskim cenama. ™" Za razliku od Hd&M-a. &ija je glavna
marketingka strategija odrZivost 1 fokusiranje na odredenu grupu potrofaéa, v slucaju Zare,
marketinska strategija obuhvala visok promet (obiéno deset hiljada pojedinaénih stavki
godisnje) 1 kontakt sa potrosadima preko svojih dobro osmisljenih prodavnica 1 slogana (Zara:
Cool Clothes Now, Not Later).

Osnivaé modnog brenda Zare, Amancio Ortega, dugo je radio kao krojaé kofulja u modnoj
radioniet v La Korunji (Corunna). Inspirisan veoma lepim ali skupim komadom donjeg vesa,
koji je sludano ugledao u obliznjem izlogu tZnog centra, odludio je da 1 sam olpoéne
proizvednju, po znatno pristupaénijoj ceni. Nakon uspeinih poglovnih rezullata, Ortega odluéuje

4 oslent u H&AS kaZu da je ova eksluzivna kolekeya cuvenog Sanelovog dizainera Lagerfelda
rasﬁ’dam u svim svetskim metropolama u toku jednog dana

el ate. Mark, Fashion Brands: Branding Sivle from Armam to Zara, London/Filadela, Kogan
Psﬁ[ﬂ__ str 46-47

Tungate, Mark, Fashion Brands; Branding Style from Armam toZara, London/Filadelfija, Kogan
Page, 2004, sir 50
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kao 1 na skustva prilikom prodaje. Umesto ulaganja u marketing, kompanija snazno ulaze u
pozicioniranje 1 izgled svojih radnji, koje su locirane u strogom centru metropola Sirom sveta,
kao 1 u luksuzne Soping molove. Puna paZnja posveduje se fasadi modnog objekta, mada se
najveca promocija Zare kao brenda, sastoji u enterijeru samih prodavnica, koje predstavljaju
glavni vid komunikacije. Jedina reklama su posteri (u okviru izloga) ali 1 karakteristiéne
tamnoplave papime kese, okacene preko mucki u gradskom prevozu ili na nliei v skoro svakom

oradu.

Trenutna marketing strategija. Zara je brend koji nifta ne prepuita sluéaju 1 sve je usmereno
ka efikasnosti. Dizajn. nabavka, izrada uzoraka i vizuelna trgovina, sve se o odvija u okviru
kuée. Ogroman logisticki centar, povriine 480.000 m® i sa 1200 stolova, mo¥e da isporuéi
60.000 odevnih predmeta na sat. U svako) narud?bini nalaze se najnoviji modni artikl, ali 1
proizvedi koje su namenski naméili menadzeri prodavnica, MenadZer prodaje u stalnom je
kontaktu sa radnjama. prati ukus i zahteve kupaca, kao 1 populamost odredenih proizvoda. Ovaj
brend ne izmisha trendove, ved ih prati. zbog Gega ih Sesto optuZuju za [lagraninu pirateriju.
Stilovi, boja, materijal, nifta se ne prepusta proizvoljnom nagadanju, njihova poslovna strategija
je briga o potraZaji.

Slika 8.22. Vizuelni identitet Soping mola brenda Zara, 2013,

Zara je svesna da je za opstanak njenog brenda neophodna konkurentnost na trZistu. tako da
oradi jog jedan distributivni centar u Saragosi. U namen da 1 dalje nastavi firenje na globalnom
mvou, trenutne razmatra 1 moguénost Sirenja na severnoamericko trzifte. Svesna je. medutim.
izvesnih ograniéenja v smislu medunarodne ekspanzije ostalih brendova, kao 1 intenzivne
konkurencije. ali i sopstvenih nedostataka. popul zasicenja u maloprodaji, nemoguénosti
modnog predvidanja ili da odgovori zahtevu za »veli¢imom plus«.

Da bi poboljfala svoju poziciju, Zara razmatra uspostayljanje programa lojalnosti i stvaranja
jace veze sa svojim klijentima, kako bi se broj konzumenata ovog brenda povecao. Kompanija
je fokusirana na poboljfange svog logistickog sistema, koji predstavlja njen vitalni deo 1 do sada
je zabeleZio znadajan uspeh, ali sve vise se okreée i pronalaZenju novih nadina prodaje putem
interneta, Aktiviranjem maloprodajnog sajta, koji vide odgovara njenoj koncepeiji, Zara bi
1izbegla dodatne rashode, potrebne da se nova klijentela privuée u njene prodavnice.

Primer modne kuce Zara na najbolji moguéi nacin ukazuje na sve zastupljeniju tendenciju
skracivanja modnih ciklusa 1 trajanja jednog modnog proizvoda. To je verovatno i razlog zbog
kojeg teoretican ovakvo stanje v modi tumace kao 1 njen konaéan kraj. Za takvu konstataciju
postoje, medutim, i drugi razlozi. Jedan od njih sadrzan je v Cinjenici da je moda. po svojoj
definiciji. uvek bila strogo diktatorna, po pravilu znalo se da je moda samo ono §to u datom
momentu propisuju modni magazini:i"', sve ostalo je demode!

Uprkos takvom otvrdenom pogledu na modu. modni zakoni su u okvirima postmode krajnje
liberalizovani. Umesto modnog diktata, danas su istovremeno moderni razliéiti stilovi, pa se
logiéno postavlja pitanje na §ta ovakva tendeneija razvoja mode direkino ukazuje. Pre svega.

7" Barthes, Roland, I! sistema della moda, Torino, Einaudi, 1972, str. 42,
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opravdano by se moglo reé1 da je danainja moda. vide nego tkad. u sluzbi individualnosti 1
liénog senzibiliteta pojedinca,uprkos éinjeniei da savremeni teoretidari postmodernoj modi
Gefée daju karakter masovne uniformnosti. Izobilje modnib trendova i proizvoda, kao |
neograniéen potencijal njihove kombinacije omogucava savremenom modnom potrofaiu da
cksperimentise razliitim stilovima, kao 1 elementima visoke, uliéne i vinfage odeée. Za razliku
od vremena u kojima je modni sistem imao oblik piramidalne konstrukeije, sa visokom haute
contire modom na vrhu. pregritom brendova masovne mode na samom dnu. danas se ova
struktura bitno promenila. MoZemo govoriti vide o kruZnom obliku u okvirn koga se sve Seide
spajaju kako uliéna/street-wear i sportska moda, tako i elementi visoke mode™". U poslednje
vreme postoji tendencija negovanja mix and match odevnog stila™, u kome se kroz moguénost
kombinovanja i spajanja elemenata vinrgge odeée i elemenata visoke 1/1li uliéne mode otkrivaju
sve éari postmoderne modne potrodnje.

8.23. Vizuchni identitet Soping mola brenda Zara, 2013,

-

Tungate, Mark. Fashion Brands: Branding Stvie from Armam to Zara, London/Filad . Kogan
Page, 2004, str. 40 “ﬂﬁ

' Ukazujuéi time da je u aktuelnoj atmosfen zapravo moguénost igre u modi beskrana Tungate, Mark,
Fashion Brands: Branding Shle from Armani to Zara, London/Filadelfija, Kogan Fage, 2004, sir. 40
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9. NOVE TEHNOLOGIJE I PRIMENA RACUNARA U MODNOJ
INDUSTRUI

9.1. Primena savremenih racunarskih sistema o konstruisanju i modelovanju dece

Nakon kreativne faze dizajniranja otpoéinje proces proizvednje, Koji podrazumeva odabir i
primenu razhéitih materijala i ukljuéuje specifiéne tehnolodke postupke. Realne potrebe trzita
uslovljavaju diversifikaciju proizvodnje ukljuéivanjem (angazovanjem) spoljnjih kompanija
koje preuzimaju odgovormnost za te poslove, Priliéno mali broj modnih kompanija jo§ uvek
poseduje punu strukturu proizvodnih pogona, poput vertikalnih kompanija koje imaju sopstveni
dizajn centar. svoju proizvodnju, distribuciju i neretko prodaju. ™" Moda kao znadajan segment
industrije doZivela je revolucioname promene, Izazovi sa kojima se modne kompanije
suofavaju 1z dana u dan su:

e skratiti razvojm put proizvoda
& opberbediti savrien kroj i veliGinu svih adevnih predmeta

e poholjfati komunikaciju 1 unaprediti izradu Sablona kako bi bili jednostavniji 1 laksi za
koriséenje,

Nesporno je da radunan postaju nezaobilazan &milac u tehniékoj pripremi odevne industrije, da
omogucavaju kontrolisan, konstantan i delom automatizovani tok proizvodnje odede uz smanjen
utrodak ljudskog rada, materijala i energije, te znatno smanjuju vieme pripreme proizvodnje, a
time i sam proizvodni ciklus. Najznacajnija 1 najsloZzenija primena racunara u odevnoj industriji
vezana je za technidku pripremu. a posebno za njen konstrukeioni deo. Elektronski radunar
koriste s¢ u modnoj industriji za poslove gradiranja 1 tzrade krojnih slika veé vise od dvadeset
godina. Konstrukciona priprema opremljena je najzahtevnijim umrezenim racunarskim
sistemima tzv. CAD (Computer Aided Design — radunarska podSka v dizajniranju) 1 CAM
(Computer Aided Manufacturing — radunarska podrika u proizvodnji). Cesto se mogu koristili
ili nadovezati na wredaje 1 masine u svim tehnoloskim fazama prowzvednje ili u medufaznom
tranportu, Pored toga nude 1 zaokruZzena refenja. od dizajna odevnog predmeta do iskrojavanja
krojnih slojeva (naslaga).™' Iscrtavanje pomocu vektora ne koristi se u modnoj industriji samo
za predstavljanje dizajna, veé poseduje i operativiu funkeiju, i omoguéava antomatizaciju nekih
od najslozenijih proizvodnih procesa poput. gradiranja sablona. obeleZzavanja (markiranja) 1
uklapanja radi bolje iskoridéenosti tkanine prilikom krojenja,

Siroka ponuda u modnoj industrija evoluirala je tokom vremena, prateéi spajanje razlicitih
tehnoloskih grupa. Trenutno postoje tri glavne grupe provajdera (proizvodada opreme 1
programa). koje pruzaju profesionalne usluge. pre svega u modnom proizvodnom sektoru. a to
su: Lecrra (raGunarski sistem koji je stvorila tehnoloSka kompanija [nvestronica), Gerber i
Optitex. Svaka od pomenutih grupa nudi sSiroku paletu specijalizovanih programa. Sva tri
sistema distribuirana su i u Srbiji a njithova primena obiéno je sastavni deo nastavnih planova i
programa profesionalnih kurseva za dizajn i modelovanje odece. Naravno da postoje 1 druge

ff" Kocareva Ramisavljey, MarmaModa i odevanye, Beograd, 2011
“! Hrastinska, Martjan, Gradiranje i racunalna konstrnkeija odede, Zagreb, 2000
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opeije na wzistu, ali ovi programi se rede koriste, manje su standardizovani 1 njihova distribucija
i

i usluge su ograniéene.” U ovom delu rada prikazani su najinovativniji primeri raéunarskih
sistema dostupnih na trZidtu,

9.2, Konstrukcija i modelovanje odece primenom CAMCAD (Computer-Aided
Manufacturing, Computer-Aided Design) sistema

Industrijska proizvodnja odevih prdmeta odvija se uz pnmenu novih tehnologija 1 radunara u
svim razvojnim fazama proizvednje, ukljuéujuct planiranje protzvodnog procesa. mehanizaciju,
tajming, administraciju i kontrolu kvaliteta. CAA sistem pokriva mnoge od ovih tehnologija. 5
obzirom na svoju prednost, digitalni dizajn v proizvodny ima tendenciju da se kombinuge sa
CAD/CAM sistemima, Ova kombinacija omogucava prenos informacija kroz sve faze dizajn
procesa, od faze dizairanja do planiranja  proizvodnje, bez potrebe za manuelnim
intervencijama. Baza podataka koja je razvijena u C'AD sistemu saduvana je. a zatim obradena u
CAM sistemu, kako bi se obezbedili potrebni podact 1 instrukeije za operativni deo 1 praéenje
proizvodnje, kao 1 automatizovano testiranje i kontrola da bi se obezbedio kvalitet proizvoda.

9.3. Primena racunarskog sistema LECTRA — programi: Modaris i PGS

Racunarski program Maodaris dizajniran je da zadovolji zahleve kupaca sirom sveta i njihove
specifiéne potrebe u pogledu kvalileta i kroja odevnog predmeta. Ovaj program je verovalno
jedan od najSire korig¢enih aplikacija na modnom bZistu vec vise od deset godina. Nova verzija
programa pruza veée moguénosti kombinujuéi dizajn 1 proizvodnju. Racunarski sistem Lectra
omoguéava brzu izradu Sablona za sve vrste thanina, od najjednostavaijih, popul onih koje se
koriste za 1zradu rublja do najslozenijih. namenjenih visoko) modi. U zavisnosti od situacije.
program Modaris moZe povecati proizvodnju ¢aki za 50 %, Njegova velika moguénost razmene
informacija sa ostalim 40D sistemima na trziStu &ini ga bitnom aplikacijom za kompanije koje
su medusobno umreZene (bilo da su podizvodaéi ili partnerske firme na brojnim i udaljenim
lokacijama Sirom sveta). Nova verzija programa dostupna je u tri oblika (formata), koji su
prilagodeni profilu kompanije 1 nivou struénosti njihovog radnog tima u modelovanju i
gradiranju, kao 1 njthovom proizvodnom zahtevu:

s Modars Mod: predstavlja program za izradu Sablona. koji pojednostavijuje razvo)
proizvoda, naroéito ako je integrisan sa lakim gradiranjem - Lectrin novi
automatizovani program za gradiranje.

o Modars - ModePro: program poseduje unapredene funkeije koje optimiziraju izradu
Sabloina, takode u kombinaciji sa lakim gradiranjem.

o Modaris - EkpertPro: nudi refenja za iziadu $ablona koji poboljdavaju produktivnost
Dizayn centra, zbog mogucnosti izrade fablona u svim veliéinama.

Pomocu PGS racunarskog programa Lectra nudi novu verziju modelarskih resenja. PGS sistem
omoguéava brzo kreiranje krojnih slika 1 Sablona. kao 1 Siroku primenu 1 manipulaciju u
operativnom smislu, Primena novih verzija obezbeduje optimizaciju u kreiranju. podefavanje

*= Guerrero, Jose Antonio, New Fashion and Design Technologies, Barselona, 2009
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Sablona 1 prilagodavanje proizvodnim procesmma, kao §to sy aulomatizovano umnozavanje.
transformacija. industrijalizacija 1 gradiranje (primena Fasy Grading tehnologije). Potpuna
integracija PGS sistema unutar proizvodnog procesa 1 razvoja proizvoda otkriva karakteristike
idealnog prilagodavanja razliéitim igkustvenim nivoima korisnika.

U tom smislu ova] program nudi i verzije. koje omogucavaju razvo] konstruktorskih i
modelarskih vedtinag. To su:

PGS Formula: napednostavnija verzija softvera za krewanje fablona 1 kasnijeg
gradiranja.

+  PGY [ndus: predstavlja reSenje koje pojednostavljuje postupke stvaranja. verifikacije,
modifikacije, industrijalizacije 1 gradiranja.

+ PGS Model : predstavlja naprednu verziju aulomatizovanog softverskog programa za
stvaranje jednostavnih ili sloZzenth ablona 1 njihovu naknadnu industrijalizaciju.

Oba programa. i PGS i Modaris, mogu se kombinovati sa Modaris 30 Fit, Lektrinim novim 3D
virtuelnim protoryping programon. da bi se osiguralo uklapanje svih krojnih delova i sagledala
potvrdila forma i proporcije odevnog predmeta. Obe aplikacije mogu biti integrisane sa
programom Lectra Fashion PLA koji ubrzava i racionalizuje razvojni proces kolekeije.

Joi dve aplikacije imaju primenu v okviru Lectra sistema za dizajniranje krojnih slika 1 $ablona,
a to su DianunoFashion 1 MGS moduli. Obe aplikacije su idealni dodaci programima za dizajn
gablona, s obzirom da unapreduju obeleZzavanje, odnosno rasporedivanje delova Sablona na
povriini tkanine, optimizirajuél krojenje 1 seéenje 1 podtujuci pravac niti. teksturu 1 dezen
tkanine. Ova aplikacija za mteraktivno 1 automatsko markiranje nudi efikasan 1 proveren
odgovor na jasno identifikovane potrebe za primenom. pruZzajuéi isti stepen optimizacije
tkanina, kao $to bi to ¢inio 1skusni modelar.

Slika 9.1. Program Modaris za modelovanye kropnih delova

Diaminoliashicn program je suptilno integrisan sa Modaris ratunarskim programom za izradu
gablona na isti nacin na koji MGS modul upotpunjuje funkeije PGS modula za projektovanje
Sablona, Obe aplikacije mogu redukovati vreme. tako da je mogude testirati brojne aspekie
kombinacije. pored trofkova poslovanja i produkeije, i ustanoviti uporednost ili superiomost n
odnosu na rezultate dobijene ekspertizom manuelnih procesa.

Sve funkeije ovih programa osmisljene su sa namerom da poboljiaju performanse. $to bi
omogucilo znafau ustedu u materijalu, kao i jednostavno uvodenje novih markera. Oba
programa, MGS 1 DiaminoF ashion, dostupni su u razliéitim modulima sa razliGitim opcijama,
kako bi se prilagodili iskustvu i potrebama korisnika. Opcija MGS softvera je od posebnog
interesa, jer pruza moguénost markiranja pomoéu servers. Ova konfiguracija automatski
rasporeduje oznake izmedu radnih stanica 1 vrdi automatsko markiranje. Sa ovom aplikacijom
razliéite proizvodne lokacije mogn da rade wmreZzeno sa potpunim ofuvanjem kontrole u
procesu proizvodnje, sa brzim 1 lakim pristupom kompletnim informacijama i moguénodéu
pracenja.
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9.4. Primena racunarskog sistema GERBER — program Accumark

Gerberov AcculMark softver je dizajniran specijalne za modnu industriju, za potrebe izrade
Zablona, gradiranja | markiranja. To donosi ogromnu dobit u projektovanju fablona, ali i u
ostalim procesima, jer zadovoljava potrebe za brzim promenama diktiranim od strane modne
industrije. dcorMark omogucava automatizaciju poslovanja, kako bi se postigla veéa agilnost u
proizvodnji kolekeija. Elektronsko skladistenje podataka pruza zadtitu od gubitka informacija
{usled prirodnih nepogoda) i omogucava nstedu prostora u svakodnevnom radu.

nPattern Wizarde, kao deo dcenMark aplikacije, nudi unapred defimisane i gradirane modele
musike. Zenske 1 deéije odeée sa namerom da se ubrza proces projektovanja Sablona. Izvodeé
istovremeno nekoliko operacija ili koristedi unapredene mogucnosti drapiranja i faltanja mogu
s¢ kreirati novi §abloni ili modifikovati postojeci u skladu sa novim stilovima. Uporedo, podaci
o trofkovima mogu biti brzo 1 lako generisani ili preuzeti iz unapred definisane baze podataka v
skladu sa gradiranjem odevnog predmeta. | samo gradiranje moze biti priliéno pojednostavljeno.
jer ak i najkomplikovaniji proraéuni mogu se automatski izvesti prema navedenim normama za
odredeni stil. AcculMark je dostupan u dve razhéite verzije (napredna 1 profesionalna) u skladu
sa poslovnim zahtevima ili stepenom ekspertize odredenog tima,

Domet Acculdark racunarskog programa kompletiran je sa jos dva nova proizvoda kao odgovor
na trenotne zahteve tZzista, Prvi je AcenMark PDS. koji pospesuje kvalitet rada. dizajnirajuéi i
gradirajuéi veci broj sablona za krace vreme. PDS asortiman obuhvata AcenMark Silthouette
Solution , Koji omogucava dizajnerima da ruéno skiciraju  fablone na elektronskom
modelarskom stolu. Ovaj novonastali dizajn se automatski projektuje na ekranu u realnom
vremenu, olakSavajuéi tranziciju izmedu ruéne i raéunarske izrade gablona. Drugi Proizvod je
AccuMark MTM  (skrojeno po meri). gde se odevni komadi izraduju prema individualnim
merama klijenata (ove individualne mere mogu biti dobijene 3D skeniranjem tela ili ruéno uzete

pomocu melra),

Digitalizacija primenom AccuMark programa. Za brzo i precizno unofenje krojnih delova
Gerberov  AceuMark sistem nudi nekoliko alata, poput Sifhowuett — wrste elektronskog
modelarskog stola ili stola za digitalizaciju. Radna stanica digitajzera sastoji se od digitalnog
stola, koji poseduje meni i kursor. 1 sluZi za snimanje i uéitavanje koordinata tj. informacija o
krojnim delovima. Pripada grupi inteligentnih terminala zahvaljujuéi ugradenom mikroraunaru

koji upravlja njegovim funkeijama.

Slika 9.2, Graditanje u radunarskom programu AccuMark
Krojni delovi se unose u raéunar na sledeci nacin:
& Digitalizacijom krojnog dela
e Digitalizacijom krojnog dela sa pravilima gradiranja i

e Digitalizacijom gradimog niza
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Prvi nadin  digitalizacije  kromnih delova obuhvata snmmanje 1 unéitavanje koordinata
karakteristicnih taGaka na konturi i povriini (smer osnove, potke. oznake dzepova) krojnih
delova.

Kod drugog naéma dodatno se unose oznake pravila gradiranja za pojedine karakteristiéne
tacke. Pravila gradiranja najéedce su veé upisana u posebmim datotekama 1 sadrze vrednosti
odstupanja izmedu pojedinih veliGma v smeru osa X 1Y

Digitalizacya gradimog niza temelji se¢ na prvom postupku vz dodatak smimanja vrednosti
gradiranja za pojedine (ili sve) karakteristiéne tacke. U ovom se slu¢aju snima Kontura bazne
veliGing 1 vrednosti ruéno gradiranog krojnog dela Sve informacije unete u digitajzer direkino se
skladiste v AcouMark sistem gde se zatim vréi modifikacija krojeva. markiranje ili 1zrada
Fablona.

Svaka opeija u okvira AecuMark (v8.2 ili novije verzije) programa u potpunosti je kompatibilna
sa AccuNest Professional Edition, Gerberovim  programom za kreiranje novih markera za
automasto i efikasno uklapanje krojnih slika. Ovaj program kombinuje brojne moguénosti
uklapanja 1 automatskog rasporedivanja Sablona da bi se utrofak vremena 1 materijala tokom
proizvodnje sveo na minimum. Veoma je jednostavan za mukovanje i znatno je brzi, efikasniji i
ckonomiéniji u odnosu na ruéno markiranje. dccuNest PE program kreira nove markere za
raspored fablona, analizirajuéi brojne kombinacije i birajuéi redenje koje garantuje najefikasniju
iskorif¢enost materijala. Raspored sablona uslovljen je samim dizajnom odevnog predmeta i
prati formu i dezen materijala poftujuéi ograniéenja krojnih delova (kao Sto su pravac niti.
kosine, dodaci za Savove i §irina materijala), kako b1 se ispodtovali visoki standardi kvaliteta i
maksimalna usteda pri krojenju.

9.5. Primena racunarskog sistema OptiTex za automatsko obeleiavanje i izradu
krojeva

Pored programa koje nude sistemi Lekira i Gerber, i trec¢a kompanija Optilex specijalizovana je
za razvey  profesionalnog softvera za modnu mdustriju. OpiTex se specijalizuje u razvoju
inovativnih i lakih za rukovanje 2D 1 3D CAD/CAM softvera za tekstilnu protzvodnju, ali i v
oblasti drugih srodnih industrija. Njegov originalni Microsafi Windews softver za digitalizaciju,
konstrukeiju, gradiranje, obelezavanje i unapredeno automatsko uklapanje specijalno je
dizajniran da zadovolji potrebe proizvodaca tekstila, odevnih predmeta, presvliaka za automobile
ili sl. Primenom otvorenog arhitektonskog sistema (open-archilecture system) ima sposobnost
importa i eksporta visestrukih formata, omogucavajuéi korisnicima da komuniciraju sa Sirokim
spekirom softvera 1 hardvera. »Direkini konvertorie predstavljaju aplikacije za igéitavanje 1
konvertovanje originalnih Gerberovih 1 Lektrinih formata za modifikovanje krojeva, gradiranje,
modelovanje. slaganje podataka v OptiTex format, pritom, precizno pamteéi (zadrzavajuci)
originalne informacije. Konverteri Stede vreme elimini$uéi poteskoée v prenofenju podataka,
Jednostavini su za Koriséenje 1 veoma brzi, tako da se na stoting fajlova direkino konvertuje za
samo nekoliko sekundi. OpniTex takode nudi moguénost kupovine kompletnog CAD paketa,
ukljudujuci softverske programe, digitajzer 1 olovku ili mh-jer ploter.

Pattern Design Sistem (PDS), softver za izradu krojnih slika (Sablona). jednostavan je i brz za
koriiéenje 1 omogucava Guvanje svih kromih delova. Digitalizacija sloZzenih oblika. uz primenu
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samo nekoliko odredenih tagaka, je laka. precizana, brza 1 moze da se wvede u bilo kom
trenutku, Ovaj sistem nudi skup mocnih alata organizovanih prema funkcionalnosti |
dizajniranih da stvore nove konstrukeije kroja 1h da izmene postojece. PDS pruza funkeije
osmisljene u skladu sa tehnoloskim zahtevima 1 potrebama proizvodaéa. Svi elementi kroja.
poput usitaka, dodataka za Sav, posebnih uglova, nabora. sloZenih zaknivljenja, kosina, stepena
modifikacije i unapredene tehnike merenja, zahvaljujuci ovim funkcijama, mogu se preeizno

podesiti.

Sistem za modelovanje i prilagodavanje krojnih delova. Za izradu serija odevnih predmeta
sa specifiénim merama (specifidne velidine ili zahtevi klijenata)y OptiTek sistem nudi program za
modelovanje. kao 1 interaktivne 1 parametarske aplikacije. Svaki oblik modela sadrzi odredeni
skup dimenzija, koje s¢ odnose na Konkrelnu osobu ili su uskladene sa poschnim zahtevima
proizvednje. Svako odstupanje 1 promena konstrukcije prema odredenim merama moze biti
interaktivno. vizuelno predstavljeno. Kada se modifikovani proizvod potpuno  definise
odredenim parametrima, spreman je da generife neograniden broj razhicéitih proizvoda bez
dodatnog ulaganja vremena i rada. Svaka varijacija u kroju zbog promene i prilagodavanja
specificnom stilu moZe se saluvati u wpromenljivo) biblioteci«« za buduce potrebe, Sve
specifikacije. veliéine, stilove 1 narudzbine ¢uvaju se u standardnoj bazi podataka za potrebe
ponovnog naruéivanja. Sistem za modelovanje dopugta vizuelizaciju svakog koraka u procesu
definisanja modifikovanog modela, a efekat postupka je odmah vidljiv na ekranu.

OptiTex sistem  Kompletira svoj proizvod, nudeéi pored novih i modénih  unapredenih
automatizovanih markera, takode, i aplikaciju Ness++2. Ova aplikacija ukljuduje inteligentan
algoritam koji postize bolje rezultate od onih dobiyjenih rmuéno. Ovaj program kontrolise vreme
procesa i postize brze rezultate, Prednost je takode 1 precizno predvidanje troskova tokom
fmansijskih pregovora.

Slika 9.3. Uklapanje krojnih slika primenom radunarskog sistema Optilex

Program Nest++2 moZe drastiéno povecati efikasnost proizvodnje u smislu iskoridcenosti
materijala (poboljsanjem globalnog uklapanja $ablona). kao 1 smanjenjem vremena 1 trofkova
rada. Ovaj progream omogucéava maksimal optimizaciju rada, generifuéi automatsko.
kompletno i samostalne uklapanje, bez potrebe za nadzorom.

Racunarsko markiranje: optimizacija troSkova i vremena. Oznatavanje pomocu radunara
znadajno ubrzava proces kroz maksimalmu iskoriséenost tkanme 1 smanjenje trofkova
proizvodnje. Krojenje pomodu raGunara pojednostavljuje proces 1 nakon podedenog oznacavanja
i polaganja Sablona seCenje se vrii automatski pospesujuéi kvalitet 1 produktivonost u krojaénici.

Primena vektorskog crtanja u projektovanju i proizvodnji u modnoj industriji. Primena
radunarskih tehnologija 1 vektorskog crtanja ima 1 druge specifiéne funkeije unutar proizvodnog
procesa u modnoj industriji. Krojne slike mogu se lako preneli iz programa za konstrukeiju
kroja 1 markiranje na stolove za krojenje, gde otpoéinje proces finalne pripreme za realizaciju.
Pomenute kompanije 1 njithovi radunarski sistemi. koji predstavljaju lidere na trzidtu, nude opeije
u skladu sa potrebama modne industrije. Da bi se kompletirali sistemi za kreiranje krojeva i

kropnih slika, kao | za antomatsko markiranje, mogu se koristiti:
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«  ploter sa olovkom (imk-ret ploter);

+ stolovi za avtomatsko polaganje materijala (tkanine. koze. plastike itd), 1 poboljsanje
iskoriséenosti materijala i kvaliteta krojenja:

+ alati za uklapanje dezena i drugih postojecih ogranienja na lekstilu (pruge, pravac niti);

« mafine za secenje: na rzistu postoje sekadi za jednoslojno krojenje (idealno za krace
proizvodne cikluse) 1 seka¢i za videslojno krojenje dostupni v raznim duZinama |
Firinama, kako bi s¢ prilagodili zahtevima krojenja;

« alati za identifikovanje iskrojenih delova (na kraju procesa sedenja). ito se postize
dodavanjem informacija na razlicitim iskrojenim komadima (nalepljenim oznakama ili
oditampanim na povriini), da bi olaksali naknadnu identifikaciju.

9.6. Od 2D dizajna do virtuelnih prototipova

Ul proglosti je razmatranje 1 usvajanje novog uzorka i nove kolekeije predstavljalo dugotrajan
proces. Usvajanje kolekeije ¢esto je moralo da sadeka do konaéne izrade 1 pripreme i poslednjeg
modela, Ovaj proces trajao je 1 po nekoliko nedelja 1 zahtevao kompleksnu koordinaciju izmedu
dizajnera. programera lehnoloskog razvoja proizvoda, modelara, marketing timova i
pedizvodaga. Cak i tada, ponckad je i dalje bilo tefko postici odgovarajuéu odevnu formu,

LI skorije vreme razliéite specijalizovane softverske kompanije razviljaju alate koji kombinuju
preciznost (4D gistema sa 3D virtuelnim predstavljanjem proizvoda i obezbeduju najbolju
postojecu vizueh simulaciju virtuelnog prototipa. Novije generacije aplikacija za virtuelno
predstavljanje uzoraka unapreduju saradnju izmedu dizajnera, modelara, programera razvojnog
procesa proizvoda 1 marketingkih  timova, dopudtajuéi simulacije 1 veoma realistidnu
vizuelizaciju 30 odede (forme, thanine, dezena i palete boja).

Moguénost vizuelizacije modela pomaze oéuvanju originalnog dizajna (poéetne ideje dizajnera),
vizuelnog idenhiteta kolekerje 1 integriteta samog brenda, §lo se, u suprotnom. moZe delimiéno
ili potpunc izgubiti kroz izvesne promene do kejih dolazi tokom procesa proizvodnje. Modni
profesionalei mogu uveéati uspeh svake kolekcije, Gime se¢ poboljfava profitabilnost,
dopadljivost 1 mmidZz brenda. Sve ove moguénosti olakiava lranziega iz 20 radunarskog
projektovanja (CAD) u 3D dizajn. koji poseduje ogroman potencijal simulacije 1 vizuelizacije.

3D Virtuelna prototiping tehnologija

Izrada kvalitetnog prototipa preduslov je za uspesnost kolekeije. Pritom primena 3D tehnologije
i mogucnost analize virtuelnog uzorka moZe poboljiati njegove performanse i otkoloniti
moguce nedostatke u ovoj fazi proizvodnog procesa. Profitabilnost kolekelje najvecim delom,
Cak vife od 50%. zavisi od odluka donetih na samom poéetku dizajniranja odevnog predmeta,
Prototip je, dakle, cmuf:nog znadaja za uspeh kolekcije, jer uslovljava vreme potrebno za
realizaciju, kvalitet, a samim tim i cenw. Imajudi v vidu stalne promene kolecija i umnoZavanje
proizvodnih linija. prilagoden kroj postaje kljuéni izazov za modne profesionalee, ukljudujuéi i
teznju ka redukeiji tro§kova i vremena isporuke. Kupei Zele odeéu koja savrieno pristaje, Cak i
ako je odevni predmet izraden od najkvalitetnijih tkanina 1 ima najbolj kvalitet 1zrade, klyjent
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moZe 1zgubiti interesovanje za kupovinom ukoliko njegov kroj i sam dizapn nije na najpvisem

nivou.

Nakon prihvatanja kolekenyje, 1zvrini odbon, marketdki timovi 1 organizacije prodaje imaju
vizuelnu/virtuelne podriku. v kombinaeiji sa tehniékim podacima. $to predstavlja kompletnu
informaciju za donofenje odluka 1 peslovnih prognoza. Bez obzira na kojoj su lokaciji.
zahvaljujuéi raunarskom sistemu i vizuelno) prezentacijn na ekranu, mogu bizo 1 lako potvrditi
odredeni stil, formu. vrstu tkanine. kolont, dezen. kao 1 odgovarajuce detalje modela. Virtuelna
kolekeija. izvedena primenom 3D tehnolologije. predstavhia zmacajnu podriku prodajnim
timovima v prezentaciji novih kolekeija 1 asortimana prodajmm mestima i kupeima jos u ranim
fazama Zivotnog ¢iklusa proizvoda. U skladu sa povratnim mmformacijama kupaca i prodavaca
izvode se manje korekeije na modelu ili ukupnoj kolekeiji, dok je joi uvek u razvojnoj fazi, ili
se potpuno eliminidu proizvodi koji ne odgovaraju potrebama i Zeljama kupaca.

Primena novilh 3D sistema za virtuelno predstavijanje modnih kolekeija

Tehnologhya zrade virtuelnih uzoraka moZe dobii nove dimenziju uwvodenjem novih enline
kupovnih moguénosti. kao 1 aktivnyje prisustve na platformama virtuelne realnosti. poput
Second Life, koja predstavlja moéno marketiniko sredstvo. 30 aplikacije ne predstavljaju samo
3D mehanizme za simulaciju, veé su takode | moéan alat za dizagniranje, potpuno kompatibilan
sa raéunarskim softverom za modelovanje 1 tzradu krojeva. kao 1 podrika v fazi izrade
prototipova.  Za modnu  mdustriju veliki znada] ima 1 moguénost uvodenja novih
trodimenzionalnih simulacija namenjenih sektorima distribucije i komunikacije.

Primena racunarskog programa Medaris 3D Fit

Ova aplikacija omoguéava fazu virtuelnog predstavljanja prototipa 1 pospesuje saradnju izmedu
dizajnera. modelara. programera razvoja proizvoda 1 marketingkih timova. Prvi put predstavljen
na IMB promociji u maju 2006. sodine, Madaris 3D Fit predstavlja rezultat osam podina
istraZivanja 1 razvoja, zasnovanim na iskustvu i tridesetogodinjem prisustvu na modnom (rZistu
racunarskog sistema Lectra | njegovo) primeni u razliéitim sektorima modne industrije. Pored
toga, ova aplikacija otkriva iskustvo sistema Lectra u oblasti merenja 1 trodimenzionalnog
predstavljanja Ljudskeg tela, Kao | materjala kopi se Koriste v modnoj industryi. Primenom
virtuelnog prototiupa modni dizajneri i konstruktori mogu poéeti  da saraduju jos u prvim
fazama proizvodnog procesa. Program Modaris 3D Fir omoguéava modelarima digitalni prenos
dvodimenzionalnih krojeva v trodimenzionalnu formu i virtuelno predstavljanje modela na
ekranu uz precizan raspored i kontrolu krojnih delova.™ Uz pomoé virtuelne parametarske
lutke 1li manckenske figure, kreirane u nekom drugom softverskom programu, modelar
kontrolife kroj i proporcije baziéne veliéine modela, kao i svih gradiranih veliéina. Ove
parametarske lutke, prilagodene odredenom brendu, elimini$u kadnjenje 1 trodkove povezane sa
izradom drvenih krojac¢kih lutki oblikovanih prema razliéitim standardima i merama,

= Jose Antonio Guerrero, New Fashion and Design Technologies, Barselona. 2009
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Softverski program Modaris 30 Fit ima potencijal da omoguci specificna industrijska redenja,
od podesavanja virtuelne manekenke preko inkorporacije novih vrsta tkanina ili podesavanja
alata za nostrifikaciju 1 komunikaciju izmedu razlicitih scktora, obezbedujuci savrieno
uklapanje programa sa strategijom kompanije.

Modars 3D Fit pruza realnu, veoma preciznu sliku o isto] vrsti odece 1zvedene od razlicitih
materyjala, omoguéavajuéi konstruktorima da sagledaju utica) vige od 120 razlicitith materjala
procene njithove mehanicke karakteristike. Ova aplikacija pojednostavljuje razvojni proces.
omogucavajuéi dizajnerima 1 modelarima da na virtuelnom modelu simuliraju vrstu tkanine.
koloril i detalje. Nakon virtuelnog prikaza konstruktor moZe brzo prilagoditi ablon krojnoj slhiei
1 materijalizovati prototip. Ovaj program pruza minimalno odstupanje realizovanog prototipa od
kreativne ideje dizajnera. a moZe biti éak jedini potreban uzorak pre proizvodnog procesa.
Virtuelni prototip ukljuéuje sve tehniéke podatke. §to omogucava da svi ucesnici u procesu
projektovanja, od dizajnera preko konstruktora i razvoja proizveda do marketinga. saraduju
konsteéi aktuelne informacije.

Integracija 2D telinologije i 3D simulacije primenom AceuMark V — Stitcher softvera

AccuMark V-Stitcher je novi program za modelovanje u okviru ratunarskog sistema Gerber,
kreiran u saradnji sa Brovzvear doo (1vv:brovzvear.com), specijalizovanog za 3D aplikacije u
modnoj industriju. Jedinstveni softverski interfejs omoguéava korisnicima AccuMark programa
da razmene krojne shike 1zmedu 20 1 3D softverskih refenja. Ovo omoguéava da se krojne slike
razviju u AccnMark programu i direktno sagledaju u - Shrcher aplikaciji. Na isti nadin, kroni
delovi mogu se izmeniti u " — Snuicher aplikaciji i1 sa lakocom preneti u dcculdark, pritom,
izmene se takode prebacuju i na 3D virtuelni model. ™ Ova nova aplikacija moze kreirati
realan prikaz modela, simulirajuéi tekstur, drapiranje i formu odevnog predmeta 1 prikazati ga
na virtuelnom modelu zasnovanom prema krojnim podacima, odabranoj tkanmi i tekstur.
Virtuelm odevni predmet generisan je iz dvodimenzionalnih krojnih delova 1 prikazan na 3D
modelu kako bi se postigao §to taéniji kroj, priotom svaka kolekeija moZe imati neogranicen
broj virtuelnih modela.

Program AccuMark T-Stitcher moZze biti kompletiran primenom dva softverska refenja i to: -
Stiler1 C-Me koja su, takode, rezultal partnerstva sa kompanijom Browzowear Lid. Na pocetku, 17
- Stiler omogudava dizajnenima realistiéni prikaz drapiane tkanine na 30 odevnom predmetu.
kao 1 kreiranje detaljnih virtuelnih uwzoraka, ('-Me aplikacija omogucava daljinski prikaz
kolekeija kupeima, dobavijaéma 1 prodaveima o bilo kom trenutku uw procesu pred -
proizvodnje. proizvodnje ili komunikacije.™

Primena 3D Runway programa u 3D modelarskom sistemu Optitex

Ovaj sistem za 31 simulaciju 1 virtuelm prikaz odevnih predmeta zasnovan je na precizno
dizajniranim krojnim delovima 1 taénim informacijama o realnim karakteristikama tkanina.
Njegov komplel alata koristi kombinaciju dvodimenzionalnih modela ili krojeva sa virtuelnim

“** Jose Antonio Guerrero, New Fashion and Design Technologies, Barselona, 2000
ety
= Ibid
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prikazom. odnosno 3D tehnologijom, nudeéi potpunu integraciju sa Optifex programima za
konstrukeiju kroja 1 modelovanje (PDS. Modulate).

Owva] program wproizvodicc virtuelne odevne predmete, omogucéavajuéi stvaranje Sirokog
spektra simulacije v ranoj fazi dizajn procesa, (pri analizi karakteristika tkanina, kroja 1 sL). §to
pruza realistiémije rezultate ve¢ tokom samog procesa proizvodnje. a ne na samom kraju, kada
postopt fmalni proizvoed. To znaci da ovay program prikazuje u svakom trenutku razlicite faze u
stvaranju »virtuelnog prototipacc na realistican 1 jednostavan naéin (klasiém 3D programi za
modelovanje sadrze veoma sloZzene metode. tako da samo struénjak moZe da sagleda kako ce
odevm predmet izgledali nakon realizacije). Pored toga, program lakode nudi i allernativne
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varijante kreiranja 1 prilagodavanja modela prema sopstvenim parametrima i zeljama.

Slika 9.4. Prikaz AccuMark 17— Stitcher soflvera za virtuelno modelovanje

Virtuelna manekenka opremljena aplikacijom ima moguénost podesavanja prema vife od
Getrdeset razhiéitih telesnih mera. $to predstavlja uStedu prilikom testiranja veliéina. Simulator
vrsta tkanina v sklopu OptiTek 3D Runway sistema koristi 3D tehnologiju na vifem nivou.
omogucavajuci konsnicima da mkorporiraju Sitavu paletu tekstilnh kombinacija 1 ponaganja
materijala prilikom kretanja u file. koji se zatim moZe prikazati ili poslati korisnicima.

Simulacija kretanja modela izvodi se na jednostavan naéin. Korisnik moZe pretraZiti file sa
unapred instaliranim varijantama kretanja ili ih moZe importovati iz neke druge nezavisne
aplikacije. Model na kome je izvedena simulacija kretanja vise nije statiéna slika. ve¢ pruza
moguénost vizuelizacije kroja i ponaSanja materijala u svakodnevnim situacijama, &ime se
pospesuje realna slika 1 dizajn konkretnog odevnog predmeta. Predsednik kompanije OptiTex
Joram Burg u SAD definiSe ova) inkomporirani simulator reéima: Ovay nowi 1 veoma precizan
simulator kretanja modela profirije mogncénosti OptiTex sistema | omoguéava nafim
korisnicima, jo§ na polethu procesa dizajnivamja, da sagledajin  virtuelni prototip pri punom
pokren i lo sve u jednom programskom paketu, bez yedne aplikacije. Kompletan dizajn proces
mede biti kreiran | realno virtuelno predstavijen umitar Optilex sistema | megovog firokog

dijapazona softverskih vefemja. Bt

Slika 9.5. Prikaz podeiavanja modela prema lignim parametrima i Zeljama

Slika 9.6. Prikaz razvijenog kroja i oblikovanje na 3D virtuelnom modelu
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10. ISTRAZIVANJE METODOM PRAKTICNOG RADA

10.1. Uvod

L' svom dosadainjem radu, kako prakiiénom tako i teoretskom, pokusavala sam da prodinm
granice konvencionalnog shvatanja mode 1 modnog dizama. Priroda posla kopm se bavim
dovela me je do temelnih nauémbh 1 umetnickih istraZivanja u kojima je fokus na
psthosocioloskom aspektu, ali 1 strukturalnim 1 simbolickim promenama koje nastaju na relaciji
subjekat - telo — odeéa, Od samog podetka oblast mog nteresovanja | istraZivanja je
Dekonstrukerpa, kao uzrok promene znacenja 1 pomeranja sa funkecionalnog 1 estetskog na
koncept.

L7 svim predstavljenim projektima dekonstruktivistickom praksom preispitujem veé utvrdeni niz
suprostavljenih termina; subjekt - objekt. priroda - kultura, prisustvo — odsustvo, unutrasnp -
spoljainji, §to su. kako je veé navedeno u predhodnom delu disertacije, u sudtini, svi om
elementi  konceptualne metafizicke hijerarhije. Uporedivanjem  binammih  suprotnosti u
realizovanim projektima, potvrdujem da su te suprotnosti ustvarn izmefane. nemoguce je
razgraniéiti ih i u potpunosti razdvojiti.

Postupak dekonstrukeije sa tchnolokog aspekta, primena nanotchnologije koja omogucava
gradenje materije od molekulamog nivoa navise, il clektronike, pruzaju nove likovne 1
funkeionalne moguénosti i otvaraju prostor za nove modne polemike, dovodedi u pitanje odnos
izmedu tela i odece, kao i koncept »telax samog po sebi.

Kroz istrazivanje na doktorskim studijama povezala sam raznovrsne aspekte svog dosadasnjeg
rada 1 ostvarila sinlezu teorije 1 prakse u kojoj se izdvajaju tri konceptualne celine:

o Moda 1 komunikaciyja — semiotiCki znadaj odeée: simbolika odevnih predmeta otkriva
Eetvrtu dimenziju odede. permutacijom odevnih znakova i promenom znaéenja.
= Dekonstrukeija — postupak analitickog stvaranja: istrazivanje polazi od lakozvane
nprimenjene umetnosti« i predstavlja jasan iskorak prema éistog, neutilitarnoj likovnosti.
o Asimilacija visokih tehnologija - eksperimentalni rad (prikazan kroz modni performans i
ambijentalnu izloZbu eksponata), éije je polaziite u ckvinma mode, a ishodidte u oblasti
kompleksnog likovnog dogadaja.
LI zavrinom delu disertacije. u 9, poglavlju, koje obulvata istraZivanje metodom praktiénog
rada. 1zdvojeno je sedam projekata modne prakse. Projekti 1 odevni eksponati koji su nastali
tokom videgodiSnjeg istraZivanja, kao rezultat samostalne i kolaborativne prakse. iako
predstavljaju razhéite faze stvaralackog opusa, ipak. otkrivaju jasan fokus - radikalan,
dekonstruktivan i analiticki pristup modnom dizajnu.

1. Projekat »INDUSTRIJA«, — koncept, kontekst, analitiki dizajn, marketingki pristup,
izlozba, Galerija Singidunum, Beograd, 1994,

2. Projekat »ISPOD — PREKO«, istrazivanje forme postupkom dekonstrukeije. 1zlozba.
Muzej primenjene umetnosti. Beograd, 1995,
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3. Projekat »Razvoy forme u srpskoj uniformi XIX veka — ewvilnoj 1 vonoje, 1zlozba.
Muzej primenjene umetnosti, Beograd, 1999,

4. Projekat »Dekonstrukcijac — IstraZivanje forme postupkom dekonstrukeije, modni
performans, SKC Beograd, 2009,

5. Projekat »Govor ode¢e« — istrazivanje komunikacione uloge odece. modni performans,
SKC, Beograd, 2010,

2

Projekat »Dekonstrukeija muske kodulje«, izloZzba, Galerija SULUJ, Beograd, 2012.

7. Projekat »Nosiva tehnologijac, istrazivanje primenom e-tehnologije u modnom dizajnu

maodni performans. DTM. Beograd. 2014,

17 svim projektima predmet analize u likovnom 1 konceptualnom smislu je — Telo kao tekst 1
tekstura tela — gde ono predstavlja otvoreni prostor. otvoren tekst, telo izraZzeno odevnim
simbolima (svojevoljno izabranim ili drustveno nametnutim). U poslednjem. sedmom projektu
»Nosive tehnologije«, ograniéena mogucénost pracenja novih tehnologkih dostignuéa u nafim
uslovima, kompenzovana je likovnim i simbolickim vrednostima odabranih materijala 1 oblika
postavljenih u prostoru, kao i1 simulacijom svetlosnih, toplotnih, zvuénih i drugih efekata.

Kroz interdisciplinaran pristup. oslanjajuéi se, takode, na ikonografiju simbolizma, neke od
postavki. poput »lspod - preko«, »Govor odeéew. i »Nosiva tehnologijac. upotpunjene su
performansom koji je ukljuéivao 1 publiku. ne samo kao posmatraée. veé kao aktivine néesnike.
koji su pored vizuelnog, mogli da osete 1 oslala dejstva izloZzbenih eksponata, Koristila sam
princip dekonstrukerje u ispitivanju granice izmedu tela i odevnog predmeta, kao 1 metaforicko
delovanje odeée u smuslu oblikovanja identiteta. gde odeéa 1 moda predstavljaju sancesnike u
konkretnoj proizvodnji otudenja. U radu se, takode, razmatra nastanak i razvoj konceptualne i
ekspermnentalne mode. kao i savremenih, interdisciplinamih medija izmedu modnog dizajna i
umetnost performansa.

10.2. Projekat »INDUSTRIJA«, — koncept/kontekst, analiticki dizajn, marketinski
pristup, izloZba, Galerija Singidunum, Beograd, 1994,

lako se ubraja medu prve radove stvaralackog opusa, projekat »Industrija« nedvosmisleno
otkriva  dekonstruktivisticki  pristup  dizajnu i modnoj  praksi.  kake u
koneceptualnom/kontekstualnom smislu, tako i v samom postupku oblikovanja odevnih formi,
poéevii od same skice. preko izbora materijala 1 realizacije eksponata do prezentacije 1 modnog

performansa.

Istovremeno, projekat »industrja« otkriva i stalnu potrebu za poigravanjem odevnim kodovima,
teznju ka rusenju tradicionalnih klasifikacija i kategorizacija Sto vodi pluralizmu »paralelnih
svelovae —  medusobnom kombinovanju i permutaciji modnih znakova. Tu su zastupljeni
sledeéi principi:

*  Princip klasifikacije kodova podela i Sematski prikaz: mesto, radnja, vreme, protagonisti

s pluralizam »paralelnih svetovas - princip medusobno kombinovanih znakova
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¢ princip koriéenja realnog istoryjskog znaka

e princip transponovanja realnih storijskih znakova u savremeni modni znak
s princip telo - identifikacioni znak

s princip ikone — nosilac znaka = znak

Sve faze projekta, od skice do realizacije 1 prezentacije. otkrivaju dosledno sprovedenu  ideju
restruktuiranja, resemantifikacije 1 rekonstrukeije konvencionalne estetike industrijskih odevnih
formi. Pomeranje 1z klasiénog kroja, izmeStanje skrivemih Savova ka spljagnosti odevnih
predmeta, dime se stvara utisak »nedovricnostic. kao sutinska odlika dekonstruktivisticke
prakse, predstavlja  konstrukt 1 platformu za nadogradnju 1 dalju resemantifikaciju odevnih
elemenata, Binarme opozicije dekonstruktivisticke prakse ispoljene su na relaciji:

o Istoryski/savrement aspekl

¢ Dzins/klasiéno musko odelo

e Musko/zenski princip

®  Elementi radnog odela/crotizovani odevni clementi

« Uniforma/modni feti§

Koncept/hontekst

Istorijski/saviemeni aspekt. Kolekcija muskih i Zenskih odevnih predmeta mspirisana je
windustrijome  dvadesetih godina XX veka. Pomiriti dva vremenski udaljena razdoblja,
premostiti vremenskn  distancu  od  gotove jednog veka, bilo je moguce uvodenjem
prepoznatljivog — realnog istorijskog znaka — siluete. proporeije 1 prepoznatljivih odevnih
clemenata, da bi se u izvesnoj meri podvrgli transformaciji, premestanju i dekonstruktivistickom
restrukturiranju, &ime je postignuta resemantifikacija celine (promena znacdenja). Savremeni
aspekt je naglasen usvajanjem aktuelnog modnog trenda iz devedesetih godina XX veka -
prepoznatljivim subkultwmim sgrand?« odevnim stilom,

Analiticki dizajn

Diins/klasiéno musko odelo. Poigravanje sa binarmim opozicijama (Kontrastima) na relaciji
sportska odeca/dZins/klasiéno muiko odelo, prepoznatljivo je ne samo u formi, proporcijama i
detaljima. vec 1 u izboru materijala 1 tehnoloskoj obradi odevnih komada. Forma klasiénog
preluka, restrukturirana je elementima radnog kombinezona poput tregera. metalnih $nala i
rajsferilusa. Lagani pamuéni Stofovi zagasitih tonova, kop se wobidajeno Konste za izradu
klasiénih odela. tretirami su poput dzins odeée, trostrukim ukrasnim Savovima u boji. Naglagem
savovi u kontrastn sa jednobojnom podlogom jod vife akeentuju poigravanje sa krojem i
formom. Pantalone, takode. predstavljaju spoj kontrasta, klasike i aktuclnog kroja Levis 307
(slika 10.7). Autentiénu transformaciju predstavlja 1 neobiéna kombinacija materijala.
pamuénog ftofa 1 rebraste trikotaze, koja unosi izvesnu lezemost ngrandza« (vrecaste pantalone,
predimenzionirani dZzepovi, tregeri...)

124




Muiko/zenski princip. U modelima je zastupljen princip uniseksa, kao glavna odlika
industrijske komercijalne proizvodnje, prepornatljiv kroz elemente radne uniforme, ali i
simboliku »dZinsa«, naglafavajuéi zamagljenost polnih granica. U modelima je. takode, vidljiv i
princip kross-dressig-a, s obzirom da su u Zenskim odevnim predmetima uwoéljivi elementi
muskog odela, a da su u muskim prslucima prepoznatljivi detalji 1 forma Zenskog korseta (slika
10.8). Polna distinkeija nagladena je i erotizovanim detaljima koji su u potpunom kontrastu sa
asckspalnim, sirokim odevnim formama — vrecastim pantalonama. sirokam duksevima 1 radnim

kombinezonima,

Slika 10.1. Marina K. Ranisavljev. projekat/ndustrija. idejne skice. izlozba. galerija
Singidunum. Beograd. 1994,

Slika 10,2, Marina K. Ranisavljev. kolekeija Tndusirija. fol. M. Nikolié.dasopis
Bazar,Beograd, 1994,

Elementi radnog odela‘erotizovani odevni elementi. U Zenskim modelima erotsku notu unose
detalji poput éarapa od punije crne trikotaze, koje pridrzava crni lastis-treger sa metalnom
Snalom asocirajuéi na neki vid wradmickih podvezica« (slika 10.2). Prsluci su modifikovani u
korsete, sa kojih u donjem delu produZzavaju tregeri od istog crnog lastifa ili se leZzerno spustaju
na bokove u »grandZz« stilu. I u muskim modelima prepoznatljiva je erotska nota, u dobrom
kroju Levis-a 501, u Wregerima preuzetih 1z arhaiénog unterciger modela — muskog donjeg vesa
nosenog krajem XIX i pocetkom XX veka. Tregeri ipak nemaju funkeiju pridrzavanja, sobzirom

da pantalone leZerno padaju na kukove otkrivajuéi donji ves koji viri iznad pojasa.

Slika 10.3.Marina K. Ranisavljev. projekat/ndustrija, idejne skice, izloZba, galerija
Singidunum. Beograd. 1994

Uniforma/modni fetif. Cesto su elementi uniformekoriéeni u modne 1 odevne svrhe, pritom sa
izrazitom erotskom konotacijom 1 seksualmm nabojem, popul S8 uniforme: Sapke, tregera,
pojaseva. kecelje francuske sobarice i sl. U modelima iz kolekeije »Industrija«. erotski naboj
postignut je dekonstruktivistickim pristupom silueti. formi, proporeiji. detaljima - permutacijom
odevnih znakova 1 resemantifikacijom =znadenja. Robustna, sportska 1 ascksualna odeca
transformise se u erotizovane forme. Prsluci preuzeti iz klasiénog muskog odela — uniforme
»ozbiljnog muskarca«, transponovani su u muske 1 Zenske korsete. Ciste i svedene linije, kao i
smireni kolorit  jo§ wvise naglafavaju poigravanje krojem. formom 1 proporcijom.
Ambivalentnost Korseta, kao istorijske forme, wraZena u njegovom dvojakom znadenju -
istovremeno je predstavljao sredstvo uZzivanja i smatran spravom za mudéenje, Zapaza se i u
modelima »Industrije«. Principom biname opozicije, permutacijom  odevnih znakova, ovi
wradnidki korseti« gotovo neprnmetno prelaze iz stroge radne uvniforme u zavodljiv modni
odevni predmet (slike 10.21 10.10),.
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Slika 10.4. Marina K. Ranisavljev. projekat Industrya, idejne skice, 1zlozba, galerija
Singidunum. Beograd. 1994.

Slika 10,5, Marina K. Ranisavljev, projekatl Indusiria. izlozba, galerija Singidunum, Beograd,
1994, godine

Slika.10.6. Marina K. Ranisavijev, fndustrija, kolaz, 100x70cm, izlozba galenja Singidunum,
Beograd. 1994,

Slika 10.7. Marina K. Ranisavljev. kolekeya Indusrrya, fotografija M. Nikolié za Sasopis
Bazar, 1994,

Slika 10.8. Marina K. Ranisavljev, projekat /ndustrija, izlozba, kolazi i realizovani model.
galerija Singidunum, Beograd 1994,

Prezentacija projekta

Da bi koncept »Industrije« bio zaokruZen i predstavljen dosledno u duhu inspiracije, bio je
neophodan  odgovarajuéi marketingki pristup 1 prezentacya. Odluila sam se za oblik
ambijentalne izlozbe u prostoru Galerije Singidunum u Beogradu, koju je upotpunio
performans. Sponzor projekta bio je FMFP TRADE Beograd — fabrika metalnih proizvoda. §to je
olakfalo poduhvat i omoguéilo pribavljanje odgovarajuéih sredstava za opremanje izloZbenog
prostora 1 izradu promotivnog materijala. Atmosferu radnickih hala doéarala sam mnodtvom
metalnih kofa koje sam slagala jednu v drugu u visini stubova. stvarajuél utisak mehanizacije,
multiplikacije i madinoidne estetike, kao odlike industrijske proizvodnje (slike 10.51 10.9),

Pozadinsku priéu upotpunili su i katalozi stampani na metalnim plo¢ama 20x10 om. koje su
spojene metalnim alkama (shika 10.11). Ideja je takode bila da se performans 1 modne
fotografije 1zvedu na skladiftu starih automobala $to bi svakako upotpunilo projekat i stvorilo
pozadinsku priéu novog urbanog brenda. svezeg 1 avangardnog, a istovremeno prilagodenog
industrijskoj protzvodnji odece.

Slika 10.9. Marina K. Ranisavljev, projekat Industrija. 1zlozba. galerija Singidunum. Beograd.
1994, sodine

Slika 10,10 Marina K. Ranisavljev, kolekeija Industrya, fot. M. Nikolié.casopis
Bazar,Beograd, 1994,
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Slika 10.11. Marina K. Ranisavljev, projekat Industripa. dizajn kataloga za izlozbu u galeriji
Singidunum. Beograd. 1994,

10.3. Projekat »ISPOD — PREKO, istraiivanje forme postupkom dekonstrukcije,
izloiba, Muzej prienjene umetnosti, Beograd, 1995,

Projekat »lspod - preko« nastao je podetkom devedesetih, kada je na modnoj seem u priliénoj
meri bila zastupljena estetika minimalizma. Pod uoticajem dekonstruktivisticke prakse |
analitiékog dizajna, moja ideja bila je da dekonstruiiem klasiénu mugku kogulju, koja je sama
po sebi ve¢ svedena, uniformna i tradicionalna, Opredelila sam se za belu boju, sustinski ne-
boju, koja ima posebnu simboliku, ¢esto je smatrana bojom inicijacije, preocbraZaja, smiti,
budenja i ponovnog radanja,

Slika 10.12. Marina K. Ranisavljev, projekat fspod - preko, dizajn kataloga, Muzej primenjene
umetnosti, Beograd, 1995,

Filozofski posmatrano, bela je bila pravi izbor za formu u nastajanju, za postupak
restrukturiranja. Istovremeno, sa aspekta dizajna, neutralnost bele boje pruza beskrajnu
mogucnost poigravanja svim  likovnim elementima. od linije preko teksture do forme.
ukljuéujuci 1 igru svetlosti 1 senke Sledeci korak bio je izbor materijala. Kako svaka ideja
poéinje od papira, od dvodimenzionalne skice, a proces se nastavlja izradom prototipa, koji je
festo od papira ili platna, opredelila sam se da istrazivanje forme zaponem u papiru, a
realizovane modele zvedem u platnu, taénije od belog puplina, koji se made Koristi u
industrijskoj proizvodnyi za izradu kofulja. To je 1 razlog §to se 1zlozbeni cksponati krecu u
rasponu od Giste likovnosti 1 apstrakeije — gde dominiraju struktura 1 oblik koji u dodiru sa
svetlosnim  vrednostima dobijapu éetvrtu dimenziju, transparentnost i fluidnost, do jasno
odredenth industrijskih odevnih formi (slika 10.19),

Slika 10.13. Marina K. Ranisavljev, projekat Jspod — preko, cksponati od papira, izlozba, Muzej
primenjene umetnosti, Beograd, 1995,

Karakteristike papira, 1 mogucénost intervenisanja na njemu pruzaju potpunu slobodu likovnog
izrazavanja i eksperimentisanja.Preklapanje Gistih, belih povrdina koje se razlikuju po finoéi
izrade, strukturi, debljini. transparentnosti. zatim kombinovange glatkih i rapavih. mat 1 sjajnih,
njihovo guzvanije i oblikovanje, dovelo je do brojnih refenja. Skulpturalne, voluminozne forme,
svojom belinom su lake osvajale i ispunjavale prostor, a istoviemeno delovale fluidno,
transparentno, gotovo nestvamo. Linija, erte? i tekstura na glatkim povr§imama papira postignuli
su ne samo njihovim guzvanjem, visesloim preklapanjem 1 transparentnodéu, veé 1 ruénom
izradom 1 dodavanjem papimih niti i detalja poput Setvriastih dugmadi. ili metalnih $penadli
kojima su spajani delovi eksponata (slika. 10.14).
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Slika 10.14. Marina K. Ranisavljev, projekat Ispod — preko. eksponati od papira. izlozba, Muzej

primenjene umetnosti, Beograd, 1995,

Slika 10.15. Marina K. Ramisavljev, projekat Ispod — preko, kolazi 100x70 cm, izlozba, Muzeg)
primenjene umetnosti, Beograd, 1995,

Dekonstruktivisticko preispitivanje odnosa tela 1 odece. kao 1 tela samog po sebi, vidljivo je na
skicama 1 kolazima dimenzija 100x70cm. postavljenih v staklu izmedu eksponata od papira.
Resemantifikacija znaka — odeée postignuta je pomeranjem iz klasiénih okvira i premeStanjem
odevnih znakova (slika 10.15). Kroj. proporceija i detalji klasiéne mugke kosulje pronalaze nove
dimenzije 1 mesto u okviru celine. Kosulja je produZena. plastron od sitnih poruba spusten je
ispod grudi, odvojen od prvobitne namene, asocira na »zavodljivu« kecelju, koja pritom otkriva
deo stomaka ili leda. Po principu numnoZavanja i oduzimanja, kragna je takode izmenjena,
dvostruka. ak trostruka ili je vopdte nema, ponekad je sa ernim akeentom ili teksturom. Analiza
odnosa tela 1 odece nastavljena je | v zavrinom delu projekta — eksponati realizovani u platnu,
predstavljaju novi prostor za resemantifikaciju, mada 1 pored toga sadrZe 1 komereyjalnu vrednos
(slika 10.19).

Slika 10.16. Marina K. Ranisavljev, projekal Ispod — preko, eksponati od papira, izlozba, Muze)
primenjene umetnosti. Beograd. 1993,

Slika 10.17. Marina K. Ranisavljev. projekat Ispod — preko, cksponati od papira, 1zlozba, Muzej
primenjene umetnosti, Beograd, 1995,

Slika 10.18. Marina K. Ranisavljev, projekat [spod — preko, eksponati od platna, izlozba, Muzej
primenjene umetnosti, Beograd, 1995,

Slika 10.19. Marina K. Ranisavljev, projekat lspod — preko. eksponati od platna, izloZzba, Muzg

primenjene umetnosti, Beograd, 1995,

10.4. Projekat »Razvoj forme u srpskoj uniformi XIX veka - civilnoj i vojnoj
Muzej primenjene umetnosti, Beograd, 1999.

Destrukeija evrstih pravila 1 nametnutih kanona prepoznaje se 1 u magistarskom radu, &iji je
fokus bio na analizi razvoja forme u srpskoj uniformi XIX veka, da bi se ista forma postupkom
dekonstrukeije razorila i restrukturirala u nove oblike prilagodene savremenom. golovo
futuristickom modnom trendu. Istrazivanje v okviru magistarskih studija obavljeno je tokom irt
godine, od &ega prve dve u Arhivu Srbije. Istorijskom 1 Vojnom Muzeju u Beogradu, gde je
prikupljan arhivski materijal — pisani i likovni izvori. U leoretskom delu istraZivanja sakupljeni
su i hronoloski razmatrani svi autentiéni propisi o izgledu uniforme srpske vojske objavljeni u
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zbornicima (slika 10.22), od vremena viadavine Milosa Obrenovica, pa do kraja XIX veka, da bi
se komparativnom analizom ustanovile sliénosti i razlike u uniformi obe dinastije, Obrenovica i
Karadordevica. Takode, obradivani su i likovni 1 ostali materijalni izvori, autentiéni eksponali
mundira srpskih viadara, koji su posluzili kao podloga za rekonstrukciju u papiru (slika 10.21).

Slika 10.20. Marina K. Ranisavljev, eksponati od papira, magistarska izlozba, Muzej
primenjene umetnosti, Beograd, 1999

S obzirom da je XIX vekveoma znaéajan period u istoriji Srbije. vreme znacajnih promena.
oslobadanja od turske vlasti, stvaranja nove drzave. novog druitva i kulture. sva ta previranja
svakako su se odrazila 1 na naéin odevanja. te je sa kostimografikog aspekta ovaj period veoma
zanimljiv i inspirativan.Naéin odevanja u Srbiji XIX veka predstavlja autentiéan spoj dveju
kultura, spoj istoka i zapada, turskog i evropskog naéina odevanja, Dok je prvo polovinn XIX
veka obelezio duh orjenta. istoénjacki elementi 1 odeéa »a la turka«. od druge polovine, taénije
1830, godine, podinje postepeni proces evropeizacije odela, da bi se u poslednjim decenijania
XIX veka uticaj Turske potpuno zgubio, Znacajnu ulogu u ovom procesu prodiranja evropske
nodnje (»a la franka«) pored kneza 1 starefina imalo je uniformisanje vojske, a nedto kasnije 1
Ginovnika, koji su u to vreme ¢inili poseban stale?, a savremenici opisivali Srbiju kao
cimovnicku zemlju.

Slika 10.21. (levo) Paradni kapul Milosava Protica od erne éoje, 1873-1878: (desno) Paradm
frak kneza Mihaila, 1839, autentiéni eksponati. zbirka Istorijskog muzeja, fotogtafije. Marina K.
Ranisavljev, Beograd, 1996,

Ukazom iz 1837, godine srpski ¢movniei dobijaju  uniformu evropskog tipa. Pored detaljnog
opisa odela u samoj uredbi. mnoga slikarska dela svedoée o izgledu uglednih ¢inovnika u
nsurtucimag — kaputima sa uzdignutom jakom i sabljom o pojasu. Svojim uniformama, civilni i
vojni éinovniei jod vife se izdvajaju u sredini, koja je tada jof uvek odevena preteino na
orijentalan naéin.

Inspirisana evolucijom kroja ruskog mundira, najveéu paZnju obratila sam razvoju ovog gornjeg
dela uniforme,u Srbiji poznatog jos i pod nazivom surtuk ili spencer, koji je bio najpodloZniji
uticajima, pa su se njegov oblik i detalji najvige menjali.Termin mundir usao je u upotrebu od
1700. godine 1 u podetku se pod njim podrazumevala kompletna uniforma, oruZje 1 municija
oficira 1 vojnika. Krajem XVIII veka on dobija sadasnje znaéenje, podrazumeva gomje odelo
uniforme.

Ul nameri da proudim 1 zabeleZim pre svega 1zgled éinovniékog odela. shvatila sam da je usko
povezano sa vojnom uniformom. da je na neki naéin iz nje proizaslo, Sto je zahtevalo
komparativan analiticki pristup, Od pisanih izvora izdvojila bih knjigu prof.dr.Pavia Vasica
Uniforme srpske vojske 1808-1918, koja predstavlja svojevistan pregled razvojavojne odede.
Literature o émovniékom odeluu tom trenutku. bilo je znatno manje. U biblioteci Fakulteta
primenjene umetnosti jedino je postojala knjiga S, Vrdera, Uniforme v zgodoviniali 1 ovde su
podatei o odelu srpskih Einovnicékabili priliéno ogkudni,
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Slika 10.22. Originalni Ukaz o rokovima sluZenja i kolicini obmundivovie. iz 1860, godine:
{desno) Marina K. Ranisavljev, uniforma konjiékog oficira, skica, 1998; (levo dole) Evolucija
kroja ruskog mundira;

Detaljna analiza i beleZenje podataka realizovano je u Arhivu Srbye. Istoryskom Muzeju,
Vojnom Muzeju. ukljuéujuci 1 prouéavanje stalnih postavki eksponata u Narodnom Muzeju.
Milofevom konaku. Etnografskom Muzeju, kao i rad v zbirkama i depoima pomenutih muzeja,
Najvise pisanih podataka pronaila sam u Arhavu Srbije — niz propisa koji su odredivali 1 menjali
1izgled vojne i1 civilne odece. Hronologyska 1 azbudna tablica svih zbornika zakona 1 uredaba -
1zdamih n KnjaZestvu (Kraljevini) Srbyi od 2.02.1835-1.01.1908 (Zbornik 1 - 62 ). U uredbama
odelo je opisano vrlo detalno. ali. na Zalost. nisu saéovam crte#i 1 vizuelni primen. koji b
jasnije prikazali njegovn formu 1 izgled.Postojeca lilikovna dokumentacija. medutim. brojni
portreti 1 fotografije, jasno prikazuju izgled uniforme 1z tog perioda.

Slika 10.23. Marina K. Ranisavljev. kolekeija mspirisana vojnom uniformom. modne skice.
Beograd. 1999,

Slika 10.24, Marma K. Ramisavljev, eksponati od papira 1 modne skice, magistarska 1zloZba,
Nuzej primenjene umetnosti. Beograd, 1999,

Od najveceg znacaja za rad, bili su postojeci eksponati. sacuvani u depou Istorijskog Muzeja.
To su liéni odevini predmeti smskih vladara iz XIX veka (Karadorda, kneza Miloda, kneza
Mihajla Obrenovica. kralja Milana ) 1 drugih zna¢ajmuh liénosti 1z istorije Srbije (slika 10.21).
Imala sam moguénost da budem v direkinom kontaktu sa ovim autentiénim komadima, da ih
snimim i likovno obradim, da zabelezim svaki detal) | opifem naéin njihove izrade,

Nakon teoretske 1 likovne obrade istorijskog maatenjala, usledila je faza prevodenja istorijskih
formi v modne oblike. Besprekorna konstrukeija kroja, éiste 1 jednostavne linije mundira, kao i
bogata dekoracija pojedinih komada, predstavljali su novu polaznu taéku daljeg istraZivanja ka
analiti¢koj dekonstruktivnoj modnoj praksi (slike 10.23. 1 10.24),

Slika 10.25. Marina K. Ranisavljev, eksponati od papira, magistarska izlozba, Muzej
primenjene umetnosti, Gasopis »Politikag, Beograd, april. 1999,

Rekonstrukeije uniformi, kao 1 transponovane odevne forme izvedene v papiru, prikazane su u
caleriji Muzeja primenjene umetnosti u Beogradu aprila 1999, gsodine. samo desetak dana od
poéetka bombardovanja. Eksponati su poput ljustura ispunjavali prostor prikadeni za plafon
nevidljivim silikonskim nitima asocirajuci na duhove (slika 10.25). Atmosferu rata i prohujalog
vremena dopunjavalo je difuzno svetlo koje je dopiralo 1z boénih vitrina ispunjenih peskom, kao
i oronula struktura zidova. Povodom izlozbe, u listu »Politika« izasao je &lanak Zore Zivanovié
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Davidovie. profsorke sa Fakulteta primenjenih umetnosti. kojt glasi: ». .kao da duhovi nasih
predaka, poput nemih posmatraéa, sa nevericom gledaju Sta je zadesilo Srbiju.«

10.5. Projekat »Dekonstrukeija« - IstraZivanje forme postupkom dekonstrukcije,
modni performans, SKC Beograd, 2009,

Projekat »Dekonstrukeija« realizovan je 2009. godine kroz istrazivanje koje nastavlja sa
tendencijom oblikovanja odevnih formi alternativnim dekonstruktivnim postupkom i otkriva da
u dekonstrukeiji odevmi predmet moZe postati mstalacija i, u suprotnom. instalacija moze postati
odevni predmet. Modni dizajn je na samoj granici izmedn cksperimenta, umetnickog i
upotrebnog.

Dekonstrukeija odeée donekle dekonstruide 1 samo telo, Gesto ga pretvarajuéi v instalaciju. Sa
tog aspekta i identitet moze postati instalacija; ovakvu tendenciju ponekad prepoznajemo u
sugestijama mode | modnih dizajnera, koji u skladu sa konstantnom proizvodnjom modnih
stilova stvaraju 1 nude raznolike identitele: ostaje pitanje da li se individualna teznja ka
konzumaciji istih moZe smatrati antodestrukeijom?

Slika.10.26, Projekat Dekonsirnkeya, Modna revija, SKC, Beograd, 2009,

Novi odevni oblici inspiisani dekonstruktiviom  praksom, nastali su nekonvencionalnim
naéinom oblikovanja forme, dekonstrukcijom klasiéne muske kofulje 1 pantalona. Postupak
redizajniranja omogucio je potpunu slobodu transformacije, stvarajuéi utisak nedovricnosti
madela i dajuéi znacaj likovnosti, Na cksponatima s¢ prepoznaju clementi nekadasnjeg odevnog
predmeta ali sada u sasvim novom kontekstu i na novom mestu. Redizajnirant model ostaje
donekle nedovrien kao vedita inspiracija za pretaporte ili haute couture (slika 10.26).

Slika 10,27, Projekat Defonstrukeija, Modna revija, SKC. Beograd, 2009,

Slika 10.28. ProjekalDekonsiritkeiia, Modna revija, SKC, Beograd, 2009,

10.6. Projekat »Govor odede« - istrafivanje komunikacione uloge odece, modni
performans, SKC, Beograd, 2010,

Cdelo moZe biti jasan znak 1 otkrivanin razlicitih osobina Coveka, njegovih shvatanfa | namera,
Zelja 1 nteresovama. »lenk odevanae Cine opozicije izmedu delova odece, forme 1 kolorita, ali

t oblika frizure { iminke, gde sama njthova promena, povladi 1 promenu smisla.

Istrazivanje na temu »Govor odecex predstavlja pokusa) otkrivanja simbolike odevnih

clemenata, resemantifikacije odevnog znaka 1 naglasavanja komunikacione moéi odevanja. U
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okviru jedinstvene teme uoéava se niz podlema sa uvek novim 1 drugaéijim pristupom odevno)
formi, elementima i materijalu, koji otkriva autentiénost u videnju simbolickog znadenja odece;
U nizo razlicitih podiema i odevnih stilova, naglaiena je 1 raznolikest u likovnom pristupu i
izboru materijala. kao 1 dekonstruktivisticki pristup dizajnu kroz poigravanje formom.
proporcijama i detaljima.

Slika 10.29. Projekat Govor odede. modni performans, SKC. Beograd. 2010.

Take se deste dimi da je moda samo beskrarna igra odevimim elementima, bez nekog dublieg
tnadenja, poznavanje strukture madnog govera omogudava nam, ipak, da nasititime zev mode i
njene tabue, da lakse sagledama diige | moZda postanemo svesni kako drugt vide nas.

Marma Kocareva Ramsaviyev, 1z knjige Moda i odevanre, SluZbem glasnik, Beograd, 2010

S nestankom pisanih pravila odevanja jedina odrednica nageg izgleda postaje kultura odevanja i
ponasanja. Udobnost. pristojnost 1 paradiranje osnovne su potrebe koje je odeca morala
zadovoljiti 1 nekada i sada, Tako s¢ odeéa namenjena svakodnevnom nofenju razlikuje od one
za posebne prilike, specijalne, poput radnog odela, sporizke 1 zadtilne odeée, ili one namenjene
razliGitim sveCanostima, venéanjima. sahranama, koktelima. balovima, maskenbalovim 1 sl Ni
sam Gin odevanja s¢ kod razligitih  druStvenih slojeva ne obavlja na isti nadin. Dok je jednima
uobiajeno da se presviaée nekoliko puta dnevno, drugima, na primer. skilnicama sasvim je
nommalno da dugo nose 1stu odeéu 1 da u njoj 1 spavaju. Pravila koja su nalagala presvladenje tri
puta na dan vise ne postoje. Savremen: trend u odevanju sve manje tezi ka formalizmu. On se,
medutim, nije potpuno izgubio, ved je samo stan zamenjen novim. Osoba Koja danas nosi
dZzinspristalica je formalizma isto koliko je to nekada bio dendi noseéi cilindar.

Ako se posmatra paralela izmedu jezika i odeée, uvida se da je neformalna odeéa veoma nalik
neformalnom govoru. Nofena nehajno 1 opusteno. obiéno komotna 1 Sarena, ona Gesto sadrzi
ono §to bi s¢ moglo nazvati Zargonom. Odevni predmeti poput sportskog dresa, kape za bejzbol,
kecelje, kuénog ogrtaéa s cvetnim dezenom 1 sl uw svedanim bi prilikama izazvali
neodobravanje, dok u svakodnevnim okolnostima prolaze bez primedbe. »Vulgame rediau
odeél, s druge strane, trenutno pnvlace paZnju gotovo u svim okolnostima, bad kao §to to éine 1
1 govoru.Samo ih rnalei, medutim, mogu uspeino Koristiti, bez bojazni da ¢e se osramotiti ili
izazvati nezeljeni utisak.

Simbolika odevnih predmeta oduvek pobuduje interesovanje, posebno zbog preobraZzaja koji su
se dedavali u raznim epohama. Jer ono §to je u jednom periodu predstaviljalo povlasticu grupe na
viasti, veé u narednom moZe postati obelezje neke kategonje koja je izgubila svrhu i vaznost.
Cak i sama vrednost neke odeée, ukrasa ili frizure. podleZe modi koja moZe biti uslovljena
nekim obi¢ajem ili odredenom drugtvenom podelom.

Slika 10.30. Projekat Gavor odece, modm performans, SKC, Beograd, 2010,

Slika 10.31. Projekat Govor odece. modni performans, SKC. Beograd. 2010.
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Moze se reci da najshikovitiji primer odnosa odevanja 1 znakovnog jezika predstavljaju statusni
simboli. U ranijim razdobljima odeca plemica i burzoazije diktirala je znakove mode 1 bila
nedostizna za mnoge, Toga rimskog gradanina bila je, na primer, statusni simbol bogatih,
Robovi i pripadnici nizeg staleZza nisu smeli da je nose. Njeno znadenje je, medutim. s vremenom
potpuno menjeno, budnéi da taj nekada izraziti statusni simbol danas moZe zaziveti jedino na
pozorisnoj sceni ili filmu. Odelo moZze oznacavati i regionalnu pripadnost. Odeca koja je
uobiéajena za odredent region 1 koja u njemu nema posebno znacenje, sasvim drugéije rnakove
emituje ako se nosi van zavidaja, Na osnovu nje se. na pnmer., moZe utvrditi da se radi o statusu
provincijalea, ili nekog drugog doljaka. Odelo takode moZze oznagavati polne i starosne razlike,
u izvesnim krajevima i bracno stanje, otkrivati koje su Zene udate, a koje udovice, Kroz modu i
odevanje moZe se otkriti ukus nekog drudtva, obicaji, ponasanje i drugi elementi njegove
stvarnosti.

Pored toga sto predstavlja znak prepoznavanja odredenih grupa i socijalnih okolnosti koje
determini$u njegovo nofenje. odelo otkniva i podatke o pojedinen. Ono pokazuje njegovu
individualnu stranu, nckada i njene duboke slojeve. Ponekad je samo jedan pogled na neéiju
spoljainost, na celokupan izgled ili detalj] u odeéi, dovoljan da procenimo nepoznatog
prolaznika,

Slika 10.32. Projekai Gavor edece. modni performans, SKC. Beograd, 2010.

10.7. Projekat »Dekonstrukcija muske koSulje«, izloiba i modni performans,
Galerija SULUJ, Beograd, 2012,

Projekat »Dekonstrukeija muske kofulje« realizovan je sa idejom da se od jednog ili vise
komada musgkih kosulja postupkom destrukeije 1 dekonstrukeije oblikuje Zenska haljina.
Realizacija je trajala nekoliko nedelja. kom$cene su postojede forme industrijski sasiventh
kogulja, a zalim seCenjem, rastavljanjem i ponovnim sastavljanjem dolazilo se do potpuno novih
refenja. Postupak dekonstrukeije pruza potpunu slobodu i mogucnost da se od istog predmeta
napravi uvek nov i drugaéiji oblik. da se na kratko fiksiraja 1 fotografise, a zatim pnistupi novom
restrukturiranju. Polazeéi od klasiénog kroja muske kofulje, dekonstruktivisticka praksa
omogucéavala je uvek drugaéiji pul 1 autentican izraz ka stvaranju novih oblika i novih znagenja.
Metoda resemantifikacije uoéava se 1 na fotografijama i u modnom performansu, u kome odevm
predmet postaje sredstvo komunikacije, instrument kojim se¢ kreira »liéna okolina«, le je
infenzivno nabijen simbolima, porukama i1 znacenjem (slika 10.33).

Slika 10.33. Projekat Dekanstrukeija,izlozba i modni performans, Galerija SULUJ, Beograd,
2012, godine

U7 radu se wocava dekonstrukeija tela i topografije odevnog predmeta primenom razliGitih
dizajnerskih koneepata 1 postupaka poput: deformacije. resemantifikacije, re-funkcionalnosti,
prisustvo-odsustvo, povecanje-oduzimanje (slika 10.33)Konceptom igre popunjava se jaz
izmedu Tantazije 1 realnosti 1 stvara jezik estelike | poezije, na samoj granici izmedu diste
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likovnosti 1 funkeionalnosti. Kroz fragmente odece. konture 1 lragove priziva se secanje na
originalnu odevnu formu »kosuljux koja ostaje prepoznatljiva samo u segmentima. Sve je na
njoj pomereno, wmmozeno, uveéano 1 deformisano. Na tay nadin, clementi odede svedeni su na
konture, proizvodeci secanje na 1zgubljeni arhetip.

Performans je, takode, prikazan na Uscu u okvim projekta Fkokult, jula 2012., kao prikaz
kreativnog procesa stvaranja forme. pri Semu je fokus bio na neprestanom preispitivanju odnosa
tela 1 odece. Gotovo skulpturalmi oblici od belog platna, pretvarali su telo u neobiénu
arhitektonskuo konstrukeiju.

Slika 10.34. Realizacija prajekia Dekonstrikeija muske kodulje. v radioniei DTM Visoke skole
za dizajn tehnologiju i menadzment, Beograd, 2012,

Slika 10.35. Projekat Dekonstrukeyaizlozba i modni performans, Galerija SULUJ Beograd,
2012. godine

Slika 10,36, Projekal Dekonsfruke ja,izlozba 1 modni performans, Galerya SULU Beograd,
2012. godine

10.8. Projekat »Nosiva tehnologija«, istraZivanje primene e-tehnologije u modnom
dizajnu, modni performans, Beograd, 2014,

U On-fine kompjuterskoj komunikactji (kroz video éaskanje). éovek je uglavnom usredsreden
na vizuelne i audio stimulanse 1 efekle, posredstvom ¢ula sluha 1 vida. U stvarnom Zivotu.
medutim, v komunikaciji, pored vizuelnog 1 audio doiivljaja, takode. koriste se i mnoge druge
Eulne moguénost. Jedno od éula koje ima snaZzan uticaj na covekovo afektivno stanje, ali je
pritom nedovoljno iskoriséeno u socijalnoj komunikaciji, jeste éulo dodira,

Projekat inspirisan snosivom tehnologijime«, predstavlja interaktiviu haljinu koja komunicira sa
svojim nosiocem 1 posmatraéem  posredstvom dodira, kao 1 prevodenjem pokreta tela u
komunikacioni svetlosni dijagram. Mada je poéetna ideja bila da se donji deo haljine, koji je
nacinjen od volana, pod uticajem fizickog kontakta postepeno uviadi menjajuéi duZinu haljine,
zbog tehniékih nemoguénosti. realizovani su samo svetlosni efekti na modelu.

Postujuci esletske i Funkcionalne vrednosti eksponata, u model, taénije ispod povriinskog sloja
tkanine. ugradeni su elektronski provodnici i LED diode (slika 10.37). U donjem delu haljine
ugraden je savitljivi senzor Koji reaguje pod dejstvom pritiska, emitujuéi svetlosne signale. Niz
LED dioda, koje pokreée litijum — polimerska baterija, menja intenzitet svetlosti prate¢i pokrete
tela 1 stvara svojevrstan vizuelni »govore Fluidno svetlo, nasuprot teZini materijalnog, stvara
utisak nebeskog plutanja i postaje metafora prosvetljenja i istovremene teZnje ka strasti. Haljina
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Je ultimativna venéanica koja rzrazava emocije 1 komunicira na drugaijem nivou, gde telesno i
misaono, stvaraju oko nosioca »svetus auru, kakva Gesto krasi slavne liénosti

Slika 10.37. Realizacija modela inspirisanog »nosivom tehnologijom«, Beograd. 2014,

Svetlosne aplikacije na thanom tekstilu kao podlozi.Integracija elekironskih modula u tekstil
danas se moZe izvesti na razliéite naéine. Cinjenica je. medutim, da ovi postupci nailaze na
mnodtvo problena, ukljudujuéi:

s gvopstva tkanina - implementacija krutih modula u mekanu povriinu tekstila
s mehanicka pouzdanost — oftecenja Heksibilnih veza

*  kompatibilnost sa tekstilom. npr. primena lemljenih spojeva. kako bi se omogucio
kontakt sa provodnim navojima

&  perivost

Da b1 se prevaziila navedena ograméenja, predlaZzu s¢ novi postupei mtegracije elektronskih
komponenti unutar §irokog spektra tekstilnth materijala. Jedinstvenom tehnologyom kombinuje
se rastegljivo elekironsko kolo sa tkaninom obrazujué provodnu mrezu. Na taj nadin elastiéni
provodni elementi deluju poputl nteligentmhb jedinica, dok provodna mreZza unutar Kanime
deluje  poput senzora, svojevisnog elektronskog sistema. Koriste¢i jedinstvent proces
interkonekeije, moguée je uspostaviti elektronski kontaktprimenom niti kojeistovremeno mogu
biti elestiéne 1 izolovane, te integrisane u tkanmu bez namfavanja njenth pnmamih

karaktenistika, vec sa dodatom moguénoscu jednostavnog odrzavanja.

Slika 10.38. Projekat »Nosiva tehnologija«. performans u prostoru modne kuce Zira, Beograd,
2014, godine

Slika 10.39. Projekat »Nosiva tehnologijae, performans u prostoru modne kuce Zira, Beograd,
2014. godine
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11. STUDIJA SLUCAJA — Modelovanje odevnih formi sa tendencijom
prilagodavanja unikatnih modela industrijskoj — serijskoj proizvodnji
odece

Svi realizovani projekti otkrivaju dekonstruktivisticki pristup modnom dizajnu 1 tendenciju
preispitivanja ustaljenih kanona u okviru modne prakse i modnog sistema. U projektu
Industrya, prepomatljiv je konceptualni pristup srodan idejama ruskih konstruktivista 1
italijjanskih futurista, u smislu kolektivistickih ideja 1 stvaranja estetike bazirane na uniformi.
Standardizacija i multiplikacija, kao odlike industrijalizacije. prevazilaze se postupkom
dekonstrukeije. permutacijom znakova i znacenja. lskorak od standardnih ka postmodemim
formama uwoéava se 1 u ostalim projektima, poput projekta [spod-preko, pomeranja iz okvira
klasiéne kosulje. ili v resemantifikaciji 1 dekonstrukeiji vojne uniforme. U zavrinom projektu.
inspirisanom sposivom fehnologijom, najizraZeniji je futuristicki pristup dizajnu i te?nja ka
stvaranju postmodeme mode. Inkorporacijom visokih tehnologija, primenom novih materijala,
koneeptualnim pristupom dizajnu i modnoj prezentaciji otvaraju se novi prostori i metode
istrazivanja.

Sa dmige strane, razvoj tehnolofkog proizvodnog sistemama u modnoj industriji doveo je do
znadajnih promena u pogledn globalne industrijske automatizacije. Intenzivno ulaganje u
proizvodni sistem 1 atomatizaciju omogucava opstanak proizvodnih baza v duZzem vremenskom
intervalu, kao i konkurentnost samih proizvoda. Dizajn/razvo] proizvoda, prodaja’'marketing,
proizvednja 1 sporuka predstavljau éetin glavna koraka u lancu snabdevanja odevnim
proizvodima 1 prostor u kome digitalne tehnologije imaju potencijal da se razviju unutar svake
od navedenih oblasti. Primena 3D alata u dizajnu i razvoju proizvoda omoguéava virtuelno
stvaranje modela 3D tehnologijom, kao i automatsko konvertovanje v 2D tradictonalne metode
protzvodnje. Digitalizacija u skeniranju tela 1 virtuelnom prikazu modela odece, koji ukljuéuje 1
simulaciju karakteristika tkanine. omogucava digitalno pracenje procesa razvoja konstrukeije.
bez potrebe za fizickim uzorkom. Unutar distribucije i marketinga digitalne tehnologije
omogucavaju predstavljanje koncepata i projekeija. kao i detaljan prikaz oblika i performansi
proizvoda,

17 ovom delu disertacije predstayljena je tendencija povezivanja cksperimentalnog/analitickog
dizajna sa industrijskim proizvodnim sistemom. odnosno prilagodavanje unikatnih modela
odeée mdustrijskim proizvodnim procesima i automatizaciji. U tom cilju odabrana su tri
realizovana modela iz razliitih projekata modne prakse. Zbog preglednosti, modeli su oznageni
numerickim Siframa:

1. Model 28046 - transponovanje elemenata oficirskog paradnog mundira u formu
Zenskog kaputa

2. Model 26217 - oblikovanje Zenske koSulje transponovanjem kroja 1 elemenata klasiéne
muike kofulje

3. Model 26218 — postupak destrukerje 1 dekonstrukeije muske kodulje sa lendencijom
oblikovanja zenske haljine
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Redosled prikazanih i razradenih modela nije slugajan. vec predstavlja gradacyu, kako prema
stepenu slozenosti u samom procesu dizajniranja, tako i v konceptualnom smislu. Istarzivanje
kreée od manjih transformacija unutar kroja i elemenata muskog vojnog Kaputa 1 njegovog
transponovanja u Zenski odevni predmet po principu cross-dressinga. Drugi primer predstavlja
transponovanje clemenata kKlasiéne muske kofulje u Zensku koSulju, koja, 1ako i1zmenjenih
proporeija i linija, zadrzava prepoznatljive elemente baziénog modela, ali dekomponovane
unutar celine. éime je promenjeno 1 znaéenje. odnodno semioticki karakter odevnog predmeta.
Poslednji. treéi primer predstavlja istraZivanje postupkom dekonstrukeije. koji polpuno razara
formu muske kosulje. brige tradicionalne elemente i znagenje ovog odevnog predmeta stvarajuci
sagvim novu odevnu formu, koja poseduje sopstvenu simboliku, izvesnu ambivalentnost Kroz
istovremenu erotiénost i eteriénost zenske haljine.

Slika 11.1. Marina K. Ranisavljev. idejne skice realizovanih modela. 2011,

11.1. Primena rac¢unarskog sistema »Lektra« u konstrukcionoj pripremi modela

Postupak konstrukeione pripreme izveden je na radunarskom sistemu »Lektrac a krojni delovi
obradeni su v programima Modaris 1 Diamino. Modaris je konigéen kao podrika za
konstruketju, modelovanje i kompletiranje krojeva, a Diamimo, za uklapanje krojnih slika.

Sva wi modela modelirana su u veliéini obima grudi = 88 cm. prema standardu SRPS EN
13402-3: 2007, Za modeliranje krojnih delova modela kodulja 26217 1 26218 koriséena je
osnovna konstrukeija Zenske kofulje. a za model mundira koriStena je osnovna konstrukeija
zenskog kaputa. Primenjene metode modelovanja omoguéile su da se brzo postigne Zeljena
forma modela kao i da se postigne velika preciznost u radu,

11.2. Konstrukciona priprema modela 28046 Paradni kaput — mundir

Slika 11.2, Marina K. Ranisavljev, otvoreni kroj i rekonstrukeije baziénog modela vojnog
mundira

Slika 11.3. Marina K. Ranisavljev, transponovane forme paradnog kaputa — mundira izvedene u
papiru

Slika 11.4. Marina K. Ranisavljev. tehnicke skice modela 28046 — transponovani model
mundira, 2014,
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Slika 115, Marina K. Ranisavljev, tehnicke skice modela — transponovani model mundira

(varjjanta b), 2014,

Za modelovanje Zenskog kaputa prema formi vojnog mundira koriséen je bazni model Zenskog
kaputa koji je imao kosi grudni vsitak. Zatvaranjem postojec¢eg grudnog usitka i formiranjem
novog usitka na ramenom favu prednjice zapodeto je modelovanje kroja. Zatim je formiran
vertikalni Sav kopi polazi iz ramenog dela. preko grudi 1zaviSava se na duZini modela. Na
gomjem delu uertana je prednja satla, seCenje na liniji pojasa, kao i ucrtavanje prednjeg donjeg
plastrona. Na lednom osnovnom kroju uertan je boéni ledni deo, presecanje linije pojasa i
pozicija dzep kese na sredini lednog dela. satla koja na ramenu prelazi sa prednjeg dela na
ledni.

Zatim je izvrieno strukiranje modela i blago sirenje duzine kako bi se formirala A linija kaputa.
Obzirom da je rukav jednodelan 1 da je u donjem delu $int od dela oko misice zvrieno je
modelovanje, 1) vertikalno seéenje rukava po sredini, otvaranje 1 dodavanje preklopa za
zakopavanje. Po zavrietku konstrukeije 1 modeliranja pristupilo se kompletiranju krojeva ().
dodavanje Savova i poruba kao i formiranje svih ostalih delova kroja, kao §to su osnovni
materijal (predni srednji deo. prednji boéni deo, ledni deo. podlistak — psec, prednja satla, gomji
ledni deo, gomji ledni boéni deo, donji ledni deo, mkav, kragna, prednji donji preklopni deo),
postava (prednji deo. ledni deo . dZep kesa, prednja satla), lepljivo platno (prednji srednji deo,
prednji boéni deo, duZina lednog dela, orukavlje lednog dela, rame 1 vratni izrez lednog dela,
psee, duZina rukava, prednja satla i predigi plastron).

Slika 11.6. (model 28046) predstavlja modeliranje svih krojnih delova kaputa i formiranje
varijante. Na slici 2 (opis modela) prikazana je varijanta modela v kojoj su sadrZani svi
pripadajuci kropni delovi kaputa sa defmisanjem kroja delova, tj. Simetrije 1 asimetrije u kroju.
Ostale shike predstavljaju zasebne krojne delove razradenog modela,

Slika 11.6. Modeliranje kroja zenskog kaputa - model 28046

Slika 11.7. Spisak krojnih delova i kompletiranje potrebnih krojnih delova — model 28046

Slika 11.8. Modelovanje prednjeg dela

Slika 11.9. Modelovanje lednog dela

Slika 11.10. Krojni deo za osnovni materijal - Sredni prednji deo
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Slika 11.11. Krojni deo za osnovni materijal - boéni prednji deo

Slika 11.12. Krojm deo za osnovni materijal - srednji gornji ledni deo

Slika 11.13. Krojni deo za osnoviui materijal - boéni gornji ledni deo

Slika 11.14. Krojni deo za osnovni materijal - donji ledni deo

Slka 11.15. Krojni deo za osnovni materijal - rukav jednodelni

Slika 11.16. Krojni deo za osnovni materijal - kragna

Slika 11.17. Krojni deo za osnovni materijal - psec

Slika 11.18. Krojni deo za osnovni materijal - prednja satla

Slika 11.19. Kropni deo za osnovni materijal - prednji plastron

Slika 11.20. Krojni deo za osnovni materijal - dzep kesa za ledni deo

Slika 11.21. Krojni deo za postavu — prednji deo

Slika 11.22. Krojni deo za postavu — ledni deo

Slika 11.23. Krojmi deo za postavu — rukay

Slika 11.24. Krojni deo za postavu — preduja satla
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Slika 11.25. Krojna slika (uklop) za osnovni materijal

Slika 11.26. Krojne slike (uklop) za postavu i lepljivo platno

11.3. Konstrukciona priprema modela 26217 Kosulja — kecelja

Za modeliranje zenske kofulje koridéen je bazni model Zenske kosulje sa  grudnim wSitkom iz
boénog fava prema vrhu grudi. Na lednom delu je uertan srednji Sav sa dodatkom za ilic
preklop. Zatim je i na boénom favu lednog dela formiran &lic preklop, Na prednjem delu je
uertano horizontalne sedenje ispod linije grudi, pozicija grudnog vditka, prednji plastron kao
prednja lajsna firine 3¢m u gotovom stanju. Zatim je u postupku modeliranja zatvoren postojeci
grudni usitak i formiran je novi grudni usitak koji se nalazi ispod grudi i podetak i kraj mu se
nalaze na horizontalnom Savu ispod grudi. Prednji plastron je na boénom savu blago ukrojen i
ima krivinu, Kragna je dvodelna i sastoji se iz §teja i kragne. Prednja lajsna je na buh. kao i
preduji donji deo sa keceljom. Da bi se dobila blaga A linija krojni delovi prednjeg i lednog dela
s¢ blago &ire prema duzini modela. Posle zavrenog postupka modeliranja pristupa se
kompletiranju krojeva ). dodaju se favovi i porubi. Svi Savovi su 0,7em, a porub je dem.
Prednja lajsna, kragna 1 Stey su [ikswrani lepljivim platnom.

Slika 11.27. Marina K. Ranisavlev. (levo) fotograhija realizovanog modela 26217: (desno)
tehnicki erteZ prednjeg i zadnjeg dela modela

Slika 11.28. Modeliranje kroja Zenske kosulje/kecelje — model 26217

Slika 11.29. Spisak krojnih delova 1 kompletiranje potrebnih krojnih delova — model 26217

Slika 11.30. Krojni deo za osnovni materijal - prednji gornji deo

Slika 11.31. Krojni deo za osnovii materijal - prednji donji deo

Slika 11.32. Krojni deo za ogsnovni materijal -desni ledni deo

140




Slika 11.33. Krojni deo za osnovni materijal -levi ledni deo

Slika 11.34. Krojni deo za osnovni materijal — kecelja

Slika 11.35. Krojni deo za osnovni materijal -rukav

Slika 11.36. Krojni deo za osnovni materijal - prednja lajsna

Slika 11.37. Krojni deo za osnovni materijal -Stej

Slika 11.38. Krojni deo za osnovni materijal - kragna

Slika 11.39. Krojna slika (uklop) za osnovni materijal

Slika 11.40. Krojna slika (uklop) za lepljivo platno

10.4. Konstrukciona priprema modela 26218 Dekonstrukeija muske kosulje

Slika 11.41. Realizovani model 26218, projekal Dekomsirukeija muske kofulje. 2012,

Slika 11.42. Marina K. Ranisavljev, tehni¢ki ertez prednjeg 1 zadnjeg dela modela

Za modeliranje Zenske kodulje kondcen je bazni model zenske kosulje sa ranglan rukavom. Na
baznom kroju uertani su 1 prednji 1 ledni deo. Obzirom da je model asimetnidan, konstrukeija je
radena v otvorenom kroju, Na prednjem delu je ucrtana vertikalna pozicija nadrZavanja kroja.
Takode, oznaCene su pozicije dva porupéica Sirine 3mm. Zbog drapiranja kroj kofulje je u
obliku A linije i produZen je do polovine lista, Rukavi su jednodelni ali razliciti, Desni mukav je
dugagak. jednodelan 1 usiven do visine mifice sa zaobljenom manZetnom u gornjem delu. Levi
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rukav je ranglan, jednodelan i drapiran lako da na svom zadnjem delu mma formirane male

faltice u Savu sa orukavljem radi postizanja efekia drapiranja.

Kofulja se zakopéava sa leve sirane u boénom Savu 1 zato je uertana lajsna za zakopéavanje.
Prednja 1 zadnja lajsna su razlicite 1 prilagodene su osnovnom kroju prednjeg 1 lednog dela.
Kragna je modelirana prema kroju muske kosulje 1 ima dva dela: $tej 1 kragnu. S obzirom na
asimetnénest polozaja kragne i tegja precizno je evikovima definisano raslojanje od jednog sSava
na vratnom izrezu do drugog. Na lednom delu ramena takode je formirana lajsna za
zakopéavanje. Radi postizanja dobre forme fiksirami su lepljivim platnom sledeéi delovi:
kragna, dte) obe boéne lajsne, kao i obe ramene lajsne.

Slika 11.43. Modeliranje Zenske kodulje model 26218

Slika 11.44. Spisak krojnih delova 1 kompletiranje potrebnih krojnih delova — model 26218

Slika 11.45. Konstrukeija prednjeg dela

Slika 11.46. Krojni deo za osnovni materijal — prednji deo

Slika 11.47. Krojm deo za osnovni materijal - prednji deo sa lajsnom za kopéanje

Slika 11.48. Krojni deo za osnovni materijal — zadnji deo

Slika 11.49. Krojni deo za osnovni materijal - desni mkav

Slika 11.50. Krojni deo za osnovni materijal — manZetna

Slika 11.51. Krojni deo za osnovni materijal — levi rukav

Slika 11.52. Krojni deo za osnovni materijal — §tej
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Slika 11.53. Kromni deo za osnovni materijal — veca kragna

Slika 11.54. Krojni deo za osnovni materijal — manja kragna

Slika 11.55, Krojni deo za osnovni materijal - lajsna za zakopéavanje na boénom Savu

Slika 11.56. Krojni deo za osnovni materijal - Obrada kopéanja na ramenom delu 1

Slika 11.57. Krojni deo za osnovni materijal - Obrada kopéanja na ramenom delu 2

Slika 11.58. Krojna slika (uklop) za osnovni materijal za model 26218

Slika 11.59. Krojna slika (uklop) za lepljivo platno za model 26218
11.5. 3D Virtuelni model - razvoj kroja primenom 2D krojnih slika

Za 3D simulaciju modela 26218 koridcen je savremeni specijalizovani CAD/CAM programski
paket za dizajn, konstrukeiju i proizvodnu pripremu u okviru odevne industrije. Sam princip
rada podrazumeva da se za simulaciju upotrebljavaju autentiéni digitalizovam krojni delovi,
koridéeni za izradu konkretnog odevnog predmeta u ovom sluéaju kaputa transponovanog iz
vojne uniforme, odnosno paradnog mundira,

Ovom prilikom vriena je autentifikacija i1 validacija veé izradenog odevnog predmeta, medutim,
proces moze krenuti i iz smera izvornog dizajna. Sam zadatak programa predstavlja virtuelno
fivenje proizvednih, realmh 20 kronih delova odevnog predmeta u virtuelni 3D odevm
predmet. Prilikom procesa simulacije u program se unose razliéiti parametri za kalkulacije. neki
od najbitnijih su telesne mere virtuelnog manckena, fizicke karakteristike tekstilnog materijala
kojt je namenjen za rzradu odevnog predmeta. kao sto su vrsta materijala, njegova elastiénost 1
rastegljivost, pregibanje. koeficijent trenja, teZina, debljina, gustina, transparentnost i sliéno.

Shéni parameirie, lakode, odreduju se 1 za konac, dugmice i druge elemente kop ulaze u
kalkulaciju simulacije.

Slika 1160, Razvoj kroja primenom 2D krojnih slika

Slika 11.61. Razvoj kroja primenom 2D krojnih slika
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Slika 11.62. Razvoj kroja primenom 2D krojnih slika

Nakon odredivanja potrebnih parametara. vrii se pozicioniranje i prilagodavanje krojnih delova
u zavisnosti od mesta gde se nalaze u okviru odeviog predmeta. Radi verodostopnijeg prikaza
na modelu s¢ mogu primeniti razlicite vrste tekstura materijala 1 elemenata odevnog predmeta.
Nakon unosa svih neophodnih parametara otpoéinje proces simulacije i programski algoriram
podinje da primenjuje unete parametre kojima dodaje jof 1 virtuelnu silu gravitacije u cilju sto
realnije virtuelne realizacije modela. Nakon nekoliko mmnuta simulacija je zavriena, i lada se
moZe vigiti vizuelna inspekeija modela, korekeije 1 modifikacije. Sam model moguée je izvest
iz programa i preneti ga u razlicite standardne graficke 1 3D formate pomucu kojih je mogudée
Jednostavno razmenjivati misljenja i ideje ili organizovati marketingke delatnosti.

Slika 11.63. Razvoj kroja primenom 2D krojnih slika

Slika 11.64. 3D virtuelmi model

Slika 11.65. 3D virtuelni model

Slika 11.66, 3D virtuelni model prikaz iz razhiéitih perspektiva

Slika 11.67. 3D virtuelni model
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12. ZAKLJUCAK

Svi do sada navedeni i razmotreni aspekti postmodernog koncepta mode ukazuju na njenu
hibridnu konstrukeiju, u smishy postojanja i interakcije razliéitih praksi u okviru modnog
sistema. 1 pored sloZenosti ove problematike, iserpnom analizom prikupljenog materijala.
komparativiim postupkom razmatranja. kako teoretskog tako 1 vizuelnog sadrzaja i informacija.
ukljuéujuci 1 metod praktiénog rada — cksperimentalm deo — istraZivanje u okviru sedam
razli¢itih projekata i1z oblasti modnog dizajna, doflo se do redefinisanja kljuéne kategorje
navedene joi u uvodnom delu disertacije. Naime. uporednom analizom nosive rehinolaogye 1
cksperimentalne mode. kao 1 razmatranjem celokupne reorganizacije poslovanja u okviru
postindusirijskog sistema modne proizvodnje/potrodnje. definisani su novouspostavljeni odnosi
izmedu modnog dizana, menadzmenta 1 marketingkih strategija u modnoj mdustriji XXT veka.

Susting eksperimentalnog dela - istraZivanja metodom praktiénog rada - jeste prikazali
mogucnost prevodenja ideje’koncepta uw realan trriSni  proizved. odnosno, moguénost
transponovanja unikalnog odevnog predmeta v predmet masovne industrijske proizvodnje
primenom savremenih (inZenjerskih) digitalnih tehnologija u okviru modne industrije i modnog
dizajna. U’ tom cilju istrazivanje u okviru praktiénog dela kreée od same idejne skice i likovnog
predstavljanja projekata Sto ukljuéuje 1 razliéite naéine modnih prezentacija (izloZbe, modne
performanse, modne revije). sa akcentom na koneeptu i kontekstu, da bi se na kraju. primenom
digitalnih tehnologija i racunarskih sistema doflo do komercijalnog wtZisnog proizvoda
prilagodenog pretaporten 1 masovnoj proizvodnji odeée. Primena digitalizacije, CAM/CAD
ra¢unarskih sistema u procesima dizajniranja i proizvodnje. ukljuéujuéi i 3D animacije i
virtuelno predstavljanje dizajna omoguéava lako 1 veoma brzo prevodenje ideja, oblika.
materijala u trzidm proizvod, koji se moZe virtuelno predstaviti, korigovati 1 promovisati i pre
same realizacije.

Kroz interdisciplinarnost i sintezu novih materijala, novih tehnologija i dizajna,
ukljucujudi i komercijalni aspelt, disertacija otkriva nove puteve i metode, i na kraju
zakljucéuje da su koncept i kvalitet dizajna u svakom aspektu od presudnog inacaja za
buduéa istraZivanja i napredak stvaralastva,

Analiza inovativnih postupaka 1 strategija u dizajnu, menadZmentu 1 marketingu v modnoj
industriji potvrduje moguénost daljeg razvoja kroz primenu visokih tehnologija, sa akcentom na
elektromet i digitalnoj tehnologiji. U tom smisl, buduénost implementacije novih tehnologija u
modnom dizajnu 1 modno) industriji moze se sagledati sa vige aspekia:

1. Sa aspekta industrijalizacije, automatizacije i omasovljenja, u tom kontekstu
zakljutuje se sledede:

& Primena radunarskih sistema i digitalizacije u okviru dizajn procesa, kao 1 moguénost
skeniranja tela, belezenja i elektronskog transporta liénih telesnih podataka nagovestava

napustanje tradicionalnih sistema dizajniranja, proizvodnje. distribucije 1 prodaje.

s U novom drudtvenom Kkontekstu na pragu novog milenijjuma postaju spomi sama
priroda materijala, kao i na¢in stvaranja i prevodenja u odevni predmet.
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¢ Savremena otknica u postmodernom dobu nagovestavaju potpuno nove metode u
modno] mdustriji. izmedu ostalog masovon proizvodnju u  kojoj ée se tradicionalm
nacin oblikovanja zameniti direktnom izradom u tri dimenzije (312 printingom).

¢ Tradicionalan postupak u 1zradi tkanina 1 odeée, prema buduéim vizijama, primenom
visokih tehnologija ustupiée mesto odeci sazdanoj direkino 1z teénosti ili praha, éak i1z
skupova atoma koji se mogu ponovo organizovati po Zelji.

¢ 3D izrada zahteva radikalno preispitivanje modne industrije. Stvaranje »instant odeée«,
od prafkastih polimera koji se vezuju uz pomoc¢ lasera. moZe postati ozhbiljna
konkurencija $ivaco] masini.

¢ Postindustrijska vizija ima potencijal da se otrgne od tradicionalnog naina stvaranja, a
ujedno 1 da preoblikuje Zelje potrofada. Na pragu XXI veka radikalne tehnologije
spremne su da redefinifu tradicionalno shvatanje dizajna, proizvodnje 1 potroinje

postmoderme mode.

Implementacija novih telmologija i metoda u modnom dizajnu 1 modno) mdustrji uslovljava
potpunu reorganizaciju modnog sistema. primenu novih poslovnih strategija u poslovnoj politici
modne industrije, kao i na globalnom trzistu u periodu postmodeme mode.

Buduéi da se moda u okviru savremenog sveta globalno trodi 1 stvara, pojava fast fashion mode,
kao | masovne ekskinzivnosti (mass-clusiviry) upravo su neke od tuh karaktenstika, Sve je vie
modnih brendova koji pokaziju teznju ka proizvodnji inventivnog dizajna po pristupaénim
cenama, kako bi se prilagodili Zelji postmodernog potrofaca za glamurom. Sa druge strane,
pojavom masovnih proizvodaca jeftine ulicne mode, ali i predstavnika proizvodne strategije fast
fashion. nastaju promene ne samo u proizvodnom sistemu veé 1 u karakteru modne potrosnje.
Zahlevi osveiéenog postmodemog polrofada sve vide su usmereni ka potraZnji transsezonskih
modnih predmeta, &iji je vek trajanja duzi od jedne sezone. Koo posledica ove promene, tokom
poslednjih par godina jasno se moZe pratiti uspon sektora show fashion mode, koja ostaje
dosledna utvidenom modnom trendu. Kao antiteza brz¢ mode koja propagira najvedi broj
modnih trendova u rekordnom vremenskom intervalu. slow fashion koneept potvrduje rastucu
svest kupaca o poreklu proizvoda, njegovom kvalitetn, ali takode ukljuéuje i veéi stepen
druitvene odgovornosti.

LI tom smislu. sasvim je izvesan dalji razvo) proizvodnih strategija Fast'shaw fashion, koje
otkrivaju kljuéne razlike (trajnost i kvalitet proizvoda, duZinu diktiranih trendova) u aktuelnom

proizvodnom sistemu mode. poput binamostt mode/antunode. ali u drugaéijem smislu.

2. Primena novih tehnologija moie se sagledati i sa aspekta eksperimenta — buduéih
istraZivanja keja ée razmatrati sociolofka, psiholoika, fizioloka i politicka pitanja
fovedanstva, ljudskog bi¢a kao jedinke i dela univerzalnog sistema.

Ovay aspekt cksperimentalnog dizajna razmatra uticaj visokih tehnologija u kontekstu
ekspermmentalne mode, kao i razvoj konceptualnog dizajna u radu avangardnih postmodemih
dizajnera. Asimilacija novih tehnologija i dalji razvo)] ckspernimentalnog dizajna otkrivaju
tendenciju koja se podudara sa tehno-utopijskim idejama i estetikom sa pocetka XX veka:
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¢ tendencija estetskog i1 funkcionalnog poboljsanja individue, ali 1 jadanja kolektivistickih
ideala 1 stvaranja chudtvene harmonije,

s tendencija stvaranja hibridnog tehno-tela i njegovog stapanja sa tehnoloskim
okmZenjem.

* tendencija definisanja novih metoda dizajniranja i uspostavljanja lukrativnog odnosa
izmedu cksperimentalne i komereijalne modne proizvodnje.

Primarni okvir prvog dela disertacije ¢imi istrazivanje odnosa izmedu tehnologije, ela 1 tehno-
utopijskih ideja. éime se podvlaéi 1 prodiruje analiza nosive tehnologije u smislu simboliékog
pobolianja tela, kako je navedeno u analizi literature. Naime, projekti nosive tehnologije
otkrivaju tehno-utopijski ideal o tehnologizovanom telu koje:

e poprima masinoidne karakteristike i dostize perfekeiju madine;

s u stanju je da funkeionide kao idealan instrument drustvene perfekeije; 1 konaéno

s postize savrienu harmonizaciju sa Zivim i neZivim svetom regulisanim jednstvenim
tehnoutopijskim sistemom.

17 disertaciji. oslanjajuéi se na teoretska shvatanja Kerolajn Evans 1 Majkla Kartera 1 Madeline
King o tehno-utopijskim idejama. impulsima i estetici ranog XX veka, potvrduje se teza da
nosiva fehnologija nije fenomen XXI1 wveka koji prati pojavu wpametnih materijalac i
nanotehnologije. ve¢ predstavlja postmodernmi nastavak febnologizovane mode XX veka.
Analiza smmbola. estetike 1 ideja modnih stvaraoea 12 oba penoda (nosive fehnologije 1
telmologizovane mode) otkriva tehno-utopijski impuls 1 konstantnu teZnju ka stvaranju
tehnoloike odece buducnosti.

Dolazi s¢ do zakljudka da stalni podsticaj da se tehnologija ugradi u estetiku 1 funkeionalnost
mode predstavlja tendenciju objedinjavanja predmeta, dmstva 1 okolime v jedan totalizirajuci
tehnologki red. Drugi momenat je pokusaj komercijalizacije nosive tehnologie u kasnim
sedamdesetim godinama proflog veka, koja obuhvata seriju tehnoloskih napredaka finansiranih
primamo od strane korporacija 1 univerziteta. Jedan od mogucih pravaca daljeg razvoja u tom
smislu je razmatranje nosive tehnologije 1 eksperimentalne mode kao globalne hibridne prakse
nauénih, komercijalnih i kreativnih napora,

Sa druge strane, komparativnom analizom avangardnih konceptualnili dizajnera, &iji je
rad zasnovan na principima dekonstruktivizma i eksperimentalne mode, razjasnjena je
centralna teza da stvaranje Konceptualne mode u radovima savremenih modnih tvoraca
najéeite oznatava formiranje neke vrste Kontrapunkta komercijalizovanoj i masovnoj
modnoj proizvodnji.

Kroz interdisciplinarni okvir ova teza pruza puniji uvid u prostor modnog dizajna, otkriva
znaéaj dekonstruktivizma 1 ulogu koneeptualnih modnih dizajnera u modnoj mdustriji. ali otvara
i neka nova pitanga, koja ée svakako pokrenuti buduéa istraZzivanja.
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¢ Na osnovu razmotrenth stavova 1 analiza pomenutih teoretiara, koji su uslovili pojavu
dekonstruktivisticke prakse u modnom dizajnu. moZe se zakljuciti da, sa filozofskog
aspekta. dekonstrukeija predstavlja sistem analize 1 kritike koji otkriva razliku zmedu
strukture 1 znaenja subjekta,

® Ova analiza potvrduje. medutim. da 1ako vedina odevnih predmeta ima performativii
karakter — funkciju da prenese idejni koncept umetnika-dizajnera, kao i politickie 1
socijalne poruke. §to je svakako riziGan 1 hrabar podubvat u modnom biznisu, njihove
kolekeije, ipak, postizu komercijalan uspeh.

* Na osnovu iscrpnog teoreiskog 1 prakiiénog istraZivanja dekonstrukeije v modnom
dizajnu, moze se zakljuciti da dekonstruktivna moda nije fizicko predstavljanje
filozofije. veé vrsta dijaloga koji na nov naéin interpretira modu.

¢ Zakljucuje se. takode. da radikalm 1 kritiéki pristup konceptualnih dizamnera predstavlja
zacetak nove ere u modnoj stori u smislu suprotstavhiamya modnom sistemu 1
ustaljenom shvatanju baziranom na estetici i formi. éime se pokredu novi mehanizmi u
okvirn modne industrije.

3. 1z predhodnog proizilazi i tredi aspekt razvoja modnog dizajna i modne industrije,
a to je sve veéa naglaSenost eficke — druftveno odgovorne mode u skladu sa
buducim pozitivinim razvojem Zivotnog prostora otkriva teinju ka ekoloikoj
opravdanosti i brizi o prirodnom, ali i socijalnom i politickom ekruZenju.

17 skladu sa pojavom ctidke — drustveno odgovorne mode u okvirni modne proizvodnje sve su
populamiji prirodni organski materijali, a slow fashion brendovi, pored ekoloiki opravdane
proizvoduje propagiraju i anti-swearshop aktivizam (usmeren protiv eksploatacije radne snage).
Pojava konceplualnih brendova Koji nisu rZzigno orijentisani predstavlja antipod komercijalnoj,
brzoj modi. Ova vrsta konceptualne mode predstavlja svojevrstan odgovor na uvek prisutan
zahtev za utilitarnim kvalitetom predmeta.

Moze se zakljuéiti da stvaranje beskorisne odeée, u vreme postindustrijske masovne proizvodnje
sa akcentom na potro$nji it masovnoj konzumaciji proizvoda, upravo ukarzuje na neke suitinske
vrednosti. U7 eri v kojoj je naglasena zabrinutost zbog moguénosti ekoloske katastrofe sasvim
opravdana, stvaranje jedinstvenih oblika cko odece, vizionarski  ukazuje na neke buduée
maodne, ali pre svega Zivolne 1 filozofske tendencije. Ovaj vid stvaralaitva pokazuje da ekologka
kriza nije regionalna ili nacionalna stvar. vec je globalni fenomen. koji treba da pokrene kako
kolektivnu. tako 1 individualnu odgovomost,

Telrnoloski napredak u globalnoj modnoj industriji

Na osnovue istrazivanja i obavljenog intervjua sa industrijskim liderom Majkom Freliksom
(Michael. Mike Fralix), predsednikom i menadzerom organizacije [TCF (Textile/Clothing
Technologu), na poslednjoj konferenciji Redress Eco-Fashion and Textiles (Severmna Karolina,
2014.) pod nazivom »The Future iz Now«, odrzanoj povodom kljuénih pitanja o buduéem
razvoju tehnoloskog proizvodnog sistemama u modnoj idustriji, dodlo se do znacajnih
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podataka 1 mformacija. Razmotreno je trenutno stanje, ali 1 buducnost modne mdustrije. U
industrijskoj proizvodnji odeée, prema reéima Majka Freliksa, u pogledu globalne industrijske
automatizacije do sada nije postignut znadajan napredak. Nivo automatizacije u proizvodnji
odece direktno je povezan sa trofkovima rada. U zemljama gde su troskovi rada veoma niski,
nije postojala tendencija da se ulaZe v automatizaciju, Sa porastom trofkova rada, medutim,
postaje neophodno wvodenje automatizacije, kao mehanizma za postizanje kenkurentnosti u

pogledu ukupanih troskova prozvodnje.

I pored znaéajnog tehnolodkog napretka, danas jos uvek posloje krojaénice koje 1 dalje koriste
tradicionalne metode krojenja i rudnog sedenja. Mada je tehnologija seéenja CNC potpuno
razvijena ve¢ duZe vreme, ipak postoje mnoge kompanije koje nisu spremne da mvestiraju u
nesto Sto bi trebalo da bude veé prihvaéena praksa.

Isto vazi i za fivenje, gde postoji mnodtvo mehanizacije i polu — antomatizovanih sistema koji
nisu koriceni u zemljama sa nizim zaradama. Automatizacija moZda nije primarni uslov za
postizanje konkurentnosti, ali svakako daignorisanje inovacija na tom planu ne vodi glabalnem
napretku. Dobar primer su SAD, zbog Cinjenice da snaZznim ulaganjem u atomatizaciju odrzava
svoje proizvodne baze duze od onih koji nisu bili voljni za takve investicije. Proizvodi Jeans
odeée. na primer. bili su konkurenini znatno duZe od ostalih proizvodnih kategorija, u &ijem
sluéaju se spostavila nuznost prihvatanja konkureniniyje cene.

Primena tehnologije i automatizacije na relaciji kretanja proizvoda od fabrika razvijenih zemalja
ka manje razvijenim, prema Freliksovom misljenju. je razoéaravajuéa. Bilo bi logiéno. kako
istice, usvojiti najnovije sisteme i tehnologije primenjene u razvijenun zemljama. Umesto loga,
Gesto se defava da proces poéinje iznova, a rad postaje fokus zbog niske cene. Uvek je pitanje

vremena kada Ge se stopa zarade povedati i poboljfati efikasnost kroz automatizaciju.

Odobreno je vise sloZzenih finansyskih implikacija v vezi sa :n\'monim strategijama koje se
koriste: medutim, mnoge kompanije nemaju dugoroénu strategiju kako i se utvrdilo da 1i i Kada
Ireba predi na sledeéi nivo industrijske automatizacije.

Na pitanje od kojih se novih tehnologija oéekuje da ée izazvat revolueiju u modnoj mdustriji na
globalnom planu i na koji naéin, odgovor je priliéno slozen. Prema Freliksovim reéima, fokus je
pre svega na onim tehnologijama koje proizvodu omogucavaju da odrzi svej digitalni identitet
na zavidnom nivou, ukljuéujuct 1 distribuciju proizvoda. C"mjcnica je da Internet kao globalna
mreza predstavlja znacajno sredstve komunikacije, prenoseéi bitne informacije o proizvodu na
globalnom nivou,

Postoje Getiri glavna koraka u lancu snabdevanja odevnim proizvodima, To su dizajn / razvol
proizveda, prodaja/marketing. proizvodnja i isporuka. Isporuka je zavriena kada proizvod stigne
do krajnjeg konsnika. Digitalne tehnologije postoje i dalje ée se razvpati unutar svake od
navedenih oblasti. Tako ¢e, na primer, dizajn i razvo] proizvoda koristiti 3D alate, koji
omoguéavaj virtuelno stvaranje haljine 3D tehnologijom, a zatim je automatski konvertuju u
2D tradicionalne metode proizvodnje. Sistemi za skeniranje tela primenjivace se za stvaranje
digitalnog modela tela, koji omogucava prikaz virtuelnih modela odece. Viakna i karakternistike
tkanina biée ukljuéeni u simulaciju ovih digitalnih proizvoda, Ova vrsta »avatara« omoguéava
digitalno pracenje procesa razvoja konstrukeije, bez potrebe za fizickim uzorkom tkanine il
odeée. Distribucija i marketing mogu koristiti istu tehnologiju za predstavljanje koncepata i
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digitalnih  projekenja. Skenwranje tela ¢e omoguéiti brendovima ili potrosaéima da na osnovu

podataka sagledaju oblik | performanse proizvoda.

Razvoy digital touch (digitalnog dodwa) 1 digital smell (digitalizovanog minsa) omoguéice
klijentima sve neophodne mformacije pri kupovini 1 izboru odevnog predmeta. bez predhodnog
fizickog kontakta sa uzorkom. | sama proizvodnja mora da postane proces konverzije iz
digitalnog ka fizickom. U jednom trenutku proizvod mora preuzeti izicki oblik, ali danas je la)
proces zamoran 1 dugotrajan.

Brojne industrije ve¢ idu u lom smeru. Primeri se kreéu od avio industrije. preko filmske,
novinske, muzicke 1 sl. Pored toga, savremena tehnologija pletenja veé omogucava konverziju
3D podataka u 3D gotov proizvod bez predhodnog seéenja. sastavljanja 1 Sivenja,

Isporuka u digitalnom obliku predstavljace revoluciju v lancu snabdevanja koji je uobiGajen.
Muzicka industrija predstavlja odlican primer ove metode. Umesto proizvodnje 1 dostavljanja
uredaja koji sadrze muziku, muzika se isporuduje u digitalnom obliku 1 konvertuje od strane
kupea. Odevna industrija mora pronaci nadéin kako da ostvari isti princip.

Da bi se omoguéila integracija modne industrije sa ostalim industrijama, kako bi se poboljsao
tehnoloski indeks unutar odevnog proizvodnog sektora. neophodno je razmotriti tchnologije
koje se razvijaju Vili koriste unutar njih, a zatim utvrditi primenljivost istih u odevnoj industriji.
U najmanju ruku. mozda postoje segmenti v odevnoj industriji koji su veé tako pozicionirani da
mogu primeniti pomenuta tehnoloska dostignuéa, Na raspolaganju je. na primer. obilje resursa
sa potencijalom da nnapredi tehnologki nivo unutar modne industrije. Ove ukljuéuje dobavljade
opreme. logisticke kompanije, provajdere. napredne tehnolofke centre. obrazovne institucije i
organizacije za obuku, Najvazniji uslov je jaka Zelja za neophodnim promenama, kao i podrika
od strane vladinih i trgovinskih wdruZenja. Oni moraju biti spremni da ebezbede dovoljno
finansiyskih 1 tehnickih resursa za uvodenje promena.

Primeéuje se, da zemlje ili regije koje su vertikalno integrisane ili imaju pristup sirovinama u
neposrednoj blizini, takode imaju prednost nad konkurencijom, koja se nalazi na prostorima koji
imaju samo radnu snagu, Kina 1 Brazil imaju dobro razvijenu. kako tekstilnu, tako 1 odevnu
industriju sa adekvatno razvijenim proizvodnim pogonima. Njima je kao izazov preostalo da
integridu ove dve grane, kako bi nesmetano i simultano [unkeionisale. Drugim recima, razvoj
novih materijala uslovljava. a takode je 1 uslovljen razvojem proizvodnje odevnih predmeta.
Dodatno, svi uéesnici u lancu nabavke moraju biti ukljuéeni u aktivnu saradnju sa vlasnicima
brendova i veleprodajom u razvaoju novih proizvoda i koncepata,

Veoma znadajno pilanje je 1 na Koji nadin [TCP (Textle/Clothing Technologu) 1 druge
organizacije mogu da saraduju, kako bi akademska saznanja preveli u praktiénu primenu. Inade.
organizacija [TCF, ima 23 godina iskustva u definisanju tehnoloskog pravea u SAD i pomaZe u
prenosu znanja na industriju u celini. U suStini, njena misija je podizanje tehnoloskog nivoa,
proizvodnog sistema i procesa poslovanja u globalnoj lakoj industriji kroz istraZivanje 1 razvoj,
obrazovanje, obuku i pruZanje podrike, Jedan od vodecih principa organizacije [TCJ, prema
redima Majka Freliksa, jeste »radije saradnja, nego utrkivanje sa konkurencijom«. Na kraju
intervjua on istiée: Postofi toliko problema koje pre moZemo rediti udruZenim snagama, zato mi
ne vidimo potrebu za nezavisnmm radom. Takode sam svestan Cinpenice da Amerika mye izvor

svih dobrilt ideja na svetu, movacije se pojavipgu na dnevngr bazi na naprazlicitifim mestima,
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take da je postalo izazov prepoznatt kada se pojavi dobra ideja, prepozmnati je, t na njoj
profitrrat. Lider ne mora bitr onay koji osmisl nova veliku ideju, ved onay kopi tu ideju realizure
na xarbolii nadin.

Razmatranja na osnovu sprovedene ankete i istraZivanja triista

Sledeéi korak u modnoj industriji je prodor nosive telmologie na iroko trzifte. U odnosu na
industrijalizaciju. nosiva felmaologiya 1 »pametna odeca« jos uvek su polje istraZivanja bez
znadajnijeg potencijala za osvajanjem masovnog bZidta. Identifikovanje realnth potreba
konzumenata za proizvodima nosive fehnologije, kao 1 pracenje daljeg razvoja implementacije
visokih tehnologija w modni dizajn 1 modnu mdustriju.. predstavljaju uslov da ovi za sada
futuristicki proizvodi postignu omasovljenje i komercijalni uspeh.

Rezultati istrazivanja (sprovedene ankete) otkrivaju. na primer. da dosadasnja siratergija
inkorporacije Sirokog spektra elektronskih funkeija v odevne predmete nije u potpunosti
prihvaéena. Pre svega iz razloga §to one ne odgovaraju realnim zahtevima korisnika, njihovim
kriterijjumima 1 naéinu Zivola. Rezultati otkrivaju da vecina ispitanika preferira odecu koja je

uskladena sa njihovim Zivotnim stilom, liénom brigom o zdraviju, estetier 1 funkeionalnosti.

Nosiva fehmologiia 1 »pameina odeéa« pruZaju velike proizvodne moguénosti. Prema proceni
korporacije za razvo] Vemure Developmenr Corporancn, trebalo je da zastuplienost ovih
proizvoda do 2006, godine, bude poveéana za 30 % na godifnjem nivou, a da prihod od
isporuke dostigne 563 miliona dolara (Broersma, 2002). Ipak, prema dosadasnjim straZivanjima
trzista, pravi potencijal »pametne odecer moze se postici fokusiranjem 1 pracenjem realnih
potreba potrofaca za ovom vrstom proizvoda,

Taka je veliki napredak postignut na tehnickom i tehnoloskom planu, jos uvek postoji problem
odrzivosti 1 socijalne opravdanosti. zbog nemogucnosti pracenja drustvene interakeije. U cilju
poboljsanja dizajn procesa, neophodna je analiza ishoda proizvodnog procesa, samog proizvoda
1 njegovih karaktenistika, Imajuéi u vidu da spametna odeéa« predstavlja potpuno novi prozvod
na trzistu. nije realno oéekivati da u potpunosti zadovoljava potrebe potrosaéa. Sa druge strane.
s obzirom da pravac daljeg razvoja dizajna nije sasvim jasan, tesko je odekivati napredak u
proizvodngi 1+ komercijalizaeiji. To zahteva hitno definisanje buduéeg pristupa modnom dizajnu i
bolje sagledavanje potreba ciljne grupe.

Dosadainja istraZivanja, koja su sprovedena sa tendencijom da identifikuju stil Zivota i buduée
vizije ispitanika v okviru ciljne grupe, dovela su do zaskljucka koji se. u skladu sa ciljevima
istrazivanja. moZe podeliti u tn celine:

1. Profil i zahtevi ciljne grupe. Grupa ispilanika pokazala je izraZeno interesovanje za
sport. brigu o zdravlju i fiziCkom izgledu. lako. medutim, modne predmete biraju u
skladu sa fizickim karakteristikama, odlugijuéi faktor pn kupovimi takode je i
funkcionalnest, cena proizvoda, kao 1 uskladenost sa odabramim stilom Zivota. U tom
smiglu, skupt odevni predmeti bez praktiéne namene nisu prihvatljivi od strane ove
ciljne grupe. Ovo potvrduje da pomeranje fokusa sa tehnickog aspekta na korisnike.
predstavlja ispravan pravac i strategiju.
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2.

78
Istrazivanje takode ilustruje dt-posr.oji razlika u nadmu na koji se elekironske naprave i
modni odevni predmet opazaju, kupuju i koriste. Ove razlike, medutim, moguce je
pomiriti, § obzirom da kriterijumi za odabir kod oba proizvoda ukljuguju iste faktore.
Zabelezeno je. na primer, da pozicija sportske odece na kupovno) lestvicr odgovara
mestu ppametne odeéew, koja je v sredini, ukljuujuéi 1 funkcionalnu i emoscionalnu
vrednost.

Vizija buduéeg Zivotnog stila ciljne grupe. Rezultati istraZivanja otkrivaju da
konzumenti ofekuju bolji kvalitet Zivota u smislu zdravlja i blagostanja. Zainleresovani
su na koji nadin proizvodi snosive tehnologije« mogu poboljgati njilov Sulni doZivljaj.
Stavide, oni zele ekoloski opravdanu tehnologiju i odevne predmete.

Novi pravac u modnom dizajnu i dizajn procesu. Prema profilu ispitanika, njihovim
zahtevima i viziji buduceg stila Zivota, moZe se pretpostaviti da favorizuju sportsku
odeéu, a briga o zdravlju predstavlja sustinski faktor pri izboru odevnih predmeta. Pored
toga, iz pratecih intervjua moZe se zakljuéiti da je ovaj stav podrZzan od strane kljuénih
programera ukljucenih u razvo] »pametne odece«.

Tako bi moguéi korisnici mogli da zahtevaju svakodnevno prisustvo winteligentnih
sistema« 1 funkcija, mje praktifno da ove elekironske karakteristike budu trajno
fiksirane unutar odevnog predmeta. Mnogi spitanici su dali predlog da elektronske
funkeije treba da deluju neprimetno. poput uwobiéajenog »priborac i clemenata na odedi.
kao §to su rajsferslusi ili dugmad. Shodno tome. funkeije se mogu prilagoditi situaciji.
poveemenim polrebama konzumenata 1 modnom trendu. U tom cilju. poZzeljno je da
elektronske komponente budu samostalne 1 samodovoljne, nezavisne od dodatne
podrike sistema,

Prihvatanje nosive telmologye kao neceg uobiéajenog u svakodnevnom Zivotu,
ohrabruje korisnike da ove predmete koriste na duZe staze. Ova ideja prevazilazi
konflikt izmedu dugotrajnog razvojnog procesa | brzih promena u modi. »Pametna
odeéa« ne bi trebalo samo da izgleda popul obiénog odela, veé da funkcionise 1 u
trenutku kada ugradena tehnologija nije u funkeiji. Stavise, elektronska funkeija
ugradenih uredaja ne bi trebala da se vizuelno isti¢e, veé da ima neprimetan tehnologki
tterface.
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RECNIK STRANIH I STRUCNIH IZRAZA

A

aksesoar — dodaci, oprema; detalji koji dopunjuju odevni predmet i utidu na celokupan izgled.

antimoda — moda koja je u suprotnosti £ viadajucom modom, reakeija na modni diktat, (na
primer. hip1 pokret.pank).

art deko (art deco) — stil popularan 20-tih i 30-tih godina XX veka: odlikuju ga jednostavne
linije, geometrijski oblici, cik-cak forme jakih boja i upotreba novih materijala, kao
ito je plastika,

art nuvo (art nouvean) — umetnicki dekoratvini stil 20-tih godina XIX veka: karaktensticne
su otmene 1 pomalo prenaglasene linyge. dugackih poteza, koji se zavriavaju vijugama i
motivima lisca 1 cveca: primenjivan u arhitekturi, enterijeru. dizajnu namegtaja i
dekorativnih predmeta, nakita 1 tekstila.

atelje (atelier) — radionica u krojadnici, studio: osoblje u krojackoj radionici: onaj koji
izraduje odecu.

avangardan — je ona pripadnik inteligencije koji razvija nove ili eksperimentalne koncepte,
narocito u oblasti umetnosti.

avangardna moda — naéin odevanja koji ide ispred svog vremena; novi i eksperimentalni
odevnioblici koji ée tek biti prihvadeni ili ne.

B

Bale ruse (Ballets russes) - Ruski balet, pod vodstvom Seregeja Djagiljeva: osvojio Zapadnu
Evropu poéetkom XX veka: dekor, muzika i kostimi prvi put su imali podjednako vaznu
ulogu kao 1 sam ples: dizajn tekstila 1 kostimi, ingpirisani Orijentom, znatno uticali na
tadainju modu.

banalan (fr. banale) — obigan, otrean, svakodnevni, opsti; banalnost - uobidajenost.

Beneton (Benetton) - italijanska porodiéna modna kuca, u svetu poznata po modemoj
trikotazi v Swrokom spektru boja i po pristupadénim cenama.

bit (beat) stil — karakteride ga antimodni i

bitnici (beatniks) — supkulturna pojava iz 50-tih 1 60-tih godina XX veka: uéesniei u
socijalnimpokretima; naglaSavali umetnicku samockspresiju 1 odbacivali nomme
konvencionalnog druitva i umetnosti, prethodnici hipi pokreta

brend - proizvodi koji se identifikuju pod odredenim imenom proizvodata ili dizajnera

brendiranje - promocija proizvoda ili samog brenda u mnostvu vidova: aktivnost kojom se
brend &ini prepoznatljivim kroz miz prateéih elemenata. na primer, kroz uniformmi
izgled: prodavnice, reklamnog materijala, ambalaZe, etiketa, odeée prodavaca,
kampanjaitd.

brikelaZ (bricolage) - konstruisanje modela ili objekata koriséenjem onoga £lo se nade pod
rukom: stil ..sam svoj majstor”, karakteristiGan zapripadnike panka: predmeti nastali na
taj nadin.
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butik - od 20-tih godina XX veka mala prodavnica koja, u sklopu modne kuée, nudi pratece
modne predmete, na primer, nakit u Sanelu ili sportsku odeéu kod Patua (Patou),
asortiman s¢ potom §ir1 ali modeli nisu oni najskupoceniji 1 ne zahtevaju posebne
probe: nakon IT svetskog rata u buticima se §irom sveta prodaje roba ekskluzivnih
dizajnera: tokom 60-tih godina specijalizuju se prvenstveno za potrebe 1 mladih i
odecu inspirisanu uliénom modom.

C

CFDA (CFDA) - skracenica za Savet modinih dizajnera Amerike (The Council of Fashion
Designers of Amenea). neprofilno udruzenje 258 americkih modnih dizajnera.

¢

carlston (charleston) — amencki ples iz 20-tih godina, koji je zbog energiénih pokreta
zahtevao skracivanje suknje do kolena: moda kratkih haljina, jednostavnog cevastog
kroja, s resama koje su stvarale utisak duZine, a nisu ometale kretanje tokom igre,

D

Dekonstrukeionisti — grupa dizajnera iz 90-tih godina (Demeule-Meester, Lang, Margiela).
sirove radove svedenh boja stvarali razlaganjem klasiénih modnih komponenata i
njihovim sastavljanjem u novu formu: kreacije. koje su dozivljavali kao sredstva
artistickog cksperimenta, zahtevale su ponovino vrednovanje odeée i naéina na koji se
nosi: mada namerno nedopadljive. njihov utica) na dizajnere u narednom periodu bio je
nesumnjiv,

denim — pamudna tkanina od belih i plavih niti. koja potide iz francukog grada Nima (de Nim),
zbog olpornosti, izdrzljivosti i lakog odrzavanja do 40-lih godina koriiéena za radnu
odecu a potom ulazi v modu, prvensiveno mlade populacije: tokom 70-tih dostize
ogromnupopularnosti 1 masovnoe je proizvode, Gesto 1 éuveni dizajner,

direktris (directrice) - titula osobe koja upravlja modnim salonom.

drapiranje (draping) — takode, manipulisanje tkaninom na samom telu ili krojackoj lutki kako
bise oblikovao kroj.

Dz
dZins (jeans) - od francuskog naziva za Penovu (Genes), u [taliji, gde su mornari nosili
pantalone od jake i grube pamuéne tkanine. koja se proizvodila u Nimu u Francuskoj

i koju je kasnije Levi Straus promovisao u nizostavni deo modnog odevanja.

E

emicitet — pojam u antropoloskoj literaturi. znaéi 1 pripadnost nekoj etniékoj zajednici. Pojam
etnos dolazi od gréke reéi Ethnikos. a znaéi narod. Pre pola veka etmieitet je postao
strateski koncept unutar antropoloskih teorija, delom kao odgovor na postkolonijalne
geopoliticke promene i talase etni¢kog ozivljavanja u svetu. Teorije etniciteta
objainjavaju drustvene i poliliéke promene, oblikovanje identiteta, drudtvene konflikte,
izgradnju nacija, asimilaciju.
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etno stil (cthnic) —izgled baziran na kultumim i estetskim obelezjima nekog naroda, na primer,

afriéks. indijski. juznoamericka

F

fam-fatal (Ir. fam-fatal) - zavodljiva, fatalna Zena, koja misterioznim $armom muékarce navodi
na opasne 1 kKompromitujuée situacije.

fank (funk) — americki muzicki stil, nastao u drugog polovini 60-tih godina spajanjem soula,
soul-dzeza i ritma i bluza u izrazito dinamiénu i ritmiénu igracku muzi¢ku formu,

fanzin (lanzine) - casopis koji najéesce izlazi u malom tirazu i u kom pobomici, fanovi (bilo
koje teme ili pojave) pifu za fanove.

feministicki — koji proizlazi iz teorije o politickoj. socijalnoj i ekonomskoj jednakosti polova;
koji se zalaZe za Zenska prava

FGI (FGI) - skracenica za Intemacionalnu modnu grupu (The Fashion Group International),
globalno neprofitno udruZenje sa sediftem u Njujorku: okuplja preko 6000
profesionalaca iz svih oblasti mode. kozmetike 1 kuéne mdustrije

fiter (fitter) — Sef krojacke radionice u okviru modnog salona, poznat 1 kao premijer (rremiére);
zaduZenja: pretakanje dizajnerovih skica u krojeve, prototipove i konaéno u zavriene
odevne predmete, takode. probe i fina doterivanja na klijentu ili Zivom modelu i
upravljanje krojaénicom i personalom

fiting (fitting) — proces u divenju po meri u kom se odeca proba na modelu ih klijentu sve dok
s¢ ne postigne savisen 1zgled

fokalna taéka (fokusna) —tacka u kojoj su fokusirane slike koje vidi objektiv.

folklorni stil (folkloric) - ode¢a inspirisana seoskim kostimom: snaZzan utica) ruskog kostima na
parisku modu izvriili su ruski emigranti nakon Covjetske revolueije; folklorni i etmiéki
motivi veza 1z Istoéne Evrope od tada su &esto bili u modi 1 sluzili kao inspiracija

velikim dizajnerima,

G

Gazete di bon ton (Gazette du bon ton) — sofisticirani umetnicki i modni ¢asopis . koji je
1912, godine osnovao Lisjen Fogel (Lucien Vogel ). modne ilustracije Stampane tada
veoma skupom metodom: nekoliko godina bio meseénik a potom 1zlazio s vremena
navreme dok 1925, nije bio otkupljen 1 sjedinjen sa Vogom; saradivali najboljs
ilustrator tog vremena. modne plode veoma stilizovane 1 artisticke

glam (glam) - izrazito napadan, nametljiv glamur.

goti (goths) — supkulturna grupa: pripadnici uglavnom imaju emu odeéu, dramatiénu
fminku i u emo ofarbanu kosu.

gradiranje (grading /grader) - pravljenje razliGitih veliGina od stog kroja; metoda od vitalnog

znaaja za pretaporte | masovnu proizvodnju: ranije koris¢ene veoma komplikovane
matematicke formule, a danas kompjuterski program.

grandi (grunge) — stil koji je potekao od mladalagke uliéne mode i rok bendova s keaga 80-tih
podatiea 90-4ih godma i vrlo brzo se prodirio na modne piste: odigledno neskladni
delovi odece. namemo preveliki ili premali 1 Gesto osteceni.
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greni stil (Granny style) - »staradki stil, veoma popularan 60-tih godina XX veka;
podrazumevao musku kosulju bez kragne. Siroke duge suknje, Salove, male okrugle
ramove za naoari 1 ¢ipele sa Sirokom, évrstom potpeticom ili éizme koje se visoko
pertlaju,

H

Harpers bazar (Harper’s Bazaar) — Sasopis koji je 1867. godine pokrenvo ameriéki izdavad
Flecer Harper (Fletcher Harper), bio namenjen Zenama i pokrivao teme kao 3to su dom i
moda: & vremenom postao jedno od najuticajnih modaih glasila na svetu.

ot kutir (haute couture) - visoka moda: bukvalno - vrhunsko fivenje; ranije se odnosilo na
predmete visoke mode, méno izradene po merama klijenta; danas — ekskluzivne
limitirane kolekeije modnih dizajnera.

hip-hop (hip-hop) — pokret nastao 70-tih godma medu afro-americkim stanovnigtvom u
Bronksu, u Njujorkn: obelezava ga hip-hop muzika (ili rep — rapping. ponavljanje).
moda 1 stil kao 1 nova jezicka forma. sopsteni sleng. Zivotni stil 1 kultura nastali u
Bronksu prosirili su se svuda po svetu, ¢ak 1 na Kinu 1 Japan, koji u svojoj kulturi
nemaju nifta zajednicko sa hip-hop i1zvorima.

hipi (Hippy) moda — odeéa i stil pripadnika hipi pokreta iz 60-tih godina XX veka; Zivopisna i
jeftina, Gesto stara odeca i nakit, duge kose i brade: kolekeije dizajnera koji su osetili
nove vibracije sadrze paévork suknje i kapute. duge lepréave suknje 1 psihodelicne
fare: kratkotrajmi supkulturni pokret utice na dizajnere 1 nakon vife decenija.

hipster (hipster) — pantalone 1 suknje iz 60-tih godina; pojas spuiten na kukove (hip - kuk) i

obiéno naglasavan Sirokim i velikim kaidevima.

|

imidi — ideja, koncept celine necijeg izgleda, utiska koji ostavlja.

IMB Keln (IMB Cologne) - sajam u istoimenom gradu u Nemackoj. na kojem se svake trece
godine predstavljaju nanovije tehnologije u tekstilno) mdustriji 1 prateéim granama.

ISLFD (ISLFD) - Incorporated Society of London Fashion Designers, sada vec¢ ugasena
organizacija, koja je bila osnovana da bi regulisala i nadgledala rad londonskih modnih
salona.

K

kapri pantalone (Capri pants) — pantalone *4 duZine (sredina listova); populama leinja
garderoba postale 50-tih godina XX veka, kada je italijansko ostrvo Kapri bilo poznato 1
omiljeno letovalidte.

Karnabi ulica { Camaby Sreet) — ulica u londonskom Vest endu (West End).
postala poznata 60-tih godina zbog velikog broja butika koji su prodavali jeftinu, a
modemu odecu, pre svega za mlade.

ketvok (cabwalk) — modna pista, bina na kojoj se odvija modna revija.

ketvok Sou (catwalk show) - parada, revija, na kojoj kupei 1 klijenti mogu odabrati modele
prikazane na manekenima.

keZzual (casual) - lezerna odeca. neobavezni stil.
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kilote (culottes) - (ili .podeljena suknja™), prvenstveo su pedstavljale francusku odecu za
radnike: veoma Siroke pantalone. koje ostavljaju utisak suknje: mogu da variraju u
duZini i dirini.

klasika (slassic) — odevni predmeti koji su neprolazni 1 koji su uglavnom jednostavnih linija.

klos (cloche) — Sedir zvonastog oblika sa &iritom ili bez njega, nosio se od 1913, do polovine
tridesetih godina proslog veka

koktel haljina — americki izum koji postaje popularan od 20-tih godina XX veka: nosila se za
koktele i vedere (popodne i rano uvede): duZine oko kolena, od lake vune, satena, plia i
drugih luksuznih materijala; ukrafavana vezom, paspulima, ukrasnim porubima;
najpoznatija je,mala ema haljina™, koju je 20-tih i 30-tih godina originalno i svesrdno
promovisala Koko Sanel (Coco Chanel) .

kolekcija — zbir modela ili prototipova koji predstavljaju najnoviji stil jednog dizajnera.
namenjen jednoj sezoni.

Kom de garson (Comme des Gargons) — modna marka japanske dizajnerke Rei Kavakubo (Rei
Kawakuo).

Komo (Como) — sajam tekstila koji se dva puta godinje odrZzava v istoimenom gradu u Italiji.

konstrukeija — krojenje 1 sastavljanje odevnog predmeta.

konzervativino — staromodno. prevazideno, zastarelo.

korset —tokom XIX veka sluZio da se ulezanjem istakne tanak struk, moderan u to doba;
poznat jof od XV veka: nosio se ispod haljine, ali preko tanke pamuéne ili
muslinske potkogulje: pravljeni su od kitove kosti. oblagane tkaninom. a trake za
stezanje upertlavale su se i napred i nazad; krajem XIX veka u modu udla produZena
»»85¢¢ forma, koja obuhvata bokove 1 istura predeo grudi; u XX veku nestaje iz modnih
tmndm.lo 50-tih. do pojave nju luka (new look) 1 mode ..0sinog struka®™: opet nestaje
da bi se krajem 80-tih i tokom 90-tilh ponovo pojavio, &esto u funkceiji odevnag
predmeta za sebe.

kreatori (créateurs) — naziv dat grupi dizajnera iz kasnih 60-tih i 70-tih godina XX veka:
promovisanjem pretaportea oni $u preuzeli primat v modnom diktatu od tada veé
zastarelih kutirjea,

krojenje (cutting out}- proces u kojem se tkanina iseca prema krojnom listu.

kubizam — apstrakini pravac u umetnosti; pokretadi Zorz Brak i Pablo Pikaso (Georges Braque,
Pablo Picasso). geometrijski pristup veoma ulicao na dizajn odeée 1 pratecih predmeta,
nakita itd.

whul« (cool) — interesantno, bag dobro.

kutir (couture) — Sivenje: safiven: predmet: — kao skracenica od haute couture znaéi najvisi
stepen u izradi Zenske odece.

kutirje (couturier) — damski krojad. dizajner, kreator: vlasnik modne kuée.

kvir identitet — podrazumeva neodredenu seksualnost i predstavlja svesnu konfrontaciju

stereotipima muskost; 1zgled karakteristiéan za period sedamdesetih godina XX veka, koji je

promovisao popularm pevaé Dejvid Bouvi, ponudivéi drugaéiji pogled na rodni wdentitet.
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tih izrazito populran stil rafinirano svedene odece. neutralnih tonova. bez detalja i
nakita, ali od najkvalitetnijih materijala; inspirisan Gistim skulpturalnim linijjama. ¢estim
kod japanskih dizajnera koji su radili u Evropi:

mod — skraceni oblik redi modernist, koridéen u Velikoj Britaniji 50-tih 1 60-tih godina za stil
koji je potekao od grupe tingjdzera: podrazumevao uredan izgled. uredne frizure,
italijanska odela, dugacke parke s kapuljaGama i vespe; s.132.

Moda in — italijanski sajam tekstila. koji se svakog proleéa i jesem odrZzava v Milanu,

maodel — prototip ili prvi primerak; — osoba koja nosi odecu da bi je prikazala publici, klijentima
i kupeima,

modna linija - specijalizovana roba ili taéno odredena skupina predmeta

N

najlon — genericko ime za sinteticka poliamidna viakna, stvorio ga  Valas H. Karoters (Wallace
H. Carothers) za ameriéku kompaniju Du Pont 1927, a 10 godina kasnije pocela
proizvodnja Garapa: primena se od tada Sirila pase danas koristi 1 za izradu drugih
delova odete.

neoliberti (neoliberty) — ponovno oZivljavanje liberti stila (art nuvoea) tokom 60-tih godina:
kao 1 prvi put (vidi pod liberti ) promovisala ga je londonska trgovinska kuéa Liberty,

nosiva tehnologija — odeda upotpunjena tehnoloskim clementima koji pospesuju performance
odevnog predmeta: pojava nosive telinologije prati iechnologke inovacije. posebno
primenu elektronskih tehnologija u modnom dizajnu podetkom X X1 veka.

NJ

nju luk (new look) - izgled koji je predstavio Kristijan Dior nakon 1947, godine: u modu uveo
siroke i bogato nabrane suknje do &lanaka; raskodnu koleketju, pomalo Sokantnu nakon
ratnih razaranja i stradanja, veliki broj Zena, ipak. prihvatio uZivajuéi u njenoj

oéiglednoj ekstravagantnostic s, 132,

0

oglavije — odevni predmet namenjen pokrivanju glave: vrsta kape. Sedira, efarpe 1 sl.

op art —opticka umetnost, pravac koji se javio 60-tih godina XX veka: motivi koji stvaraju
opticku iluzyu pokreta, kretanja postali veoma popularni u dezeniranju tkanina;

ot kutir (haute couture) -~ visoka moda: bukvalno — vrhunsko fivenje; ranije se odnosilo na
predmete visoke mode, méno izradene po merama klijenta: danas - ekskluzivne
limitirane kolekeije modnih dizajnera.

outlet — maloprodajna trgovina u kojoj proizvodaéi direckino prodaju svoje proizvode u
opstvenim prodavnicama, uglavnom po snizenim cenama najéesce, su to proazvodi sa
reskom, roba koja se vide ne proizvodi ili roba preostala 1z protekle sezonezbog.

P

pank (punk) — pokret i stil odevanja nastao polovinom 70-tih godina u Londonu, medu
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tingjdzerima 1 studentima: odeca i frizure jednake za oba pola; kosa obojena erveno.
zeleno, ljubigasto 1 zuto. kratko podsiSana 1 podignuta. esto abrijana sa strana ili duga.
raznim sredstvima ulepljena 1 podignuta u izgled kreste il indijanski izgled: lice
izbeljeno svelom podlogom a odi naglagene ernom §minkom.

panker (punker) - pripadnih pank pokreta.

pastis — medavina, celina sastavljena od razlicitih clemenata;

platforme —obuéa s debelim donovima: prvi put se pojavila 30-tih godina XX veka i od tada v
maodi u skoro svakoj dekadi, a naroéito 40-tih 1 60-tih go dina, pa ponovo 90-tih kao 1
krajem prve dekade XXI veka.

pop art — popularna umetnost, pravac izrastao iz populame kulture i reklamokratije; 5. 135,

portfolio - set radova (erteza. skica. fotografija, tekstova), skupljenih u fasciklu ili lako
povezanih u formu knjige ili albuma.

potkultura — kultura gripe Ljudi (skrivena ili javna), razlicita od opéteg, ili veéinskog
kulturnog okruzenja.

Premiére vision —sajam tekstila koji se u martu i oktobru odrzava u Parizu.

premijer (premiére) — vidi pod fiter.

pretaporte (prét-a-porter) — odeca spremna za nofenje odmah po kupovini, »pravo sa vesalice,
za razliku od one koja s¢ kroji prema pojedinaénim merama; francuski izraz za ready-
to-wear, — veliki modini sajam, nedelja pretaporte mode u Parizu.

princes kraj - krojeno vz telo bez selenja u struku; tokom XIX veka veoma popularan kroj
haljine. ispod koje su se nosili steznici, korseti 1 krinoline: ponovo moderan 30-tih, 50-
tih 1 60-tih, mada su duZine haljina razlicite.

prototip (prototype) — prvi primerak, probni uzorak.

psihodelitan (psychedelic) - koji izaziva vizije, halucinogen: - dezen nepravilnog oblika,
najéesce mtenzivnog kolorita, izveden na svetlucavim ili providnim tkaninama,
populamim u vreme hipt pokreta, 60-tih 1 70-1h godina; ritam dezena 1 boja
trebalo je da do¢ara efekte uzimanja halucinogenih droga.

PVC — materijal nastao jo§ 1844, godine, kao proizved eksperimenta dobijanja tkanine
od nafte: hemijski je slian linoleumu: popularan 60-tih godina, kada su od njega,

najéesce u jarkim bojama, krojene jakne za voinju skutera, vespi.

R

Racional Dress Society - Druitvo za racionalno odevanje. osnovano u Londonu, prema
idejama Amelije Blumer; élanovi nosili takozvane turske pantalone, dimije i odrekli se
korseta jer su odbijali ideju da moda treba da deformige telo.

reakcionarno — ono §to se javlja kao reakeija na postojece,

retro — modna odeca kreirana prema modelima iz nekog ranijeg doba (najmanje 20 godina
unazad), dizajneri Gesto deo gvoje kolekeije zasnivaju na usaglasavanju nekog retro
modela s aktuelnom modom.

redi-mejd (ready-made) - raniji naziv za ready-to-wearodecu.

redi-tu-ver (ready-to-wear) — spremno za nodenje: vidi pod pretaporte,

S
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sankiloti (sans-cullotes) — naziv za pripadnike nizeg staleza koji nisu nosih ¢akdire do kolena i
svilene éarape vec su nosili pantalone tipiéne za nbare 1 mornare.

segond (seconde) - druga po redu osoba u orpanizacionoj shemi modnog salona; prva je
premiére.

sekondhend (second hand) odec¢a — ved nofena, polovna odeéa, koja se nabavlja u
specijalizovanim prodavanicama.

semiologija — nauka o znakovima i znakovnim sistemima, o njihovim procesima i o znaéenju 1
razumevanju, o njihovim komunikacijskim svojstvima u kulturi jednog drustva.

skinhedi - supkultura mladih nezadovljnih pripadnika radnicke klase u Velikoj Britaniji:
direnjem se modifikovala u pokret ¢ izvesnim politickim i rasnim stavovima; sada -
uglavnom grupe mladih koje su pod motom dominacije bele rase Cesto nasilne prema
pripadnicima  drugih rasa ili naroda: karakteriSe th obrijana ili kratko pot$ifana kosa,
grub, militantni stil odevanja, vojnicke Gizme, tregert i preovladujuéa ema boja,

slobodna forma (free form) - skulpturalni oblik koji slobodno pada s ramena i deluje kao da je
nezavisan od tela; posebno se povezuje sa Balansjagom (Balenciaga) i njegovim
sledbenicima.

»S« silueta — postala popularna krajem XIX veka: postizala se nofenjem restriktivnih korseta,
koji su podinjali ispod grudi i sezali preko kukova: tako su se naglafavale grudi.
suzavao struk a oblina na donjem delu leda, naglafena na turnirima i umecima, davala
simetriju isturenim grudima,

sopstvo — 11 sepstvo podrazumeva svoje »wla«, svoju liénost.

svinging London (swinging London) — pripadnici raznolikih kultumih trendova u Londonu 60-
tih godina,

sviter (sweal shop) - radionica ili fabrika odeée. u kojoj su uslovi rada nepodnoiljivi i radna
snaga preko svake mere zloupotrebljena; izraz potiée iz viktorijanskog doba: danas —
ilegalne radionice 1 fabrike. uglavnom u zemljama treceg sveta.

T

tedi boj (teddy boy)- oznaava mladog mangupa, grubijana u Britaniji tokom 50-tih 1 60-tih
godina, kojeg  karaktenide edvardijanski na¢in odevanja: s. 132,

tehnologizovana moda — swkrojaéke« aktivnosti grupe avangardnih umetnika (italijanskih
futurista, ruskih konstruktiuvista i francuskih kubista) s podetka dvadeselog veka, &ija je
namera bila da poboliaju performanse odeée 1 zastite krhko telo od propadanja.

ti-fert(T-shirt )= pamuéna majica u obliku slova T: tokom I svetskog rata nosili je vojnict
ispod uniforme a potom radnici kao donji ves; od 60-tih popularan 1 veoma
rasprostranjen  odevni predmet 1 neizostavan deo letnje garadarobe | na njoj se cesto
dtampaju slogani, vicevi, socijalni komentari ih imena brendova.

trenckot (trench coat) — kisni mantil s epoletama i dvostiukim kopéanjem: nastao po uzoru
na vojne kabanice koje suu Prvom svetskom ratu bile deo opreme za rovovsku borbu
(trench — rov).

trend — novi pravac kretanja, nove tendencije, u modi,

trikldaun (trickle-down) — “lagano kapanje’, na¢in Sirenja mode s vrha naniZe, od vigih
slojeva ka nizim; prema klasiénom tumacenju Sivenja mode,

169




turnir — jastuée™ koje se nosilo ispod suknje na donjem dmda i sluZilo za podizanje i
nabiranje materijala; satavni deo forme dominantne 60-tih 1 70-tih godina XIX veka:
pravljeni od plute ili drugog malerijala a 1 kao korpice od Seliéne Zice, drvenih obruga il
kitovih kostiju, kojim je naglagavana 1 §irina bokova.

tvinset (twinset) — kod nas set; komplet od dva dela. laganog dzempera 1 kardigana. istog
materjala, dezena i teksture: u modu ufao 30-tih godina, prvenstveno kao dnevina
odeéa, nofena uz suknju ili pantalone: s vremenom postajac manje formalan 11 do

danas se oéuvao kao sastavni deo Zenske odece.

U

uliéni stil(street style) — jedan od stilova koji su najvige uticali na modu u drugoj polovin XX
veka: podrazumeva svakodnevnu odeéu mladih, do koje se lako dolazi jer je jeftina a
koja se potom modifikuje v skladu s potrebom za mzlikovanjem od odraslih 1 od
ustaljenth formi: veliki broj dizajnera koristio 1 u svoje kolekeije mkorporirao elemente
uliénih stilova, ¢inect  ih rafiniranijim, kvalitetnijim 1 esto neprepoznatljivim.

uniseks (unisex) — odeda koju podjednako mogu da nose 1 mudkarei 1 Zene 1 Koja je u modu usla
60-tih i 70-tih godina; prvobitno dominirali muski odevni predmeti, pantalone. majice,
kratki kaputi: 80-tih i muskarci prihvatili Zenstvenije boje | motive (evetne dezene).

unterciger (unterzeng) — donje rublje, najéesée duge gace koje se nose ispod muskih pantalona,

utilitarna shema (Utility scheme) — ..shema iskoriSéenja’, racionalna uptreba tkanina i odece.
osmisljena u Velikoj Britaniji u oskudici tokom I svetskog rata; propisivala stroga
pravila za krojenje i kolidmu koriiéenog materijala: predlagala takode najbolja redenja
u okviru zadatih ograni¢enja.

utilitarna odeca (Ulility clothes) — nastala primenom ,sheme iskoriscenja™ (utilitarna shema)

A4

vamp - izgled Zene: vidi pod fam fatal

Vimens ver dejli ( Women’s Wear Daily) — modni ¢asopis za Zene; prvensiveno bio namenjen
pracenju modne mdustrije preko reportaZa sa saymova, modnih revija i ostalih
pratecih manifestacija; 60-tih novi izdavaé unosi izveitaje s drustvenih i
umetniékih dogadaja, uz analizu odece i stila prisutnih 1 poneki trag, $to priviadi
i &itaoce koji misu strukom bili vezani za modu: 1973, godine postaje poznal kao W™,
dobija vise strana, bolju $tampu 1 fotografije visokog kvaliteta

Vog (Vogue) — modni Easopis, posvecen takode druftvu i umetnosti, posebno neguje
fotografiju 1 ilustraciju; pokrenut u Amerier 1892, godine kao nedeljnik namenjen
zenama, 1909. godine menja vlasnika i postaje ekskluzivniji dvonedeljnik: ubrzo
najuticajniji modni casopis, 8 brejnim nacionalnim izdanjima: nakon kratkotrajnog
zatigja oko 11 svetskog rata ponovo se uspostavlja kao najuticajnije modno glasilo

Z

Zersej (Jersey) — mekana, rastegljiva tnikotaZa, koja se prvo pojavila na britanskom ostryvu
Dzerziju (Jersey ). s kraja XIX veka koricen za sportskn odecu; tokom 20-tih godina
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zahvaljujuer haljinama 1 kostimima Koko Sanel. postao najpopulamija thanina: pravi se
od pamuka. vune. najlona, rajona i drugih sintetickih vlakana. a poslednjih godina i od

svile; takode naziv za debeli strikani dzemper. koji su prvobitno nosili ribari
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